
สรุปผลการศึกษาและข้อเสนอแนะ

อุตสาหกรรมชิ้นส่วนยานยนต์เป็นอุตสาหกรรมต่อเนื่องที่เชื่อมโยงจากอุตสาหกรรม 
ยานยนต์ โดยอุตสาหกรรมชิ้นส่วนยานยนต์ของไทยมีการพัฒนาควบคู่มากับอุตสาหกรรมยานยนต ์
ภายใต้ความคุ้มครองของรัฐบาลมาตลอดเป็นระยะเวลาเกือบ 40 ปี มาตรการท่ีส่งผลกระทบต่อ 
อุตสาหกรรมชิ้นส่วนยานยนต์มากที่สุด จนทำให้อุตสาหกรรมชิ้นส่วนของไทยพัฒนาจนอยู่ใน 
ระดับที่เป็นอยู่ในป้จจุบัน คือ การกำหนดสัดส่วนการใช้ชิ้นส่วนที่ผลิตภายในประเทศ โดย 
มาตรการดังกล่าวส่งผลให้เกิดการลงทุนในอุตสาหกรรมชิ้นส่วนยานยนต์จากผู้ผลิตชิ้นส่วนยาน 
ยนต์และผู้ประกอบรถยนต์ เพื่อทำการผลิตชิ้นส่วนยานยนต์ป้อนโรงงานประกอบรถยนต์ ซ่ึง 
การผลิตในช่วงแรกจะเป็นการผลิตเพื่อตอบสนองความต้องการในประเทศเป็นหลัก แต่ด้วย 
มาตรการต่างๆ ของรัฐ ไม,ว่าจะเป็นการกำหนดสัดส่วนการใช้ชิ้นส่วนที่ผลิตภายในประเทศ 
การกำหนดสัดส่วนในการลงทุน หรือการกำหนดอัตราภาษีศุลกากรนำเข้าของช้ินส่วนยานยนต์ใน 
อัตราสูง ทำให้เกิดการถ่ายทอดเทคโนโลยีในการผลิตและการบริหารการจัดการจากผู้ผลิตชิ้นส่วน 
จากต่างประเทศ ส่งผลให้อุตสาหกรรมชิ้นส่วนยานยนต์ได้ม ีการพัฒนาขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
จนสามารถส่งออกไปขายยังต่างประเทศไต้ โดยอุตสาหกรรมยางรถยนต์และวงล้อรถยนต์ต่างก็เป็น 
อุตสาหกรรมที่มีการพัฒนา1ขึ้นอย่างต่อเน่ือง ดังจะดูไต้จากมูลค่าการส่งออกที่มีการขยายตัวอย่าง 
ต่อเน่ือง โดยในปี พ.ศ. 2542 อุตสาหกรรมยางรถบรรทุกมีมูลค่าการส่งออกถึง 4,508 ล้านบาท 
ซ่ึงเพ่ิมข้ึนจาก ปี พ.ศ. 2534 ถึง 10 เท่าตัว เช่นเดียวกันกับอุตสาหกรรมวงล้อรถยนต์ ซ่ึงในปี พ.ศ. 
2542 มีมูลค่าการส่งออก 2,153 ล้านบาท เมื่อเทียบกับมูลค่าการส่งออกในปี พ.ศ. 2534 แล้วพบว่ามี 
อัตราการขยายตัวถึง 12 เท่าตัว

6.1 สรุปผลการศึกษา

ในการศึกษาขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมยางรถบรรทุก และล้อและ 
อุปกรณ์ส่วนประกอบของไทย ไต้อาศัยแนวความคิดเก่ียวกับความไต้เปรียบโดยเปรียบเทียบ และ 
แนวความคิดเกี่ยวกับส่วนแบ่งตลาด นอกจากนี้ยังได้ศึกษาวิเคราะห์ป้จจัยที่มีผลต่อมูลค่า 
การส่งออกที่ส่งไปยังตลาดต่างๆ ซึ่งสามารถสรุปผลการศึกษาไต้ว่า
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1. การคำนวณค่าดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฎ (RCA) ของอุตสาหกรรม 
ยางรถบรรทุก ได้ทำการคำนวณในตลาดส่งออกที่สำคัญของไทย ประกอบด้วย ตลาดอาเซียน, 
ญ่ีปุน, ออสเตรเลีย, สหภาพยุโรป และสหรัฐฯ นอกจากนี้ยังได้ทำการคำนวณในกลุ่มประเทศอื่นๆ 
ซึ่งนอกเหนือจากตลาดส่งออกที่สำคัญของไทย รวมทั้งในตลาดโลกอีกด้วย เพื่อที่จะสะท้อนให้เห็น 
ถึงภาพของความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของอุตสาหกรรมยางรถบรรทุกของไทยได้ชัดเจนยิ่งข้ึน 
โดยได้ศึกษาในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540 ซ่ึงตลาดส่งออกยางรถบรรทุกท่ีสำคัญของไทย เรียง 
ตามมูลค่าการนำเข้าได้แก่ อาเซียน ญ่ีป่น ออสเตรเลีย สหภาพยุโรป และสหรัฐฯ ตามลำดับ

ตารางท่ี 6.1 ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบที่ปรากฎของยางรถบรรทุกของไทย ในช่วง 
ปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540

ตลาดส่งออกที่สำคัญของไทย 2536 2537 2538 2539 2540 ค่าเฉล่ีย
1. ตลาดอาเซียน 0.57 0.67 0.89 2.28 1.90 1.26
2. ตลาดญ่ีป่น 1.03 0.58 0.73 1.67 1.68 1.14
3. ตลาดออสเตรเลีย 1.24 1.17 1.02 0.84 0.77 1.01
4. ตลาดสหภาพยุโรป 0.16 0.13 0.13 0.31 0.22 0.19
5. ตลาดสหรัฐฯ 0.20 0.20 0.18 0.10 0.04 0.14
6. ตลาดอ่ืนๆ 0.12 0.13 0.14 0.47 1.26 0.42
7. ตลาดโลก 0.26 0.24 0.23 0.37 0.50 0.32

ท่ีมา: คำนวณจากตารางท่ี 5.1

จากตารางท่ี 6.1 เม่ือพิจารณาตลอดช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540 พบว่าประเทศไทยมี 
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดอาเซียน ตลาดญ่ีป่น และตลาดออสเตรเลีย ในขณะที่ 
ตลาดสหภาพยุโรป ตลาดสหรัฐฯ และตลาดอื่นๆ ประเทศไทยยังไม่มีความได้เปรียบโดย 
เปรียบเทียบ แต่เมื่อพิจารณาถึงแนวโน้มของความได้เปรียบเทียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทย 
พบว่า ประเทศไทยมีแนวโน้มที่จะมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบเพิ่มมากขึ้นในตลาดอาเซียน 
ตลาดญ่ีป่น และตลาดอื่นๆ ในขณะท่ีตลาดออสเตรเลีย ตลาดสหภาพยุโรป และตลาดสหรัฐฯ ความ 
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยกลับลดลงเรื่อยๆ อย่างไรก็ตามดัชนีความได้เปรียบโดย 
เปรียบเทียบในตลาดโลกซึ่งใช้เป็นดัชนีที่บ่งบอกถึงความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่แท้จริงของ 
ไทย พบว่า ประเทศไทยยังไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ แต่ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ของไทยมีแนวโน้มท่ีจะเพ่ิมมากขึ้น
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การคำนวณค่าดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฎ (RCA) ของอุตสาหกรรม 
วงล้อรถยนต์ ได้ทำการคำนวณในตลาดส่งออกที่สำคัญของไทย ประกอบด้วย ตลาดสหภาพยุโรป 
อาเซียน และญ่ีปุน นอกจากนี้ยังได้ทำการคำนวณในกลุ่มประเทศอื่นๆ ซ่ึงนอกเหนือจากตลาด 
ส่งออกที่สำคัญของไทย รวมทั้งในตลาดโลกอีกด้วย เพื่อที่จะสะท้อนให้เห็นถึงภาพของความ 
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของอุตสาหกรรมยางรถบรรทุกของไทยได้ชัดเจนย่ิงข้ึน ซ่ึงตลาดส่งออก 
ล้อและอุปกรณ์ส่วนประกอบที่สำคัญของไทย เรียงตามมูลค่าการนำเข้าได้แก่ สหภาพยุโรป ญ่ีป่น 
และอาเซียน ตามลำคับ

ฅารางท่ี 6.2 ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบที่ปรากฎของล้อและอุปกรณ์ส่วนประกอบของไทย 
ในช่วง ปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540

ตลาดส่งออกท่ีสำคัญของไทย 2536 2537 2538 2539 2540 ค่าเฉล่ีย
1. ตลาดสหภาพยุโรป 0.02 0.18 1.41 1.02 2.02 0.93
2. ตลาดอาเซียน 1.98 2.88 1.80 1.63 1.67 1.99
3. ตลาดญ่ีป่น 0.16 0.02 0.06 0.34 0.35 0.19
4. ตลาดอ่ืนๆ 0.01 0.02 0.04 0.08 0.06 0.04
5. ตลาดโลก 0.15 0.16 0.24 0.30 0.39 0.25

ท่ีมา: คำนวณจากตารางท่ี 5.2

จากตารางท่ี 6.2 เม่ือพิจารณาตลอดช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540 พบว่าประเทศไทยมี 
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบเพียงตลาดเดียว คือ ตลาดอาเซียน ในขณะท่ีตลาดสหภาพยุโรป 
ตลาดญ่ีป่น และตลาดอื่นๆ ประเทศไทยยังไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ แต่เม่ือพิจารณาถึง 
แนวโน้มของความได้เปรียบเทียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยพบว่า ในตลาดอาเซียนซึ่ง 
ประเทศไทยมีความได้เปรียบอยู่ทั้นมีแนวโน้มที่จะสูญเสียความได้เปรียบไปเรื่อยๆ ในขณะที่ 
ตลาดสหภาพยุโรป ตลาดญ่ีป่น และตลาดอื่นๆ ประเทศไทยกลับมีแนวโน้มที่จะมีความได้เปรียบ 
เพ่ิมข้ึน อย่างไรก็ตามดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดโลกซึ่งใช้เป็นดัชนีที่บ่งบอกถึง 
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่แท้จริงของไทย พบว่า ประเทศไทยยังไม่มีความได้เปรียบโดย 
เปรียบเทียบ แต่ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยมีแนวโน้มท่ีจะเพ่ิมมากข้ึน
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2. ในส่วนของผลการวิเคราะห์แบบจำลองส่วนแบ่งตลาดคงที่ (CMS) ซ่ึงจะช่วยอธิบายถึง 
สาเหตุของการเปลี่ยนแปลงของมูลค่าการส่งออกว่าเกิดจากปีจจัยใดจากปีจจัยต่างๆ ต่อไปนี้ ผลจาก 
การขยายตัวทางการค้าของตลาดโลก, ผลจากการกระจายตัวของตลาด, ผลจากความสามารถในการ 
แข่งขัน และผลจากทิศทางการเข้าสู่ตลาด โดยได้ทำการศึกษาในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540

ตารางท่ี 6.3 สรุปการเปลี่ยนแปลงมูลค่าการส่งออกยางรถบรรทุก และล้อและอุปกรณ ์
ส่วนประกอบของไทย วิเคราะห์โดยใช้แบบจำลองส่วนแบ่งตลาดคงที่ 
ในช่วง ปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540

หน่วย ะ พันดอลลาร์สหรัฐฯ

ชนิดสินค้า
การเปล่ียน 
แปลงมูลค่า 
การส่งออก

ผลจากการ 
ขยายตัวของ 
ตลาดโลก

ผลจากการ 
กระจายตัว 
ของตลาด

ผลจากความ 
สามารถใน 
การแข่งขัน

ผลจาก 
ทิศทางการ 
เข้าสู่ตลาด

ยางรถบรรทุก 18,417 4,271 1,721 8,185 4,240
ล้อและอุปกรณ์ 
ส่วนประกอบ

14,947 3,463 -1,046 10,757 1,772

ท่ีมา: จากตารางท่ี 5.3 และ 5.4

จากตารางท่ี 6.3 พบว่ามูลค่าการส่งออกของยางรถบรรทุกของไทย ในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง 
พ.ศ. 2540 มีการเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึน 18,417 พันดอลลาร์สหรัฐฯ โดยมีสาเหตุมาจากความสามารถ 
ในการแข่งขันที่เพิ่มสูงขึ้นของประเทศไทยเป็นสาเหตุหลัก สาเหตุรองลงมาได้แก่ผลจากการ 
ขยายตัวของตลาดโลก ผลจากทิศทางการเข้าสู่ตลาด และผลจากการกระจายตัวของตลาด ตามลำดับ 
โดยผลที่ได้จากแบบจำลองส่วนตลาดคงที่มีความสอดคล้องกับดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ที่ปรากฎซึ่งแสดงว่าไทยมีความสามารถในการแข่งขันเพ่ิมขึ้น

มูลค่าการส่งออกล้อและอุปกรณ์ส่วนประกอบของไทยในในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 
2540 มีการเปลี่ยนแปลงเพ่ิมข้ึน 14,947 พันดอลลาร์สหรัฐฯ โดยมีสาเหตุมาจากความสามารถ 
ในการแข่งขันที่เพิ่มสูงขึ้นของประเทศไทยเป็นสาเหตุหลัก สาเหตุรองลงมาได้แก่ผลจากการ 
ขยายตัวของตลาดโลก และผลจากทิศทางการเข้าสู่ตลาด ตามลำดับ แต่ผลจากการกระจายตัวของ 
ตลาดท่ีไม,ดีทำให้มูลค่าการส่งออกของไทยลดลง ซึ่งผลที่ได้จากแบบจำลองส่วนแบ่งตลาดคงที่ม ี
ความสอดคล้องกับดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฎซึ่งแสดงว่าไทยมีความสามารถ 
ในการแข่งขันเพ่ิมขืน
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3. ในการวิเคราะห์หา!]จจัยที่กำหนดมูลค่าการส่งออกที่ส่งไปยังตลาดสำคัญๆ ของไทย 
ได้ทำการศึกษาในช่วงไตรมาสแรกของปี พ.ศ. 2534 ถึง ไตรมาสสุดท้ายของปีพ.ศ. 2542 โดยตลาด 
ส่งออกยางรถบรรทุกของไทยที่สำคัญๆ ที่ใช้ในการศึกษา ได้แก่ สหภาพยุโรป, สหรัฐฯ, ญ่ีปุน 
และออสเตรเลีย พบว่าตัวแปรอัตราแลกเปลี่ยน และผลิตภัณฑ์มวลรวมของประเทศผู้นำเข้าท่ีสำคัญ 
มีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันคับมูลค่าการส่งออกยางรถบรรทุกของไทย ตังแสดงสมการท่ี 6.1

เท( ^ ) =  -45.143 + 0.578 Info )+ 0.861 \r fy lt ) ... (6.1)
(t-s ta t) (-2.124) (3.431) (2.131)

/? 2= 0.872 DW = 2.189

ในส่วนของกวรวิเคราะห์หาปีจจัยที่กำหนดมูลค่าการส่งออกล้อและอุปกรณ์ส่วนประกอบ 
ที่ส่งไปยังตลาดสำคัญๆ ของไทย ได้ทำการศึกษาโดยใช้ตลาดส่งออกที่สำคัญๆ ได้แก่ สหภาพยุโรป 
และญี่ป็น พบว่าตัวแปรอัตราแลกเปลี่ยน ปริมาณการสะสมทุนในอุตสาหกรรมวงล้อรถยนต์ มี 
ความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวคันคับมูลค่าการส่งออกล้อและอุปกรณ์ส่วนประกอบของไทย ดัง 
แสดงสมการที่ 6.2

เท (vJt )=  -7.063 + 0.574 Info) + 1.861เท(/( ? )  ...(6 .2)
(t-s ta t) (-4.098) (3.895) (3.691)

R 2= 0.837 DW = 1.968

6.2 ข้อเสนอแนะ

จากผลการศึกษา และสัมภาษณ์ผู้ผลิตที่อยู่ในอุตสาหกรรมยางรถบรรทุกและวงล้อรถยนต์ 
เห็นสมควรให้ข้อเสนอแนะบางประการเพื่อเป็นแนวทางในการเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน 
ของอุตสาหกรรมยางรถบรรทุกและวงล้อรถยนต์ของไทย ตังนี้

1. จากการศึกษาปัญหาและอุปสรรคในการพัฒนาอุตสากรรมชิ้นส่วนยานยนต์ของไทย 
พบว่า ปัญหาแรงงานเป็นปัญหาหน่ึงที่อุตสาหกรรมชิ้นส่วนยานยนต์ประสบอยู่ในปัจจุบัน ซ่ึงมัก 
จะเป็นการขาดแคลนแรงงานมีปีมือท่ีจะทำงานในตำแหน่งท่ีต้องการความชำนาญ เช่น การกลึงวง
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ล้อรถยนต์ที่ผ่านการหล่อให้มีขนาดตามมาตรฐาน หรือการผลิตแม่พิมพ์เพื่อใช้ในการหล่อวงล้อ 
รถยนต์หรือยางรถยนต์ ซึ่งทางรัฐบาลโดยกรมพัฒนารีเมือแรงงานควรจะเช้ามาช่วยเหลือให้การ 
อบรมแก่แรงงานท่ีต้องการพัฒนาความสามารถของตนเอง โดยอาจจะขอความร่วมมือจากสถาบัน 
เทคโนโลยี หรือมหาวิทยาลัยต่างๆ ให้เปีดการอบรมในสาขาที่ไม่เฉพาะเจาะจงมากจนเกินไป เน่ือง 
จากสถาบันเหล่านี้มีความพร้อมในเรื่องของเครื่องมือและบุคลากร กระทรวงการคลังควรจะช่วยจัด 
หาเงินทุนให้แรงงานดังกล่าวได้กู้ย ืมเพื่อใช้เปึนค่าใช้จ่ายในการอบรม นอกจากนี้ทางทบวง 
มหาวิทยาลัยควรจะมีการปรับปรุงหลักสูตรการเรียนการสอนของคณะวิศวกรรมศาสตร์ และสาขา 
ที่เก่ียวข้อง เพื่อเตรียมความพร้อมให้บุคลากรที่จะเข้าสู่ตลาดแรงงานมีความพร้อมในการทำงาน 
โดยจัดให้มีการเรียนในภาคปฏิบัติหรือมีการทำ Work shop มากข้ึน เพื่อให้บุคลากรเหล่านี้ม ี
ประสบการณ์และมีความชำนาญในการทำงาน

2. จากการศึกษาป้ญหาและอุปสรรคในการพัฒนาอุตสากรรมชิ้นส่วนยานยนต์ของไทย 
ป้ญหาทางด้านเทคโนโลยีลือเป็นปิญหาที่สำคัญมาก เนื่องจากชิ้นส่วนยานยนต์ถือไต้ว่าเป็นผลิต 
ภัณฑ์ทางต้านวิศวกรรม (Engineering Product) ที่ต้องอาศัยเทคโนโลยีในการผลิตในระดับต่างๆ 
ตั้งแต่ระดับตํ่าไปจนถึงสูง ซึ่งในป้จจุบันประเทศไทยมีความสามารถในการผลิตชิ้นส่วนที่ใช ้
เทคโนโลยีระดับสูงไต้ โดยส่วนมากจะเป็นการผลิตจากบริษัทท่ีมีการลงทุนจากต่างประเทศ หรือ 
จากการซื้อเทคโนโลยีโดยตรงจากต่างประเทศ แต่จากการที่อุตสาหกรรมชิ้นส่วนยานยนต์เป็น 
อุตสากรรมที่มีการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีอย่างรวดเร็ว ในขณะที่ผู้ผลิตของไทยบางส่วนยังไม ่
เห็นความสำคัญของการวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีที่มีอยู่ ส ่ง ผลให้เทคโนโลยีที่ซื้อมาล้าสมัยอย่าง 
รวดเร็ว ซึ่งสาเหตุหลักท่ีผู้ผลิตของไทยไม่ไต้ให้ความสำคัญในการวิจัยและพัฒนา เน่ืองจากการวิจัย 
และพัฒนาต้องอาศัยการลงทุนสูงและต้องใช้เวลามากกว่าที่จะเห็นผลเป็นรูปธรรม ดังน้ัน 
รัฐบาลควรที่จะส่งเสริมให้ผู้ผลิตของไทยในส่วนนี้มีแรงจูงใจในการวิจัยและพัฒนา โดยการ 
กำหนดให้ผู้ผลิตต่างๆ สามารถมีค่าใช้จ่ายในการวิจัยและพัฒนาหรือค่าใช้จ่ายในการอบรม 
พนักงานได้สูงขึ้น พร้อมทั้งมีการจัดตั้งศูนย์วิจัยและพัฒนาเทคโนโลยี เพื่อวิจัยและพัฒนา 
เทคโนโลยีที่สามารถใช้ไต้คับผู้ผลิตทั่วๆ ไป เช่น เทคโนโลยีการทำแม่พิมพ์ ซ่ึงเป็นอุตสากรรม 
สนับสนุน (Supporting Industry) แก่อุตสาหกรรมอื่นๆ เป็นจำนวนมาก โดยในขั้นแรกอาจจะเป็น 
การซือเทคโนโลยีจากต่างประเทศ แล้วให้ศูนย์ฯทำการวิจัยและพัฒนาต่อและทำการเผยแพร่แก ่
ผู้ผลิต ซ ึ่ง อาจจะร่วมมือคับสถานศึกษาต่างๆ ทั้งนี้ต้องมีการสอบถามจากผู้ผลิตก่อนว่าต้องการ 
เทคโนโลยีทางต้านใดมากที่สุด ในส่วนของนักลงทุนต่างชาติ ทางสำนักงานคณะกรรมการส่งเสริม 
การลงทุน ควรจะให้สิทธประโยชน์แก่นักลงทุนที่จะเข้ามาลงทุนในอุตสาหกรรมที่ใช้เทคโนโลยี 
ระดับสูงและมีการถ่ายทอดเทคโนโลยีนั้นแก่แรงงานไทย
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3. ในการศึกษาปีญหาและอุปสรรคในการพัฒนาอุตสากรรมชิ้นส่วนยานยนต์ของไทย ใน 
ส่วนของวัตถุดิบ พบว่า วัตถุดิบส่วนใหญ่ที่ใช้ในการผลิตชิ้นส่วนยานยนต์ยังไม่สามารถผลิตได้ใน 
ประเทศ ทำให้ต้องมีการนำเช้าจากต่างประเทศเป็นจำนวนมาก ซ่ึงวัตถุดิบบางรายการมีการเก็บภาษี 
นำเข้าในอัตราที่สูง ส่งผลให้ต้นทุนการผลิตชิ้นส่วนยานยนต์สูงขึ้นโดยเฉพาะต้นทุนวัตถุดิบ 
รัฐบาลโดยกระทรวงการคลังควรปรับปรุงโครงสร้างภาษีนำเข้าวัตถุดิบใหม่ พร้อมท้ังเร่งรัดการ 
ปรับลดภาษีนำเข้าวัตถุดิบ เพ่ือช่วยส่งเสริมความสามารถในการแข่งขันของผู้ผลิตชิ้นส่วน นอกจาก 
นี้เสถียรภาพค่าเงินบาทก็เป็นอีกสาเหตุหนึ่งที่ส่งผลต่อราคาวัตถุดิบ รัฐบาลจึงควรที่จะให้ความ 
สำคัญต่อการรักษาเสถียรภาพค่าเงินบาท และทางต้านผู้ประกอบการเองก็ต้องมีการป้องกันความ 
เสี่ยงอันเนื่องมาจากความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยน โดยอาจจะใช้วิธีการทำ Forward หรือใช้ 
หลักการบริหารอัตราแลกเปลี่ยนแบบ Natural Hedge ซึ่งวิธีดังกล่าวเหมาะคับบริษัทที่มีการส่งออก 
ชิ้นส่วนยานยนต์เป็นจำนวนมาก เนื่องจากเป็นการนำเงินที่ได้จากการขายสินค้าที่เป็นเงินตราสกุล 
ต่างประเทศมาจ่ายชำระค่าวัตถุดิบในส่วนท่ีเป็นเงินตราสกุลเดียวคัน

4. จากการท ี่องค ์กรมาตรฐานอุตสาหกรรมนานาชาติ (International Standard 
Organzation) และบริษัทประกอบรถยนต (General Motor, Ford และ Chrysler หรือ Big Three) ได ้
มีการออกมาตรฐานเพื่อใช้ควบคุมคุณภาพชิ้นส่วนยานยนต์ที่ผลิตโดยผู้ผลิตชิ้นส่วนยานยนต์ต่างๆ 
ให้ได้คุณภาพสมํ่าเสมอ ได้แก่ ISO 9000 และ QS 9000 ทำให้ผู้ผลิตชิ้นส่วนยานยนต์ต้องทำการ 
ปรับปรุงกระบวนการผลิต เพื่อให้ได้มาตรฐานตามที่ผู้ประกอบรถยนต์ต้องการ ซ่ึงการปรับปรุง 
กระบวนการผลิตเพื่อให้ไต้มาตรฐานดังกล่าวจะต้องเสียค่าใช้จ่ายเป็นจำนวนมาก ขณะเดียวกัน 
ผู้ผลิตชิ้นส่วนยานยนต์ของไทยบางรายยังไม่มีความรู้ความเข้าใจในเรื่องดังกล่าว ดังน้ันรัฐบาลจึง 
ควรให้การสนับสนุนแก,ผู้ผลิตที่ต้องการพัฒนากระบวนการผลิตของตน โดยการให้ความรู้แค ่
ผู้ผลิตช้ินส่วนท่ีไม,มีความรู้ และควรให้สิทธิพิเศษทางด้านภาษี โดยให้ผู้ผลิตสามารถนำค่าใช้จ่ายที่ 
ใช้ในการพัฒนามาตรฐานการผลิตมาใช้หักภาษีเงินได้ได้ 100 % ในช่วง 5 ปีแรก เพ่ือเป็นแรงจูงใจ 
ให้ผู้ผลิตยกระดับมาตรฐานการผลิต

5. จากการศึกษาความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมยางรถบรรทุก โดยใช้ดัชนี 
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฎ พบว่า ประเทศไทยยังไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ 
ในการผลิตยางรถบรรทุกในระดับโลก แต่อย่างไรก็ตาม ความไต้เปรียบโดยเปรียบเทียบของ 
ประเทศไทยม ีท ิศทางในการปรับต ัวส ูงข ึ้น  โดยสอดคล ้องก ับการว ิเคราะห ์แบบจำลอง 
ส่วนแ บ ่ง ตลาดคงที่ ซึ่งพบว่า สาเหตุหลักที่ทำให้มูลค่าการส่งออกมีการเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น 
เกิดจากความสามารถในการแข่งขันท่ีเพิ่มสูงขึ้น ขณะท่ีผลจากการกระจายตัวของตลาด ทำให้มูลค่า 
การส่งออกเพ่ิมข้ึนน้อยท่ีสุด ดังน้ัน การที่จะทำให้ประเทศไทยมีความได้เปรียบในการผลิตยางรถ
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บรรทุกเพิ่มมากขึ้น รัฐบาลโดยกรมการส่งเสริมการส่งออกและหอการค้าไทยในประเทศต่างๆ 
ควรจะให้ความช่วยเหลือในการให้คำแนะนำและข้อมูลทางค้านการตลาด และช่วยทำการ 
ประชาสัมพันธ์ยางรถบรรทุกที่ผลิตในประเทศไทย เพื่อส่งเสริมให้มีการส่งออกยางรถบรรทุกไปยัง 
ประเทศต่างๆ มากย่ิงข้ึน ซ่ึงจะช่วยกระจายความเส่ียงจากการท่ีต้องพ่ึงตลาดสำคัญเพียงไม่กี่แห่ง 
อย่างไรก็ตามในการส่งออกควรจะเน้นส่งออกไปยังประเทศในกลุ่มอาเซียนและประเทศญี่ปุน ซ่ึง 
เป็นตลาดท่ีประเทศไทยมีความไต้เปรียบอยู่แล้ว

ในส่วนของการศึกษาความสามารถในการแข่ง'ขันของอุตสาหกรรมล้อและอุปกรณ์ 
ส่วนประกอบ โดยใช้ดัชนีความไต้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฎ พบว่า ประเทศไทยยังไม่มี 
ความไต้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตล้อรถยนต์ในระดับโลก แต่อย่างไรก็ตาม ความไต้เปรียบ 
โดยเปรียบเทียบของประเทศไทยมีทิศทางในการปรับตัวสูงขึ้น โดยสอดคล้องกับการวิเคราะห์ 
แบบจำลองส่วนแบ่งตลาดคงที่ ซ่ึงพบว่า สาเหตุหลักที่ทำให้มูลค่าการส่งออกมีการเปลี่ยนแปลง 
เพ่ิมข้ึน เกิดจากความสามารถในการแข่งฃันที่เพิ่มสูงขึ้น ขณะที่ผลจากการกระจายตัวของตลาด 
ทำให้มูลค่าการส่งออกลดลง ดังน้ัน การที่จะทำให้ประเทศไทยมีความไต้เปรียบในการผลิตล้อและ 
อุปกรณ์ส่วนประกอบเพิ่มมากขึ้น รัฐบาลโดยกรมการส่งเสริมการส่งออกและหอการค้าไทยใน 
ประเทศต่างๆ ควรจะให้ความช่วยเหลือในการให้คำแนะนำและข้อมูลทางต้านการตลาด และช่วย 
ทำการประชาสัมพันธ์ล้อและอุปกรณ์ส่วนประกอบที่ผลิตในประเทศไทย เพื่อส่งเสริมให้มีการ 
ส่งออกล้อและอุปกรณ์ส่วนประกอบไปยังประเทศต่างๆ มากย่ิงขึน ซ่ึงจะช่วยกระจายความเส่ียง 
จากการที่ต้องพึ่งตลาดสำคัญเพียงไม,กี่แห่ง อย่างไรก็ตามในการส่งออกควรจะเน้นส่งออกไปยัง 
ประเทศในกลุ่มอาเซียนและสหภาพยุโรป ซ่ึงเป็นตลาดท่ีประเทศไทยมีความไต้เปรียบอยู่แล้ว

6. จากการศึกษาแบบจำลองปีจจัยที่กำหนดมูลค่าการส่งออกของยางรถบรรทุก และล้อ 
และอุปกรณ์ส่วนประกอบ พบว่า อัตราแลกเปล่ียนเงินบาทต่อเหรียญสหรัฐฯ มีความสัมพันธ์ใน 
ทิศทางเดียวกันกับมูลค่าการส่งออก ซ่ึงหมายความว่า ย่ิงเงินบาทมีค่าน้อยลง มูลค่าการส่งออกที่อยู่ 
ในรูปของเงินบาทจะยิ่งสูงขึ้น แต่เนื่องจากการที่วัตถุดิบส่วนใหญ่ที่ใช้ในการผลิตยางรถบรรทุก 
และล้อและอุปกรณ์ส่วนประกอบ ยังต้องอาศัยการนำเข้าจากต่างประเทศ ดังน้ัน ค่าเงินบาทท่ีอ่อน 
ตัวลงจะทำให้ราคาวัตถุดิบสูงขึ้น ซ่ึงจะไม,ช่วยส่งเสริมความสามารถในการแข่งขันของผู้ผลิต 
รัฐบาลจึงควรให้ความสำคัญในการรักษาเสถียรภาพค่าเงินบาทมากกว่าที่จะทำให้ค่าเงินบาทอ่อน 
ตัวลง

7. แนวทางการศึกษาความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมชิ้นส่วนยานยนต์ของ 
ไทยในอนาคต ในส่วนของอุตสาหกรรมยางรถบรรทุก ควรจะศึกษาเปรียบเทียบระหว่างบริษัทร่วม



ทุนที่เป็นผู้ผลิตรายใหญ่ ได้แก่ บริดจสโตน กูดเยียร์ หรือ มิชลิน กับบริษัทไทยล้วน ได้แก่ 
โอตานิ หรือ ดีสโตน ซ่ึงสามารถพัฒนาจากการรับจ้างหล่อดอกยางมาเป็นผู้ผลิตยางรถบรรทุกของ 
คนไทยที่สามารถส่งไปขายต่างประเทศ นำเงินตราเข้าประเทศจำนวนมาก เพื่อเป็นตัวอย่างแก่ 
ชินส่วนยานยนต์ชนิดอื่น ทั้งในด้านการบริหาร การจัดการ และการพัฒนาผลิตภัณฑ์
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