
ประเภทสื่อและปัจจัยการเสือกสื่อขององค์กรพัฒนาเอกซน

เพ ื่อ ต อ บ ค ำ ถ า ม ว ัต ถ ุป ร ะ ส งค ์ก า ร ว ิจ ัย ข ้อ  1 และ ข ้อ  3 เก ี่ย ว ก ับ ป ร ะ เภ ท ส ื่อ แ ล ะ ป ัจ จ ัย ท ี่ 

เก ี่ย ว ข ้อ งก ับ ก า ร เล ือ ก ส ื่อ ป ร ะ เภ ท ต ่า ง   ๆ ข อ ง อ ง ค ์ก ร พ ัฒ น า เอ ก ช น  ซ ึ่ง จ า ก ก า ร ส ัม ภ า ษ ณ ์บ ุค ล า ก ร  

ป ร ะ ก อ บ ก ับ ก า ร ศ ึก ษ า ข ้อ ม ูล เอ ก ส า ร  และ ส ื่อ ป ร ะ เภ ท ต ่า ง   ๆ ข อ งอ งค ์ก ร พ ัฒ น า เอ ก ช น ท ั้ง  9  อ ง ค  ์

กร ท ำ ใ ห ้ส า ม า ร ถ ส ร ุป ผ ล ได ้ด ัง น ี้

ประเภทส ื่อ ขององค์กรพัฒนาเอกซน

บทที่ 5

อ งค ์ก ร พ ัฒ น า เอ ก ช น ม ีก า ร เล ือ ก ใช ้ส ื่อ ท ั้ง  4  ป ร ะ เภ ท  คือ ส ื่อ บ ุค ค ล  ส ื่อ เฉ พ าะ ก ิจ  ส ื่อ ม วล  

ช น  แ ล ะส ื่อ ป ระ เพ ณ ี ด ังแ ส ด ง ใน ต าร า ง  3

ตาราง 3 แ ส ด งก าร เล ือ ก ใช้ส ื่อ ป ร ะ เภ ท ต ่า ง   ๆ ข อ งอ งค ์ก ร พ ัฒ น า เอ ก ช น

ส่ือบุคคล ส่ือเฉพาะกิจ ส่ือมวลซน ส่ือประเพณี
NGO 1
1.ส่ือซาวบ้าน / / - -

2.โลกลี'เขียว / / / -

3.ส่ือสร้างสรรค์ - - / -

4.ศูนย์ส่ือ ฯ / / / -

5.โลกทัศน์ไทย / / / /

NGO 2
1.สารสนเทศ / - / -

เพ่ือการพัฒนา
2.เผยแพร่ความ / / / -
รู้ทางการเกษตร
3.ฮักเมืองนาน / / - /
4.ค.ร.พ.ลำพูน / / - /

รวม 8 7 6 3



98

จ า ก ต า ร า งแ ส ด ง ให ้เห ็น ว ่า อ งค ์ก ร พ ัฒ น า เอ ก ช น น ิย ม เล ือ ก ใช ้ส ื่อ บ ุค ค ล แ ล ะ ส ื่อ เฉ พ า ะ ก ิจ  

ม าก ท ี่ส ุด  ใน ก า ร พ ัฒ น า ค ว า ม ร ู้ท า งด ้า น ส ิ่ง แ ว ด ล ้อ ม  รอ งล งม า ได ้แ ก ่ ส ื่อ ม ว ล ช น  ส ่ว น ส ื่อ ป ร ะ เพ ณ ี 

ม ีเพ ีย งแ ค ่ 3  อ ง ค ์ก ร ท ี่น ำ ม า ใ ช ้ ค ือ  ม ูล น ิธ ิโล ก ท ัศ น ้ใท ย  ก ล ุ่ม ฮ ัก เม ือ งน ่า น แ ล ะ โค ร งก า ร ร ่ว ม พ ัฒ น า  

ช น บ ท ล ำ พ ูน  ส ่ว น ค ว า ม ล ้ม พ ัน ธ ์ร ะ ห ว ่า งอ งค ์ก ร พ ัฒ น า เอ ก ช น ก ับ ป ร ะ เภ ท ส ื่อ ด ่า งๆ  ส าม ารถ

จ ำ แ น ก ร า ย ล ะ เอ ีย ด ได ้ด ้ง น ี้

1 .ส ื่อ บ ุค ค ล  อ งค ์ก ร พ ัฒ น า เอ ก ช น ม ีก า ร ใช ้ส ื่อ บ ุค ค ล ม าก ท ี่ส ุด  เพ ร า ะ โด ย ธ ร ร ม ช า ต ิ

ข อ งส ื่อ บ ุค ค ล  ก ล ่า ว ได ้ว ่า เป ็น ส ื่อ ท ี่อ ย ู่ใ น ช ีว ิต ป ร ะ จ ำ ว ัน ข อ งผ ู้ค น ท ี่ม ีก า ร ใ ช ้ค ำ พ ูด ใน ก า ร เป ็น ช ่อ ง  

ท า ง ก า ร ก ่า ย ท อ ด ข ่า ว ส า ร  ค ว า ม ร ู้ ค ว าม เช ้า ใจ ด ่า ง   ๆ ใน ล ัก ษ ณ ะ ก า ร ส ื่อ ส า ร ร ะ ห ว ่า งบ ุค ค ล  2  

ล ัก ษ ณ ะค ือ

1 ) ก า ร ส ื่อ ส า ร แ บ บ ต ัว ต ่อ ต ัว  ท ี่ม ีท ั้ง แ บ บ เผ ช ิญ ห น ้า ก ัน โด ย ต ร งก ับ แ บ บ ไม ่เห ็น

ห น ้า ค ่า ต า ก ัน  ซ ึ่ง ก า ร ส ื่อ ส า ร แ บ บ เผ ช ิญ ห น ้า ส ่ว น ให ญ ่จ ะ เป ็น ก า ร พ ูด ค ุย แ บ บ ไม ่เป ็น ท า งก า ร  ได ้แ ก ่ 

ก า ร พ บ ป ะ พ ูด ค ุย ก ับ ซ า ว บ ้า น  แ ล ะก ารส น ท น าใน ก ล ุ่ม  ส ่ว น ก า ร ส ื่อ ส า ร แ บ บ ไม ่เห ็น ห น ้า ค ่า ต า ก ัน  

ม ัก จ ะ เป ็น ก า ร ต ิ-ช ม  ห ร ือ ก า ร แ ส ด ง ค ว า ม ค ิด เห ็น ผ ่า น ท า ง โท ร ศ ัพ ท ์ 1 จ ด ห ม า ย ห ร ือ อ ิน เต อ ธ ์เน ็ท

2 )  ก า ร ส ื่อ ส า?แ บ บ ก ล ุ่ม ย ่อ ย  ซ ึ่ง เป ็น ก า ร ส ื่อ ส า ร ร ะ ห ว ่า งก ล ุ่ม เล ็ก   ๆ ท ี่ท ุก ค น ส า ม า ร ถ พ ูด  

ค ุย ก ัน อ ย ่า ง ท ั้ว ถ ึง  ได ้แ ก ่ ก ารป ระช ุม  ก ารอ บ รม  ก ารล ้ม ม น า  และละคร

ก า ร ส ื่อ ส า ร ร ะ ห ว ่า งบ ุค ค ล ท ั้ง  2  ป ระ เภ ท  ส าม าร ถ ส ร ุป ได ้ต ังต า ร า ง  3 .1 ว ่า อ งค ์ก ร พ ัฒ น า  

เอ ก ช น ส ่ว น ให ญ ่ใช ้ล ัก ษ ณ ะ ใด บ ้า ง
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ตาราง 3.1 แสดงลักษณะการใช้สื่อบุคคลขององค์กรพัฒนาเอกซน

ประชุม อบรม สัมมนา การพบปะพูด 
คุยซาวบ้าน

การสนทนา 
ในกลุ่ม

ละคร

NGO 1
1.ส่ือซาวบ้าน / / / /
2.โลกลีเขียว - / - - - -

3.ส่ือสร้างสรรค์ - - - - - -

4.ศูนย์ส่ือ ฯ / / / / - /
5.โลกทัศน์ไท ย / / / / / /
NGO 2 
1.สารสนเทศ /
เพ่ือการพัฒนา 
2.เผยแพร่ความ / /
รู้ทางการเกษตร 
3.ฮักเมืองน่าน / / _ / /
4.ค.ร.พ.ลำพูน / / - / / -

รวม 5 8 2 6 3 3

จ า ก ต า ร า ง  3 .1  ท ำ ใ ห ้เห ็น ม อ ง เห ็น ภ า พ ร ว ม ว ่า  ห า ก เป ็น ก า ร ส ื่อ ส า ร ก ล ุ่ม ย ่อ ย แ ล ้ว อ ง ค ์ก ร  

พ ัฒ น า เอ ก ซ น ส ่ว น ให ญ ่น ิย ม ใช ้ก า ร อ บ ร ม เป ็น ห ล ัก  ร อ งล งม า ได ้แ ก ่ก า ร ป ร ะ ช ุม แ ล ะ ก า ร ส ัม ม น า

เพ ร า ะ ห า ก ม อ งข ั้น ต อ น ข อ งก า ร ไห ล ข ่า ว ส า ร ก า ร ส ื่อ ส า ร เพ ื่อ ช ุม ช น ม ัก จ ะ เร ิ่ม จ า ก บ น ส ู่ล ่า ง  ท ี่

ต ้อ งก า ร ให ้ข ้อ ม ูล ข ่า ว ส า ร เบ ื้อ งด ้น แ ก ่ก ล ุ่ม เป ้า ห ม า ย  ก ระ ด ุ้น ให ้เก ิด ค ว าม ส น ใจ  แ ล ะ ย ัง เป ็น ก า ร จ ุด  

ป ร ะ ก า ย ใ ห ้ม ีก า ร ป ฏ ิบ ัต ิก า ร ได ้ด ้ว ย ต น เอ ง  เช ่น  ก า ร อ บ ร ม ก า ร ผ ล ิต ส ื่อ ข อ งม ูล น ิธ ิโล ก ท ัศ น ใฑ ย  ท ี่ม  ี

ก า ร เช ิญ ว ิท ย า ก ร ม า อ บ ร ม เจ ้า ห น ้า ท ี่โค ร ง ก า ร  1 อ งค ์ก ร พ ัฒ น า เอ ก ซ น  แ ล ะ เจ ้า ห น ้า ท ี่ท ี่ท ำ ง า น ด ้า น  

ส ื่อ ห ร ือ ภ า ค ส น า ม  โด ย เน ื้อ ห า ม ัก จ ะ เป ็น เร ื่อ ง ข อ งก า ร จ ัด ร า ย ก า ร  อาท ิ อ บ ร ม ห ล ัก ส ูต ร ก า ร จ ัด ห อ  

ก ร ะ จ าย ข ่า ว  โด ย ก า ร เอ า ช า ว บ ้า น อ า ส า ส ม ัค ร ม า อ บ ร ม ใน ส ำ น ัก ง า น ห ร ือ อ บ ร ม ใน ส น า ม  1 ก า ร ผ ล ิต  

ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ 1 ก า ร ถ ่า ย ว ิด ีท ัศ น ์ 1 ก า ร ผ ล ิต ร า ย ก า ร ส ั้น   ๆ ซ ึ่ง บ า ง ค ร ั้ง ก า ร อ บ ร ม เห ล ่า น ี้ จ ะ ม ีก า ร  

ป ฏ ิบ ัต ิก า ร ค ือ ให ้ล อ งท ำ ด ้ว ย  จ ึง ถ ือ ว ่า เป ็น ก า ร อ บ ร ม เช ิงป ฏ ิบ ัต ิก า ร

น อ ก จ า ก น ั้น ย ังม ีอ งค ์ก ร พ ัฒ น า เอ ก ช น อ ื่น  ๆท ี่ใ ช ้ว ิธ ีก า ร อ บ ร ม เช ่น เด ีย ว ก ัน เช ่น โ ค ร ง ก า ร  

ส ำ ร ว จ แ ม ่น ั้า ข อ งม ูล น ิธ ิโล ก ส ีเข ีย ว  ท ี่ไ ด ้ม ีก า ร อ บ ร ม ค ร ูแ ล ะ น ัก เร ีย น ท ี่ด ั้ง อ ย ู่ใ ก ล ้แ ม ่น ั้า เพ ื่อ ก ร ะ ด ุ้น
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ให้'ร่วมกันอนุรักษ์แม่นา 1 การอบรมกระบวนการล'ร้างส่ือให้แก่องค์กรพัฒนาเอกชน 1 เจ้าหน้าท่ี 
หรืออาสาสมัครซาวบ้าน ของมูลนิธิศูนย์ส่ือเพ่ือการพัฒนา 1 มูลนิธิสารสนเทศเพ่ือการพัฒนา ท่ี 
มีการอบรมการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศแก่สมาชิกองค์กรพัฒนาเอกชนท่ีสนใจ เป็นต้น

ในเรื่องของการประชุม ส่วนใหญ่จะมีการจัดขึ้นในกรณีที่มีปัญหาเร่งด่วนหรือต้องการ
ระดมความคิดเพื่อแก่ไ'ขปัญหาที่เกิดขึ้น ยกตัวอย่างกรณีของชมรมเผยแพร่ความรู้ทางการ
เกษตร จ.พิจิตร ท ี่จ ะ มีการประชุมชาวบ้านทุกครั้งเมื่อมีชาวบ้านมาร้องเรียนเกี่ยวกับปัญหาทาง 
ต้านการเกษตร เช่น ปัญหาเรื่องแมลง ปัญหาเรื่องสารเคมี เป็นต้น หลังจากการประชุมก็จะ 
ทราบถึงข้อสรุปของปัญหา จากนั้นทางเจ้าหน้าที่ก็จะช่วยให้ความรู้หรือเสนอแนะทางออกถึง
ปัญหาที่เกิดขึ้น แด่หากเป็นเรื่องที่เจ้าหน้าที่ไม่ถนัด ก็จะไปเชิญวิทยากรหรือบุคคลผู้ม ีความรู้ 
มาบรรยายใ ห ้ความรู้แทน เป็นต้น

ส่วนรูปแบบการส่ือสารแบบตัวต่อตัว ส่วนใหญ่จะมีการใช้วิธีการพบปะพูดสนทนากับ
กลุ่มเป้าหมายมากกว่าการสนทนาในกลุ่มและละคร ทั้งนี้เนื่องจากการพบปะพูดคุยกับชาวบ้าน 
เป็นวิธีการส่ือสารสองทาง ท่ีไต้เอ้ืออำนวยให้มีลักษณะโต้ตอบกันอยู่ตลอดเวลา ทำให้ใต้ทราบ 
ถึงความคิด ทัศนคติของผู้รับสารได้มากกว่าการส่ือสารแบบทางเดียวซ่ึงส่วนใหญ่จะเป็นการส่ือ 
มวลชนน้ันเอง อย่างไรก็ตามวิธีการแบบนี้ สิ่งส ำค ัญ ที่ต้องพึงระวังคือความน่าเชื่อถือและการ 
สร้างความไว้วางใจจากเจ้าหน้าที่นักพัฒนา

ล ะคร ก ็เป ็น อ ีก ร ูป แ บ บ ห น ึ่ง ท ี่โค ร งก า ร ส ื่อ ซ า ว บ ้า น  1 ม ูล น ิธ ิศ ูน ย ์ส ื่อ เพ ื่อ ก า ร พ ัฒ น า  และ  

ม ูล น ิธ ิโล ก ท ัศ น ์ไท ย  ไต ้เล ือ ก ใ ช ้ ท ั้ง น ี้เพ ร า ะ ล ะ ค ร เป ็น ส ื่อ ท ี่ม ีป ร ะ ส ิท ธ ิภ า พ ส ูง ส ุด ต ่อ ม น ุษ ย ์ ซ ึ่ง น อ ก  

จ า ก จ ะ ไต ้ข ้อ ม ูล แ ล ้ว  ย ัง ไต ้ร ับ ใน แ ง ่ข อ งค ว า ม ร ู้ส ึก อ ีก ด ้ว ย  น อ ก จ า ก น ั้น ค น แ ส ด ง ก ็จ ะ ไต ้เห ็น ถ ึง  

ค ว า ม ร ู้ส ึก น ึก ค ิด ห ร ือ ป ฏ ิก ิร ิย า ต อ บ โต ้ข อ ง ค น ด ูใ น ข ณ ะ น ั้น ได ้ ถ ือ ว ่า เป ็น ก า ร ส ื่อ ส า ร ร ะ ห ว ่า ง ก ัน โด ย  

ไม ่ต ้อ ง ม ีค ำ พ ูด  ไม ่ว ่า จ ะ เป ็น ก า ร ป ร ะ ส า น ต า ก ัน  ย ิ้ม ให ้ก ัน  ก า รป รบ ม ือ  ก า ร ห ้ว เร า ะ  ก า ร โห ่ห ิ้ว  

ส า ม า ร ถ ส ื่อ ถ ึง ก ัน ได ้ แ ล ะ ท ำ ให ้ป ร ะ เม ิน ผ ล ได ้ท ัน ท ี ผ ู้เล ่น เอ งก ็เก ิด ค ว า ม ร ู้ส ึก ว ่า ก ำ ล ัง เล ่น ให ้ค น ด  ู

โด ย ไม ่ผ ่า น เท ค โน โล ย ีใ ด   ๆ ท ั้ง ส ิ้น  ส ิ่ง ส ำ ค ัญ ท ำ ให ้เก ิด ค ว า ม ร ู้ส ึก ว ่า ต น เอ งก ำ ล ัง ส ื่อ ส า ร ก ับ ค น ล ู 

อ ย ู่ก ับ ค น ด ู ค ว า ม ส ุข ม ัน อ ย ู่ต ร ง น ี้ น อ ก จ า ก น ั้น  ก า ร ท ำ ล ะ ค ร เร ่ห ร ือ ล ะ ค ร เพ ื่อ ง า น พ ัฒ น า เป ็น ส ื่ง ท ี่ 

ท ำ ได ้ง ่า ย  โด ย ไม ่ต ้อ ง พ ึ่ง พ า เท ค โน โล ย ีอ ะ ไ ร  เส ีย งส ด   ๆ ก ็เล ่น ไต ้ จ ุด เท ีย น เล ่น ห ร ือ เล ่น ต อ น ก ล า ง  

ว ัน ก ็ไ ต ้ อ ย ู่ก ับ ธ ร ร ม ช า ต ิ อ ย ู่ก ับ ม น ุษ ย ์ ไม ่ไต ้ม ืเส ื้อ ผ ้า ท ี่ห ร ูห ร า อ ะ ไร  ช ุด ธ ร ร ม ด า ก ็ส า ม า ร ถ ใส ่เล ่น  

ล ะ ค ร ไต ้ ห า อ ุป ก ร ณ ์ร อ บ   ๆ ต ัว ไต ้ง ่า ย  ถ ือ ว ่า เป ็น ส ื่อ ท ี่ป ร ะ ห ย ัด แ ล ะ ท ำ ไต ้ง ่า ย จ ร ิงๆ  (ป ร ะ ต ิษ ฐ  

ป ร ะ ส าท ท อ ง  1 ส ัม ภ า ษ ณ ์ 1 2 9  พ ฤ ศ จ ิก า ย น  2 5 4 1 )
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วิธีการแสดงละครเพ่ืองานพัฒนาท่ีดีน้ัน ทางองค์กรพัฒนาเอกชนได้เสนอกลยุทธ์ไว้ว่า
1) จะด้องมีเทคนิคท่ีเร้าใจและสามารถดึงดูดใจคนดูได้ เช่น เสียง แสง เส้ือผ้า บทบาท 

การแสดง ตัวละคร เป็นด้น
2) ทุกครั้งที่มีการแสดงจะต้องเปีดโอกาสให้คนดูแสดงความคิดเห็น โดยวิธีการหยุด 

พักการเล่นเป็นช่วง  ๆ แล้วสอบถามความคิดเห็นหรือถาม-ตอบปัญหาต่อเร่ืองราว 
ท่ีนำเสนอ

3) ถ้าจะให้คนดร้สึกว่าละครเร่ืองท่ีเล่นน้ัน ตัวเองเข้ามามีส่วนเกี่ยวข้องด้วย อาจใช่วิธี
'  «บฆิ

การดึงอาสาสมัครชาวบ้านมาร่วมเล่น หรือแสดงในเร่ืองหรือปัญหาที่ใกล้ตัวชาว
บ้าน

ตังน้ันจะเห็นได้ว่า ส่ือละครโดยเฉพาะละครเร่น้ี ถือว่าเป็นสื่อที่ช่วยกระตุ้นให้คนในชุม 
ชนเข้าถึงสื่อได้มากขึ้น ทำให้!ด้รับความบันเทิงและได้รับความรู้ในเวลาเดียวกันได้ เป็นการ 
เปลี่ยนคุณลักษณะของสื่อจากที่เคยเป็นเครื่องมือถ่ายทอดข่าวสารจากคนที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง 
มาเป็นเวทีแลกเปล่ียนข่าวสารและทัศนะของคนทุกคน โดยเฉพาะช่วงหยุดพักแสดงละครเป็น 
ช่วง  ๆ แล้วมีการสอบถามผู้ชมว่ามีความคิดเห็นอย่างไรต่อเร่ืองท่ีเล่น ซึ่งหลายคนได้แสดง 
ทัศนะออกมาแลกเปล่ียนกัน ส่งผลให้ชุมชนได้สร้างความรู้สึกร่วมกันได้อย่างอัตโนมัติ

ส่ิงส ำค ัญ ของการส่ือสารระหว่างบุคคลขององค์กรพัฒนาเอกชน ทำให้มองเห็นท ิศ ทาง 
การไหลของข่าวสารท่ีมีท้ัง 3 ทิศทางด้วยกัน คือ ไม่ใช่มีเพียงแต่บนสู่ล่างท่ีกลุ่มเป้าหมายรับข้อ 
มูลข่าวสารจากรัฐหรือเจ้าหน้าท่ีพัฒนาเท่านั้น ยังมีการแลกเปล่ียนและจัดการข่าวสารในแนว
นอนระหว่างกันด้วย อันผลักตันนำไปสู่ทิศทางข่าวสารจากล่างสู่บน คือ ข้อมูลจากกลุ่มเป้า 
หมายส่งกลับไปยังผู้ส่งสารหรือเจ้าของนโยบายได้ แนวทางปฏิบัติแบบน้ีเรียกว่า “การสร้าง 
เครือข่ายชุมชน” น้ันเอง

อย่างกรณีกลุ่มฮักเมืองน่านซึ่งค่อนข้างเห็นได้ชัดเจน เพราะคำว่า “ส่ือบุคคล” คือ การ 
สร้างเครือข่าย (ท่านพระครูพิทักษ์น้นทคุณ 1 สัมภาษณ์ 1 29 ตุลาคม 2541) ซึ่งเป็นที่ทราบกันดี 
ว่ากลุ่มฮักเมืองน่านเป็นองค์กรพัฒนาเอกชนที่โดดเด่นในการสร้างเครือข่ายอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 
มาช้านานกว่า 10 ปี

กา?สร้างเครือข่าย หมายถึง การรวมตัวกันของกลุ่มบุคคล องค์กรท่ีกระจายกันอยู่ แต่ 
ไม่ใช่ต่างคนต่างอยู่ ซ่ึงกลุ่มบุคคลเหล่าน้ีจะมีการเชื่อมโยงถึงกัน เรียนรู้และเสริมปัญญาร่วมกัน 
ทำให้เกิดเจตนารมย์และจิตสำนึกร่วมกันข้ึนมา ซึ่งปัจจุบันในประเทศไทยมีการสร้างเครือข่าย 
ขึ้นมาหลายกลุ่ม หลายองค์กรเพ่ือสะท้อนความเป็นกลางให้เกิดความสมดุลในลังคมไทยในด้าน 
ต่าง  ๆ อาทิ กลุ่มประชาคมราชบุรี 1 กลุ่มรักเมืองเพชร 1 ประชาคมสุโขทัย และประชาคมพุทธ
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มณฑล เป็นต้น อย่างกรณีล่าสุดมีการก่อต้ังเครือข่ายพลเมืองไท ท่ีเกิดจากการรวมกลุ่มของนัก 
ธุรกิจ นักวิชาการ บุคคลผู้มีภูมิปัญญา หรือบุคคลผู้มีอำนาจต่อรองในสังคม ท่ีต้องการหรือเรียก 
ร้องแสดงความคิดเห็นในการแก่ไขปัญหาประเทศชาติในทุก  ๆ ต้าน ไม่ว่าจะเป็นต้านเศรษฐกิจ 
สังคมหรือการเมือง ท้ังน้ีเพ่ือสามารถกระตุ้นและเป็นผู้นำให้กับกลุ่มประชาชนผู้ท่ีมือำนาจหรือ 
โอกาสในการเข้าถึงทรัพยากรหรือการต่อรองสิทธิประโยชน์ของตนเองไต้ อย่างไรก็ตาม วัตถุ 
ประสงค์ของการสร้างเครือข่ายส่วนใหญ่ ต่างต้องการให้ประชาชนมีส่วนร่วมในกระบวนการ
พัฒนาในต้านต่าง  ๆ เป็นการกระตุ้นให้มืการเรียนรู้อย่างทันเหตุการณ์ และทำให้มองเห็นความ 
เป็นจริงท่ีเกิดข้ึนในสังคมมากข้ึน

สำหรับเครือข่ายฮักเมืองน่าน เกิดจากการรวมตัวของกลุ่มชาวบ้านประมาณปี
พ.ศ.2533 เน่ืองจากการพิจารณาเห็น'ว่า วังหวัดน่านเป็นวังหวัดที่ยากจนที่สุดในภาคเหนือ
ชาวบ้านมีรายไต้น้อย ถ้าไม่รู้จักพ่ึงตนเอง คอยแต่พ่ึงจากทางราชการ คิดว่าเป็นเร่ืองท่ีลำบาก 
ล่าช้า ซึ่งเท่าที่ผ่านมาข้าราชการผู้ใหญ่ ไม่ว่าจะเป็นผู้ว่าราชการ นายอำเภอ ปลัดอำเภอ พัฒนา 
ชุมชน ประชาชนต่างวังหวัดที่มาอยู่เมืองน่าน ส่วนใหญ่มาอยู่แค่ 1-2 ปี อุดมการณ์หรือนโยบาย 
ต่าง  ๆ ไม่เหมือนกัน มักมีการเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา ชาวบ้านจึงตามไม่ทัน บางคร้ังส่งผล 
ให้ชาวบ้านไม่มืความเล่ือมใสศรัทธาในนโยบาย งานพัฒนาจึงไม่สำเร็จ ดังน้ันถ้าชาวบ้านมี
โอกาสพึ่งตนเอง ช่วยเหลือตนเองไต้ จึงเป็นเร่ืองท่ีดี อย่างน้อยก็ให้รู้จักการแก้ปัญหาด้วยตน 
เอง อาตมาคิดว่า ถ้าเราไม่คิดแล้วใครจะมาคิดแทนเรา เราไม่ทำแล้ว ใครจะมาทำให้เรา ถ้าเรา 
ไม่รักใครจะมารักให้เรา และท่ีสำคัญอยากจะเชิญชวนปลูกจิตสำนึกให้ทุกคนรักแผ่นดินบ้านเกิด 
ของตนเอง ช่วยกันปกป้องดูแลรักษาให้แก่ลูกหลาน (ท่านพระครูพิทักษ์นันทคุณ 1 สัมภาษณ์ 1 
29 ตุลาคม 2541)

ด้วยเหตุผลข้างต้นจึงเริ่มต้นมืการวัดเวทีซาวบ้านให้มาแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและ 
ประสบการณ์ร่วมกัน ในขณะเดียวกันก็เป็นการดัดเลือกว่าหมู่บ้านไหนที่ทำงานอนุรักษ์ ดูแล 
รักษาส่ิงแวดล้อมในต้านต่าง  ๆ เช่น ป่าไม้ แม่,นาลำธาร ดิน ฯลฯ พร้อมกับการเชิญวิทยากรมา 
เล่าประสบการณ์การอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมให้ฟัง เช่น พระประจักษ์ พระพงษ์ดักดจากเชียงใหม่ 
มูลนิธิหมู่บ้าน มูลนิธิคุ้มครองป่า มูลนิธิสืบนาคะเสถียร เป็นต้น นอกจากจะเป็นการอบรมให้ 
ความรู้และถ่ายทอดประสบการณ์แล้ว ยังมีการวัดกิจกรรมต้านอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมร่วมกัน อาทิ 
กิจกรรมบวชป่าสืบชะตาต่ออายุแม่น้ัาน่าน หรือการบวชเณรภาคฤดูร้อนประจำปี ท่ีให้เณรเดิน 
ตระเวนไปตามหมู่บ้าน เพ่ือไปปลูกจิตสำนึกชาวบ้าน ชักชวนให้ดูแลรักษาป่าและแม่น้ัา จนก่อ 
ให้เกิดเป็นเครือข่ายต่าง  ๆ ข้ึนมา ในความเป็นจริงแล้ว ชาวบ้านบางกลุ่ม จะรวมตัวกันทำกิจ 
กรรมของตัวเองมานาน แต่ยังไม่เป็นทางการ ตังน้ัน จึงเป็นเรื่องไม่ยากเม่ือเชิญชวนเข้าร่วมเป็น 
เครือข่าย ซ่ึงหากหมู่บ้านใดท่ีมืการอนุรักษ์มาก่อน เช่น บ้านหลวงม่วงป่า เราก็เข้าไปเสริม เข้า 
ไปวัดการช่วยเหลือ ทำให้กลุ่มเครือข่ายเข้มแข็งข้ึน ส่วนกลุ่มใดเป็นกลุ่มใหม่ เราก็ต้องเข้าไป
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ปลูกจิตสำนึกชักซวนให้เขาตั้งกลุ่มกันข้ึนมาอนุรักษ์ป่า จัดการดูแลป่าที่อยู่ใกล้บ้าน จัดเขต
อนุรักษ์ข้ึนเป็นป่าชุมชน ให้ชาวบ้านดูแลรักษาป่ากันเอง ทางเราก็เป็นคนคอยตั้งกฎระเบียบหมู ่
บ้านข้ึน ถ้าหมู่บ้านไหนท่ีอยู่ใกล้แม่น้ํา ก็ชักชวนหมู่บ้านให้ตั้งกลุ่มอนุรักษ์พันธุสัตว์นาขึ้น มีการ 
ทำเขตแม่นํ้าไหลหน้าหมู่บ้านหรือหน้าวัด หน้าโรงเรียน ทำเป็นเขตอภัยทานโดยจัดให้มีการ 
ประกาศเป็นเขตอนุรักษ์ปลา เหล่าน้ีเป็นต้น

อย่างไรก็ตาม การเกิดขึ้นของเครือข่ายกลุ่มฮักเมืองน่าน สามารถจำแนกออกเป็น 2 
ประเภท คือ เครือข่ายท่ีเกิดข้ึนโดยธรรมชาติ ซ่ึงเกิดจากความสมัครใจ ความร่วมมือร่วมใจของ 
ชาวบ้านเอง และ เครือข่ายท่ีเกิดขึ้นโดยทางการ คือ การจัดตั้งเครือข่ายโดยสำนักงานสาธารณ 
สุข หรือหน่วยงานราชการอ่ืน  ๆ ซึ่งปัจจุบันเครือข่ายฮักเมืองน่านมีท้ังหมด 14 กลุ่ม ได้แก่
สมาคมพัฒนาไทยพายัพ 1 โครงการอนุรักษ์พืชพรรณและส่งเสริมการเกษตรผสมผสาน 1 โครง 
การน่านสันติสุข, กลุ่มพุทธบุตร-กลุ่มพระธรรมทายาท 1 กลุ่มอนุรักษ์ป่าชุมชนชุนสมุน-ชุนสะ 
เนียน 1 กลุ่มอนุรักษ์ป่าก่ิงอำเภอสันติสุข 1 กลุ่มอนุรักษ์ป่าอำเภอบ้านหลวง 1 กลุ่มเยาวชน 
อนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถ่ิน 1 กลุ่มอนุรักษ์พันธุสัตว์น้ีาในลำน้ีาน่าน 1 คณะกรรมการรักษาป่าไม้ 
และต้นน้ําลำธาร ต.ศิลาแลง อ.ปัว 1 กลุ่มอนุรักษ์ป่าบ้านนาดำ ต.ศิลาเพชร อ.ปัว 1 กลุ่มอนุรักษ์ 
ป่าบ้านสบยาว ต.เมืองจัง อ.เมือง 1 กลุ่มอนุรักษ์ป่าบ้านเมืองหลวง ต.เมืองจัง อ.เมือง และกลุ่ม 
อนุรักษ์ดนตรีพ้ืนเมืองบ้านหัวนา ต.ทำน้าว อ.เมือง ซึ่งแต่ละกลุ่มประกอบด้วยหลายเครือข่าย

ด้งน้ัน กล่าวโดยสรุปจะเห็นว่าการสร้างเครือข่าย เป็นการส่ือสารแนวนอนระหว่างกลุ่ม 
ผู้รับสารด้วยกัน ทำให้เกิดการส่ือสาร 2 ทางที่ผู้รับสารและผู้ส่งสารต่างผลัดเปล่ียนบทบาทซึ่ง 
กันและกัน และสามารถมีปฏิกิริยาโต้ตอบกันอยู่ตลอดเวลาท้ังท่ีเป็นทางการและไม่เป็นทางการ 
ซึ่งประติษฐ ประสาททอง (2541) ไดํให้ความคิดเห็นว่า ส่ือในโลกน้ีควรเป็นสื่อหลายทาง ไม่ใช่ 
ส่ือทางเดียว และควรจะเป็นส่ือท่ีไม่ได้ทำเพ่ือเข้าของส่ือเท่าน้ัน แต่ควรจะเป็นส่ือที่ทำเพื่อผู้รับ 
ด้วย ควรจะเปิดประโยชน์ร่วมกัน ไม่ใช่เกิดประโยชน์ด้านเดียว มิฉะนั้นก็ไม่ต่างจากการโฆษณา 
ชวนเช่ือ ถือว่าเป็นการมอมเมา การท่ีมีปฏิกิริยาโต้ตอบกับชาวบ้านอยู่ตลอดเวลา โดยเฉพาะ 
การลงไปร่วมผลิตสื่อกับชาวบ้าน ถือว่าเป็นส่ิงท่ีดี เพราะเป็นปากเป็นเสียงให้กับชาวบ้านเอง 
และสามารถน่าไปเผยแพร่ระดับวงกว้างในสังคมได้

อย่างไรก็ตามถ้าจะมองถึงทิศทางการไหลของข่าวสาร จะมีการไหลทั้ง 3 ทิศทาง เพราะ 
เป็นส่ือกลางในการแลกเปล่ียนทัศนะท้ังต่อเร่ืองปัญหา ลำดับความสำคัญ และวิธีการแก่ไข
ปัญหาระหว่างสมาชิกภายในชุมชนเดียวกัน ระหว่างชุมชน หรือระหว่างหมู่บ้านกับหน่วยงานรัฐ 
ซึ่งหน่วยงานรัฐเองก็จะได้ให้ข้อมูลเพ่ิมเติมหรือไขข้อข้องใจต่าง  ๆ ให้แก่ประชาชนได้หลังจากที่ 
ได้รับทราบถึงปัญหาท่ีประชาชนได้สะท้อนหรือร้องเรียนออกมาให้เห็น
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เช่นเดียวกับโครงการร่วมพัฒนาชนบท จังหวัดลำพูน ที่มีการสร้างภาคีให้เกิดขึ้นในชุม 
ซน โดยการใช้สื่อบุคคลทั้ง 2 ลักษณะคือภายในท้องถ่ินและส่ือบุคคลจากภายนอก เพ่ือก่อให้ 
เกิดความร่วมมือระหว่างชาวบ้าน องค์กร และสถาบันในชุมชน เช่น จัด 1 สภาตำบล เป็นต้น ซ่ึง 
ส่ือภายในท้องถ่ิน ถือว่าเป็นฐานสำคัญโดยให้เจ้าหน้าท่ีไปพูดคุยหรือประสานงานกับชาวบ้าน 
เพ่ือพยายามพัฒนาในเรื่องของการเป็น “ผู้นำ” คือ การพัฒนาผู้นำองค์กรให้เข้มแข็ง เป็นคัว 
แทนของเจ้าหน้าท่ี เพราะประเด็นบางอย่าง ชาวบ้านเช้าใจและทราบรายละเอียดลึกขึ้งกว่าเจ้า 
หน้าท่ีด้วยขึ้า แต่ส่ิงท่ีขาดคือการปฏิบัติที่เป็นจริงเท่านั้น ถ้ามีการสนับสนุนให้ผู้นำมีความเข้ม 
แข็ง เป็นการส่งเสริมให้หมู่บ้านเข้มแข็ง นำไปสู่การขยายหมู่บ้านด้วยคัวชาวบ้านเอง ชาวบ้าน 
สามารถทำเองไดในท่ีสุด (สุพัฒน์ วงศ์ไชย 1 สัมภาษณ์ 1 19 ตุลาคม 2541)

อย่างไรก็ตามสื่อภายในท้องถ่ินจะเกิดข้ึนได้ก็ต่อเม่ือมีสื่อภายนอกท้องถิ่นเข้ามากระดุ้น 
ทั้งจากบุคคลภายนอกท้องถ่ินหรือส่ือมวลชน ซึ่งได้อาศัยบุคคลภายนอกที่มีความรู้ความ
สามารถมาให้ความรู้ ข้อมูลข่าวสารที่ถูกต้องแก่ชุมชนด้วยเช่นกัน อาทิ โครงการสื่อภาคสนาม 
ของมูลนิธิโลกทัศน์ไทย ที่ได้ส่งเจ้าหน้าท่ีขึ้นไปบนเขา ซึ่งเจ้าหน้าท่ีส่วน'ใหญ่นอกจากจะเป็น 
บุคคลท่ีจบทางด้านการเกษตรเป็นส่วนใหญ่แล้ว ยังมีอาจารย์ และชาวเขาด้วยกันเองที่มีความรู้ 
ความสามารถ ทั้งนี้เพ่ือพยายามสร้างช่องทางส่ือให้กับชาวบ้าน หากหมู่บ้านใดมีส่ืออยู่แล้ว
เช่น หอกระจายข่าว ทางเจ้าหน้าที่หรือวิทยากรท่ีมีความรู้เหล่าน้ีก็ทำหน้าที่เป็นแค่ผู้ให้การอ 
บรมหรือแนะนำว่าควรจะใช้ประโยชน์จากส่ือท่ีมือยู่อย่างไรถึงจะคุ้มค่าและเกิดประโยชน์สูงสุด

ตรงจุดนี้ทำให้มองเห็นความสอดคล้องกับทิศทางการไหลข่าวสารโดยมีเรื่องขอบเขต 
เป็นคัวแบ่ง คือมีท้ังขอบเขตภายในชุมชนและภายนอกชุมชน ที่มีความสัมพันธ์กันอย่างใกล้ชิด 
เช่น การสร้างซอชาวเขา ของโครงการร่วมพัฒนาชนบทลำพูน ซึ่งได้มีการสร้างสื่อชาวเขา โดย 
มีเนื้อหาเก่ียวกับเรื่องราวชีวิตของชาวกะเหรี่ยง ในระยะแรกทางเจ้าหน้าที่จะเช้าไปเป็นวิทยากร 
ประจำหมู่บ้านเพ่ือให้ความรู้เบ้ืองด้นในด้านข้อมูลข่าวสารและวิธีการบรรจุเนื้อหาในเร่ืองส่ิงแวด 
ล้อมลงในซอ จากน้ันก็ร้บสมัครอาสาสมัครหรือช่างซอประจำหมู่บ้าน ในการระดมความคิดและ 
เขียนคำร้องร่วมกัน นั้นหมายความว่า ชาวบ้านใครก็ตามท่ีมีปัญหาหรืออยากจะเสนอแนะความ 
คิดเห็นหรือทางออกในการแก้ไขปัญหาในด้านต่าง  ๆ สามารถมาร่วมกระบวนการเขียนหรือคำ 
ร้องซอเพ่ือทำการเผยแพร่ไต่โดยปราศจากเงื่อนไขใด  ๆ คำชอนี้ นอกจากจะเผยแพร่ในชุมชน 
และระหว่างชุมชนแล้ว ยังนำไปเผยแพร่สู่บุคคลภายนอกโดยการกระจายเสียงทางคล่ืนชาวเขา 
ซึ่งเป็นการเผยแพร่ให้บุคคลภายนอกรู้ว่าชาวบ้านท่ีนี่กำลังทำอะไร ประสบปัญหาอะไร และ 
ดำเนินการแก้ไขปัญหาอย่างไร เป็นด้น ส่ิงเหล่าน้ีเป็นการแสดงถึงการไหลข่าวสารจากภายนอก 
เข้ามาสู่ชุมชน 1 การใช้ส่ือเพ่ือส่งสารเรื่องราวของชุมชนออกไปยังบุคคลภายนอก และการใช้ 
การส่ือสารเพ่ือกระคุ้นให้เกิดการส่ือสารภายในชุมชนกันเอง เพ่ือยกระดับความตระหนักเก่ียว
กับความต้องการและการแสดงออกซึ่งความเป็นตัวของคัวเองของชุมชนน้ันเอง
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2. สื่อเฉพาะกิจ องค์กรพัฒนาเอกชนได้เลือกใช้ส่ือเฉพาะกิจ 3 ประเภทหลักดังต่อไป
a

ตาราง 3.2 แสดงการใช้ส่ือเฉพาะกิจประเภทต่างๆ ขององค์กรพัฒนาเอกชน

ส่ือส่ิงพิมพ์ ส่ืออิเลคทรอนิกส์ ส่ือกิจกรรมเสริม
NGO 1
1.ส่ือชาวบ้าน / / /
2.โลกลี■ เขียว / / /
3.ส่ือสร้างสรรค์ - - -
4.ศูนย์ส่ือ ฯ / / /
ร-โลกทัศน์ไทย / / /
NGO 2
1.สารสนเทศเพ่ือการ - - -
พัฒนา
2.เผยแพร่ความรู้ทาง / / /
การเกษตร
3.ฮักเมืองน่าน / / /
4.ค.ร.พ.ลำพูน / / /

รวม 7 7 7

ตารางช้างดันทำให้ทราบว่าองค์กรพัฒนาเอกชนส่วนใหญ่เลือกใช้ส่ือเฉพาะกิจท้ัง 3
ประเภทเกือบทุกองค์กร ยกเว้นมูลนิธิส่ือสร้างสรรค์ เน่ืองจากเป็นองค์กรท่ีเน้นการผลิตส่ือมวล 
ซนเป็นหลัก และ มูลนิธิสารสนเทศเพ่ือการพัฒนา เพราะโดยวัตถุประสงค์การดำเนินงานของ 
องค์กรแล้ว เป็นเพียงแค่องค์กรท่ีเน้นส่ือสารสนเทศหรืออินเตอร์เน็ทเท่าน้ัน ส่วนรายละเอียด 
การใช้ส่ือเฉพาะกิจแต่ละประเภทสามารถกล่าวรายละเอียดได้ดังน้ี

2.1 ) ส่ือสิ่งพิมพ์ ได้แก่ ใบปลิว 1 แผ่นพับ 1 หนังสือเผยแพร่เล่มเล็ก 1'โปสเตอร์ 
และวารสาร องค์กรพัฒนาเอกชนท่ีใช้ส่ือส่ิงพิมพ์เฉพาะกิจ แสดงดังตาราง 3.2.1
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ตาราง 3.2.1 แสดงปริมาณการใช้ส่ือเฉพาะกิจประเภทส่ิงพิมพ์ขององค์กรพัฒนาเอกชน

แผ่นพับ ใบปลิว โปสเตอร์ หนังสือ 
เผยแพร่

จุลสาร/ 
วารลาร

NGO 1
1.ส่ือชาวบ้าน / - / - -

2.โลกสืเขียว / - / / -
3.ส่ือสร้างสรรค์ - - - - -

4.ศูนย์ส่ือ ฯ / / / / /
5.โลกทัศน้ใทย / / / / -

NGO 2
1.สารสนเทศ - - - - -
เพ่ือการพัฒนา
2.เผยแพร่ความ - - - / -
รู้ทางการเกษตร
3.ฮักเมืองน่าน - - - - /
4.ค.ร.พ.ลำพูน / - / / /

รวม 5 2 5 5 3

ตาราง 3.2.1 แสดงให้เห็นว่าปริมาณการใช้ส่ือเฉพาะกิจประเภทส่ิงพิมพ์ทั้ง 3 ชนิด คือ 
แผ่นพับ โปสเตอร์ และหนังสือเผยแพร่ เท่ากัน ท้ังน้ีเน่ืองจากส่ือเหล่านี้สามารถแสดงเน้ือหา 
สารได้ชัดเจน, รูปแบบมีความน่าสนใจ เช่น การใช้สี การจัดหน้า ขนาดตัวอักษร การใช้ภาพที ่
สื่อความหมายเป็นการกระตุ้นให้กลุ่มเป้าหมายรับสารและสามารถเปิดรับได้ทุกเมื่อเพราะ 
สามารถมองเห็นหรือหยิบอ่านได้ด้วยตนเอง และส่ือเหล่าน้ีเหมาะสำหรับการผลิตเพ่ือแจกเป็น 
จำนวนมากในการเผยแพร่และประกอบการเรียนการสอนด้วยงบประมาณการผลิตที่ไม่สูงมาก 
นัก อย่างไรก็ตามใบปลิวมีการใช้น้อย เนื่องจากเป็นส่ือเอกสารที่ส่วนมากผลิตขึ้นมาเพื่อใช้
ประกอบโปสเตอร์ ตังน้ัน หากโปสเตอร์สามารถกระตุ้นความสนใจจากผู้รับสารได้แล้ว และผู้รับ 
สารเกิดความสนใจอยากได้ข้อมูลเพ่ิมเติม ส่วนมากจะสอบถามจากเจ้าหน้าท่ีหรือส่ือบุคคลมาก 
กว่าท่ีจะติดตามอ่านจากใบปลิว ส่วนส่ือจุลสารหรือวารสาร นิยมใช้กันน้อยเพราะเป็นส่ีอที่ต้อง 
ใช้ด้นทุนและเวลามาก เน้ือหาข่าวสารมีความล่าช้า และคนจะให้ความสนใจน้อยถ้าหากกลุ่มเป้า 
หมายไม่ได้มีส่วนร่วมในการผลิตจุลสารหรือวารสารน้ัน (สุ,พัฒน์ วงศ์ไชย 1 สัมภาษณ์ 1 19 
ตุลาคม 2541)
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2.2 ) ส่ืออิเล็กทรอนิกส์ ได้แก่ เทปบันทึกเสียง,วิดีทัศน์, ภาพยนตร์ และสไลด์ 
องค์กรพัฒนาเอกชนท่ีมีการใช้สื่อประเภทน้ี แสดงด้งตาราง 3.2.2

ตาราง 3.2.2 แสดงปริมาณการใช้ส่ือเฉพาะกิจประเภทส่ืออิเล็กทรอนิกส์ของ
องค์กรพัฒนาเอกชน

เทปบันทึกเสียง วิดีโอ กล้องก่ายรูป สไลด์
NGO 1
1.ส่ือชาวบ้าน / / / /
2.โลกสีเขียว / / / /
3.ส่ือสร้างสรรค์ - - - -

4.ศูนย์ส่ือ ฯ / / / /
5.โลกทัศน์'ไทย / / / /
NGO 2
1.สารสนเทศ - - - -
เพ่ือการพัฒนา
2.เผยแพร่ความ - - / -
รู้ทางการเกษตร
3.ฮักเมืองน่าน / - / /
4.ค.ร.พ.ลำพูน - / / /

รวม 5 5 7 6

จากตารางข้างด้น ส่ือเฉพาะกิจประเภทส่ืออิเล็กทรอนิกส์ท่ีองค์กรพัฒนาเอกชนใช้ส่วน 
ใหญ่ได้แก่ กล้องถ่ายรูป (ภาพน่ิง) และสไลด์ เพราะสะดวกในการใช้ ด้นทุนอุปกรณ์ไม่สูงมาก 
ทัก หากเทียบกับส่ือเทปบันทึกเสียงที่ต้องมีเครื่องบันทึกเสียงและวิดีโอ

2.3) ส่ือกิจกรรมเสริม ได้แก่ การจัดโครงการส่ือภาคสนาม 1การออกค่าย 1 การ 
สาธิต 1 การศึกษาดูงานนอกสถานท่ี 1การรณรงค์และการจัดนิทรรศการ 1 องค์กรพัฒนาเอกชนท่ี 
ได้มีส่ือกิจกรรมเสริมแสดงดังตาราง 3.2.3
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ตาราง 3.2.3 แสดงปริมาณการใช้ส่ือเฉพาะกิจประเภทส่ือกิจกรรมเสริมของ 
องค์กรพัฒนาเอกชน

โครงการ การออก การ การศึกษาดูงาน การงณรงค์ การจัด
ส่ือสนาม ค่าย สาธิต นอกสถานท่ี นิทรรศการ

NGO 1
1.ส่ือชาวบ้าน / - - - / /
2.โลกลีเชียว - / / - / -
3.ส่ือสร้างสรรค์ - - - - - -

4.ศูนย์ส่ือ ฯ - - / - / /
5.โลกทัศน์ไทย / / / / / /
NGO 2
1.สารสนเทศ - - - - - -
เพ่ือการพัฒนา
2.เผยแพร่ความ - - - / - -
รู้ทางการเกษตร
3.ฮักเมืองน่าน - / 1 / - -
4.ค.ร.พ.ลำพูน - - - / / -

รวม 2 3 4 4 5 3

จากตารางขางต้น ส่ือกิจกรรมเสริมท่ีองค์กรพัฒนาเอกชนไต้นำมาใช้เป็นส่วนใหญ่ คือ 
โครงการรณรงค์ การสาธิต และการศึกษาดูงานนอกสถานท่ี เพราะสามารถสังเกตการณ์และมี 
ส่วนร่วมไต้ด้วยตนเอง เป็นการส่งเสริมให้กลุ่มเป้าหมายมีส่วนร่วมในการแสดงออกและเปิด
โอกาสให้กลุ่มเป้าหมายเห็นปัญหาและสามารถซักถามไต้

การออกค่าย จะมีเฉพาะบางองค์กรท่ีมีกลุ่มเป้าหมายการพัฒนาเป็นนักเรียน นักศึกษา 
หรือเยาวชน ได้แก่ การออกค่ายยังโซนกรืนแคมป็ของมูลนิธิโลกทัศน์ไทย ที่ให้เยาวชนออก 
ค่ายอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมร่วมกัน ค่ายเยาวชนอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมของกลุ่มฮักเมืองน่านที่มีขึ้นใน 
ทุก  ๆ เดือน โดยจะมีนักเรียนหรือเยาวชนจากทุกมุมของเมืองน่านหรือจังหวัดใกล้เคียงมาร่วม 
ออกค่ายกัน นอกจากน้ัน ทางมูลนิธิโลกสีเขียวยังมีโครงการอนุรักษ์พันธุสัตว์น้ัา โดยให้นักเรียน 
จากโรงเรียนด่าง  ๆของจังหวัดเชียงใหม่มาออกค่ายร่วมกัน
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ส่วนโครงการส่ือภาคสนามนั้น จะมี 2 องค์กรเท่าน้ันท่ีเลือกใช้ คือ โครงการสื่อเคลื่อนที ่
ของมูลนิธิโลกทัศน์!,ทย ที่มีการนำสื่อเช้าหาชาวบ้าน พยายามให้ชาวบ้านมีส่วนร่วมในส่ือในทุก 
 ๆ ด้าน และโครงการส่ือละครเร่ของโครงการส่ือชาวบ้าน ที่ได้นำสื่อละครไปหาชาวบ้าน และให้ 

ชาวบ้านมาร่วมสร้างและแสดงละคร

3 ) ส่ือมวลชน หมายถึง โทรทัศน์ 1 วิทยุกระจายเสียง 1 หนังสือพิมพ์,นิตยสาร 
และอินเตอร์เน็ท องค์กรพัฒนาเอกชนท่ีใช้ส่ือมวลชนได้แก่ มูลนิธิสารสนเทศเพ่ือการพัฒนา 1 
มูลนิธิโลกสีเขียว 1ชมรมเผยแพร่ความรู้ทางการเกษตร 1มูลนิธิโลกทัศน์ใฑย 1 มูลนิธิส่ือสร้าง 
สรรค์และ มูลนิธิศูนย์ส่ือเพ่ือการพัฒนา ด้งแสดงในตาราง 3.3

ตาราง 3.3 แสดงปริมาณการใช้ส่ือมวลชนขององค์กรพัฒนาเอกชน

โทรทัศน์ วิทยุ
กระจาย

เสียง

หนังสือพิมพ์ นิตยสาร อินเตอร์
เน็ท

NGO 1 
1.ส่ือชาวบ้าน
2.โลกลีเขียว - - - / -
3.ส่ือสร้างสรรค์ / - - - -
4.ศนย์ส่ือ ฯ /'บ
5.โลกทัศน์ไทย / / / - /
NGO 2
1.สารสนเทศ /
เพ่ือการพัฒนา 
2.เผยแพร่ความ /
รู้ทางการเกษตร 
3.ฮักเมืองน่าน
4.ค.ร.พ.ลำพน . . . .

ข่

รวม 3 1 2 1 2

จากดารางช้างด้น ทำให้สามารถสรุปได้ว่าองค์กรพัฒนาเอกชนมีการใช้ส่ือมวลชน
ประเภทโทรทัศน์มากที่สุด โดยเฉพาะมูลนิธิส่ือสร้างสรรค์ ที่มีการผลิตรายการโทรทัศน์มาทั้ง
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หมด 6 รายการด้วยกัน ได้แก่ ล่ามภาษามือ (ประกอบรายการข่าวภาคค่ําช่อง 11) , รายการ 
เวทีซาวบ้าน (ช่อง 11) 1 รายการมองต่างมุม (ช่อง 11),รายการขอคิดด้วยคน (ช่อง 9) 1 รายการ 
ผ่าทางด้น (ช่อง 9) และรายการลานบ้านลานเมือง (ช่อง 9) นอกจากนั้นยังมืมูลนิธิโลกทัศนIทย 
ที่ได้ผลิตรายการยังโชน (ช่อง 5) และรายการลูกเกษตร (ช่อง 11 ภาคเหนือ) และมูลนิธิศูนย์ส่ือ 
เพ่ือการพัฒนา ผลิตรายการเกษตรทางเลือก (ช่อง 11,9)

องค์กรพัฒนาเอกชนท่ีเลือกใช้หนังลือพิมพ์ชุมชน / ท้องถ่ิน ในการพัฒนาความรู้เรื่องส่ืง 
แวดล้อม มีเพียง 2 องค์กรเท่าน้ัน คือ ชมรมเผยแพร่ความรู้ทางการเกษตร ที่ได้ผลิตหนังลือ 
พิมพ์ชุมชนที่มืช่ือว่า “หนังลือพิมพ์เส้นทางกสิกรรม” ต้ังแต่ปี 2538 เป็นหนังลือพิมพ์รายเดือน 
ท่ีเสนอข่าวสารข้อมูลทางด้านการเกษตร โดยมีกลุ่มเป้าหมายในระยะแรก คือประชาชนในพ้ืนท่ี 
จังหวัดพิจิตร ต่อมาจึงได้ขยายกลุ่มเป้าหมายไปทั่วประเทศในลักษณะการตอบรับสมาชิกใน
อัตรา 150 บาทต่อปี ปัจจุบ้นมืสมาชิกท้ังหมด 2,100 คน ส่วนมูลนิธิโลกทัศน์ใฑยก็ได้มีการ 
ผลิตหนังลือพิมพ์กำแพง ซึ่งเป็นหนังลือพิมพ์ชุมชนที่ติดตามผนังกำแพงในหมู่บ้าน เสนอข่าว 
สารเก่ียวกับการเกษตรและส่ิงแวดล้อม ส่วนใหญ่จะเป็นข้อมูลข่าวสารท่ีหมุนเวียนจากรายการ 
โทรทัศน์วิทยุ และอินเตอร์เน็ท

ส่ืออินเตอร์เน็ท มีเพียง 2 องค์กรท่ีนำมาใช้ ก็คือ มูลนิธิสารสนเทศเพ่ือการพัฒนา ซึ่งจะ 
มีการใช้ส่ืออินเตอร์เน็ทในระบบท่ีมืช่ือว่า Bulletin Board System สำหรับการแลกเปล่ียนข่าว 
สารกิจกรรมต่าง  ๆ ขององค์กรพัฒนาเอกชน และ มูลนิธิ'โลกทัศน์1ไทยท่ีมีเ'วบ'ไซด์ เก่ียวกับส่ิง 
แวดล้อมท่ีมีช่ือว่า youngzone.com ซึ่งเน้ือหาที่บรรจุลงไปส่วนหน่ึงมาจากรายการโทรทัศน์และ 
วิทยุยังโซน และหนังลือพิมพ์กำแพงด้งที่ได้กล่าวมาแล้วช้างด้น

สื่อวิทยุกระจายเสียงมีเพียงองค์กรเดียวท่ีผลิต คือ มูลนิธิโลกทัศน์ไทย ที่ได้ผลิตราย 
การวิทยุยังโซน รายการท่ีพูดคุยและเสนอเร่ืองราวเก่ียวกับส่ิงแวดล้อม มีกลุ่มเป้าหมายคือผู้ฟัง 
พื้นท่ีจังหวัดเชียงใหม่และพ้ืนท่ีใกล้เคียงท่ีสามารถรับสัญญาณได้ (8 จังหวัดภาคเหนือ) ออก 
อากาศทางคล่ืน เอฟ.เอ็ม 101.5 เมกะเฮิร์ตกองทัพภาคท่ี 3 ส่วนหน้า ทุกเช้าวันเสาร์-อาทิตย์ 
เวลา 8.00-12.00 น.(เสาร์) และ 8.30-12.00 น. (อาทิตย์) และตอนน้ืกำลังจะมีการขยายไปท่ี 
เอฟ.เอ็ม 93 เมกะเฮิร์ด ออกอากาศเย็นวันจันทร์-ศุกร์ วันละ 1 ช่ัวโมง นอกจากนั้นยังมีรายการ 
วิทยุ “เกษตรก่อนแจ้ง'' หรือ “เกษตรใกล้รุ่ง” เป็นรายการท่ีจัดสดเวลา 05.00-06.00 น. ทางเอฟ 
.เอ็ม 93 เมกะเฮิร์ตซ่ึงเป็นรายการที่เสนอเร่ืองราวและรายงานเก่ียวกับราคาสินค้าการเกษตร 
จากตลาดเมืองใหม่ นอกจากนั้นยังได้มีการพูดคุยเกี่ยวกับปัญหาการเกษตรโดยให้ผู้ชมทางบ้าน 
โทรศัพท์เช้ามาปรึกษาปัญหาด้านการเกษตรกับนักวิชาการ ขณะนี้กำลังเตรียมผลิตรายการ
วิทยุท่ีมีช่ือว่า “ร่วมมองท้องถิ่น” ซึ่งเป็นรายการวิทยุท่ีพูดคุยเก่ียวกับเรื่องต่างๆ ที่เกิดข้ึนใน
ท้องถ่ิน อาทิ เร่ืององค์กรบริหารส่วนตำบล (อบต.),ขยะ 1น้ําปิง โดยเป็นรายการที่เปีดโอกาสให้
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ผู้ชมเข้ามาร่วมพูดคุยในรายการ อาจจะมีองค์กรพัฒนาเอกซนมาร่วมสนทนาพร้อมกับเทป
บันทึกเสียงสัมภาษณ์กลุ่มเปาหมายพัฒนาในพ้ืนท่ีเพ่ือนำมาประกอบการสนทนาด้วย

สื่อนิตยสารมีแต่เพียงมูลนิธิโลกสีเขียวเท่านั้น โดยการผลิตนิตยสารที่มีช่ือว่า “โลกสี 
เขียว” ตั้งแต่ปีพ.ศ.2533 นิตยสารโลกสีเขียวเปีนนิตยสารราย 2 เดือน จุดเด่นของนิตยสารน้ีคือ 
การนำเสนอข้อมูลเก่ียวกับส่ิงแวดล้อมที่ลึกกว่า โดยเฉพาะคนที่ไม่ได้ติดตามข่าวสารในเร่ืองที ่
เกิดมาแล้ว บางเร่ืองได้เกิดขึ้นมาร่วม 10 ปี แต่ไม่สามารถติดตามข้อมูลเบ้ืองด้นว่าเป็นอย่างไร 
ก็สามารถอ่านได้จากนิดยสารนี้ ท้ังน้ีเน่ืองจาก ทางมูลนิธิโลกสีเขียวได้มีห้องสมุดหรือศูนย์ข่าวที ่
เก็บข้อมูลด้านส่ิงแวดล้อมท้ังในอดีตและปัจจุบันไว้เป็นอย่างดี อย่างไรก็ตาม ถือได้ว่านิตยสาร 
โลกสีเขียวนี้ เป็นนิตยสารส่ิงแวดล้อมเพียงฉบับเดียวของประเทศไทยในขณะน้ี

4) สื่อประเพณี องค์กรพัฒนาเอกชนมีการใช้สื่อประเพณีในลักษณะช่องทาง 
การส่ือสาร 3 ลักษณะคือ คือ การละเล่นพ้ืนเมือง 1 ดนตรีพ้ืนเมือง และประเพณีส่งเสริมการ 
อนุรักษ์ได้แก่ กลุ่มฮักเมืองน่านและโครงการร่วมพัฒนาชนบทลำพูน ด้งผลสรุปในตารางท่ี 3.4

ตาราง 3.4 แสดงปริมาณการใช้ส่ือประเพณีขององค์กรพัฒนาเอกชน
การละเล่น 
พ้ืนเมือง

ดนตรีพ้ืน 
เมือง

ประเพณีส่งเสริมการอนุรักษ์ (การบวชป่า 1 
ผ้าป่าต้นไม้ 1 สืบชะตาแม่น้ัา ฯลฯ)

NGO 1
1.ส่ือชาวบ้าน
2.โลกสีเขียว - - -

3.ส่ือสร้างสรรค์ - - -

4.ศูนย์ส่ือ ฯ - - -
5.โลกทัศนิไทย / / -
NGO 2 
1.สารสนเทศ
เพ่ือการพัฒนา 
2.เผยแพร่ความ
รู้ทางการเกษตร 
3.ฮักเมืองน่าน / / /
4.ค.ร.พ.ลำพูน / / /

รวม 3 3 2
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ตาราง 3.4 แสดงให้เห็นว่า องค์กรพัฒนาเอกชนท่ีมีการใช้ส่ือประเพณีเพียง 3 องค์กร 
คือ มูลนิธิโลกทัศน์ไทย กลุ่มฮักเมืองน่าน และ โครงการร่วมพัฒนาชนบทลำพูน ซ่ึงมูลนิธิโลก 
ทัศน์ไทย ได้มีการใช้ส่ือประเพณีในรูปแบบของการละเล่นพ้ืนเมืองและดนตรีพ้ืนเมือง (สะล้อซอ 
ซึง 1 ครูเพลง) ในโครงการส่ือเคล่ือนท่ี ซึ่งเปีนโครงการการส่ือสารเพ่ือการพัฒนาที่สูงอย่างมี 
ส่วนร่วม โดยการใช้และผลิตส่ือประสมร่วมกับชุมชน เพ่ือกระตุ้นให้ชาวบ้านเกิดความสนใจ เช้า 
ใจ และเพ่ิมพูนศักยภาพในการพัฒนาชุมชนด้วยตนเองอย่างต่อเน่ือง ด้งน้ันจึงมีการใช้ส่ือ
ประเพณี เพราะเป็นส่ือท่ีมืพลังในการกระตุ้นให้ชาวบ้านมามีส่วนร่วมในการสร้าง และสามารถ 
ทำให้ชาวบ้านได้เล็งเห็นความสำคัญของสื่อและการใช้ประโยชน์จากช่องทางสื่อได้ (ไชยา อัศว 
พิศาลบูลย์ 1 สัมภาษณ์ 1 30 ตุลาคม 2541)

การใช้ส่ือประเพณีของกลุ่มฮักเมืองน่าน จะมืท้ัง 3 ลักษณะคือ การให้เครือข่ายเยาวชน 
เครือข่ายกลุ่มเกษตรทางเลือก และเครือข่ายองค์กรชาวบ้าน มาร่วมแสดงการละเล่นพ้ืนเมือง 
หรือดนตรีพ้ืนเมืองในการบวชป่า การถวายทานผ้าป่าต้นไม้ และการทำพิธีสืบชะตาต่ออายุให้ 
กับแม่น้ําลำธาร ซ่ึงมีวัตถุประสงค์เพ่ือส่งเสรืมให้ชาวบ้านร่วมกันอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม การใช้ส่ือ 
ประเพณีแบบน้ีจะมีลักษณะเช่นเดียวกับการใช้สื่อประเพณีของโครงการร่วมพัฒนาชนบทลำพูน 
ท่ีได้มีการใช้ส่ือประเพณีในลักษณะการละเล่นพ้ืนเมืองและดนตรีพ้ืนเมือง โดยจะมีนักค่าวซอ
ซึ่งเป็นศิลปินพ้ืนบ้านท่ีมาร่วมแสดงส่ือเน้ือหาเก่ียวกับเร่ืองส่ิงแวดล้อม ประกอบกับการจัดเวที 
ประกวดการละเล่นพ้ืนเมืองในเน้ือหาเร่ืองส่ิงแวดล้อมเซ่นกัน เซ่น เร่ืองการเดินป่า เพ่ือแสดง 
และให้ข้อมูลว่าตอนน้ืโครงการมีกิจกรรมอะไรบ้างเก่ียวกับเร่ืองการรักษาป่า เป็นด้น โดยส่ือ 
ประเพณีท้ัง 2 ลักษณะนี้ มักจะจัดแสดงในประเพณีส่งเสริมการอนุรักษ์ประจำฤดูกาลต่าง  ๆ ซ่ึง 
ได้แก่ การบวชสามเณรภาคฤดูร้อน 1 การบวชป่า 1 ผ้าป่าด้นไม้ 1 การเล้ียงผีชุนน้ืาหรือขุนห้วย 
และการสืบชะตาแม่น้ืาชุนน้ืาล้ี

ปัจจัยการเลือกสื่อขององค์กรพัฒนาเอกชน

ในการเลือกใช้ส่ือประเภทใดก็ตามน้ัน องค์กรพัฒนาเอกชนได้คำนึงถึงปัจจัยต่าง  ๆ ท่ี 
เก่ียวช้องกับการเลือกส่ือในด้านต่าง  ๆ ด้งแสดงในตารางท่ี 4
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ตาราง 4 แสดงปัจจัยการเลือกส่ือในด้านต่าง  ๆขององค์กรพัฒนาเอกชน

ปัจจัยด้าน 
องค์กร

ปัจจัยด้านสาร ปัจจัยด้านส่ือ ปัจจัยด้าน 
ผู้รับสาร

NGO 1
1.ส่ือชาวบ้าน / / / /
2.โลกสีเขียว / / / /
3.ส่ือสร้างสรรค์ / / / /
4.ศูนยํสอฯ / / / /
5.โลกฑัศน์ไทย / / 1 /

NGO 2
1.สารสนเทศ / - 1 -
เพ่ือการพัฒนา
2.เผยแพร่ความ / / - /
รู้ทางการเกษตร
3.ฮักเมืองน่าน / / 1 /
4.ค.ร.พ.ลำพูน / / I /

รวม 9 8 8 8

เพ่ือตอบคำถามถึงปัจจัยในการเลือกใช้ส่ือขององค์กรพัฒนาเอกชน จากตารางท่ี 4 ทำ 
ให้มองเห็นว่าองค์กรพัฒนาเอกชนจะมีการเลือกใช้ส่ือประเภทใดบ้างน้ัน ขึ้นอยู่กับปัจจัยด้าน
องค์กร ด้านสาร ด้านส่ือ และด้านผู้รับสาร เกือบทุกองค์กรได้คำนึงถึงปัจจัยเหล่าน้ี ยกเว้นมูล 
นิธิสารสนเทศเพ่ือการพัฒนาที่เลือกส่ือโดยไม่ได้คำนึงถึงปัจจัยด้านเน้ีอหาและผู้รับสาร เน่ือง
จากมูลนิธิสารสนเทศเพื่อการพัฒนาไม่ใช่องค์กรที่ผลิตสื่อเป็นเพียงองค์กรส่วนกลางที่ทำให้มี 
การแลกเปลี่ยนข่าวสารระหว่างองค์กรพัฒนาเอกชนด้งนั้นจึงไม่ได้คำนึงถึงปัจจัยด้านสื่อและผู้ 
รับสารมากนัก อย่างไรก็ตาม สามารถสรุปรายละเอียดถึงปัจจัยการเลือกส่ือขององค์กรพัฒนา 
เอกชนในด้านต่าง  ๆด้งนี้
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ก.ป ัจจ ัยด ้านองค์กรท ี่ม ีผลต ่อการเล ือกใช ้ล ือ ได้แก่ ประเภทขององค์กรพัฒนาเอก 
ชน 1 ความสอดคล้องกับนโยบายหรือแนวคิดการพัฒนา 1 ความถนัดหรือความชอบขององค์กร, 
โครงการพัฒนาหรือแหล่งเงินทุน และความพร้อมขององค์กรในด้านเงินทุนและบุคลากร ปัจจัย 
ด้านองค์กรนี้ เป็นปัจจัยท่ีองค์กรพัฒนาเอกชนคำนึงถึงมากท่ีสุด ซึ่งเหตุผลและรายละเอียด 
ปัจจัยด้านนี้ สามารถสรุปด้งตาราง 4.1

ตาราง 4.1 แสดงปัจจัยด้านองค์กรท่ีมีผลต่อการเลือกใช้ส่ือขององค์กรพัฒนาเอกชน

ประเภทของ 
องค์กร

ความสอด 
คล้องกับ 
นโยบาย / 
แนวคิดการ 

พัฒนา

ความถนัด / 
ความชอบ 
ขององค์กร

โครงการ 
พัฒนา / 

แหล่งเงินทุน

ความพร้อม 
ขององค์กรใน 
ด้านเงินทุน 
และบุคลากร

NGO 1 
1.ส่ือชาวบ้าน / / /
2.โลกสีเขียว / / - - -

3.ส่ือสร้าง - / / - -

สรรค์
4.ศูนย์ส่ือ ฯ / / /
5.โลกทัศน์ - / - / /
ไทย

NGO 2 
1.สารสนเทศ /
เพ่ือการพัฒนา 
2.เผยแพร่ / /
ความรู้ทางการ 
เกษตร
3.ฮักเมืองน่าน / /
4.ค.ร.พ.ลำพูน - / - / /

รวม 2 7 5 4 3
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จากดารางข้างต้น แสดงให้เห็นว่า องค์กรพัฒนาเอกชนไทยถือนโยบายเป็นสิ่งสำคัญที ่
สุด ดังน้ันการท่ีจะเลือกใช้ส่ือประเภทใดน้ัน ขึ้นอยู่กันนโยบายขององค์กรนั้น  ๆ รองลงมาคือ 
ความถนัดหรือความชอบ ท่ีกำหนดมาจากตัวองค์กรเป็นหลัก ส่วนปัจจัยต้านความพร้อมของ 
องค์กรในต้านเงินทุนและบุคลากร ไม่ค่อยมีผลต่อการเลือกใช้สื่อเพราะองค์กรพัฒนาเอกชนมี
ความพร้อมอยู่แล้ว ในท่ีนี้เพื่อให้มองเห็นถึงรายละเอียดเก่ียวกับปัจจัยต้านองค์กรท่ีมีผลต่อการ 
เลือกใช้ส่ือ ผู้วิจัยจะขอกล่าวแต่ละปัจจัยย่อยดังต่อไปน้ี

1) ประเภทขององค์กรพัฒนาเอกชน การจำแนกประเภทขององค์กรพัฒนาเอกชนว่า
เป็นองค์กรพัฒนาเอกชนท่ีเน้นผลิตส่ือโดยตรงหรือไม่ไต้ผลิตส่ือโดยดรง แต่มีการใช้ส่ือเพ่ือ
ประกอบกิจกรรมการพัฒนาเท่าน้ัน จากตารางช้างต้น ทำให้พบว่าประเภทขององค์กรพัฒนา 
เอกชนไม่ไต้มีผลต่อการเลือกใช้ส่ือเลย โดยอิงเหตุผลจากดาราง 3 ท่ีไต้แสดงการเลือกใช้ล่ือ 
ประเภทต่าง  ๆ ขององค์กรพัฒนาเอกชนท้ัง 2 ประเภทดังท่ีกล่าวมาแล้ว จะแสดงเห็นว่าองค์กร 
พัฒนาเอกชนประเภทท่ี 1 (ผลิตส่ือโดยตรง) มีการเลือกใช้ส่ือบุคคล ส่ือเฉพาะกิจ และส่ือมวล 
ซนในอัตราส่วนเท่ากัน และมีเพียงองค์กรเดียวท่ีเลือกใช้ส่ือประเพณี คือ มูลนิธิโลกทัศน์ไทย ใน 
ขณะที่องค์กรพัฒนาเอกชนประเภทท่ี 2 (ไม่ไต้ผลิตสื่อโดยดรง) มีการเลือกใช้ส่ือบุคคลและส่ือ 
เฉพาะกิจมากกว่าสื่อมวลชน และมีองค์กรท่ีเลือกใช้ส่ือประเพณี 2 องค์กร คือ กลุ่มฮักเมืองน่าน 
และโครงการร่วมพัฒนาชนบทลำพูน อย่างไรก็ดาม มีเพียง 2 องค์กรเท่าน้ัน ที่คำนึงถึงประเภท 
ขององค์กรพัฒนาเอกชนว่าเป็นองค์กรพัฒนาเอกซนประเภทท่ี 1 หรือ ประเภทท่ี 2 ในการเลือก 
ใช้ส่ือ คือ มูลนิธิโลกสีเขียวและศูนย์ส่ือเพ่ือการพัฒนาด้วยเหตุผลท่ีว่า มูลนิธิโลกสีเขียวเป็นองค์ 
กรท่ีผลิตส่ือเพ่ือส่ิงแวดล้อมโดยเฉพาะ ดังนั้นการกำหนดประเภทสื่อท่ีใช้ ต้องคำนึงถึงว่าสื่อนั้น 
ไต้ทำให้องค์กรเป็นที่รู้จักหรือสร้างภาพลักษณ์ว่าเป็นองค์กรที่ผลิตสื่อเพื่อสิ่งแวดล้อมหรือไม่ 
(เดือนเพ็ญ ล้ิมศรีตระกูล 1 ล้มภาษณ์ 1 26 ตุลาคม 2541) ในขณะเดียวกันศูนย์ส่ือเพ่ือการ 
พัฒนามีการใช้สื่อประกอบโครงการรณรงค์ต้านสิ่งแวดล้อมโดยเฉพาะโครงการกระดาษเพื่อต้น 
ไม้ โดยการเลือกส่ือที่ใช้ข้ึนอยู่กับว่าสื่อนั้น  ๆ นอกจากจะท่าให้[ครงการนั้นบรรลุผลตามวัตถุ 
ประสงค์แล้ว ส่ือน้ันจะต้องส่งเสริมให้องค์กรเป็นท่ีรู้จักว่าเป็นส่ือของมูลนิธิศูนย์ส่ือเพ่ือการ
พัฒนา (คมล้น หุตะแพทย์ 1 สัมภาษณ์ 1 21 ตุลาคม 2541)

2) ความสอดคล้องกับนโยบายหรือแนวคิดการพัฒนาขององค์ก? จากตาราง 4.1 จะเห็น
ว่าความสอดคล้องกับนโยบายหรือแนวคิดการพัฒนาขององค์กรนี้ เป็นปัจจัยต้านองค์กรที่องค์ 
กรพัฒนาเอกชนคำนึงถึงมากที่สุด กล่าวคือ องค์กรพัฒนาเอกชนไต้กำหนดประเภทส่ือที่ใช้ตาม 
หลักแนวคิดการทำงาน ได้แก่ แนวคิดการพัฒนาแนววัฒนชุมชน ของโครงการร่วมพัฒนา
ชนบทลำพูน ซึ่งเชื่อว่าชุมชนสามารถมีศักยภาพพัฒนาชุมชนไต้ด้วยตนเอง เพ่ือให้ชุมชนพ่ึงตน 
เองไดีในท่ีสุด โดยมีการสร้างภาคีร่วมกันระหว่างองค์กรพัฒนาเอกชน ชาวบ้าน องค์กร/หน่วย 
งานภาครัฐ และสถาบันในชุมชน เช่น วัด สภาตำบล เป็นต้น ทำให้การกำหนดส่ิอที่ใช้เป็นส่ือ
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ประเพณีเป็น'หลัก เช่น การซอ การบวชป่า ผ้าป่าต้นไม้ ฯลฯ เพราะส่ือประเพณีเป็นส่ือท่ีถ่าย 
ทอดเรื่องของชุมชน การม้าเสนอมีพ้ืนฐานมาจากความจริง และสร้างความเข้าใจให้กับชาวบ้าน 
ไต้ง่าย ส่งผลให้ชาวบ้านอยากเข้าร่วมในการผลิตสื่อและเกิดความรู้สึกว่าตนคือเจ้าของส่ือ จน 
คิดว่างานต้านการผลิตส่ือเป็นเรื่องของตนเอง (สุพัฒน์วงศไชย 1 สัมภาษณ์, 19 ตุลาคม 2541)

นอกจากน้ันยังมีมูลนิธิโลกสีเขียวและมูลนิธิศูนย์ส่ือเพ่ือการพัฒนา ที่ไต้เลือกส่ือเพราะ 
แนวคิดการพัฒนาความรู้ต้านส่ิงแวดล้อม 1แนวคิดการพัฒนาชุมชนแบบจุลภาค ของโครงการ 
ส่ือชาวบ้าน 1 แนวคิดการพัฒนาชนบท ของมูลนิธิส่ือสร้างสรรค์ 1 แนวคิดการสร้างเครือข่าย 
ของชุมชนของกลุ่มฮักเมืองม้าน และแนวคิดการมีส่วนร่วมในการพัฒนาของมูลนิธิโลกทัศน์ไทย 
ซ่ึงส่งผลต่อการเลือกส่ือโดยเฉพาะโครงการส่ือเคล่ือนที่ ที่มีวัตถุประสงคืให้ชาวบ้านมีส่วนร่วม 
ในการสร้างส่ือเช่นเดียวกัน

3) ความถนัดและความชอบขององค์กรผู้ผลิต องค์กรพัฒนาเอกชนบางองค์กรไต้มีการ
กำหนดเลือกสื่อที่ใข้ตามความถนัดของผู้อำนวยการ / เจ้าขององค์กร อาทิ มูลนิธิส่ือสร้างสรรค์ 
เลือกใช้ส่ือมวลชน เพราะความถนัดของอาจารย์เจิมศักดี้ ปีนทอง ที่มีความรู้และประสบการณ์ 
ในการผลิตรายการโทรทัศน์มานาน, โครงการสื่อชาวบ้าน เลือกใช้ส่ือละคร เพราะความชอบและ 
รักการทำงานต้านละครของคุณประดิษฐ ประสาททอง ผู้อำนวยการโครงการสื่อชาวบ้าน 1 
ชมรมความรู้ทางการเกษตรไต้เลือกใช้สื่อหนังสือพิมพ์เส้นทางกสิกรรมเพราะความถนัดและ 
ความชอบของผู้อำนวยการโครงการคือคุณทวีศักดิ้ ชัยเรืองยศ 1 มูลนิธิสารสนเทศเพ่ือการ 
พัฒนา เลือกใช้ส่ือคอมพิวเตอร์ในการให้องค์กรพัฒนาเอกชนแลกเปล่ียนข่าวสารกิจกรรม
ระหว่างกัน เพราะ คุณยงชัย เจิดอำไพ มีความรู้ และความถนัดในคอมพิวเตอร์และการส่ือสาร 
ระหว่างประเทศ และกลุ่มฮักเมืองม้าน มีการเลือกใช้ส่ือประเพณีเพราะท่านพระครูพิทักษ์นันท 
คุณ ประธานกลุ่มฮักเมืองน่าน มีการปรับหสักพุทธศาสนาตามท่ีท่านถนัดมาใช่ในการกำหนด 
ประเภทสื่อประเพณี เป็นต้น อย่างไรก็ตาม จากดาราง 4.1 จะเห็นว่าปัจจัยช้อนี้มีอิทธิพลในการ 
กำหนดประเภทสื่อที่ใช้มากเช่นเดียวกัน 4

4) เลือกส่ือตามโครงการการพัฒนาชุมชน / แหล่งเงินทุน กล่าวคือ ขึ้นอยู่กับลักษณะ
โครงการพัฒนาที่องค์กรพัฒนาเอกชนไต้รับมา หรือ ตามที่แหล่งเงินทุนไต้กำหนด อาทิ มูลนิธิ 
โลกทัศน์ไทยไต้เสนอโครงการสื่อเพื่อสิ่งแวดล้อมให้กับองค์กรเพื่อสิ่งแวดล้อมประเทศเดนมาร์ก 
ท่ีมีช่ือว่า DANCED ภายใต้ช่ือโครงการพัฒนาหลักว่า Young Green Media ซึ่งเป็นโครงการ 
พัฒนาความรู้เรื่องส่ิงแวดล้อมผ่านส่ือมวลชน ดังน้ัน เม่ือผ่านการพิจารณา มูลนิธิโลกทัศน์ไทย 
จึงไต้กำหนดสื่อออกมาเพ่ือพัฒนาความรู้เร่ืองส่ิงแวดล้อมในประเทศไทย โดยเฉพาะพื้นที่
จังหวัดเชียงใหม่และ 8 จังหวัดภาคเหนือ ออกมาเป็น 3 ส่ือคือ สื่อโทรทัศน์ได้แก่ รายการยัง
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โซน ออกอากาศทางสถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบกช่อง 5 1 วิทยุได้แก่ รายการยังโชนเรดิโอ 
ออกอากาศ FM 101.5 MHz และ อินเตอร์เน็ท ได้แก่ เวบไชต์ที่มีชื่อว่า youngzone.com

นอกจากนั้นองค์กรพัฒนาเอกชนที่กำหนดประเภทสื่อที่ใช้ตามปัจจัยโครงการพัฒนา 
หรือแหล่งเงินทุน ได้แก่ โครงการสื่อชาวบ้าน ซึ่งหากได้รับแหล่งเงินทุนจากองค์กรต่างประเทศ 
อาทิ สถานทูตแคนาดา ออสเตรเลีย ฯลฯ มาก ก็จะทำให้ผลิตส่ืออ่ืน  ๆ นอกจากส่ือละคร เพ่ือ 
ประกอบโครงการรณรงค์ ทั้งนื้ขึ๋นอยู่กับการอนุมัติข้อเสนอของโครงการและแหล่งเงินทุนที่ได้
รับ , มูลนิธิศูนย์ส่ือเพ่ือการพัฒนา และ โครงการร่วมพัฒนาชนบทลำพูน ซึ่งได้แหล่งเงินทุน 
จากองค์กรไทยและต่างประเทศ

5 ) ความพร้อมขององค์กรผู้ผลิตในด้านเงินทนแ ล ะบุคลากร องค์กรพัฒนาเอกชนใดท่ี 
มีเงินทุนแล ะบุคลากรมาก ก็จะสามารถเลือกใช้ส่ือได้หลากหลายประเภทกว่าองค์กรพัฒนาเอก 
ชนท่ีมีเงินทุนและบุคลากรน้อย อาทิ มูลนิธิโลกทัศน์ไทย ซึ่งเป็นองค์กรพัฒนาเอกชนขนาดใหญ่ 
มีการผลิตส่ือเกือบทุกประเภทท้ังส่ือมวลชน ส่ือเฉพาะกิจ ส่ือบุคคล และส่ือประเพณี เน่ืองจาก 
การสน้บสนุนเงินทุนจากแหล่งเงินทุนต่างประเทศเป็นส่วนใหญ่ ส่วนโครงการสื่อชาวบ้าน 1
ชมรมเผยแพร่ความรู้ทางการเกษตร และโครงการร่วมพัฒนาชนบทลำพูน ไม่สามารถเลือกส่ือ 
หลากหลายประเภทได้ เน่ืองจากข้อจำกัดด้านเงินทุนและบุคลากร จึงเลือกเฉพาะส่ือระดับย่อย 
เรียบง่าย ราคาถูก ด้นทุนต่ํา และเฉพาะกลุ่มเป้าหมาย ซึ่งได้แก่ ละครเร่ ส่ือประเพณี และส่ือ 
เฉพาะกิจอ่ืน  ๆ อย่างไรก็ตาม แม้จะเลือกใช้ส่ือมวลชน แต่ก็จะสามารถเลือกได้เพียงประเภท 
เดียวเท่าน้ัน อาทิ ชมรมเผยแพร่ความรู้ทางการเกษตรมีการผลิตสื่อมวลชน คือ หนังสือพิมพ์ 
เส้นทางกสิกรรม

ข.ปัจจัยการเลือกสื่อในด้านเนื้อหาสาร ได้แก่ ความเก่ียวพันกับเน้ือหาของส่ือ และ
วิธีการนำเสนอ
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ตาราง 4.2 แสดงปัจจัยการเลือกส่ือด้านเน้ือหาสารขององค์กรพัฒนาเอกชน

ค ว า ม เก ี่ย ว พ ัน ก ับ  

เน ื้อ ห าข อ งส ื่อ

ว ิธ กีารนำเสนอ

NGO 1
1 .ส ื่อ ช า ว บ ้า น / /
2 .โล ก ส ีเข ีย ว / /
3 .ส ื่อ ส ร ้า ง ส ร ร ค ์ / /
4 .ศ น ย ์ส ื่อ  ฯ / /‘น

5 .โล ก ท ้ศ น ัใ ท ย / /

NGO 2
1 .ส า ร ส น เท ศ เพ ื่อ ก า ร พ ัฒ น า - -

2 . เผ ย แ พ ร ่ค ว า ม ร ้ท า ง ก า ร / /จ]

เก ษ ต ร

3 .ฮ ัก เม ือ ง น ่า น / /

4 .ค .ร .พ .ลำพ น / /•น

รวม 8 8

จากตาราง 4.2 แสดงให้เห็นว่าองค์กรพัฒนาเอกชนเกือบทุกองค์กร ได้มีกำหนดเลือก 
ใช้ส่ือประเภทต่าง  ๆ ตามปัจจัยด้านเน้ือหาสาร ได้แก่ ความเก่ียวพันกับเน้ือหาของส่ือและวิธี 
การนำเสนออย่างเท่าเทียมกัน ยกเว้น มูลนิธิสารสนเทศเพ่ือการพัฒนา ท่ีเลือกส่ือคอมพิวเตอร ์
โดยไม่ได้คำนึงถึงปัจจัยด้านเนื้อสาร ด้งรายละเอียดต่อไปน้ื

1) ความเก่ียวพันกับเน้ือหาของส่ือ คือ เน้ือหาของส่ือควรเปีนเร่ืองท่ีเก่ียวข้อง 
กับประสบการณ์และชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชน องค์กรพัฒนาเอกซนท้ัง 8 องค์กรได้มีการ 
เลือกใช้ส่ือท่ีสามารถเสนอเน้ือหาเก่ียวข้องกับประสบการณ์ท่ีเป็นเรื่องใกล้ตัวของชุมชนหรือกลุ่ม 
เป้าหมาย ซ่ึงอาจเป็นลักษณะปัญหาหรือเร่ืองราวท่ีเกิดข้ึนและสะท้อนชีวิตความเป็นอยู่ของกลุ่ม 
เป้าหมายได้ ยกตัวอย่างเช่น นิตยสารโลกสีเขียวของมูลนิธิโลกสีเขียว ได้เสนอเนื้อหาเก่ียวกับ 
ส่ิงแวดล้อมท่ีเกิดข้ึนใกล้ตัวของคนชุมชนเมืองในเร่ือง “ขบวนการล้างสมองห้องเรียนนิวเคลียร์” 
เพราะกำลังมีการต่อด้านเรื่องการก่อสร้างศูนย์วิจัยนิวเคลียร์ ที่จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ในขณะ 
เดียวกันก็ได้เสนอเร่ืองวัฒนธรรมชุมชนในการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมของคนในชนบทด้วย 1 ชมรม 
เผยแพร่ความรู้ทางการเกษตรได้เลือกทำสื่อหนังสือพิมพ์เส้นทางกสิกรรม เพราะคำนึงว่าสื่อท่ี
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จะผลิตออกมาน้ัน จะต้องเสนอเรื่องราวท่ีเกี่ยวข้องกับความเป็นอยู่ของชุมชนในด้านการเกษตร 
1 โครงการร่วมพัฒนาชนบทลำพูน จังหวัดลำพูน ไต้เสือกทำวารสารค่าวซอ เพราะวารสารนี ้
สามารถสะท้อนความเป็นจริงเก่ียวกับปัญหาส่ิงแวดล้อมโดยเฉพาะเร่ืองป่าไม้ และสามารถเสนอ 
แนะทางออกในการแกัไขปัญหาดังกล่าวโดยการถ่ายทอดประสบการณ์ของนักเขียนในชุมชน 
ออกมาเป็นภาษาพ้ืนเมือง เป็นต้น

2) วิธีการนำเสนอ วิธีการนำเสนอเน้ีอหามีผลต่อการเลือกส่ือ คือองค์กรพัฒนา 
เอกชนท้ัง 8 องค์กร นอกจากจะมืการเลือกส่ิอท่ีสามารถนำเสนอเร่ืองราวท่ีเป็นเร่ืองใกล้ต้วผู้รับ 
สารหรือสามารถสะท้อนให้เห็นถึงปัญหาท่ีเกิดข้ึนในชุมชนแล้ว ส่ือน้ันจะต้องมีส่วนกระต้น
กระตุ้นให้ผู้รับสารช่วยกันคิดแกไขปัญหาดังกล่าวด้วย ซ่ึงส่ิงท่ีสำคัญวิธีการแก้ไขปัญหาดัง
กล่าวจะต้องมาจากทัศนะของผู้ร ับสารเป้าหมายเอง ส่งผลให้ผู้ร ับสารเข้ามามีส่วนร่วมในการ
กำหนดเน้ีอหาการนำเสนอในคร้ังต่อไปด้วยเช่นกัน วิธีการเสนอทัศนะหรือความคิดเห็นของผู้ 
รับสารมีหลายลักษณะ อาทิ

- การเขียนจดหมายหรือโทรศัพท์เข้ามาร่วมแสดงความคิดเห็นต่อปัญหาท่ีเกิด 
ข้ึนพร้อมกับการเสนอแนะวิธีการแก้ไขปัญหา อาทิ นิตยสารโลกสีเขียว 1 รายการวิทยุและโทร 
ทัศน์ของมูลนิธิโลกท้ศนัIฑย 1 หนังสือพิมพ์เส้นทางกสิกรรมของชมรมเผยแพร่ความรู้ทางการ 
เกษตร เป็นต้น

- การด้ังกระทู้ถามและเสนอแนะการแก้ไขปัญหาสด  ๆ ได้แก่ รายการโทรทัศน์ 
ของมูลนิธิส่ือสร้างสรรค์

-การร้องทุกข์รายบุคคลในการประชุม อบรมหรือสัมมนา เช่นโครง 
การอบรมของมูลนิธิโลกทัศน์Iทย .โครงการร่วมพัฒนาชนบทลำพูน และ กลุ่มฮักเมืองน่าน 
เป็นต้น

- การร่วมแสดงความคิดเห็นในกิจกรรมเสริมท่ีองค์กรไต้จัดทำขึ้น เช่น การออก
ค่ายเยาวชนของกลุ่มฮักเมืองน่าน เป็นการกระตุ้นให้เยาวชนมองเห็นปัญหาส่ิงแวดล้อมท่ีเกิด
ข้ึน พร้อมกับการร่วมมือกันแก้ไขปัญหาดังกล่าว โดยมีวิทยากร นักวิชาการ หรือผู้เชี่ยวชาญมา 
ให้ความรูในเร่ืองน้ัน  ๆ 1 ส่ือประเพณีของโครงการร่วมพัฒนาชนบทลำพูน เช่น การบวชป่า ผ้า 
ป่าต้นไม้ การบวชสามเณรภาคฤดูร้อน ฯลฯ ท่ีไต้มีการแจกแผ่นพับเร่ืองการอนุรักษ์ป่าไม้และ 
แม่นา'ในงาน และกระตุ้นให้ชาวบ้านร่วมมือกันแก้ไขโดยการเชิญวิทยากร พระหรือสามเณรมา 
กล่าวถึงผลกระทบที่ติดตามมาหากไม่ร่วมมือกันรักษาเสียแต่วันน้ี เป็นต้น

ค.ปัจจัยการเลือกสื่อที่มาจากลักษณะเฉพาะตัว ได้แก่ ระดับความยาก-ง่ายของส่ือ 1 
บทบาทของส่ือ ความน่าสนใจของส่ือ และเลือกส่ือท่ีมือยู่ในชุมชน ซึ่งองค์กรพัฒนาเอกชนที่ได ั
คำนึงถึงปัจจัยการเลือกส่ือในต้านส่ือน้ี แสดงดังดาราง 4.3
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ตาราง 4.3 แสดงปัจจัยการเลือกส่ือในด้านส่ือขององค์กรพัฒนาเอกชน

ระดับความยาก- 
ง่ายของส่ือ

บทบาทของส่ือ ความน่าสนใจ 
ของส่ือ

ส่ือท่ีมีอยู่ใน 
ชุมชน

NGO 1
1.ส่ือชาวบ้าน / / /
2.โลกสิเขียว - - / -
3.ส่ือสร้างสรรค์ / - - -

4.ศูนย์ส่ือฯ / / / /
5.โลกกัศน์ใทย / / / /

NGO 2 - / - -
1.สารสนเทศ 
เพ่ือการพัฒนา /
2. เผยแพร่ความ 
รู้ทางการเกษตร
3. ฮักเมืองน่าน / / /
4.ค.ร.พ.ลำพูน / / - /

รวม 6 6 5 4

จากตาราง 4.3 ข้างด้นแสดงให้เห็นว่า ปัจจัยการเลือกส่ือในด้านส่ือท่ีองค์กรพัฒนาเอก 
ชนคำนึงถึงมากที่สุด ได้แก่ ระดับความยากง่ายของส่ือและบทบาทของส่ือ ส่วนความน่าสนใจ 
ของส่ือและการเลือกส่ือท่ีมีอยู่ในชุมชน เปีนปัจจัยท่ีองค์กรพัฒนาเอกชนคำนึงรองลงมา

1) ระดับความยาก-ง่ายของส่ือ คือ การเลือกใช้ส่ือต้องเหมาะสมกับระดับและ 
ความสามารถในการรับสารของชาวบ้าน องค์กรพัฒนาเอกชนได้คำนึงถึงปัจจัยข้อน้ีมากท่ีสุด
ในการเลือกส่ือ เพราะการใช้ส่ือจะมีประสิทธิภาพได้ก็ต่อเม่ือส่ือน้ันสามารถสร้างความรู้ ความ 
เข้าใจ และปรับเปล่ียนพฤติกรรมได้ตามวัตถุประสงค์ของการส่ือสารได้ ดังน้ันองค์กรพัฒนาเอก 
ซนจึงได้มีคำแนะน่าบางประการสำหรับการเลือกส่ือประเภทต่าง  ๆดังต่อไปนี้
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- ถ้ากลุ่มเป้าหมายไม่สามารถอ่านออกเขียนได้ ให้หลีกเลี่ยงสื่อสิ่งพิมพ์ ควรใช ้
ส่ือบุคคล ส่ือเฉพาะกิจประเภทอิเล็กทรอนิกส์ ส่ือละคร หรือส่ือประเพณีแทน

- ถ้ากลุ่มเปาหมายเป็นเยาวชน หรือนักเรียน นักศึกษา ควรเลือกใช้ส่ือท่ีเปิด 
โอกาสให้มีส่วนร่วมในการผลิตส่ือ เพราะจะทำให้กลุ่มเป้าหมายน้ันสนใจส่ือ และ เช้าใจในเน้ือ 
หาส่ือน้ัน  ๆ เช่น จุลสารหน่อไผ่ ของกลุ่มฮักเมืองน่าน 1 การออกค่าย
เยาวชนของมูลนิธิโลกทัศน์ไทยและกลุ่มฮักเมืองน่าน,การละเล่นหรือดนตรีพ้ืนเมือง ซ่ึงเป็นส่ือที ่
มือยู่ในชุมชนอยู่แล้ว เม่ือเปิดโอกาสให้เยาวชนมาร่วมแสดงในส่ือประเพณีเหล่าน้ี จะทำให้กลุ่ม 
เป้าหมายท่ีกลุ่มอายุใกล้เคียงกันให้ความสนใจได้ (พระครูพิทักษ์นันฑคุณ 1 สัมภาษณ์ 1 29 
ตุลาคม 2541)

-ถ้ากลุ่มเป้าหมายเป็นผู้นำความคิดเห็นหรือกลุ่มผู้มืความเในชุมชน หาก
ต้องการกระตุ้นให้มืมามีส่วนร่วมต่อการแกไขปัญหา ควรน่าเสนอโดยมืนักวิชากรและกลุ่มชาว 
บ้านให้ความรู้ร่วมกัน เพราะนักวิชาการสามารถสร้างความน่าเช่ือถือให้กับกลุ่มเป้าหมายด้ง
กล่าวได้ (เจิมศักดี้ ปีนทอง 1 สัมภาษณ์ 1 3 พฤศจิกายน 2541)

■ ถ้ากลุ่มเป้าหมายต้องปฏิบ้ติภารกิจในช่วงฤดูกาลต่าง  ๆ แล้ว ให้เลือกใช้ส่ือ 
ประเพณีในช่วงหลังเทศกาลต่าง ๆ  อาทิ การละเล่นพ้ืนเมืองหรือดนตรีพ้ืนเมืองในหลังฤดูกาล 
เก็บเก่ียว เป็นด้น

2) บทบาทของส่ือ คือ ส่ือน้ันจะต้องมีส่วนช่วยผลักด้นให้เกิดการแลกเปล่ียน 
ความคิด ประสบการณ์ และมีการทำกิจกรรมอย่างต่อเน่ือง องค์กรพัฒนาได้คำนึงถึงปัจจัยข้อนื ้
มากที่สุดเช่นเดียวกับปัจจัยระดับความยาก-ง่ายของส่ือ อาทิ โครงการกระดาษเพ่ือต้นไม้และ 
การอบรมการใช้ส่ือให้กับองค์กรพัฒนาเอกชนของมูลนิธิศูนย์ส่ือเพ่ือการพัฒนา 1 โครงการสื่อ 
เคล่ือนท่ีและการออกค่ายเยาวชนของมูลนิธิโลกทัศน์ไทย,การเช้าเวบไซด์แลกเปล่ียนข่าวสารกิจ 
กรรมระหว่างองค์กรพัฒนาเอกชนของมูลนิธิสารสนเทศเพ่ือการพัฒนา และกิจกรรมส่ือประเพณี 
ที่เกิดข้ึน เช่น การบวชป่า การสืบชะตาแม่น้ืา ฯลฯ ของกลุ่มฮักเมืองน่านและโครงการร่วม 
พัฒนาชนบทลำพูน เป็นด้น

3) ความน่าสนใจของส่ือ คือ ส่ือต้องมีลักษณะง่าย  ๆ แต่น่าสนใจ และสามารถ 
ดึงดูดความสนใจจากกลุ่มเป้าหมายได้ เช่น ส่ือละครของโครงการส่ือชาวบ้าน ซึ่งในความเป็น 
จริงส่ือละครเป็นส่ือระดับย่อย ท่ีไม่ต้องลงทุนสูง แต่สามารถกระตุ้นความสนใจจากกลุ่มเป้า
หมายได้ เน่ืองด้วยละครเป็นส่ือบุคคลท่ีสามารถส่ือสารต่อตัวต่อได้ 1 ส่ือวิดีโอ ซึ่งเป็นสื่อหลักที ่
โครงการสื่อเคลื่อนที่เลือกใช้ เนื่องด้วยการถ่ายทำที่ง่าย สามารถตัดต่อในตัวเครื่องได้ และ 
สามารถจัดฉายให้ลูไตัทันที่ ประกอบกับศักยภาพท่ีมีท้ังภาพและเสียง จึงสามารถดึงดูดความ 
สนใจมากกว่าสื่อสิ่งพิมพ์ 1 หนังสือพิมพ์ชุมชนของมูลนิธิโลกทัศน์ไทยและชมรมเผยแพร่ความรู ้
ทางการเกษตร ซึ่งสามารถผลิตได้ง่าย มีจำนวนหน้าไม่มากเท่ากับหนังสือพิมพ์ส่วนกลาง แต่
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สามารถกระตุ้นให้กลุ่มเป้าหมายเกิดความสนใจได เพราะมีการนำเสนอภาพถ่ายหรือเนื้อหาที ่
เก่ียวข้องกับประสบการณ์หรือเร่ืองใกล้ตัวของกลุ่มเป้าหมาย เป็นตัน

4) เลือกส่ือท่ีมีอยู่ในชุมชน ในกรณีท่ีกลุ่มเป้าหมายบางกลุ่มไม่มีโอกาสใช้ส่ือ 
บางชนิด เช่น สื่อโทรทัศน์ (กลุ่มเป้าหมายยังไม่มีไฟฟ้าใช้) 1 วิทยุ 1 หนงลือพิมพ์ส่วนกลาง ฯลฯ 
ตังน้ันจะมีการเลือกใช้ส่ือท่ีมีอยู่แล้วในชุมชน เช่น ส่ือพ้ืนบ้าน หอกระจายข่าว ส่ือบุคคล เป็นต้น

ง.ปัจจัยการเลือกสื่อในด้านผู้รับสาร ได้แก่ ปัจจัยด้านกลุ่มเป้าหมายและความเก่ียว 
ช้องกับผู้รับสาร องค์กรพัฒนาเอกชนท่ีได้อาศัยปัจจัยด้านผู้รับสารในการกำหนดประเภทส่ือที ่
ใช้ แสดงตังตาราง 4.4

ตาราง 4.4 แสดงปัจจัยการเลือกส่ือในด้านผู้รับสารขององค์กรพัฒนาเอกชน

กลุ่มเป้าหมาย ความเกี่ยวช้องกับผู้รับ
NGO 1
1.ส่ือชาวบ้าน - /
2.โลกสีเขียว - /
3.ส่ือสร้างสรรค์ / /
4.ศูนย์ส่ือ ฯ / /
ธ-โลกทัศน์ไทย / /

NGO 2
1 .สารสนเทศเพ่ือการพัฒนา - -
2.เผยแพร่ความรู้ทางการ / /
เกษตร
3.ฮักเมืองน่าน / /
4.ค.ร.พ.ลำพูน / /

รวม 6 8

ตารางช้างด้น แสดงให้เห็นว่าในการเลือกส่ือขององค์กรพัฒนาเอกชนหากคำนึงปัจจัย 
ในด้านผู้รับสารแล้ว จะให้ความสำคัญกับความเก่ียวช้องกับผู้รับสารมากกว่าการเลือกสื่อให้
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายเฉพาะ เพราะส่ือควรจะมีส่วนช่วยให้ผู้รับสารสามารถประเมินตนเอง 
ได้ เช่น หลังจากท่ีนำเสนอปัญหาและสาเหตุของปัญหาแล้ว อาจจะมีส่วนของเน้ือหาท่ีต้ังคำถาม



123

ว่า ผู้รับสารเป็นส่วนใดของสาเหตุของปัญหา เป็นต้น อาทิ การเทศน์เร่ืองการรักษาแม่น้ําลำธาร 
ของท่านพระครูพิทักษ์นันทคุณ ส่งผลให้ผู้ฟังไต้รู้ถึงปัญหาและสามารถประเมินตนเองว่าเป็น
สาเหตุท่ีทำให้เกิดปัญหาแม่น้ําเน่าเสียหรือไม่ เป็นต้น ในกรณีท่ีโครงการส่ือชาวบ้านและมูลนิธิ 
โลกสีเขียวไม่ไต้คำนึงถึงปัจจัยกลุ่มเป้าหมาย เพราะส่ือละครและนิตยสารโลกสีเขียวไม่ไต้จำกัด 
กลุ่มเป้าหมายเฉพาะกลุ่ม แต่จะเป็นกลุ่มเป้าหมายท่ัวไปมากกว่า ส่วนองค์กรพัฒนาเอกชนอ่ืน 
ก็จะมีการเลือกส่ือเฉพาะกลุ่มเป้าหมาย เช่น มูลนิธิศูนย์ส่ือเพ่ือการพัฒนา ถ้าเป็นกลุ่มเป้าหมาย 
ท่ัวไป จะมีการเลือกใช้ส่ือมวลชน แต่ถ้าเป็นการรณรงค์กลุ่มเป้าหมายเฉพาะกลุ่ม จะมีการใช้ส่ือ 
ขนาดเล็กหรือสื่อระดับย่อยแทน หรือมูลนิธิ'โลกทัศน์ไทย ถ้ากลุ่มเป้าหมายเป็นชาวเขาก็จะมี 
การเลือกใช้สื่อสำหรับชาวเขา อาทิ วิทยคุล่ืนชาวเขา หอกระจายข่าว เป็นต้น แต่ถ้ากลุ่มเป้า 
หมายเป็นคนพื้นรานหรือคนท่ัวไป ก็จะมีการใช้สื่อมวลชนเพราะสามารถครอบคลุมกลุ่มเป้า
หมายไต้มากกว่า เป็นต้น

นอกจากน้ันยังมีปัจจัยการเลือกส่ืออ่ืน  ๆ ท่ีเก่ียวข้อง อาทิ ปัจจัยต้านการหมุนเวียนข่าว 
สารระหว่างส่ือ ปัจจัยต้านความคงทนของส่ือและความง่ายในการเก็บรักษา เป็นต้น
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