. 2539
2539 5
' ( ) 1 1 ‘ ( )
5
2539
Charles F Frazer 3 Brand Image Strategy 1
Resonance Approach Product Positioning strategy Brand Image
Strategy 1
2 Brand Image Strategy Resonance Approach
Brand Image strategy Product Positioning Strategy

Brand Image strategy

Brand Image Strategy

Brand Image Strategy



Brand Image strategy Resonance

Approach

Resonance Approach

Brand Image strategy Product Positioning

Strategy



30

1
11
12 1
13

2.

(Brand Awareness)

Marketing Concept

Societal Marketing Concept

60

116



117

AWIAINTAUNIINYIA Y
CHuLALONGKORN UNIVERSITY

2539



AWIAINTAUNIINYIA Y
CHuLALONGKORN UNIVERSITY

High Image

18



119

AWIAINTAUNIINYIA Y
CHuLALONGKORN UNIVERSITY



AWIAINTAUNIINYIA Y
CHuLALONGKORN UNIVERSITY

2539

120



	บทที่ 5 สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ
	ประโยชน์ที่ได้รับจากการศึกษา
	ข้อจำกัดของการทำวิจัย
	ข้อเสนอแนะ


