
บ ท ส ร ุป ผ ล ก ารว ิเค ราะห ์แ น วท างก ารส ร ้า งค วาม เร ่อ ข อ งน ้ก โห ราศ าส ต ร ์ 

ก ารอ ภ ิป ราย ผ ล แ ล ะข ้อ เส น อ แ น ะ

จากการวิจัยเร่ือง “แนวทางการสร้างความเช่ือของนักโหราศาสตร์ผ่านส่ือส่ิงพิมพ์ใน 

บริบททางโหราศาสตร์และธุรกิจ" ซ่ึงเป็นการศึกษาแนวทางการสร้างความเช่ือของนักโหราศาสตร์ 

จำนวน 22 คน ท่ีนำเสนอข่าวลารทางด้านโหราศาสตร์ผ่านส่ือส่ิงพิมพ์ ว่ามีแนวทางการนำเสนอ 

ข่าวสารต่อลาธารณชนอย่างไร ระหว่างนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ กับนักโหราศาสตร์ 

ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ อีกท้ังยังเป็นการศึกษาเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่าง 

นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ กับนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ 

ท้ังในบริบททางโหราศาสตร์และในบริบททางธุรกิจ

ว ัต ถ ุป ระส งค ์ข อ งก ารว ิจ ัย

ประการท่ีหน่ึง เพ่ือแสวงหาแนวทางต่าง ๆ ในการนำเสนอข่าวสารของนักโหราศาสตร์ 

ผ่านส่ือส่ิงพิมพ์โดยวิเคราะห์เน้ือหาในเซิงสัญญวิทยา 2 แนวทาง คือ

-  วิเคราะห์แนวทางการสร้างความเชื่อในบริบททางโหราศาสตร์

-  วิเคราะห์แนวทางการสร้างความเช่ือในบริบททางธุรกิจ

ประการท่ีสอง เพื่อเปรียบเทียบหาความเหมือนและความแดกต่างในการนำเสนอ 

ข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์ ที่ปรากฏตามสื่อสิ่งพิมพ์ระหว่างนักโหราศาสตร์ที่ใช้วิธีการ 

วิทยาศาสตร์ กับนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ

บทท่ี 5

ว ิธ ีก ารว ิจ ัย

การวิจัยครั้งนื้ได้แบ่งวิธีการศึกษาออกเป็น 2 วิธี คือ การวิเคราะห์เนื้อหา 

(Content Analysis) และการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (Depth Interview)

1. การวิเคราะห์เน้ือหาผู้วิจัย ได้ศึกษาผลงานของนักโหราศาสตร์จากส่ือสิ่งพิมพ์ 

5 ประเภท คือ

-  สื่อประเภทหนังสือพิมพ์ 4 เล่ม ได้แก่ หนังสือพิมพ์เดลินิวส์ หนังสือพิมพ์ 

ข่าวสด หนังสือพิมพ์ไทยโพสต์ หนังสือพิมพ์แซมป็ เป็นจำนวนผลงาน 48 ฉบับ

-  ส่ือประเภทนิตยสารรายสัปดาห์ 2 เล่ม ได้แก่ นิตยสารชีวิตต้องสู้ นิตยสารมติ 

ชนสุดสัปดาห์ เป็นจำนวนผลงาน 24 ฉบับ
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-  สื่อประเภทนิตยสารรายปักษ์ 4 เล่ม ได้แก่ นิตยสารดวงเศรษฐี นิตยสาร 

ดิฉัน นิตยสารพลอยแกมเพชร นิตยสารศรีสยาม เชน'จำนวนผลงาน 16 ฉบับ

-  สื่อประเภทนิตยสารรายเดือน 5 เล่ม ได้แก่ นิตยสาร City Life นิตยสาร 

Image นิตยสาร I-SPY นิตยสารรุ้ง นิตยสารผู้หญิงวันน้ี เป็นจำนวนผลงาน 18 ฉบับ

-  สื่อประเภทโหราศาสตร์ 15 เล่ม ได้แก่ หนังสือฟ้าบอกว่า หนังสือ 

โหงวเฮ้งฉบับมาตรฐาน หนังสืออ่านชีวิตจากลิขิตบนฝ่ามือ หนังสือเคล็ดลับการแก้ฮวงจุ้ย 

ด้วยตนเอง หนังสือวิเคราะห์ลายมือแบบเบญจลักษณ์ หนังสือเรียนรู้ชีวิตลายมือคนด้ง 

หนังสือวิธีดูหมอไพ่ยิบชี หนังสือเปิดไพ่ยิบชีทายดวงปีเสือหิว หนังสือเก้าอี้ดวงดาว หนังสือ 

7 สี 7 อารมณ์ ทำนายดวงชะตาคุณปีเสือทมิฬ วันพุธ หนังสือศาสตร์แห่งโหร 2541 หนังสือ 

ลิขิตดวงดาวแห่งชีวิต หนังสือปฏิทินโหราศาสตร์โทย ส.ค.ส. 2541 หนังสือฮวงจุ้ย หนังสือ 

ไพ่โหรา เป็นจำนวนผลงาน 15 ฉบับ

2. การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก ผู้วิจัยได้ศึกษาตัวนักโหราศาสตร์จำนวน 22 คน 

เพื่อสัมภาษณ์ถึงวิธีการสร้างความเชื่อ ทั้งในบริบททางด้านโหราศาสตร์และบริบททาง

ด้านธุรกิจ รวมทั้งข้อมูลเกี่ยวข้องกับสถานภาพทางด้านโหราศาสตร์ของนักโหราศาสตร์ 

แต่ละคน เพื่อนำมาเปรียบเทียบถึงวิธีการสร้างความเชื่อระหว่างวิธีการวิทยาศาสตร์

และวิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ

“ จ า ก ป ัญ ห า ใ น ก า ร ว ิจ ัย ข ้อ แ ร ก ท ี่ว ่า น ัก โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ม ีแ น ว ท า ง ใ น ก า ร น ำ  

เส น อข ่าวส ารท างด ้าน โห ราศ าสต ร ์ต ่อส าธารณ ซ น อย ่างไร”  จากการว ิจ ัยใน ส ่วน ข อง

ก ารว ิเค ราะห ์เน ี้อ ห าส าม ารถ ส ร ุป ผ ล ก ารว ิจ ัย ได ้ ค ือ

(๑ ) แ น ว ท า ง ใ น ก า ร น ำ เส น อ ข ่า ว ส า ร ท า ง ด ้า น โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ข อ ง น ัก  

โ ห ร าศ าส ต ร ์ป ระ เภ ท ท ี่ใ ข ้ว ิธ ีก ารว ิท ย า ศ าส ต ร ์

น ัก โห ราศ าส ต ร ์ท ี่ใข ้ว ิธ ีก ารว ิท ย าศ าส ต ร ์ ม ีจ ำ น ว น  18 คน  ซ ึ่งได ้แก ่ 

พ .ต .ท .อ ร ร ว ิโ ร จ น ์ ศ ร ีต ุล า , พ ้ฒ น า พ ัฒ น ส ิร ิ, บ ุศ ร ีน ท ร ์ ป ัท ม า ค ม , จร ้ญ  พ ิก ุล , 

ด ร .ส ุรพ ล  ธ ีรร ัต น ์พ ัน ธ ุ, อ า ท ิต ย ์ ม ส ิท อ ง , เบญ จา ศ ุภ ฤ ก ษ ์, ช ิน  ว ัฒ นผาส ุกานนห ์, 

ป ราโม ท ย ์ ป ัต ต ะพ ัน ธ ุ,  ณ ัฐส ุดา จ ัน ท น ย ิ่งยง , ค ล ังจ ิน ด า ค ล ัง เง ิน ต รา , พ ัน เอกส ุช าต ิ 

ศ ุภ ป ร ะ เส ร ีธ ,  ก ิต ต ิน ัน ท ์ เจ น า ค ม , เก ่งก าจ  จงใจพ ระ, ว ีร ะ  โรจ น ์ร ุ่ง ส ัต ย ์, เบ ญ จ ะจ ิ 0 พ 7ิ 7 7 จ ิ,  ay

ช ินป ัญ ซ นะ, ก ิต ิก ร  ม ีท ร ัพ ย ์ (ส ีมา ส ม าน ม ิต ร ), มาโนช ป ระภ าษ า น น ท ์ ม ีแน วท างใน การ 

น ำ เส น อ ข ่าวส ารท างด ้าน โห ราศ าส ต ร ์ต ่อ ส าธารณ ซ น  ด ้ง น ี้
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• ' V'ทั/่

๑ .  แน วท างใน บ ร ิบ ท ท างโห ราศ าส ต ร ์

1. วิธีการทำนายในเชิงสร้างความสมหวัง มีการนำเสนอข่าวสารทางด้าน 

โหราศาสตร์ในทางบวก

ผลการวิจัยพบว่าวิธีทำนายในเชิงสร้างความสมหวังของนักโหราศาสตร์ที่ใชิวิธี 

การวิทยาศาสตร์ ซึ่งได้แก่วิธีการดูดวงไทย ดูดวงยูเรเนียน ดูลายมือ ดูโหง'วเอ้-ง ลูฮวงจุ้ย 

ดูลายเซ็น ดูเลขศาสตร์ พยายามใช้กระบวนการส่ือสารสร้างพลความเช่ือ ค่านิยม และ 

พฤติกรรมของผู้ถูกโน้มน้าวใจ คือ สาธารณซนท่ัวไปซ่ึงเป็นผู้อ่าน หรือผู้รับสาร ให้เช่ือถือใน 

ข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์ในเชิงบวก ในลักษณะเช่นนี้ซึ่งถือเป็นการสอดคล้องตามแนวทาง 

ในเชิงทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือการโน้มน้าวใจ

2. วิธีการทำนายในเชิงสร้างความผิดหวัง มีการนำเสนอข่าวสารทางด้าน 

โหราศาสตร์ในทางลบ

ผลการวิจัยพบว่าวิธีการทำนายในเชิงสร้างความผิดหวังของนักโหราศาสตร์ที่ใช้ 

วิธีการทางวิทยาศาสตร์ ซ่ึงได้แก่ วิธีการดูดวงไทย ดูดวงยูเรเนียน ดูลายมือ ดูโหง'วเอ้-ง 

ดู ฮวงจุ้ย ดูลายเซ็น ดูเลขศาสตร์ พยายามใช้กระบวนการสื่อสารสร้างความเช่ือ ค่านิยม 

และพฤติกรรมของผู้ถูกโน้มน้าว คือสาธารณซนท่ัวไป ซ่ึงเป็นผู้อ่านหรือผู้ร้บสารให้เช่ือถือ 

ในข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์ในเชิงลบ ในลักษณะเช่นนี้ซ่ึงเป็นการสอดคล้องตามแนวทาง 

ในเชิงทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือการโน้มน้าวใจ

3. มีการให้ความรู้หรือให้คำแนะนำ

ผลการวิจัยพบว่าสิ่งพิมพ์ที่น้กโหราศาสตร์ที่ใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ให้ความรู้ หรือ 

สอนโหราศาสตร์ สื่อหลัก ได้แก่ นิตยสารรายสัปดาห์ คือมติชนสุดสัปดาห์ นิตยสารรายปักษ์ 

คือ นิตยสารดวงเศรษฐี หนังสือโหราศาสตร์ คือ หนังสือโหงวเฮ้งมาตรฐาน หนังสือวิเคราะห์ 

ลายมือแบบเบญจลักษณ์ หนังสือเรียนรู้ชีวิตลายมือคนด้ง หนังสือพิาบอกว่า หนังสืออ่านชีวิต 

จากลิขิตบนฝ่ามือ ส่วนการให้คำปรึกษาปัญหาชีวิต ส่ือหลักได้แก่ หนังสือพิมพ์ข่าวสด

นิตยสารรายสัปดาห์ ได้แก่ มติชนสุดสัปดาห์ นิตยสารรายปักษ์ คือ นิตยสารดวงเศรษฐี 

ซึ่งผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ได้นำหลักจิตวิทยามาใช้ในการจูงใจ ด้วยการเผยแพร่ 

ความรู้ด้านโหราศาสตร์ และใช้หลักจิตวิทยาเช้ามาช่วยแก่ไขปัญหาชีวิต ตามคอลัมนํในส่ือ 

สิ่งพิมพ์ ทั่งหนังสือพิมพ์ นิตยสารรายสัปดาห์ นิตยสารรายปักษ์ ซึ่งสอดคล้องกับแนวความคิด 

จิตวิทยาในการส่ือสารเพ่ือการโน้มน้าวใจ ซ่ึง Bayton อธิบายว่า การเช้าใจพฤติกรรมผู้บริโภค 

จำเป็นต้องศึกษาเรื่องสิ่งจูงใจขยายออกไปถึงเรื่องความเช้าใจ (Cognition) และการเรียนรู้

(Learning) ควบคู่กันไปอยู่เสมอ การท่ีจะส่ือสารเช้าไปถึงจิตใจของผู้ร้บสารน้ัน ผู้ส่งสารต้อง



249

ทำความเข้าใจในแง่จิตวิทยาของผู้บริโภค ซ่ึงในท่ีน้ีมุ่งเน้นในเร่ืองการจูงใจแล้วจึงนำหลักการน้ี 

มาส่ือสารเพ่ือการโน้มน้าวใจต่อไป (วัฒนีพร ปันมณี, 2538 : 25-26) นักโหราศาสตร์ท่ีใข้วิธีการ 

วิทยาศาสตร์จึงใช้หลักจิตวิทยาในการแกไขปัญหาชีวิต หรือให้ความรู้ทางด้านโหราศาสตร์ท่ีนำเสนอ 

ผ่านส่ือส่ิงพิมพ์ ตามทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือการโน้มน้าวใจ

4. แนวทางในเชิงกลยุทธ์การโน้มน้าวใจ

อาศัยประสบการณ์ทางด้านโหราศาสตร์ ดูดวง หรืออยู่วงการโหราศาสตร์มานาน 

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใข้วิธีการวิทยาศาสตร์ ได้อาศัยประสบการณ์ทาง 

ด้านโหราศาสตร์ ในฐานะอยู่วงการมานาน พยากรณ์ชีวิตมาหลายปี จนได้รับความเช่ือถือจาก 

สาธารณชนท่ัวไป การใช้กลยุทธ์!นการโน้มน้าวใจ เผยแพร่ความเช่ือในเร่ืองโหราศาสตร์ โดย 

นำเสนอข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์ผ่านส่ือส่ิงพิมพ์ โดยอาศัยประสบการณ์ทางด้านโหราศาสตร์ 

ของนักโหราศาสตร์ จึงสอดคล้องกับทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือการโน้มน้าวใจ ซ่ึงอาศัยหลักการส่ือสาร 

สร้างความเช่ือผ่านส่ือส่ิงพิมพ์ รวมถึงการถ่ายทอดประสบการณ์!น การพยากรณ์ท่ีสะสมมานาน 

หรือเขียนลงตามคอลัมน์ตามสื่อประเภทหนังสือพิมพ์ นิตยสารรายสัปดาห์ นิตยสารรายปักษ์ 

นิตยสารรายเดือน หนังสือโหราศาสตร์หรือตำราหมอดูรวมท้ังหนังสือพยากรณ์รายปี จนลาธารณซน 

ท่ัวไปร์จัก

ผู้วิจัยใช้กรอบความคิดตามทฤษฎีการสื่อสารเพื่อการโน้มน้าวใจ ซึ่งพบว่า

นักโหราศาสตร์ที่ใช้วิธีการวิทยาศาสตร์อาศัยความมีชื่อเสียงในฐานะเป็นนักโหราศาสตร์ 

ชื่อดัง โดยมีปัจจัยสนับสนุน คือ เป็นโหราจารย์สอนวิชาโหราศาสตร์ไทย สอนวิชาดูลายมือ 

สอน่วิชาโหง'วเอ้-ง สอนวิชาลูฮวงจุ้ย สอนวิชาดูเลขศาสตร์ เป็นหมอดูประจำโรงแรมมณเฑียร 

ติดอันดับ 1 ใน 25 หมอดูของทำเนียบหมอดูสำนักพิมพ์มติชน เป็นนักเขียนของสำนักพิมพ์ 

มติชน เป็นนักเขียนของสำนักพิมพ์ดอกหญ้า หรือเป็นคอสัมนิสต์ประจำหนังสือพิมพ์ นิตยสาร 

ที่ได้รับความนิยมจากผู้อ่าน ได้รับการสนับสนุนจากสื่อมวลชน ในการให้สัมภาษณ์หรือ 

เปีดตัวตามสื่อสิ่งพิมพ์ วิทยุ และโทรทัศน์ รวมท้ังมีผลงานด้านเขียนตำราโหราศาสตร์ ออกเผย 

แพร่สู่ประชาชน

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ได้อาศัยความมีช่ือเสียง 

ในฐานะโหราจารย์ผู้เช่ียวชาญในการดูดวงไทย โหราจารย์ด้านยูเรเนียน โหราจารย์ด้านลายมือ 

โหราจารย์ด้านการวางฤกษ์ อาศัยความมีชื่อเสียงในฐานะหมอลูช่ือด้งประจำโรงแรมมณเฑียร 

อาศัยความมีชื่อเสียงในฐานะหมอลูติดอันตับประเทศ 1 ใน 25 ของทำเนียบหมอดูสำนักพิมพ์ 

มติชน ความมีช่ือเสียงในฐานะเป็นนักเขียน หรือคอสัมนิสต์ชื่อด้ง อาศัยความมีช่ือเสียงใน 

ฐานะสื่อมวลชนสนับสนุนเพื่อจูงใจให้คนสนใจในเรื่องโหราศาสตร์ซึ่งเป็นการสอดคล้องกับ 

ทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือการโน้มน้าวใจ ท่ีผูวิจัยใช้เป็นกรอบความคิดในเร่ืองกลยุทธ์การโน้มน้าวใจท่ี 

นักโหราศาสตร์ท่ีใชิวิธีวิทยาศาสตร์นำเสนอข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์ในบริบททางโหราศาสตร์
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อาศัยความสามารถพิเศษ ในฐานะเป็นนักกีฬาทีมชาติ เปีนนักจัดรายการวิทยุ 

โทรทัศน์ เปีนนักเขียน นักแปล นักแสดง นักแต่งเพลง เป็นวิทยากร นักพูด นักส่ือสารมวลชน 

นักดาราศาสตร์ นักวิเคราะห์กีฬา ฯลฯ

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ ได้ใช้ความสามารถ 

พิเศษในด้านต่างๆเหล่านี้เป็นปัจจัยสนับสนุน โน้มน้าวใจให้ผู้อ่านหรือสาธารณชนท่ัวไปเช่ือ

ถือในความสามารถ สร้างเครดิตในผลงานเขียน ท่ีนำเสนอข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์ ซ่ึง 

Charles บ.Larson (1995 : 8) ได้กล่าวว่า การโน้มน้าวใจเป็นส่ิงท่ีต้องใช้ศาสตร์และศิลป็ โดย 

อาศัยความนำเช่ือถือของแหล่งสาร การจูงใจทางอารมณ์ หรือการจูงใจด้วยเหตุผล ซ่ึงเป็นการ 

สอดคล้องตามทฤษฏีการสื่อสารเพื่อการโน้มน้าวใจ ท่ีผู้วิจัยเห็นว่านักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการ 

วิทยาศาสตร์พยายามสร้างความนำเชื่อถือในผลงานเขียนที่ตนได้นำเสนอข่าวสารทางด้าน 

โหราศาสตร์ ผ่านส่ือสิ่งพิมพิในบริบททางโหราศาสตร์

- มีการจูงใจด้วยการแทรกคติพจน์ คติธรรม ปรัชญาชีวิต 

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ได้อาศัยกลยุทธ์การโน้มน้าว 

ใจ จูงใจด้วยการแทรก คติพจน์ คติธรรม และปรัชญา ไวิในผลงานเขียนตามส่ือส่ิงพิมพ์ท่ีนัก 

โหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ ใช้ผสมผสานปนกับวิธีการสร้างความเช่ือทางด้านโหราศาสตร์ 

ซ ึ่ง เป็นการสอดคล้องตามทฤษฎีการส่ือลารเพ่ือการโน้มน้าวใจ

5. แนวทางการสร้างความเช่ือในเชิงล้ญญวิทยา

1) ใช้ตัวหมาย คือตัวนักโหราศาสตร์หรือหมอดู 

ผลการวิจัยพบว่านักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ ได้นำการสร้างความ

หมายในลักษณะ Signifier ตาม แนวคิดเรื่องสัญณู่วิทยา1ของ Ferdinand De Saussure มา 

สร้างความหมายในลักษณะการสร้างช่ือเสียงให้สาธารณชนได้รู้จัก ว่าตนเป็นหมอดูชื่อตัง และ 

มีช่ือเสียงในสังคม เหมือนเซ่นกรณีหมอดูดวงที่มีชื่อเสียงมากคนหนึ่งของเมืองไทยคือ พ.ต.ท. 

อรรถวิโรจน์ ศรีตุลา คนส่วนใหญ่รู้จักช่ือเสียงในฐานะหมอดูดวงไทยและหมอดูลายมือชื่อตัง 

ของเมืองไทย ซึ่งการสร้างความหมายในลักษณะเซ่นนี้ เป็นการสอดคล้องตามแนวคิดเชิง 

สัญญวิทยา ท่ีนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีวิทยาศาสตร์ได้นำมาใช้ในการสร้างความหมาย ประกอบ 

การสร้างความเชื่อในการนำเสนอข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์ผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ในบริบททาง 

ด้านโหราศาสตร์

2) ใช้ตัวหมายถึง คือผลงานเขียนในสื่อสิ่งพิมพ์ 

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีวิทยาศาสตร์ได้นำแนวคิดในเร่ืองสัญญวิทยา 

ตามแนวคิดของ Ferdinand De Saussure มาสร้างความเช่ือในเร่ืองโหราศาสตร์ ท่ีออกมาใน 

รูปผลงานเขียน ในลักษณะท่ีเรียกว่า Signified ให้สาธารณชนท่ัวไปได้รู้จักในลักษณะคอลัมน์ดูดวง 

ดามหนังสือพิมพ์ นิตยสารรายสัปดาห์ นิตยสารรายปักษ์ นิตยสารรายเดือน หรือคอลัมน์ดาม



251

หนังสือพยากรณ์รายปี รวมท้ังหนังสือโหราศาสตร์ ท่ีนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ ผลิต 

ออกมาในรูปตำราหรือหนังสือทางด้านโหราศาสตร์ เช่น ตำราฮวงจุ้ย ตำราดูลายมือ ตำราโหงวเฮ้ง 

หน่ึงในจำนวนนักโหราศาสตร์ในงานวิจัยคือ พ.ต.ท.อรรถวิโรจน์ ศรีตุลา ซ่ึงเป็นหมอดูดวงไทย และ 

หมอสูช่ือด้งท่ีมืผลงานเขียนในคอลัมน์ ’’ดวงจันน้ี” ประจำหนังสือพิมพ์เดลินิวส์ ได้พยายามสร้าง 

ความเช่ือในเร่ืองโหราศาสตร์ โดยนำเสนอข่าวสารเก่ียวกับพระราหูในผลงานเขียนของตน ซ่ึงการ 

สร้างความหมายในลักษณะเช่นน้ี เป็นการสอดคล้องกับแนวคิดเชิงสัญญวิทยา

3) มีการสร้างความหมายโดยตรง ในลักษณะ Denotation ใช้ภาษาง่ายๆ 

ที่คนทั่วไปสามารถอ่านได้

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ ได้สร้างความหมายใน 

ลักษณะ Denotation ตามแนวคิดของ Roland Barthes ซึ่งเป็นความหมายท่ีถูกสร้างและใช้ 

ในลักษณะที่มีความเป็นสากล คือในรูปภาษาร้อยแก้วหรือสำนวนการใช้ภาษาเช้าใจง่ายสอด 

คล้องกับแนวคิดเรื่องสัญญวิทยา

4) มีการสร้างความหมายโดยนัยในแฝง ในลักษณะ Connotation ใช้ภาษา 

ทางด้านโหราศาสตร์

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ได้สร้างความหมายใน 

ลักษณะ Connotation ดามแนวคิดของ Roland Barthes ซึ่งเป็นความหมายหรือถ้อยคำที่ถูก 

สร้างข้ึนมา เพื่อมุ่งที่จะสื่อหรือทำให้เกิดการดีความในทางอ้อม คือในรูปภาษาโหราศาสตร์ไทย 

ภาษาโหราศาสตร์ยูเรเนียน ภาษาห้ตถศาสตร์ ภาษาทางโหงวเฮ้ง หรือ นรลักษณ์ศาสตร์ ซ่ึง 

เป็นภาษาหรือความหมายที่แฝงไว้ด้วยความรู้ทางด้านโหราศาสตร์สาขาต่างๆ ซึ่งคนท่ีไม่มีพ้ืน 

ความรู้ทางด้านโหราศาสตร์ อาจจะไม่เข้าใจในความหมายท่ีนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ 

สร้างข้ึน ซ่ึงการสร้างความหมายในลักษณะเช่นน้ี เป็นการสอดคล้องกับแนวคิดเชิงสัญญวิทยา

5) มีการใช้ภาพลักษณ์ในการสร้างความหมาย ประกอบการสร้างความเชื่อ 

ในทางโหราศาสตร์

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ ได้สร้างความหมายใน 

ลักษณะ Icon ตามแนวคิดในเชิงลัญญวิทยาของCharles Sanders Pierce ซึ่งเป็นสัญญะที่มี 

ลักษณะเป็นภาพหรือวัตถุที่มองเห็นได้ซัดเจน ซึ่งการสร้างความหมายในลักษณะเช่นน้ีเป็น

การสอดคล้องกับแนวคิดเรื่องลัญญวิทยา

6) มีการใช้ดัชนีสร้างความหมายชี้ให้เห็นเหตุผลในการสร้างความหมาย 

ในเร่ืองโหราศาสตร์
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ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช่วิธีการวิทยาศาสตร์ ได้สร้างความหมายใน 

ลักษณะ Index ตามแนวคิดในเชิงลัญญวิทยาของ Charles Sanders Pierce ซ่ึงเป็นลัญญะท่ีมี 

ลักษณะช้ีให้เห็นอีกส่ิงหน่ึง เป็นการสร้างความหมายด้วยเหตุด้วยผลของนักโหราศาสตร์ท่ีใช้ 

วิธีการวิทยาศาสตร์ ซึ่งการสร้างความหมายในลักษณะเช่นนี้ เป็นการสอดคล้องกับแนวคิดเชิง 

ลัญญวิทยา

7) มีการใช้สัญลักษณ์ในการสร้างความหมาย

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์'ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ ได้สร้างความหมายใน 

ลักษณะ Symbol ตามแนวคิดในเชิงลัญญวิทยาของ Charles Sanders Pierce ซ่ึงเป็นลัญญะท่ี 

มีลักษณะที่เกี่ยวพันกับสิ่งที่ เป็นกฏหรือระเบียบ หรือสิ่งที่ทุกคนต้องเห็นพ้องต้องกัน เช่น 

ภาษา ตัวเลข เคร่ืองหมาย ลัญญลักษณ์!นทางโหราศาสตร์ไทย สัญลักษณ์ทางโหราศาสตร์ 

ยูเรเนียน สัญลักษณ์'ทางหัตถศาสตร์ สัญลักษณ์ทางฮวงจุ้ย สัญลักษณ์เลขศาสตร์ ซ่ึงการสร้าง 

ความหมายในลักษณะเช่นนี้ เป็นการสอดคล้องกับแนวคิดเชิงลัญญวิทยา

๒ .แน วท างใน บ ร ิบ ท ท างธ ุรก ิจ

1. ใช้แนวทางในเชิงโฆษณาชวนเช่ือ

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช่วิธีการวิทยาศาสตร์ ได้อาศัยการโฆษณา 

ชวนเช่ือในรูปแบบต่าง  ๆ ชักจูงใจให้ผู้รับสารหรือผู้อ่าน โดยใช่จิตวิทยาในการโน้มน้าวใจสร้าง 

ความเช่ือในเร่ืองโหราศาสตร์ โดยการพยายามเปลี่ยนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมของผู้อ่าน 

หรือสาธารณชน ให้สนใจโหราศาสตร์ท่ีนำเสนอผ่านสื่อส่ิงพิมพ์ เพ่ือเป็นการขายสินค้าและ 

บริการ รวมท้ังการสร้างความนำเช่ือถือให้เกิดช้ีนกับตัวนักโหราศาสตร์ท่ีใช่วิธีการวิทยาศาสตร์ 

ท่ีนำเสนอข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์ผ่านส่ือส่ิงพิมพ์ในบริบททางธุรกิจ ซ่ึงเทคนิคหรือวิธีการ 

สร้างความเช่ือในเชิงโฆษณา ที่พบในการวิจัยคร้ังน้ีสอดคล้องตามแนวคิดเร่ืองการโฆษณา

ชวนเช่ือ

2. ใช้แนวทางในเชิงกลยุทธ์การโฆษณา

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช่วิธีการวิทยาศาสตร์ได้อาศัยวิธีการสร้าง

ความเช่ือทางด้านโหราศาสตร์ผ่านสื่อส่ิงพิมพ์ในบริบททางธุรกิจ ตามแนวทางในเชิงกลยุทธ์ 

การโฆษณา เพ่ือให้ขายสินค้าและบริการไต่โดยอาศัยลัญญวิทยามาโน้มน้าวใจให้คนซ้ือสินค้า 

โดยอาศัยกลยุทธ์ในการโน้มน้าวใจ เพ่ือสร้างความเช่ือ เปล่ียนแปลงทัศนคติและพฤติกรรม 

ของผู้อ่านให้สนใจในสินค้าและบริการทางโหราศาสตร์ท่ีนำเสนอผ่านส่ือส่ิงพิมพ์ ซ่ึงเป็นการ

สอดคล้องตามแนวคิดในเร่ืองกลยุทธ์การโฆษณา
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- มีการให้ข่าวสารโดยตรง หรือการให้ข้อเท็จจริง โดยการให้หมายเลขโทรศัพท์ 

ท่ีบ้าน, โทรศัพท์มือถือ, หรือวิทยุติดตามตัว(เพจเจอร์) ไว้ในคอลัมน์ หรือหนังสือที่เขียน หรือมี 

การลงโฆษณาโดยตรงตามส่ือสิ่งพิมพ์ที่เป็นผลงานของนักโหราศาสตร์ท่ีใข้วิธีการวิทยาศาสตร์

- มีการสร้างอารมณ์ข้น เขียนทำนายในสไตล์วัยรุ่น

- มีการจูงใจด้านอารมณ์ ด้วยการใช้ภาษาโฆษณา ท่ีเร้าใจชวนให้ซ้ือสินค้า

- มีการสร้างเป็นเรื่องราว โดยนำเอานิทาน หรือเร่ืองราวเหตุการณ์ท่ีน่าสนใจมา 

แทรกในเน้ือหา

3.ใช้แนวทางไนเชิงกลยุทธ์การตลาด

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์'ท่ีใข้วิธีการวิทยาศาสตร์ ได้อาศัยแนวทางใน 

เรื่องกลยุทธ์การตลาด ท่ีผู้วิจัยเห็น-ว่า ได้มีการนำเอาแนวคิดในเร่ือง 4 Ps ซ่ึงนักโหราศาสตร์ 

ได้อาศัยวิธการสร้างจุดเด่นในด้านการผลิตภัณฑ์ (Product) โดยการใบห้วยตามหนังสือพิมพ์ 

นิตยสารรายสัปดาห์ ซ่ึงส่วนใหญ่จะได้แก่ พ.ต.ท.อรรถวิโรจน์ ศรีตุลา และพันเอกสุชาติ 

คุภประเสริฐ ใบห้วยในหนังสือปฏิทินโหราศาสตร์ ส.ค.ส. ปี 2541

- การสร้างจุดขายเพ่ือดึงดูดใจในการซ้ือสินค้า มีการรวมนักโหราศาสตร์ที่มี 

ชื่อเสียงหลายๆคนมารวมในเล่มเดียวกัน เช่น หนังสือลิขิตดวงดาวแห่งชีวิตรวม 6 โหราศาสตร์ 

ช่ือด้ง หนังสือศาสตร์แห่งโหร 2541 รวม 10 นักโหราศาสตร์ชื่อด้ง มีการสอนวิชา 

โหราศาสตร์เพื่อดึงดูดความสนใจ โดยการสอนโหราศาสตร์โทย สอนโหราศาสตร์ยูเรเนียน 

สอนการเรียนรู้เรื่องลายมือ ตลอดจนสอนเรื่องโหงวเฮ้งและฮวงจุ้ย มีการนำเสนอรูปแบบที่ 

หลากหลายเพื่อกลุ่มเป้าหมายทั่วๆไป สอดแทรกเกร็ดความรู้นำเอาบุคคลที่มี ช่ือเสียง ดารา 

นักการเมือง ผู้นำประเทศ มาเป็นจุดดึงดูดให้คนสนใจ

- การสร้างจุดเด่นในด้านราคา (Prise) ใช้ราคาท่ีลูกค้ายอมรับ และราคาสินค้าท่ี 

วางขายกันตามท้องตลาด

- มีการส่งเสริมด้วยการตลาด (Promotion) เช่น ปรึกษาปัญหาชะตาชีวิต ดูดวง 

ให้ฟรี มีการลดราคาสินค้าสำหรับสมาชิก ในคอลัมน์ของดร.สุรพล ธีรรัตนพันธ์, กิตตินันท์ 

เจนาคม, บุศรินทร์ ปัทมาคม, กิติกร มีทรัพย์ (สีมา สมานมิตร), พันเอกสุชาติ ศุภประเสริฐ

- การจัดจำหน่าย (Place) โดยตัวแทนจำหน่ายและสายส่งเป็นหลัก นอกจากนี้ 

มีการจำหน่ายโดยทีมงานหรือฝ่ายสมาชิก หรือจัดจำหน่ายโดยตัวนักโหราศาสตร์เองบ้าง แด่ 

ส่วนน้อย

(la) แนวทางในการนำเสนอข ่าวสารทางด ้านโหราศาสตร ์ของน ักโหราศาสตร ์ 

ป ร ะ เภ ท ท ี่ใ ช ว ิธ ีก า ร ไ ส ย ศ า ส ต ร ์ห ร ือ จ ิต ว ิฌ ฌ า ณ
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น ํก โห ราศ าสต ร ์ท ี่ใซ ิว ิธ ีก ารไสย ศ าสต ร ์ห ร ือจ ิต ว ิญ ญ าณ  ม ีจ ำน วน  8 คน  ซึ่ง 

ได ้แก ่ ข ุนทอง อส ุน ี ณ  อย ุธย า, ส ังค ม  ฮ อ ห ร ืน ท ร ์ 1 ส ุร ืย ัน  อร ิยวงศโสภณ  (ห มอห ยอง), 

ป ระภ าพ ร เล าห ร ัต น เวท ย ์, อ า ท ิต ย ์ ม ส ิท อ ง , คล ังจ ิน ดา คล ัง เง ิน ตรา, พ .ต .ท .อรรถว ิโรจน ์ 

ศร ีต ุลา , มาโนช ป ระภ าษ า น น ท ์ ม ีแ น วท างก ารน ำเส น อ ข ่าวส ารต ่อ ส าธารณ ซ น  ด ้ง น ี้

๑ .  แ น วท างใน เซ ิงบ ร ิบท ท างโห ราศ าสต ร ์

1. วิธีการทำนายในเชิงสร้างความสมหวัง มีการนำเสนอข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์

ในทางบวก

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใชิวิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณได้ใช้แนวทาง 

ในเชิงกลยุทธ์การโน้มน้าวใจชักจูงใจให้ประซาซนเช่ือถือในข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์ผ่านส่ือ 

ส่ิงพิมพ์ในเชิงบวก เป็นการสอดคล้องกับแนวทางในเชิงทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือการโน้มน้าวใจ

2. วิธีการทำนายในเชิงสร้างความผิดหวัง มีการทำเสนอข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์

ในทางลบ

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณได้ใช้แนวทาง 

ในเชิงกลยุทธ์การโน้มน้าวใจ ชักจูงใจให้ประชาชนเช่ือถือในข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์ผ่านส่ือ

ส่ืงพิมพ์ในเชิงลบ ซ่ึงเป็นการสอดคล้องตามแนวทางในเชิงทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือการโน้มน้าวใจ

3. มีการให้ความรู้หรือคำแนะนำ

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ได้ใช้ 

แนวคิดจิตวิทยาในการส่ือสารเพ่ือโน้มน้าวใจ โดยนำหลักจิตวิทยามาใช้ในการแกไขปัญหา

ชีวิตของผู้อ่าน หรือผู้รับสาร Bayton กล่าวว่า การเข้าใจพฤติกรรมผู้บริโภคจำเป็นต้องขยาย 

เร่ืองส่ิงจูงใจออกไป ขยายไปถึงเร่ืองของความเข้าใจ (Cognition) และการเรียนรู้ (Learning) 

ควบคู่กันไปอยู่เสมอ (วัฒนีพร ปันมณี, 2538 ะ 25-26)

การท่ีนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ นำเสนอข่าวสารทางด้าน 

โหราศาสตร์ผ่านส่ือส่ิงพิมพ์จึงสอดคล้องกับแนวคิดในเชิงทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือการโน้มน้าวใจ

4. แนวทางในเชิงกลยุทธ์การโน้มน้าวใจ

อาศัยประสบการณ์ทางด้านโหราศาสตร์ ดูดวง หรืออยู่วงการโหราศาสตร์มานาน 

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ได้อาศัย 

ประสบการณ์ทางด้านโหราศาสตร์ สร้างความเช่ือถือให้กับตนเองในฐานะท ี' ม ีประสบการณ์ใน 

การพยากรณ์มานาน ซ่ึงนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณได้ใช้กลยุทธ์
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อาศัยความมีชื่อเสียงในฐานะเป็นนักโหราศาสตร์ซื่อด้ง โดยมีปัจจัยสนับสนุน 

คือเป็นโหราจารย์สอนวิชาไฟยิบซี ไฟโหรา เป็นโหราจารย์สอนวิชาแก้เคล็ดฮวงจุ้ย โดยวิธี 

ทางไสยศาสตร์ หรือใช้วิธีการสะกดจิต เป็นหมอดูประจำโรงแรมมณเฑียร ติดอันดับ 1 

ใน 25 ทำเนียบหมอดูสำนักพิมพ์มติชน เป็นนักเขียนของสำนักพิมพ์ดอกหญ้า เป็น 

คอล้มนิสด์ประจำหนังสือพิมพ์ นิตยสารท่ีได้รับความนิยมจากสาธารณชน ได้รับการสนับสนุน 

จากสื่อมวลชนในการให้สัมภาษณ์ หรือเปิดตัวดามสื่อสิ่งพิมพ์ วิทยุและโทรทัศน์ รวมท้ังมี 

ผลงานด้านเขียนตำราโหราศาสตร์ ออกเผยแพร่สู่ประชาชน

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์ หรือจิตวิญญาณ ในฐานะ 

เป็นหมอลูที่มีชื่อเสียง ติด 1 ใน 25 ของทำเนียบหมอดูสำนักพิมพ์มติชน อาศัยความมีช่ือเสียง 

ในฐานะนักเขียนและคอล้มนิสต์ตามสื่อสิ่งพิมพ์ที่ได้รับความนิยมจากสาธารณชน อาศัยกลยุทธ์ 

ในการโน้มน้าวใจตามทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือการโน้มน้าวใจ จูงใจให้ผู้อ่านหรือสาธารณชน ใน 

การนำเสนอข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์ ผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ ในบริบททางโหราศาสตร์

อาศัยความสามารถพิเศษ ในฐานะเป็นนักจัดรายการวิทยุและโทรทัศน์ เป็นนัก 

วิจารณ์บันเทิงและดนตรี เป็นนักแต่งเพลง เป็นดารานักแสดง นักดนตรี เป็นอาจารย์สอน 

หนังสือในมหาวิทยาลัย เป็นวิทยากร

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ได้อาศัย 

ปัจจัยด้านความสามารถพิเศษ สร้างความเชื่อถือให้กับตนเองเพื่อให้สอดคล้องกับทฤษฎีการ 

ส่ือสารเพ่ือการโน้มน้าวใจ

มีการจูงใจด้านการแทรกคติพจน์ คติธรรม และปรัชญาชีวิตไว้ในผลงานเขียน

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณไดใช้

กลยุทธ์การโน้มน้าวใจ จูงใจด้วยการแทรกคติพจน์ คติธรรม ปรัชญาชีวิต ไว้ในผลงานซ่ึงเป็น 

การสอดคล้องตามแนวคิดทฤษฎีการส่ือสารเพื่อการโน้มน้าวใจ

5. แนวทางสร้างความเช่ือในเชิงสัญญวิทยา

1) ใช้ตัวหมาย คือตัวนักโหราศาสตร์

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ได้นำการ 

สร้างความหมายในลักษณะ Signifier ตามแนวคิดเร่ืองสัญญวิทยาของ Ferdinand De Saussure 

มาสร้างความหมายในลักษณะการสร้างความเช่ือให้สาธารณชนได้รู้จักตนว่าเป็นหมอดูช่ือด้งและมี 

ช่ือเสียงในสังคม หน่ึงในนักโหราศาสตร์ในงานวิจัย สุ่รํยัน อริยวงศ์โสภณ (หมอหยอง) คนส่วนใหญ่

การโน ้มน ้าวใจมาเป ็นแนวทางในการนำเสนอข ่าวสารทางด ้านโหราศาสตร์ผ ่านสื่อส ิ่งพ ิมพ ์ ซ่ึง

เป ็นการสอดคล ้องตามทฤษฎ ีการส ื่อสารเพ ื่อการโน ้มน ้าวใจ
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จะรู้จัก1ช่ือเสียง'ใน;ฐานะ'หมอดูท่ี'ใช้!สัมผัสท่ี,หก หรือหมอดูทางในช่ือดังของเมืองไทย ซ่ึงการสร้างช่ือ 

เสียงในลักษณะเช่นน้ี เป็นการสอดคล้องตามแนวคิดเซิงลัญญวิทยา

2) ใช้ตัวหมายถึง คือผลงานเขียนที่เด่น ในสื่อสิ่งพิมพ์

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์ หรือจิตวิญญาณ ได้นำการ 

สร้างความหมายในเซิงลัญญวิทยาของ Ferdinand De Saussure มาสร้างความหมายในลักษณะ 

Signified ให้สาธารณชนได้รู้จักในลักษณะคอลัมน์ดูดวงดามนิตยสารรายปักษ์ นิตยสารรายเดือน 

หนังสือพยากรณ์รายปี รวมท้ังหนังสือโหราศาสตร์ หรือดำราทางด้านโหราศาสตร์ เช่น ตำราวิธีการดู 

หมอไพ่ยิบซี : ตำราฮวงจุ้ย ตำราไพ่โหรา หน่ึงในนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิต 

วิญญาณท่ีมืช่ือเสียงของเมืองไทย ๓ ยัน อริยวงศ์โสภณ (หมอหยอง) ซ่ึงเป็นหมอดูท่ีใช้สัมผัสท่ีหก 

ช่ือด้งของเมืองไทย ฑีมืผลงานเขียนในหนังสือเก้าอ้ีดวงดาว ได้พยายามสร้างความเช่ือเร่ืองพลัง 

สมาธิดวง โดยนำเสนอข่าวสารเก่ียวกับโหราศาสตร์ผ่านผลงานเขียนตามส่ือส่ิงพิมพ์ ซ่ึงการสร้าง 

ความหมายในลักษณะเช่นน้ี เป็นการสอดคล้องตามแนวคิดเซิงลัญญวิทยา

3) มีการสร้างความหมายโดยตรง ในลักษณะ Denotation ใช้ภาษาง่ายๆ ท่ี 

คนทั่วไปสามารถอ่านได้

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ได้สร้าง 

ความหมายในลักษณะ Denotation ตามแนวคิดของ Roland Barthes ซึ่งเป็นการสร้างความ 

หมายที่ถูกสร้างและใช้ในลักษณะที่มีความเป็นสากลที่ไม่มีนัยแฝง คือในรูปภาษาร้อยแก้ว 

หรือสำนวนการใช้ภาษาแบบที่ชาวบ้านทั่วไปเช้าใจง่าย ซึ่งการสร้างความหมายในลักษณะ 

เช่นนี้ เป็นการสอดคล้องกับแนวคิดเซิงลัญญวิทยา

4) มีการสร้างความหมายโดยนัยแฝง ในลักษณะ Connotation ใช้ภาษาทางด้าน

โหราศาสตร์

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ได้สร้าง 

ความหมายในลักษณะ Connotation ตามแนวคิดของ Roland Barthes ซึ่งเป็นความหมาย 

หรือถ้อยคำที่ถูกสร้างขึ้นมาที่จะสื่อหรือทำให้เกิดการดีความในทางอ้อม คือในรูปภาษาไพ่ยิบซี 

ภาษาไพ่โหราศาสตร์ไทย(ไพ่โหรา) ภาษาฮวงจุ้ย ซึ่งเป็นภาษาหรือความหมายที่แฝงไว้ด้วย 

ความรู้ทางด้านโหราศาสตร์ ซึ่งคนที่ไม่มีพ้ืนความรู้ทางด้านโหราศาสตร์ อาจจะไม่เช้าใจใน 

ความหมายในลักษณะเช่นนี้ เป็นการสอดคล้องกับแนวคิดเซิงสัญญ่วิทยา

5) มีการใช้ภาพลักษณ์ในการสร้างความหมาย ประกอบการสร้างความเช่ือใน 

ทางโหราศาสตร์
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ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช่วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ได้สร้าง 

ความหมายในลักษณะ Icon ตามแนวคิดในเชิงสัญญวิทยาของ Charles Sanders Pierce 

ซึ่งเป็นลัญญะที่มีลักษณะเป็นภาพหรือวัตถุที่มองเห็นได้ชัดเจน ซ่ึงการสร้างความหมายใน

ลักษณะเช่นนี้ เป็นการสอดคล้องกับแนวคิดเร่ืองลัญญวิทยา

6) มีการสร้างความหมายในลักษณะดัชนี ชี้ให้เห็นเหตุผลในการสร้างความ 

เช่ือทางด้านโหราศาสตร์

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใชิวิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ได้สร้าง 

ความหมายในลักษณะ Index ตามแนวคิดในเชิงลัญญวิทยาของ Charles Sanders Pierce 

ซึ่งเป็นลัญญะที่มีลักษณะชี้ให้เห็นอีกสิ่งหนึ่ง เป็นการสร้างความหมายด้วยเหตุด้วยผลของนัก 

โหราศาตร์ท่ีใช่วิธีไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ซึ่งการสร้างความหมายในลักษณะเช่นน้ีเป็นการ 

สอดคล้องกับแนวคิดเรื่องสัญญ่วิทยา

7) มีการใช้สัญลักษณ์Iนทางโหราศาสตร์

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใชิวิธีการสร้างความเช่ือในลักษณะ Symbol 

ตามแนวคิดเรื่องสัญญวิทยาของ Charles Sanders Pierce ซึ่งเป็นลัญญะที่มีลักษณะที่เกี่ยว 

พันกับสิ่งที่เป็นกฎระเบียบหรือสิ่งที่ทุกคนต้องเห็นพ้องตรงกัน เช่น ภาษา ตัวเลข เคร่ืองหมาย 

สัญลักษณ์ ในทางหมอดูไพ่ยิบซี สัญลักษณ์การแก้เคล็ดฮวงจุ้ย ซ่ึงการสร้างความหมายใน 

ลักษณะเช่นนี้ เป็นการสอดคล้องกับแนวคิดเชิงสัญญ่วิทยา

๒. การวิเคราะหํในบริบททางธุรกิจ

1. แนวทางในเชิงการโฆษณาชวนเช่ือ

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใชิวิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ไดใช้ 

แนวคิดในเร่ืองการโฆษณาชวนเช่ือเพ่ือเป็าหมายในการสร้างความเช่ือเร่ืองโหราศาสตร์เปลี่ยน 

แปลงทัศนคติ และพฤติกรรมของผู้ร้บสารหรือผู้อ่าน ให้สนใจในสินค้าและบริการทางด้าน

โหราศาสตร์ซ่ึงแนวคิดในเร่ืองการโฆษณาชวนเช่ือ ท่ีนักโหราศาสตร์ท่ีใช่วิธีการไสยศาสตร์

หรือจิตวิญญาณ นำเสนอข่าวสารผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ โดยอาศัยเทคนิคหรือวิธีการในด้านโฆษณา 

ชวนเช่ือผ่านส่ือส่ิงพิมพ์ในบริบททางด้านธุรกิจ

- มีการสร้างความโดดเด่นให้กับพวกตน มีการลงรูปของนักโหราศาสตร์ท่ีใช่วิธี 

การไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ มีการนำเสนอข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์ในลักษณะสหศาสตร์ 

คือมีท้ังไพ่ยิบซี มีท้ังดูดวง ดูลายเซ็น และตู่โหง'วเอ้'ง ในลักษณะผสมผลานวิธีการวิทยาศาสตร์ และ 

วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ
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- มีการสร้างกระแสความเชื่อทางโหราศาสตร์ ตามแนวทางในเชิงการโฆษณา

ชวนเช่ือ

- มีการอ้างถึงบุคคลหรือสถาบันที่คนยอมรับ โดยอ้างถึงดาราและบุคคลที่ 

มีชื่อเสียงที่นักโหราศาสตร์ใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณนำมาอ้างในการนำเสนอ 

ข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์

2. แนวทางในเชิงกลยุทธ์โฆษณา

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ไดใช้ 

แนวคิดในเชิงสัญญวิทยา และทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือการโน้มน้าวใจมาใช้ในการโฆษณาเพ่ือ

ขายสินค้าและบริการทางด้านธุรกิจ ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดในเร่ืองการโฆษณาซวนเช่ือ

- มีการให้ข่าวสารการขายโดยตรงหรือใช้ข้อเท็จจริง มีการโฆษณาโดยตรง 

ผ่านคอลัมน์ท่ีเขียนประจำ โดยมีการให้ท่ีอยู่ ให้'หมายเลขโทรศัพท์ไว้

- การจูงใจด้านอารมณ์ โดยใช้ภาษาโฆษณาจูงใจไว้บนหน้าปกหรือปกหลัง 

หนังสือ ให้คนสนใจซ้ือสินค้า จูงใจด้วยภาพดารา ภาพโลโก้ของไพ่ยิบซี สัญลักษณ์ของฮวงจุ้ย 

ให้คนสนใจซ้ือสินค้า

3. แนวทางในเชิงกลยุทธ์การตลาด

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ไดใช้ 

หลักการ 4 Ps ส่วนประสมของตลาด มาเป็นแนวทางในการขายสินค้าและบริการทางด้าน 

โหราศาสตร์ จากแนวคิดในเร่ืองกลยุทธ์การตลาด นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือ 

จิตวิญญาณ นำเสนอข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์ ในบริบททางด้านธุรกิจ

- สร้างจุดขายด้านผลิตภัณฑ์ (Product) จูงใจกลุ่มเป้าหมายท่ีสนใจ โดยเฉพาะ 

กลุ่มท่ีสนใจไพ่ยิบซี และฮวงจุ้ย ซึ่งกำลังเป็นที่ได้รับความนิยมในปัจจุบัน หรือการใบ้หวยใน 

หนังสือ เช่น สังคม ฮอหรินทร์ ,ใบ้หวยด้วยการเส่ียงโชคด้วยลูกเด้า

- สร้างจุดเด่นด้านราคา (Price) โดยใช้ราคาท่ียอมรับของลูกค้า หรือราคาท่ีวาง 

ขายในท้องตลาดเป็นเกณฑ์

- มีการส่งเสริมการขาย (Promotion) ได้ส่วนลดพิเศษสำหรับลูกค้าท่ีเป็นสมาชิกของ 

ร้านหนังสือดอกหญ้า หรือเป็นสมาชิกของสำนักพิมพ์มติชน

- การจัดจำหน่าย (Place) โดยตัวแทนจำหน่าย หรือสายส่งเป็นส่วนใหญ่
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“จากปัญหาในการวิจัยข้อที่สอง เมื่อเปรียบเทียบในเชิงสัญญวิทยาแล้ว

แนวทางการสร้างความเชื่อของนักโหราศาสตร์ที่ใข้วิธีการไสยศาสตร์หรีอจิตวิญญาณ 

ในบริบททางด้านโหราศาสตร์และทางธุรกิจ มีความแตกต่างกันหรือไม,?” สามารถสรุป 

ผลการวิจัยได้ว่า

ในด้านการวิเคราะห์เน้ือหาในส่วนของ Content Analysis พบว่าไม่มีความ 

แตกต่างกันเท่าไร จะมีความแตกต่างระหว่างนักโหราศาสตร์ที่ใชิวิธีการวิทยาศาสตร์ กับนัก 

โหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ในเร่ืองของ Connotation คือการใช้ภาษา 

ทางโหราศาสตร์ท่ีไม่เหมือนกันกับในส่วนของ Depth Interview ท่ีมีความแดกต่างกันในด้าน 

ปัจจัยต่างๆอย่างเห็นได้ชัด

(๑) การเปรียบเทียบความเหมือนและความแตกต่างของนักโหราศาสตร์ที่ 

ใช ้ว ิธ ีการว ิทยาศาสตร ์ก ับน ักโหราศาสตร ์ท ี่ใช ้ว ิธ ีการไสยศาสตร ์หร ือจ ิตว ิญ ญ าณ  

(ในส่วนของ Content Analysis) สามารถสรุปได้ คือ

๑ .  ในบริบททางด้านโหราศาสตร์

1. วิธีการทำนายในเชิงสร้างความสมหวัง มีการทำนายข่าวลารในทางบวก(ท่ีเหมือนกัน) 

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ และนักโหราศาสตร์ท่ี

ใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ จะมีการทำนายในเชิงสมหวังเหมือนกัน ซ่ึงเป็นการสร้าง 

ความเช่ือในเร่ืองโหราศาสตร์ โดยอาศัยหลักการทางทฤษฎีการส่ือสารเพื่อการโน้มน้าวใจ

จูงใจให้ผู้รับสารหรือสาธารณซนท่ัวไป โดยอาศัยการถ่ายทอดการทำนายในเชิงบวก ผ่านทาง 

ข่าวสารซ่ึงเป็นผลงานของนักโหราศาสตร์

2. การทำนายในเชิงสร้างความผิดหวัง มีการทำนายข่าวสารในทางลบ (ท่ีเหมือนกัน) 

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ และนักโหราศาสตร์ท่ี

ใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ จะมีการนำเสนอข่าวสารทางด้านลบเหมือนกัน ซ่ึงเป็น 

การสร้างความเช่ือในเร่ืองโหราศาสตร์ โดยอาศัยหลักการทางทฤษฎีการสื่อสารเพื่อการโน้ม 

น้าวใจ จูงใจให้ผู้รับสารหรือสาธารณชนท่ัวไป โดยอาศัยการถ่ายทอดการทำนายในลักษณะ 

การสร้างความสมหวังผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ในบริบททางด้านโหราศาสตร์ ซ่ึงเป็นการสอดคล้องตาม 

ทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือการโน้มน้าวใจ
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3. มีการให้ความรู้ หรือคำแนะนำ (ท่ีเหมือนกัน)

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ กับนักโหราศาสตร์ 

ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ต่างใช้จิตวิทยาในการส่ือสารเพ่ือการโน้มน้าวใจให้การ 

ถ่ายทอดความรู้หรือคำปรึกษาปัญหาชีวิตผ่านทางสื่อสิ่งพิมพ์ ซึ่งสอดคล้องกับทฤษฎีการ

ส่ือสารเพ่ือการโน้มน้าวใจ

4. มีการใช้แนวทางในเชิงกลยุทธ์การโน้มน้าวใจเหมือนกัน ในการทำให้ 

สาธารณชนรู้จัก (ที่เหมือนกัน) ได้แก่

- อาศัยประสบการณ์ทางด้านโหราศาสตร์ พยากรณ์มานาน

- อาศัยความมืช่ือเสียงในฐานะเป็นนักโหราศาสตร์ช่ือด้งดามโรงแรมมณเฑียร

- อาศัยความมีช่ือเสียงในฐานะเป็นนักโหราศาสตร์ที่สื่อมวลชนสนับสนุน ช่วย 

ประชาสัมพันธ์ เชิญออกรายการวิทยุ โทรทัศน์ หรือสัมภาษณ์ลงสื่อสิ่งพิมพ์ที่มืชื่อเสียง

- อาศัยการจูงใจด้วยการแทรกคติธรรม คติพจน์ หลักปรัชญาชีวิต และหลัก 

ศาสนาแทรกในการนำเสนอข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์และนักโหราศาสตร์ท่ีใช้ 

วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ต่างก็นำเอากลยุทธ์ในการ'โน้มน้าว1ใจมาส'ร้างความน่าเช่ือ 

ถือให้เกิดขึ้นในตัวแหล่งสารที่เผยแพร่ผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ นักโหราศาสตร์จึงต้องใช้ปัจจัยในด้าน 

ประสบการณ์ ปัจจัยด้านความมีชื่อเสียง และการจูงใจด้วยการแทรกคติธรรม คติพจน์และ 

ปรัชญาชีวิตลงไปให้ผู้อ่านสนใจ จึงสอดคล้องกับทฤษฎีการส่ือสารเพื่อการโน้มน้าวใจ

5. แนวทางการสร้างความเช่ือ'ในเชิงสัญญ่วิทยา

1) มีการสร้างความหมายในลักษณะ Signifier (ที่เหมือนกัน)

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์กับนักโหราศาสตร์ท่ีใช้ 

วิธีการทางไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ต่างกิใช้กระบวนการสร้างความหมายทางสัญญวิทยา 

ตามแนวคิดของ Ferdinand De Saussure ซึ่งเป็นลักษณะ Signifier เป็นการสร้างความหมาย 

ให้ผู้คนท่ัวไปรู้จักช่ือเสียงของตนเอง

2) มีการสร้างความหมายในลักษณะ Signified (ท่ีเหมือนกัน)

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์กับนักโหราศาสตร์ท่ีใช้ 

วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ต่างก็มีการสร้างความหมายในลักษณะ Signifier เหมือนกัน 

ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดในเชิงลัญญวิทยาของ Ferdinand De Saussure ท่ีนักโหราศาสตร์ท่ี 

ใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณได้นำเสนอข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์ผ่านสื่อสิ่งพิมพ์
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3) มีการใช้ภาษาท่ีผู้อ่านเข้าใจง่าย ในลักษณะ Denotation (ท่ีเหมือนกัน)

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์กับนักโหราศาสตร์ท่ีใช้ 

วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ต่างก็ใช้แนวคิดในเชิงสัญญวิทยาของ Roland Barths มา 

สร้างความหมายในลักษณะท่ีเช้าใจง่ายไม่มีนัยแฝง ผู้อ่านท่ีไม่มีความรู้ทางด้านโหราศาสตร์ก็ 

สามารถสื่อความหมายได้ง่าย

4) มีการใช้ภาษาที่ผู้อ่านเช้าใจยากซึ่งเป็นภาษาทางด้านโหราศาสตร์ในลักษณะ 

Connotation (ทีแตกต่างกัน)

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใชิวิธีการวิทยาศาสตร์กับนักโหราศาสตร์ท่ีใช้ 

วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ต่างก็มีการสร้างความหมายในลักษณะ Connotation ซ่ึง 

เป็นการสร้างความหมายในเชิงลัญญะ ตามแนวคิดของ Roland Barthes ท่ีมีการใช้ภาษา 

โหราศาสตร์ในผลงานเขียน ซึ่งเป็นการสร้างความหมายโดยนัยแฝง ทั้งภาษาของโหราศาสตร์ 

ไทย ภาษาโหราศาสตร์ยูเรเนียน ภาษาหัตถศาสตร์ ภาษาโหงวเฮ้ง ภาษฮวงจุ้ย หรือแม้แต่ 

ภาษาของไฟยิบซี ที่แตกต่างกันอย่างเห็นได้ชัดตามสไตล์ที่ไม่เหมือนกัน ซ่ึงผู้วิจัยเห็น'ว่า

นักโหราศาสตร์ได้ใช้แนวคิดเรื่องลัญญ'วิทยามาสร้างความเชื่อเรื่องโหราศาสตร์ถ่ายทอดผ่าน 

สื่อสิ่งพิมพ์ในบริบททางด้านโหราศาสตร์

5) มีการใช้ภาพลักษณ์ ได้แก่ การใช้รูปภาพวาด ภาพถ่าย แผนผัง ตาราง มา 

ประกอบในการสร้างความเชื่อทางด้านโหราศาสตร์ตามสื่อสิ่งพิมพ์ (ที่เหมือนกัน)

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์กับนักโหราศาสตร์ท่ีใช้ 

วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ต่างใช้ภาพลักษณ์ไนการสร้างคามเช่ือในเร่ืองโหราศาสตร์ 

โดยใช้รูปภาพ ตาราง หรือแผนผัง ประกอบการสร้างความหมาย ซ่ึงเป็นการสร้างความหมาย 

ในเชิงสัญญะ ตามแนวคิดของ Charles Sanders Pierce

6) มีการสร้างความหมายในลักษณะดัชนีเหมือนกัน เพ่ือช้ีให้เห็นเหตุผลในการ 

สร้างความเช่ือในเรื่องโหราศาสตร์ตามสื่อสิ่งพิมพ์ (ที่เหมือนกัน)

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์กับนักโหราศาสตร์ท่ีใช้ 

วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ต่างใช้ดัชนีในการสร้างความหมายในเชิงลัญญะตามแนวคิด 

ของ Charles Sanders Pierce เพ่ืออธิบายเหตุผลในการสร้างความเช่ือในเร่ืองโหราศาสตร์ท่ี 

นำเสนอผ่านสื่อสิ่งพิมพ์

7) มีการใช้สัญลักษณ์ประกอบการสร้างความเชื่อในทางโหราศาสตร์ ตามส่ือ 

สิ่งพิมพ์ (ที่เหมือนกัน)
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ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์กับนักโหราศาสตร์ท่ีใช้ 

วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ต่างใช้สัญลักษณ์ประกอบการสร้างความเช่ือทางด้าน

โหราศาสตรืในบริบททางด้านโหราศาสตร์ นอกจากนี้ นักโหราศาสตร์ยังไดใช้ความหมายทาง 

สัญลักษณ์แอบแฝงในเร่ืองการค้าอีกด้วย ซึ่งนักโหราศาสตร์ได้นำมาถ่ายทอดผ่านสื่อส่ิงพิมพ์ 

ในบริบททางโหราศาสตร์ผสมผสานกับในบริบททางด้านธุรกิจ ซึ่งผู้วิจัยเห็นว่านักโหราศาสตร์ 

ได้ใช้แนวคิด'ในเร่ืองสัญญ่วิทยามาสร้างความเช่ือเร่ืองโหราศาสตร์

๒. ในบริบททางด้านธุรกิจ

1. มีการใช้แนวทางในเชิงโฆษณาชวนเช่ือ ท้ังนักโหราศาสตร์ท่ีใชิวิธีการวิทยาศาสตร์ 

และนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ตามส่ือส่ิงพิมพ์ (ท่ีเหมือนกัน) ซ่ึงได้แก่

- มีการแก่ไขข้อช้องใจซาวบ้าน

- มีการสร้างความโดดเด่นให้กับพวกตน

- มีการต้ังสมญานาม

- มีการสร้างกระแสความเช่ือในทางโหราศาสตร์

- มีการอ้างถึงบุคคล หรือสถาบ้นที่คนยอมรับนับถือ

- มีการอ้างพยานหลักฐาน

- มีการใช้ข้อเท็จจริงไม่ครบ

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์กับนักโหราศาสตร์ท่ีใช้ 

วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ต่างนำเอาแนวคิดเชิงลัญญวิทยาในเรื่องภาพลักษณ์และ

สัญลักษณ์ มาประกอบการโฆษณาซวนเชื่อตามสื่อสิ่งพิมพ์ ซึ่งเป็นการสร้างความนำเช่ือถือให้ 

แก่ตัวนักโหราศาสตร์ผู้เป็นเจ้าของผลงาน

2. มีการใช้แนวทางในเชิงกลยุทธ์การโฆษณา ตามสื่อสิ่งพิมพ์ (ท่ีเหมือนกัน)

- มีการให้ข่าวสารโดยตรง หรือการให้ข้อเท็จจริง ในการโฆษณาขายสินค้าและ 

บริการให้คนมาดูหมอ โดยให้หมายเลขโทรศัพท์, ท่ีอยู่ หรือโฆษณาผ่านคอลัมน์ หรือ 

ผลงานเขียนโดยตรง

- มีการสาธิตอธิบายการให้ความรู้ทางด้านโหราศาสตร์

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์กับนักโหราศาสตร์ท่ีใช้ 

วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ไดใช้แนวคิดในเร่ืองกลยุทธ์การโฆษณาเข้ามาจูงใจกระตุ้น 

ให้คนสนใจซ้ือสินค้าและใช้บริการหมอดู ซึ่งมีท้ังการสร้างความหมายในเชิงลัญญะแฝงการ

โฆษณาไร้ในคอลัมน์หรือผลงานเขียนโดยตรง ซึ่งเป็นการสอดคล้องตามแนวคิดเรื่องกลยุทธ์ 

การโฆษณา
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3. มีการใช้แนวทางในเชิงกลยุทธ์การตลาดตามส่ือส่ิงพิมพ์ ท้ังนักโหราศาสตร์ท่ีใช้ 

วิธีการวิทยาศาสตร์ และนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการทางไสยศาสตร์ (ที่เหมือนกัน) ซ่ึงได้แก่

- มีการสร้างจุดเด่นด้านผลิตกัณฑ์ เพ่ือสร้างจุดขายเพ่ือดึงดูดใจในการซ้ือด้วย 

การใบ้หวย มีการออกแบบผลิตกัณฑ์ให้สวยงามเพื่อดึงดูดใจด้านอารมณ์ มีการคำนึงถึงคุณค่า 

และอรรถประโยชน์ท่ีสาธารณซนได้รับ โดยคำนึงถึงกลุ่มผู้อ่านระดับทั้วไป เช่น หนังสือพิมพ์ 

รายวัน หรือกลุ่มวัยรุ่นตามนิตยสารรายปักษ์ หรือกลุ่มผู้ท่ีสนใจศึกษาโหราศาสตร์ ในนิตยสาร 

ดวงเศรษฐี หรือหนังสือโหราศาสตร์

- มีการสร้างจุดเด่นด้านราคา โดยใช้ราคาท่ีลูกค้ายอมรับหรือราคาท่ีวางขายกัน 

ตามท้องตลาด

- มีการส่งเสริมการตลาด เช่น การให้คำปรึกษาฟรี ดูดวงฟรี การลดราคา

- มีการจัดจำหน่าย เช่น มีตัวแทนจำหน่ายหรือสายส่งเป็นหลัก รองลงมาได้แก่ 

จัดจำหน่ายโดยทีมงาน หรือตัวนักโหราศาสตร์เอง

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์กับนักโหราศาสตร์ท่ีใซวิธีการ 

ไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ไดึใช้แนวคิดในเร่ืองกลยุทธ์การตลาด ตามแนวคิด 4 Ps คือคำนึง 

ถึงปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ (Product) คำนึงถึงปัจจัยด้านราคา (Price) คำนึงถึงปัจจัยด้านการ 

ส่งเสริมการตลาด (Promotion) และคำนึงถึงเร่ืองการจัดจำหน่าย (Place) เพื่อนำมาเป็น 

กลยุทธ์ในการ'ขายผลิตภัณฑ์ ออกแบบผลิตภัณฑ์1ห้สวยงาม ส่งเสริมการตลาด และคำนึงถึง 

ราคาสินค้าท่ีขาย จึงเป็นการสอดคล้องกับแนวคิดเรื่องการสื่อสารเพื่อการตลาด

(๒) การเปรียบเท ียบความแตกต่างระหว่างน ักโหราศาสตร์ท ี่ใช ้วธ ีการ 

วิทยาศาสตร์ และวิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ (ในส่วนของ Depth Interview) 

สามารถสรุปได้คือ

1) ในบริบททางด้านโหราศาสตร์

1. ความแตกด่างในวิธีการสร้างความเช่ือ

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์จะเน้นเร่ืองของสถิติ

ความเป็นเหตุเป็นผล มีการอ้างสถิติการโคจรของดวงดาวว่ามีอิทธิพลต่อดวงโลก ดวงประเทศ 

และดวงบุคคลอย่างไร สำหรับหมอดูประเภทดูดวงตามระบบโหราศาสตร์ไทยในระบบนิรายนะ 

หรือดูดวงตามระบบโหราศาสตร์ยูเรเนียนในระบบสายนะ มีการอ้างสถิติข้อมูลด้านลายมือ

สำหรับหมอดูลายมือ มีการอ้างสถิติข้อมูลด้านโหงวเฮ้งสำหรับหมอดูโหงวเฮ้ง มีการอ้างสถิติ 

การลูฮวงจุ้ยสำหรับซินแสฮวงจุ้ย มีการอ้างสถิติตัวเลขสำหรับหมอดูเลขศาสตร์ ซึ่งสอดคล้อง
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ตามแนวคิดในเรื่องการโฆษณาชวนเชื่อเกี่ยวกับการอ้างพยานหลักฐาน ท่ีผู้วิจัยเห็น'ว่านัก

โหราศาสตร์'ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์'นำมาเป็น'ข้ออ้างทางสถิติ ว่ามีความน่าเช่ือถือ

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ส่วนใหญ่ 

จะไม่มีการใช้ข้อมูลทางสถิติ แต่จะอาศัยสัมผัสที่หก อาศัยวิธีการในเร่ืองญาณสมาธิท่ีผ่านร่าง 

ทรงซึ่งเป็นร่างทรงเทพพระพิฆเนศเป็นส่วนใหญ่ อาศัยวิธีการเส่ียงทายด้วยการอธิษฐานจิต

ผ่านเครื่องมือประเภทไพ่หรือผ่านลูกเต่าเสี่ยงทาย เท่าท่ีพบในงานวิจัยนักโหราศาสตร์ท่ีอาศัย 

สัมผัสท่ีหกหรือใช้วิธีการอธิษฐานจิต ซ่ึงได้แก่ สุริยัน อริยวงศ์โสภณ(หมอหยอง) 1 สังคม 

ฮอหรินทร์ , อาทิตย์ มลิทอง 1 ขุนทอง อสุนี ณ อยุธยา 1 ประภาพร เลาหรัตนเวทย์

ส่วนวิธีการที่นักโหราศาสตร์ประเภทที่ใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณนำมา 

ใช้คือ การแก้เคล็ดในเร่ืองฮวงจุ้ยเสีย การแก้เคล็ดโดยการสะเดาะเคราะห์ หรือแก้กรรมตาม 

ความเช่ือของคนโบราณที่ตกทอดถึงอนุชนในร่นปัจจุบัน ซึ่งถือว่าเป็นเร่ืองความเชื่อทาง

ไสยศาสตร์ ที่นักโหราศาสตร์ประเภทนี้นำมาใช้ผสมกับวิธีการสะกดจิตสร้างจินตภาพเท่าที่พบ 

เห็นนักโหราศาสตร์ท่ีเช่ียวชาญในการแก้ฮวงจุ้ย คือ คลังจินดา คลังเงินตรา 1 มาโนช ประภาษานนท์

ผู้วิจัยเห็นว่า นักโหราศาสตร์แต่ละคนได้พยายามใช้หลักการดามแนวทฤษฎีการ 

ส่ือสารเพ่ือการโน้มน้าวใจ จูงใจให้สาธารณชนหรือผู้อ่าน เช่ือในวิธีการท่านายของตนเองว่ามี 

ความน่าเช่ือถือ ซึ่งนอกจากจะอาศัยแนวคิดที่สอดคล้องในเรื่องทฤษฎีการสื่อสารเพื่อการ

โน้มน้าวใจ สร้างความเช่ือทางด้านโหราศาสตร์ผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการ 

วิทยาศาสตร์ หรือวิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ แต่ละคนพยายามจะสร้างความโดดเด่น 

ให้กับพวกตน หรือพยายามอ้างพยานหลักฐานโจมตีผ่ายตรงข้าม โดยอาศัยหลักการตามแนว 

คิดเร่ืองการโฆษณาชวนเช่ือมาโจมตีวิธีการสร้างความเชื่อของนักโหราศาสตร์คนอ่ืน โดย

เฉพาะนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์มักจะโจมตีนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์ 

หรือจิตวิญญาณ ว่าหลอกลวงต้มตุน ไม่น่าเชื่อถือ อย่างกรณีของหมอดูบางท่านซ่ึงมักถูกโจมตี 

เสมอว่าการทำนายขาดความน่าเช่ือถือ เน่ืองจากมีการอ้างการโคจรของดวงดาวตามการเพ่งดู 

ดวงจากพลังดวงสมาธิ ไม่ได้อาศัยหลักการตามปฏิทินโหราศาสตร์ ทำให้เป็นการกล่าวอ้าง 

แบบขาดเหตุผล ขาดความน่าเช่ือถือ

2. ความแตกต่างในเร่ืองจุดเด่นของนักโหราศาสตร์แต่ละคน หรือสไตล์ในการดูหมอ 

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ท่ีมีจุดเด่น ในเร่ืองการดูดวงไทย ได้แก่ 

บุศริ'นทร์ ปัฑมาคม 1 พันเอกสุชาติ ศุภประเส่ริฐ นักโหราศาสตร์ท่ีมีจุดเด่นในการวางดวงฤกษ์ 

ได้แก่ พัฒนา พัฒนคิริ นักโหราศาสตร์ท่ีมีจุดเด่นในการดูดวงยูเรเนียน ได้แก่ จรัญ พิกุล 1 กิตตินันท์ 

เจนาคม นักโหราศาสตร์ท่ีมีจุดเด่นในการดูโหงวเฮ้ง ได้แก่ เบญจา ศุภฤกษ์ 1 ชิน จัฒนผาสุกานนท์ 

นักโหราศาสตร์ท่ีมีจุดเด่นในการดูลายมือ ได้แก่ วีระ โรจน์รุ่งสัตย์ 1 เบญจะ ชินปัญชนะ 1 ณัฐสุดา 
จันทนย่ิงยง นักโหราศาสตร์'ท่ีมื'จุดเด่น'1นการลูซ่ือ เปล่ียนนามสกุล ได้แก่ เก่งกาจ จงใจพระ
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นักโหราศาสตร์ท่ีมีจุดเด่นในการดูดวงไทยผสมนักษ้ดรจีน ได้แก่ ปราโมทย์ ปีตตะพันธุ(หมอไพศาล) 

นักโหราศาสตร์ท่ีมีจุดเด่นในการดูดวงไทยผสมลายมือ ได้แก่ พ.ต.ท.อรรถวิโรจน์ ศรีตุลา, ดร.สุรพล 

ธีรรัตนพันธุนักโหราศาสตร์ท่ีมืจุดเด่นในการดูลายเซ็น ได้แก่กิติกรมีทรัพย์(สีมา สมานมิตร)

นอกจากน้ีผลการวิจัยพบว่านักโหราศาสตร์ที่ใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ 

ท่ีมืจุดเด่นในเร่ืองการดูไพ่ ได้แก่ สังคม ฮอหรินฑร์ 1 ขุนทอง อสุนี ณ อยุธยา 1 อาทิตย์ 

มลิฑอง 1 ประภาพร เลาหรัตนเวทย์ นักโหราศาสตร์ท่ีมืจุดเด่นในการใช้'พลังดวงสมาธิ หรือ 

สัมผัสที่หก ดูดวงให้ดาราคนด้ง ได้แก่ สุริยัน อริยวงศ์โสภณ(หมอหยอง)

ผู้วิจัยเห็นว่า นักโหราศาสตร์แด่ละคนพยายามจะสร้างจุดเด่นให้กับตนเอง โดย 

อาศัยความเช่ียวชาญในการพยากรณ์ท่ีตนเองถนัด สร้างความเช่ือถือให้เกิดข้ึนในการนำเสนอ 

ข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์ผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ ซึ่งถือว่าเปีนการสร้างความหมายในลักษณะ

Signifier คือตัวหมาย ซึ่งเปีนจุดเด่นของนักโหราศาสตร์แต่ละคน ในฐานะหมอลูท่ีมืช่ือเสียงใน 

ด้านดูดวงไทย ดูดวงยูเรเนียน ดูลายมือ ดูโหงวเฮ้ง ดูไพ่ยิบ1ซี ดูช่ือ-สกุล ดูฮวงจุ้ย แตกต่างกัน 

ไป ซึ่งสอดคล้องตามแนวคิดในเรื่องสัญญวิทยาท่ีนักโหราศาสตร์แด่ละคน ใช้วิธีการสร้าง

ความเชื่อตรงกับแนวคิตเรื่องสัญญวิทยาของ Ferdinand De Saussure มาสร้างช่ือเสียงให้ 

สาธารณชนทั่วไปรู้จักผ่านสื่อสิ่งพิมพ์

3. ความแตกต่างในด้านความหลากหลายในการพยากรณ์ ซ่ึงนักโหราศาสตร์ท่ี 

ใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ และนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณแด่ละคน มี 

ความสามารถไม่เท่ากัน

จากผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ พยากรณ์รูปแบบ 

เดียว ได้แก่ บุศรินทร์ ปัฑมาคม, พันเอกสุชาติ ศุภประเสริฐ, เบญจะ ชินปัญชนะ, กิติกร 

มีทรัพย์(สีมา สมานมิตร), จร้ญ พิกุล

- นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ พยากรณ์รูปแบบหลากหลาย ได้แก่ 

พ.ต.ท.อรรถวิโรจน์ ศรีตุลา, พัฒนา พัฒนคิริ, ดร.สุรพล ธีรร้ตนพันธุ, เบญจา ศุภฤกษ์, ชิน 

วัฒนผาสุกานนท์, ปราโมทย์ ปิดตะพันธ์ (หมอไพศาล), ณัฐสุดา จันทนย่ิงยง, พันเอกสุชาติ 

ศุภประเสริฐ, กิตตินันท์ เจนาคม, เก่งกาจ จงใจพระ

- นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ พยากรณ์รูปแบบ 

หลากหลาย ได้แก่ สังคม ฮอหรินทร์, ประภาพร เลาหร้ตนเวทย์, อาทิตย์ มลิทอง, คลังจินดา 

คลังเงินตรา, มาโนช ประภาษานนท์

ผู้วิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์แต่ละคนพยายามสนองตอบความต้องการของกลุ่ม

เป้าหมาย กลุ่มท่ีสนใจข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์ จึงพยายามสร้างความนำเช่ือถือให้เกิดขึ้น 

กับตนเอง โดยอาศัยความสามารถในการพยากรณ์ท่ีมีความหลากหลาย จูงใจให้คนสนใจ

โหราศาสตร์ ซึ่งสอดคล้องกับหลักการตามทฤษฎีการสื่อสารเพื่อการโน้มน้าวใจ อาศัยกลยุทธ์
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4. ความแตกต่างในด้าน Signified ซึ่งเป็นผลงานเขียนของนักโหราศาสตร์แต่ละ 

คน ที่มีความสามารถไม่เท่ากัน บางคนมีผลงานมาก บางคนมีผลงานน้อย

จากผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ ที่มีผลงานตามส่ือ 

สิ่งพิมพ์มากที่สุดคือ จรัญ พิกุล มีผลงานเขียน 22 ช้ิน และท่ีมีผลงานน้อยที่สุด คือ ดร.สุรพล 

ธีรรัตนพันธุ มีผลงานเขียน 2 ช้ิน

ส่วนนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์ หรือจิตวิญญาณ ท่ีมีผลงานเขียนตาม 

สื่อสิ่งพิมพ์มากที่สุด คือ สุริยัน อริยวงศ์โสภณ(หมอหยอง) มีผลงานเขียน 15 ช้ิน และท่ีมีผล 

งานเขียนน้อยที่สุด คือ อาทิตย์ มลิฑอง มีผลงานเขียน 2 ช้ิน

ผู้วิจัยเห็นว่า ตามแนวคิดเรื่องสัญญวิทยา นักโหราศาสตร์อาศัยแนวทางในการ 

สร้างความเช่ือในลักษณะ Signified ออกมาในรูปผลงานเขียนที่ปรากฏผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ ซ่ึงสอด 

คล้องกับหลักการของ Ferdinand De Saussure กับวิธีการสร้างผลงานออกมามีมากน้อยแค่ 

ไหน ถ้ามีผลงานปรากฏตามสื่อสิ่งพิมพ์มาก สาธารณชนท่ัวไปย่อมรู้จักนักโหราศาสตร์คนน้ัน 

มาก เพราะอาศัยความมีชื่อเสียงจากผลงานที่ปรากฏตามสื่อสิ่งพิมพ์ ซึ่งสอดคล้องกับหลักการ 

ของทฤษฎีการสื่อสารเพ่ือการโน้มน้าวใจ ที่สร้างความนำเชื่อถือผ่านสื่อสิ่งพิมพ์

2) ในบริบททางธุรกิจ

1. ความแตกต่างในด้านความสามารถพิเศษในด้านอาชีพของนักโหราศาสตร์ที่ 

ใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ และนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ มีความแตก 

ต่างกัน ซึ่งบางคนอาจจะไม่มีความสามารถพิเศษในด้านอาชีพอื่น นอกจากเป็นหมอดูอาชีพ 

แต่นักโหราศาสตร์บางท่านมีอาชีพอื่นพิเศษอีก จากผลการวิจัยที่พบ ได้แก่ ความสามารถ 

พิเศษในฐานะอาชีพนักเขียน คอล้มนิสต์ นักจัดรายการวิทยุและโทรทัศน์ นักวิจารณ์บันเทิง 

นักแต่งเพลง นักดนตรี อาจารย์สอนหนังสือ รับราชการ นักบัญชี ดารานักแสดง นักแปล 

นวนิยาย นักกฎหมาย นักวิเคราะห์กีทา ฯลฯ ปัจจัยเหล่านี้ย่อมส่งผลให้นักโหราศาสตร์แต่ละ 

คนมีฐานะที่แตกต่างกัน ซึ่งผู้วิจัยเห็นว่าเป็นการสอดคล้องกับแนวคิดในเร่ืองกลยุทธ์การโน้ม 

น้าวใจ ท่ีนักโหราศาสตร์แต่ละคนได้อาศัยความสามารถพิเศษในด้านอาชีพ มาสร้างความเด่น 

ด้งให้กับตนเองมากช้ิน จะพบเห็นในผลงานตามส่ือส่ิงพิมพ์ที่นักโหราศาสตร์ไดใช้ความหลาก 

หลายโดยนัยแฝง โฆษณาสินค้าโดยอาศัยวิธีการสร้างความหมายในเชิงล้ญญวิทยา ในเร่ือง 

Connotation แอบแฝงการโฆษณาชวนเชื่อว่าตนมีชื่อเสียง หรืออาศัยความสามารถพิเศษอื่นๆ

ใน การโน ้มน ้าวใจใน ด ้าน ความ สาม ารถใน การพ ยากรณ ์ห ลายร ูปแบบ  เพ ื่อจ ูงใจให ้คนสนใจเร ื่อง
ราวเก ี่ยวก ับโห ราศาสตร ์ท ี่น ำเสน อผ ่าน ส ื่อส ิ่งพ ิมพ ์



267

นอกเหนือจาอาชีพหมอดู ซึ่งเท่ากับเป็นการสร้างเครดิตด้านช่ือเสียงให้กับตัวนักโหราศาสตร์ 

แต่ละคน

2. ความแตกต่างต่างในด้านสถานภาพ จากการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ท่ีใช้ 

วิธีวิทยาศาสตร์ ที่มีประสบการณIนด้านการดูหมอมากที่สุด คือ 45 ปี ซ่ึงได้แก่ ดร.สุรพล 

ธีรร้ตนพันธุ และนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ท่ีมีประสบการณ๊1นการดูหมอน้อยท่ีสุด

คือ 8 ปี ซ่ึงได้แก่ ณัฐสุดา จันทนย่ิงยง นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ท่ีมี 

ประสบการณ์ดูหมอมากท่ีสุด คือ 30 ปี ซ่ึงได้แก่ ประภาพร เลาหรัตนเวทย์ และมีประสบการณ์Iน 

การดูหมอน้อยท่ีสุด คือ 10 ปีซึ่งได้แก่ มาโนชประภาษานนท์

จากปัจจัยด้านสถานภาพในเรื่องประสบการณ์ดูหมอ จึงท่าให้นักโหราศาสตร์แต่ 

ละคนได้รับความเช่ือถือจากสาธารณชนไม่เหมือนกัน นักโหราศาสตร์'ท่ีมีประสบการณ์โนก'ารลู 

หมอมานานย่อมมีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักของสาธารณชน จึงจำเป็นที่นักโหราศาสตร์ต้องอาศัย

กลยุทธ์[นการโน้มน้าวมาจูงใจ สร้างความเช่ือทางด้านโหราศาสตร์ให้เป็นท่ียอมรับในหมู่

สาธารณชนหรือผู้รับสาร ซึ่งผู้วิจัยเห็นว่าสอดคล้องกับทฤษฎีการสื่อสารเพื่อการโน้มน้าวใจท่ี 

นักโหราศาสตร์พยายามนำมาสร้างความเชื่อผ่านสื่อสิ่งพิมพ์

จากการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์แต่ละคนมีสถานภาพด้านการศึกษาต่างกัน

บางคนมีความรู้ถืงปริญญาเอก บางคนมีความรู้แค่ ม.ศ.1 จึงทำให้เกิดความแตกต่างในด้าน 

ความนำเช่ือถือ ผู้ท่ีมีความรู้สูงสาธารณซนย่อมให้ความเช่ือถือมากกว่าผู้ท่ีมีการศึกษาน้อย

จากจำนวนนักโหราศาสตร์ 22 คน มีผู้สำเร็จปริญญาเอก 1 คน มีผู้สำเร็จปริญญาโท 6 คน มี 

ผู้สำเร็จปริญญาตรี 7 คน และผู้ท่ีสำเร็จการศึกษาตํ่ากว่าปริญญาตรี 8 คน

ผู้วิจัยเห็นว่า นักโหราศาสตร์แต่ละคนต่างพยายามสร้างความมีช่ือเสียงให้กับตน 

โดยพยายามสร้างความโดดเด่นให้กับตนเองเพื่อทดแทนส่วนที่ด้อยของตน จึงสอดคล้องกับ 

ทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือการโน้มน้าวใจ ท่ีนักโหราศาสตร์แต่ละคนพยายามสร้างความเช่ือในเร่ือง 

โหราศาสตร์ผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ ในฐานะโหราจารย์หรือปรมาจารย์ท่ีเช่ียวชาญในการดูหมอ โดย 

อาศัยผลงานหรือประสบการณ์ไนการดูหมอมานาน

จากการวิจัยพบว่า ความแตกต่างในด้านความมีช่ือเสียงในวงการโหราศาสตร์ของ 

นักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ และนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์ หรือจิต 

วิญญาณ มีความแตกต่างกันข้ึนอยู่กับการสนับสนุนของส่ือมวล.ชน ถ้าใครได้รับการสนับสนุน 

จากสื่อมวลซนมาก ย่อมมีชื่อเสียงมาก จึงสอดคล้องกับแนวคิดในเร่ืองกลยุทธ์การโน้มน้าวใจ 

ที่นักโหราศาสตร์พยายามจะสร้างความนำเช่ือถือ ในฐานะนักโหราศาสตร์ช่ือตังผ่านส่ือมวลชน
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เพ่ือให้สาธารณชนยอมรับ ซึ่งผู้วิจัยเห็นว่าเป็นไปตามหลักการทฤษฎีการสื่อสารเพื่อการ

โน้มน้าวใจ ที่อาศัยสื่อสิ่งพิมพ์หรือสื่อสารมวลชนประเภทต่างๆเป็นฐานเสียงในการสร้างชื่อ

เสียงให้กับตัวนักโหราศาสตร์

3. ความแตกต่างในด้านรายได้ จากการวิจัยพบว่า รายได้ของนักโหราศาสตร์ท่ี 

ใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ กับนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ จะแตกต่าง 

กัน โดยเฉพาะในเรื่องอัตราการดูหมอ ถ้าในเขตพื้นที่กรุงเทพมหานครจะแพงในเร่ืองการดูดวง 

ดูลายมือ ดูโหงวเฮ้ง ดูไพ่ยิบซี ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์เฉล่ีย 500-1,000 บาทต่อคร้ัง แต่ถ ้าไปดูต่าง 

จังหวัด รายได้ดูดวง ดูลายมือ ดูโหงวเฮ้ง ดูไพ่ยิบ1ซี จะอยู่ในเกณฑ์ 300-600 บาทต่อครั้ง ซ่ึง 

ถูกกว่าเขตกรุงเทพมหานคร

ส่วนนักโหราศาสตร์ท่ีมืรายได้ดี คือหมอดู?(วงจุ้ย ถ้าลูในเขตกรุงเทพมหานคร ค่า 

บริการจะมืรายได้เฉล่ีย 5,000-10,000 บาทต่อคร้ัง ถ้าไปดูต่างจังหวัดจะแพง มีรายได้เฉล่ีย 

15,000-30,000 บาทต่อครั้ง

ผู้วิจัยเห็นว่า นักโหราศาสตร์ได้นำเอาหลักการในเร่ืองกลยุทธ์การตลาดมาใช้ โดย 

คำนึงถึงราคาสินค้าในท้องตลาด หรือคำนึงถึงราคาท่ีลูกค้ายอมรับ ซ่ึงจะเห็นว่า ความแตกต่าง 

ทางด้านรายได้ของนักโหราศาสตร์แต่ละคน จะแตกต่างกันขึ้นอยู่กับประเภทของหมอดู ซ่ึงข้ึน 

อยู่กับทำเลที่ตั้ง และข้ึนอยู่กับรายได้ของสาธารณชนในแต่ละจังหวัดด้วยเช่นกัน

การอภิปรายผล

จากการศึกษาวิจัย “เรื่องแนวทางการสร้างความเช่ือของนักโหราศาสตร์ ผ่านส่ือ 

สิ่งพิมพ์iนบริบททางโหราศาสตร์และทางธุรกิจ”ผู้วิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ส่วนใหญ่ฑ้ังท่ีใช้ 

วิธีวิทยาศาสตร์และนักโหราศาสตร์ท่ีใช้วิธีการไสยศาสตร์ หรือจิตวิญญาณ ต่างพยายามแข่ง 

ขันกันในเชิงพาณิชย์มากข้ึน จากปรากฏการณ็ในสังคมปัจจุบันจะพบว่า นักโหราศาสตร์

พยายามจะใช้สื่อส่ิงพิมพ์เป็นส่ือหลักในการเผยแพร่ข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์ รองลงมาเป็น 

สื่อประเภทโทรทัศน์และสื่อวิทยุ จะเห็นว่านักโหราศาสตร์ท่ีมืชื่อเสียงในสังคมปัจจุบันต่างมี

ช่ือเสียงขึ้นมาได้เพราะการเผยแพร่โหราศาสตร์ผ่านทางส่ือมวลชน

จากหลักการทฤษฎีการสื่อสารเพื่อการโน้มน้าวใจนักโหราศาสตร์!นฐานะผู้ส่งสาร 

พยายามท่ีจะซักจูงใจสาธารณชน ผ่านการถ่ายทอดของแหล่งสารไปยังผู้รับสารในบริบทต่างๆ 

ซ่ึงแหล่งสารที่ถูกถ่ายทอดออกมาในลักษณะคำทำนายในเชิง Négative เสียเป็นส่วนใหญ่ จะ 

พบเห็นตามสื่อสิ่งพิมพ์หรือแม้แต่สื่อประเภทอื่นๆที่นักโหราศาสตร์จะทำนายทายทักในสิ่ง
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ท่ีเลวร้าย อย่างเช่น ปีนี้เป็นปีเผาหลอก (2540) แต่ปีหน้าเผาจริง (2541) ซึ่งเป็นคำพูดทีนั่ก 
โหราศาสตร์จะนำมากล่าวบ่อย การทำนายการเมืองระสํ่า เศรษฐกิจทรุด เผชิญอุบัติเหตุร้าย 

แรง ไทยตายหมู่ จะเห็นว่าการสร้างความโดดเด่นของนักโหราศาสตร์ท่ีเผยแพร่ในทางลบ 

อย่างน้อยในทัศนะของผู้วิจัยย่อมส่งผลกระทบกระเทือนต่อความรู้สึกของสาธารณชนอย่าง 

แน่นอน สำหรับสังคมไทยท่ีผู้คนส่วนใหญ่ยังมืความเช่ือในเรื่องโหราศาสตร์ ยังเช่ือข่าวสารใน 

ร ูปแบบต่าง ๆ ท ี่นำเสนอผ่านสื่อมวลซน

ถ้าจะเปรียบข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์ กิเหมือนกับกระจกสะท้อนของคนใน 

สังคมกิคงไม่ผิด เพราะปัจจุบันในยุคที่เศรษฐกิจตกตํ่า จากการสัมภาษณ์นักโหราศาสตร์ 22 

คน พบว่าคนที่มาดูหมอส่วนมากจะเป็นคนที่มืความทุกข์ ถ้านักโหราศาสตร์นำเสนอข่าวสาร 

ทางโหราศาสตร์ในลักษณะท่ีเป็น Negative ผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ ย่อมเป็นสื่งที่จะส่งผลร้ายอย่าง 

แน่นอน และปรากฏการณ์เข่นนี้ มัก'จะเกิดข้ึน!ใน'ช่วงท่ีสังคมปันป่วน การเมืองไร้ทิศทาง ผู้นำ 

อ่อนแอ เศรษฐกิจตกต่ํา ผู้คนตกงาน ไร้ท่ีพ่ึง เมื่อน ักโหราศาสตร์โน้มน้าวใจโดยนำเสนอข่าว 

สารในเชิงลบ เท่ากับเป็นการสร้างความผิดหจังให้แก่สาธารณชน ในกรณีน้ีนักโหราคาสตร์ควร 

จะมีจรรยาบรรณในฐานะนักเขียน หรือสื่อมวลชนด้วย อย่างเข่นกรณีของคำทำนายว่าโรงงาน 

จะระเบิดส่งผลให้คนงานไม่กล้าเข้าไปทำงานเพราะเช่ือคำทำนาย และโรงงานท่ีชาวระยองกลัว 

จะระเบิดมากท่ีสุด คือโรงงานอุตสาหกรรมปิโดรเคมีบัลไทย จำกัด (มหาชน) ทำให้ผู้ว่าราชการ 

จังหวัดระยองต้องตามผู้ทำนายมาแก้ข่าวตามโทรทัศน์ และตามสื่อมวลซนหลายฉบับ ถึงแม้ว่า 

จะเป็นแค่ข่าวลือ แต่ผลจากการทำนายในเชิงลบเข่นนี้ ย่อมส่งผลเสียต่อสาธารณชนท่ีมืความ 

เช่ือในเร่ืองไสยศาสตร์ จึงสอดคล้องกับแนวคิดในเรื่องความโดดเด่นให้กับตนเอง โดยการ 

ทำนายในเชิงลบ ซึ่งการเผยแพร่ข่าวสารผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ หรือส่ือมวลชนในลักษณะเข่นน้ี ย่อม 

ก่อให้เกิดผลเสียหายกับสังคมส่วนรวมได้

ผลการวิจัยยังพบว่า ได้มีการนำเสนอเรื่องราวการทำนายของนอสตราดามุส ตาม 

สื่อส่ิงพิมพ์หลายฉบับ ซึ่งนักโหราศาสตร์ช่ือด้งของเมืองไทยหลายคน กิมีการเสนอเร่ืองราวใน 

การพยากรณ์ของนอสตราดามุส ท่ีว่า ปี ค.ศ.2000 หรือปี พ.ศ.2543 โลกจะแตก จะเกิดภัย 

พิบัติไปท่ัวโลก ซึ่งนักโหราศาสตร์ในเมืองไทยหลายท่านเคยจัดการอภิปรายเก่ียวกับเร่ืองคำ 

ทำนายของนอสตราดามุส ในปี ค.ศ.2000 ว่าจะเป็นจริงหรือไม่ เม่ือจันท่ี 20 ธันวาคม 2540 ท่ี 

โรงแรมมณเฑียร ได้มืการจัดสัมมนาในเรื่องน้ีเข่นกัน นักโหราศาสตร์ส่วนใหญ่ต่างกิเห็นพ้อง 

ต้องกันตามคำทำนายของนอสตราดามุส ซ่ึงตามแนวคิดในเร่ืองการโฆษณาชวนเช่ือในข้อการ 

อ้างพยานหลักฐาน หรือการนำเสนอ‘ร้าหรือพูด'ชาในส่ิงท่ีต้องการ'ให้'คนเช่ือ จึงสอดคล้องกับ 

กรอบความคิดที่ผู้วิจัยได้!ข้ในการวิเคราะห์การสร้างความเชื่อของนักโหราศาสตร์ที่นำเสนอ 

ผ่านส่ือ สิ่งพิมพ์ จึงกล่าวได้ว่า นักโหราศาสตร์ส่วนใหญ่ไดใช้แนวคิดในเร่ืองการโฆษณาชวน 

เช่ือ ทำให้สาธารณชนท่ัวไปเช่ือถือในคำทำนาย หรือข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์
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จากการสัมภาษณ์โหราจารย์ทางด้านยูเรเนียน จรัญ พิกุล ได้กล่าวว่า เรื่องการ 

พยากรณ์ของนอสตราดามุส ในปี ค.ศ.2000 โลกจะไม่แตกดามคำพยากรณ์ แต่จะเกิดสภาวะ 

เศรษฐกิจตกตํ่าไปทั่วโลก และสงครามโลกครั้งที่ 3 กิจะไม่เกิดในปี ค.ศ.2000 แน่นอน มีแต่นัก 

โหราศาสตร์หลายคนจะถูกสาธารณชนเกลียดชัง เพราะพยากรณ์เหตุการณ์ต่าง ๆ ผิดพลาด

ขาดความน่าเชื่อถือ (อ้างถึงในบทสัมภาษณ์ จรัญ พิกุล 4 เมษายน 2541)

ผ ล ก า ร ว ิจ ัย ย ัง พ บ ว ่า  น ัก โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ม ัก ส ร ้า ง ค ว า ม เ ด ่น ด ้ง ใ ห ้ก ับ ต น เ อ ง  โ ด ย ก า ร  

ท ำ น า ย เ ก ี่ย ว ก ับ เ ร ื่อ ง น า ย ก ร ัฐ ม น ต ร ี ก า ร เ ม ือ ง  ห ร ือ ท ำ น า ย ใ น บ ร ิบ ท ป ร ะ เ ท ศ  ท ำ น า ย เ ห ต ุก า ร ณ ์ 

ค ว า ม เ ป ็น 'โ ป ท ั่ว โ ล ก  ซ ึ่ง จ ะ เ ห ็น ว ่า น ัก โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ไ ด ใ ซ ว ิธ ีก า ร ส ร ้า ง แ ร ง จ ูง ใ จ ด ้า น อ า ร ม ณ ์ใ ห ้ก ับ  

ค น ท ั่ว ไ ป ส น ใ จ  ซ ึ่ง ผ ู้ว ิจ ัย เ ห ็น ว ่า ส อ ด ค ล ้อ ง ต า ม แ น ว ค ิด เ ร ื่อ ง ก า ร โ ฆ ษ ณ า ช ว น เ ช ื่อ ใ น ข ้อ ท ี่อ ้า ง ถ ึง  

บ ุค ค ล  ห ร ือ ส ถ า บ ัน ท ี่ค น ย อ ม ร ับ น ับ ถ ือ  ห ร ือ ส อ ด ค ล ้อ ง ต า ม แ น ว ค ิด เ ร ื่อ ง ก ล ย ุท ธ ์ใ น ก า ร โ ฆ ษ ณ า  

ใ น เ ร ื่อ ง ก า ร จ ูง ใ จ ด ้า น อ า ร ม ณ ์โ ห ้เ ก ิด ข ึ้น ใ น ห ม ู่ผ ู้'อ ่า น ห ร ือ ส า ธ า ร ณ ซ น  จ ึง อ า จ ก ล ่า ว ไ ด ้ว ่า เ ป ็น ว ิธ ี

ก า ร ส ร ้า ง ค ว า ม เ ช ื่อ ใ น ด ้า น โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ท ี่น ำ เ ส น อ ผ ่า น ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ แ ต ่ก ิม ืป อ ย ค ร ั้ง ท ี่ค ำ ท ำ น า ย

ข อ ง น ัก โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ห ล า ย ค น ไ ม ่ต ร ง ก ับ ก า ร พ ย า ก ร ณ ์ ก ิต ้อ ง เ ส ีย เ ค ร ด ิต ร ะ ย ะ ห น ึ่ง  ถ ้า ใ ค ร เ ผ อ ิญ  

ท า ย ถ ูก ก ิเ ท ่า ก ับ เ พ ิ่ม ค ว า ม ม ีช ื่อ เ ส ีย ง ใ ห ้ก ับ ต น เ อ ง  จ า ก ผ ล ก า ร ว ิจ ัย ไ ด ้พ บ ว ่า  ค ว า ม ม ีช ื่อ เ ส ีย ง ข อ ง  

น ัก โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ส ่ว น ห น ึ่ง ม า จ า ก ก า ร พ ย า ก ร ณ ์!น เ ร ื่อ ง ก า ร เ ม ือ ง  ท า ย ถ ูก ว ่า ใ ค ร จ ะ ไ ด ้เป ็น น า ย ก ร ัฐ ม น ต ร ี 

ก า ร พ ย า ก ร ณ ์ใ น เ ร ื่อ ง ก า ร ต า ย ข อ ง ด า ร า  ห ร ือ ก า ร พ ย า ก ร ณ ์ไ น เ ร ื่อ ง ผ ล ฟ ุต บ อ ล โ ล ก  ห ร ือ ก า ร  

พ ย า ก ร ณ ์ว ่า ใ ค ร จ ะ ไ ด ้เ ป ็น น า ง ส า ว ไ ท ย  ห ร ือ น า ง ง า ม จ ัก ร ว า ล  ถ ้า ท ำ น า ย ไ ด ้ถ ูก ต ้อ ง  น ัก
โ ห ร า ศ า ส ต ร ์จ ะ น ่า ม า เ ป ็น ข ้อ อ ้า ง ใ น ก า ร โ ฆ ษ ณ า ซ ว น เ ช ื่อ  อ ้า ง ถ ึง พ ย า น ห ล ัก ฐ า น ว ่า เ ค ย พ ย า ก ร ณ ์ 

ถ ูก ต ้อ ง ม า แ ล ้ว  เ ป ็น ก า ร ส ร ้า ง ค ว า ม น ่า เ ช ื่อ ถ ือ ใ ห ้ก ับ ต น เ อ ง ม า ก ย ิ่ง ข ึ้น  ซ ึ่ง ส อ ด ค ล ้อ ง ต า ม แ น ว ค ิด  

เ ร ือ ง ก า ร โ ฆ ษ ณ า ช ว น เ ช ื่อ  ท ี่ผ ู้ว ิจ ัย เ ห ็น ว ่า น ัก โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ส ่ว น ม า ก ไ ต ่ใ ช ้ว ิธ ีก า ร เ ช ่น น ี้ใ น ก า ร ส ร ้า ง  

ค ว า ม เ ช ื่อ ด ้า น โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ผ ่า น ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ ห ร ือ ส ื่อ ป ร ะ เ ภ ท อ ื่น ๆ

ผลการวิจัยยังพบว่า ในปรากฏการณ์ปัจจุบัน นักโหราศาสตร์โต้สร้างความเชื่อใน 

บริบททางด้านธุรกิจ มากกว่าบริบททางด้านโหราศาสตร์ จะเห็นว่ามีการจัดการอบรมเกี่ยวกับ 

โหราศาสตร์ทางด้านต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นเรื่องดูดวง ดูโหงวเฮ้ง ลูฮวงจุ้ย จะพยายามน่าเอาเรื่อง 

ธุรกิจมาเกี่ยวข้องกับโหราศาสตร์ โดยการจัดอบรมตามโรงแรมใหญ่ๆทั่งในกรุงเทพมหานคร 

และต่างจังหวัด ในกรุงเทพมหานครจะพบว่าจัดกันมากตามโรงแรมมณเฑียร โรงแรมนารายณ์ 

โรงแรมดุสิตธานี ซึ่งส่วนใหญ่จะมีการให้บริการทางด้านดูดวงประจำอยู่แล้ว ซึ่งอาจกล่าวได้ว่า 

ในปัจจุบัน นักโหราศาสตร์ได้พยายามสร้างความเชื่อในบริบททางด้านธุรกิจตามโรงแรมใหญ่ๆ 

ห้างสรรพสินค้าชื่อด้ง หรืออาคารพาณิชย์ที่มี'ชื่อ ตัวอย่างเช่นนักโหราศาสตร์ท่านหนึ่งได้มีการ 

ใช้สื่อมวลชนโฆษณาทางรายการบ้านเลขที่ 5 ทางช่อง 5 ททบ.ว่า จะมีการ อบรมทางด้าน 

โหราศาสตร์ขึ้นที่จังหวัดขอนแก่น เท่ากับเป็นการใช้สื่อมวลชนในการโฆษณาสนับสนุนความมี 

ชื่อเสียงให้กับตนเองที่อิงเชิงพาณิชย์ นักโหราศาสตร์ท่านนี้ยังได้มีการโฆษณาประชาสัมพันธ์
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ผ ่า น ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ  ผ ่า น ส ื่อ โ ท ร ท ัศ น ์ เ พ ื่อ โ ฆ ษ ณ า ข า ย ส ิน ค ้า แ ล ะ บ ร ิก า ร  ซ ึ่ง ไ ค ้แ ก ่ ห น ัง ส ือ  

โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ เ ท ป ด ูด ว ง ต ล อ ด ท ั้ง ป ี ส อ ด ค ล ้อ ง ก ับ แ น ว ค ว า ม ค ิด ใ น เ ร ื่อ ง ก ล ย ุท ธ ์ก า ร ต ล า ด ใ น แ ง ่ 

ก า ร ส ร ้า ง จ ุด เ ด ่น เ พ ื่อ ใ ห ้ข า ย ส ิน ค ้า แ ล ะ บ ร ิก า ร ไ ด ้

น อ ก จ า ก น ี้ ย ัง ม ีก า ร พ ย า ก ร ณ ์ข อ ง น ัก โ ห ร า ศ า ส ต ร ์แ บ บ ส ุ่ม พ ย า ก ร ณ ์ม า ก ม า ย ใ น ส ื่อ  

ส ิ่ง พ ิม พ ์ ถ ้า พ ูด ต า ม เ ห ต ุผ ล  ก า ร พ ย า ก ร ณ ์ร า ย บ ุค ค ล ย ัง ต ้อ ง อ า ศ ัย  ว ัน เ ด ือ น  ป ีเ ก ิด  แ ล ะ เ ว ล า ต ก  

ฟ า ก  โ อ ก า ส ท ำ น า ย ผ ิด ย ัง ม ีม า ก  แ ล ้ว ก า ร ท ำ น า ย ใ น ล ัก ษ ณ ะ ส ุ่ม พ ย า ก ร ณ ์ โ ด ย ไ ม ่อ า ศ ัย ว ัน  เ ด ือ น  

ป ีเ ก ิด  แ ล ะ เ ว ล า ต ก ฟ า ก  จ ะ ห า ค ว า ม แ น ่น อ น  ห า ค ว า ม น ่า เ ช ื่อ ถ ือ ไ ด ้จ ร ิง ห ร ือ  น อ ก จ า ก น ัก  

โ ห ร า ศ า ส ต ร ์บ า ง ค น จ ะ ใ ช ้ส ัม ผ ัส ท ี่ห ก ใ น ก า ร พ ย า ก ร ณ ์ อ า ศ ัย พ ล ัง ส ม า ธ ิ ซ ึ่ง เ ป ็น อ ีก เ ร ื่อ ง ห น ึ่ง จ า ก  

แ น ว ค ิด ด ัง ก ล ่า ว  ผ ู้ว ิจ ัย เ ห ็น ว ่า  น ัก โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ไ ด ่ใ ช ้ก ล ย ุท ธ ์ก า ร โ น ้ม น ้า ว ใ จ ใ น ก า ร ส ร ้า ง ค ว า ม เ ช ื่อ  

ท า ง ด ้า น โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ผ ่า น ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ โ ด ย อ า ศ ัย ค ว า ม ม ีช ื่อ เ ส ีย ง ห ร ือ ป ร ะ ส บ ก า ร ณ ์ ใ น ฐ า น ะ น ัก  

เ ข ีย น  น ัก ค อ ล ้ม น ิส ต ์ต า ม ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ท ี่ไ ด ้ร ับ ค ว า ม น ิย ม จ า ก ป ร ะ ช า ช น  จ ึง ส อ ด ค ล ้อ ง ต า ม ท ฤ ษ ฎ ี 

ก า ร ส ื่อ ส า ร เ พ ื่อ ก า ร โ น ้ม น ้า ว ใ จ ใ น ข ้อ อ า ศ ัย ค ว า ม ม ีช ื่อ เ ส ีย ง ห ร ือ ป ร ะ ส บ ก า ร ณ ์! น ก า ร ล ูห ม อ ม า น า น

จากปรากฏการณ์!นปัจจุบัน ผู้วิจัยยังพบอีกว่า นักโหราศาสตร์ได้มีการแข่งขันกัน 

ในการสร้างความเชื่อทางด้านโหราศาสตร์ ทั้งในบริบททางโหราศาสตร์และบริบททางธุรกิจ

ตรงกับเรื่องกลยุทธ์การโน้มน้าวใจคือการสร้างชื่อเสียง สร้างความน่าเชื่อถือในผลงานเขียนที่ 

เผยแพร่ผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ กล่าวอีกนัยหนึ่ง สิ่งพิมพ์ที่เป็นสื่อชนิดหนึ่งที่ช่วยให้นักโหราศาสตร์ 

เหล่านี้ประสบความสำเร็จยิ่งขึ้นไปอีกทั้งในบริบททางโหราศาสตร์และทางธุรกิจ

ปัญหามีอยู่ว่าความสำเร็จของนักโหราศาสตร์เหล่านี้ มีพื้นฐานอยู่บนความหลอก 

ลวงหรือไม่ รายการโทรทัศน์ ท้ัง ITV. และรายการเจาะใจของดำรง พุฒตาล ทางช่อง 5 ททบ. 

ได้นำเอาเรื่องราวของคนทรงเจ้าปลอมมาเปิดเผย จากคำลารภาพของอดีตร่างทรงช่ือนายชูชาติ 

งามการ และนักโหราศาสตร์เจ้าของคอลัมน์ ’’นรลักษณ์ มหาลาภ” ได้เขียนบทความเรื่อง 

สั่นสะเทือนทั้งวงการร่างทรง ในนิตยสารชีวิตต้องสู้ ฉบับที่ 256 ประจำเดือนตุลาคม 2540 ใน 

ขณะที่สื่อมวลชนเป็นเครื่องมือของความสำเร็จของบุคคลเหล่านี้ สื่อมวลชนก็เป็นผู้ดีแผ่ความ 

ฉ้อฉลของพวกเขาด้วย

จากผลการวิจัยพบว่า อิทธิพลของสื่อมวลซน ทั้งสื่อสิ่งพิมพ์ วิทยุ และโทรทัศน์ 

ล้วนมีอิทธิพลต่อนักโหราศาสตร์ นักโหราศาสตร์ที่มีผลงานเขียนตามสื่อสิ่งพิมพ์ หรือได้ออก 

โทรทัศน์ ย่อมสร้างชื่อเสียงให้กับนักโหราศาสตร์ผู้นั้นโด่งดังอย่างรวดเร็ว ถึงแม้บางคนจะ 

ทำนายไม่แม่นยำ แด่ถ้านำเสนอข่าวสารทางด้านโหราศาสตร์ผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ และสื่อมวลชน 

ทุกวัน ย่อมทำให้นักโหราศาสตร์ผู้นั้นมีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักแก่สาธารณซนทั้วไป อาจจะกล่าวได้ 

ว ่าถ ้านักโหราศาสตร์คนใดมีผลงานเขียนเผยแพร่ผ่านส ื่อมวลชน ผู้นั้นจะเกิดในวงการ
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โ ห ร า ศ า ส ต ร ์อ ย ่า ง ร ว ด เ ร ็ว  ถ ึง แ ม ้ป ร ะ ส บ ก า ร ณ ์! , น ก า ร ด ูห ม อ จ ะ ไ ม ่น า น ก ็ต า ม  ซ ึ่ง ผ ล ก า ร ว ิจ ัย พ บ  

ว ่า  น ัก โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ท ี่ม ีช ื่อ เ ส ีย ง ต ่า ง ม ีค ว า ม ส า ม า ร ถ ใ น ฐ า น ะ น ัก เ ข ีย น  ห ร ือ ค อ ล ้ม น ิส ต ์ จ า ก แ น ว  

ค ว า ม ค ิด ใ น เ ร ื่อ ง ก ล ย ุท ธ ์ก า ร โ น ้ม น ้า ว ใ จ  ผ ู้ว ิจ ัย เ ห ็น 'ว ่า  ม ีก า ร น ำ ห ล ัก ก า ร ต า ม ท ฤ ษ ฎ ีก า ร ส ื่อ ส า ร  

เ พ ื่อ ก า ร โ น ้ม น ้า ว ใ จ  ม า จ ูง ใ จ ใ ห ้ค น เ ช ื่อ โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ ท ี่น ำ เ ส น อ ผ ่า น ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ จ ึง เ ป ็น ก า ร ส อ ด  

ค ล ้อ ง ก ับ ว ิธ ีก า ร ส ร ้า ง ค ว า ม เ ช ื่อ ท ี่อ า ศ ัย ค ว า ม น ำ เ ช ื่อ ถ ือ ข อ ง แ ห ล ่ง ส า ร เ ป ็น ห ล ัก

ผ ล ก า ร ว ิจ ัย พ บ ว ่า  ใ น ป ัจ จ ุบ ัน ก า ร น ำ เ ส น อ ข ่า ว ส า ร ท า ง ด ้า น โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ น อ ก จ า ก  

จ ะ พ บ ต า ม ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ ซ ึ่ง เ ป ็น ส ื่อ ห ล ัก แ ล ้ว  ย ัง พ บ ว ่า โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ไ ด ้ถ ูก เ ผ ย แ พ ร ่ผ ่า น ท า ง ส ื่อ ว ิท ย ุ 

โ ท ร ท ัศ น ์ อ ิน เ ต อ ร ์เ น ็ต  แ ล ะ ท า ง ซ ีด ี- ร อ ม  ท ั้ง น ัก โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ท ี่ใ ช ้ว ิธ ีก า ร ว ิท ย า ศ า ส ต ร ์ แ ล ะ น ัก  

โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ท ี่ใ ช ้ว ิธ ีก า ร ไ ส ย ศ า ส ต ร ์ห ร ือ จ ิต ว ิญ ญ า ณ  โ ด ย เ ฉ พ า ะ ว ิธ ีก า ร ด ูห ม อ ไ ฟ ย ิบ ซ ี น อ ก จ า ก  

จ ะ ม ีก า ร เ ผ ย แ พ ร ่ต า ม ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ ห ร ือ ต า ม ซ ีด ี- ร อ ม แ ล ้ว  ย ัง ม ีก า ร บ ร ิก า ร ใ น ล ัก ษ ณ ะ เ ช ิง พ า ณ ิช ย ์ 

ห ย อ ด เ ห ร ีย ญ ต า ม ศ ูน ย ์ก า ร ค ้า ม ีช ื่อ อ ีก ห ล า ย แ ห ่ง ซ ึ่ง ส อ ด ค ล ้อ ง ก ับ แ น ว ค ิด ใ น เ ร ื่อ ง ก ล ย ุท ธ ์ก า ร  

โ ฆ ษ ณ า  ซ ึ่ง ม ีก า ร ใ ช ้เ ห ต ุก า ร ณ ์ท า ง เ ท ค น ิค ห ร ือ ว ิท ย า ศ า ส ต ร ์เ ข ้า ม า ช ่ว ย  โ ด ย อ า ศ ัย โ ป ร แ ก ร ม ท า ง  

ค อ ม พ ิว เ ต อ ร ์เ ผ ย แ พ ร ่ค ว า ม เ ช ื่อ  เ พ ื่อ ข า ย ส ิน ค ้า แ ล ะ บ ร ิก า ร ท า ง ด ้า น โ ห ร า ศ า ส ต ร ์แ ก ่ส า ธ า ร ณ ช น  

ท ั่ว ไ ป

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ที่สามารถทำนายในระดับโลก ระดับประเทศ จะ 

มีการทำนายในด้านเศรษฐกิจ การเมือง สังคม ของประเทศ และทวีปอื่น น้อยกว่าการทำนาย 

ดวงชะตาบุคคล นักโหราศาสตร์ที่ใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ทำนายดวงโลก ดวงประเทศ และดวง 

เมือง ในบริบททางด้านเศรษฐกิจ การเมืองและสังคม ได้แก่ จร้ญ พิกุล ปรมาจารย์ทางด้าน 

ยูเรเนียน 1 บศรินฑร์ ปัทมาคม 1 พันเอกสุชาติ ศุภประเสริฐ 1 พัฒนา พัฒนคิริ 1 กิตตินันท์ 

เจนาคม และเก่งกาจ จงใจพระ ส่วนนักโหราศาสตร์ที่ใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ 

ได้แก่ สังคม ฮอหรินทร์

ผลการวิจัยพบว่า ในวงการโหราศาสตร์นั้นยังมีการพึ่งพากลุ่มเพื่อสร้างความเด่น 

ให้กับตนเองอันจะเป็นเครื่องมือในการชักจูงใจได้ โดยผลการวิจัยพบว่า การจัดอันดับโหรยอด 

เยี่ยมของประเทศไทยในปัจจุบัน ส่วนมากจะเป็นการจัดทำเนียบหมอดู ตามสำนักพิมพ์มติชน 

หรือจัดดามทำเนียบสื่อสิ่งพิมพ์ ที่จัดโดยสำนักพิมพ์ที่นักโหราศาสตร์ผู้นั้นเป็นนักเขียนประจำ 

อยู่ ยังไม่มีมาตรฐานในการจัดลำดับความแม่นยำในการพยากรณ์ แต่จะเป็นการจัดทำเนียบ 

ดามชื่อเสียงของนักโหราศาสตร์มากกว่า

เท่าที่พบจากการวิจัย จะเห็นว่าสมาคมโหรแห่งประเทศไทยเอง ก็ไม่ได้มีการจัด 

อันดับทำเนียบนักโหราศาสตร์ที่ได้มาตรฐาน จะจัดเฉพาะนักโหราศาสตร์ที่ทางสมาคมรับรอง 

เท่านั้นโดยอาศัยจากการเป็นสมาชิกจบหลักสูตรทางด้านโหราศาสตร์จากสมาคมฯ
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จ า ก แ น ว ค ิด ใ น เ ร ื่อ ง ก า ร โ ฆ ษ ณ า ช ว น เ ช ื่อ ใ น ห ัว ข ้อ ก า ร ใ ช ้ว ิธ ีพ ว ก ม า ก ล า ก ไ ป  ห ร ือ  

ก า ร แ ส ด ง ค ว า ม เ ป ็น พ ว ก เ ด ีย ว ก ัน  จ ึง ส อ ด ค ล ้อ ง ก ับ แ น ว ค ิด ท ี่ผ ู้ว ิจ ัย เ ห ็น ว ่า  น ัก โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ไ ด ีใ ข ้ 

ห ล ัก ก า ร โ ฆ ษ ณ า ช ว น เ ช ื่อ ม า ส ร ้า ง ค ว า ม เ ช ื่อ ใ น ท า ง โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ โ ด ย อ า ศ ัย ค ว า ม ม ีช ื่อ เ ส ีย ง ใ น

ฐ า น ะ โ ห ร ท ี่ต ิด อ ัน ด ับ  1 ใ น  2 5  ข อ ง ท ำ เ น ีย บ ห ม อ ด ูส ำ น ัก พ ิม พ ์ม ต ิช น  ต า ม ห ล ัก ท ฤ ษ ฎ ีก า ร ส ื่อ ส า ร  

เ พ ื่อ ก า ร โ น ้ม น ้า ว ใ จ

ผ ู้ว ิจ ัย เ ห ็น ว ่า  น ัก โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ไ ด ้อ า ศ ัย แ น ว ค ว า ม ค ิด ใ น เ ร ื่อ ง ก า ร โ ฆ ษ ณ า ช ว น เ ช ื่อ

ส ร ้า ง ก ร ะ แ ส ค ว า ม เ ช ื่อ ใ น ท า ง โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ ส ร ้า ง ค ว า ม โ ด ด เ ด ่น ใ ห ้ก ับ พ ว ก ต น  ซ ึ่ง ส อ ด ค ล ้อ ง ก ับ  

แ น ว ท า ง ใ น เ ช ิง ก า ร โ ฆ ษ ณ า ช ว น เ ช ื่อ  ต า ม ค ิด ข อ ง  C u r te s  อ. Mc Dongoll ท ี่ใ ข ้ก า ร โ ฆ ษ ณ า ช ว น  

เ ช ื่อ จ ูง ใ จ ส า ธ า ร ณ ช น ผ ่า น ส ื่อ ม ว ล ช น เ พ ื่อ ข า ย อ ุด ม ก า ร ณ ์ ส ื่อ ม ว ล ช น ถ ูก ใ ช ้ป ร ะ โ ย ช น ์ใ น ก ร ะ บ ว น  

ก า ร โ ฆ ษ ณ า ช ว น เ ช ื่อ ใ น ส ื่อ ป ร ะ เ ภ ท ต ่า ง ๆ  ท ั้ง ส ื่อ ส ิ่ง พ ิม พ ์ว ิท ย ุ โ ท ร ท ัศ น ์อ ิน เ ต อ ร ์เ น ีต  ห ร ือ เ ค เ บ ิล  

ท ีว ี เ ป ็น ด ัน

จากผลการวิจ ัยในป ัจจ ุบ ันพบว่า หมอลูในย ุคป ัจจ ุบ ัน ได ้ยกระด ับการศ ึกษาของ 

ต ัวเองให้ส ูงข ึ้น ม ีท ั้งระด ับปร ิญญาเอก ปริญญาโท และปริญญาตรี จากหล ักการทฤษฎ ีการ 

สื่อสารเพ ื่อการโน้มน ้าวใจ จะเห ็นว่า น ักโหราศาสตร์ได ้อาศ ัยสถานภาพด ้านการศ ึกษามาเป ็น 

จ ุดเด ่นในด ้านการสร้างความน ่าเช ื่อถ ือให ้เก ิดข ึ้นก ับต ัวน ักโหราศาสตร์ จ ึงสอดคล ้องก ับแนวค ิด 

เร ื่องทฤษฎีการส ื่อสารเพ ื่อการโน ้มน ้าวใจ

ผลการวิจัยพบว่า นักโหราศาสตร์ที่ใช้วิธีการวิทยาศาสตร์ หรือวิธีการไสยศาสตร์ 

หรือจิตวิญญาณ จะโฆษณาชวนเช่ือว่ารายได้จากการดูหมอส่วนหน่ึงจะนำไปช่วยการกุศล เช่น 

น่าไปช่วยเหลือเด็กกำพร้าที่ยากไร้ นำไปช่วยเหลือคนชรา น่าไปช่วยเหลือสภากาชาดไทย น่าไป 

ถวายเป็นพระราชกุศลสมทบทุนมูลนิธิชัยพัฒนา เป็นด้น ปรากฏการณ์เช่นนี้ จะมีให้พบเห็น 

บ ่อยตามโรงแรมชื่อด ้งหรือตามห้างสรรพสินค ้าช ั้นนำซ ึ่งจะมีการจัดน ิทรรศการทางด ้าน 

โหราศาสตร์ แสดงผลงานของนักโหราศาสตร์ที่มีชื่อเสียง โดยอ้างวัตถุประสงค์เพื่อน่าเงินไป 

ช่วยการกุศล ซึ่งบางครั้งก็เป็นเรื่องจริงเช่นการที่นักโหราศาสตร์หลายท่านเสียสละแรงงานมา 

นั่งดูหมอ,ให้สาธารณ'ชน เพื่อน่าเงินไปช่วยเหลือสภากาชาดไทย ซึ่งทำเป็นประจำทุกปีในนาม 

ของสมาคมโหรแห่งประเทศไทย แด่ที่ออกมาในรูปใช้การกุศลบังหน้าก็มีให้พบเห็นมากมาย

เช่นกัน ซึ่งเป็นการสร้างผลประโยชน์ทางธุรกิจร่วมกัน ระหว่างนักโหราศาสตร์กับนายทุนเจ้า 

ของโรงแรม หรือห้างสรรพสินค้า

ซึ่งผ ู้ว ิจ ัยเห็น'ว่า น ักโหราศาสตร์ได ้อาศัยแนวคิดเร ื่องกลยุทธ์การโฆษณาในหัวข ้อ 

เร ื่องการให้ข ่าวสารโดยตรง หรือการใช้ข้อเท็จจริง โฆษณ าประชาส ัมพ ันธ ์ผ ่านส ื่อส ิ่งพ ิมพ ์ ผ่าน 

ส ื่อว ิทย ุ และโทรท ัศน ์ เพ ื่อเช ิญชวนให้สาธารณชนมาใช้บริการดูหมอในช่วงเทศกาลด้งกล่าว
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นอกจากนี้ จากการสัมภาษณ์นักโหราศาสตร์บางท่านพบว่า มีการจัดตั้งเป็นมูลนิธิขึ้นโดยสร้าง 

ภาพลักษณ์ของตนให้สาธารณชนทั่วไปเห็นว่า วิธีการดูหมอของตนแท้ที่จริงทำเพื่อการกุศล 

ไม่ได้ทำเพื่อการค้าอย่างที่คนทั่วไปเข้าใจ ซึ่งอัตราค่าบริการดูหมอที่แพง ๆ เพราะต้องการเงิน 

ไปช่วยเหลือการกุศลนั่นเอง ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดเรื่องการโฆษณาชวนเชื่อ ในเรื่องการ 

เคลื่อนย้ายความสนใจ หรือการอ้างถึงสถาบันที่คนยอมรับนับถือ ซึ่งเป็นองค์กรทางการกุศล 

หรือมูลนิธิต่างๆ

ผลการวิจัยพบว่า แนวทางในการสร้างความเชื่อของนักโหราศาสตร์ที่ใข้วิธีการ

วิทยาศาสตร์ และแนวทางการสร้างความเชื่อของนักโหราศาสตร์ที่ใข้วิธีการไสยศาสตร์หรือ

จิตวิญญาณ เป็นลักษณะผสมผสานระหว่างวิธีการใดวิธีการหนึ่ง นักโหราศาสตร์ที่ใข้วิธีการ 

วิทยาศาสตร์บางครั้งก็นำเอาความเชื่อทางไสยศาสตร์ ความเชื่อของลังคมพื้นบ้าน หรือการแก้ 

เคล็ดทางโหราศาสตร์มาใช้ในการสร้างความเช่ือผ่านส่ือมวลชนประเภทต่างๆ และนักโหราศาสตร์

ที่ใข้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ ก็มีการนำเอาวิธีการโหราศาสตร์แบบวิทยาศาสตร์มาใช้ 

เช่น การอ้างถึงอิทธิพลการโคจรของดวงดาว มีดาวมฤตยูเล็งลัคน์ พระเสาร์เล็งลัคน์ พระ 

อังคารเล็งลัคน์ พระราหูเล็งลัคน์ เป็นด้น

บ ท ส ร ุป

จากการส ีกษาว ิจ ัย เร ื่องแนวทางการสร ้างความเช ื่อของน ้กโห ราศาสตร ์ 

ผ ่านส ือส ิงพ ิมพ ์ในบริบททางโหราศาสตร์และบริบททางธุรก ิจ ชื่งผลการวิจัยพบว่า

ประการที่หนึ่ง น ักโหราศาสตร์ม ีการนำเสนอข่าวสารต่อสาธารณชน คือ

♦ ในบริบททางโหราศาสตร จ์ ะ ใ ข ้ว ิธ ีก า ร  ค ือ

1 ) จ ะ ใ ข ้ว ิธ ีก า ร ท ำ น า ย ใ น เ ช ิง ส ร ้า ง ค ว า ม ส ม ห ว ัง ใ น เ ร ื่อ ง ค ว า ม ร ัก  ก า ร ง า น  ก า ร เ ง ิน  

โ ช ค  ก า ร เ ร ีย น  ส ุข ภ า พ  ก า ร เ ด ิน ท า ง  ก า ร ค ้า  เ ศ ร ษ ฐ ก ิจ  ก า ร เ ม ือ ง  ฯ ล ฯ

2 )  จ ะ ใ ช ้ว ิธ ีก า ร ท ำ น า ย ใ น เ ช ิง ส ร ้า ง ค ว า ม ผ ิด ห ว ัง ใ น เ ร ื่อ ง เ ค ร า ะ ห ์ ค ว า ม ล ้ม เ ห ล ว ใ น  

ช ีว ิต ค ว า ม ร ัก  อ ุบ ้ต ิเ ห ต ุ ส ุข ภ า พ ไ ม ่ด ี ป ัญ ห า ก า ร เ ง ิน  ป ัญ ห า ก า ร เ ด ิน ท า ง  ป ัญ ห า ธ ุร ก ิจ ก า ร ค ้า  ฯ ล ฯ

3 )  จ ะ ไ ข ้ว ิธ ีก า ร ใ ห ้ค ว า ม ร ู้ท า ง ด ้า น โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ ห ร ือ ใ ห ้ค ำ ป ร ึก ษ า ป ัญ ห า ช ีว ิต

4 )  ใ ช ้แ น ว ท า ง ใ น เ ช ิง ก ล ย ุท ธ ์ก า ร โ น ้ม น ้า ว ใ จ  โ ด ย อ า ศ ัย ป ร ะ ส บ ก า ร ณ ์ท า ง ด ้า น  

โ ห ร า ศ า ส ต ร ์ ค ว า ม ม ีช ื่อ เ ส ีย ง  ค ว า ม ส า ม า ร ถ พ ิเ ศ ษ  ว ิธ ีก า ร จ ูง ใ จ ด ้ว ย ก า ร แ ท ร ก ค ต ิพ จ น ์ ค ต ิ

ธ ร ร ม  แ ล ะ ป ร ัช ญ า ช ีว ิต
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5) ใช้แนวทางสร้างความเชื่อในเชิงสัญญวิทยา ซึ่งได้แก่ Signifier ตัวหมายถึง 

คือ นักโหราศาสตร์ 1 Signified คือผลงานเขียน 1 Denotation คือการสร้างความหมายโดยตรง 

ใช้ภาษาง่าย 1 Connotation คือการสร้างความหมายโดยนัยแฝง ใช้ภาษาทางด้านโหราคาสตร์ 

1 การใช้ภาพลักษณ์ 1 การใช้ดัชนี 1 การใช้สัญลักษณ์

♦ ในบริบททางธรุก ิจ จะใช้วิธีการ คือ

1) ใช้แนวทางเชิงการโฆษณาชวนเช่ือ เช่น การใช้ข้อช้องใจชาวบ้าน การอ้างพยาน 

หลักฐาน การให้ข้อเท็จจริงไม่ครบ การสร้างความโดดเด่นให้กับพวกตน การต้ังสมญานาม การ 

สร้างกระแสความเช่ือ การอ้างถึงบุคคลหรือสถาบันที่คนยอมรับนับถือ

2) ใช้แนวทางในเชิงกลยุทธ์ทางการโฆษณา เช่น ข่าวสารการขายโดยตรง หรือ 

การใช้ข้อเท็จจริง การสาธิต การใช้เหตุการณ์ทางเทคนิคหรือวิทยาศาสตร์ การเปรียบเทียบว่า 

น่าเชื่อกว่าผู้อื่น การสร้างเป็นเรื่องราว การสร้างอารมณ์ขัน การจูงใจด้านอารมณ์

3) ใช้แนวทางใช้เชิงกลยุทธ์การตลาด ซึ่งได้แก่

(ก)ด้านผลิตภัณฑ์ เช่น การสร้างจุดขายเพื่อดึงดูดใจในการซื้อ การออกแบบ 

ผลิตภัณฑ์ คำนึงคุณค่าและอรรถประโยชน์ที่สาธารณได้รับ

(ข)ด้านราคา ได้แก่ การยอมรับของลูกค้า ราคาสินค้าที่วางขายในท้องตลาด 

(ค)การส่งเสริมการตลาด ซึ่งได้แก่ การให้คำปรึกษาฟรี (ดูดวงฟรี) การลดราคา 

(ง)การจัดจำหน่าย ซึ่งได้แก่ โดยนักโหราศาสตร์ ตัวแทนจำหน่าย และสายส่ง

ประการที่สอง เมื่อเปรียบเทียบในเชิงโหราศาสตร์แล้ว แนวทางการสร้างความเชื่อของนัก 

โหราศาสตร์ท ี่ใช ้ว ิธ ีการวิทยาศาสตร์ก ับแนวทางการสร้างความเช ื่อของนักโหราศาสตร์ 

ที่ใช้วิธีการไสยศาสตร์หรือจิตวิญญาณ.ในบริบททางโหราศาสตร์และทางธุรกิจ มีความ

เหมือนและแตกต่าง คือ

♦ ในส่วนของ Content Analysis

ม ีความเหม ือนก ันในบริบทด ้านโหราศาสตร์ คือ

1) ใช้วิธีการทำนายในเชิงสร้างความสมหวังในเรื่องความรัก การงาน การเงิน 

โชค การเรียน สุขภาพ การเดินทาง การค้า เศรษฐกิจ การเมือง ฯลฯ

2) ใช้วิธีการทำนายในเชิงสร้างความผิดหวังในเร่ืองเคราะห์ ความล้มเหลว อกหัก 

อุบ้ตเหตุ สุขภาพไม่ดี ปัญหาการเงิน ปัญหาการเดินทาง ปัญหาธุรกิจการค้า ฯลฯ

3) ใช้วิธีการให้ความรู้ทางด้านโหราศาสตร์ หรือให้คำปรึกษาปัญหาชีวิต
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4) ใช้แนวทางในเชิงกลยุทธ์การโน้มน้าวใจ โดยอาศัยประสบการณ์ทางด้าน 

โหราศาสตร์ ความมีชื่อเสียง ความสามารถพิเศษ วิธีการจูงใจด้วยการแทรกคติพจน์ คติธรรม 

และปรัชญาชีวิต

5) ใช้แนวทางสร้างความเชื่อในเชิงสัญญวิทยา ซึ่งได้แก่ Signifier ตัวหมายถึงคือ 

นักโหราศาสตร์ 1 Signified คือผลงานเขียน 1 Denotation คือการสร้างความหมายโดยตรงใช้ 

ภาษาง่าย 1 Connotation คือการสร้างความหมายโดยนัยแฝง ใช้ภาษาทางด้านโหราศาสตร์ 1 

การใช้ภาพลักษณ์ 1 การใช้ดัชนี 1 การใช้สัญลักษณ์

ม ีความแตกต ่างในบริบทด ้านโหราศาสตร์ คือ มีการใช้ภาษาโหราศาสตร์!นลักษณะ

Connotation

ม ีความเหม ือนก ันในบริบทด ้านธ ุรก ิจ คือ

1) ใช้แนวทางเชิงการโฆษณาซวนเช่ือ เช่น การใช้ข้อช้องใจชาวบ้าน การอ้างพยาน 

หลักฐาน การใช้ข้อเท็จจริงไม่ครบ การสร้างความโดดเด่นให้กับพวกตน การตั้งสมญานาม การ 

สร้างกระแสความเช่ือ การอ้างถึงบุคคล หรือสถาบันที่คนยอมรับ นับถือ

2) ใช้แนวทางในเชิงกลยุทธ์กับการโฆษณา เช่น ข่าวสารการขายโดยตรง หรือ 

การใช้ข้อเท็จจริง การสาธิต การใช้เหตุการณ์ทางเทคนิค หรือวิทยาศาสตร์ การเปรียบเทียบว่า 

น่าเชื่อกว่าผู้อื่น การสร้างเป็นเรื่องราว การสร้างอารมณ์ขัน การจูงใจด้านอารมณ์

3) ใช้แนวทางใช้เชิงกลยุทธ์การตลาด ซ่ึงได้แก่

(ก)ด้านผลิตกัณฑ์ เช่น การสร้างจุดขายเพื่อดึงดูดใจในการซื้อ การออกแบบ 

ผลิตภัณฑ์ คำนึงคุณค่าและอรรถประโยชน์ที่สาธารณได้รับ

(ข)ด้านราคา ได้แก่ การยอมรับของลูกค้า ราคาสินค้าที่วางขายในท้องตลาด 

(ค)การส่งเสริมการตลาด ซึ่งได้แก่ การให้คำปรึกษาฟรี (ดูดวงฟรี) การลดราคา 

(ง)การจัดจำหน่าย ซึ่งได้แก่ โดยนักโหราศาสตร์ ตัวแทนจำหน่าย และสายส่ง

♦ ในส่วนของ Depth Interview

มีความแตกต ่างในบริบทด ้านโหราศาสตร์ คือ

1) มีความแตกด่างกันในวิธีการสร้างความเชื่อ วิธีการวิทยาศาสตร์จะเน้นเรื่อง 

สถิติ ความเป็นเหตุเป็นผล วิธีการไสยศาสตร์ หรือจิตวิญญาณ จะเน้นเรื่องสัมผัสที่หก ไม่มี 

การอ้างสถิติ ใช้วิธีการอธิษฐานจิต

2) มีความแตกด่างในด้านจุดเด่น หรือสไตล์การดูหมอ

3) มีความแตกด่างในด้านความหลากหลายในการพยากรณ์

4) มีความแตกด่างในด้านผลงาน
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มีความแตกต่างในบริบทด้านธุรกิจ คือ

1) ม ีความแตกด่างในด้านความสามารถพ ิเศษในทางอาช ีพ

2) ม ีความแตกด ่างด ้านสถานภาพ ประสบการณ ์ด ูหมอ สถานภาพด ้านการศ ึกษา 

สถานภาพด ้านความม ีช ื่อเส ียง

3) ม ีความแตกด ่างด ้านความม ั่นคงทางรายได ้

จากข้อสันนิษฐานเบื้องด้นพบว่าแนวทางในการสร้างความเชื่อในเรื่อง 
โหราศาสตร์แต่ละแนวทางมีความแตกต่างก้นข้ึนอยู่ก้บความสามารถของนักโหราศาสตร์ 
แต่ละคน ช่ืงมีจุดเด่น หรือความสามารถไม่เท่าก้น (ยอมรับข้อสันนิษฐานการวิจัย)
ผ ู้ว ิจ ัยพบว่า น ักโหราศาสตร์แด ่ละคน ม ีจ ุดเด ่นท ี่เร ียกว ่าสไตล ์การดูหมอ หร ือ เอกล ักษณ ์Lนการ 

พยากรณ ์ท ี่แตกด ่างก ันออกไป รวมท ั้งป ัจจ ัยอ ื่นๆของน ักโหราศาสตร์ท ี่แตกด ่างก ัน เช่น ความ 

สามารถพ ิเศษ ประสบการณ ์ในการดูหมอ ความม ีช ื่อ เส ียงและสถานภาพทางด ้านต ่างๆ ไม่ 

เหม ือนก ัน เช่น การศ ึกษา อายุ รายได้ เป ีนด ้น

ผลการว ิจ ัยเร ื่อง”แนวทางการสร้างความเช ื่อของน ักโหราศาสตร์ผ ่านส ื่อส ิ่งพ ิมพ ์ ใน

บร ิบททางโหราศาสตรแ์ละธุรก ิจ” ผ ู้ว ิจ ัยพบว่า น ักโหราศาสตร์แด ่ละคนมีจ ุดเด ่นท ี่เร ียกว ่าสไตล ์ 

การดูหมอ หรือเอกล ักษณ ์ในการพยากรณ ์ท ี่แตกด ่างก ัน น ักโหราศาสตร์บางท ่านก ็ม ีความ 

ชำนาญในการทำนายรูปแบบเด ียว แด ่บางท ่านจะใช ่ว ิธ ีการทำนายในลักษณะหลากหลาย ผสม 

ผสานระหว่างว ิธ ีการว ิทยาศาสตร์ก ับว ิธ ีการไสยศาสตร์ หรือจิตวิญญาณ

นักโหราศาสตร์ท ี่ใช ่ว ิธ ีการพยากรณ ์ด ้วยวิธ ีการวิทยาศาสตร์เพ ี่ยงว ิธ ีการเด ียว เช่น

บ ุศร ินทร ์ ป ัทมาคม จะใช ่วิธ ีการดูดวงตามหลักโหราศาสตร์ใทย, จร้ญ พิก ุล จะใช่วิธ ีการดูดวง 

ตามระบบโหราศาสตร์ย ูเรเน ียน 1 เบญจะ ชินปัญชนะ จะใช่วิธ ีการดูลายมือ นักโหราศาสตร์ท ี่ 

ใช ่ว ิธ ีการไสยศาสตร์หรือจิตว ิญญาณเพ ียงวิธ ีการเด ียว สุริยัน อริยวงศ ๎โสภณ(หมอหยอง) จะใช้ 

ส ัมผ ัสท ี่หกในร่างเทพพระพ ิฆเนศวิเคราะห ์พล ังสมาธ ิดวง ส ่วนนักโหราศาสตร์ท ี่ใช ้ว ิธ ีการหลาก 

หลาย ผสมผสานระหว่างว ิธ ีการว ิทยาศาสตร์ ก ับว ิธ ีการไสยศาสตร์หร ือจ ิตวิญญาณ อาท ิตย ์ 

มลิฑอง จะใช ่ว ิธ ีการลูไฟยิบช ี ด ูลายเซ็น ลูนรลักษณ์'หรือโหง'วเอ้-ง ด ูเลขศาสตร์ ด ูดวงไทย

เพื่อความสอดคล้องตามหลักทฤษฎีการสื่อสารเพื่อการโน้มน้าวใจ นักโหราศาสตร์ 

จ ึงพยายามสร้างความเด่น ความมีชื่อเสียงให้กับตนเอง โดยการสร้างผลงานผ่านสื่อสิ่งพิมพ์!น 

ลักษณะ Signified ตามแนวคิดเรื่องสัญญวิทยาที่พยายามสร้างผลงานเขียน และตัวนักโหราศาสตร์ 

ในฐานะ Signifier พยายามที่จะใช้กลยุทธ์การโน้มน้าวใจ สร้างความเชื่อในเรื่องโหราศาสตร์ผ่าน
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สื่อส ิ่งพ ิมพ ์ บางคนอาศัยประสบการณ ์ด ูหมอมานาน ในฐานะเป็นโหราศาสตร์ อาศัยความสามารถ 

พ ิเศษ เช่น เป ็นนักวิจารณ ์บันเทิงและดนตรี เป็นนักจัดรายการวิทยุ เป็นนักเขียน นักแสดง 

ขุนทอง อสุนี ณ อยุธยา หมอลูไพ่ย ิบซ ีช ื่อดัง อาศัยประสบการณ์Iนฐานะเป็นนักเขียน นักดนตรี 

น ักวิจารณ์บันเทิงมาก่อนถึงได้เข้าสู่วงการโหราศาสตร์ เริ่มมีช ีวิตหมอดูครั้งแรกที่โรงแรมมณเฑียร 

หรือ ลุ่ริยัน อริยวงศ์โสภณ (หมอหยอง) นักโหราศาสตร์ชื่อดังอีกคนหนึ่งของเมืองไทย ที่โด่งดังมา 

ได้เพราะได้รับการสนับสนุนจากวงการบันเทิง ดูดวงให้ดารา ดูดวงให้บุคคลที่ม ีช ื่อเสียงซึ่งเป็นการ 

สอดคล้องกับแนวคิดในเรื่องการโฆษณาชวนเชื่อ ที่ม ีการอ้างถึงบุคคลหรือสถาบันที่คนยอมรับนับถือ

ข้อเสนอแนะ

1) จากการศ ึกษาวิเคราะห ์แนวทางการสร ้างความเช ื่อของน ักโหราศาสตร์ ท่ีนำ

เสนอผ ่านส ื่อส ิ่งพ ิมพ ์ เป ็นการว ิเคราะห ์ผ ู้ส ่งสารค ือน ักโหราศาสตร ์ ก ับต ัวสารคือผลงานของน ัก 

โหราศาสตร์ ด ัวผ ูว ิจ ัยไม ่ได ้ศ ึกษาถ ึงผ ู้ร ับสารค ือผ ู้อ ่าน ว ่าจะว ัดความนำเช ื่อถ ือของน ัก

โหราศาสตร์ท ี่นำเสนอข ่าวสารผ ่านส ื่อส ิ่งพ ิมพ ์เช ่นไร จ ึงนำจะม ีผ ู้ว ิจ ัยรายต ่อไปทำการศ ึกษาถ ึง 

ความพึงพอใจของผู้ร ับสาร หรือสาธารณชนทั่วไป ว ่าการทำนายพยากรณ ์ท ี่นำเสนอผ ่านส ื่อ 

ส ิ่งพ ิมพ ์น ั้น  ทั่งเซิง Positive และเซิง Negative น ักโหราศาสตร์แด ่ละคนทำนายเป ็นจริงมาก 

น้อยเพียงใด นำเช ื่อถ ือหรือไม่ และผลสะท ้อนท ี่เก ิดจากคำทำนายต ่อสาธารณชนทั่วไปม ี

ม ุมมองต่อน ักโหราศาสตร์ในลักษณะเช ่นใด

2) เน ื่องจากโหราศาสตร์ม ีอ ิทธ ิพลต่อมน ุษย6ในส ังคมเป ็นอย ่างมาก ป ัจจ ุบ ันน ี้ 

โหราศาสตร์นอกจากจะแพร่หลายในส ื่อส ิ่งพ ิมพ ์เป ็นหล ักแล ้ว ย ังม ีปรากฏตามส ื่อว ิทย ุ โทรท ัศน ์ 

เคเบ ิลท ีว ี หรือแม้แต ่'ในอินเตอร์เน ็ต ก ็ม ีเร ื่องราวของโหราศาสตร์เข ้าไปเผยแพร่ มีการผลิตคำ 

พยากรณ ์ออกมารูปของซ ีด ี-รอม จ ึงเป ็นแนวทางท ี่น ักว ิจ ัยสาขาอ ื่น  ๆนำจะศึกษาเรื่องราวของ 

โหราศาสตร์ตามส ื่อว ิทย ุ โทรท ัศน ์ และอ ินเตอร ์เน ็ตบ ้าง
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