
บฑฑิ 5

สรุป อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ

1. เพื ่อศึกษาถึงปัจจัยต่างๆ ที ่มีผลต่อการคัดเลือกเนื ้อหาด้านอสังหาริมทรัพย์  

ของหนังสือพิมพ์แนวธุรกิจ

2.  เพื ่อศึกษาถึงความสัมพันธ์ก ันระหว่างการลงโฆษณา กับการคัดเลือกเนื ้อหา  

ด้านอสังหาร ิมทรัพยf ของหนังสือพิมพ์แนวธุรกิจ

3.  เพื ่อศึกษาเปรียบเทียบถึงปัจจัย การค ัดเล ือกเนื ้อหาด้านอสังหาร ิมทร ัพย์  

ของหนังสือพิมพ์แนวธุรกิจ ระหว ่างปี เศรษฐกิจเพื ่องฟูก ับปี เศรษฐกิจถดถอย

โดยมีข้อสันนิษฐานเบื ้องด้นว่า การลงโฆษณามีผลต่อการคัด เลือก เนื ้อหา

ด้านอสังหาริมทรัพย์ในหนังสือพิมพ์แนวธุรกิจ ท ั ้ งในช ่วงภาวะเศรษฐก ิจเพ ื ่องฟ ู  และถดถอย 

และใช้วิธีว ิจัยด้งนื ้

การศ ึกษาว ิจ ัยเร ื ่องปัจจ ัย ที ่มีอิทธิพลต่อการคัดเลือกเนื ้อหาด้านอสังหาริมทรัพย์

ในหนังสือพิมพ์แนวธุรกิจ : ระหว ่างป ี เศรษฐก ิจ เพื ่องฟูกับถดถอย ซ ึ ่ งม ีว ัดถ ุประสงค์ในการว ิจ ัย

3 ประการด ังน ี ้  คือ

1 .  การว ิ เคราะห ์ เน ื ้อหา ( C o n t e n t  A n a l y s i s )

2 .  การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก ( D e p t h  I n t e r v i e w )

การว ิ เคราะห ์ เน ื ้อหา

เป ็นการว ิ เคราะห์จำนวนเน ื ้อหาด ้านอส ังหาร ิมทร ัพย ์  และการลงโฆษณาของ

ธุรกิจพัฒนาอสังหาริมทรัพย์  4 รายคือ บริษ้ที แลนด์แอนด์ เฮ ้าส์  จำก ัด(มหาชน) บริษัท 

พริอพเพอร์ด ี ้ เพอร์ เฟค จำก ัด(มหาชน) บริษัท กฤษดามหานคร จำก ัด (มหาชน) และบริษัท 

คุภาลัย จำก ัด(มหาซน) ในหนังสือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจ และหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจช่วง



เ ป ร ี ย บ  เ ท ี ย บ6 เดือนแรก (มกราคม-ม ิถ ุนายน)ของป ี  2 538  ซึ่ง เป็นปี เศรษฐกิจเพิ ่องฟู  

กันช่วง 6 เด ือนแรก(มกราคม-ม ิถ ุนายน ) ของปี  2 540  ป ี เศรษฐก ิจถดถอยโดยการส ุ ่ม

ตัวอย่างใช้วิธีนับทุกฉบับของช่วง เวลา ท ี ่กำหนดสำหรับทำการวิจัย ปีละ 48 ฉบับ ของ 

หนังสือพิมพ์แด่ละฉบับ สำหร ับหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจเส ือกเฉพาะฉบับกลางและฉบับ

ปลายสัปดาห์  เนื ่องจากหนังส ือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจได้ เพิ ่มความถี ่จาก สัปดาห์ละ 2

ฉบับ เป็น 3 ฉบับ เมื่อ เดือน มีนาคม 2539  ก่อนลดเป็นสัปดาห์ละ 2 ฉบับ เช่นเดิม

ในเด ือน ธันวาคม 2540  และการว ิ เคราะห ์ 'ข ้อม ูลใช ้บรรยายเช ิงพรรณา( D r s c r i p t i v e  

S t  a t  i ร t i c s ) และจำนวนร ้อยละ (%)

การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก

ผู ้ว ิจ ัยได้ เสือกกลุ ่มตัวอย่างจากการสัมภาษณ์บุคคล 3 กลุ ่มด้งนี ้ คือ 

1 . สัมภาษณ์ผู ้บริหารของบริษัทพัฒนาอสังหาร ีมทรัพย์ที ่ ร ับผิดชอบงานด้านโฆษณา 

ประซาส ัมพ ันธ ์และการตลาดจำนวน 4 คน

2 .  สัมภาษณ์ บรรณาธ ีการบร ิหาร 2 คน บรรรณาธีการข ่าวก ่อสร ้างที ่ด ิน 2 

คนและผู ้ช ่ วยหัวหน้าข่าวอีก 1 คน รวม 5 คน

3 .  สัมภาษณ์ผู ้บริหาร บริษัทตัวแทนโฆษณาที ่ เคยดูแลลูกค้าบริษฑพัฒนาอสังหา 

รีมทรัพย์จำนวน 2 คน

ส ร ุ ป ผ ล ก าร ว ิ จ ั ย

ตอนที ่  1 ว ิ เ ค ร า ะ ห ์ จ ำ น ว น เ น ี ้ อ ฺ ห า แ ล ะ ก า ร ล ง โ ฆ ษ ณ า ข อ ง  4 บร ิ ษ ั ท คื อ บร ิษ ั ท  

แ ล น ด ์ แ อ น ด ์ เ ฮ ้ า ส ์  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ซ น ) บ ร ิ ษ ั ท  พ ร ็ อ พ เ พ อ ร ์ ต ี ้ เ พ อ ร ์ เ ฟ ค  จ ำ ก ั ด  ( ม ห า ช น )  บร ิ ษ ั ท  

ศ ุ ภ า ล ั ย จ ำ ก ั ด ( ม ห า ช น ) แ ล ะ บ ร ิ ษ ั ท  ก ฤ ษ ด า ม ห า น ค ร  จ ำ ก ั ด ( ม ห า ซ น ) ใ น ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ป ร ะ ช า ช า ต ิ  

ธ ุ ร ก ิ จ แ ล ะ ห น ั ง ส ื อ พ ิ ม พ ์ ฐ า น เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  ร ะ ห ว ่ า ง ค ร ึ ่ ง ป ี แ ร ก  2 5 3 8  ซึ ่ง เ ป ็ น ป ี ท ี ่ ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิ จ  

เ พ ิ ่ อ ง ฟ  ก ั บ ค ร ึ ่ ง ป ี แ ร ก ข อ ง ป ี  2 5 4 0  ซึ ่ง เ ป ็ น ป ี ท ี ่ ภ า ว ะ เ ศ ร ษ ร ก ิ จ ถ ด ถ อ ย สรป ได ้ด ้ งน ี ้
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1 .1  จำนวนเนื ้อv n และการลงโฆษณาคร ึ ่ งป ีแรก 2538  ปี เศรษฐกิจเรึ ่ เองฟู

1 . 1 . 1  หนังสือพิมพ์ประซาชาติธ ุรกิจนำเสนอจำนวนเนี ้อหาบริษัท แลนด์แอนด์  

เอ้าส์  จำก ัด(มหาซน)  มากที ่สุด

1 . 1 . 2  หนังส ือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจนำเสนอจำนวนเนื ้อหา บริษัท พริอพเพอร์ตี ้  

เพอร์ เฟค จำก ัด (มหาชน) มากที ่สุด

1 . 1 . 3  โฆษณาของบริษัท แลนด์แอนด์ เอ้าส์  จำก ัด(มหาชน)ม ีจำนวนชิ ้นส ูงส ุด  

ทั ้ งใน หนังสือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจ และหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ

1 . 2  จำนวนเนื ้อหาและการลงโฆษณาคร ึ ่ งป ีแรก 2540  ปี เศรษฐกิจถดถอย

1 . 2 . 1  หนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ และหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจนำเสนอ 

จำนวนเนื ้อหาบริษัท แลนด์แอนด์ เอ้าส์  จำก ัด(มหาซน)มากที ่ส ุด

1 . 2 . 2  หนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจมีจำนวนชิ ้นโฆษณาบริษัท แลนด์แอนด์ เอ้าส์  

จำก ัด(มหาซน)มากที ่ส ุด

1 . 2 . 3  หนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ มีจำนวนชิ ้นโฆษณาบริษัท พริอพเพฮร์ตี ้  

เพอร์ เฟค จำก ัด (มหาชน) มากที ่สุด

1.3 การนำเสนอจำนวนเน ื ้อหาและการลงโฆษณาระหว ่างคร ึ ่ งป ีแรก 2538 ปี 

เศรษฐกิจเพิองฟู  กับครึ ่ งปีแรก 2540 ปี เศรษฐกิจถดถอย

1 . 3 . 1  ปี เศรษฐกิจเหื ่ เองฟูหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ และหนังสือพิมพ์  

ฐานเศรษฐกิจนำ เสนอจำนวนเนื ้อหาของบริษัท แลนด์แอนด์ เอ้าส์  จำก ัด ( มหาชน)มากที ่ส ุด

1 . 3 . 2  ป ี เศรษฐกิจเพิองฟู  หนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ นำเสนอจำนวน  

เนื ้อหา บริษัท แลนด์แอนด์ เอ้าส์  จำก ัด(มหาชน)มากกว ่า  หนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ
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1 . 3 . 3ปี เศรษฐกิจ เฟืองฟู  จำนวน’ชิ ้นโฆษณาบริษัทของ แลนด์แอนด์ เฮ้าส์

จำก ัด (มหาชน) ในหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจมากกว่าหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ

1 . 3 . 4  ป ี เศรษฐกิจถดถอย หนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ และหนังสือพิมพ์  

ฐานเศรษฐก ิจนำเสนอจำนวนเน ี ้อหาของ บริษัท แลนด์แอนด์ เฮ้าส์  จำก ัด(มหาชน)มากที ่ส ุด

1 . 3 . 5  ป ี เศรษฐกิจถดถอย หนังส ือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจนำเสนอจำนวนเนื ้อหา  

และมีจำนวนชิ ้นโฆษณา บริษ้ทแลนด์แอนด์ เฮ้าส์  จำก ัด (มหาชน) มากกว่าหนังสือพิมพ์ประชา 

ชาติธุรกิจ

1 . 4  เปร ียบเท ียบการนำเสนอจำนวนเนอหา ก ับการลงโฆษณาระหว ่าคร ึ ่ งป ีนรก  

2538  ปี เศรษฐกิจเพิองฟู  กับครึ ่ งปีแรก 2540  ปี เศรษฐกิจถดถอย

1 . 4  .1 หนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ และหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐก ิจนำเสนอ  

จำนวนเนื ้อหา บริษัท ,พัฒนาอสังหาริมทรัพย์  ที ่ทำการศึกษาทั ้ ง 4 ราย ในปี เศรษฐกิจถดถอย  

มากกว่า ป ี เศรษฐกิจเพิองฟู  และนำ เสนอจำนวนเนื ้อหา บริษัท แลนด์แอนด์ เฮ ้าส์  จำกัด 

(มหาชน)มากที ่ส ุด

1 . 4 . 2  จำนวนชิ ้นโฆษณาของบริษัทพัฒนาอสังหาริมทรัพย์  ในหนังสือพิมพ์  

ประชาชาติธ ุรก ิจ และหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ ในปี เศรษฐกิจเหื ่ เองฟูมากกว่าปี เศรษฐกิจ 

ถดถอย

1 . 4 . 3  จำนวนชิ ้นโฆษณาบริษัท แลนด์แอนด์ เฮ ้าส์  จำก ัด(มหาชน)ในหน ังส ือ  

พิมพ์ฐานเศรษฐกิจ ปี เศรษฐกิจถดถอย มากกว ่าป ี เศรษฐกิจ เนื ้องฟู

1 . 4 . 4  จำนวนชิ ้นโฆษณาบริษัท แลนด์แอนด์ เฮ ้าส์  จำก ัด(มหาชน)ในหน ังส ือ  

พิมพ์ประซาชาติธุรกิจ ปี เศรษฐกิจถดถอยน้อยกว ่าปี เศรษฐกิจ เนื ้องฟู

1.5  เปรียบเทียบจำนวนช้ินโฆษณา ของบริษัทพัฒนาอส้งหาริมทรัพย์ท่ีทำ 

การสืกษา 4 ราย

1 . 5 . 1  ปี เศรษฐกิจถดถอย จำนวนชิ ้นโฆษณาบริษัท แลนด์แอนด์ เฮ ้าส์  จำกัด 

(มหาชน) ในหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจมีมากกว่าหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ
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1 . 5 . 2  ป ี เศรษฐกิจถดถอย จำนวนชิ ้นโฆษณาบริษัท แลนด์แอนด์ เฮ ้าส์  จำกัด 

(มหาชน) ในหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจมีมากกว่าหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ

1 . 5 . 3  หนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจนำ เสนอจำนวนเนื ้อหาของบริษ้ทํ  แลนด์  

แอนด์ เฮ ้าส์  จำก ัด (มหาชน) มากกว่าหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ

1 . 5 . 4  จำนวนชิ ้นโฆษณาของบริษัท พริอพเพอร์ตี ้ เพอร์  เฟค จำก ัด(มหาชน)  

ในหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ มากกว่าหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ

1 . 5  .5  หนังสือพิมพ์  ประชาชาติธ ุรก ิจ นำเสนอจำนวนเน ึ ๋อหาของ บริษัท

กฤษดามหานคร จำก ัด(มหาชน ) มากกว่าหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ

1 . 5 . 6  จำนวนชิ ้นโฆษณาของ บริษัท กฤษดามหานคร จำก ัด (มหาชน)ใน  

หนังสือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจ และหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ เท่ากัน

1 . 5 . 7  จำนวนชิ ้น โฆษณาของ บริษัท่ ศุภาลัย จำก ัด(มหาซน)ในหนังส ือพิมพ์  

ประชาติมากกว่าหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ

1 . 6  เปร ียบเท ียบการนำเสนอเน ื ้อหาระหว ่างหน ้าแรกก ับหน ้าใน ของหนังสิอ 

พิมพ์ประชาชาต ิธ ุรก ิจ และหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐก ิจระหว ่างด ่ร ึ ่ งป ีแรก 2538 ปี เศรษฐกิจ 

เพิองฟูกัมดรี ่ งปีแรก 2540 ปี เศรษฐกิจถดถอย

1 . 6 . 1  . ป ีเศรษฐกิจเหี ่ เองฟู  หนังสือพิมพ์  ประชาชาติธ ุรก ิจ และหนังสือพิมพ์  

ฐานเศรษฐก ิจนำเสนอจำนวนเน ื ้อหาของ บริษัท่ แลนด์แอนด์ เฮ้าส์  จำก ัด(มหาชน ) ในหนำ 

แรกเพ ียงรายเด ียว

1 . 6 . 2  ปี เศรษฐกิจถดถอย หนังสือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจ และหนังสือพิมพ์

ฐานเศรษฐก ิจ นำ เสนอจำนวนเนื ้อหาของบริษัท่พัฒนาอสังหาริมทรัพย์  ที ่ทำการศึกษาในหน้า 

แรกทุกบริษัท

1 . 6  .3  ปี เศรษฐกิจถดถอย หนังสือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจ และหนังสือพิมพ์

ฐานเศรษฐกิจนำ เสนอ จำนวนเนื ้อหาของบริษัทพัฒนาอสังหาริมทรัพย ์ที ่ทำการศึกษามากกว ่า  

ปี เศรษฐกิจ เพิองฟู
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1 . 6 . 4  หนังสือพิมพ์  ฐานเศรษฐก ิจ นำ เสนอจำนวนเน ื ้อหาของ บริษัทพัฒนา 

อสังหาริมทรัพย์  ที ่ทำการศึกษามากกว่าหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ

ดอนท่ี 2 ว ิ เคราะห ์  ความคาดหว ังจากการใช ้งบลงโฆษณา ในปี 2538

ปี เศรษฐกิจ เนื ้องฟู และปี 2 540  ป ี เศรษฐกิจถดถอยและความคิดเห็นต่อการลงโฆษณามีผล  

ต่อการคัดเล ือก เนื ้อหาของหนังสือพิมพ์  ของผู ้บริหารที ่ ร ับผิดชอบด้านโฆษณาประชาสัมพันธ์

และการตลาดของทั ้ ง 4 บริ ษัท คือ บริษ้ท แลนด์แอนด์ เฮ้าส์  จำกัด (มหาชน)

บริษ้ท พร ็อพเพอร์ต ี ้ เพอร์ เฟคจำกัด (มหาชน) บริษ้ทํ กฤษดามหานคร จำกัด (มหาชน)  

และบริษัท คุภาลัย จำกัด (มหาชน) สรุปได้ด้ งนื ้

2 . 1  งบโฆษณาของบริษัทพ์พนาอสังหาริมทรัพย์  4 ราย ที ่ทำการศึกษา ในปี  

2540  ป ี เศรษฐกิจถดถอยลดลงมากว ่าคร ึ ่ งเม ื ่อเท ียบก ับงบประมาณในปี  2 538  ปี เศรษฐกิจ 

เนื ้องฟู ทั ้ งนื ้ เนื ้องจากธุรกิจพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ซบ เซาตามภาะเศรษฐก ิจ  หลายบริษัท 

จึงให้ความสำคัญ กับงานประชาสัมพันธ์ในการเผยแพร ่ข ้อม ูลข ่าวสาร เกี ่ยวกับบริษัทและ 

สินค้ามากขึ ้น และหันไปลงโฆษณากับหนังสือพิมพ์รายวันห้วสื เช่น หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ และมี  

แนวโน้มลงโฆษณากับ หนังสือพิมพ์แนวธุรกิจลดลง เนื ่องจากมีความเห็นว ่า หนังสือพิมพ์ใน 

กลุ ่มนื ้ม ีประสิทธิผลถึงการเช้าถึ งกลุ ่มเปิาหมายได้ส ู งกว ่า

2 . 2  บริษัทพ์ฒนาอสังหาริมทรัพย์วางแผนสื ่อโดยยึดเกณฑ์คุณภาพของหนังสือพิมพ์

และสามารถส ื ่อสารได้ตรงก ับกล ุ ่มเป ีาหมาย ที ่ต ้องการขายสินค้า และการนำ เสนอข่าว

เชิงบวกของหนังสือพิมพ์ฉบับใดฉบับหนึ ่ง ไม่มีผลต่อการพิจารณา เสือกลงโฆษณา หากไม่มี

คุณสมบัติด้ งกล่าว และไม่ ได ้คาดหว ังว ่ า เม ื ่อลงโฆษณาแล้วจะได ้ร ับการตอบสนองด้วยการ

รายงานข ่าว  เชิ งบวก

2 . 3  ผู ้ร ับผิดชอบงานโฆษณาประชาสัมพันธ์  และการตลาด ของบริ ษัทพ์ฒนา

อสังหาริมทรัพย์  ท้ัง 4 บร ิษ ัทต ่างทราบด ีว ่ าการบร ิหารงาน ระหว ่างกองบรรณาธ ิการก ับ  

ฝ่ายการตลาดของหนังสือพิมพ์แแยกกัน แต่ม ีความเห็นว ่าการลงโฆษณามีผลต่อการคัดเล ือก 

เนื ้อหาด้านอสังหาริมทรัพย์ของ หนังสือพิมพ์แนวธุรกิจ โดยให้ เหต ุผลว ่า เป ีนเร ื ่องของ

ค วาม เก รง ใจ  .หร ือไม่ต ่างจากการหว่านพิชเพื ่อหว ังผล และในช ่วงภาวะเศรษฐก ิจถดถอย



อ ่านาจในการต ่อรองของกองบรรณาธ ิการลดลง บริษัทพั«เนาอสังหาริมทรัพย์จะใช้วิธีกด

ดันผ่านฝ่ายการตลาดในกรณี 'ที ่มีปัญหา เกี ่ยวกับ ข่าว ขณะที ่ ในช่วง เศรษฐกิจ เพื ่ องฟู จะใช้

การพูดค ุยก ับกองบรรณาธ ิการโดยดรง

ตอนท่ี 3 ว ิ เคราะห ์ เหต ุผลในการเป ิด ส่วนข ่า วก่อสร ้า ง ท่ีดินกระบวนการ

และปัจจัย ต่างๆที ่ ใช ้ ในการคัดเล ือกเนื ้อหาด้านอสังหาร ิมทร ัพย์  รวมทั ้ งการลงโฆษณาของ  

บริษัทพั«เนาอสังหาริมทรัพย์มีผลต่อการคัดเลือกเนื ้อหา จากผู ้บร ิหารงานข่าวและผู ้ส ื ่อข ่าว

ของหนังสือพิมพ์  2 ฉบับ คีอหนังสือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจ และหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ

ระหว ่างป ี  2 5 38  เศรษฐกิจเพื ่องฟู  กับปี 2 540  เศรษฐกิจถดถอย สรุปได้ดั งนื ้

3 .1 การเปิดส ่วนข่าวก ่อสร ้างที ่ด ิน ของหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ และ

หนังสือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจ เป ีนการตอบสนองความต้องการของตลาดโฆษณามากกว ่า

ตอบสนองความต้องการด ้านข ่าวสารของผ ู ้อ ่ าน

3 . 2  กระบวนการคัดเล ือกเนื ้อหาของหนังส ือพิมพ์ประชาชาติธ ุรก ิจก ับ หนังสือ

พิมพ์ฐานเศรษฐกิจ ไม่แตกต่างกันกล่าวคือ เร ิ ่มจากผู ้ส ื ่อข ่าวส่งข ่าวมายังหัวหน้าข ่าว

(หร ือบรรณาธิการข ่าวก ่อสร ้างท ี ่ด ิน) เพื ่อพิจารณาจัดลำดับความสำคัญว่าจะนำ เสนอหน้าใน  

หรือหน้าแรก หากเป็นหน้าแรกห ัวหน้าข ่าวจะต้องนำประเด ินเช ้าท ี ่ประช ุมกองบรรณาธ ิการ  

ประจำสัปดาห ์  ซ ึ ่ งบรรณาธ ิการบร ิหาร จะ เป็นผู ้ชี ้ ขาดว่าจะนำ เสนอข่าวใด เป็นข่าวนำ หรือ 

ข่าวหน้าแรก

3 . 3  ปัจจัยในการคัดเล ือกเนื ้อหา ของหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจและหนัง 

สือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ ยึดหลักองค์ประกอบข่าว ต่างๆ เช่นความใหม่สด ผลกระทบ ความ  

ขัดแย้ง เป็นต้น

3 . 4  ความสนิทสนมกับแหล่งข่าวมีผลต่อการคัดเลือกเนื ้อหา เนื ่องจากผู ้สื ่อข่าว 

หร ือผ ู ้บร ิหารงานข่าวก ่อสร ้างที ่ด ินจะไต้ร ับการร ้องขอจากแหล่งข ่าวที ่ม ีความสนิทสนมให้ เล ิก 

หรือยุต ิการนำเสนอข่าวที ่ม ีผลลบต่อบริษัทหรือตัวเองไต้

3 . 5  การลงโฆษณามีผลต่อการคัดเล ือกเนื ้อหา เน ื ้องจากนโยบายของบร ิษ ัท

เช่นหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ จะให้ฝ่ ายข่าวก่อสร้างที ่ดินนำ เสนอข่าว เพื ่อสนับสนุนการ 

ทำงานของฝ ่ายการตลาด และการนำ เสนอข่าวบริษัทที ่มีการดำ เนินธุรกิจร่วมกันเช่น
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ธนาคารเจ ้าของ  เงินกู ้  หรือบริษัทผู ้ลงโฆษณาจะมีนโยบายให้นำ เสนออย ่างระม ัดระว ัง

ส่วนหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ ในช่วงวิกฤติปีที ่ผ่านมา บรรรณาธ ิการบร ิหารยอมร ับว ่า  

ได ้นำเสนอข ่าวเพ ื ่อช ่วยเหล ือวงการพัฒนาอสังหาร ิมทร ัพย ์  เช ่นเสนอข ่าวให้ภาคร ัฐออก

นโยบาย เพื ่อแก้ ไขปัญหาให้กับวงการพัฒนาอสังหาริมทรัพย์  สำหรับการลงโฆษณานั ้นมีผล 

ต่อการคัดเล ือกเนั ้อหาทางอ้อม

ตอนท่ี 4 ว ิ เคราะห ์ เกสค1ในการคัดเลือกสื ่อ เพ ื ่อการวางแผนการใช ้ส ื ่อ

โฆษณาและประชาสัมพันธ์  ให้กับบริษ้ทพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ของบริษัทตัวแทนโฆษณา ทั ้ งในปี  

2538  ปี เศรษฐกิจเพื ่องฟูและปี  2 540  ปี เศรษฐกิจถดถอย สรุปได้ตังนี ้คือได้ตั งนี ้คือ

4 .  1 ผู ้บริหารบริษัทตัวแทนโฆษณาใช้หลักเกทคาสื ่อที ่ เช้ าถึ งกลุ ่มเป้าหมายของ

สินค้าได้มากที ่ส ุดเป็นหลักเกณฑ์ในการคัดเลือกสื ่อเพื ่อวางแผนงานโฆษณา

4 . 2  การนำเสนอเน ี ้อหาของบร ิษ ัท ที ่ ว ่ าจ ้างให้วางแผนโฆษณาไม่มีผลต่อคัด 

เล ือกเพื ่อวางแผนงานโฆษณา

4 . 3  การวางแผนส ื ่อในเศรษฐกิจเพ ื ่องฟ ู  และเศรษฐก ิจถดถอยจะมีความ

แตกต่างกัน กล่าวคือ ในช ่วงปี เศรษฐกิจถดถอย บริษัทํพัฒนาอลังหาริมทรัพย์  จะลดงบ

การชื ้อสื ่อโฆษณาลง และใช้งบอย่างคุ ้มค่ามุ ่ งไปในสื ่อที ่ เช ้ าถึ งกลุ ่มคนมากที ่ส ุด ขณะเดียวกัน 

ได้หันไปใช้กลยุทธด้านประซาสัมพันธ์มากชื ้น

อภิปรายผล

แนวค ิดการกำหนดวาระข ่าวสาร (A genda  - s e t t i n g ) 1 ซึ ่ งแนวคิดนี ้ ให้

ความสำคัญกับสื ่อสารมวลชน ในแง ่การเป็นผ ู ้กำหนดประ เด ีนการร ับร ู ้ เหต ุการ ์ณข ่าวสารของ  

ประชาชน โดยแนวทางการศ ึกษาแนวคิดต ังกล ่าวในปัจจ ุบ ัน เน้นสื ่อมวลชนในฐานะผู ้ช ักชวน 

หรื อโน้ มน้ าวใจ ( P e r s u s i o n )  และแนวคิดนายประต ูข ่ าวสาร ( G a t e k e e p e r ) 2 หรือ 

บุคคลที ่ทำหน้าท ี ่ค ัดเล ือกข ่าวสารและต ัดส ินใจว ่าข ่าวสารใดจะส ่งไปย ังมวลชน ซึ ่งบุคคลที่ทำ

1พัชนี เชยจรรยาและคนอ ื ่น ,อ ้างแล ้ว .

2 อ้ างถึ งใน พิ ระ จ ิรโสภณ 2529 :  อ้ างแล้ ว



1 1 3

หน้าที ่นี ้มีชั ้นลำดับความสำคัญเรียงตามลำดับดังนี ้คือ ผู ้สื ่อข่าว จากผู ้ 'สื ่อข่าว หัวหน้าข่าว  

หัวหน้ากองบรรณาธิการ และบรรณาธ ิการบร ิหาร ซึ ่ งตรงกับหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจและ 

หนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจที ่ เปิดส่วนข่าวก่อสร้างที ่ด ินในปี  2531

บริสุฑร กาสินพิลา บรรณาธ ิการบร ิหาร หนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ กล่าวว ่า  

ในช ่ว งแรก (ระหว ่า งป ี  2531 - 2 5 3 4 )  ข่าวที ่มีผลต่อราคาที ่ดินเช่น กฎหมายเวนคืนจะได้ร ับ  

ความสนใจและถูกจัดอันดับสำค ัญ ในลำดับต้นๆ ต่อมา เม ื ่อมีการพัฒนาโครงการขึ ้นมาข่าว

เป ิดต ัวโครงการใหม ่  ได้ร ับความสำคัญในลำดับต้นๆ ซึ่ง เท่ากับว่าหนังสือพิมพ์คือ ผู ้ 'เลือก 

และกำหนดว ่าข ่าวสารประ เภทใดที ่ผู ้อ่านสนใจ

เช่นเดียวกับ อนิวัตร ประก ิจวรพงด์ อดีตบรรณาธิการข่าวก่อสร ้างที ่

ดินหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ กล่าวว ่าการเปิดส่วนก่อสร ้างที ่ด ินของ หนังสือพิมพ์

ฐานเศรษฐก ิจ เพ ื ่อรองร ับตลาดโฆษณามากกว ่าตอบสนองความต้องการของผ ู ้อ ่ าน

ทั ้ งน ี ้จากว ิ เคราะห์ เน ื ้อหาพบว่า หนังสือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจ และหนังสือพิมพ์  

ฐานเศรษฐก ิจ มีจำนวนเนื ้อหาของบริษัท แลนด์แอนด์ เฮ้าส์  จำกัด (มหาชน) มากที ่สุดคือ 

38 ขึ ้นในปี 2538  ป ี เศรษฐกิจเพื ่องฟู  และจำนวน 51 ขึ ้นในปี 2540  ป ี เศรษฐกิจถดถอย  

ตามลำด ับ (ตารางท ี ่  15)

การนำเสนอเน ื ้อหา บริษัท่ แลนด์แอนด์ เฮ้าส์  จำก ัด (มหาชน) ของหนังสือพิมพ์  

ประชาชาติธ ุรก ิจ และหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ เป็นไปในทิศทาง เด ียวกับการลงโฆษณา 

กล่าวคือ จำนวนขึ ้นโฆษณาของ บริษัท แลนด์แอนด์ เฮ้าส์  จำก ัด(มหาชน)ส ูงกว ่า  บริ ษัท 

พัฒนาอสังหาริมทรัพย์ 'ที ่ท่าการศึกษาทุกราย เช่นเดียวกับเนื ้อหา โดยปี เศรษฐกิจ เพื่อง

ฟูกับถดถอยมีขึ ้นโฆษณา ในหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจและหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจจำนวน 

145 ขึ ้น และ 52 ขึ ้นตามลำดับ

การที ่บริษัท แลนด์แอนด์ เฮ ้าส์  จำก ัด (มหาชน) ไต้ร ับความสนใจจากหนังส ือ  

พิมพ์แนวธุรกิจทั ้ ง 2 ฉบับ เนื ่องจาก เป็นผู ้ 'นำตลาด( M a r k e t  l e a d e r )  การเคล ื ่อน  

ไหวทางธ ุรก ิจจ ึ งไต ้ร ับความสนใจ จากสื ่ออีกทั ้ งใช้ งบโฆษณามากกว่า บริษัทพัฒนาอสังหา 

ริมทรัพย์ที ่ทำการศึกษารายอื ่นๆ โดยช ่วง เศรษฐกิจ เพื ่องฟู บริ ษัท แลนด์แอนด์ เฮ ้าส์  จำกัด 

(มหาชน) ในงบโฆษณาถึง 450  ล้าน เปรียบเทียบกับ บริษัท กฤษดามหานคร. จำกัด
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จำก ัด (มหาชน )ใช ้  200  ล้านบาท บริษัท คุภาลัย จำก ัด (มหาชน)ใช ้  100 ล้านบาท

จึงอาจกล่าวได้ว่าจำนวนเนอหาของ บริพ ั1 แลนด์แอนด์เฮ้าด์ จำกัด(มหาชน) 

ท่ีได้รับการนำ เสนอสูงสุดในหน้งสิอพิมพ์ประชาชาติธุรกิจ นละหนังสิอพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ มี

ดวามส้มพนํธ์กับงบโฆษณา คีอท้าใช้งบประมาณมากจำนวนเน๋ึอหาที่ถูกนำ เสนอก็จะมากตามชื้น 

ไปด้วย

อย่างไรก็ตามแม้ผู ้ ร ับผิดชอบด้านการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ของ บริษัท

แลนด์แอนด์ เฮ ้าส์  จำก ัด(มหาชน) บริษ้ท พร ็อพเพอร์ด ี ้ เพอร์ เฟค จำก ัด(มหาชน) บริษัท 

กฤษดามหานคร จำกัด (มหาชน) และบริษัท คุภาลัย จำก ัด(มหาชน)รวมถ ึงบร ิษ ัท

ตัวแทนโฆษณา( A g e n c y ) ยึดหลักสื ่อที ่ตรงกลุ ่มเปัาหมายสินค้า เป็นเกณท์ไนการตัด เลือก

ส่ือ เพื ่อวางแผนโฆษณา แต่ในทางปฏิปดแล้ว เจ้าของสินค้าอาจขอให้บริษัทตัวแทนโฆษณา

เลือกหนังสือพิมพ์ที ่สนับสนุนด้านข่าวสารบริษัทตนบรรจุลงไปในการวางแผนสื ่อ หรือเลือก

เพราะมีความสนิทสนมกันในลักษณะแหล่งข่าวกับผู ้สื ่อข่าว

เช่นกรณี บริษัท แลนด์แอนด์ เฮ้าส์  จำก ัด(มหาชน) เลือกลงกับหนังลือพิมพ์  

ประชาชาติธ ุรก ิจมากกว ่าหนังส ือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ เนื ่องจากผู ้บร ิหารของบริษัท แลนด์แอนด์  

เฮ ้าส ์จำก ัด(มหาชน) กับหนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจมีความสนิมสนมกัน

ทั ้ งน ี ้ ในช่วงภาวะ เศรษฐกิจถดถอย ได้ส ่ งผลโดยตรงต่อหนังสือพิมพ์ประชาชาติ  

ธ ุรก ิจและหนังส ือฐานเศรษฐกิจ เนื ่องจากธุรกิจพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ซึ ่ ง เคยเป็นผู ้ ชื ้อพี่ 'นที ่

โฆษณารายใหญ่ในช ่วงภาวะเศรษฐกิจเพ ื ่องฟ ู  ได ้ลดงบโฆษณาลงมามากกว ่าคร ึ ่ งหนึ ่ ง เช่น 

บริษัท แลนด์แอนด์ เฮ้าศ์  จำก ัด(มหาชน) เคยใช ้งบ 450 ล ้านบาทในช่วงภาวะ เศรษฐกิจ 

เพื ่องฟู ลดลงเหลือ เพียง 100 ล ้านบาทในช ่วงภาวะเศรษฐก ิจถดถอย บริษัท กฤษดามหา 

ครจาก 200  ล้านบาทลดลงเหลือ 40 ล้านบาทเป็นด้น

การลดลงของงบโฆษณาในช ่วงสภาวะ เศรษฐกิจถดถอยส่งผลโดยตรงต่อหนังส ือ 

พิมพ์ประชาชาติธุรกิจและหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ ซึ่ง เป็นองค์กรธุรกิจประ เภทหนึ ่งที ่ตัอง 

ม ุงแสวงหารายได ้และกำไรจากการประกอบการ  ต ังผลการว ิจ ัย เร ื ่ อ ง ,' พัฒนาและ

แนวของอตสาหกรรมสื่อมวลซน' 'ของ อัฌรสา พาณิชสืริ  คณะนิ เทศศาสตร์
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จุหาลงกรณ์มหาวิทยาลัยที ่สร ุปไว้ว ่ า

สื ่อคีอสินค้าทางวัฒนธรรม ท ี ่ม ีกระบวนการผล ิตเพ ื ่อแสวงหากำไรเช ่นเด ียวก ับ  

สินค้าอุปโภคบริ โภคฉะนั ้นการเพื ่มขึ ้น1ของชิ ้นเนื ้อหาของบริษัทพัฒนาอลังหาริมทรัพย์  ที ่ทำการ 

ศึกษาทั ้ง 4 ราย ในช่วงภาวะเศรษฐกิจถดถอยขณะที ่จำนวนชิ ้นโฆษณาลดลงอีกทั ้ ง เนั ้อหาที ่  

นำเสนอซึ ่ ง  ส่วนใหญ่ เป็นข่าวนั ้นล ้วนมี เน ื ้อหาสาระเชิงบวก จึงมีนัยสำคัญกับปัจจัยที ่มีอีทธิพล 

การคัดเลีอกเนั ้อหาของหนังสือพิมพ์แนวธุรกิจทั ้ ง 2 ฉบับ

ทั ้ งนี ้แรงกดดันจากปัจจัยทางธุรกิจ ต่อการคัดเลือกเนี ้อหาของหนังสือพิมพ์แนว 

ธุรกิจทั ้ ง 2 ฉบับมีความชัดเจนมากชิ ้น โดย อธิป พิซานนท์  กรรมกการและรองผ ู ้

จ ัดการบริษัท คุภาลัย จำก ัด(มหาชน)มองว ่าป ัจจ ุบ ันตลาดสื ่อ เป็นของผู ้ชิ ้อ ซ ึ ่ งตรงข้ามกับ

ช่วง เศรษฐกิจเพื ่องฟูปัจจุบันบริษัทพัฒนาอสังหาริมทรัพย์  ม ีช ่องทางในการเลือกชิ ้อส ื ่อมากชิ ้น  

และย ังคาดหว ังว ่ า เมื ่อลงโฆษณาแล้วจะไม่ถ ูกว ิพากษ์ว ิจารณ์ เช ิ งลบ จากหนังสือพิมพ์ที ่ ชิ ้อพื ่นที ่  

โฆษณาและ ศุภรัชฎ์  ว ิ ระกุล ผ ู ้ช ่ วยกรรมการผู ้จ ัดการ บริษัท แลนด์แอนด์ เฮ ้าส์  จำกัด 

(มหาชน) กล่าวว ่า อำนาจต ่อรองของกองบรรณาธ ิการในช ่วงภาวะเศรษฐก ิจถดถอยลดลง

ขณะเดียวกัน อนิวัตร ประก ิจวรพงศ อดีตบรรณาธ ิการข ่าวก ่อสร ้าง-

ที่ ดิน หนังพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ ยอมร ับว ่าช ่วงภาวะเศรษฐกิจถดถอย ม ีการร ้องขอจากฝ่าย  

บริหารให้กองบรรณาธิการนำ เสนอเนี ้อหา เพื ่อสนับสนุนการหาโฆษณา เช่นมีการนำ เสนอ

เนื ้อหาการ เป ิดดัวโครงการใหม่พร ้อมกับ การลงโฆษณา เป ิดด ัวโครงการ เดียวกันเป็นต้น

ซ ึ ่ งสะท้อนให้ เห ็นว ่าการลงโฆษณา มีอิทธิพลต่อการดัดเลือกเนื ้อหาของหนังลือพิมพ์แนวธุรกิจ 

ทั้ง 2 ฉบับ

นอกจากนี ้  การท ี ่แรงกดดันจากป ัจจ ัยทางธ ุรก ิจในช ่วงภาวะ เศรษฐกิจเพื ่องฟูกับ 

น้อยกว่าถดถอย เน ื ่องจากในช่วงธ ุรก ิจเพื ่องฟู  ธ ุรกิจหนังสือพิมพ์ซ ึ ่ งมี เป้าหมายในการแสวง  

หากำไรเช ่นเด ียวก ับธ ุรก ิจท ั ้ วๆไป ไม ่ ได ้ร ับแรงกดด ันเร ื ่องรายได ้ซ ึ ่ งต ่างจากช ่วงภาวะ

เศรษฐกิจถดถอย ซึ ่ งรายได้จากการขายพี ้นที ่ โฆษณาอันเป็นรายได้หลักของหนังสือพิมพ์

แนวธุรกิจลดลง ดังนั ้นว่านโยบายของหนังสือพิมพ์แนวธุรกิจทั ้ ง 2 ฉบับ ระหว ่า งช ่ว งภาวะ  

เศรษฐกิจ เพื ่องฟูกับถดถอยแตกต่างกัน และนโยบายของบริษ์ฑผู ้ประกอบการหนังสือพิมพ์ น้ันมี
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ผลต่อการคัด1ลีอกIนี ้อหาของหนังสือพิมพ์แนวธุรกิจ ซ ึ ่ งสามารถอธิบายได้ด ้วยทฤษฏี

องค ์กร ( O r g a n i z a t i o n  T h e o r y ) 1 ซึ ่ งประกอบด้วย

1 .  น โย บ า ย ( P o l  i c y ) คือ นโยบายของหนังส ือพิมพ์แต่ละฉปับจะกำหนดไว ้

เก ี ่ ยวกับการ เสนอหร ือไม ่ เสนอข่าวบางประ เภท อ ันเป ็นผลจากนโยบายเก ี ่ยวกับธ ุรก ิจ

( B u s i n e s s  P o l  i c y )  เช ่นกรณีข ่าวใดหากล้าลงตีพิมพ์แล้วจะกระทบต่อธุรก ิจในเคร ือของ  

ตน

2 .  ผู ้ 'นำความคิด( O p i ท i o n  L e a d e r )  หมายถึงอิทธิพลที ่ เก ิดจากผู ้ 'ล ้ าทางความ

ค ิดในกระบวนการค ัดเล ือกข ่าว ซ ึ ่ ง ได ้แก ่ผ ู ้ท ี ่ม ีความร ู ้ความสามารถในข่าวบางประ เภทหรือ 

แม ้แต ่ผ ู ้ท ี ่ เสาะหารวบรวมข ่าวมาโดยตรง กลุ ่มอ้างอิง ( R e f e r e n c e  G r o u p s )  ภายใน

กองบรรณาธ ิการและผ ู ้ล ้ าความคิดในบรรดาผ ู ้ส ื ่อข ่าวเอง

3 .  ความคิดเห็นร ่วมกันของคณะบรรณาธิการ ( C o n c e n s u s  o f  E d i t o r i a l  

s t a f f )  ได ้แก ่การประช ุมโต ๊ะข ่าวประ1ราว ันในกองบรรณาธิการนั ้น เพื ่อตัดสินใจคัดเลือก 

ข ่าวประจำฉบับ

4 .  ข่าวที ่ ได้ร ับความสนใจจากหนังสือพิมพ์คู ่แข่ ง จากสื ่อประ เภทอื ่นๆ เช่นวิทยุ  

โทรทัศน์  จะม ีผลต ่อการคัดเล ือกข ่าวของผู ้ม ีอำนาจในการตัดส ินใจเช ่นเด ียวก ัน

นอกจากปัจจัยที ่กล่าวมาแล้วความสนิทสนมกับแหล่งข่าวยัง เป็นอิกปัจจัยที ่มีผลต่อ 

การค ัดเล ือกเน ื ้อหา โดยผู ้ร ับผิดชอบด้านการคัด เล ือกเนื ้อหาด้านอสังหาร ิมทรัพย์ของ

หนังสือพิมพ์ประซาชาติธุรกิจและหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ ยอมรับว ่าบางคร ั ้ งม ีการขอร ้อง  

จากแหล ่งข ่าวให ้ระง ับการ หร ือล ้าเสนออย่างระม ัดระว ังซ ึ ่ งสามารถอธ ิบายได้ด ้วยทฤษฏี

ความสัมพันธ์  ระหว่างแหล่งข ่าวกับนักประชาสัมพันธ์  ต ั งที ่ก ิ เบอร์และจอหน์สัน( G i b e r

w. and  L o h n s o n ) 2 ได ้สร ้างแบบจำลองความสัมพันธ์  ระหว่างนักประซาสัมพันธ์ก ับ

ผ ู ้ส ื ่อข ่าวโดยเฉพาะแบบจำลอง ที ่บทบาทของผู ้สื ่อข่าวกับนักประชาสัมพันธ์กลืนกันบางส่วน

ซ ึ ่ ง ใก ัลเค ียงก ับความเป ็นจร ิง

1มาลี บ ุญคิร ิพ ันธ ์,อ ้างแล ้ว.
2 P e te r  M. sandman 1 DaV id M.Rubi n , D avid  B. S a c h sm a n , อ ้างแล ้ว .
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ในสังคม ความสัมพันธ์ลักษณะนี ้ทั ้ ง 2 ฝ ่ายม ีว ัตถ ุประสงค์บางประการร ่วมก ันค ือ ผู ้สื ่อข่าวจะ 

ต้องมีสัมพันธ์กับแหล่งข่าว เป็นการส่วนตัวบ้าง เพื ่อที ่จะไต้ข ่ าวพิ เศษกว่าคู ่แข่ งขณะเดียวกัน

แหล่งข่าวก็ต้องมีความสัมพันธ์  เป็นการส่วนตัวกับนักข่าวบ้าง เพื ่อประโยชน์กับหน่วยงานตน 

ความสัมพันธ ์ล ักษณะนี ้ผ ู ้ส ื ่อข ่าวจะสูญเสียความเป็นกลางหรือเก ิดความลำเอยง

หร ือการว ิจ ัย เร ื ่อ ง "การทำงานร ่วม กันของน ักปาวและน ักประชา สัมพันธ์’ในภาวะ  

วิกฤติของธุรกิจอสังห ารืมทรัพย์" โดยรสวรรณ สุขศ ร ืเ ล ิศ วิชัย ไต ส้ร ุปว ่าการวาง

แผนงา,นประซาสัมพันธ์ เซิ งกลยุทธ์  เพื ่อส่ง เสร ิมการตลาต และการขาย เพื ่อสร้างภาพ 

ลักษณ์ที่ ดี อ ันจะนำมาซึ ่ งความสำเร ็จไต ้ต ้องพึ ่ งส ื ่อ โดยเฉพาะสื ่อสิ ่ งหนังสือพิมพ์  ซึ ่ งเป็นตัว 

กลางนำข ่าวสารจากองค ์กรส ู ่ประชาชนแต่ด ้วยเนื ้อท ี ่ท ี ่ จำก ัด และต ้องการไต ้ร ับความ.

ร ่วมมืออย่าง เต็มที ่ นี ้  นักประชาสัมพันธ์จ ึ งต้องหาวิธ ีการหลากรูปแบบ รวมถ ึงการให ้ผล

ประโยชน์ เป ็นตัวผลักตัน

จากปัจจัยที ่กล่าวมาทั ้ งหมดจะ เห็นไต้ว่า แม้ผู ้มีหน้าที ่ ในการคัด เลือก เนื ้อหาของ  

หนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจและหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจใช้หลักเกณฑ์ความใหม่สด ขัดแย้ง 

ผลกระทบ ฯลฯ ในการค ัดเล ือกข ่าว ซึ่ง เป ็นไปตามหล ักขององค ์ประกอบข่าว(News

E l e m e n t s ) 1 แล ้วแต่ โดยข้อเท ็จจร ิง การคัดเลือกข่าวของหนังสือพิมพ์แนวธุรกิจทั ้ ง 2 

ฉบับยังถูกกำหนดจากธุรกิจ โดยเฉพาะในช ่วงภาวะเศรษฐก ิจถดถอย ที ่ผ ู ้ประกอบการ

ธ ุรก ิจหนังส ือพิมพ์ใต ้ร ับแรงกดตันจากการลดลงของรายไต้จากการขายพื ้นท ี ่ โฆษณา โดยมี

การแทรกแซงการค ัดเล ือกเน ื ้อหา เพื ่อให้สนับสนุนการหาโฆษณา และความสนิทสนมระหว ่าง  

แหล่งข่าวกับนักข่าว ยัง เป็นอีกปัจจัยที ่มีผลต่อการคัดเลือกเนื ้อหาของหนังสือพิมพ์ประชาชาติ  

ธุรกิจ และหนังสือพิมพ์ฐานเศรษฐกิจ ซ่ึงทำ ให้หนังสือพิมพ์แนวธุรกิจ ขาดความเป ็นกลาง

ในการนำ เสนอ เนื ้อหา เพราะมุ ่ งตอบสนองธุรก ิจมากกว่าผ ู ้อ ่ าน ซึ่ง เป็นแรงกดตันอันสำคัญที ่  

ต้องตัดสินใจเลือก ทั ้ งนี ้ เพื ่อความอยู ่รอดขององค์กร อ ีกทั ้ งย ั งสะท้อนว ่าภาวะเศรษฐกิจ

คือตัวกำหนดความเป็นไปของหนังส ือพิมพ์แนวธุรก ิจ.

1ดรุณี ห ิร ัญ ร ักษ ์,อ ้างแล ้ว หน้า 19.
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‘ขอนนะนาทวใป

หนังส ิอพิมพ์แนวธ ุรก ิจต ้องระมัดระว ังการเข ้า มามารทธ ิพลต ่อการคัดเลอกเนอ  

ทาของผลประโยชน ์ทางธ ุรก ิจ และต้องรักษาคุณภาพข่าว ( Q u a l i t i e s  o f  n e w s ) 1 f i  

ประกอบต้วย ความถูกต้อง ความเป ็นกลาง ความกะท ัดร ัดและช ัดเจน และความสดทันต่อ 

เทดุการณ์ เน ี ้องจากข ้อมูลจะถูกน์าไปใข้ในการต้ดสินใจของผู ้อ ่ านในต้านต่างๆ เข ่นการ

ลงทุน ทรัอร่วมทุน

ข ้อเสนอแนะการว ิจ ัย

1 .  งานวิจัยครั ้ ง ค ึกษาเฉพาะการค ัดเลอกเนอหาต ้านอส ังทาร ัมทร ัพย ์ของ  

หนังสิอพิมพ์แนวธุรก ิจประเภทราย 3 วัน มิ ไต้ครอบคลุมกงหนังสิอพิมพ์แนวธุรกิจประเภท 

อนเข่น รายว ัน รายสัปดาห์  และน ิดยสารเครษฐก ิจรายเดอน ฉะนั ้น เพี ่อเปรียบ เทียบให้  

เห ็นจงควรค ึกษาในเร ึ ๋อง เดียวกันจากหนังสิอพิมพ์และนิดยสารในกลุ ่มดังกล่าวต้วย

2 .  งานวิจัยคร ั ้ งนี ้  ค ึกษาเปร ียบเท ียบเฉพาะช ่วง เครษฐกิจเพี ่องฟูครั ้ งพี ่สอง

( พ . ค . 2 5 3 7 - 2 5 3 8 )  ก ับช ่วงว ิกฤดี เศรษฐก ิจ(ด ั ้ งแต ่พ.ศ.  2 5 4 0 )  เพี ่อให้ เห็นภาพขัดเจน

ควรม ิการค ึกษาเปร ียบเท ียบก ับช ่วงเศรษฐก ิจเพ ี ่องฟ ูคร ั ้ งแรก(พ .ต .2 5 3 0 - 2 5 3 7 )  ในการ  

คึกษาครั ้ งต่อไป

3 .  งานวิจัยครั ้ งนี ้คึกษา เฉพาะการคัดเลอกเนี ้อหาต้านอสังหาร ีมทร ัพย์ม ิ ไต ้ครอบ

คลุมถืง เนี ้อหาต้านส์น เข่น ธุรก ิจบร ีการ การส ึ ๋อสาร การดลาด ก า ร เ ง ิน  ฯลฯ ดังนั ้นเพี ่อ 

เปร ียบเทียบให้ เห ็นจงควรคึกษาการคัดเลอกเนี ้อหาต้านอึ ๋นด ้วย โดยเฉพาะธ ุรก ิจส ึ ๋อสาร

และรกยนต้พี ่ ใข ้ เง ินเพี ่อการโฆษณา ri านวนมาก อกทั ้งเป็นธุรกิจพี ่ งผูกขาดคึอมิผู ้ประกอบการ 

น้อยราย ชึ ๋ งดรงกันข้ามกับธุรกิจฟ«นาอสังหารีมทรัพย์พี ่ม ิผู ้ประกอบการนับพันรายใน

ช่วง เศรษฐกิจ เพี ่องฟู .

1ดรุณี ห็ร ัญรักษ์ ,อ้ างแล้วหน้า 17.
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