(Quantitative Research)

16-45
254
= N
14Ne?
N

(Survey Research)

2821375 |

( 2531)

3,496,610
(%



281,375

14 2,821,375(.05)2
= 2821375

14 70534375
= 399,94

f 400

(Multi - Stage Sampling) |

(Stratified ~ Sampling )

3
L |

( Proportional Allocation )

! 4

26

10

(2531)
15- 30

38



10 ! 20 50

1 (10X14) /50 = 28
3
2 (10X26)/50 = 5.2
5
3 (10X10) /50 = 2.0
2
2
( Simple Random Sampling )
1
1
2
3
3
(Quota Sampling)
( 40
4

(Accidental Sampling)
! 1

400

39



40

AN M <+ O



4

(Validity) (Reliability )
(Validity)
( Content Validity )
(Wording)
(Reliability)

(Tiy-out)

20
4
0.7985

2544



5-1
2-4

1-2

100-233
2.34-3.07
3.68-5.00

5-1
2-4

1-2

100-233
2.34-3.67
3.68-5.00

— N w B~ g

— W B~

42



1017 Z

7-9
4-6
1-3

3.68 - 5.00

2.34-3.67

1.00-2.33

Gl PO LW = o

—_ R W &~ ol

— WO N

43



SPSS for WINDOW

Coefficient)

44

(Descriptive Statistics)
( Percentage ) (Mean)

(Inferential Analysis)

(Person’s Product Moment Correlation

(Multiple Correlation Coefficient)



	บทที่ 3 ระเบียบวิธีวิจัย
	ประชากรที่ใช้ในการวิจัย
	การเลือกกลุ่มตัวอย่าง
	ตัวแปรในการวิจัย
	เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย
	การทดสอบเครื่องมือ
	การเก็บรวบรวมข้อมูล
	การกำหนดคะแนนเพื่อการวิเคราะห์
	การประมวลผลข้อมูล และ การวิเคราะห์ข้อมูล


