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บทท่ี  1

บทนํา

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา  

ปจจุบันการเปลี่ยนแปลงของสังคมโลกเปนไปอยางรวดเร็ว เพราะความเจริญกาวหนา

ของเทคโนโลยีการติดตอสื่อสาร ทําใหสามารถรับรูขอมูลขาวสารและติดตอถึงกันไดอยางไมมี

ขอจํากัดของระยะทาง เวลา และสถานที่ จึงเปนยุคที่ขอมูลขาวสารหลั่งไหลเขามารอบตัวจาก

สื่อมวลชน ไดแก  โทรทัศน หนังสือพิมพ  อินเตอรเน็ต  เด็กไทยในวันน้ีจึงบริโภคขอมูลขาวสาร

อยางมหาศาลทามกลางการแขงขันและเงื่อนไขทางธุรกิจ ในขณะที่ขอมูลขาวสารตางๆ จะชวย

เปดจินตนาการของเด็กและเยาวชนใหกวางไกลขึ้นตามกรอบความคิดของแตละคน ผูที่มี

ประสบการณมากจะมีความสามารถคิดวิเคราะหไดดี   สวนผูที่มีประสบการณนอยก็จะขาดความ

สามารถในการคิดวิเคราะห  ดังน้ันคุณประโยชนและโทษมหันตจึงเกิดขึ้นไดในเวลาเดียวกัน

ผลทางลบจากการไดรับขอมูลขาวสารตางๆ  มีอยูมากมาย     เพราะขอมูลขาวสารยอมมี

ทั้งที่เชื่อถือไดและเชื่อถือไมได  กฤษณ  ทองเลิศ  (2540)  กลาววา  สื่อมวลชนมีบทบาทสําคัญใน

การสรางภาพลักษณ  (และภาพลวง) ทั้งทางการเมืองและธุรกิจ     วัฒนธรรมแบบบริโภคนิยม

เปนตัวกระตุนใหผูคนเนนความสนใจไปทางวัตถุนิยมมากขึ้น  กระแสสํานึกในเร่ืองสิทธิเสรีภาพ

ลดนอยลง  ทําใหภาพรวมที่ปรากฏในสื่อมวลชนแขนงตางๆ  มีลักษณะของภาพซอนระหวาง

ความจริงและไมจริงที่สื่อปรุงแตงมากขึ้นทําใหยากที่จะแยกแยะ  ในทางวิชาการสื่อสารมวลชน

เชื่อกันวาสื่อมวลชนสามารถทําหน าที่ เปนสวนหน่ึงของกระบวนการเรียนรูทางสั งคม  

(Socialization) ซึ่งหมายความวาเด็กสามารถที่จะเรียนรูสิ่งตางๆ  ที่สื่อมวลชนนําเสนอ     และการ

เรียนรูน้ีจะขัดเกลาความเปนตัวตนจนกลายเปนบุคลิกภาพ    จึงสรุปไดวาสื่อมวลชนแสดงบทบาท

หนาที่เปนเสมือนหองเรียนขนาดใหญที่ถายทอดอุดมการณความนึกคิดแกคนในสังคม  ซึ่งอาจ

เรียกบทบาทน้ีวาเปนครูผูสอนของประชาชน  

ผูบริโภคจึงตองกลั่นกรองขาวสารที่ไดรับจากสื่อกอนที่จะปกใจเชื่อ  โดยเฉพาะเด็กที่ขาด

ผูใหญแนะนํา  พฤติกรรมการเลียนแบบ  หรือถูกจูงใจดวยขอมูลขาวสารที่ไมไดกลั่นกรองได
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เปนวัฒนธรรมใหมทั้งพฤติกรรมการบริโภค  การใชเวลาวาง  และการใชภาษา  ซึ่งลวนแตกาวราว  

ฟุงเฟอ  และขาดเหตุผล

จากที่กลาวมา  แสดงใหเห็นวา     สื่อในปจจุบันมีอิทธิพลอยางมากตอการดําเนินชีวิต  

การรูเทาทันสื่อตางๆ  ไมวาจะเปนหนังสือพิมพ   โทรทัศน   โฆษณา   ฯลฯ   ลวนมีประโยชนกับ

ผูบริโภคสื่อ  เพราะผูบริโภคจะสามารถแบงแยกวาสิ่งที่สื่อนําเสนอน้ันเชื่อถือไดหรือไม   มีความ

เปนจริงหรือไม  หรือเปนการนําเสนอสื่อเพื่อหวังประโยชนดานใดดานหน่ึง  (พรทิพย  เย็นจะบก 

และคนอ่ืน, 2547: 124) คนที่ไมเทาทันสื่อ  หรือไมเทาทันขอมูลขาวสารตางๆ  จึงตองตกเปน

เหยื่อของระบบทุนนิยม     ซึ่งเปนตัวแปรหน่ึงของการขัดขวางการพัฒนาคุณภาพชีวิตของผูคนใน

สังคม  (กฤษณ  ทองเลิศ, 2540: 196) Masterman (1985 อางถึงใน  กาญจนา  แกวเทพ, 2549:

428-429) ไดประมวลเหตุผลสําคัญ  7 ประการที่สถาบันการศึกษาจะตองศึกษาเพื่อใหรู

เทาทันสื่อมวลชนมากขึ้น  ซึ่งสรุปได  ดังน้ี

1. ปริมาณการบริโภคสื่อของผูคนในปจจุบันมีสูงมาก

2. ขาวสารจากสื่อไมไดเพียงแต  “แจงใหทราบ” แตยังสามารถหลอหลอมอุดมการณ

และปนแตงจิตสํานึกของผูรับสารอีกดวย

3. การบริหารจัดการและกระบวนการสรางขอมูลขาวสารเติบโต  และมีประสิทธิภาพ

เพิ่มมากขึ้นทุกที  จนกระทั่งผูรับสารไมอาจจะรับมือได

4. สื่อมวลชนเกิดมาพรอมกับระบบประชาธิปไตย  และเปนหลักประกันสําคัญของระบบ

การปกครองเชนน้ี  แตก็มีคําถามวาสื่อมวลชนไดทําหนาที่เปนหลักประกันที่ดีหรือไม  เพราะ

ลักษณะที่ไมเปนประชาธิปไตยของสื่อ  อาจทําไดอยางซอนเรน  แนบเนียน  และไรรองรอย

5. ภาพที่ปรากฏในสื่อไมใชเปนภาพธรรมชาติ  แตเปนภาพที่เกิดจาก  “การประกอบ

สราง” (construct) ทั้งสิ้น  เชน  การเลือกมุมกลอง  การจัดระยะหาง  การใหแสง  การตัดตอที่

เลือกจะถายหรือไมถาย  ฯลฯ  เพื่อนําไปสูความหมายหน่ึงๆ  ตามความประสงคของผูผลิต  

6. ขอบเขตขาวสารของโลกขยายออกไปอยางกวางขวาง     ทําใหเกินความสามารถของ

ผูรับสารที่จะตรวจสอบดวยประสบการณตรงได  แตในเวลาเดียวกันดานเศรษฐกิจกลับมีการ

กระจุกตัวของการเปนเจาของมากขึ้น  และขาวสารไดเขาไปมีบทบาทพัวพันกับเร่ืองเศรษฐกิจและ

การเมืองอยางแยกไมออก     ดังน้ันผูรับสารจะเปดรับเพียง  “ผลผลิตปลายทาง” เทาน้ันไมได  

แตจะตองมองยอนขึ้นไปที่ตนทางของการผลิตขาวสารน้ันดวย
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7. ในอนาคตเด็กๆ  จะตองมีชีวิตอยูในสังคมขาวสารที่สลับซับซอน  และกระจัดกระจาย

มากกวาในปจจุบัน  ดังน้ันจึงควรเปนภาระหนาที่ของโรงเรียนที่จะตองตระเตรียมเด็กใหมีความ

สามารถที่จะใชการสื่อสารเพื่อตอบสนองความตองการของตนเองใหไดอยางมีประสิทธิภาพ

ขอมูลขาวสารที่ปรากฏในสื่อมวลชนมีหลากหลายรูปแบบ  ซึ่งเน้ือหาที่สําคัญ  ไดแก  

ขาว  ความรูความคิดเห็น  ความบันเทิง  และโฆษณา  (ปรมะ สตะเวทิน, 2541: 55) โดยเฉพาะ

โฆษณาน้ันมีจุดประสงคเพื่อจูงใจใหเกิดพฤติกรรมการซื้อ  ดังน้ันการโฆษณาจึงกลาวถึงแตสิ่งที่ดี  

เพื่อใหมีพลังในการจูงใจใหคนคลอยตาม  แตไมไดบอกรายละเอียดทั้งหมด  (เสรี  วงศมณฑา,

2546: 13-14) การโฆษณาสินคาจึงมักมีอิทธิพลกระตุนใหเด็กอยากทดลองสินคาน้ันๆ  เพราะคิด

วาจะเปนดังเชนที่โฆษณาไว  โดยไมไดตรวจสอบขอเท็จจริงเพิ่มเติม  

จากการศึกษาของ  นภวรรณ  ตันติเวชกุล  (2542) พบวา  โฆษณามีอิทธิพลในการอบรม

บมนิสัยทางวัฒนธรรมดวยการนําเสนอแนวคิด   คานิยมเชิงการบริโภค  และขอมูลเกี่ยวกับสินคา

แกเยาวชนในสถานศึกษา  โดยผูที่ชมโฆษณามากมักจะอธิบายสิ่งตางๆ  โดยการใชภาษาที่

คลายคลึงภาษาในโฆษณา  และมีขอมูลของสินคา  แนวคิด  หรือคานิยมเชิงการบริโภคบาง

ประการที่คลายคลึงกับแนวคิดจากการโฆษณา  ในยุคสังคมขาวสารหากผูบริโภคสามารถเลือก

เปดรับขาวสารจากสื่อตางๆ  ได  การเลือกที่ถูกตองยอมจะพัฒนาคุณภาพชีวิตใหดีขึ้น  ในขณะ

เดียวกันการเลือกที่ผิดพลาดจะมีแตผลเสียตามมา  อาจทําใหเสียเงินไปอยางไมคุมคา  และสับสน

กับคานิยมตางๆ  ในสังคม  จึงเปนที่นาสนใจวาทําอยางไร  เด็กและเยาวชนจึงจะแยกแยะ  เลือกรับ  

และรูเทาทันโฆษณาตางๆ  ได ซึ่งกาญจนา  แกวเทพ  (2549: 132) ไดใหขอเสนอแนะบาง

ประการเกี่ยวกับการศึกษาเพื่อรูเทาทันสื่อ  (Media Literacy) สรุปได  ดังน้ี

1. การสอนสื่อศึกษาควรผนวกรวมอยูในทุกๆ  วิชา  และควรจะเปนกระบวนการเรียนรู

ตลอดชีวิต  ดังน้ันครูทุกคนควรจะไดรับการฝกอบรมใหมีทักษะในการสอนสื่อศึกษา

2. ควรมีการนําผลงานสื่อ  (Media Material) มาใชประกอบการสอนใหมากที่สุด  เพื่อ

เชื่อมโยงโลกของหองเรียนกับโลกที่เปนจริงใหเขามาใกลกันมากยิ่งขึ้น

3. เน้ือหาในสื่อน้ันมี  2 ระดับ  คือ  เน้ือหาที่แสดงออกอยางเปดเผย  (Manifest Content)

และเน้ือหาที่แฝงเรน  (Latent Content) เชน  อคติ ความเชื่อเบื้องหลัง  ฯลฯ  การนําผลงานสื่อมา

ใชในหองเรียนเพื่อการรูเทาทันจะตองสามารถเจาะลึกลงไปถึงเน้ือหาที่ซอนเรนเหลาน้ันได

4. ครูควรชี้ใหเห็นความแตกตางระหวางเน้ือหาที่มีอยูในวิชาตางๆ โดยเปรียบเทียบกับ
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เน้ือหาที่ถูกพูดถึงในสื่อ  (กรณีที่มีประเด็นตรงกัน) เพื่อชวยใหเกิดวิจารณญาณมากขึ้นระหวาง

โลกที่ถูกนําเสนอในบริบทตางๆ

การคิดอยางมีวิจารณญาณ  คือ  ทักษะในการรับรูและการดําเนินการทางสติปญญา  โดย

ตองใชความสามารถในการระบุ  การวิเคราะห  และการประเมินคาการใหเหตุผล  รวมถึงการ

กลาวอางตางๆ  เพื่อคนหาอคติ  ความลําเอียงสวนบุคคลที่แฝงอยู  และหาเหตุผลที่นาเชื่อถือใน

การสนับสนุนขอสรุป  ซึ่งจะนําไปสูการตัดสินใจอยางชาญฉลาดที่จะเชื่อ  หรือกระทําสิ่งใด

(Bassham et al., 2005: 1) การคิดอยางมีวิจารณญาณจึงเปนเหมือนเข็มเงินที่ไวจ้ิมลงไปในถวย

ของคําโฆษณาชวนเชื่อ  เพื่อตรวจสอบวาถวยน้ันมีพิษหรือไม  ทําใหไมกลืนกินพิษรายน้ันตามคํา

โฆษณาชวนเชื่อ  แตตองตรวจสอบกอน  หากไมคิดอยางมีวิจารณญาณอาจถูกชักจูงทําใหตัดสิน

ใจซื้อสินคาเสมอ  แตหากคิดอยางมีวิจารณญาณจะชวยใหไมถูกลอลวงไปตามอารมณความรูสึก  

แตพิจารณาตามความเปนจริง  ทําใหสามารถเอาชนะคําโฆษณาชักจูงใจเหลาน้ันได   การคิดอยาง

มีวิจารณญาณทําใหเกิดมุมมองที่หลากหลาย  เกิดการต้ังคําถามวาซื้อไปทําไม  ซื้อแลวดีหรือไม  

เทียบกับไมซื้อแลวเปนอยางไร   ชวยทําใหตัดสินใจเลือกสิ่งที่ดีกวาทามกลางสิ่งที่ดีและไมดี   ทํา

ใหไมถูกหลอกงาย    เพราะไมเชื่อขอมูลเหลาน้ันทันที    แตพิจารณาขอเท็จจริงอยางรอบดาน  

และรูจักใชเหตุผลมากกวาอารมณกอนตัดสินใจ  (เกรียงศักด์ิ  เจริญวงศศักด์ิ, 2544: 22-24)

การคิดอยางมีวิจารณญาณจึงเปนสิ่งที่จําเปนตอเด็กและเยาวชนที่จะใชเปนเคร่ืองมือใน

การเลือกรับ  แยกแยะสารที่ไดจากโฆษณา  รวมไปถึงขอมูลขาวสารตางๆ  ที่แวดลอมอยูในชีวิต

ประจําวัน ทิศนา  แขมมณี  (2544: 149)   ไดแสดงความคิดเห็นไววา  กระบวนการคิดที่สําคัญและ

จําเปนสําหรับนักเรียนทุกระดับ  คือ กระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ  เน่ืองจากกระบวนการคิด

อยางมีวิจารณญาณมีเปาหมายเพื่อใหไดความคิดที่ผานการพิจารณาขอมูล  หลักฐาน  และเหตุผล

มาอยางรอบคอบแลว  ความคิดที่ไดน้ีจะนําไปใชไดอยางกวางขวางในทุกสถานการณ  เพราะการ

กระทําใดๆ  ก็ตามควรตองผานการคิดที่รอบคอบกอน ดังน้ันการคิดอยางมีวิจารณญาณจึงเปน

พื้นฐานของการคิดทั้งปวง  เมื่อบุคคลคิดเร่ืองใดเร่ืองหน่ึงอยางมีวิจารณญาณมาแลว  ก็จะนําความ

คิดน้ันไปใชตอไดในกระบวนการอ่ืนๆ  เชน  นําไปใชในการตัดสินใจ  นําไปใชในการแกปญหา  

นําไปปฏิบัติ  หรือนําไปศึกษาวิจัยตอไป  เปนตน  ในทํานองเดียวกัน  ประพันธศิริ  สุเสารัจ  

(2541)  กลาววา การคิดอยางมีวิจารณญาณและการคิดแกปญหาเปนกระบวนการคิดที่สําคัญ และ

เปนแกนแทของศักยภาพทางสมอง และสติปญญาของมนุษยมากที่สุด โรงเรียนจํานวนมากใน

ประเทศที่พัฒนาแลว  เชน  ในประเทศสหรัฐอเมริกา  และอีกหลายประเทศในยุโรปไดจัดการ
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สอนที่เนนการคิดโดยเฉพาะขึ้นในโรงเรียน  ซึ่งเนนการสอนทักษะการคิดอยางมีวิจารณญาณ

และการคิดแกปญหา เปนหลัก   โดยกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณสามารถจัดลําดับขั้นตอน

ที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติได  5 ขั้น  สรุปได  ดังน้ี  (เกรียงศักด์ิ  เจริญวงศศักด์ิ, 2544: 6-7)

1. การเผชิญหนากับเหตุการณที่ไมคาดหวัง  (Trigger event) เมื่อสมมติฐานที่คาดหวังวา

จะเกิดขึ้นไมสอดคลองกับความจริงที่ประสบ   สงผลใหเร่ิมเปลี่ยนมุมมองและเรียนรูที่จะคิดใน

เชิงโตแยง

2. การประเมินสถานการณ  (Appraisal) การตรวจสอบดวยตนเองอยางละเอียดวาเกิดสิ่ง

ใดขึ้น  เพื่อประเมินคาวาจะตอบสนองตอเหตุการณที่เกิดขึ้นอยางไร

3. การวินิจฉัยตรวจสอบอยางละเอียด  (Exploration) การเร่ิมยอมรับความขัดแยงและ

พยายามหาทางอธิบายความขัดแยงที่เกิดขึ้น  เพื่อลดความรูสึกไมสบายใจ

4. การพัฒนามุมมองที่แตกตางไปจากเดิม  (Development of Alternative Perspectives)

เมื่อพบวาสิ่งที่เคยเชื่อ   เคยยึดถือไมสามารถเปนจริงไดอีกตอไป   จึงพยายามหาทางเลือกใหม  

มุมมองใหม  และพัฒนามุมมองใหมเหลาน้ันในทางปฏิบัติ  โดยคิดวาจะตองดีกวาเดิม

5. การบูรณาการวิธีคิดและพฤติกรรมใหมที่เกิดขึ้น (Integration) โดยคิดวาสิ่งน้ันถูกตอง

และสมเหตุสมผล  ขั้นน้ีเปนลําดับขั้นของการเปลี่ยนแปลงขั้นสุดทายที่ทําใหเกิดโลกทัศนใหม  

ทัศนคติใหม  สมมติฐานใหม  และเร่ิมเกิดความคุนเคยตอการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น

อาจกลาวไดวา  การคิดอยางมีวิจารณญาณและการอานอยางมีวิจารณญาณใชกระบวนการ

เดียวกัน  โดยการอานอยางมีวิจารณญาณจะตองอาศัยความสามารถในการคิดอยางมีวิจารณญาณ

ในการทําความเขาใจกับบทอาน  วิเคราะหการใหเหตุผล  หรือการกลาวอางตางๆ เพื่อคนหาอคติที่

แฝงอยู  และหาเหตุผลที่เหมาะสมกอนที่จะตัดสินใจเชื่อหรือไมเชื่อขอมูลน้ันๆ ฉะน้ันการอาน

อยางมีวิจารณญาณจึงจัดไดวาเปนการอานในระดับสูงสุด และจําเปนอยางยิ่งในยุคสมัยของขาว

สาร  ซึ่งแวดลอมดวยขอมูลตางๆ  ที่มีคุณคาเชื่อถือได และขอมูลตางๆ ที่นําเสนอความคิดเพียง

ดานเดียวเชื่อถือไมได โดยบิดเบือนความจริง และมีอคติ  ผูอานจึงตองใชวิจารณญาณตัดสินวา

จะเชื่อถือเน้ือเร่ืองที่อานไดมากนอยเพียงไร (กัลยา  ยวนมาลัย, 2539: 38)   อีกทั้งการอานจําเปน

ตองอาศัยการคิดควบคูไปดวย  เพราะการคิด  คือ  ปจจัยเบื้องตนของการเขาใจ  การคิดจะทําให

ผูอานเขาใจเร่ืองที่อาน  และสามารถเลือกนําความรูน้ันไปใชได  (ถนอมวงศ  ล้ํายอดมรรคผล,

2549: 16-17)
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ดังน้ันผูที่เปนนักคิดและนักอานอยางมีวิจารณญาณจะใหความสําคัญกับการประเมินคา

สิ่งที่เห็น  สิ่งที่ไดยิน  และสิ่งที่อาน  เพื่อที่จะสามารถตัดสินใจไดดีที่สุด  โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อ

ตองรับสารจากโฆษณาที่ไดวางแผนในการนําเสนอขอมูลใหมีอิทธิพลตอความคิดของผูบริโภค  

เพื่อที่จะใหมีผลตอการซื้อสินคา  และการตัดสินใจของผูบริโภค

การสอนอานแบบชี้นําการคิด  (Directed Reading-Thinking Activities: DRTA) เปนการ

สอนอานที่ฝกใหนักเรียนคิดอยางมีวิจารณญาณ    ซึ่งมีแนวคิดวาการอานเปนกระบวนการของการ

คิด  โดยนําการคาดคะเนมาเปนแนวทางในการสอนทักษะการอาน  ซึ่งครูจะคอยชี้นําและกระตุน

ใหนักเรียนคิดคาดคะเนอยางมีเหตุผลกอนที่จะอาน  เมื่อคาดคะเนแลวจะใหนักเรียนหาหลักฐาน

มายืนยันหรือพิสูจนการคาดคะเนน้ัน โดยมีขั้นตอนพื้นฐานในการสอน  ดังน้ี  (Stauffer, 1975)

1. ขั้นคาดคะเน  (Predict Step) นักเรียนคิดคาดคะเนเหตุการณวา เร่ืองที่จะอานเปน

อยางไรโดยมีครูคอยชี้นําและกระตุนใหนักเรียนคิด

2. ขั้นอาน  (Read Step) นักเรียนอานเน้ือเร่ืองโดยตางคนตางอาน  ขณะที่อานครูจะคอย

สังเกตการอานของนักเรียน  และใหคําแนะนําเมื่อนักเรียนมีปญหา

3. ขั้นตรวจสอบ  (Proving Step) นักเรียนตรวจสอบการคาดคะเนของตนเองวาถูกตอง

หรือไม  โดยดูวาประโยคใดที่ยืนยันและแสดงใหเห็นวาการคาดคะเนน้ันถูกตองหรือไมถูกตอง

การสอนอานแบบชี้นําการคิดมีจุดประสงคเพื่อพัฒนาทักษะการคิดอยางมีวิจารณญาณ 3

ทักษะ  คือ (Stauffer, 1975: 35)

1. การสํารวจบทอานหรือการถามคําถามที่ตรงประเด็น  โดยเกี่ยวของกับความสามารถ

ในการคาดคะเน  การประเมินคา  และการต้ังสมมติฐาน  นักเรียนจะใชความรูและประสบการณที่

มีในขณะน้ันคาดคะเนคําตอบ

2. การจัดการกับขอมูลขาวสาร  นักเรียนจะพิจารณาและเลือกใชขอมูลที่ไดรับอยาง

รอบคอบ  โดยขอมูลน้ันตองมีนํ้าหนักเพียงพอที่จะเลือกเพื่อสนับสนุนการคาดคะเนที่ต้ังไว

3. การพิสูจนคําตอบ  นักเรียนจะตรวจสอบพิจารณาเหตุผลของตนเองและสมาชิกใน

กลุมอยางรอบคอบ

นอกจากน้ีการสอนอานแบบชี้นําการคิดยังสอดคลองกับทฤษฎีการสรางความรูดวย

ตนเอง  (constructivist) กลาวคือ  เมื่อนักเรียนคิดคาดคะเน  อานเพื่อตรวจสอบ  และนําเน้ือหามา

อภิปรายสิ่งที่พวกเขาเขาใจ  นักเรียนจะกระตือรือรนในการอาน  การคาดคะเนเน้ือหาที่แบงแยก
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แตละตอนชวยใหนักเรียนคิดถึงเน้ือหาที่จะเกิดขึ้นในตอนถัดไป  และนําไปสูความเขาใจจน

สามารถสรางขอคิดเห็นของตนเองไดในที่สุด  ในระดับประถมศึกษาครูสามารถสงเสริมการ   

คาดคะเนของนักเรียนไดดวยการใชเกมกระตุนใหนักเรียนหาขอมูล  นักเรียนจะสนุกกับการอาน

มากขึ้น  (Richardson and Morgan, 2003: 162-166)

ดวยเหตุผลที่กลาวมาขางตน การจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมี

วิจารณญาณโดยใชการสอนอานแบบชี้นําการคิด  จึงนาจะชวยสงเสริมใหนักเรียนมีความสามารถ

ในการอานโฆษณามากขึ้น นอกจากน้ี  ยังเปนแนวทางหน่ึงที่ชวยพัฒนาศักยภาพของนักเรียนแต

ละคนในการจัดการกับขอมูลขาวสารไดอยางเหมาะสม  ซึ่งจะนําไปสูการรูเทาทันขอมูลขาวสาร

ตางๆ  และความสามารถในการเลือกใชขอมูลขาวสารที่เปนประโยชน  นักเรียนจะประยุกตใช

ประสบการณจากการจัดการเรียนการสอนไปพัฒนาการเรียนวิชาอ่ืนๆ  อีกทั้งเปนการสราง

ภูมิคุมกันใหแกนักเรียนในการดําเนินชีวิตอยูในสังคมแหงการเรียนรู ดังน้ันผูวิจัยจึงสนใจที่จะ

ศึกษาผลของการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณที่มีตอความ

สามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 เพื่อเปนแนวทางในการปรับปรุง

และพัฒนาการศึกษาใหมีประสิทธิภาพ  สอดคลองกับสถานการณปจจุบัน  ชวยใหขอมูลขาวสาร

ที่มีอยูเกิดคุณคาตอสังคมมากขึ้นกวาเดิม  ซึ่งจะเปนประโยชนในการพัฒนาเด็กและเยาวชนตอไป

วัตถุประสงคของการวิจัย

เพื่อศึกษาผลของการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

โดยใชหลักการสอนอานแบบชี้นําการคิดที่มีตอความสามารถในการอานโฆษณาอยางมี

วิจารณญาณของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5  ในโรงเรียนสังกัดสํานักงานเขตพื้นที่การศึกษา

กรุงเทพมหานคร  เขต  1

สมมติฐานการวิจัย

ตามที่  ทิศนา  แขมมณี  (2547: 142)  ไดกลาววา กระบวนการคิดเปนกระบวนการทางสติ

ปญญา ซึ่งอาศัยสิ่งเราและสภาพแวดลอมที่เหมาะสม  การฝกทักษะการคิด  การใชลักษณะการคิด

แบบตางๆ รวมทั้งกระบวนการคิดที่หลากหลายจะชวยใหการคิดอยางจงใจ   และอยางมีเปาหมาย

ของนักเรียนเปนไปอยางมีคุณภาพมากขึ้น  และกานดา  ศรีพรวิสิฐ (2539)  ไดศึกษาเกี่ยวกับการ
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พัฒนาโปรแกรมสงเสริมความสามารถในการอานภาษาไทยเพื่อความเขาใจ  โดยใชกิจกรรมชี้นํา

การคิด (Directed Reading-Thinking Activities: DRTA) ในการอานสําหรับนักเรียนชั้นประถม

ศึกษาปที่ 2 พบวา คาเฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอานภาษาไทยเพื่อความเขาใจของ

นักเรียนสูงกวากอนเขารวมโปรแกรม และสูงกวาเกณฑการประเมิน  และสุวรา  บัวทอง (2546)

ไดศึกษาการใชสารโฆษณาจากหนังสือพิมพพัฒนาทักษะการอานอยางมีวิจารณญาณ  พบวา

นักเรียนที่เรียนโดยใชสารโฆษณาจากหนังสือพิมพมีพัฒนาการในการอานอยางมีวิจารณญาณสูง

ขึ้น  โดยมีคาเฉลี่ยของคะแนนพฤติกรรมดานจิตพิสัย  และทักษะพิสัยอยูในระดับดี  และคะแนน

ผลสัมฤทธิ์ทางการอานอยางมีวิจารณญาณสูงกวาคะแนนกอนเรียน

ดังน้ัน  ผูวิจัยจึงศึกษาผลของการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมี         

วิจารณญาณที่มีตอความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 โดยต้ัง

สมมติฐาน  ดังน้ี

1. นักเรียนที่ไดรับการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

จะมีคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณาสูงกวากอนไดรับการจัดการเรียนการสอน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05

2. นักเรียนที่ไดรับการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

จะมีคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณาสูงกวาเกณฑรอยละ 60

ขอบเขตของการวิจัย

1. ประชากรและกลุมตัวอยาง

1.1 ประชากรที่ใชในการวิจัยคร้ังน้ี คือ นักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 ในโรงเรียน

สังกัดสํานักงานเขตพื้นที่การศึกษากรุงเทพมหานคร  เขต  1

1.2 กลุมตัวอยาง คือ นักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 โรงเรียนมหาวีรานุวัตร  ซึ่งไดมา

จากการเลือกแบบเจาะจง

2.  ระยะเวลาที่ใชในการทดลองรวม 9 สัปดาห  สัปดาหละ 2 วัน วันละ 3 คาบ   คาบละ 

20 นาที  

3. เน้ือหาที่ใชในการวิจัย  คือ  เน้ือหาจากโฆษณา โดยมีเกณฑในการคัดเลือก  ดังน้ี

3.1 เปนโฆษณาที่มีลักษณะเปนสิ่งพิมพ   

3.2 เปนโฆษณาสินคาบริโภคและอุปโภคที่นักเรียนพบเห็นไดในชีวิตประจําวัน

3.3 เปนโฆษณาที่มีความซับซอน  กลาวคือ  มีขอโตแยงดานคุณสมบัติของสินคา 
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ดานผลกระทบตอตัวผูใชสินคา  หรือมีการจูงใจอยางชัดเจน

4. ตัวแปรที่ศึกษาประกอบดวย

4.1 ตัวแปรตน  คือ  การจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมี

วิจารณญาณโดยใชหลักการสอนอานแบบชี้นําการคิด

4.2 ตัวแปรตาม  คือ  ความสามารถในการอานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณ

ขอตกลงเบื้องตน

นักเรียนทุกคนที่เขารวมการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมี

วิจารณญาณมีความสามารถในการอานขั้นพื้นฐานเพียงพอที่จะทํากิจกรรมตามขั้นตอนการดําเนิน

กิจกรรมการเรียนรูที่จัดใหได

คําจํากัดความท่ีใชในการวิจัย

การจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ  หมายถึง  การ

ดําเนินการเรียนการสอนโดยครูใชรูปแบบ  วิธีการ  และเทคนิคการสอนอานแบบชี้นําการคิด

กระตุนใหนักเรียนคิดคาดคะเนอยางมีเหตุผลกอนอาน จากน้ันใหนักเรียนอานเพื่อหาหลักฐานมา

พิสูจนการคาดคะเนของตนเอง  ประกอบดวยขั้นตอน  ดังน้ี

ข้ันนํา  หมายถึง  ขั้นตอนที่ครูใหความรูที่เกี่ยวของกับสินคาในโฆษณากับ

นักเรียน  เพื่อใชเปนขอมูลพื้นฐานในการอานและการอภิปราย

ข้ันสอน  ประกอบดวย 3 ขั้นตอนยอย  ดังน้ี

ข้ันคาดคะเน  หมายถึง การฝกใหนักเรียนใชความคิดคาดคะเนสินคา  รูปภาพ  

และขอความในโฆษณา  ซึ่งกลาวถึงคุณประโยชนของสินคา  และวิธีการจูงใจตางๆ กอนอาน 

โดยครูใชกิจกรรมนํา  คือ  ภาพการตูน  การแสดงบทบาทสมมติ  และเกมที่สื่อถึงโฆษณาที่จะอาน  

เพื่อกระตุนการคิดของนักเรียน  ซึ่งขั้นคาดคะเนเปนขั้นตอนการสอนที่พัฒนาความสามารถในการ

อานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณดานการพิจารณาจุดขาย  และการแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ

ข้ันอานและตรวจสอบ  หมายถึง  การฝกใหนักเรียนอานสิ่งพิมพโฆษณาเพื่อ

ตรวจสอบการคาดคะเนของตนเองโดยนักเรียนตองหาขอมูล  ซึ่งอาจเปนรูปภาพหรือขอความ

สวนใดสวนหน่ึงในโฆษณาที่ยืนยันวาการคาดคะเนน้ันถูกตองหรือไมถูกตอง    แลวใหนักเรียน

พิจารณารูปภาพ  และขอความในโฆษณาทั้งหมดวามีจุดประสงคอะไร  และเปนการสื่อสารกับ
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กลุมเปาหมายใดเปนพิเศษ  โดยตองแสดงเหตุผลสนับสนุนคําตอบของตนเองดวย  จากน้ันครู

สรุปจุดประสงคของโฆษณา  กลุมเปาหมายของโฆษณา  จุดขายของสินคา  และเหตุผลที่ทําให

ชวนเชื่อ  ซึ่งขั้นอานและตรวจสอบเปนขั้นตอนการสอนที่พัฒนาความสามารถในการอานโฆษณา

อยางมีวิจารณญาณดานการเขาใจจุดประสงคของโฆษณา  และการระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา

ข้ันอภิปราย  หมายถึง  การฝกใหนักเรียนแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกันภายใน

กลุมเกี่ยวกับโฆษณาที่อานตามหัวขอที่ครูกําหนดให  โดยนักเรียนจะใชความรูที่ไดรับจากขั้นนํา

และประสบการณของตนเองเปนพื้นฐานในการอภิปราย  ซึ่งขั้นอภิปรายเปนขั้นตอนการสอนที่

พัฒนาความสามารถในการอานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณดานการพิจารณาความเหมาะสมและ

คุณคาของสินคา

ข้ันสรุป หมายถึง ขั้นตอนที่ครูและนักเรียนรวมกันสรุปการอภิปราย  ความคุมคา

ของสินคา  และสิ่งที่พึงระวังในการเลือกซื้อหรือบริโภคสินคา

ความสามารถในการอานโฆษณา  หมายถึง  ความสามารถในการใชวิจารณญาณพิจารณา

เน้ือหาของโฆษณาที่อาน ประกอบดวยทักษะยอย  คือ การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา   การ

ระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา  การพิจารณาจุดขายของสินคา    การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวน

เชื่อ     และการประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคา   ซึ่งวัดเปนคะแนนไดจากผลการทํา

แบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา 

แบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา  หมายถึง  แบบทดสอบที่ผูวิจัยสรางขึ้นเพื่อ

ใชวัดความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5 กอนและหลังการ

ทดลอง ประกอบไปดวย 5 ตัววัด รวมทั้งสิ้น 30 ขอ คือ การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา  (6 ขอ)

การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา  (6 ขอ) การพิจารณาจุดขายของสินคา  (6 ขอ) การแยกแยะ

เหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ  (6 ขอ) และการประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคา  (6 ขอ)

โฆษณา  หมายถึง  สิ่งพิมพที่นําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับสินคาอุปโภคและบริโภคที่นักเรียน

พบเห็นไดในชีวิตประจําวัน  และมีความซับซอน  โดยมีขอโตแยงดานคุณสมบัติของสินคา  ดาน

ผลกระทบตอตัวผูใชสินคา  หรือมีวิธีการจูงใจอยางชัดเจน  เพื่อโนมนาวใหผูอานมีพฤติกรรมอัน

เอ้ืออํานวยตอการคาขายของธุรกิจน้ันๆ

วิธีดําเนินการวิจัย

1. การศึกษาขอมูลพื้นฐาน

1.1 ศึกษาแนวคิด  หลักการ  และทฤษฎีที่เกี่ยวของกับการคิดและการอานอยางมี
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วิจารณญาณ  การจัดการเรียนการสอน  และการประเมินผล  จากหนังสือและเอกสารที่เกี่ยวของ

1.2 ศึกษาแนวทางการสอนอานแบบชี้นําการคิดของ  Stauffer (1975)

1.3 ศึกษาแนวคิด  หลักการ  จุดประสงค  และวิธีการของการโฆษณาชวนเชื่อ

2. ประชากรและกลุมตัวอยาง

2.1 ประชากร  คือ  นักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 ในโรงเรียนสังกัดสํานักงานเขต

พื้นที่การศึกษากรุงเทพมหานคร  เขต  1

2.2 กลุมตัวอยาง  คือ   นักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 ที่กําลังศึกษาอยูในภาคเรียนที่ 1

ปการศึกษา  2550 โรงเรียนมหาวีรานุวัตร

3. การสรางแผนการจัดการเรียนรู

     สรางแผนการจัดการเรียนรูจํานวน 18 แผน  ใชเวลา 36 คาบ  คาบละ 20 นาที  โดย  

ขั้นตอนการจัดการเรียนการสอนไดปรับจากแนวทางการสอนอานแบบชี้นําการคิดของ  Stauffer

(1975)

4. เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย

     เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย  คือ  แบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา          

เปนขอสอบปรนัย  4 ตัวเลือก  มีคาความยากงายระหวาง  0.20-0.80 คาอํานาจจําแนกต้ังแต  0.20

ขึ้นไป  และคาความเที่ยงเทากับ  0.85

5. การเก็บรวบรวมขอมูล

5.1 กอนดําเนินการสอน  ผูวิจัยไดใหนักเรียนกลุมตัวอยางทําแบบทดสอบความ

สามารถในการอานโฆษณา  

5.2 ดําเนินการสอนตามแผนการจัดการเรียนรูที่สรางขึ้น  เปนระยะเวลา  9 สัปดาห  

สัปดาหละ 2 วัน  วันละ 3 คาบ  คาบละ 20 นาที  ในเวลาเรียนปกติ  วันจันทรและวันอังคาร    

5.3 หลังจากการสอนสิ้นสุดลงแลว  ผูวิจัยไดใหนักเรียนกลุมตัวอยางทําแบบทดสอบ

ความสามารถในการอานโฆษณาเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางของคะแนน

6. การวิเคราะหขอมูล

6.1 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

โฆษณากอนและหลังการทดลองโดยการทดสอบคาที  (t-test) ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 

.05 แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบการอธิบาย

6.2 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

โฆษณาหลังการทดลองกับเกณฑรอยละ 60 แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบการอธิบาย
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ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ

1. เปนแนวทางสําหรับครูผูสอนในการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิด

อยางมีวิจารณญาณ

2. นักเรียนมีโอกาสไดเรียนรูและฝกความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณ        

เพื่อเปนแนวทางในการนําไปใชสําหรับการเรียนตอไป



บทท่ี 2

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ

การวิจัยเร่ือง ผลของการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

ที่มีตอความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 ในโรงเรียนสังกัด

สํานักงานเขตพื้นที่การศึกษากรุงเทพมหานคร  เขต 1 ผูวิจัยไดศึกษาเอกสาร  ตํารา  และงานวิจัย

ตางๆ  ที่เกี่ยวของ  โดยนําเสนอสาระสําคัญตามลําดับ  ดังน้ี

ตอนที่ 1 การอานอยางมีวิจารณญาณ

1. ความหมายของการอานอยางมีวิจารณญาณ

2. ความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณ

3. แนวทางการสงเสริมการอานอยางมีวิจารณญาณ

4. การวัดและประเมินผลการอานอยางมีวิจารณญาณ

ตอนที่ 2 การโฆษณา

1. ความหมายของการโฆษณา

2. จุดประสงคของการโฆษณา

3. การจูงใจในงานโฆษณา

4. ขอความโฆษณา

5. การสงเสริมการขาย

6. สื่อโฆษณา

ตอนที่ 3 งานวิจัยที่เกี่ยวของ

1. งานวิจัยในประเทศ

2. งานวิจัยตางประเทศ
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ตอนท่ี  1 การอานอยางมีวิจารณญาณ

1. ความหมายของการอานอยางมีวิจารณญาณ

การอานแบงออกไดหลายระดับ  แตละระดับมีความยากงายแตกตางกันไป ไดแก การอาน

ตามตัวอักษร  การอานตีความ  การอานอยางมีวิจารณญาณ  อันรวมทั้งการอานสิ่งพิมพโฆษณา   

ซึ่งใหขาวสารรายละเอียดของสินคาโดยเนนเฉพาะสวนที่ดีเทาน้ัน  เพื่อใหมีอิทธิพลตอความคิด  

ความรูสึกของผูอาน  โดยโฆษณาจะพยายามชักจูงผูอานไปสูการซื้อสินคา  หรือการกระทําบางสิ่ง

บางอยาง  ผูอานจึงจําเปนตองมีวิจารณญาณในการอาน  เพราะการคิดอยางมีวิจารณญาณจะชวย

กรองขอมูล    ขาวสาร  และนําไปสูการตัดสินใจที่ดีที่สุด  ดวยเหตุน้ีการอานสิ่งพิมพโฆษณา  จึง

จัดอยูในการอานระดับวิจารณญาณ  หรือการอานอยางมีวิจารณญาณ  ซึ่งผูเชี่ยวชาญไดกลาวถึง

ความหมายของการอานอยางมีวิจารณญาณไว  ดังน้ี

สมบัติ  จําปาเงิน  และ  สําเนียง  มณีกาญจน  (2548: 98) กลาววา  การอานอยางมี

วิจารณญาณ  หมายถึง  การอานที่ใชปญญาในการรับรูหรือใหเหตุผลที่ถูกตอง  ซี่งผูอานตองอาน

อยางระมัดระวังตรวจตราหาเหตุผล  นอกจากจะใหเกิดความรูแลวยังเกิดปญญาในที่สุดดวย  

บันลือ  พฤกษะวัน  (2545: 76) อธิบายวา  การอานอยางมีวิจารณญาณ  หมายถึง  การอาน

ที่ผูอานตองใชความเปนพหูสูตในการตรวจสอบ  ตัดสินใจ  ประเมินคาของสิ่งที่อานวาเปนเร่ือง

จริงหรือความคิดเห็น  ควรเชื่อหรือไม  เปนประโยชนหรือโทษ  เลือกที่จะปฏิบัติ   หรือวางแนว 

ปองกัน  สามารถประเมินคาของสิ่งที่อานได

สุพรรณี  วราทร  (2545: 47) ชี้แจงวา  การอานอยางมีวิจารณญาณ  หมายถึง  การอานโดย

ใชความรู  ความคิด  ประสบการณ   และขอมูลตางๆ  พิจารณาสารที่อานอยางมีเหตุผล  เพื่อให    

เขาใจเร่ืองที่อานชัดเจนตรงกับที่ผูเขียนตองการสื่อมากที่สุด  กอนที่จะรับ  ไมรับ  โตแยง  หรือ

กระทําการอยางใดอยางหน่ึงเกี่ยวกับสารที่ไดรับจากการอานน้ัน การอานอยางมีวิจารณญาณเปน

การอานอยางละเอียดตองใชทักษะการอานหลายอยางประกอบกัน  โดยเฉพาะการวิเคราะหและ

การตีความ  
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แมนมาส  ชวลิต  (บรรณาธิการ, 2544: 9) กลาววา  การอานอยางมีวิจารณญาณ  หมายถึง  

การใชความรูจากการอานที่ผานมาอยางหลากหลาย  จากประสบการณ  และการสังเกตทั่วไป  

วินิจฉัยวาขอความที่ปรากฎในสื่อเร่ืองน้ันถูกตองตามขอเท็จจริง  ตามหลักการ  ตามทฤษฎี  ตาม

หลักศีลธรรม ฯลฯ  หรือไมอยางไร ถือเปนการคิดตามในขณะที่อาน 

Cottrell (2005: 147)  แสดงความคิดเห็นวา  การอานอยางมีวิจารณญาณ  หมายถึง  การ

อานที่ตองพิจารณาเน้ือหาที่อานและขอมูลอ่ืนๆ  ที่มีอยูเดิมในความคิดของผูอานอยางรอบคอบ  

ซึ่งตองใชการวิเคราะห การไตรตรอง  การประเมินคา  และการตัดสิน  การอานอยางมีวิจารณญาณ

น้ีจําเปนตองใชเวลาในการอานมากกวาการอานเพื่อความบันเทิง  หรือการอานพื้นฐานทั่วไป

Venitt (2005: 55)  อธิบายวา  การอานอยางมีวิจารณญาณ คือ  การตัดสินคุณคาของ    

เน้ือหาที่อานบนพื้นฐานของหลักเกณฑทางวิทยาศาสตร  ซึ่งไมใชการหาขอบกพรองของบทอาน  

แตเปนการยังไมปกใจเชื่อในสิ่งที่ไดอานเพียงผิวเผิน

Pirozzi (2003: 325-326)  ชี้แจงวา  การอานอยางมีวิจารณญาณ คือ การอานเพื่อความ

เขาใจระดับสูง  ซึ่งตองใชทักษะการตีความและการประเมินคาในการจับใจความสําคัญ  การ

แยกแยะขอเท็จจริงและความคิดเห็น   และการเขาใจจุดประสงคและอารมณของผูเขียน   นอกจาก

น้ียังจําเปนตองใชการวินิจฉัย  เพื่อพิจารณาความหมายซอนเรนที่ผูเขียนไมไดอธิบายไว  พิจารณา

ขอมูลที่คลุมเครือ  และใชหลักเหตุผลในการสรุป  ทักษะดังกลาวแสดงใหเห็นวาการอานอยางมี

วิจารญาณ  คือ  การนําทักษะการคิดอยางมีวิจารณญาณมาประยุกตใชในการอาน  ซึ่งแสดงเปน

แผนภาพที่ 1 ไดดังน้ี

แผนภาพที่ 1 การนําการคิดอยางมีวิจารณญาณมาประยุกตใชในการอาน

การอานอยางมีวิจารณญาณ

การคิดอยางมีวิจารณญาณ
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Spears (1999: 250)  กลาววา  การอานอยางมีวิจารณญาณ  หมายถึง  การอานที่นําการคิด

อยางมีเหตุผลมาประยุกตใชในการวินิจฉัยคุณคาของเน้ือหาที่อานอยางรอบคอบ  โดยปราศจาก

ความลําเอียง  การยอมรับอยางไมมีเหตุผล  และการไมยอมรับความคิดน้ันๆ เพราะแตกตางจาก

ความเชื่อของตนเอง

Miller (1997 อางถึงใน  มณีรัตน  สุกโชติรัตน, 2548: 191)   อธิบายวา   การอานอยางมี

วิจารณญาณ  หมายถึง  การที่ผูอานตองอานดวยการพิจารณาตัดสินประเมินคาสิ่งที่ผูเขียนเขียนวา

เปนการแสดงขอความจริงหรือเปนความคิดเห็น  เปนการกลาวเท็จหรือจริง  ถูกผิดเพียงไร ฯลฯ  

ดังน้ันผูอานตองใชความรูความสามารถในระดับการอานตามตัวอักษร  ระดับการอานตีความ  

และระดับการนําไปใชเปนพื้นฐานโดยการที่จะประเมินคาสิ่งที่อานอยางใชวิจารณญาณน้ัน  ผูอาน

จะตองรูจักอานโดยตอบโตกับเน้ือหาเชิงลึก  ใชความรูและประสบการณเดิมพิจารณาตัดสินสิ่งที่

อาน ซึ่งไมจําเปนตองยอมรับความคิดหรือความคิดเห็นของผูเขียนเสมอไป โดยการพิสูจน ตีความ  

วิเคราะห  สังเคราะห  แลวจึงประเมินคาความคิดน้ัน   และอาจจะตองสืบเสาะแสวงหาขอมูล

สนับสนุนตอไป    เพื่อยืนยันการประเมินคาน้ัน

จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  การอานอยางมีวิจารณญาณ  หมายถึง  การอานที่ใชการคิด

อยางมีวิจารณญาณมาพิจารณาเน้ือหาสาระที่อาน  เพื่อตัดสินความนาเชื่อถือ  ประโยชนหรือโทษ  

ของขอมูลน้ันตามหลักเหตุผล  โดยปราศจากอคติใดๆ  ซึ่งตองอาศัยความรู  ประสบการณ ของตัว

การตีความและการประเมินคา

การจับใจ 

ความสําคัญ การวินิจฉัย

การแยกแยะ

ขอเท็จจริง

และความคิดเห็น

การเขาใจ

จุดประสงคและ

อารมณของ

ผูเขียน

การพิจารณาขอมูลที่คลุมเครือ การใชหลักเหตุผลในการสรุป
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ผูอานเอง  และอาจตองหาขอมูลเพิ่มเติม  กอนที่จะยอมรับ  ไมยอมรับ  หรือโตแยง  ขอมูลที่ไดรับ

จากการอานน้ันๆ

2. ความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณ

ผูเชี่ยวชาญทางการอานไดระบุทักษะยอยของความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณ  

ซึ่งมีทั้งความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณทั่วไป  และความสามารถในการอานอยางมี

วิจารณญาณที่เนนเฉพาะเกี่ยวกับโฆษณาดังน้ี

Allen (2005: 84-104)  กลาวถึง  ทักษะยอยของความสามารถในการอานอยางมี

วิจารณญาณไว  ดังน้ี

1. การลงขอสรุป

1.1 การสรางความชัดเจนระหวางขอมูลที่แสดงนัยและขอมูลที่เปดเผย

1.2 การตีความภาษาที่มีนัยซอนเรน

1.3 การเขาใจสํานวนภาษาที่ผูเขียนใช

2. การตรวจสอบขอเท็จจริงและความคิดเห็น

2.1 การแยกแยะระหวางขอเท็จจริงและความคิดเห็น

2.2 การหาขอมูลที่สนับสนุนความคิดเห็นใหนาเชื่อถือ

Mather and McCarthy (2005: 272-458)  อธิบายถึง  ทักษะยอยของความสามารถในการ

อานอยางมีวิจารณญาณไว  ดังน้ี

1. การบอกความแตกตางระหวางขอเท็จจริงและความคิดเห็น

2. การเขาใจทัศนคติของผูเขียน

3. การตรวจสอบอคติ  ความลําเอียงของผูเขียน

4. การวิเคราะห  และประเมินคาขอมูลสนับสนุนที่ผูเขียนกลาวถึง

5. การประเมินคาวิธีการที่ผูเขียนใชจูงใจผูอาน  คือ

5.1 การใชภาษาที่กระตุนเราอารมณผูอาน

5.2 การกลาวถึงเร่ืองเศราเพื่อใหผูอานเกิดความสะเทือนใจ

5.3 การใชภาษาอุปมาอุปมัย  หรือขอความที่แสดงนัยซอนเรน

5.4 การปรับนํ้าเสียงที่สื่อออกมาในแตละสวนของบทอานอยางเหมาะสม
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5.5 การใชวิธีการโฆษณาชวนเชื่อ  เชน  จูงใจดวยความทันสมัย  การกลาวถึงสิ่งอ่ืนใน

ดานลบ    การยืนยันดวยใบรับรองตางๆ

5.6 การจูงใจโดยใชหลักจิตวิทยา

5.7 การใชการยอมรับทางสังคมเปนสิ่งลอใจ

5.8 การใชอํานาจเปนสิ่งลอใจ

Harris and Moseley (2004: 420-427)  กลาวถึง  ทักษะยอยของความสามารถในการอาน

อยางมีวิจารณญาณไว  ดังน้ี

1. การเขาใจจุดประสงคของผูเขียน

2. การจับความคิดสําคัญของผูเขียน

3. การแยกแยะระหวางขอเท็จจริงและความคิดเห็น

4. การประเมินขออางอิง  หลักฐานที่ผูเขียนนําเสนอ

5. การประเมินขอมูลของผูเขียนในดานตางๆ  ไดแก  ความชัดเจนในการอธิบาย  

ประสบการณของผูเขียน  ความไมมีอคติ  ความเปนปจจุบันของขอมูล

6. การสรุปเร่ืองหรือลงความเห็น

Pirozzi (2003: 441-447 )  กลาวถึง  ทักษะยอยของความสามารถในการอานอยางมี

วิจารณญาณ  ดังน้ี

1. การระบุสิ่งที่โฆษณาใชดึงดูดความสนใจ  เชน  รูปภาพ  คําสัมผัส

2. การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา  เชน  ผูชาย  ผูหญิง  หรือเด็ก

3. การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา  เชน  ตองการใหผูอานซื้อสินคา  กระทําบางสิ่งบาง

อยาง  หรือคิดอยางใดอยางหน่ึง

4. การพิจารณาผลประโยชนที่โฆษณากลาวอาง  เชน  ผูซื้อจะประหยัดเงิน  เพราะสินคา

อยูในชวงลดราคา  

5. การระบุสิ่งที่ทําใหโฆษณาน้ันนาเชื่อถือหรือไมนาเชื่อถือ

Richardson and Morgan (2003: 200-207) ชี้แจงถึง  ทักษะยอยของความสามารถในการ

อานอยางมีวิจารณญาณไว  ดังน้ี

1. การคิดอยางมีวิจารณญาณ

2. การแกไขปญหาและตัดสินใจ
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2.1 การรวบรวมความคิดและขอมูลตางๆ จากบทอาน

2.2 การนิยามปญหาจากความคลุมเครือของบทอาน

2.3 การทดลองสรุปผล

2.4 การทดสอบขอสรุปโดยการอภิปราย

2.5 การตัดสินใจอยางมีเหตุผล

3. การวิเคราะหวิธีการที่ผูเขียนใชในบทอานได  เชน  การจูงใจ  การแสดงความคิดเห็น

4. การแยกแยะระหวางขอเท็จจริงและความคิดเห็นได

5. การเขาใจวิธีการโฆษณาชวนเชื่อได

5.1 การจูงใจดวยความทันสมัย

5.2 การใชภาษาที่ทําใหเกิดความรูสึกดี

5.3 การจูงใจดวยความมีชื่อเสียงและการยอมรับทางสังคม

Cheek, Flippo and Lindsey (1997: 155)  อธิบายถึง  ทักษะยอยของความสามารถในการ

อานอยางมีวิจารณญาณไว  ดังน้ี

1. การระบุขอมูลที่เกี่ยวของและไมเกี่ยวของ

2. การอธิบายวิธีการโฆษณาชวนเชื่อ

3. การตรวจสอบอคติของผูเขียน

4. การประเมินความนาเชื่อถือของผูเขียน

5. การแยกแยะระหวางขอเท็จจริงและความคิดเห็น

6. การแยกแยะระหวางขอมูลที่เปนความจริงและไมเปนความจริง

7. การประเมินการอางเหตุผลที่ไมสมเหตุสมผล

Miller (1997 อางถึงใน มณีรัตน  สุกโชติรัตน, 2548: 192 -193)  กลาวถึง  ทักษะยอยของ

ความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณไว  ดังน้ี

1. การแยกขอเท็จจริงกับความคิดเห็น

2. การแยกเร่ืองที่เปนจริงกับเร่ืองเพอฝน

3. การพิจารณาโฆษณาชวนเชื่อ  เชน  กลุมเปาหมายของโฆษณา  จุดประสงคของ

โฆษณา  จุดขายของสินคา  วิธีการที่ใชในการโฆษณา

4. การพิจารณาเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ  เชน  ใชคําแสดงนัย  เสนอความจริงเพียง

ดานเดียว  ใชบุคคลที่เดนดังเปนผูโฆษณาสินคา
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5. การพิจารณาความเหมาะสม  คุณคา  และการยอมรับความคิด  เชน  ความทันสมัยของ

ขอมูล  ความรูของผูเขียน

6. การหาเน้ือหาสาระที่เกี่ยวของหรือไมเกี่ยวของ

7. การชี้วัตถุประสงคของผูแตง

8. การแสดงความรูสึกและจับความรูสึก  เชน  ผูเขียนเขียนโดยใชเหตุผลหรือใชอารมณ

Abdullah (1994: 291 cited in Alderson, 2002: 21)  ชี้แจงถึง  ทักษะยอยของความ

สามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณไว  ดังน้ี

1. การลงขอสรุปโดยการใชเหตุผลเชิงนิรนัย

2. การลงขอสรุปโดยการใชเหตุผลเชิงอุปนัย

3. การประเมินความถูกตองโดยอาศัยหลักการทั่วไป

4. การต้ังสมมติฐานที่สมเหตุสมผล

5. การระบุอคติ  ความลําเอียงของผูเขียน

6. การตีความจุดมุงหมายของผูเขียน

7. การประเมินความสมเหตุสมผลของขอมูล

Kiniry and Rose (1993: 9)  กลาวถึง  ทักษะยอยของความสามารถในการอานอยางมี

วิจารณญาณไว  ดังน้ี

1. การใหความหมายของคํา

2. การสรุปใจความสําคัญ

3. การเขาใจความสัมพันธของสวนตางๆ ในเน้ือเร่ือง

4. การจัดประเภทขอมูล

5. การเปรียบเทียบขอมูล

6. การคิดวิเคราะหโตแยง

จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  ความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณ  ประกอบดวย  

ทักษะยอยๆ ที่ผูอานอยางมีวิจารณญาณจะตองมี   โดยแสดงใหเห็นถึงความเขาใจ   และการใช

ความคิดวิจารณญาณตอบทอาน  ความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณที่นํามาใชในงาน

วิจัยเร่ืองน้ีจะเนนเฉพาะเกี่ยวกับโฆษณา   คือ   การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา   การระบุ     
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กลุมเปาหมายของโฆษณา  การพิจารณาจุดขายของสินคา  การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ        

และการประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคา

3. แนวทางการสงเสริมการอานอยางมีวิจารณญาณ

จากความหมายของการอานอยางมีวิจารณญาณ  สรุปไดวา  หมายถึง  การอานที่ใชการคิด

อยางมีวิจารณญาณมาพิจารณาเน้ือหาสาระที่อานเพื่อตัดสินความนาเชื่อถือ  ประโยชนหรือโทษ  

ของขอมูลน้ันตามหลักเหตุผลโดยปราศจากอคติ  การจัดการเรียนการสอนจึงตองสงเสริมให       

นักเรียนไดใชความคิด    ซึ่งมีแนวทางการสอนอานรูปแบบหน่ึงที่พัฒนาขึ้นเพื่อสงเสริมความ

สามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณโดยเฉพาะ คือ การสอนอานแบบชี้นําการคิด (Directed

Reading-Thinking Activities: DRTA) คิดคนขึ้นโดย  Stauffer (1975)  มีรายละเอียดดังตอไปน้ี

มณีรัตน  สุกโชติรัตน (2548: 157) กลาวถึง  การสอนอานแบบชี้นําการคิดวาเปนแนว

ทางการสอนอานที่ฝกใหนักเรียนคิดอยางมีวิจารณญาณ โดยฝกการคาดคะเนความหมายของคํา

และการคาดคะเนความ  รวมทั้งการต้ังคําถามปลายเปดเปนระยะๆ นักเรียนอาจตอบไดหลากหลาย

คําตอบ    ซึ่งเปนการสงเสริมใหใชความคิดหลายมุมมอง  และสวนใหญครูจะถามคําถามกอนอาน  

เพื่อที่จะใหนักเรียนฝกการคาดคะเนและการต้ังสมมติฐาน  โดยครูอาจถามคําถามขอเท็จจริงหรือ

คําถามตรงดวย   เพื่อที่จะใหแนใจวานักเรียนเขาใจรายละเอียดสําคัญของเร่ือง    การสอนอานแบบ

ชี้นําการคิดน้ีรวมถึงการแนะใหนักเรียนคาดคะเนความหมายของคํา  ถานักเรียนพบคําที่ไมทราบ

ความหมายก็ใหหาความหมายของคําจากบริบท     โดยอานจนจบประโยคหรืออานตอไปอีก           

ดูรูปภาพ  หรือใหอานออกเสียง     ถาไมมีวิธีการใดที่จะทําใหทราบความหมายของคําน้ันได        

นักเรียนอาจขอคําปรึกษาจากครู  

Stauffer (1975) กลาววา  การสอนอานแบบชี้นําการคิดมีจุดประสงคเพื่อพัฒนาทักษะ

การคิดอยางมีวิจารณญาณ 3 ทักษะ  คือ

1. การสํารวจบทอานหรือการถามคําถามที่ตรงประเด็น  โดยเกี่ยวของกับความสามารถ

ในการคาดคะเน  การประเมินคา  และการต้ังสมมติฐาน  นักเรียนจะใชความรูและประสบการณที่

มีในขณะน้ันคาดคะเนคําตอบ

2. การจัดการกับขอมูลขาวสาร     นักเรียนจะพิจารณาและเลือกใชขอมูลที่ไดรับอยาง

รอบคอบ  โดยขอมูลน้ันตองมีนํ้าหนักเพียงพอที่จะเลือกเพื่อสนับสนุนการคาดคะเนที่ต้ังไว
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3. การพิสูจนคําตอบ  นักเรียนจะตรวจสอบพิจารณาเหตุผลของตนเองและสมาชิกใน

กลุมอยางรอบคอบ

โดยสิ่งสําคัญที่ทําใหการสอนอานแบบชี้นําการคิดแตกตางกับการสอนอานแบบถามตอบ

ทั่วไปที่มีคําตอบตายตัวอยูแลว  คือ การสอนอานอยางหลังไมสงเสริมใหนักเรียนคิดเพราะคําตอบ

ไดถูกกําหนดไวแลว  การสอนอานแบบชี้นําการคิดจะมีขั้นตอนที่สงเสริมใหนักเรียนไดคิด  โดย

การต้ังสมมติฐาน  พิสูจน  ไตรตรองอยางละเอียดรอบคอบ  แลวนําไปสูการตัดสินใจ  นักเรียนจะ

เรียนรูโดยใชประสบการณเดิมของตนเองเปนพื้นฐาน  ซึ่งการสอนอานแบบชี้นําการคิดมีจุดเดน  

ดังน้ี   

1. นักเรียนจะตองเขากลุมกันและสมาชิกในกลุมควรมีความสามารถทางการอานเบื้องตน

เพราะการสอนอานแบบชี้นําการคิดน้ันเนนการอานแบบประเมินคา  ซึ่งเปนการอานขั้นสูง

2. การจัดกลุมของนักเรียนควรมีสมาชิกไมเกิน  8 – 10 คน  เพื่อที่สมาชิกทุกคนจะไดมี

สวนรวมและแสดงความคิดเห็นอยางทั่วถึง

3. สมาชิกในกลุมจะอานบทอานที่เหมือนกันในเวลาที่เทากัน  โดยแตละคนสามารถ

เปรียบเทียบการคาดคะเน  และคําตอบของตนเองกับสมาชิกคนอ่ืนๆ ในกลุม  และรวมกันประเมิน

ขอมูลดังกลาว

4. นักเรียนเปนผูต้ังจุดประสงคในการอาน  โดยนักเรียนจะเรียนรูและต้ังจุดประสงคใน

การอานไดดีขึ้นเร่ือยๆ ถาในขณะที่อานน้ันคิดตาม

5. คําตอบที่ไดรับการพิสูจนแลวน้ันจะตองอางอิงขอความในบทอาน  เพื่อนําเสนอตอ

สมาชิกในกลุม  การตอบสนองของกลุมจะชวยพัฒนาความเปนอันหน่ึงอันเดียวกัน

6. ครูคือผูชี้นําในการสอนอานแบบชี้นําการคิด  คือ  ครูตองกระตุนใหนักเรียนคิดโดย

การถามคําถาม  ชวยใหพวกเขาตีความ  และหาขอสรุปจากบทอานได

Richardson and Morgan (2003: 162-166) กลาวถึง  การสอนอานแบบชี้นําการคิดวา

การคาดคะเนเปนขั้นตอนสําคัญมากชวยใหนักเรียนเขาใจเน้ือหาในแตละตอนของบทอาน  ซึ่ง

นักเรียนจะนําประสบการณเดิมของตนเองและขอมูลที่ไดจากการสํารวจกอนอานมาใชประโยชน

ในการคาดคะเน  ครูอาจออกแบบใบงานงายๆ เพื่อใหนักเรียนใชในการคาดคะเนโดยทําเปน

ตาราง  ดังน้ี
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ตารางที่ 1 ใบงานเพื่อใชในการสอนอานแบบชี้นําการคิด

การคาดคะเน สิ่งที่เกิดขึ้นจริง

นักเรียนจะเขียนสิ่งที่ตนเองคาดคะเนในชองดานซายมือและเขียนสิ่งที่ปรากฎขึ้นจริงในบทอานไว

ในชองดานขวามือ  การออกแบบใบงานใหนักเรียนใชในการคาดคะเนจะชวยใหครูตรวจสอบ

การคาดคะเนของนักเรียนไดสะดวกขึ้น

ขั้นตอนการคาดคะเนในการสอนอานแบบชี้นําการคิด คือ การสรางจุดประสงคของการ

อาน  เมื่อนักเรียนคาดคะเน  และอานเพื่อตรวจสอบการคาดคะเนน้ัน  พวกเขาจะกระตือรือรนและ

มุงมั่นในการอาน  ซึ่งสวนมากนักเรียนจะพูดคุยถึงการคาดคะเนของตนเองกับสมาชิกในกลุมคน

อ่ืนๆ กอนที่จะอานบทอานเพียงลําพัง  กิจกรรมน้ีจึงรวมถึงการฝกทักษะการฟงและการพูดที่  

เหมาะสมดวย  นอกจากน้ีการสอนอานแบบชี้นําการคิดยังสอดคลองกับทฤษฎีการสรางความรู

ดวยตนเอง  (constructivist) เมื่อนักเรียนคิดคาดคะเน  อานเพื่อตรวจสอบ  และนําเน้ือหามา

อภิปรายสิ่งที่เขาใจ  นักเรียนจะมีความกระตือรือรนในการอาน  การคาดคะเนเน้ือหาที่แบงแยกแต

ละตอนชวยใหนักเรียนสามารถคาดคะเนเน้ือหาที่จะเกิดขึ้นในตอนถัดไปอยางเห็นไดชัด  และนํา

ไปสูความเขาใจจนสามารถสรางขอคิดเห็นของตนเองไดในที่สุด  ในระดับประถมศึกษาครู

สามารถสงเสริมการคาดคะเนของนักเรียนไดดวยการใชเกมกระตุนใหนักเรียนหาขอมูล            

นักเรียนจะสนุกกับการอานมากขึ้น

จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  การสอนอานแบบชี้นําการคิดเปนการสอนอานที่ฝกใหนักเรียน

คิดอยางมีวิจารณญาณ  ซึ่งมีแนวคิดวาการอานเปนกระบวนการของการคิด  โดยนําการคาดคะเน

มาเปนแนวทางในการสอนทักษะการอาน  โดยครูคอยชี้นําและกระตุนใหนักเรียนคิดคาดคะเน

อยางมีเหตุผลกอนที่จะอาน  นักเรียนจะนําประสบการณเดิมของตนเอง  และขอมูลที่ไดจากการ

สํารวจกอนอานมาใชประโยชนในการคาดคะเน       เมื่อคาดคะเนแลวใหนักเรียนหาหลักฐานมา

ยืนยันหรือพิสูจนการคาดคะเนน้ัน การสอนอานแบบชี้นําการคิดจึงเปนการจัดการเรียนการสอนที่

เนนนักเรียนเปนศูนยกลาง     เพราะนักเรียนไดมีสวนรวมในการจัดการเรียนการสอนอยางแทจริง  

ทําใหนักเรียนอานเร่ืองไดเขาใจ  และเกิดความสามารถในการคิดอยางมีวิจารณญาณ  แตในขณะ

เดียวกันนักเรียนควรมีความสามารถทางการอานพื้นฐาน  เพราะการสอนอานแบบชี้นําการคิดน้ัน
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เนนการอานแบบประเมินคา  ซึ่งเปนการอานขั้นสูง  และครูตองใหเวลาแกนักเรียนในการคิดคาด

คะเนอยางเพียงพอ  ซึ่งมีผูเชี่ยวชาญนําเสนอขั้นตอนการสอนอานแบบชี้นําการคิดไว  ดังน้ี

Stauffer (1975) ไดนําเสนอขั้นตอนพื้นฐานและแนวการปฏิบัติในการสอนอานแบบชี้นํา

การคิดที่ครูสามารถนําไปประยุกตใชได  ดังน้ี

ข้ันตอนพื้นฐานในการสอนอานแบบชี้นําการคิด

1. สิ่งที่นักเรียนตองปฏิบัติ  (PRP)

1.1 การคาดคะเน  (Predict) - การต้ังจุดประสงคในการอานของตนเอง

1.2 การอาน  (Read) – การจัดการกับความคิด

1.3 การพิสูจน  (Prove) – การตรวจสอบคําตอบ

2. สิ่งที่ครูตองปฏิบัติ  (WWP)

2.1 ถามนักเรียนวา  “นักเรียนคิดอะไร” (What) - กระตุนความคิด

2.2 ถามนักเรียนวา  “ทําไมนักเรียนจึงคิดเชนน้ัน” (Why) – หาเหตุผลทบทวน

ความคิด

2.3 ใหนักเรียนพิสูจนความคิดตนเอง  (Prove) – การหาหลักฐาน  ขออางอิง

แนวการปฏิบัติในการสอนอานแบบชี้นําการคิด

1. ระบุจุดประสงคของการอาน

1.1 การต้ังจุดประสงคของตนเอง

1.1.1 ประสบการณและความคิด

1.1.2 ความสนใจ  สิ่งที่ตนเองตองการจะรู

1.1.3 ความสนใจ  สิ่งที่กลุมตองการจะรู

1.1.4 การชี้นําของครู

1.1.5 การชี้นําของเน้ือหา

-  ความยากของเน้ือเร่ือง

-  ชื่อเร่ือง  หัวขอยอย  

-  รูปภาพ  แผนภูมิ  กราฟ  ตาราง

-  การใชภาษา

1.2 การต้ังจุดประสงคของกลุม
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1.2.1 ประสบการณและความคิดของสมาชิกในกลุม

1.2.2 การตกลงรวมกันของสมาชิกในกลุม

1.2.3 การชี้นําของครู

1.2.4 การชี้นําของเน้ือหา

2. ปรับระดับการอานใหเหมาะสมกับจุดประสงคที่ต้ังไวและความยากของเน้ือหา  

สามารถทําไดดังน้ี

2.1 การสํารวจ  คือ  สังเกตเน้ือหาที่ตองอานโดยรวม

2.2 การอานแบบขาม  คือ  อานอยางรวดเร็ว

2.3 การอานเฉพาะจุด  คือ  อานอยางละเอียดถี่ถวนทีละวรรคตอน

2.4 อานอยางใชวิจารณญาณ  คือ อานซ้ํา และสะทอนความคิดไปสูการตัดสินใจ

3. การบรรลุจุดประสงคของการอาน

3.1 ปรับระดับการอานใหเหมาะสมกับจุดประสงคที่ต้ังไวและความยากของ

เน้ือหา

3.2 ทําความเขาใจขอมูลที่จําเปน  และคนหาสิ่งที่ชวยใหความกระจางซึ่งทําให

บรรลุจุดประสงคในการอาน  และไดแนวคิดสําคัญ  และประเมินขอมูลขาวสารน้ันๆ

3.3 เมื่อพบคําศัพทที่ไมทราบความหมายใหใชประโยชนจากสิ่งตอไปน้ี

3.3.1 พิจารณาบริบทแวดลอม

3.3.2 วิเคราะหโครงสรางของคําศัพท

3.3.3  ทดลองอานออกเสียง

3.3.4 ดูอภิธานศัพท

4. การพัฒนาความเขาใจ

4.1 รายงานขอมูลที่เปนคําตอบของจุดประสงคที่ต้ังไว  โดย

4.1.1 พูดขอความสวนที่สนับสนุนหรือโตแยง

4.1.2 พูดขอสรุป

4.1.3 บันทึกคําตอบ

4.1.4 ทํานายตอไปถึงผลที่จะตามมาจากขอสรุปน้ัน

4.2 พิจารณาวาควรต้ังจุดประสงคแนวเดิมหรือเปลี่ยนแปลงใหม

4.3 เก็บรายละเอียดที่จําเปนไวเปนแหลงขอมูล

4.4 สรุปแนวคิดสําคัญออกมา
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Moor, Readence, and Rickelman (1982 อางถึงใน มณีรัตน  สุกโชติรัตน, 2548: 157) ได

นําเสนอแนวทางในการสอนอานแบบชี้นําการคิด  ดังน้ี

1. แนวทางการสอนอานแบบชี้นําการคิด   เร่ิมจากการที่ครูสอนใหต้ังวัตถุประสงคใน

การอาน

2. กระตุนใหนักเรียนอานบทอานดวยการสํารวจ  ใชคําถามที่ฝกคิดอยางมีวิจารณญาณ

และฝกคาดคะเนเกี่ยวกับบทอาน  ไดแก  ความเปนไปไดของเหตุการณของเร่ืองและผลที่ตามมา  

นักเรียนอาจต้ังคําถามถามตนเองวา  เร่ืองที่อานเกี่ยวกับอะไร  และคาดวามีเหตุการณอะไรเกิดขึ้น

3. ใหนักเรียนอานเองอยางอิสระ  เพื่อพิสูจนวาเร่ืองจะเปนไปตามที่คาดคะเนไวหรือไม  

ขณะที่อานครูจะกระตุนการคิดโดยถามวา  “นักเรียนคิดวาอะไรจะเกิดขึ้น” “นักเรียนคิดอยางไร”

“ทําไมจึงคิดเชนน้ัน” และถามตอไปวา  “จะพิสูจนไดอยางไร” ใหนักเรียนยกเหตุการณในเร่ือง

มาตอบคําถามที่ต้ังไวเปนตอนๆ ไป  เพื่อทดสอบสิ่งที่คาดคะเนหรือสิ่งที่ต้ังสมมติฐานไว

Richardson and Morgan (2003: 162-166) อธิบายวา  นักเรียนสามารถใชจินตนาการ

อยางเต็มที่เมื่อคาดคะเนเกี่ยวกับบทอานประเภทบันเทิงคดี  เร่ืองเลาตางๆ แตในบทอานประเภท

สารคดีอาจคาดคะเนไดยากและสรางความเบื่อหนายใหแกนักเรียนได  เพราะเน้ือหาของสารคดี

น้ันคือขอเท็จจริง  วิธีการที่เหมาะสมคือ  การสํารวจ  ต้ังคําถาม  และหาคําตอบจากบทอาน

ประเภทสารคดี  การต้ังคําถามก็คือการที่นักเรียนต้ังจุดประสงคในการอาน  ซึ่งขั้นตอนการสอน

อานแบบชี้นําการคิดสําหรับบันเทิงคดี  และสารคดี  ที่ครูอาจนําไปประยุกตใชในการสอนของ

ตนเองได  ดังน้ี

แนวทางการสอนอานแบบชี้นําการคิดสําหรับบันเทิงคดี

1. การสํารวจกอนอาน  โดยการอานชื่อเร่ือง  ดูรูปภาพ  อานหัวขอยอย  และบทนํา  

(ถาเน้ือเร่ืองยาวเพียงพอ) จากน้ันปดหนังสือแลวต้ังสมมติฐาน โดยคาดคะเนวาอะไรจะเกิดขึ้นใน

เน้ือเร่ืองบาง  และทําไมจึงคิดเชนน้ัน  

2. การตรวจสอบความถูกตอง  โดยอานเพื่อคนหาวาการคาดคะเนน้ันถูกตองหรือไม

3. การสะทอนความคิดจากการอาน  โดยการทบทวนสมมติฐานของตนเองและของ

กลุมเพื่อพิจารณาวาควรใชแนวทางเดิมในการคาดคะเนเน้ือเร่ืองสวนตอไปหรือเปลี่ยนแปลงใหม

แนวทางการสอนอานแบบชี้นําการคิดสําหรับสารคดี

1. การสํารวจกอนอาน  โดยการอานชื่อเร่ือง  บทนํา  หัวขอยอย  ดูรูปภาพ  ตาราง  
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แผนภาพ  กราฟ  อานบทสรุป  และคําถามทายบท

2. การต้ังคําถาม  โดยทบทวนสิ่งที่ไดรูจากการสํารวจกอนอาน  จากน้ันถามตนเองวา

ตองการรูอะไรบางจากบทอาน

3. การเขียน  โดยเขียนคําถามที่เฉพาะเจาะจงถึงสิ่งที่ตองการจะรูจากบทอาน

4. การอาน  โดยคนหาคําตอบของคําถามที่ไดเขียนไวในขั้นที่ 3

5. การสะทอนความคิดจากการอาน  โดยสรุปคําตอบของคําถามที่ต้ังขึ้นและอางอิง

ขอความจากบทอานที่สนับสนุนคําตอบน้ัน

จากที่กลาวมา สรุปไดวา การสอนอานแบบชี้นําการคิดมี  3 ขั้นตอนพื้นฐาน คือ การคาด

คะเน  (Predict) – การต้ังจุดประสงคในการอานของตนเอง  การอาน  (Read) – การจัดการกับ

ความคิด  และการพิสูจน  (Prove) – การตรวจสอบคําตอบ  ขั้นตอนการจัดการเรียนการสอนน้ีครู

สามารถนํามาประยุกตใชในการสอนอานไดกับเร่ืองหลายประเภท  เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการ

อานอยางมีวิจารณญาณของนักเรียน    

ประสบการณเดิมของผูอานเปนสวนสําคัญในการกําหนดการคาดคะเนเน้ือเร่ือง  และสิ่ง

ที่ทําให ผูอานไมประสบความสําเร็จ คือ ผูอานไมสามารถนําประสบการณ เดิมหรือไมมี       

ประสบการณเดิมมาชวยในการคาดคะเนเน้ือเร่ืองกอนอานได  (Obah, 1983 อางถึงใน  กานดา  

ศรีพรวิสิฐ, 2539: 32) การอานบทอานใดก็ตามสิ่งสําคัญที่ผูอานควรนํามาใชเพื่อใหอานบทอาน

ดวยความเขาใจ  คือ  ประสบการณเดิม  การนําประสบการณเดิมมาสัมพันธกับคํา  ขอความ  หรือ

บทอาน  จะชวยจุดประกายความคิดของผูอาน  ทําใหเกิดความเขาใจแจมแจงขึ้น  และจดจําไดดี  

ในทางตรงกันขาม  ถาผูอานขาดประสบการณเดิม  หรือไมรูจักนําประสบการณเดิมมาสัมพันธกับ

สิ่งที่อาน  อาจทําใหเกิดความเขาใจผิดพลาด  และลืมสิ่งที่อานไดงาย  ซึ่งจะทําใหผูอานไมสนใจ

สิ่งที่อาน  เกิดความเบื่อหนาย  จึงอานไมเขาใจ  (มณีรัตน  สุกโชติรัตน, 2548: 151)

ดังน้ันในการอานบทอาน   ครูควรจะสอนใหนักเรียนตระหนักวา   ประสบการณเดิมเปน

สิ่งสําคัญมากที่จะชวยใหผูอานสามารถอานเขาใจความไดอยางมีประสิทธิภาพ   และครูควรชวย

แนะหรือสอน   เพื่อใหนักเรียนไดพัฒนารูแนวทางในการใชประสบการณเดิมรวมทั้งการสะสม

ประสบการณใหมเพื่อใหสามารถใชเปน  “ประสบการณเดิม” ไดตอไป  (มณีรัตน  สุกโชติรัตน,

2548: 151)  วิธีการที่ครูจะชวยสรางและกระตุนประสบการณเดิมของนักเรียน  เพื่อนํามาเปน    

พื้นฐานในการคาดคะเนเน้ือเร่ืองกอนอาน  คือ  การใชกิจกรรมนํา  
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Casanave (1987: 3 อางถึงใน  ลัดดาวัลย  คุมรอบ, 2530: 26-27) กลาวถึงจุดประสงคของ

กิจกรรมนํา  หรือกิจกรรมเตรียมนักเรียนกอนการอาน  ดังน้ี

1. เปนการสรางขอมูลพื้นฐานที่จะชวยใหเกิดความเขาใจ  

2. เปนการเตรียมทักษะในการคาดคะเนเน้ือเร่ือง  และความหมายของคําจากบริบท  ซึ่ง

เปนทักษะการอานที่จําเปนใหแกนักเรียน  

3. เปนการจับจุดความสนใจของนักเรียนในเร่ืองขอมูลตางๆ ที่เกี่ยวของสัมพันธกับเร่ือง

ที่อาน

4. เปนการชวยใหนักเรียนรูความหมายในขณะที่อานเร่ือง

5. เปนการชวยใหนักเรียนมีความเขาใจในเร่ืองที่อานมากขึ้นหลังการอาน

จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  ประสบการณเดิมเปนสิ่งสําคัญในการอานบทอาน  เพราะชวย

จุดประกายความคิด  ทําใหเกิดความเขาใจที่ชัดเจน จดจําไดดี และยังชวยในการคิดคาดคะเน    

เน้ือเร่ืองกอนอาน  ครูจึงควรชวยแนะใหนักเรียนไดพัฒนารูแนวทางในการนําประสบการณเดิมมา

ใชในการอาน  ซึ่งสามารถทําไดโดยการใชกิจกรรมนําหรือกิจกรรมเตรียมนักเรียนกอนการอาน  

กิจกรรมนําจะสามารถสรางความรูพื้นฐาน   หรือดึงประสบการณเดิมมาประสานกับความรูหรือ

ประสบการณใหม  เพื่อกระตุนใหเกิดการคาดคะเน   และชวยใหผูอานเกิดความเขาใจในเร่ืองที่

อานมากขึ้น  โดยกิจกรรมนําหรือกิจกรรมชี้นําการคิดที่ใชในงานวิจัยเร่ืองน้ี   คือ  ภาพการตูน  

การแสดงบทบาทสมมติ  และเกม

ภาพการตูน

          ศักด์ิชัย  เกียรตินาคินทร  (2540: 77-79) สรุปวา การตูน  หมายถึง  ภาพวาดใน

ลักษณะงายๆ บิดเบี้ยวโยเยไมเหมือนภาพในโลกแหงความเปนจริง     โดยมีลักษณะเลียนแบบ

ธรรมชาติ  รูปเรขาคณิต  หรือรูปรางอิสระ  ที่ลดทอนรายละเอียดไมจําเปนออก  ซึ่งมีจุดมุงหมาย

เพื่อสื่อความหมายแทนตัวหนังสือ  เปนผูแสดงแทนในการพูด  หรือแสดงออกตางๆ อีกทั้งเปน

ภาพประกอบตกแตง  มุงใหเกิดความสวยงาม  นาขัน  ลอเลียน  เสียดสี  ในทางการเมือง  สังคม  

และใชเปนสื่อในการโฆษณา  ประชาสัมพันธ  ประกอบการเลาเร่ืองในทางบันเทิงคดีและสารคดี  

โดยลักษณะของภาพการตูน  แบงออกได 4 ลักษณะ  ดังน้ี

1. ภาพเลียนแบบธรรมชาติ  (Natural Cartoon) แบงออกเปน

1.1 การตูนรูปสัตว  แบงออกเปน
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1.1.1 รูปสัตวเหมือนจริง  หมายถึง  รูปสัตวที่เขียนเลียนแบบธรรมชาติ  อาจจะ

มีลักษณะเหมือนจริง  หรือลดทอนใหผิดแปลกไปอยางภาพการตูน  แตกิริยาทาทางยังคงเปนสัตว

ประเภทน้ันๆ

1.1.2 รูปสัตวทาทางคน  หมายถึง  รูปสัตวตางๆ ที่เขียนเลียนแบบธรรมชาติจริง  

แตมีกิริยาทาทางการแตงตัวเลียนแบบคน  

1.2  การตูนรูปคน  ลักษณะการเขียนจะเลียนแบบคนจริง  หรือลดทอนจากของจริง

โดยเนนเฉพาะลักษณะเดนๆ ของคนก็ได

2. การตูนภาพวิจิตร  (Fine Cartoon) หมายถึง  ลักษณะการตูนที่มีลวดลายการเขียน

สวยงามในลักษณะวิจิตรศิลป  การใชเสนตกแตงลวดลายทําอยางประณีตวิจิตรพิสดารจนอาจถือ

ไดวาเปนงานศิลปะที่มีคา

3. การตูนภาพกราฟฟค  (Graphic Cartoon ) หมายถึง  การตูนที่มีลักษณะการเขียน

ภาพเหมือนกับงานออกแบบ  รูปรางการตูนมักเปนรูปรางงายๆ ทางเรขาคณิต เชน วงกลม 

สามเหลี่ยม  สี่เหลี่ยม  วงรี  เปนตน  การระบายสีมักเปนสีเรียบหรือไลนํ้าหนักออนจางเล็กนอย  มี

ขอบเขตของการลงสีแนนอน  รูปเสนขอบชัดเจน  ในลักษณะเดียวกับงานออกแบบกราฟฟค

4. การตูน 3 มิติ  (Three-Dimension Cartoon) หมายถึง  การสรางรูปการตูนจากวัสดุ

ตางๆ  เชน  ดินนํ้ามัน  ไม  พลาสติก  เพื่อใหเปนรูปการตูนสามมิติกอน  แลวจึงถายเปนภาพหรือ

ภาพยนตรการตูน 2 มิติอีกคร้ังหน่ึง  ซึ่งถาถายทําเปนภาพยนตรยังสามารถใชเทคนิคถายทําใหหุน

การตูนน้ันเคลื่อนไหวได  (Animation) เหมือนมีชีวิตจริง

     เอนก  รัตนปยะภาภรณ  (2534: 75-76) กลาววา  ภาพการตูนสามารถนํามาใชในการ

จัดการเรียนการสอนวิชาตางๆ  ไดหลายวิธี  ดังน้ี

1. ครูและนักเรียนสะสมภาพการตูนจากหนังสือพิมพ  นิตยสาร  วารสาร  การตูนเกาๆ 

ที่ตองการจะทิ้ง  โดยตัดภาพการตูนน้ันมาผนึกกับกระดาษแข็งขนาด  8.5 x 11 น้ิว  คัดเลือกภาพ

การตูนที่สอดคลองกับเน้ือหาวิชา  แบงเปนหมวดหมูแลวเย็บเปนเลม  สามารถใชเปนอุปกรณการ

สอนได

2. ครูมอบหมายงานใหเด็กนักเรียนเก็บสะสมภาพการตูนจากหนังสือพิมพ  นิตยสาร

 วารสาร  แลวจัดทําเปนสมุดสะสมภาพ

3. ครูสงเสริมใหนักเรียนวาดภาพการตูนจากจินตนาการของตนเอง  แตละภาพมีชื่อ

เร่ืองประกอบ   นักเรียนจะเกิดความสนุกสนาน   มีความสุข   ความพอใจ   และภาคภูมิในผลงาน

ของตนเอง
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4. ครูวาดภาพการตูนลงในกระดานดําหรือกระดาษแข็ง  เพื่อใชเปนอุปกรณในการ

สอน   ลายเสนการตูนงายๆ  มีสวนทําใหนักเรียนเกิดความสนใจ  เขาใจในบทเรียนไดเร็วขึ้น  และ

จดจําไวไดนาน  

จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  การตูน  คือ  ภาพวาดในลักษณะงายๆ  ไมเหมือนภาพในโลก

แหงความเปนจริง  มีจุดมุงหมายเพื่อสื่อความหมายแทนตัวหนังสือ  เปนผูแสดงแทนในการพูด

หรือแสดงออกตางๆ อีกทั้งเปนภาพประกอบตกแตง และใชเปนสื่อในการโฆษณา ประชาสัมพันธ  

ประกอบการเลาเร่ืองในทางบันเทิงคดี  และสารคดี  แบงออกได 4 ลักษณะ  คือ  ภาพเลียนแบบ

ธรรมชาติ  การตูนภาพวิจิตร  การตูนภาพกราฟฟค  และการตูน 3 มิติ ภาพการตูนสามารถนํามา

ใชประโยชนในการเรียนการสอนได โดยครูอาจวาดขึ้นเอง หรือคัดเลือกมาจากหนังสือพิมพ  

นิตยสารตางๆ  เพื่อใชเปนสื่อการเรียนการสอน  นักเรียนจะเกิดความสนุกสนาน  มีความสนใจ

และเขาใจในบทเรียนไดเร็วขึ้น

การแสดงบทบาทสมมติ

          ชมพูนุท  ธนบดี  และคนอ่ืนๆ  (2548: 16)  กลาววา  การแสดงบทบาทสมมติเปน

เทคนิคการจัดเรียนการสอนที่นักเรียนจะไดใชจิตนาการ  และการคิดวิเคราะห  แลวสมมติบทบาท

ของตนเองในสถานการณที่กําหนดใหมีความใกลเคียงกับความเปนจริง  โดยนักเรียนที่อยูในหอง

เรียนเปนผูชม  การจัดการเรียนการสอนมักเนนที่สาระที่ตองการจะสื่อ  และการพัฒนาทักษะตางๆ 

ของนักเรียนที่แสดงบทบาทสมมติเปนสําคัญ    ซึ่งนักเรียนจะไดแสดงออกถึงความนึกคิดของตน

เองผานบทบาทน้ันๆ นักเรียนที่ชมการแสดงจะไดเขาใจบุคคล  สถานการณ  เจตคติ  หรืออคติของ

ผูแสดง  ซึ่งเปนขอมูลในการเรียนรู  การแสดงบทบาทสมมติอาจเปนรายบุคคล  หรือแสดงเปน

กลุม  โดยอาจเตรียมบทพูดมีการซอมและเตรียมตัวมากอน  หรือใชบทพูดแบบดนสดไมมีการ

ซอมและเตรียมตัวมากอนก็ได  เมื่อจบการแสดงจึงรวมกันอภิปรายขอมูลที่เกิดขึ้น 

     ทิศนา  แขมมณี  (2547: 358) อธิบายวา  การสอนโดยใชการแสดงบทบาทสมมติ  คือ  

กระบวนการที่ครูใชในการชวยใหนักเรียนเกิดการเรียนรูตามวัตถุประสงคที่กําหนด โดยการให

นักเรียนสวมบทบาทในสถานการณซึ่งมีความใกลเคียงกับความเปนจริงแสดงออกตามความรูสึก

นึกคิดของตน  แลวนําเอาการแสดงออกของผูแสดง  ทั้งดานความรู  ความคิด  ความรูสึก  และ

พฤติกรรมที่สังเกตพบมาเปนขอมูลในการอภิปราย เพื่อใหนักเรียนเกิดการเรียนรูตามวัตถุประสงค  
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     จากที่กลาวมา  สรุปไดวา การสอนโดยใชการแสดงบทบาทสมมติ   คือ  การให        

นักเรียนสวมบทบาทในสถานการณซึ่งมีความใกลเคียงกับความเปนจริง  และแสดงออกตามความ

รูสึกนึกคิดของตนโดยอาจจะมีหรือไมมีการซอมและเตรียมตัวมากอนลวงหนาก็ได  และนําเอา

การแสดงออกของผูแสดงมาเปนขอมูลในการอภิปราย  เพื่อใหนักเรียนเกิดการเรียนรูตาม              

วัตถุประสงค  โดยมีหลักสําคัญในการจัดการเรียนการสอน  ดังน้ี  (ชมพูนุท  ธนบดี  และคนอ่ืนๆ ,

2548: 19-20)

1. ใหนักเรียนทุกคนมีสวนรวมตามความเหมาะสมกับความสามารถ  เพื่อพัฒนาความ

เชื่อมั่น  และความภาคภูมิใจในตนเอง

2. ใหนักเรียนทุกคนไดทราบชื่อตัวละครอยางชัดเจน  โดยครูอาจเปนผูเลาเร่ืองหรือ

ใหนักเรียนอานเร่ืองกอน  ทั้งน้ีขึ้นอยูกับความเหมาะสมของวัย

3. ใหนักเรียนอาสาสมัครเลน  และแสดงความคิดเห็นในการเลือกตัวแสดงดวยตนเอง  

ซึ่งครูควรยึดหลักประชาธิปไตยในการเลือกตัวแสดง  เพื่อเปนการฝกนักเรียน

4. ครูรวมกับนักเรียนในการวางแผน  เชน  การแบงฉาก  องคประกอบของฉาก  

เปนตน

5. จัดฉากแบบงายๆ  เพื่อเสริมการเรียนเทาน้ัน  อาจใชของที่มีอยูสมมติเปนฉากก็ได

6. จัดบรรยากาศและสถานที่ใหนักเรียนรูสึกปลอดภัย  ไมเครียด  ไมกังวล  และแสดง

ออกไดอยางอิสระภายใตเงื่อนไขที่ตกลงรวมกัน

7. ครูตองไมสอดแทรกหรือมองจองตาขณะแสดง

8. ครูฝกมารยาทในการแสดงที่เนนความเปนหมูคณะใหแกนักเรียน  คือ  ไมยกตนเอง

หรือดึงความสนใจของผูดูไวที่ตนเองคนเดียวตลอดเวลา

9. นักเรียนควรมีโอกาสในการสลับสับเปลี่ยนบทบาทและไดแสดงทุกคน

10. การอภิปรายหลังการแสดงตองเนนการวิจารณอยางสรางสรรค  เพื่อการพัฒนา

และการไดสาระความรูจากการแสดง  มิใชอภิปรายหรือวิจารณเพื่อจับผิดหรือติเพียงอยางเดียว  

     หลักการจัดการเรียนการสอนโดยใชการแสดงบทบาทสมมติดังกลาว   ครูสามารถนํา

ไปประยุกตใชเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการจัดการเรียนการสอนของตนเอง  ซึ่งจะชวยสรางความ

สนใจใหแกนักเรียน  ทําใหเขาใจบทเรียนไดเร็วขึ้น  นอกจากน้ีการแสดงบทบาทสมมติยังมีขอดี

อีกหลายประการ  ดังน้ี  (ทิศนา  แขมมณี, 2547: 361)

1.  เปนวิธีสอนที่ชวยใหนักเรียนเกิดความเขาใจความรูสึกและพฤติกรรมของผูอ่ืน    

ไดเรียนรูการเอาใจเขามาใสใจเรา  เกิดการเรียนรูที่ลึกซึ้ง



32

2. เปนวิธีสอนที่ชวยใหนักเรียนมีความเขาใจ  และเกิดการเปลี่ยนแปลงเจตคติและ

พฤติกรรมของตน

3. เปนวิธีสอนที่ชวยพัฒนาทักษะในการเผชิญสถานการณ  ตัดสินใจ  และแกปญหา

4. เปนวิธีสอนที่ชวยใหการเรียนการสอนมีความใกลเคียงกับสภาพความเปนจริง

5. เปนวิธีสอนที่เปดโอกาสใหนักเรียนมีสวนรวมในการเรียนมาก  นักเรียนไดเรียนรู

อยางสนุกสนาน  และการเรียนรูมีความหมายสําหรับนักเรียนเพราะขอมูลมาจากนักเรียนโดยตรง 

 เกม

          วิภา  ตัณฑุลพงษ  (2549: 14) กลาววา  เกม หมายถึง  กิจกรรมที่สนุกสนาน มีกฎ

กติกา  การเลนเกมอาจเลนเพียงคนเดียวหรือหลายคนก็ได    เกมบางประเภทเพื่อความสนุกสนาน

และผอนคลายความตึงเครียดของอารมณ    บางประเภทเพื่อกระตุนการทํางานของรางกายและ

สมอง   และบางประเภทเพื่อฝกทักษะทางรางกายและจิตใจ   เกมเปนกิจกรรมที่สําคัญในการเรา

ความสนใจและสรางความสนุกสนาน    การเลนเกมเปนวิธีหน่ึงที่จะสงเสริมใหเด็กเกิดการเรียนรู  

ชวยพัฒนาทักษะตางๆ  รวมทั้งพัฒนาความคิดสรางสรรคของเด็ก

          ทิศนา  แขมมณี  (2547: 365) กลาววา  การสอนโดยใชเกม คือ กระบวนการที่ครู

ใชในการชวยใหนักเรียนเกิดการเรียนรูตามวัตถุประสงคที่กําหนด  โดยการใหนักเรียนเลนเกม

ตามกติกา  และนําเน้ือหาและขอมูลของเกม  พฤติกรรมการเลน  วิธีการเลน  และผลการเลนเกม

ของนักเรียนมาใชในการอภิปรายเพื่อสรุปการเรียนรู  

          จากที่กลาวมา  สรุปไดวา   เกม  คือ  กิจกรรมที่สนุกสนาน   มีกฎเกณฑกติกา   และ 

จุดประสงคในการเลนแตกตางกันไป  การสอนโดยใชเกมจึงเปนการใหนักเรียนเลนเกมตามกติกา  

และนําเน้ือหาและขอมูลของเกม  พฤติกรรมการเลน  วิธีการเลน  และผลการเลนเกมของนักเรียน

มาใชในการอภิปรายเพื่อสรุปการเรียนรู ซึ่งทิศนา  แขมมณี  (2547: 366-368) ไดใหเทคนิคและ   

ขอเสนอแนะในการสอนโดยใชเกม  สามารถสรุปได  ดังน้ี

1. การเลือกและนําเสนอเกม  การเลือกเกมเพื่อนํามาใชสอนทําไดหลายวิธี  ครูอาจ

เปนผูสรางเกมขึ้นใหเหมาะกับวัตถุประสงคของการสอนก็ได  หรืออาจนําเกมที่มีผูสรางขึ้นแลว

มาปรับดัดแปลงใหเหมาะกับวัตถุประสงคตรงกับความตองการของตน

2. การชี้แจงวิธีการเลนและกติกาการเลน  ครูควรจัดลําดับขั้นตอนในการชี้แจงวิธี

การเลนและใหรายละเอียดที่ชัดเจน  โดยอาจตองใชสื่อเขาชวย  หรืออาจใหนักเรียนซอมเลนกอน
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การเลนจริง  สวนกติกาการเลนเปนสิ่งที่สําคัญมากในการเลนเกม  เพราะต้ังขึ้นเพื่อควบคุมใหการ

เลนเปนไปตามวัตถุประสงค  ครูควรศึกษากติกา  และวิเคราะหกติกาแตละขอวามีขึ้นดวย        

วัตถุประสงคอะไร  และควรดูแลใหนักเรียนปฏิบัติตามกติกาของการเลนอยางเครงครัด

3. การเลนเกม  ควรเปนไปตามลําดับขั้นตอน  และในบางกรณีตองควบคุมเวลาใน

การเลนดวย  ในขณะที่นักเรียนกําลังเลนเกม   ครูควรติดตามสังเกตพฤติกรรมการเลนของนักเรียน

อยางใกลชิด  และควรบันทึกขอมูลที่เปนประโยชนตอการเรียนรูของนักเรียนไว  เพื่อนําไปใชใน

การอภิปรายหลังการเลน

4. การอภิปราย  ควรมุงประเด็นไปตามวัตถุประสงคของการสอนน้ันๆ คือ ถาการ

ใชเกมน้ันมุงเปนเพียงเคร่ืองมือฝกทักษะใหนักเรียน  การอภิปรายก็ควรมุงไปที่ทักษะน้ันๆ วา   

นักเรียนไดพัฒนาทักษะน้ันเพียงใด  ประสบความสําเร็จตามตองการหรือไม  เปนตน  แตถามุง

เน้ือหาสาระจากเกมควรอภิปรายในประเด็นที่วา นักเรียนไดเรียนรูเน้ือหาสาระอะไรจากเกมบาง  

มีความเขาใจในเน้ือหาสาระน้ันอยางไร   เปนตน   ถามุงการเรียนรูตามความเปนจริงของ      

สถานการณ  ก็ควรอภิปรายในประเด็นที่วานักเรียนไดเรียนรูความจริงอะไรบาง  นักเรียนมี        

ขอสรุปอยางไร เปนตน

          เทคนิคและขอเสนอแนะในการสอนโดยใชเกม ดังกลาว ครูสามารถนําไปประยุกต

ใชเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการจัดการเรียนการสอนของตนเอง  ซึ่งจะชวยสรางความสนใจใหแก

นักเรียน  ทําใหเกิดความกระตือรือรนในการเรียน  นอกจากน้ีการสอนโดยใชเกมยังมีขอดีอีก

หลายประการ  ดังน้ี  (ทิศนา  แขมมณี, 2547: 368)

1. เปนวิธีสอนที่ชวยใหนักเรียนมีสวนรวมในการเรียนรูสูง  นักเรียนไดรับความ

สนุกสนาน  และเกิดการเรียนรูจากการเลน

2. เปนวิธีสอนที่ชวยใหนักเรียนเกิดการเรียนรูโดยการเห็นประจักษแจงดวยตนเอง  

ทําใหการเรียนรูน้ันมีความหมายและอยูคงทน

3. เปนวิธีสอนที่ครูไมเหน่ือยแรงมากขณะสอนและนักเรียนชื่นชอบ

บันลือ  พฤกษะวัน  (2545: 134) ไดใหขอเสนอแนะในการฝกการอานอยางมีวิจารณญาณ

เกี่ยวกับโฆษณาไววา     สามารถทําไดโดยการเก็บรวบรวมแผนใบปลิวการโฆษณา      คําประกาศ

เชิญชวนตางๆ พิจารณาดูวาเปนการโฆษณาชวนเชื่อหรือไม  เพียงใด  ควรเชื่อหรือไม  เพียงใด  

นํามาอภิปรายถึงแหลงที่ผลิตสินคาหรือแหลงพิมพน้ันๆ  และทิศนา  แขมมณี (2547: 143) ได

เสนอแนวทางในการจัดการเรียนการสอนโดยเนนกระบวนการคิด  (Thinking–Based Instruction)
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ไววาครูจะตองใหโอกาส และเวลาแกนักเรียนในการใชความคิดและแสดงความคิด     โดยครูกับ

นักเรียนหรือนักเรียนกับนักเรียนจะตองมีการอภิปรายโตตอบกันเกี่ยวกับความคิดที่เกิดขึ้นใน

กระบวนการเรียนการสอน   จะเห็นไดวาการอภิปรายเปนวิธีการที่สําคัญในการที่จะสงเสริมให 

นักเรียนมีความสามารถในการคิดและอานอยางมีวิจารณญาณ  มีรายละเอียด  ดังน้ี  

การอภิปรายกลุมยอย

     ทิศนา  แขมมณี  (2547: 347-349) กลาววา  การสอนโดยใชการอภิปรายกลุมยอย  คือ  

กระบวนการที่ครูใชในการชวยใหนักเรียนเกิดการเรียนรูตามวัตถุประสงคที่กําหนดโดยการจัด 

นักเรียนเปนกลุมเล็กๆ ประมาณ   4-8 คน และใหนักเรียนในกลุมพูดคุยแลกเปลี่ยนขอมูล   ความ

คิดเห็น  และประสบการณในประเด็นที่กําหนด  และสรุปผลการอภิปรายออกมาเปนขอสรุปของ

กลุม  ซึ่งมีเทคนิคและขอเสนอแนะในการสอน  สรุปได  ดังน้ี

1. การจัดผูเรียนเปนกลุมยอย  จํานวนสมาชิกในกลุมยอยควรมีประมาณ 4-8 คน  

จํานวนที่เหมาะสมที่สุดคือระหวาง 4-6 คน  เพราะเปนกลุมที่ไมเล็กเกินไปจนทําใหไมไดความคิด

เห็นที่หลากหลายเพียงพอ  และเปนกลุมที่ไมใหญเกินไปจนทําใหสมาชิกในกลุมแสดงความคิด

เห็นไดไมทั่วถึง  การแบงนักเรียนเขากลุมอาจทําโดยวิธีสุมหรือเลือกอยางเจาะจงตามปญหาที่มีก็

ได  ขึ้นกับวัตถุประสงคของครูและสิ่งที่จะอภิปราย  การใชเทคนิคในการแบงกลุมจะชวยให     

นักเรียนไมเกิดความเบื่อหนายในการแบงกลุม  เชน  ใชการนับหมายเลข  ใครนับหมายเลขเดียว

กันใหรวมกลุมกัน  หรือใชการจับสลาก  ซึ่งอาจเปนหมายเลข  ภาพ  หรือขอความ  ผูที่จับสลากได

เหมือนกันใหรวมกลุมกัน  เมื่อจัดนักเรียนเขากลุมแลว  ครูควรดูแลการจัดที่น่ังภายในกลุมให 

เรียบรอยในลักษณะที่ทุกคนมองเห็นหนากัน  และรับฟงกันไดดี  ในกรณีที่มีหลายกลุม  ครูควรจัด

กลุมใหหางกันพอสมควรเพื่อไมใหเสียงอภิปรายจากกลุมรบกวนกันและกัน

2. ประเด็นการอภิปราย  อาจมาจากครูหรือนักเรียนก็ได  แลวแตกรณี  การอภิปรายแต

ละคร้ังไมควรมีประเด็นมากจนเกินไป  เพราะจะทําใหนักเรียนอภิปรายไดไมเต็มที่

3. การอภิปราย  ครูควรใหคําแนะนําเกี่ยวกับการอภิปรายที่ดี  และย้ําถึงความสําคัญ

ของการใหสมาชิกทุกคนในกลุมมีสวนรวมในการอภิปรายอยางทั่วถึง  เพราะวัตถุประสงคหลัก

ของการอภิปราย คือ การใหนักเรียนมีโอกาสแสดงความคิดเห็นอยางทั่วถึง  และไดรับฟงความคิด

เห็นที่หลากหลาย  อันจะชวยใหนักเรียนมีความคิดเห็นที่ลึกซึ้ง  และรอบคอบขึ้น

4. การสรุปผลการอภิปราย  ครูควรบอกหรือใหสัญญาณแกกลุมอภิปรายประมาณ 3-5

นาที  กอนหมดเวลา  เพื่อกลุมจะไดสรุปผลการอภิปรายเปนขอสรุปของกลุม  ซึ่งครูอาจใหแตละ

กลุมนําเสนอผลการอภิปรายแลกเปลี่ยนกัน  หรือดําเนินการในรูปแบบอ่ืนตอไป
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5. การสรุปบทเรียน  เมื่อการอภิปรายสิ้นสุด  ครูจําเปนตองเชื่อมโยงสิ่งที่นักเรียนได

รวมกันคิดกับบทเรียนที่กําลังเรียนรู  โดยมีการนําขอสรุปของกลุมมาใชในการสรุปบทเรียนดวย

     เทคนิคและขอเสนอแนะในการสอนโดยใชการอภิปรายกลุมยอย  ดังกลาว ครู

สามารถนําไปประยุกตใชเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการจัดการเรียนการสอนของตนเอง  ซึ่งจะชวย

สรางความสนใจใหแกนักเรียน  ทําใหกลาแสดงความคิดเห็น  นอกจากน้ีการสอนโดยใชการ

อภิปรายกลุมยอยยังมีขอดีอีกหลายประการ  ดังน้ี  (ทิศนา  แขมมณี, 2547: 352)

1. เปนวิธีสอนที่ชวยใหนักเรียนกลุมใหญมีโอกาสไดแสดงความคิดเห็นและมีสวน

รวมในกิจกรรมการเรียนรูอยางทั่วถึง

2. เปนวิธีสอนที่ชวยใหนักเรียนและครูไดขอมูลและความคิดเห็นที่หลากหลาย  ชวย

ใหเกิดการเรียนรูที่กวางขึ้น

3. เปนวิธีสอนที่ชวยสงเสริมปฏิสัมพันธทางสังคมระหวางนักเรียน  ชวยใหนักเรียน

ไดพัฒนาทักษะตางๆ จํานวนมาก  เชน ทักษะการพูด  การแสดงความคิดเห็น  การโตแยง  

การวิพากษวิจารณ  และทักษะการคิด  เปนตน  

4. การวัดและประเมินผลการอานอยางมีวิจารณญาณ

การประเมินความสามารถทางการอานนิยมใชแบบทดสอบในการดําเนินการ ซึ่งการ

ประเมินความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณจะตองทําอยางมีขั้นตอนที่ชัดเจน  เพื่อให

แบบทดสอบที่สรางขึ้นมีประสิทธิภาพ  และเหมาะสมกับความตองการในการวัดอยางแทจริง    

ซึ่งไดมีผูเสนอแนวทางในการวัดและประเมินผลการอานอยางมีวิจารณญาณไว  ดังน้ี  

จรรยา  บุญปลอง  (2541: 91)  ไดสรุปวา  การวัดทักษะการอานซึ่งรวมการอานอยางมี

วิจารณญาณไวดวยน้ัน  มีลักษณะใกลเคียงกับขั้นตอนของการสอน  คือ  ตองรูวาสิ่งที่จะวัดคือ

อะไร  จะดําเนินกิจกรรมการวัดอยางไร  และใชเกณฑการตัดสินอยางไร  ขั้นตอนการวัดจึง

ประกอบดวย

1. กําหนดคุณลักษณะที่จะวัด  เชน  ความสามารถในการอาน  ซึ่งจะตองกําหนดวา

คุณลักษณะน้ีประกอบดวยอะไรบาง  เชน  ความรูศัพท  ความรูไวยกรณ  ความสามารถจับใจความ

ของเร่ือง  ความสามารถในการตีความ  และการอานเชิงวิจารณ  เปนตน

2. กําหนดวิธีการที่จะวัดคุณลักษณะน้ันๆ  โดยการกําหนดเคร่ืองมือที่จะวัด  หรือ
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แบบทดสอบ  เชน  กําหนดวาจะใชขอทดสอบชนิดใด  เพื่อจะใชวัดคุณลักษณะที่ตองการใหไดผล

3. กําหนดมาตรการและเกณฑของคะแนนที่เปนผลลัพธของการวัดคุณลักษณะ  เชน  

ขอสอบที่ถูกควรจะไดคะแนนเทาใด  คะแนนที่ไดจากการสอบแบบมีตัวเลือก  หรือคะแนน

เรียงความควรมีคะแนนเทาใด

สุรีรัตน  ไชยสุริยา  (2543: 24-26)  ไดรวบรวมวิธีการทดสอบการอานอยางมีวิจารณญาณ

จากที่มีผูสรางแบบทดสอบการอานอยางมีวิจารณญาณไว  ซึ่งสามารถจําแนกลักษณะแบบทดสอบ

ออกไดเปน   4 ประเภท  ดังน้ี

1. แบบเลือกตอบ  2 ตัวเลือก  เชน ใหเลือกระหวางความจริงหรือความคิดเห็น

แบบทดสอบประเภทน้ีเหมาะในการวัดองคประกอบทางความสามารถในการแยกขอเท็จจริง   

และความคิดเห็น  การใหคะแนนตอบถูกได 1 คะแนน  ตอบผิดหรือไมตอบได 0 คะแนน

2. แบบเลือกตอบ 4 ตัวเลือก แบบทดสอบประเภทน้ีสามารถใชวัดองคประกอบทางความ

สามารถไดหลายดาน โดยมีคําถามเพื่อวัดความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณหลังบทอาน  

การตรวจใหคะแนนแบบทดสอบแบบเลือกตอบน้ี  ถาเลือกไดถูกตองได 1 คะแนน  เลือกผิดหรือ

ไมตอบได 0 คะแนน

3. คําถามแบบปลายเปด  เปนลักษณะแบบทดสอบที่ไมพบมากนักในการทดสอบการ

อานอยางมีวิจารณญาณ  เน่ืองจากผูสอบตองใชความสามารถในการรวบรวมและเรียบเรียงคําพูด

ในการตอบ  ใชเวลามากในการทําแบบทดสอบและในการตรวจ  ไมเหมาะใชกับการทดสอบ

นักเรียนจํานวนมาก   การตรวจคําตอบถานักเรียนตอบถูกให 1 คะแนน  ถานักเรียนสะกดคําผิดไม

ควรหักคะแนน  นอกจากการเขียนสะกดคําน้ันแยมาก  เชน  อานแลวไมสามารถสื่อความหมายให

เขาใจไดหักคร่ึงคะแนน

4. แบบสังเกต  เปนลักษณะการทดสอบการอานอยางมีวิจารณญาณของผูรับการทดสอบ  

โดยใหผูรับการทดสอบอภิปรายตามหัวขอที่กําหนดและสังเกตความถี่จากการแสดงความคิดเห็น

ของผูรับการทดสอบ  การตรวจใหคะแนนมี 5 ระดับ คือ มากที่สุด  เทากับ 4 คะแนน  มาก  เทากับ  

3 คะแนน  ปานกลาง  เทากับ 2 คะแนน  นอย  เทากับ 1 คะแนน  ไมมี  เทากับ 0 คะแนน

จากที่กลาวมา  สรุปไดวาขั้นตอนการวัดทักษะการอานอยางมีวิจารณญาณ     ประกอบ

ดวยการกําหนดคุณลักษณะที่จะวัด  การกําหนดวิธีการที่จะวัดคุณลักษณะน้ันๆ  และการกําหนด

มาตรการและเกณฑของคะแนนที่เปนผลลัพธของการวัดคุณลักษณะ     ซึ่งแบบทดสอบที่ใชอาจ
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จําแนกได 4 ประเภท คือ  แบบเลือกตอบ 2 ตัวเลือก  แบบเลือกตอบ 4 ตัวเลือก  คําถามแบบปลาย

เปด  และแบบสังเกต

ตอนท่ี  2 การโฆษณา

1. ความหมายของการโฆษณา

การโฆษณาเปนหน่ึงในขอมูลขาวสารที่ถูกนําเสนอผานสื่อตางๆ   อยางหลากหลาย  โดย

เฉพาะสื่อมวลชน    จึงทําใหสามารถพบเห็นไดทั่วไปในชีวิตประจําวัน    โดยเปนการสื่อสารที่

เจาะจงใหมีอิทธิพลตอผูบริโภคเพื่อใหเกิดพฤติกรรม    ความคิดความเขาใจ    หรือความรูสึกบาง

อยาง  การโฆษณาจึงมีลักษณะเฉพาะตัวแตกตางจากขอมูลขาวสารทั่วๆ ไป    ดังที่ผูเชี่ยวชาญ

หลายทานไดอธิบายความหมายไว  ดังน้ี

กัญจณิพัฐ  วงศสุเมธรต  (2549: 3) ชี้แจงวา   การโฆษณา   หมายถึง   การติดตอสื่อสาร

หรือการนําขาวสารเกี่ยวกับสินคา    หรือบริการ    หรือความคิด   โดยผานสื่อมวลชนประเภท

ตางๆ ไปยังสาธารณชนผูบริโภคเปาหมาย   เพื่อโนมนาวจูงใจใหซื้อสินคา   หรือบริการที่โฆษณา

นําเสนอ   โดยมีการระบุผูอุปถัมภ   หรือผูสนับสนุนที่ชัดเจน   ทั้งน้ีผูอุปถัมปหรือผูสนับสนุนตอง

มีการเสียคาใชจายจากการทําโฆษณาใหแกเจาของสื่อ  เพื่อทําการสงขาวสารไปยังสาธารณชน

ผูบริโภคเปาหมาย  

พัฒนา  ศิริโชติบัณฑิต  (2548)  กลาววา  การโฆษณา  หมายถึง  การติดตอสื่อสารที่มิใช

เปนสื่อทางบุคคล  โดยมีการจายคาโฆษณาจากผูอุปถัมปผานสื่อมวลชนแบบตางๆ  เพื่อทําการชัก

จูงใจหรือมีอิทธิพลตอกลุมผูรับขาวสารใหมีการซื้อหาสินคาและบริการ ซึ่งความหมายน้ีแยก

ประเด็นการโฆษณาเปน  6 สวนประกอบ  ดังน้ี

1. การโฆษณาเปนรูปแบบการสื่อสารที่มีการเสียคาใชจาย  คือ  ผูทําการโฆษณาจะตอง

เสียคาใชจายในการจัดทําขอความโฆษณา  และการใชบริการสื่อมวลชนแขนงตางๆ  ถึงแมวาบาง

สื่ออาจเปนของภาครัฐบาลก็ตาม  เชน  การจองเวลาออกอากาศ  หรือตีพิมพในสื่อสิ่งพิมพตางๆ  

เปนตน

2. การโฆษณาจะตองมีการระบุผูลงโฆษณาวาผูจายเงินคาโฆษณาน้ีเปนใคร  เชน  บริษัท

ที่ทําการโฆษณาสินคาของตนเองจะมีการบอกถึงเจาของสินคาดวย



38

3. การโฆษณาโดยสวนใหญมีจุดประสงคเพื่อชวยจูงใจหรือมีอิทธิพลตอผูรับขาวสารให

ไดทราบถึงสินคาและบริษัทที่ทําการลงโฆษณา

4. ขอความขาวสารที่นํามาโฆษณาจะตองสามารถติดตอสื่อสารผานสื่อมวลชนแขนง

ตางๆ  ได  เชน  วิทยุ  โทรทัศน  หนังสือพิมพ  และอ่ืนๆ  เปนตน  

5. การโฆษณาผานสื่อมวลชนตางๆ  ยอมจะไดจํานวนผูทราบขอความขาวสารจํานวน

มาก  

6. การโฆษณาที่ผานสื่อมวลชนตางๆ  จึงเปนการสื่อสารผานสื่อที่มิใชบุคคลมากกวาสื่อ

บุคคล  เชน  พนักงานของบริษัท  เปนตน  

นภวรรณ  คณานุรักษ และ กัญช  อินทรโกเศศ   (2546: 1) อธิบายวา การโฆษณา หมายถึง  

การติดตอสื่อสารที่ใหขอมูลเกี่ยวกับสินคาหรือความคิดตามวัตถุประสงคที่ตองการ  โดยมีการ

ระบุผูสนับสนุนที่ชัดเจนในสื่อตางๆ  และเปนการสื่อสารกับกลุมเปาหมายมากกวาการสื่อสารกับ

บุคคลใดบุคคลหน่ึง  ซึ่งกลุมเปาหมายในที่น้ี คือ กลุมผูซื้อและผูที่คาดหมายวาจะเปนผูซื้อซึ่งมี

ความตองการคลายคลึงกัน  และตองการแลกเปลี่ยนเพื่อตอบสนองความตองการเหลาน้ัน  

ดํารงศักด์ิ  ชัยสนิท (2542: 2) กลาววา  การโฆษณา  หมายถึง  การเสนอขาวสารการขาย  

หรือแจงขาวสารใหบุคคลที่เปนกลุมเปาหมายทราบเกี่ยวกับสินคา  บริการ  หรือแนวความคิดโดย

เจาของหรือผูอุปถัมปที่เปดเผยตนเอง  มีการจายเงินเพื่อการใชสื่อ  และเปนการเสนอขอมูลที่ไมใช

เปนการสงบุคคลเขาไปติดตอโดยตรง ซึ่งสามารถจําแนกรายละเอียดของความหมายได 4 ประการ  

ดังน้ี

1. เปนงานโฆษณาผานสื่อตางๆ  เชน  หนังสือพิมพ  วิทยุ  โทรทัศน  โดยตองจายคา 

ตอบแทนหรือคาสื่อโฆษณาน้ันๆ

2. การโฆษณาน้ันไมทําในรูปแบบของสวนตัว  คือ  ไมใชการโฆษณาที่ทําโดยบุคคลตอ

บุคคลแตเปนการโฆษณาผานสื่อเพื่อเผยแพรไปยังกลุมชนจํานวนมาก

3. สิ่งที่โฆษณาจะมีทั้งสินคา  บริการ  และความคิดตางๆ  เชน  การรณรงคตอตานอากาศ

เปนพิษ   รณรงคใหรักษาสิ่งแวดลอม   ชวยกันบริจาคโลหิต   หรือบริการของธนาคาร   บริษัท

ประกันภัย  งานแสดงสินคาตางๆ 

4. งานโฆษณาน้ันตองมีเจาของหรือผูสนับสนุน  เพื่อทําใหกลุมชนที่ไดรับขาวสาร  หรือ

ไดเห็น  ไดฟงโฆษณาเหลาน้ีเกิดความเชื่อถือในโฆษณาน้ันๆ  
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Varghese and Vilanilam (2004: 4)  อธิบายวา  การโฆษณา  คือ  วิธีการที่เปนระบบใน

การติดตอสื่อสารขอมูลที่เปนคําพูด  รูปภาพ  เพลง  หรือการกระทํา  เกี่ยวกับสินคาหรือบริการ

ซึ่งบริษัท  หรือบุคคล  ตองการขายใหกับประชาชนผานสื่อมวลชนที่คาดวาจะเขาถึงผูซื้อ และมี

การชําระคาใชจาย  

Bennett (1995: 6) ชี้แจงวา  การโฆษณา  คือ  การนําเสนอขอความจูงใจและรายละเอียด

เกี่ยวกับสินคา การบริการ สถาบัน หรือแนวความคิดตางๆใหกับกลุมเปาหมายโดยผานสื่อมวลชน  

ซึ่งบริษัทธุรกิจ  องคกรที่ไมแสวงหาผลกําไร  หนวยงานราชการ  หรือกลุมบุคคลตางๆ  ที่ตองการ

จะโฆษณาจะตองจายเงินซื้อระยะเวลาและพื้นที่เพื่อโฆษณา  

จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  การโฆษณา  หมายถึง  การนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับสินคา  

บริการ  หรือแนวความคิดตางๆ  ตามวัตถุประสงคที่ตองการผานสื่อมวลชนไปยังกลุมผูบริโภค  

โดยมีการเสียคาใชจายในการจัดทําขอความโฆษณา  และการใชบริการสื่อมวลชน

2. จุดประสงคของการโฆษณา

การโฆษณาเปนเคร่ืองมือที่ชวยใหกลุมเปาหมายไดรับรูขอมูล   ขาวสาร  เปนผลทําใหเกิด

การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม  และความคิด  จนเกิดการยอมรับในที่สุด    ดังน้ันในการจัดทํา

โฆษณาจึงตองมีการกําหนดจุดประสงคของโฆษณาน้ันๆ  เพื่อใหการดําเนินกิจกรรมการโฆษณา

เปนไปตามจุดประสงคที่กําหนดไว  ในขณะเดียวกันหากผูอานหรือกลุมเปาหมายมีความรู  และ

ความเขาใจเกี่ยวกับจุดประสงคของโฆษณาในแบบตางๆ   จะทําใหเกิดความตระหนักถึงการใช

วิจารณญาณในการอานโฆษณามากขึ้น  ซึ่งไดมีผูเชี่ยวชาญนําเสนอแนวคิดเกี่ยวกับจุดประสงค

ของโฆษณาไว    ดังน้ี

นภวรรณ  คณานุรักษ  และ  กัญช  อินทรโกเศศ  (2546: 2-3) อธิบายวา  จุดประสงคที่

สําคัญของการโฆษณา  คือ  การใหกลุมเปาหมายรูจักสินคาและตราสินคา  และชักจูงใหสนใจ

สินคา  บริการ  หรือความคิด  บริษัทสวนใหญจะทําโฆษณาเพื่อโนมนาวใหผูอ่ืนเชื่อวาจะได

ประโยชนจากสินคา  บริการ  หรือความคิด  ซึ่งนําเสนอขอมูลขาวสารในสื่อ และใหกลุมเปาหมาย

นําขอมูลไปใชในการตัดสินใจซื้อสินคา  แตการโฆษณาของภาครัฐ  หรือองคกรเพื่อสังคมอาจทํา
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การโฆษณาเพื่อใหขอมูลความรูและความเขาใจที่ถูกตองแกกลุมเปาหมาย  หรือเพื่อรณรงคใหชวย

เหลือสังคมรวมกัน  

ดํารงศักด์ิ  ชัยสนิท  (2542: 8-10)  ไดแบงจุดประสงคของการโฆษณาไว  ซึ่งสรุปได  ดังน้ี

1. เพื่อใหขาวสารความรูความเขาใจ  เปนการบอกกลาวใหประชาชนรูจักสินคา  หรือ

บริการน้ันๆ  วาเปนอะไร  มีคุณสมบัติอยางไร  มีประโยชนและใชงานอยางไร  ฯลฯ  การโฆษณา

แบบน้ีมีความสําคัญและจําเปนมากสําหรับสินคาและบริการใหม  

2. เพื่อเปลี่ยนวิถีชีวิต  หมายถึง  การโฆษณาที่มุงเนนใหผูบริโภคยอมรับลองใชสินคา

ใหมๆ  เพื่อความเปนอยูที่ดีขึ้น  สะดวกสบายขึ้น  เชน  การใชเคร่ืองซักผาแทนการซักดวยมือ

3. เพื่อชักจูงใหซื้อสินคาและบริการ  เปนจุดประสงคหลักที่ใชในการโฆษณามากที่สุด  

คือ  การชักชวนและกระตุนใหเกิดการซื้อและการใชสินคา  การโฆษณาแบบน้ีเปนการขยายผลตอ

เน่ืองจากการโฆษณาใหขาวสารความรู  และโฆษณาเปลี่ยนวิถีชีวิต  นักโฆษณาจะสรางแรงจูงใจ  

เพื่อชี้ใหผูบริโภคเกิดความตองการที่นอกเหนือจากความจําเปนพื้นฐาน  

4. เพื่อสรางเสริมภาพพจนหรือการโฆษณาสถาบัน  คือ  การโฆษณาที่มุงสรางเกียรติภูมิ

ของบริษัทหรือสถาบัน  รวมถึงการแนะนําใหประชาชนรูจักเคร่ืองหมายการคาและยี่หอผลิตภัณฑ

โดยมิไดมุงเพื่อการขายโดยตรง  แตเพื่อใหประชาชนนิยมชมชอบ  ใหความรวมมือสนับสนุนการ

ดําเนินงานของบริษัทหรือสถาบัน  ทําใหประชาชนและผูบริโภคเกิดความประทับใจ  และมีความ

เชื่อถือวาบริษัทหรือสถาบันจะผลิตแตสินคาที่มีคุณคาและเหมาะสมกับผูซื้อ  

Bovee et al. (1995: 11 อางถึงใน กัญจณิพัฐ  วงศสุเมธรต, 2549: 9-10)   กลาววา  

จุดประสงคของการโฆษณาทําหนาที่อยางใดอยางหน่ึงหรือหลายอยาง  ดังน้ี

1. เพื่อบอกถึงความแตกตางระหวางสินคาที่โฆษณากับสินคาของคูแขง  โดยทั่วไปจะ

เนนถึงคุณภาพ  คุณสมบัติ  และคุณคาอยางอ่ืนที่ผูซื้อจะไดรับ  ซึ่งเหนือกวาหรือแตกตางจากของ

คูแขง

2. เพื่อสื่อสารใหขอมูลเกี่ยวกับสินคาหรือบริการ  เชน  ประโยชนของสินคาที่ผูบริโภค

คาดหวัง  วิธีใช  ความสะดวกสบายที่เอ้ืออํานวยให  อันเปนผลมาจากการซื้อสินคาน้ันไปใช  

เปนตน

3. เพื่อกระตุนเราใหเกิดการซื้อสินคา  การโฆษณาจะทําหนาที่กระตุน  เรงเรา  และ



41

เชิญชวนใหผูบริโภคซื้อสินคาไปทดลองใช  และเมื่อผูบริโภคไดทดลองใชสินคาน้ันๆ  แลว  การ

โฆษณายังทําหนาที่ย้ําเตือนความทรงจํา  และสรางความมั่นใจใหผูบริโภคเกิดการซื้อซ้ําในคร้ัง

ตอๆ ไปอีกดวย

4. เพื่อชวยใหมีการจัดจําหนายสินคาเพิ่มขึ้น  การโฆษณาจะทําหนาที่สําคัญในการ

กระตุนใหผูบริโภคมีความตองการในสินคาเพื่อจะไดไปถามหาซื้อสินคาจากรานคาหรือเรียกรอง

ใหรานคานําสินคาดังกลาวไปจัดจําหนาย  อันเปนผลชวยใหธุรกิจมีชองทางการจัดจําหนายสินคา

เพิ่มขึ้น

5. เพื่อเพิ่มความชอบและความภักดีตอตราสินคา  การโฆษณาจะทําหนาที่บอกกลาวแก

ผูบริโภคเปาหมายเกี่ยวกับขอดีหรือขอแตกตาง  ซึ่งเหนือกวาสินคาของคูแขงขัน  อีกทั้งบอกถึง

เหตุผลและความจําเปนแกผูบริโภคในการเลือกซื้อหรือใชสินคาที่นําเสนอ  และสาเหตุที่ควรเลือก

ใชสินคาน้ันๆ ตอไป

6. เพื่อชวยลดตนทุนดานการขาย  การโฆษณาเปนการสื่อสารผานสื่อมวลชน  ซึ่งเปนการ

สื่อสารที่เสียคาใชจายสูงแตเขาถึงผูรับไดมาก  ตนทุนคาใชจายเฉลี่ยรายหัวจึงตํ่ามากเมื่อเทียบกับ

การขายโดยพนักงานขาย  ดังน้ันจึงเปนการชวยลดตนทุนดานการขายใหนอยลง  

7. เพื่อเตือนความทรงจําและชวยสรางแรงเสริม  การโฆษณาทําหนาที่เตือนความทรงจํา

แกผูบริโภคระลึกและจดจําชื่อตราสินคา  ตลอดจนผลประโยชนและคุณคาของสินคาที่ผูบริโภค

จะไดรับ  ซึ่งเปนการสรางแรงเสริมในการตัดสินใจของผูบริโภคในโอกาสตอๆ ไป   

Peter and Olson (1994: 192-195 อางถึงใน  พรทิพย  สัมปตตะวนิช, 2546: 92)  กลาววา

จุดประสงคของการโฆษณา  คือ  ผลกระทบที่ตองการใหเกิดขึ้นกับผูบริโภค    มีดังน้ี

1. การกระตุนใหเกิดความตองการประเภทสินคา  โดยทําใหผูบริโภคตระหนักถึงปญหา  

เพื่อจูงใจใหพิจารณาสินคาประเภทน้ันๆ  ที่สามารถแกปญหาและตอบสนองความตองการได 

2. การสรางความตระหนักในตราสินคา  โดยการทําใหตราสินคาเปนที่รูจัก  ซึ่งเปน

เปาหมายหลักทั่วๆ  ไปของการโฆษณา  เพราะตราสินคาจะเขาไปอยูในความทรงจํา  และถูก

กระตุนออกมาทุกคร้ังที่ผูบริโภคเกิดความตองการสินคาประเภทน้ันๆ  เพื่อทําใหตราสินคาเปน

ทางเลือกหน่ึงของผูบริโภค

3. การสรางทัศนคติที่ดีตอตราสินคา โดยทําใหเกิดความเชื่อที่ดีเกี่ยวกับคุณสมบัติของ

สินคา  

4. การทําใหเกิดความต้ังใจที่จะซื้อสินคาเปนจุดประสงคสูงสุดของโฆษณาที่จะทําให

ผูบริโภคซื้อสินคา
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5. การทําใหเกิดพฤติกรรมอ่ืนๆ  ตามที่ตองการ   เชน  สงคูปองมาชิงโชค  ใหมาที่รานคา

และสอบถามพนักงานขาย  เปนตน

จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  จุดประสงคสําคัญของโฆษณา  คือ  การจูงใจใหกลุมผูบริโภค

หรือกลุมเปาหมายมีความคิดความเขาใจ  ทัศนคติ  หรือพฤติกรรมตางๆ  ที่เปนผลดีในเชิงธุรกิจตอ

สินคา  บริการ  หรือองคกรน้ันๆ  แตการโฆษณาของภาครัฐหรือองคเพื่อสังคมจะเปนการโฆษณา

เพื่อใหขอมูล  ความรู  ความเขาใจที่ถูกตองแกกลุมเปาหมาย  หรือเพื่อรณรงคใหชวยเหลือสังคม

รวมกัน

3. การจูงใจในงานโฆษณา

จุดประสงคของการโฆษณา  คือ  การจูงใจใหกลุมเปาหมายมีความคิด  ความรูสึก  หรือ

พฤติกรรมบางอยางเกิดขึ้น ดังน้ันเทคนิคการจูงใจในงานโฆษณาจึงเปนสิ่งสําคัญที่จะชวยให

โฆษณาบรรลุตามจุดประสงคที่ต้ังไว  ดังที่  กัญจณิพัฐ  วงศสุเมธรต  (2549: 257) อธิบายวา  การ

จูงใจ (appeal) เปนการนําจุดขายหรือคุณประโยชนของสินคามาจูงใจผูบริโภคในลักษณะที่เปน

การกระตุนจุดออนของผูบริโภค  ทําใหผูบริโภคเกิดความรูสึกจับใจ  ยอมรับในสินคาที่โฆษณาได

ทันที  ซึ่งการสรางจุดจูงใจในงานโฆษณาจะมาจากความตองการพื้นฐานของมนุษย  หากผูอาน

หรือผูบริโภคมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับเทคนิคการจูงใจในงานโฆษณา อันมีหลากหลายรูปแบบ

จะทําใหเกิดความยับยั้งชั่งใจ  และใชวิจารณญาณมากขึ้น  ในทางกลับกันหากผูอานหรือผูบริโภค

ขาดความรูความเขาใจอาจหลงเชื่อคําโฆษณา โดยยังไมทันไดตรวจสอบขอเท็จจริงเพิ่มเติมเพราะ

ผูที่ขาดความรูความเขาใจมีแนวโนมจะถูกกระตุนความตองการไดงาย  เมื่อสิ่งที่มากระตุนเปนสิ่ง

ที่เติมเต็มความตองการของตนเอง  โดยไดมีผูเชี่ยวชาญนําเสนอแนวคิดเกี่ยวกับการจูงใจในงาน

โฆษณาไว  ดังน้ี

กัญจณิพัฐ  วงศสุเมธรต  (2549: 257-258) อธิบายวา การจูงใจในงานโฆษณาอาจแบงได 

8 ประเภท  ดังน้ี  

1. การจูงใจเกี่ยวกับอาหาร  โฆษณาสินคาเพื่อการบริโภคทุกประเภทนิยมใชการจูงใจ

ประเภทน้ี  โดยทั่วไปแลวจุดกระตุนเบื้องตนในเร่ืองอาหาร  คือ  กลิ่นและรสชาติของอาหารมาก

กวาเนนถึงคุณประโยชนทางโภชนาการที่อาหารน้ันจะมี

2. การจูงใจเกี่ยวกับความสะดวกสบาย  โฆษณาที่เนนการจูงใจประเภทน้ีจะบอกให
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ผูบริโภคไดทราบวาสินคาน้ันสามารถตอบสนองความตองการในดานน้ีไดอยางไร

3. การจูงใจเกี่ยวกับความปลอดภัย  ผูโฆษณาจะใชการจูงใจประเภทน้ี เมื่อสินคาน้ันมี

คุณสมบัติในการปองกันอันตราย หรือความเสียหายที่จะเกิดขึ้น  แตบางคร้ังผูโฆษณาอาจใชวิธีขู

ใหผูบริโภคกลัวในเร่ืองใดเร่ืองหน่ึงเพื่อใหซื้อสินคาน้ันๆ  เรียกวา  “การจูงใจดวยความกลัว” เปน

การใชการจูงใจในเชิงลบ  โดยจะแสดงออกวาการใชสินคาน้ันจะมีสวนชวยใหผูบริโภคเปนอิสระ

จากความกลัวหรืออันตรายน้ันๆ

4. การจูงใจเกี่ยวกับการอยูเหนือผูอ่ืน  โฆษณาอาจแสดงออกในรูปความตองการประสบ

ความสําเร็จ  ตองการเปนผูชนะ  

5. การจูงใจเกี่ยวกับเพศตรงขาม  โฆษณาจะแสดงใหเห็นวาผูที่ใชสินคาน้ันจะเปนที่

ดึงดูดใจเพศตรงขาม  

6. การจูงใจเกี่ยวกับความรักที่พอแมมีตอลูก  การจูงใจน้ีมาจากความปรารถนาของพอแม

ที่ตองการใหบุตรหลานของตนไดรับแตสิ่งดีๆ  ในชีวิต  เชน  โฆษณาขายประกันชีวิต  บาน  หรือ

สินคาของเด็ก  เปนตน

7. การจูงใจเกี่ยวกับการยอมรับจากสังคม  ความตองการเปนที่ยอมรับของสังคมหรือกลุม  

เปนความตองการที่มีบทบาทมากขึ้นเร่ือยๆ ในปจจุบัน จนกลายเปนการจูงใจที่ดึงดูดผูบริโภคได

มาก  เน่ืองจากพื้นฐานความคิดที่วา  มนุษยปรารถนาจะเปนที่ยอมรับจากกลุมที่ตนเปนสมาชิกอยู

8. การจูงใจเกี่ยวกับการมีชีวิตยืนยาว  สุขภาพแข็งแรง  ผูโฆษณาใชการจูงใจประเภทน้ี

ในการโฆษณาสินคาที่เกี่ยวกับการพักผอนหยอนใจ  หรือสถานที่ตากอากาศ  รวมไปถึงสินคาที่มี

ประโยชนตอรางกาย  เชน  วิตามิน  เกลือแร  นํ้าผลไม  เปนตน  

พิบูล  ทีปะปาล  (2545: 195-197) อธิบายถึง การจูงใจที่นิยมใชกันทั่วไปในงานโฆษณา

อาจแบงได  7 ประเภท  ดังน้ี  

1. การจูงใจดวยราคาหรือคุณคา  อาจทําไดหลายวิธี  เชน  การใหคํามั่นสัญญาวาราคาถูก

กวา  หรือคุมคามากกวาสินคาประเภทเดียวกัน  การลดราคาใหตํ่าลง  การกําหนดราคาเดิมแตมีสิ่ง

ที่เสนอใหมากขึ้น  หรือกําหนดราคาเดิมแตพยายามจูงใจใหผูบริโภคซื้อสินคาน้ันโดยเนนความ

คุมคาในการซื้อของผูบริโภคไมวาจะต้ังราคาใดก็ตาม  เปนตน

2. การจูงใจดวยคุณภาพ  เปนการจูงใจที่นิยมใชกันมากคูกับการจูงใจดวยราคา  เชน  

กรณีมีใบรับประกันสินคา ใบรับรองคุณภาพ หรือเปนสินคาที่ผลิตจากบริษัทที่ผลิตสินคาคุณภาพ

มีประวัติยาวนานเปนที่เชื่อถือ  เปนตน
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3. การจูงใจโดยใหดาราและบุคคลที่ใชสินคามารับรอง  เปนการใชบุคคลที่ประชาชน

กําลังนิยม  คลั่งไคล  เชน  ดารานักรอง  นักกีฬายอดนิยม  มาประกอบในการโฆษณาเพื่อจูงใจให

คนสนใจ  เรียกวา  “การโฆษณาที่ใชบุคคลมีชื่อเสียงรับรอง” สวนการจูงใจที่สัมพันธกัน  คือ  

การใชบุคคลที่ใชสินคารับรองคุณภาพ  ซึ่งอาจเปนผูมีชื่อเสียงหรือไมก็ได  แสดงการใชสินคาและ

กลาวถึงประโยชนที่ไดรับจากการใชสินคา  หรือเปรียบเทียบประสบการณที่ไดรับกับสินคาอ่ืน

4. การจูงใจดวยความกลัว  เปนการจูงใจดานอารมณที่ใชในโฆษณาเปนจํานวนมาก  เชน  

การโฆษณายาสีฟน โดยใชภาพแสดงใหเห็นฟนผุถูกกัดกิน  ทําใหเกิดหวาดกลัว  การโฆษณาครีม

ใสผม  ปองกันรังแค  โดยใชภาพบุคคลที่แสดงใหเห็นรังแค  ทําใหกลัววาจะเสียบุคลิกภาพ

เปนตน  

5. การจูงใจดวยอารมณทางเพศ  เปนการจูงใจดานอารมณที่นิยมใชกันมาก เพราะผูชาย

จะสะดุดตากับความสวยของผูหญิง  จึงเรียกรองความสนใจไดอยางดี  สวนผูหญิงน้ันอยากให

ตนเองสวย  อยางนางแบบโฆษณา  จึงไดตัดสินใจซื้อสินคาที่เสนอน้ัน

6. การโฆษณาเพื่อจูงใจจิตใตสํานึก  เปนการโฆษณาที่การถอดรหัสถูกกําหนดใหเกิดขึ้น

ภายในจิตใตสํานึกดวยการใชสัญลักษณ  หรือขาวสารผานการไดยิน  หรือไดฟง  (ใสรหัส) ใน

ชวงระยะเวลาที่สั้นที่สุด  จนแทบจะไมรูสึกตัว  เพื่อใหจิตใตสํานึกเกิดการรับรู  และจูงใจใหเกิด

พฤติกรรมปรากฏออกมา

7. การจูงใจดวยโฆษณาที่แปลกใหม  เปนการสรางสรรคงานโฆษณาใหออกมาแปลก

ใหม  แบบที่ไมเคยปรากฏมากอน  เพื่อหยุดกลุมเปาหมายใหหันมาสนใจ

จากที่กลาวมา  สรุปไดวาการจูงใจในงานโฆษณา  คือ  การทําใหผูบริโภคเกิดความรูสึก

จับใจยอมรับในสินคาที่โฆษณาไดทันที ซึ่งการจูงใจในงานโฆษณาสรางมาจากความตองการ

พื้นฐานของมนุษย  โดยอาจแบงกวางๆ ได 2 ประเภท คือ การจูงใจโดยบอกคุณสมบัติที่ เปน

ประโยชนของสินคา  เชน  การจูงใจดวยคุณภาพ  เปนตน  และการจูงใจโดยใชหลักการตอบ

สนองความตองการดานจิตวิทยา  เชน  การจูงใจดวยความกลัว  เปนตน

4. ขอความโฆษณา

ขอความโฆษณา  (Copy)  เปนคําพูดสวนตางๆ  ของขอความขาวสารโฆษณาในชิ้นหน่ึงๆ  

ที่มีพาดหัว  มีรายละเอียดเกี่ยวกับสินคา  และการนําเสนอดวยคําพูดแบบตางๆ  ขอความโฆษณามี

หนาที่ในการสรางความแตกตางใหกับสินคา  มีการเนนย้ําถึงผลประโยชนของสินคา  และบอก
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เหตุผลที่จูงใจใหผูบริโภคไดเห็นโฆษณาสินคาและมีการซื้อหาสินคาดวย (พัฒนา  ศิริโชติบัณฑิต,

2548: 139) การเขียนขอความโฆษณาโดยทั่วไป  โดยเฉพาะการโฆษณาในสิ่งพิมพ  มักจะมี

องคประกอบ 5 สวนสําคัญ  เรียงลําดับ  ดังน้ี (Russell and Lane, 1996: 515 อางถึงใน พิบูล  

ทีปะปาล, 2545: 199 )

1. คํามั่นสัญญาที่เกี่ยวกับผลประโยชน  (Promise of benefit) - พาดหัวหลัก  (Headline)

2. ขอความกลาวแสดงถึงคํามั่นสัญญา  (Spelling out of promise) - พาดหัวรอง  

(Subheadline)

3. ขอความขยายรายละเอียด  (Amplification of story)

4. ขอพิสูจนที่กลาวอาง  (Proof)

5. ขอความที่ตองการใหสนองตอบ  (Action to take)

พาดหัวหลัก   เปนสวนที่สําคัญที่สุดของขอความโฆษณา  เพราะเปนสิ่งแรกที่ผูบริโภค

อาน  พาดหัวจะดึงดูดใจผูบริโภคใหสนใจอยากรูอยากเห็นในชิ้นงานโฆษณา  โดยการใชถอยคําที่

เดน  สั้น  สะดุดหู  สะดุดตา  มีการจัดวางที่แปลก  ชวนมอง  และกระตุนความสนใจในทันที 

(กัญจณิพัฐ  วงศสุเมธรต, 2549: 265)

พาดหัวรอง  เปนสวนขยายความของพาดหัวอันเปนคํามั่นสัญญาใหกระจางชัดยิ่งขึ้น  ซึ่ง

อาจจะมีขอความยาวกวาพาดหัว  เพื่อเชื้อเชิญใหอานขอความตอไป  หรือบางคร้ังอาจทําหนาที่

เปนขอความนําสวนที่เปนเน้ือหารายละเอียดในชิ้นงานโฆษณาน้ัน (พิบูล  ทีปะปาล, 2545: 202)

ขอความขยายรายละเอียด  สวนน้ีเปนสวนเน้ือเร่ืองของขอความโฆษณา  เปนสวนขยาย

ความรายละเอียดเพิ่มเติมจากพาดหัว  และพาดหัวรอง  ซึ่งจะมีลักษณะแตกตางกันขึ้นอยูกับสินคา

ที่โฆษณา  การโฆษณาสินคาบางชนิดอาจมีขอความขยายรายละเอียดเพียงเล็กนอย  หรืออาจจะไม

ตองมีเลยก็ได  แตบางชนิดขอความขยายรายละเอียดอาจยาวถึง 1-2 หนา  ก็อาจเปนได  (Bovee,

et al., 1995: 242 อางถึงในพิบูล  ทีปะปาล, 2545: 202 )

ขอพิสูจนท่ีกลาวอาง  สวนน้ีเปนการสนับสนุน  ย้ําเนน  ยืนยันเพิ่มเติมถึงขอกลาวอางวา

เปนจริง  โดยการนําบางสิ่งบางอยางมาพิสูจนใหเห็นจริง  ทั้งน้ีเพื่อใหผูบริโภคเกิดความมั่นใจวา

สินคาน้ันสามารถใชประโยชนไดจริงตามคํามั่นสัญญา  ขอพิสูจนที่นํามาใชเสนอตอผูอานหรือ

ผูบริโภค  มีดังน้ี  
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4.1 ใชเคร่ืองหมายหรือตรารับรองคุณภาพ

4.2 ใชวิธีรับประกันจายเงินคืน  หากสินคาไมไดรับความพอใจ

4.3 ใหทดลองใช  และแจกของตัวอยาง

4.4 ออกหนังสือรับประกัน

4.5 อางชื่อเสียงของบริษัทผูผลิต

4.6 ใชวิธีสาธิตใหดู

4.7 ใชบุคคลที่มีความรูความสามารถที่ไดรับความเชื่อถือมารับรองสินคา  (Russell

and Lane, 1996: 522 อางถึงใน พิบูล  ทีปะปาล, 2545: 203 )

ขอความท่ีตองการใหสนองตอบ ขอความสวนน้ีเปนสวนสุดทายของโฆษณา  เปนสวน

ปดขอความโฆษณา  หรือปดการขาย  ภายหลังจากไดเปดการขายในสวนของพาดหัว  และพาดหัว

รองมาแลว  ขอความปดการขายจะมีลักษณะใหผูบริโภคปฏิบัติบางอยางตามที่ผูโฆษณาตองการ   

อาจมีลักษณะชี้แนะ  เชิญชวน  หรือรบเราใหตัดสินใจซื้อทันที  หรืออาจมีลักษณะเพื่อสรางความ 

รูสึกที่ดีใหจําได  ระลึกถึงเมื่อตองการซื้อสินคาน้ันก็ได  (พิบูล  ทีปะปาล, 2545: 203-204)

จากที่กลาวมาน้ี  สรุปไดวา  ขอความโฆษณา หมายถึง  คําตางๆ ที่บรรจุในขอมูลขาวสาร

โฆษณาชิ้นหน่ึงๆ ซึ่งทําใหผูบริโภคสามารถแยกแยะความแตกตางของคุณภาพสินคาได ประกอบ

ดวย 5 สวนสําคัญ  คือ  คํามั่นสัญญาที่เกี่ยวกับผลประโยชน  ขอความกลาวแสดงถึงคํามั่นสัญญา  

ขอความขยายรายละเอียด  ขอพิสูจนที่กลาวอาง  และขอความที่ตองการใหสนองตอบ

5. การสงเสริมการขาย

การสงเสริมการขายเปนเคร่ืองมืออยางหน่ึงของการสงเสริมทางการตลาดที่ชวยกระตุน    

พฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค  เชน  ซื้อเร็วขึ้น  ซื้อบอยขึ้น  ซื้อคร้ังละมากๆ  ซื้อตอเน่ืองกันเปน

เวลานานจนเกิดความเคยชิน  หรือซื้อตอแมจะหมดโปรแกรมการสงเสริมการขาย (เสรี  วงษ

มณฑา, 2546: 91-92) โดยทั่วไปการสงเสริมการขายมักใชรวมกับการโฆษณา  เพื่อใหโฆษณามี

พลังในการจูงใจมากขึ้น  การสงเสริมการขายมีหลายวิธี  ซึ่งมีผูเชี่ยวชาญกลาวถึงวิธีการสงเสริม

การขายไว  ดังน้ี

กัญจณิพัฐ  วงศสุเมธรต  (2549: 207-209) กลาวถึง  วิธีการสงเสริมการขายรูปแบบตางๆ  

ดังน้ี
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1. การตกแตง ณ จุดขาย  คือ  การใชวัสดุตางๆ เชน โปสเตอรที่สะดุดตา  เพื่อกอใหเกิด

การจูงใจ  หรือสื่อใหเกิดการตัดสินใจซื้อสินคาน้ันๆ

2. การแจกของแถม    คือ  การแจกสิ่งของที่สนับสนุนจุดขายและบุคลิกภาพของสินคา  

เชน  สบู  แถมกลองใสสบู

3. การใหชิ้นสวนมีมูลคา  คือ  ชิ้นสวนของสินคามีมูลคาในการนําไปซื้อสินคาชิ้นตอไป  

สวนใหญจะใชแลกซื้อสินคาชนิดเดียวกัน  เชน  กลองยาสีฟนมีมูลคา 10 บาท  เมื่อนําไปซื้อ

ยาสีฟนกลองตอไป  วิธีการน้ีชวยใหเกิดการซื้อเพื่อใหผูบริโภคภักดีตอตราสินคาอยางตอเน่ือง

4. การทําขนาดพิเศษ  เปนการทําสินคาใหมีขนาดใหญกวาเดิมเพื่อใหคุณคาเพิ่มเติมแก

ผูบริโภค  แตจําหนายในราคาคงเดิม  เชน  ครีมเทียมเพิ่มปริมาณ 50% แตขายในราคาเทาเดิม

5. การจัดชิงโชค  เปนวิธีการใชรางวัลเปนสิ่งจูงใจ  สามารถสรางความสนใจไดดี  หาก

ของรางวัลมีมูลคาสูง  เชน  ทองคํา  รถยนต

6. การแจกของตัวอยาง  เปนการแจกสินคาตัวอยางใหแกผูบริโภคไดทดลองใช  เปนวิธีที่

นิยมกันมากในกรณีแนะนําสินคาใหม

7. การจัดทําขนาดทดลอง  เหมาะกับสินคาขนาดปกติที่มีราคาแพง  เพื่อใหผูบริโภคไดมี

โอกาสทดลองใช  ซึ่งจะชวยใหผูบริโภคตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น  วิธีการน้ีเปนวิธีการที่บริษัทมั่นใจ

ในคุณภาพสินคาแตไมสามารถจะแจกฟรีไดจึงใชวิธีน้ีแทน

8. การลดราคา  เปนวิธีที่ผูบริโภคชอบมากที่สุด  แตในทางธุรกิจไมคอยนิยมใช  เพราะ

ทําใหบริษัทสูญเสียรายไดบางสวนไปอยางชัดเจน และอาจเกิดภาพลักษณไมดีในตัวสินคา  จึงมัก

ทําในระยะเวลาสั้นๆ   หรือในกรณีที่แนะนําสินคาใหมซึ่งตองการใหเกิดการทดลองใช

9. การขายเปนชุด  คือ  การขายเหมาเปนชุดหรือขายรวม  หากซื้อแยกชิ้นราคาจะแพงกวา

การซื้อรวม  มักนิยมใชวิธีน้ีกันมากในสินคาประเภทเคร่ืองสําอาง

10. การแลกซื้อ  เปนการนําของที่ถูกกวาแลกกับของที่แพงกวา  เชน  นําโทรศัพทมือถือ

รุนเกาแลกกับโทรศัพทมือถือรุนใหม

11. คูปอง  คือ  การใหบัตรซึ่งสามารถนําไปแลกซื้อสินคาของบริษัทในราคาเดิม  วิธีน้ีใช

กับสินคาที่ติดตลาดแลว  แตตองการที่จะออกขนาดใหม  รสชาติใหม

12. พนักงานขายในราน  คือ  การจัดพนักงานใหเชียรสินคาในราน  สวนใหญนิยมใชใน

กรณีที่ออกสินคาใหม  โดยจะใหพนักงานผูหญิงใสชุดพิเศษมายืนเชิญชวน  และบรรยายคุณภาพ

ของสินคา

13. การสาธิต  คือ  การแสดงใหเห็นถึงวิธีการใชงานของสินคา เชน การขายเคร่ืองสําอาง

อาจจัดใหมีการสาธิตเทคนิคการแตงหนา  โดยใชดาราสาวสวยมาเปนนางแบบในการสาธิต
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14. การสะสมคะแนน  คือ  การสะสมคะแนนไวรับของรางวัลตางๆ ที่บริษัทจัดขึ้น  เพื่อ

ใหผูบริโภคใชสินคาหรือบริการอยางตอเน่ือง

15. การแนะนําสมาชิกโดยสมาชิก  คือ  การใหสมาชิกเดิม  ลูกคาเดิม  จัดหาหรือแนะนํา

สมาชิกใหม  ลูกคาใหม  ใหมาสมัครเปนสมาชิกหรือลูกคา  โดยทั้งผูแนะนําและผูเปนสมาชิกใหม

จะไดรับสิ่งตอบแทนจากเจาของสินคา

เสรี  วงษมณฑา  (2546: 91-92) อธิบายวา  วิธีการสงเสริมการขายมีหลายวิธี  ดังน้ี

1. การแจกตัวอยางสินคาใหทดลองใชเพื่อใหติดใจและใชตอเน่ือง

2. การทําสินคาขนาดทดลองแลวขายในราคาถูก  เพื่อใหรูสึกวาไมเสี่ยงเกินไปที่จะ

ทดลอง

3. การแจกของขวัญเพื่อกระตุนความอยากไดในของแถมที่แปลกหรือราคาถูกพิเศษ

4. การแลกซื้อสินคาดวยราคาพิเศษ  เพื่อกระตุนใหเกิดการสะสมชิ้นสวนสินคาและซื้อ

หาสินคาน้ัน

5. การสาธิตวิธีการใช  เพื่อกระตุนใหเกิดการอยากใช

6. การใชบัตรสมนาคุณแลกซื้อไดในราคาพิเศษ  เพื่อกระตุนการทดลองรสใหม  รุนใหม  

ขนาดใหม  โดยใชการคืนกําไรเปนเปอรเซ็นต  เพื่อกระตุนการซื้ออยางตอเน่ือง

7. การขายพวง  โดยขายสินคาใหมพวงไปกับสินคาเกาที่ขายดี  เพื่อใหเกิดการทดลองใช  

หรือระบายสินคาบางอยางที่คางสต็อกออกไป

8. การเพิ่มขนาดพิเศษในราคาเดิม  เพื่อปองกันไมใหผูบริโภคเปลี่ยนไปทดลองใชยี่หอ

ใหมที่ถูกกวา

9. การตกแตงพิเศษ  โดยอาศัยชิ้นงานโฆษณาตกแตง ณ จุดขายชวย

10. การจัดการชิงโชค  เพื่อกระตุนใหเกิดการซื้ออยางตอเน่ืองจนเกิดเปนนิสัย

11. การลดราคาสินคาโดยตรง  เปนการสมนาคุณแกผูบริโภค

12. การใชบรรจุภัณฑพิเศษที่สามารถนําไปใชตอไดเมื่อใชสินคาหมดแลว

13. การสะสมแสตมป  เพื่อแลกรับสินคาไดในราคาถูกหรือแลกรับสินคาฟรี  ซึ่งจะกอให

เกิดพฤติกรรมการซื้อที่ตอเน่ือง

14. การสงเสริมการขายรวมกับสินคาอ่ืนๆ ที่เกี่ยวของ

พิบูล  ทีปะปาล  (2545: 220-228) กลาวถึง การสงเสริมการขายที่นิยมใชกันทั่วไป  ดังน้ี

1. การแจกของตัวอยาง  เปนการแจกสินคาที่ผูผลิตจัดทําขึ้นเปนพิเศษเพื่อแจกฟรีให
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ลูกคาไดทดลองใชกอน  เมื่อลูกคาเกิดความพอใจหลังจากไดทดลองใชก็จะกลับมาซื้อซ้ําอีกใน

ภายหลัง  

2. คูปอง  เปนบัตรสมนาคุณที่มีคุณคาพิเศษ  ซึ่งผูผลิตหรือผูคาปลีกแจกใหกับผูบริโภค  

โดยผูบริโภคสามารถนําไปประกอบการซื้อสินคาโดยเฉพาะ  และจะไดรับสวนลดตามคุณคาที่ได

ระบุไว หรือนําไปแลกของแถม  หรือเปนบัตรเสนอเพื่อชิงโชค  

3. ของแถม  การใหของแถมแบงไดเปน 2 ประเภทคือ  ของแถมฟรี  เปนการแถมใหเปลา

โดยไมคิดมูลคา  ผูซื้อเพียงแตซื้อสินคาที่กําหนดก็จะไดของแถมทันที  หรือสงชิ้นสวนของสินคา

ไปทางไปรษณีย เพื่อพิสูจนการซื้อแกผูผลิตกอน จึงจะมีสิทธิ์ไดรับของแถมซึ่งจะสงไปใหภาย

หลัง  สวนของแถมอีกประเภทหน่ึง  คือ  ของแถมที่ตองใชชิ้นสวนแลกซื้อ  เปนของแถมที่ตอง

จายเงินแตจายในราคาถูกที่สุด  ผูบริโภคจะตองนําชิ้นสวนบางอยางที่กําหนดใหเปนหลักฐาน

พิสูจนการซื้อสงไปเพื่อแลกซื้อ  เชน  ฝากลองผงซักฟอก 3  ชิ้น สามารถนํามาแลกซื้อชุดแกวนํ้า 

6 ใบ ราคา 100 บาท  จากปกติ  ราคา 200 บาท

4. การเพิ่มขนาดบรรจุภัณฑ  เปนการเพิ่มปริมาณสินคาใหมากขึ้นเปนพิเศษ แตขายใน

ราคาเทาเดิม  หรืออีกวิธีหน่ึงอาจนําสินคาขนาดเทาเดิม 2-3 ชิ้น  ผูกมัดติดกันและขายรวมกันใน

ราคาตํ่ากวาที่ลูกคาซื้อแยกกัน

5. การลดราคา  เปนสวนลดที่มาจากผูผลิตลดกําไรลงเพื่อกระตุนใหผูบริโภคซื้อมากขึ้น

6. การคืนเงิน  เปนการคืนเงินบางสวนของราคาซื้อสินคากลับไปยังผูบริโภคภายหลังจาก

ไดสงชิ้นสวนบางอยางเพื่อพิสูจนการซื้อคืนกลับมา

7. การแขงขันและการชิงโชค  เปนการสงเสริมการขายที่มักจะทํารวมกันแตมีวิธีการที่

แตกตางกัน  คือ  การแขงขันผูชนะจะตองอาศัยทักษะบางอยางเขาแขงขัน  เมื่อชนะจะไดรับรางวัล  

สวนการชิงโชคการชนะจะขึ้นอยูกับโอกาสหรือโชคเพียงอยางเดียว โดยทั่วไปจะใชวิธีการจับ

สลาก

8. การอุปถัมภกิจกรรมพิเศษ  วิธีน้ีกระทําโดยบริษัทผูผลิตไดเขาไปรวมในกิจกรรมตางๆ 

ในฐานะเปนผูอุปถัมภรายการ  โดยเฉพาะอยางยิ่งในเหตุการณที่เปนที่สนใจของประชาชน  เชน  

การแขงขันฟุตบอลโลก

9. การสงเสริมการขายรวมกัน  เปนการใชวิธีการสงเสริมการขายต้ังแต 2 อยางขึ้นไปมา

ใชรวมกัน

10. การสงเสริมการขายขามตรา  เปนการสงเสริมการขายโดยใชตราหน่ึงเพื่อโฆษณาอีก

ตราหน่ึงที่ไมใชตราคูแขง
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จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  การสงเสริมการขาย  คือ  กิจกรรมที่มุงกระตุนพฤติกรรมการ

ซื้อของผูบริโภค  เปนกลยุทธในการเพิ่มยอดขาย  หรือชวงชิงยอดขายจากสินคาคูแขง  วิธีการ

สงเสริมการขายมีหลายวิธี  เชน  การแจกของแถม การลดราคาสินคา  ซึ่งแตละวิธีมีความเหมาะสม

กับสินคาที่มีลักษณะแตกตางกันออกไป

6. สื่อโฆษณา

สื่อโฆษณา  คือ  พาหะที่ชวยนําพาขาวสารทางการตลาดเกี่ยวกับสินคาและบริการจาก

ผูขายไปสูผูบริโภค  หรือกลุมเปาหมาย  อยางมีประสิทธิภาพ  (เสรี  วงษมณฑา, 2546: 175) สื่อ

โฆษณามีหลายประเภท  ซึ่งแตละประเภทครอบคลุมกลุมเปาหมายไมเหมือนกัน  และมีลักษณะ

ของสื่อที่จะสรางความประทับใจในการนําเสนอขอความโฆษณาที่แตกตางกัน  ซึ่งไดมีผูเชี่ยวชาญ

อธิบายถึงประเภทของสื่อโฆษณาไว  ดังน้ี

เสรี  วงษมณฑา  (2546: 175) กลาววา  สื่อมวลชนเปนสื่อที่เหมาะสมที่จะใชเปนพาหะ

ในการนําขาวสารโฆษณา  เพราะเปนสื่อที่ใชติดตอระหวางผูสงขาวสารกับกลุมผูรับขาวสาร

จํานวนมาก   โดยผานสื่อตางๆ  ซึ่งถือวาเปนการสงสารในรูปของมวลชน   คือ  หนังสือพิมพ 

โทรทัศน   นิตยสาร วิทยุ  นอกจากสื่อมวลชนยังมีสื่อโฆษณาประเภทอ่ืนๆ  อีก  เชน  ปายโฆษณา  

โปสเตอร  ใบปลิว  แผนพับ  เอกสารนําเสนอสินคา  หนังสือเลมเล็ก  แคตตาล็อก  แผนขอเท็จจริง

เกี่ยวกับสินคา  สต๊ิกเกอร  ของขวัญติดขอความโฆษณา  ปายโฆษณาหลังรถโดยสารประจําทาง  

ปายโฆษณาขางรถโดยสารประจําทาง  ปายโฆษณาตามปายรถโดยสารประจําทาง  สถานีรถไฟ  

และสนามบิน  ปายแขวน   ปายจอดรถ  เว็บไซต   สื่อทองถิ่น   เชน  รถแห   เสียงตามสาย           

สื่อบุคคล  เชน  พนักงานขาย  พนักงานบริการ  เปนตน

Fill (1995: 309 อางถึงในกัญจณิพัฐ  วงศสุเมธรต, 2549: 282) กลาววา  สื่อโฆษณา

จําแนกเปนประเภทใหญๆ ได  4 ประเภท  ดังน้ี  

1. สื่อโฆษณาประเภทสิ่งพิมพ  ไดแก  หนังสือพิมพ  และนิตยสาร

2. สื่อโฆษณาประเภทอิเล็กโทรนิกส  ไดแก  วิทยุ  โทรทัศน  สื่อโฆษณาผานอินเตอรเน็ต  
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สื่อโฆษณาผานเคร่ืองแจงสายรถประจําทางลวงหนา  เปนตน

3. สื่อโฆษณานอกสถานที่  ไดแก  ปายโฆษณาตามสถานที่ตางๆ รวมทั้งปายริมถนน  

และปายโฆษณาเคลื่อนที่  เชน  ปายขางรถประจําทาง  ปายหลังรถประจําทาง  ปายที่จอดรถประจํา

ทาง  และปายที่พักผูโดยสารประจําทาง  เปนตน

4. สื่อโฆษณาประเภทอ่ืนๆ ไดแก  สื่อโฆษณาที่สงทางไปรษณียถึงผูรับโดยตรง  สื่อ ณ 

จุดซื้อจุดขายสินคา  สื่อสินคา  และสื่อเบ็ดเตล็ดอ่ืนๆ เชน แผนพับ ใบปลิว ปายแขวน  แคตตาล็อก  

เปนตน

จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  สื่อโฆษณาคือ  พาหะที่ชวยนําพาขาวสารทางการตลาดเกี่ยวกับ

สินคาและบริการจากผูขายไปสูผูบริโภค  หรือกลุมเปาหมาย  อยางมีประสิทธิภาพ  สื่อมวลชนจัด

เปนสื่อโฆษณาที่เหมาะสม  เพราะสามารถใชติดตอระหวางผูสงขาวสารกับกลุมผูรับขาวสาร

จํานวนมาก  แตนอกจากสื่อมวลชนแลวยังมีสื่อโฆษณาอ่ืนๆ  อีกจํานวนมาก  เชน  ใบปลิว  

ปายโฆษณา

ตอนท่ี 3 งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ

จากการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวของกับการสอนอานแบบชี้นําการคิด  การอานอยางมี

วิจารณญาณ  และการคิดอยางมีวิจารณญาณ  พบวามีการศึกษาไวมากพอสมควร  จึงไดคัดเลือกมา

นําเสนอ  ดังน้ี

1. งานวิจัยในประเทศ

สุวรา  บัวทอง  (2546)  ไดศึกษาการใชสารโฆษณาจากหนังสือพิมพพัฒนาทักษะการอาน

อยางมีวิจารณญาณ  กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปที่ 1 โรงเรียนพนมสารคาม “พนม

อดุลวิทยา” จังหวัดฉะเชิงเทรา  จํานวน  60 คน ซึ่งแบงตามความสามารถทางภาษาไทย 3 กลุม  

คือ  กลุมสูง  กลุมปานกลาง  และกลุมตํ่า  กลุมละ  20 คน  โดยใชแบบทดสอบวุฒิปญญาเปน

เคร่ืองมือวัด  ทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์การอานอยางมีวิจารณญาณกอนเรียนและหลังเรียน  โดยใช

แบบทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์การอานอยางมีวิจารณญาณ  ผลการวิจัยพบวานักเรียนกลุมสูง  กลุม

ปานกลาง  และกลุมตํ่าที่เรียนโดยใชสารโฆษณาจากหนังสือพิมพมีพัฒนาการในการอานอยางมี

วิจารณญาณสูงขึ้น  มีคาเฉลี่ยของคะแนนพฤติกรรมดานจิตพิสัยและทักษะพิสัยอยูในระดับดี  และ
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คะแนนผลสัมฤทธิ์ทางการอานอยางมีวิจารณญาณกอนเรียนและหลังเรียนแตกตางกันอยางมีนัย

สําคัญทางสถิติที่ระดับ.05 โดยคะแนนหลังเรียนของทุกกลุมสูงกวาคะแนนกอนเรียน

สุนันท  ประสานสอน  (2544)  ไดศึกษาการใชกลวิธีชี้นําการอานและการคิดระดับสูงที่มี

ตอความสามารถในการอานภาษาไทยอยางมีวิจารณญาณ กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นมัธยมศึกษา

ปที่ 4 โรงเรียนเดชอุดม จังหวัดอุบลราชธานี   แบงเปนกลุมทดลอง    สอนโดยใชกลวิธีชี้นําการ

อานและการคิดระดับสูง   และกลุมควบคุม   สอนดวยวิธีปกติ เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย  คือ แบบ

ทดสอบวัดความสามารถในการอานภาษาไทยอยางมีวิจารณญาณ ผลการวิจัยสรุปไดวานักเรียนที่

ไดรับการสอนอานโดยใชกลวิธีชี้นําการอานและการคิดระดับสูงมีความสามารถในการอานภาษา

ไทยอยางมีวิจารณญาณสูงกวากอนทดลองสอนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ.05   และสูงกวา

นักเรียนที่ไดรับการสอนอานดวยวิธีปกติ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05

สุรีรัตน  ไชยสุริยา  (2543)  ไดศึกษาความสัมพันธระหวางความสามารถในการคิดอยางมี

วิจารณญาณ    และความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณภาษาอังกฤษ    กลุมตัวอยางเปน

นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปที่ 6 ในโรงเรียนสังกัดสํานักงานคณะกรรมการศึกษาเอกชนกรุงเทพฯ

เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัยคือ แบบสอบวัดความสามารถในการคิดอยางมีวิจารณญาณของคอรเนลล

ระดับเอ็กซ (Cornell Critical Thinking Level X) ซึ่งผูวิจัยนํามาแปลและปรับภาษาใหเหมาะสมกับ

นักเรียนไทยและแบบสอบวัดความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณภาษาอังกฤษ ผลการ

วิจัยพบวานักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปที่6 ในโรงเรียนสังกัดสํานักงานคณะกรรมการการศึกษาเอกชน

กรุงเทพฯ มีความสามารถในการคิดอยางมีวิจารณญาณไมผานเกณฑขั้นตํ่า และมีความสามารถใน

การอานอยางมีวิจารณญาณภาษาอังกฤษอยูในเกณฑขั้นตํ่า ซึ่งความสามารถในการคิดอยางมี

วิจารณญาณ และความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณภาษาอังกฤษมีความสัมพันธในทาง

บวกอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01

จรรยา  บุญปลอง  (2541)  ไดศึกษาการพัฒนารูปแบบบทเรียนคอมพิวเตอรชวยสอนเพื่อ

สอนการอานอยางมีวิจารณญาณ  กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปที่ 3 จํานวน 60 คน

โรงเรียนวิมุตยารามพิทยากร กรุงเทพมหานคร แบงเปนกลุมที่มีระดับความสามารถในการเรียน

สูง ปานกลาง และตํ่า กลุมละ 20 คน โดยการสุมอยางงาย รูปแบบบทเรียนคอมพิวเตอรชวยสอน

ที่พัฒนาขึ้นมีองคประกอบสําคัญ 5 ประการ คือ หลักการ จุดมุงหมาย เน้ือหา กระบวนการ

เรียนการสอน และการประเมินผล ผลการวิจัยพบวา คะแนนหลังเรียนของกลุมตัวอยางที่มีความ
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สามารถในการเรียนสูง ปานกลาง และตํ่า สูงกวาคะแนนกอนเรียนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ .05  และกลุมตัวอยางที่มีความสามารถในการเรียนตางกันมีคะแนนเฉลี่ยหลังเรียนแตกตาง

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  นอกจากน้ีกลุมตัวอยางยังมีความพึงพอใจในการเรียน

และเห็นวาการเรียนดวยบทเรียนคอมพิวเตอรชวยสอนนาสนใจ

กานดา  ศรีพรวิสิฐ  (2539)  ไดศึกษาการพัฒนาโปรแกรมสงเสริมความสามารถในการ

อานภาษาไทยเพื่อความเขาใจโดยใชกิจกรรมชี้นําการคิด (Directed Reading-Thinking Activities:

DRTA) ในการอาน  กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 2 โรงเรียนสุขานารี  จังหวัด

นครราชสีมา  จํานวน 30 คน  โดยแบงการวิจัยออกเปน 3 ขั้นตอน  คือ  1. การสรางโปรแกรม

สงเสริมความสามารถในการอานภาษาไทยเพื่อความเขาใจโดยใชกิจกรรมชี้นําการคิดในการอาน  

2. การทดลองใชโปรแกรม  3. การปรับปรุงโปรแกรม  ผลการวิจัยพบวา  นักเรียนที่เขารวม

โปรแกรมไดคะแนนความสามารถในการอานภาษาไทยเพื่อความเขาใจสูงกวากอนเขารวม

โปรแกรม  และสูงกวาเกณฑการประเมินอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01

ศุภวรรณ  เล็กวิไล  (2539)  ไดศึกษาการพัฒนารูปแบบการสอนอานอยางมีวิจารณญาณ

ดวยกลวิธีการเรียนภาษาไทยโดยใชหลักสูตรการเรียนรูแบบรวมมือ สําหรับนักเรียนชั้น        

มัธยมศึกษาตอนตน    รูปแบบการสอนที่พัฒนาขึ้นมีองคประกอบสําคัญ 5 ประการ คือ หลักการ

จุดมุงหมาย เน้ือหา  กระบวนการเรียนการสอน การวัดและประเมินผล ผลการวิจัยพบวา   

ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนหลังเรียนของนักเรียนกลุมทดลองสูงกวากอนเรียน  ซึ่งรูปแบบการสอน

กับระดับผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนไมมีปฏิสัมพันธรวมกันตอความสามารถในการอานอยางมี

วิจารณญาณของนักเรียนกลุมทดลอง    และนักเรียนกลุมทดลองมีพฤติกรรมการรวมมือในการ

เรียนหลังเรียนสูงกวากอนเรียน  ซึ่งนักเรียนกลุมทดลองมีความเห็นวา การเรียนแบบรวมมือให

ประโยชนมาก และนักเรียนสวนใหญชอบและนํากลวิธีการเรียนภาษาไปใชมากในดานการจับ

ใจความ น่ังสมาธิ และการทําแผนภูมิสรุป

วาสนา อรุณศักด์ิ (2538)  ไดศึกษาการใชสารจากหนังสือพิมพพัฒนาทักษะการอานอยาง

มีวิจารณญาณ กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 โรงเรียนอนุบาลเชียงราย จังหวัด

เชียงราย จํานวน 60 คน แบงตามระดับความสามารถทางภาษา คือ สูง ปานกลาง และตํ่า โดยใช

แบบทดสอบวุฒิปญญา ผูวิจัยไดทําการทดสอบกอนเรียนและหลังเรียน  โดยใชแบบทดสอบการ

อานอยางมีวิจารณญาณ ผลการวิจัยพบวา คะแนนกอนฝกและหลังฝกอานอยางมีวิจารณญาณของ
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นักเรียนที่มีระดับความสามารถทางภาษาสูง ปานกลาง และตํ่า แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่

ระดับ .05

สุมิตรา บุญประเสริฐ (2537) ไดศึกษาผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนวรรณคดีเร่ืองรามเกียรต์ิ

ของนักเรียนที่สอนโดยเนนกระบวนการคิดวิจารณญาณ กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นมัธยมศึกษา

ปที่ 1 โรงเรียนกุนนทรีรุทธารามวิทยาคม กรุงเทพมหานคร จํานวน 60 คน แบงเปนกลุมทดลอง

และกลุมควบคุม กลุมละ 30 คน ใชเวลาทดลอง 12 คาบๆ ละ 50 นาที ผลการวิจัยพบวา นักเรียน

กลุมทดลองมีผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนแตกตางจากนักเรียนกลุมควบคุมอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ.05

และนักเรียนมากกวารอยละ 90 เห็นดวยวาการสอนโดยเนนกระบวนการคิดวิจารณญาณทําใหมี

สวนรวมในกิจกรรมการเรียนอยางทั่วถึง และมีโอกาสไดแสดงความคิดเห็น

สุรชัย  ปยานุกูล  (2535)  ไดศึกษาผลของการใชกลวิธีชี้นําการคิดในการอาน (Directed

Reading-Thinking Activities: DRTA) ที่มีตอความเขาใจในการอานภาษาอังกฤษ กลุมตัวอยาง

เปน  นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปที่ 5 โรงเรียนนางรอง  จังหวัดบุรีรัมย  แบงออกเปนกลุมทดลอง  

สอนดวยกลวิธีชี้นําการคิดในการอาน  และกลุมควบคุม  สอนดวยกลวิธีชี้นําการอาน (Directed

Reading Approach: DRA) กลุมละ 40 คน ใชเวลาในการสอนกลุมละ 2 คาบ ตอ สัปดาห  รวมทั้ง

สิ้น 8 สัปดาห  เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย คือ  แบบทดสอบความเขาใจในการอานภาษาอังกฤษ  ผล

การวิจัยพบวา  นักเรียนที่เรียนดวยกลวิธีชี้นําการคิดในการอานไดคะแนนความเขาใจในการอาน

สูงกวานักเรียนที่เรียนดวยกลวิธีชี้นําการอานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05

ชื่นสุมน  สุขพันธุ  (2533)  ไดศึกษาการเพิ่มความสามารถในการอานเขาใจความภาษา

ไทยของนักเรียนไทยชาวเลดวยวิธีการฝกอานแบบใชกิจกรรมชี้แนะใหคิด (Directed Reading-

Thinking Activities: DRTA) กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 4 โรงเรียนเกาะสิเหร  

และโรงเรียนวัดสวางอารมณ  จังหวัดภูเก็ต  จํานวน 64 คน  แบงเปนกลุมที่ไดรับการฝกอานแบบ

ใชกิจกรรมชี้แนะใหคิด  32 คน  และกลุมที่ไดรับเร่ืองสําหรับอานดวยตนเองเพียงอยางเดียว 32

คน  ทําการฝกจํานวน 19 คร้ัง คร้ังละ 1 ชั่วโมง  เก็บรวบรวมขอมูลโดยใชการทดสอบวัดความ

สามารถในการอานเขาใจความทั้งกอนและหลังการทดลอง  ผลการวิจัยพบวา  กลุมที่ไดรับการฝก

อานแบบใชกิจกรรมชี้แนะใหคิดไดคะแนนความสามารถในการอานเขาใจความสูงกวากอนเขารับ

การฝกอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 และสูงกวากลุมที่อานเร่ืองดวยตนเองเพียงอยางเดียว

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05
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2. งานวิจัยตางประเทศ 

Jae (2006)  ไดศึกษาผลกระทบของความสามารถในการอานหนังสือของผูบริโภคที่มีตอ

ความเขาใจในงานเขียนโฆษณา  ผลการวิจัยพบวา  1. ผูที่มีความสามารถในการอานหนังสือตํ่าจะ

มีความสามารถในการใชกระบวนการอานไดนอยกวาผูที่มีความสามารถในการอานหนังสือสูง  

ซึ่งผูที่มีความสามารถในการอานหนังสือตํ่าจําเปนตองใชวิจารณญาณเปนตัวชวยในการคาดคะเน

บทอาน  2. ผูที่มีความสามารถในการอานหนังสือตํ่าจะเขาใจโฆษณาไดนอยกวาผูที่มีความ

สามารถในการอานหนังสือสูง  โดยทั้งผูที่มีความสามารถในการอานหนังสือตํ่าและผูที่มีความ

สามารถในการอานหนังสือสูงจะพิจารณาโครงสรางประโยคงายๆ ในโฆษณาไดดีกวาโครงสราง

ประโยคที่ซับซอน  3. ผูที่มีความสามารถในการอานหนังสือสูงจะพิจารณาความแตกตางของการ

กลาวอางที่มีเหตุผลกับการกลาวอางที่ไมมีเหตุผลไดดีกวาผูที่มีความสามารถในการอานหนังสือตํ่า

Linder (2006)  ไดศึกษาการตีความหมายเกี่ยวกับความสัมพันธทางเพศกับเพศตรงขาม

ในโฆษณาทางนิตยสารของผูหญิงวัยรุน  กลุมตัวอยางเปนนักเรียนหญิงชั้นมัธยมศึกษาปที่ 1 เก็บ

ขอมูลโดยการสัมภาษณสวนบุคคลกับกลุมตัวอยางกอนและหลังการทดลองสอน  และเก็บขอมูล

เพิ่มเติมจากชิ้นงานตางๆ ของนักเรียน เชน โครงงาน  สมุดจดงานวิชาตางๆ   ผลการวิจัยพบวา

นักเรียนที่เขารับการจัดการเรียนการสอนเกี่ยวกับการอานสารจากสื่อมวลชน  จํานวน 15 แผน  มี

ความสามารถในการเขาใจแนวคิดของโฆษณามากขึ้น  ซึ่งนอกจากจะแสดงใหเห็นถึงความ

สามารถในการอานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณที่เพิ่มมากขึ้นแลว    กลุมตัวอยางยังมีการเพิ่มขึ้น

ของยุทธศาสตรการอานดานอ่ืนๆ อีกดวย  

Arke (2005)  ไดศึกษาความสัมพันธของการรูเทาทันสื่อและการคิดอยางมีวิจารณญาณ  

กลุมตัวอยางเปนนักศึกษาระดับปริญญาตรี  โดยวัดปริมาณการอานสารและการใชเหตุผล  ผลการ

วิจัยพบวา  การอานสารจากสื่อมวลชนและการคิดอยางมีวิจารณญาณมีความสัมพันธกันแตงาน

วิจัยน้ีไมไดหาความสัมพันธระหวางการบริโภคและคะแนนการคิดอยางมีวิจารณญาณของกลุม

ตัวอยาง

Stahl (2003)  ไดศึกษาเกี่ยวกับผลของวิธีสอน 3 วิธี คือ  การสอนอานแบบชี้นําการคิด  

(Directed Reading-Thinking Activities: DRTA) กลวิธี  KWL  และกลวิธี Picture Walks ที่มีตอ

การอานเพื่อความเขาใจโดยใชบทอานที่มีเน้ือหาแนววิทยาศาสตร  กลุมตัวอยาง คือ นักเรียนชั้น
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มัธยมศึกษาปที่ 2 แบงออกเปน 4 กลุม  คือ  กลุมที่ 1 สอนโดยใชการสอนอานแบบชี้นําการคิด  

กลุมที่ 2 สอนโดยใชกลวิธี  KWL  กลุมที่ 3 สอนโดยใชกลวิธี Picture Walks และกลุมที่ 4 เปน

กลุมควบคุม  ผลการวิจัยพบวา  การสอนอานแบบชี้นําการคิดและกลวิธี Picture Walks  มีผลทําให

การอานราบร่ืนมากขึ้นในชวงเวลาที่นักเรียนมีความคิดสับสนหรือกําลังมึนงงกับบทอาน  และการ

สอนอานแบบชี้นําการคิดยังสามารถเพิ่มประสิทธิภาพในการอานเพื่อความเขาใจ  และการไดมา

ในสิ่งที่มีประโยชนจากเน้ือหาบทอาน  สวนกลวิธี  KWL  ทําใหเกิดแรงจูงใจ  แตยังไมพบการเพิ่ม

ขึ้นของความสามารถในการอานเพื่อความเขาใจ  และการไดมาในสิ่งที่มีประโยชนจากเน้ือหา   

บทอาน  วิธีสอนทั้ง 3 วิธีไมมีความแตกตางกันเมื่อวัดความสามารถของนักเรียนในเร่ืองคําศัพท

และการระลึกถึงขอมูลที่อาน

Schorzman (2000)  ไดศึกษาการประเมินยุทธศาสตรที่ใชในการสอนเพื่อพัฒนาการอาน

เพื่อความเขาใจ  โดยเลือกศึกษายุทธศาสตรที่ครูนิยมใชในการสอนอาน 3 ยุทธศาสตร  คือ  การ

สอนอานแบบชี้นําการคิด  (Directed Reading-Thinking Activities: DRTA) เทคนิค PreP  และ

แผนภูมิความคิด  (Graphic Organizers) กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 6 มีการ

ทดสอบกอนและหลังเรียน  โดยมีครู 6 คนเขารวมในการวิจัยคร้ังน้ี  ผลการวิจัยพบวา  ในการ

ทดสอบอยางเปนทางการคะแนนของนักเรียนไมมีความแตกตางกันระหวางกลุม  แตในการเก็บ

ขอมูลอยางไมเปนทางการจากสมุดจดงานของนักเรียน  และจากการสัมภาษณ  นักเรียนแตละกลุม

มีความแตกตางกัน โดยขอมูลดังกลาวแสดงใหเห็นถึงการกระตุนที่แตกตางกันระหวางกลุม

Renn (1999)  ไดศึกษ าผลของการส อน อ าน แบ บ ชี้ นํ าการคิด   (Directed Reading-

Thinking Activities: DRTA) ที่มีตอการอานเพื่อความเขาใจ  กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้น  

ประถมศึกษาปที่ 2 แบงออกเปนกลุมทดลอง  สอนดวยการอานแบบชี้นําการคิด  และกลุมควบคุม

สอนดวยการอานแบบชี้นําการอาน  (Directed Reading Approach: DRA) ผลการวิจัยพบวา การ

อานเพื่อความเขาใจที่มีประสิทธิภาพของนักเรียนจะตองมีทักษะที่จําเปนเพื่อทําความเขาใจ       

บทอาน  การสอนอานแบบชี้นําการคิดเปนอีกหน่ึงแนวทางที่สามารถนําไปใชในการสอนอานเพื่อ

ความเขาใจที่ชัดเจนได

Fealk (1998) ไดศึกษาการพัฒนาโปรแกรมเพื่อเพิ่มความตระหนักถึงวิจารณญาณในการ

อานโฆษณา  กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปที่ 5 ของโรงเรียนรัฐบาลใน Massachusetts

แบงออกเปนกลุมควบคุม  และกลุมทดลอง    ผลการวิจัยพบวา  กลุมทดลองมีการเพิ่มขึ้นของ
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ความรูที่เกี่ยวกับโฆษณา  และมีความสามารถในการระบุเทคนิคในการจูงใจมากกลุมควบคุม  

และแสดงใหเห็นถึงทัศนคติในการรับสารจากโฆษณาอยางมีวิจารณญาณ  

Manning (1997)  ไดศึกษาความสัมพันธระหวางการคิดอยางมีวิจารณญาณและทัศนคติ

ในการอาน กลุมตัวอยางเปนนักศึกษาที่ลงทะเบียนเรียนวิชาการอานอยางมีวิจารณญาณใน Roane

State Community College ซึ่งแบงออกเปนกลุมทดลอง สอนตามหลักสูตรปกติและเพิ่มทักษะการ

คิดอยางมีวิจารณญาณ 5 ทักษะ และกลุมควบคุม สอนตามหลักสูตรปกติอยางเดียว  นักศึกษาทั้ง

สองกลุมจะไดรับการประเมินทัศนคติในการอานและทดสอบการคิดอยางมีวิจารณญาณกอนและ

หลังการทดลอง  ผลการวิจัยพบวาทัศนคติในการอานและการคิดอยางมีวิจารณญาณไมมีความ

สัมพันธกัน  แตนักศึกษากลุมทดลองมีคะแนนการคิดอยางมีวิจารณญาณสูงกวากลุมควบคุม  

Witherspoon (1996)  ไดศึกษาผลของการจัดการเรียนการสอนโดยใชยุทธศาสตรของการ

รูคิดขั้นสูง 4 อยางที่มีตอความตระหนักถึงการรูคิดขั้นสูงและการอานเพื่อความเขาใจโดยยุทธ

ศาสตรที่ใชในการวิจัยคร้ังน้ี คือ แบบฝก Cloze แผนภูมิทางปญญา  (Semantic Mapping) กลวิธี 

KWL และการสอนอานแบบชี้นําการคิด  (Directed Reading-Thinking Activities: DRTA) กลุม

ตัวอยางเปนนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 6 ในโรงเรียนใน Alabama แบงออกเปนกลุมทดลอง  

สอนโดยยุทธศาสตรการรูคิดขั้นสูง 4 อยาง  และกลุมควบคุมสอนโดยวิธีปกติ  มีการทดสอบกอน

และหลังการสอน  ผลการวิจัยพบวากลุมทดลองมีการเพิ่มขึ้นของความตระหนักถึงยุทธศาสตร

การรูคิดขั้นสูงและเพิ่มมากกวากลุมควบคุม  และความตระหนักในการรูคิดขั้นสูงมีความสัมพันธ

เชิงบวกกับความเขาใจในการอานของนักเรียน

Hall (1994)  ไดศึกษาผลของยุทธศาสตรการสอนอานและการเรียนรูแบบรวมมือที่มีตอ

การระลึกถึงขอมูลในบทอานเชิงอรรถาธิบาย  กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปที่  2

จํานวน 145 คน  ซึ่งไดรับการสุมออกเปน 6 กลุม  คือ กลุมที่ 1 สอนโดยใชกลวิธี  KWL กลุมที่ 2

สอนโดยใชการสอนอานแบบชี้นําการคิด  (Directed Reading-Thinking Activities: DRTA) กลุม

ที่ 3 สอนโดยวิธีปกติ  กลุมที่ 4 สอนโดยใชกลวิธี  KWL  และการเรียนรูแบบรวมมือกัน  กลุมที่ 5

สอนโดยใชการสอนอานแบบชี้นําการคิดและการเรียนรูแบบรวมมือกัน  และกลุมที่ 6 สอนโดยวิธี

ปกติและการเรียนรูแบบรวมมือกัน  ผลการวิจัยพบวาการสอนโดยใชกลวิธี KWL มีประสิทธิภาพ

มากที่สุดในการระลึกถึงขอมูลที่อานเมื่อนักเรียนอานบทอานที่ยากกวาระดับความสามารถของ 

ตนเอง  การสอนโดยใชการสอนอาแบบชี้นําการคิดมีประสิทธิภาพมากที่สุดในการระลึกถึงขอมูล
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ที่อานเมื่อนักเรียนอานบทอานที่ตํ่ากวาระดับความสามารถของตนเอง  และการเรียนรูแบบรวมมือ

กันแทบไมมีผลเลยกับการระลึกถึงขอมูลในบทอานเชิงอรรถาธิบายที่นักเรียนอาน  นอกจากน้ียัง

พบวาบทอานที่ยากและระดับความสามารถในการอานของนักเรียนมีผลตอการระลึกถึงขอมูลที่ได

อานไป

จากงานวิจัยที่เกี่ยวของ  สรุปไดวา  การสอนอานแบบชี้นําการคิด (Directed Reading-

Thinking Activities: DRTA) สามารถเพิ่มประสิทธิภาพในการอานเพื่อความเขาใจ  ซึ่งรวมถึงการ

อานอยางมีวิจารณญาณ  โดยความสามารถในการอานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณของนักเรียน

สามารถพัฒนาขึ้นไดโดยอาศัยการจัดการเรียนการสอน  ซึ่งครูใชรูปแบบ  วิธีการ  และเทคนิคการ

สอนที่เหมาะสม  



บทท่ี  3

วิธีดําเนินการวิจัย

การวิจัยเร่ือง  ผลของการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมี        

วิจารณญาณที่มีตอความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่   5 ใน      

โรงเรียนสังกัดสํานักงานเขตพื้นที่การศึกษากรุงเทพมหานคร  เขต  1 มีวิธีดําเนินการวิจัย  ดังน้ี

1. การศึกษาขอมูลพื้นฐาน

2. ประชากรและกลุมตัวอยาง

3. การสรางแผนการจัดการเรียนรู

4. การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย

5. การเก็บรวบรวมขอมูล

6. การวิเคราะหขอมูล

1. การศึกษาขอมูลพื้นฐาน

1.1 ศึกษาแนวคิด  หลักการ  และทฤษฎีที่เกี่ยวของกับการคิดและการอานอยางมี

วิจารณญาณ  การจัดการเรียนการสอน  และการประเมินผล  จากหนังสือและเอกสารที่เกี่ยวของ

1.2 ศึกษาแนวทางการสอนอานแบบชี้นําการคิดของ  Stauffer (1975)

1.3 ศึกษาแนวคิด  หลักการ  จุดประสงค  และวิธีการของการโฆษณาชวนเชื่อ

1.4 นําขอมูลพื้นฐานที่ศึกษามากําหนดเปนกรอบแนวคิดในการวิจัย  ซึ่งมีกระบวนการ

ดังตอไปน้ี

แผนภาพที่ 2 กรอบแนวคิดในการวิจัย

ปญหาพฤติกรรม

ของนักเรียน

1. ความกาวราว

2. ความฟุงเฟอ

3. การขาดเหตุผล

แนวคิด  หลักการและ

ทฤษฎีที่เก่ียวของกับ

การคิดและการอาน

อยางมีวิจารณญาณ

แนวคิดและ

องคประกอบ

ของโฆษณา
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การจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมี

วิจารณญาณโดยใชหลักการสอนอานแบบช้ีนําการคิด

ความสามารถในการอานโฆษณาอยางมี

วิจารณญาณ

1. การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา

2. การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา

3. การพิจารณาจุดขายของสินคา

4. การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเช่ือ

5. การประเมินความเหมาะสม  

          และคุณคาของสินคา

เปาหมาย

เพ่ือใหนักเรียน

อานโฆษณา

ไดอยางมี

วิจารณญาณ

เนื้อหาโฆษณา

1. มีลักษณะเปนส่ิงพิมพ

2. เปนโฆษณาสินคา  

    บริโภคและอุปโภค

3. มีความซับซอน

การวัดและประเมินผล

1. การสังเกตพฤติกรรม

2. การตรวจผลงาน

วิธีสอน

1. ขั้นนํา

2. ขั้นสอน

2.1 ขั้นคาดคะเน

2.2 ขั้นอานและตรวจสอบ

2.3 ขั้นอภิปราย

3. ขั้นสรุป

ระยะเวลา

9 สัปดาหๆ ละ  2

วันละๆ 1 ช่ัวโมง

แบบทดสอบความสามารถ

ในการอานโฆษณา

กลุมตัวอยาง

นักเรียนช้ัน

ประถมศึกษาปที่ 5

โรงเรียนมหาวีรานุวัตร  

จํานวน 27 คน
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2. ประชากรและกลุมตัวอยาง

2.1 ประชากรที่ใชในการวิจัยคร้ังน้ี  คือ  นักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5 โรงเรียนสังกัด

สํานักงานเขตพื้นที่การศึกษากรุงเทพมหานคร  เขต  1

2.2 กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5 ที่กําลังศึกษาอยูในภาคเรียนที่  1 ป

การศึกษา  2550 โรงเรียนมหาวีรานุวัตร  โดยดําเนินการกําหนดกลุมตัวอยางตามขั้นตอนตางๆ  

ดังน้ี

2.2.1 การเลือกโรงเรียน  ผูวิจัยใชวิธีการเลือกแบบเจาะจง  กลาวคือ  โรงเรียน

มหาวีรานุวัตรเปนโรงเรียนที่ต้ังอยูใจกลางเมือง  ซึ่งเปนแหลงความเจริญกาวหนาของเทคโนโลยี

การติดตอสื่อสาร  นักเรียนมีโอกาสไดรับขอมูลขาวสารตางๆ จํานวนมากทั้งที่เชื่อถือไดและ

เชื่อถือไมได  เสี่ยงตอการเลียนแบบ  หรือถูกจูงใจดวยขอมูลขาวสารที่ไมไดกลั่นกรองจนอาจเกิด

ปญหาการมีพฤติกรรมเชิงลบดานอ่ืนๆ ตามมาได

2.2.2 การเลือกระดับชั้น  ผูวิจัยพิจารณาเลือกนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5

เพราะเปนชั้นประถมศึกษาตอนปลาย  นักเรียนมีความสามารถในการอานขั้นเบื้องตน  อันเปน 

พื้นฐานในการอานอยางมีวิจารณญาณ  ซึ่งเปนการอานขั้นสูง

2.2.3 การเลือกหองเรียนใชวิธีการเลือกแบบเจาะจง  โดยนักเรียนหองที่เขา

รวมการวิจัยมีความสามารถทางการอานเบื้องตนโดยรวมคอนขางดีอยูในระดับเกรด 3 และ 4

3. การสรางแผนการจัดการเรียนรู

3.1 ผูวิจัยไดกําหนดขั้นตอนการจัดการเรียนการสอนโดยปรับจากแนวทางการสอนอาน

แบบชี้นําการคิดของ  Stauffer (1975) มีรายละเอียด  ดังน้ี

ตารางที่  2 ขั้นตอนการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

ข้ันตอนการสอน วิธีการ / กิจกรรม

1. ขั้นนํา เปนขั้นตอนที่ครูใหความรูที่เกี่ยวของกับสินคาในโฆษณากับ

นักเรียน เพื่อใชเปนขอมูลพื้นฐานในการอานและการอภิปราย

2. ขั้นสอน ขั้นสอนประกอบดวย 3 ขั้นตอนยอย  ดังน้ี

          ข้ันคาดคะเน  หมายถึง การฝกใหนักเรียนใชความคิด

คาดคะเนสินคา  รูปภาพ  และขอความในโฆษณา  ซึ่งกลาวถึง
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ตารางที่  2 ขั้นตอนการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ  (ตอ)

ข้ันตอนการสอน วิธีการ / กิจกรรม

2. ขั้นสอน คุณประโยชนของสินคา  และวิธีการจูงใจตางๆ กอนอาน   โดย

ครูใชกิจกรรมนํา  คือ  ภาพการตูน  การแสดงบทบาทสมมติ  และ

เกม  ที่สื่อถึงโฆษณาที่จะอานกระตุนการคิดของนักเรียน  ซึ่งขั้น

คาดคะเนเปนขั้นตอนการสอนที่พัฒนาความสามารถในการอาน

โฆษณาอยางมีวิจารณญาณดานการพิจารณาจุดขาย  และการ  

แยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ

          ข้ันอานและตรวจสอบ  หมายถึง  การฝกใหนักเรียนอานสิ่ง

พิมพโฆษณาเพื่อตรวจสอบการคาดคะเนของตนเองโดยนักเรียน

ตองหาขอมูล  ซึ่งอาจเปนรูปภาพหรือขอความสวนใดสวนหน่ึง

ในโฆษณาที่ยืนยันวาการคาดคะเนน้ันถูกตองหรือไมถูกตอง แลว

ใหนักเรียนพิจารณารูปภาพ  และขอความในโฆษณาทั้งหมดวามี

จุดประสงคอะไร  และเปนการสื่อสารกับกลุมเปาหมายใดเปน

พิเศษ  โดยนักเรียนตองแสดงเหตุผลสนับสนุนคําตอบของตนเอง

ดวย  ซึ่งขั้นอานและตรวจสอบเปนขั้นตอนการสอนที่พัฒนา

ความสามารถในการอานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณดานการ    

เขาใจจุดประสงคของโฆษณา  การระบุกลุมเปาหมายของ

โฆษณา  

ข้ันอภิปราย  หมายถึง  การฝกใหนักเรียนแลกเปลี่ยนความ

คิดเห็นกันภายในกลุมเกี่ยวกับโฆษณาที่อานตามหัวขอที่ครู

กําหนดให  โดยนักเรียนจะใชความรูที่ไดรับจากขั้นนําและ

ประสบการณของตนเองเปนพื้นฐานในการอภิปราย  ซึ่งขั้น

อภิปรายเปนขั้นตอนการสอนที่พัฒนาความสามารถในการอาน

โฆษณาอยางมีวิจารณญาณดานการพิจารณาความเหมาะสมและ

คุณคาของสินคา
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ตารางที่  2 ขั้นตอนการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ  (ตอ)

ข้ันตอนการสอน วิธีการ / กิจกรรม

3. ขั้นสรุป เปนขั้นตอนที่ครูและนักเรียนรวมกันสรุปการอภิปราย  ความ

คุมคาของสินคา  และสิ่งที่พึงระวังในการเลือกซื้อหรือบริโภค

สินคา

3.2 กําหนดเน้ือหาโดยคัดเลือกเน้ือหาจากหลักเกณฑ  ดังน้ี

3.2.1 เปนเน้ือหาจากโฆษณาที่มีลักษณะเปนสิ่งพิมพ 

3.2.2 เปนโฆษณาสินคาบริโภคและอุปโภคที่นักเรียนพบเห็นไดในชีวิตประจําวัน

3.2.3 โฆษณาน้ันมีความซับซอน  กลาวคือ  มีขอโตแยงดานคุณสมบัติของสินคา 

ดานผลกระทบตอตัวผูใชสินคาน้ัน  หรือมีวิธีการจูงใจอยางชัดเจน 

ตารางที่  3 เน้ือหาสิ่งพิมพโฆษณา  

ความซับซอน

เน้ือหา

คุณ
สมบัติ

ผลกระทบ

วิธีจูงใจ รายละเอียด

1. ไอศกรีม  จูงใจดวยการชิงโชค

2. โลชั่น   มีคุณสมบัติทําใหผิวขาวขึ้น 10 เทา  ซึ่งตองหาขอมูล

เพิ่มเติมวาเปนไปไดจริงมากนอยเพียงใด

จูงใจดวยการอางถึงการทดสอบ

3. นํ้าอัดลม   มีผลกระทบตอสุขภาพถาด่ืมเปนประจําอาจทําใหเกิด

โรคตางๆ  เชน  โรคอวน  ฟนผุ  ทองอืดทองเฟอ

จูงใจดวยการแจกของแถม

4. แปรงสีฟน   มีคุณสมบัติมีที่ทําความสะอาดลิ้นสามารถทําความ

สะอาดไดทั่วทั้งปาก  ซึ่งแปรงสีฟนทั่วไปหากไมมีที่

ทําความสะอาดลิ้นก็สามารถใชขนแปรงๆ ลิ้นได  

จูงใจดวยการอางถึงการทดสอบ
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ตารางที่  3 เน้ือหาสิ่งพิมพโฆษณา  (ตอ)

ความซับซอน

เน้ือหา

คุณ
สมบัติ

ผลกระทบ

วิธีจูงใจ รายละเอียด

5. อาหารเชาจาก      

    ธัญพืช

  มีคุณสมบัติใหพลังงาน  วิตามิน  ไฟเบอร  แตไมมี

ไขมัน  ซึ่งตองหาขอมูลเพิ่มเติมวาคุณคาทางสาร

อาหารที่กลาวถึงเพียงพอตอความตองการของ

รางกายเมื่อกินอาหาร 1 มื้อหรือไม

มีผลกระทบตอสุขภาพ  ถาไมกินรวมกับอาหารอ่ืนจะ

ไดสารอาหารไมครบถวน

6. ไกยาง  มีผลกระทบตอสุขภาพ  อาจไดรับสารกอมะเร็ง  และ

เชื้อไขหวัดนก  ถาไมเลือกซื้ออยางระมัดระวัง

7. นํ้ายาลางจาน  จูงใจดวยการอางถึงการทดสอบ  และเคร่ืองหมายรับ

รองคุณภาพ

8. ขนมปง  มีผลกระทบตอสุขภาพถาไมกินรวมกับอาหารอ่ืนจะ

ไดสารอาหารไมครบถวน

9. ยาสระผม  จูงใจดวยการแจกของแถม

10. หนังสือการตูน  มีผลกระทบตอการเรียนหากแบงเวลาในการอานไม

เหมาะสม

11. เคร่ืองพรินท   มีคุณสมบัติชวยสรางสรรคผลงานเดนคะแนนดี  ซึ่ง

เปนขอความชวนเชื่อของโฆษณาที่ไมสมเหตุสมผล  

เพราะการทํารายงานใหไดคะแนนดีมีสวนประกอบ

อ่ืนที่สําคัญกวาการใชเคร่ืองพรินทที่ทันสมัย  เชน  

ความสมบูรณของเน้ือหารายงาน

จูงใจดวยการแจกคูปองแลกของแถม และคูปองสวน

ลดเมื่อซื้อสินคาของบริษัท
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ตารางที่  3 เน้ือหาสิ่งพิมพโฆษณา  (ตอ)

ความซับซอน

เน้ือหา

คุณ
สมบัติ

ผลกระทบ

วิธีจูงใจ รายละเอียด

12. บะหมี่กึ่ง

      สําเร็จรูป

  มีผลกระทบตอสุขภาพถาไมกินรวมกับอาหารอ่ืนจะ

ไดสารอาหารไมครบถวน

จูงใจดวยการแจกของแถม  และการชิงโชค

13. นํ้ายาลาง

      หองนํ้า

  คุณสมบัติไมใชกรดเกลือใชสารสังเคราะหจาก

ธรรมชาติ  ซึ่งมีกลิ่นหอมและชวยถนอมมือ  ทําให

เขาใจวาไมเปนอันตราย  แตในความเปนจริงนํ้ายา

ลางหองนํ้ายังมีสารเคมีชนิดอ่ืนเปนสวนประกอบ  

หากผูใชไมระมัดระวังในการใชอาจไดรับอันตราย

จูงใจดวยการใหบุคคลที่ใชสินคามารับรองคุณภาพ

ของสินคา

14. เบอรเกอร   มีผลกระทบดานสุขภาพ   เพราะมีสารอาหารที่ไม

สมดุล  ถากินเปนประจําอาจเกิดโรคตางๆ ได  เชน  

โรคอวน  

จูงใจดวยการแจกคูปองลดราคาสินคา

15. ยาพารา

      เซตามอล

 คุณสมบัติใชตัวยาจากประเทศสหรัฐอเมริกาไม

ระคายเคืองกระเพาะอาหาร  ทําใหเขาใจวาเปนยาที่

ไมมีอันตราย  แตการใชยาผูบริโภคควรอานฉลากให

เขาใจทุกคร้ัง  

16. กระดาษชําระ  จูงใจดวยการใชชิ้นสวนของสินคาแลกของแถม

17. แปงเย็น  จูงใจดวยการเพิ่มปริมาณสินคาแตขายในราคาเดิม  

และการใชดารานักรองเปนผูนําเสนอสินคา
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ตารางที่  3 เน้ือหาสิ่งพิมพโฆษณา  (ตอ)

ความซับซอน

เน้ือหา

คุณ
สมบัติ

ผลกระทบ

วิธีจูงใจ รายละเอียด

18. ซุปไกสกัด   คุณสมบัติของสินคาบํารุงสมอง  ซึ่งตองหาขอมูลเพิ่ม

เติมวาเปนความจริงหรือไม  และถากินอาหารครบ 5

หมู ออกกําลังกาย  และพักผอนอยางเพียงพอ  จําเปน

ตองกินอาหารเสริมอีกหรือไม  อยางไร

จูงใจดวยการใชชิ้นสวนของสินคาแลกของแถม

3.3 ผูวิจัยสรางแผนการจัดการเรียนรู  จํานวน 18 แผน  โดยในแตละแผนประกอบ

ดวย  สาระสําคัญ  จุดประสงคการเรียนรู  สาระการเรียนรู  กิจกรรมการเรียนรู  แหลงการเรียนรู  

และการวัดและประเมินผลการเรียนรู

3.4 นําแผนการจัดการเรียนรูที่ผูวิจัยสรางขึ้นไปใหอาจารยที่ปรึกษาตรวจสอบความ

สอดคลองระหวาง สาระสําคัญ  จุดประสงคการเรียนรู  สาระการเรียนรู  กิจกรรมการเรียนรู 

แหลงการเรียนรู  และการวัดและประเมินผลการเรียนรู  แลวปรับปรุงแกไขขอบกพรองน้ัน

3.5 นําแผนการจัดการเรียนรูที่ปรับปรุงแกไขแลวไปใหผูทรงคุณวุฒิ  จํานวน 5 ทาน  

ตรวจสอบความถูกตองเหมาะสม  แลวปรับปรุงแกไขขอบกพรองน้ัน

3.6 นําแผนการจัดการเรียนรู  จํานวน 2 แผน  ไปทดลองใชกับนักเรียนที่ไมใชกลุม

ตัวอยาง  เพื่อดูความเหมาะสมดานระยะเวลา  และการจัดการเรียนการสอนทั้งหมด  เชน  ภาษาที่

ใชในการสอน  ปจจัยภายนอกที่อาจทําใหการเรียนการสอนไมสมบูรณ  เปนตน  แลวปรับปรุง

แกไขกอนนําไปใชกับกลุมตัวอยาง

4. การสรางเคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย  

4.1 รวบรวมโฆษณาที่เกี่ยวกับสินคาบริโภคและอุปโภคที่มีลักษณะเปนสิ่งพิมพและ  

เหมาะสมกับวัยของกลุมตัวอยาง  โดยโฆษณาน้ันมีความซับซอน  ขอโตแยงดานคุณสมบัติของ

สินคา  ดานผลกระทบตอตัวผูใชสินคาน้ัน  หรือมีวิธีการจูงใจอยางชัดเจน

4.2 ศึกษาความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณ
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4.3 ศึกษาองคประกอบของโฆษณา

4.4 นําขอมูลที่ไดในขอ 4.1 - 4. 3 มาใชเปนแนวทางกําหนดความสามารถในการอาน

โฆษณา  และการสรางแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา

ตารางที่  4 โครงสรางขอสอบของแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา

ความสามารถท่ีตองการวัด
นํ้าหนัก  

(%)

จํานวน

ขอสอบ

การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา

การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา

การพิจารณาจุดขายของสินคา

การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ

การประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคา

20

20

20

20

20

6

6

6

6

6

รวม 100 30

4.5 ผูวิจัยสรางแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณาเปนขอสอบปรนัยมี 4

ตัวเลือก  จํานวน 30 ขอ  30 คะแนน

4.6 นําแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณาที่สรางขึ้นไปใหอาจารยที่ปรึกษา

ตรวจสอบความตรงเชิงเน้ือหา  ลักษณะการใชคําถาม  และความถูกตองดานภาษา  แลวปรับปรุง

แกไขขอบกพรองน้ัน

4.7 นําแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณาที่ปรับปรุงแกไขแลวไปใหผูทรง

คุณวุฒิจํานวน 5 ทาน  ตรวจสอบความถูกตองเหมาะสม  แลวปรับปรุงแกไขขอบกพรองน้ัน

4.8 นําแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณาที่ปรับปรุงแกไขแลวไปทดลองใช

กับนักเรียนที่ไมใชกลุมตัวอยาง 

4.9 นําผลการวัดมาวิเคราะหรายขอเพื่อหาคาระดับความยาก  (Level of difficulty หรือ  

คา  p) โดยเลือกที่มีความยากระหวาง  0.20-0.80 คาอํานาจจําแนก  (Discrimination power หรือ  

คา  r) โดยเลือกที่มีคาอํานาจจําแนกต้ังแต  0.20 ขึ้นไป  และความเที่ยง (Reliability) โดยใชสูตร

คูเดอร- ริชารดสัน 20 (Kuder – Richardson 20: K-R20) ไดเทากับ  0.85

4.10 นําแบบทดสอบฉบับดังกลาวไปใชเปนเคร่ืองมือในการวิจัยตอไป
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5. การเก็บรวบรวมขอมูล

5.1 ติดตอฝายบัณฑิตศึกษา  คณะครุศาสตร  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยเพื่อจัดทําหนังสือ     

ขอความรวมมือในการทําวิจัย

5.2 ติดตอโรงเรียนมหาวีรานุวัตร  เพื่อขออนุญาตในการดําเนินการวิจัย

5.3 ในการดําเนินการทดลอง  กอนการสอนไดใหนักเรียนกลุมตัวอยางทําแบบทดสอบ

ความสามารถในการอานโฆษณา  เพื่อเก็บคะแนนไวเปรียบเทียบหลังการดําเนินการสอนตาม

แผนการจัดการเรียนรูเสร็จสิ้น 

5.4  ดําเนินการสอนตามแผนการจัดการเรียนรูที่สรางขึ้น  เปนระยะเวลา  9 สัปดาห  

สัปดาหละ 2 วัน  ในเวลาเรียนปกติวันจันทร เวลา 8.30 – 9.30 น. และวันอังคาร  เวลา 10.30 –

11.30 น. โดยดําเนินการทดลองในภาคเรียนที่ 1 ปการศึกษา 2550 ซึ่งผูวิจัยไดรวบรวมขอมูลอ่ืนๆ 

เพิ่มเติมจากการสังเกต  และการจดบันทึกอยางไมเปนทางการ  เพื่อนําขอมูลที่ไดมาประกอบการ

อภิปรายผลการวิจัย

ตารางที่ 5 การดําเนินการสอนตามแผนการจัดการเรียนรู

วิจารณญาณที่ใชใน

การอานโฆษณา**แผนการจัดการเรียนรู

1 2 3 4 5

การสอน

1. ไอศกรีม   

2. โลชั่น    

3. นํ้าอัดลม    

4. แปรงสีฟน   

5. อาหารเชาจากธัญพืช     

6. ไกยาง    

ดําเนินการสอนแผนละ 1 ชั่วโมง

(3 คาบๆ 20 นาที)

7. นํ้ายาลางจาน    

8. ขนมปง    

9. ยาสระผม    

ดําเนินการสอนทั้ง 3 แผนพรอมกัน

ใชเวลา 2 ชั่วโมง  (6 คาบๆ 20 นาที)

โดยนักเรียนกลุมที่ 1,2 อานโฆษณา

นํ้ายาลางจาน  กลุมที่ 3,4 อาน

โฆษณาขนมปง  และกลุมที่ 5,6

อานโฆษณายาสระผม
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ตารางที่ 5 การดําเนินการสอนตามแผนการจัดการเรียนรู  (ตอ)

วิจารณญาณที่ใชใน
การอานโฆษณา**เน้ือหา

1 2 3 4 5

การสอน

10. หนังสือการตูน    

11. เคร่ืองพรินท    

12. บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป    

ดําเนินการสอนทั้ง 3 แผนพรอมกัน

ใชเวลา 2 ชั่วโมง  (6 คาบๆ 20 นาที)

โดยนักเรียนกลุมที่ 1,2 อานโฆษณา

หนังสือการตูน  กลุมที่ 3,4 อาน

โฆษณาเคร่ืองพรินท  และกลุมที่ 

5,6 อานโฆษณาบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป

13. นํ้ายาลางหองนํ้า     

14. เบอรเกอร    

15. ยาพาราเซตามอล    

16. กระดาษชําระ    

17. แปงเย็น    

18. ซุปไกสกัด     

ดําเนินการสอนทั้ง 6 แผนพรอมกัน

ใชเวลา 2 ชั่วโมง (6 คาบๆ 20 นาที)

โดยนักเรียนกลุมที่ 1 อานโฆษณา

นํ้ายาลางหองนํ้า  กลุมที่ 2 อาน

โฆษณาเบอรเกอร  กลุมที่ 3 อาน

โฆษณายาพาราเซตามอล  กลุมที่ 4

อานโฆษณากระดาษชําระ  กลุมที่ 5

อานโฆษณาแปงเย็น  และกลุมที่ 6

อานโฆษณาซุปไกสกัด

** 1 หมายถึง การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา  2 หมายถึง การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา

3 หมายถึง การพิจารณาจุดขายของสินคา  4 หมายถึง การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเช่ือ

5 หมายถึง การประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคา

5.5 หลังจากการทดลองสอนตามแผนการจัดการเรียนรูสิ้นสุดลงแลว  ผูวิจัยใชแบทดสอบ

ที่สรางขึ้นทดสอบความแตกตางของคะแนนความสามารถในการอานโฆษณา

5.6 ผูวิจัยนําขอมูลและคะแนนที่ไดมาวิเคราะห  สรุปผล  และอภิปรายผลการวิจัยตอไป
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6. การวิเคราะหขอมูล

6.1 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณา

กอนและหลังการทดลองโดยการทดสอบคาที  (t-test) ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ .05 แลว

นําเสนอในรูปตารางประกอบการอธิบาย

6.2 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณา

หลังการทดลองกับเกณฑรอยละ 60 แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบการอธิบาย



บทท่ี 4

ผลการวิเคราะหขอมูล

การวิจัยเร่ือง ผลของการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

ที่มีตอความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5 ในโรงเรียนสังกัด

สํานักงานเขตพื้นที่การศึกษากรุงเทพมหานคร  เขต 1 ผูวิจัยไดเก็บขอมูลกอนและหลังการทดลอง  

โดยใชแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา  จากน้ันจึงทําการวิเคราะหและนําเสนอผล

การวิเคราะหขอมูลในรูปของตารางประกอบการอธิบายเปนความเรียง  ดังน้ี

1. การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

โฆษณากอนและหลังการทดลอง

1.1 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการเขาใจจุดประสงคของโฆษณากอนและหลังการทดลอง

1.2 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการระบุกลุมเปาหมายของโฆษณากอนและหลังการทดลอง

1.3 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการพิจารณาจุดขายของสินคากอนและหลังการทดลอง

1.4 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อกอนและหลังการทดลอง

1.5 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคากอนและหลังการทดลอง

2. การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

โฆษณาหลังการทดลองกับเกณฑรอยละ 60
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1. การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณากอน  

     และหลังการทดลอง

ตารางที่ 6   การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

     โฆษณา กอนและหลังการทดลอง

การทดลอง

(N = 27)

คะแนน  (คะแนนเต็ม 30 คะแนน)

 คะแนน S.D. t

กอนการทดลอง

หลังการทดลอง

14.44

18.19

3.77

4.03

9.40*

*P < .05 (.05t 26 = 1.706)

จากตารางที่ 6  คาเฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอานโฆษณากอนการทดลอง   

เทากับ 14.44 คะแนน  และหลังการทดลองเทากับ 18.19 คะแนน  เมื่อนํามาทดสอบคา t ไดเทากับ 

9.40 ซึ่งสูงกวาคา t ในตาราง  แสดงใหเห็นวาคาเฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอาน

โฆษณาของนักเรียนหลังการทดลองสูงกวากอนการทดลองอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05
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1.1 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการเขาใจจุดประสงคของโฆษณากอนและหลังการทดลอง

ตารางที่ 7  การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

    ดานการเขาใจจุดประสงคของโฆษณากอนและหลังการทดลอง

การทดลอง

(N = 27)

คะแนน  (คะแนนเต็ม 6 คะแนน)

 คะแนน S.D. t

กอนการทดลอง

หลังการทดลอง

1.52

2.74

1.34

1.66

3.97*

*P < .05 (.05t 26 = 1.706)

จากตารางที่ 7  คาเฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอานดานการเขาใจจุดประสงค

ของโฆษณากอนการทดลองเทากับ 1.52 คะแนน  และหลังการทดลองเทากับ 2.74 คะแนน  เมื่อ

นํามาทดสอบคา t ไดเทากับ 3.97  ซึ่งสูงกวาคา t ในตาราง  แสดงใหเห็นวาคาเฉลี่ยของคะแนน

ความสามารถในการอานดานการเขาใจจุดประสงคของโฆษณาของนักเรียนหลังการทดลองสูง

กวากอนการทดลองอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05
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1.2 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการระบุกลุมเปาหมายของโฆษณากอนและหลังการทดลอง

ตารางที่ 8  การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

    ดานการระบุกลุมเปาหมายของโฆษณากอนและหลังการทดลอง

การทดลอง

(N = 27)

คะแนน  (คะแนนเต็ม 6 คะแนน)

 คะแนน S.D. t

กอนการทดลอง

หลังการทดลอง

3.74

4.19

1.23

1.30

2.28*

*P < .05 (.05t 26 = 1.706)

จากตารางที่ 8  คาเฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอานดานการระบุกลุมเปาหมาย

ของโฆษณากอนการทดลองเทากับ 3.74 คะแนน  และหลังการทดลองเทากับ 4.19 คะแนน  เมื่อ

นํามาทดสอบคา t ไดเทากับ 2.28 ซึ่งสูงกวาคา t ในตาราง  แสดงใหเห็นวาคาเฉลี่ยของคะแนน

ความสามารถในการอานดานการระบุกลุมเปาหมายของโฆษณาของนักเรียนหลังการทดลองสูง

กวากอนการทดลองอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05



75

1.3 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการพิจารณาจุดขายของสินคากอนและหลังการทดลอง

ตารางที่ 9  การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

    ดานการพิจารณาจุดขายของสินคากอนและหลังการทดลอง

การทดลอง

(N = 27)

คะแนน  (คะแนนเต็ม 6 คะแนน)

 คะแนน S.D. t

กอนการทดลอง

หลังการทดลอง

2.15

3.19

1.51

1.33

4.52*

*P < .05 (.05t 26 = 1.706)

จากตารางที่ 9  คาเฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอานดานการพิจารณาจุดขายของ

สินคากอนการทดลองเทากับ 2.15 คะแนน  และหลังการทดลองเทากับ 3.19 คะแนน  เมื่อนํามา

ทดสอบคา t ไดเทากับ 4.52 ซึ่งสูงกวาคา t ในตาราง  แสดงใหเห็นวาคาเฉลี่ยของคะแนนความ

สามารถในการอาน ดานการพิจารณาจุดขายของสินคาของนักเรียนหลังการทดลองสูงกวากอน

การทดลองอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05



76

1.4 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อกอนและหลังการทดลอง

ตารางที่ 10  การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

    ดานการแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อกอนและหลังการทดลอง

การทดลอง

(N = 27)

คะแนน  (คะแนนเต็ม 6 คะแนน)

 คะแนน S.D. t

กอนการทดลอง

หลังการทดลอง

4.04

4.56

1.32

1.01

1.82*

*P < .05 (.05t 26 = 1.706)

จากตารางที่ 10  คาเฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอานดานการแยกแยะเหตุผลที่ทํา

ใหชวนเชื่อกอนการทดลองเทากับ 4.04 คะแนน  และหลังการทดลองเทากับ 4.56 คะแนน  เมื่อนํา

มาทดสอบคา t ไดเทากับ 1.82 ซึ่งสูงกวาคา t ในตาราง  แสดงใหเห็นวาคาเฉลี่ยของคะแนนความ

สามารถในการอานดานการแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อของนักเรียนหลังการทดลองสูงกวา

กอนการทดลองอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05
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1.5 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคากอนและหลังการทดลอง

 ตารางที่ 11  การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

     ดานการประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคากอนและหลังการทดลอง

การทดลอง

(N = 27)

คะแนน  (คะแนนเต็ม 6 คะแนน)

 คะแนน S.D. t

กอนการทดลอง

หลังการทดลอง

3.00

3.52

1.41

1.25

1.79*

*P < .05 (.05t 26 = 1.706)

จากตารางที่ 11  คาเฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอานดานการประเมินความ

เหมาะสมและคุณคาของสินคากอนการทดลองเทากับ 3.00 คะแนน  และหลังการทดลองเทากับ 

3.52 คะแนน  เมื่อนํามาทดสอบคา t ไดเทากับ 1.79 ซึ่งสูงกวาคา t ในตาราง  แสดงใหเห็นวาคา

เฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอานดานการประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคา

ของนักเรียนหลังการทดลองสูงกวากอนการทดลองอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05
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2. การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณาหลัง

     การทดลองกับเกณฑรอยละ 60

ตารางที่ 12  การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

โฆษณาหลังการทดลองกับเกณฑรอยละ 60

การทดลอง

(N = 27)

คะแนน  (คะแนนเต็ม 30 คะแนน)

 คะแนน S.D.  รอยละ

เกณฑการประเมิน

หลังการทดลอง

18

18.19

-

4.03

60

60.63

จากตารางที่ 12  คาเฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอานโฆษณาหลังการทดลอง

เทากับ 18.19 คะแนน  จากคะแนนเต็ม 30 คะแนน  คิดเปนรอยละ 60.63 ซึ่งสูงกวาเกณฑที่

กําหนด คือ รอยละ 60



บทท่ี 5

สรุปผลการวิจัย  อภิปรายผล  และขอเสนอแนะ

การวิจัยเร่ือง ผลของการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

ที่มีตอความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5 ในโรงเรียนสังกัด

สํานักงานเขตพื้นที่การศึกษากรุงเทพมหานคร  เขต 1 มีสาระโดยสรุป  ดังน้ี

วัตถุประสงคของการวิจัย

เพื่อศึกษาผลของการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

โดยใชหลักการสอนอานแบบชี้นําการคิดที่มีตอความสามารถในการอานโฆษณาอยางมี

วิจารณญาณของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5 ในโรงเรียนสังกัดสํานักงานเขตพื้นที่การศึกษา

กรุงเทพมหานคร  เขต  1

สมมติฐานการวิจัย

1. นักเรียนที่ไดรับการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

จะมีคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณาสูงกวากอนไดรับการจัดการเรียนการสอน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05

2. นักเรียนที่ไดรับการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

จะมีคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณาสูงกวาเกณฑรอยละ 60

วิธีดําเนินการวิจัย

1. การศึกษาขอมูลพื้นฐาน

1.1 ศึกษาแนวคิด  หลักการ  และทฤษฎีที่เกี่ยวของกับการคิดและการอานอยางมี

วิจารณญาณ  การจัดการเรียนการสอน  และการประเมินผล  จากหนังสือและเอกสารที่เกี่ยวของ

1.2 ศึกษาแนวทางการสอนอานแบบชี้นําการคิด  (Directed Reading – Thinking

Activity - DRTA ) ของ  Stauffer (1975)
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1.3 ศึกษาแนวคิด  หลักการ  จุดประสงค  และวิธีการของการโฆษณาชวนเชื่อ

2. ประชากรและกลุมตัวอยาง

2.1 ประชากร  คือ  นักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 ในโรงเรียนสังกัดสํานักงานเขต

พื้นที่การศึกษากรุงเทพมหานคร  เขต 1

2.2 กลุมตัวอยาง  คือ  นักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5 ที่กําลังศึกษาอยูในภาคเรียนที่  

1 ปการศึกษา  2550 โรงเรียนมหาวีรานุวัตร

3. การสรางแผนการจัดการเรียนรู

     สรางแผนการจัดการเรียนรูจํานวน  18 แผน ใชเวลา  36 คาบ  คาบละ  20 นาที  โดย

ขั้นตอนการจัดการเรียนการสอนไดปรับจากแนวทางการสอนอานแบบชี้นําการคิดของ  Stauffer

(1975)

4. เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย

     เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย  คือ  แบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา  เปน

ขอสอบปรนัย  4 ตัวเลือก  มีคาความยากงายระหวาง  0.20-0.80 คาอํานาจจําแนกต้ังแต 0.20

ขึ้นไป  และคาความเที่ยงเทากับ  0.85

5. การเก็บรวบรวมขอมูล

5.1 กอนดําเนินการสอน  ผูวิจัยไดใหนักเรียนกลุมตัวอยางทําแบบทดสอบความ

สามารถในการอานโฆษณา  

5.2 ดําเนินการสอนตามแผนการจัดการเรียนรูที่สรางขึ้น  เปนระยะเวลา  9 สัปดาห  

สัปดาหละ  2 วัน วันละ 3 คาบ คาบละ 20 นาที  ในเวลาเรียนปกติ  วันจันทรและวันอังคาร    

5.3 หลังจากการสอนสิ้นสุดลงแลว  ผูวิจัยไดใหนักเรียนกลุมตัวอยางทําแบบทดสอบ

ความสามารถในการอานโฆษณาเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางของคะแนน

6. การวิเคราะหขอมูล

6.1 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

โฆษณากอนและหลังการทดลองโดยการทดสอบคาที  (t-test) ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 

.05 แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบการอธิบาย
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6.2 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

โฆษณาหลังการทดลองกับเกณฑรอยละ 60 แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบการอธิบาย

สรุปผลการวิจัย

ผลการวิจัย  มีดังน้ี

1. นักเรียนที่ไดรับการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณมี

คะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณาสูงกวากอนไดรับการจัดการเรียนการสอนอยาง

มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05

2. นักเรียนที่ไดรับการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณมี

คะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณาสูงกวาเกณฑรอยละ 60

อภิปรายผลการวิจัย

การวิจัยคร้ังน้ีเปนการวิจัยเพื่อศึกษาผลของการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการ

คิดอยางมีวิจารณญาณโดยใชหลักการสอนอานแบบชี้นําการคิดที่มีตอความสามารถในการอาน

โฆษณาอยางมีวิจารณญาณของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5 ผลการวิจัยพบวา   นักเรียนที่ได

รับการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณมีคะแนนเฉลี่ยของความ

สามารถในการอานโฆษณาสูงกวากอนไดรับการจัดการเรียนการสอนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ .05 และคะแนนเฉลี่ยสูงกวาเกณฑรอยละ 60 ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว   ทั้งน้ีอาจ

อภิปรายดวยเหตุผล  ดังตอไปน้ี

1. การจัดการเรียนการสอนในคร้ังน้ีมีเปาหมายเพื่อใหนักเรียนที่เขารวมการทดลองไดรับ

การพัฒนาความสามารถในการอานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณตามศักยภาพของตนอยางเต็มที่  

โดยนักเรียนไดเขารวมในการจัดการเรียนการสอนอยางตอเน่ืองตลอดระยะเวลา 9 สัปดาห  ผล

การวิจัยพบวา  คะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนสูงกวากอนทดลอง  

ดังที่  Stauffer (1975) กลาววา  การอานเปนทักษะที่สามารถฝกใหเกิดขึ้นได  โดยตองไดรับการ

สอนอยางถูกตอง  และเปนไปอยางตอเน่ือง  และทิศนา  แขมมณี   (2547: 142) ที่กลาววา  

กระบวนการคิดเปนกระบวนการทางสติปญญา  ซึ่งอาศัยสิ่งเราและสภาพแวดลอมที่เหมาะสม    



82

การฝกทักษะการคิด    การใชลักษณะการคิดแบบตางๆ     รวมทั้งกระบวนการคิดที่หลากหลายจะ

ชวยใหการคิดของนักเรียนเปนไปอยางมีคุณภาพมากขึ้น  

2. การจัดการเรียนการสอนในคร้ังน้ีนักเรียนไดเรียนรูถึงความซับซอนของเน้ือหา

โฆษณา  กลาวคือ  สินคาในโฆษณาอาจมีจุดออนดานคุณสมบัติ  หรือผลกระทบตอตัวผูบริโภค  

โดยที่ผูบริโภคอาจมองขามไป  เพราะโฆษณาจะกลาวถึงแตในดานที่ดีเพื่อใหมีพลังในการจูงใจ

ใหผูซื้อคลอยตาม  และยังใชกลยุทธตางๆ ในการจูงใจ  เชน  การใชบุคคลที่มีชื่อเสียงเปนผูนํา

เสนอสินคา  การลดราคาสินคา  การชิงโชค  การแจกของแถม    การเรียนรูดังกลาวมีผลทําให   

นักเรียนอานโฆษณาไดอยางรอบคอบใชวิจารณญาณมากขึ้น  โดยไมปกใจเชื่อขอความในโฆษณา

อยางทันทีทันใด  สังเกตไดจากการแสดงความคิดเห็นในการอภิปรายกลุม  และการทําแบบฝกหัด

ของนักเรียน  ดังที่  Bassham et al. (2005: 440)  กลาววา  การศึกษาเกี่ยวกับโฆษณาและกลยุทธที่

ใชดึงดูดความสนใจจะชวยใหเกิดวิจารณญาณมากขึ้น   โดยสอดคลองกับงานวิจัยของ  Fealk

(1998) ที่ศึกษาการพัฒนาโปรแกรมเพื่อเพิ่มความตระหนักถึงการใชวิจารณญาณในการอาน

โฆษณา  ผลการวิจัยพบวากลุมทดลองมีการเพิ่มขึ้นของความรูที่เกี่ยวกับโฆษณา     และมีความ

สามารถในการระบุเทคนิคที่ใชจูงใจไดมากกวากลุมควบคุม     และแสดงใหเห็นถึงทัศนคติในการ

รับสารจากโฆษณาอยางมีวิจารณญาณ  และงานวิจัยของ Linder (2006) ที่ศึกษาการตีความหมาย

ความสัมพันธทางเพศกับเพศตรงขามในโฆษณาทางนิตยสารของผูหญิงวัยรุน  ผลการวิจัยพบวา  

นักเรียนที่เขารับการจัดการเรียนการสอนมีความสามารถในการเขาใจแนวคิดของโฆษณามากขึ้น  

3. ขั้นตอนการสอนที่ใชในการวิจัยคร้ังน้ี  ผูวิจัยไดปรับจากหลักการสอนอานแบบชี้นํา

การคิดของ  Stauffer (1975) ซึ่งเปนการสอนอานที่เนนกระบวนการคิดควบคูไปกับการอาน  

โดยการฝกใหนักเรียนใชความคิดอยางมีวิจารณญาณ  จากผลการเปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยของ

ความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนกอนและหลังเขารวมการทดลองของนักเรียน  พบวา

การใหนักเรียนทํากิจกรรมตามขั้นตอนดังกลาวสงผลใหความสามารถในการอานโฆษณาของนัก

เรียนพัฒนาขึ้นได  ดังที่  Stauffer (1975: 70) อธิบายวา  การสอนอานแบบชี้นําการคิดมีขั้นตอนที่

สงเสริมใหนักเรียนไดคิดโดยการต้ังสมมติฐาน  พิสูจน  ไตรตรองอยางละเอียดรอบคอบ     แลว

นําไปสูการตัดสินใจ  นักเรียนจะเรียนรูโดยใชประสบการณเดิมของตนเองเปนพื้นฐาน ซึ่ง      

สอดคลองกับการศึกษาของ  ชื่นสุมน  สุขพันธ  (2533) สุรชัย  ปยานุกูล  (2535) และกานดา  ศรี

พรวิสิฐ  (2539) ที่ไดนําหลักการสอนอานแบบชี้นําการคิดไปใช  พบวา  มีประสิทธิภาพในการ
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พัฒนาความสามารถในการอานเพื่อความเขาใจ  ซึ่งการอานอยางมีวิจารณญาณเปนสวนหน่ึงของ

การอานเพื่อความเขาใจ     

4. ขั้นคาดคะเนเปนขั้นตอนการสอนที่ฝกใหนักเรียนใชความคิดคาดคะเนสินคา  รูปภาพ  

และขอความในโฆษณา  ซึ่งกลาวถึงคุณประโยชนของสินคา  และวิธีการจูงใจตางๆ กอนอาน 

โดยครูใชกิจกรรมชี้นํากระตุนการคิดของนักเรียน  ซึ่งเปนการพัฒนาความสามารถในการอาน

โฆษณาอยางมีวิจารณญาณดานการพิจารณาจุดขาย  และการแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ  

สังเกตไดจากคะแนนแบบฝกหัด  และคะแนนการทําแบบทดสอบความสามารถในการอาน

โฆษณากอนและหลังเขารวมการทดลองของนักเรียน ดังที่   บันลือ  พฤกษะวัน  (2545: 17)

อธิบายวา  นักเรียนที่สามารถอานแลวเกิดความเขาใจในสิ่งที่อานจะตองใชการอานควบคูกับการ

คิดอยูเสมอ  เพราะการอานเปนกระบวนการรับรูความหมาย  ซึ่งเปนผลของการปฏิสัมพันธ

ระหวางภาษากับความคิด  ในขณะอานนักเรียนตองใชกระบวนการคิด  คือ ใชความรูหรือ  

ประสบการณเดิมเปนพื้นฐานในการปรับเปรียบเทียบโดยตีความ  แปลความกับความรูใหม  และ

ยังจําเปนตองใชการคาดคะเนในสิ่งที่อานวาจะไดอะไรดวย  ทั้งการคิดและการคาดคะเนเร่ืองราว

กอนอานจะชวยให นักเรียนสามารถเขาใจเร่ืองราวไดมาก  และรวดเร็วขึ้น   การอานที่มี            

ประสิทธิภาพตองมีการคิดคาดคะเนเปนสวนประกอบ  และถนอมวงศ  ล้ํายอดมรรคผล (2549:

16-17)  กลาววา  การอานจําเปนตองอาศัยการคิดควบคูไปดวย  เพราะการคิด  คือ  ปจจัยเบื้องตน

ของการเขาใจ  การคิดจะทําใหผูอานเขาใจเร่ืองที่อาน  และสามารถเลือกนําความรูน้ันไปใชได  

ซึ่งสอดคลองกับความคิดเห็นของ Richardson and Morgan (2003: 162-166)  ที่สรุปไดวา  

การคาดคะเนเปนขั้นตอนสําคัญมาก   ชวยใหนักเรียนเขาใจเน้ือหาของบทอาน  และนําไปสูการ

สรางขอคิดเห็นของตนเองไดในที่สุด ซึ่งนักเรียนจะนําประสบการณเดิมของตนเอง  และขอมูลที่

ไดจากชี้นําของครูมาใชประโยชนในการคาดคะเน  

5. การจัดการเรียนการสอนในคร้ังน้ี  ครูใชกิจกรรมชี้นําใหนักเรียนคิดคาดคะเน คือ  การ

ใหนักเรียนดูภาพการตูน  ชมการแสดงบทบาทสมมติ  หรือเลนเกม  ที่สื่อถึงโฆษณาที่จะตองอาน

โดยกิจกรรมชี้นําการคิดจะชวยสรางความรูพื้นฐานหรือดึงประสบการณเดิม  เพื่อประสานกับ

ความรูและประสบการณใหม  ชวยใหการคาดคะเนสินคา  รูปภาพ  และขอความในโฆษณา  ซึ่ง

กลาวถึง  คุณประโยชนของสินคา  และวิธีการจูงใจตางๆ   ของนักเรียนเปนไปไดดวยดี สังเกตได

จากการทําแบบบันทึกที่ 1 ของนักเรียน  ซึ่งเปนแบบบันทึกการคาดคะเนและการตรวจสอบการ

คาดคะเน  โดยนักเรียนสามารถเขียนรายละเอียดการคาดคะเนของตนเองไดมากขึ้นนอกเหนือจาก
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การเลือกตัวเลือกที่ครูกําหนดไวใหเปนแนวทาง ดังที่  บันลือ  พฤกษะวัน (2545: 185) กลาวถึง  

คุณคาของกิจกรรมนําวาใชเสริมสรางเนนย้ําใหเกิดความเขาใจ  เกิดทักษะในการคิดไดคลองแคลว

ขึ้น  และ Casanave (1987: 3 อางถึงใน  ลัดดาวัลย  คุมรอบ, 2530: 26-27) กลาววา  กิจกรรมนํา

หรือกิจกรรมเตรียมนักเรียนกอนการอานจะสามารถสรางขอมูลพื้นฐานเพื่อกระตุนใหเกิดการคาด

คะเน  และชวยใหผูอานมีความเขาใจในเร่ืองที่อาน  

การใหนักเรียนดูภาพการตูนที่สื่อถึงโฆษณาที่จะตองอานมีสวนชวยในการดึง         

ประสบการณเดิม  ทําใหการคาดคะเนสินคา  รูปภาพ  และขอความในโฆษณา  ซึ่งกลาวถึง  

คุณประโยชนของสินคา  และวิธีการจูงใจตางๆ   ของนักเรียนเปนไปไดดวยดี  สังเกตไดจากความ

สนใจในการเขารวมกิจกรรม  และการแสดงเหตุผลในการคาดคะเนที่นักเรียนจะใชสาระหรือ        

เหตุการณจากภาพมาเปนสวนประกอบในการอธิบายเหตุผล  ดังที่ บันลือ  พฤกษะวัน (2545: 186)

กลาววาการใชภาพนําเร่ือง  ใหอานภาพ  เดาภาพ  และสรางสิ่งสัมพันธกัน  เปนการเตรียมพื้นฐาน

ใหไดความรูและประสบการณเดิมของนักเรียน  เปนการทาทายใหคิด    ใหกระหายที่จะอานและ

เรียนในขั้นตอๆ  ไป  และเพิ่มความสนใจของนักเรียนไดมาก   ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ  

กานดา  ศรีพรวิสิฐ  (2539) และ ชื่นสุมน  สุขพันธุ  (2533) ที่ศึกษาหลักการสอนอานแบบชี้นํา

การคิดในการเพิ่มประสิทธิภาพการอานเพื่อความเขาใจ  โดยใชรูปภาพการตูนเปนกิจกรรมชี้นํา

การคิดในขั้นคาดคะเน  สรุปไดวา  นักเรียนที่เขารับการทดลองมีคะแนนความสามารถทางการ

อานสูงกวากอนเขารวมการทดลอง  

     การใหนักเรียนชมการแสดงบทบาทสมมติที่สื่อถึงโฆษณาที่จะตองอานมีสวน

ชวยในการดึงประสบการณเดิม  ทําใหการคาดคะเนสินคา  รูปภาพ  และขอความในโฆษณา  ซึ่ง

กลาวถึงคุณประโยชนของสินคา  และวิธีการจูงใจตางๆ   ของนักเรียนเปนไปไดดวยดี สังเกตได

จากความสนใจในการเขารวมกิจกรรม  และการแสดงเหตุผลในการคาดคะเนที่นักเรียนใชขอมูลที่

ไดจากการชมการแสดงบทบาทสมมติมาเปนสวนประกอบในการอธิบายเหตุผล    ดังที่  ชมพูนุท  

ธนบดี  และคนอ่ืนๆ  (2548: 25-27) กลาวถึง  ประโยชนของการแสดงบทบาทสมมติไววาชวยสง

เสริมการใชกระบวนการคิดที่มาจากการถามคําถามอยางสรางสรรคของครู  ชวนใหคิด  และหาคํา

ตอบ  ซึ่งฝกใหนักเรียนไดคิดคลอง  คิดหลากหลาย  ละเอียด  มีเหตุมีผล  เปนตน  ซึ่งสอดคลองกับ

งานวิจัยของ กานดา  ศรีพรวิสิฐ  (2539) ที่ศึกษาการพัฒนาโปรแกรมสงเสริมความสามารถในการ

อานภาษาไทยเพื่อความเขาใจโดยใชการสอนอานแบบชี้นําการคิด  และใชการแสดงบทบาท

สมมติเปนกิจกรรมชี้นําการคิดในขั้นคาดคะเน   ผลการวิจัยพบวา  นักเรียนที่เขารวมโปรแกรมได

คะแนนความสามารถในการอานภาษาไทยเพื่อความเขาใจสูงกวากอนเขารวมโปรแกรม    และสูง

กวาเกณฑการประเมินอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01
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การใหนักเรียนไดเลนเกมแขงขันกันเพื่อรวบรวมขอมูลที่เปนคําใบสื่อถึงโฆษณา

สินคาที่จะตองอานมีสวนชวยในการดึงประสบการณเดิม  ทําใหการคาดคะเนสินคา  รูปภาพ  และ

ขอความในโฆษณา  ซึ่งกลาวถึงคุณประโยชนของสินคา  และวิธีการจูงใจตางๆ กอนอานของ     

นักเรียนเปนไปไดดวยดี   สังเกตไดจากความสนใจในการเขารวมกิจกรรม  และการแสดงเหตุผล

ในการคาดคะเนที่นักเรียนจะใชขอมูลที่ไดจากการเลนเกมมาเปนสวนประกอบในการอธิบาย   

เหตุผล    ซึ่งสอดคลองกับความคิดเห็นของ  Richardson and Morgan (2003: 162-166) ที่กลาว

วา  การจัดการเรียนการสอนในระดับประถมศึกษา  ครูสามารถสงเสริมการคาดคะเนของนักเรียน

ไดดวยการใชเกมกระตุนใหนักเรียนหาขอมูล  นักเรียนจะสนุกกับการอานมากขึ้น  

6. ขั้นอานและตรวจสอบเปนขั้นตอนการสอนที่ฝกใหนักเรียนอานสิ่งพิมพโฆษณา

เพื่อตรวจสอบการคาดคะเนของตนเอง โดยนักเรียนตองหาขอมูล  ซึ่งอาจเปนรูปภาพหรือ         

ขอความสวนใดสวนหน่ึงในโฆษณาที่ยืนยันวาการคาดคะเนน้ันถูกตองหรือไมถูกตอง  แลวให  

นักเรียนพิจารณารูปภาพ  และขอความในโฆษณาทั้งหมดวามีจุดประสงคอะไร  และเปนการ     

สื่อสารกับกลุมเปาหมายใดเปนพิเศษ  โดยนักเรียนตองแสดงเหตุผลสนับสนุนคําตอบของตนเอง

ดวย    จากน้ันครูสรุปจุดประสงคของโฆษณา  กลุมเปาหมายของโฆษณา  จุดขายของสินคา  และ

เหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ  ซึ่งขั้นอานและตรวจสอบเปนขั้นตอนการสอนที่พัฒนาความสามารถใน

การอานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณดานการเขาใจจุดประสงคของโฆษณา  การระบุกลุมเปาหมาย

ของโฆษณา  สังเกตไดจากคะแนนแบบฝกหัด  และคะแนนการทําแบบทดสอบความสามารถใน

การอานโฆษณากอนและหลังเขารวมการทดลองของนักเรียน  ดังที่ Stauffer (1975: 35) กลาววา  

การสอนอานแบบชี้นําการคิดมีจุดประสงคเพื่อพัฒนาทักษะการคิดอยางมีวิจารณญาณ  การอาน

และตรวจสอบทําใหนักเรียนไดใชความสามารถในการจัดการกับขอมูลขาวสาร  นักเรียนจะ

พิจารณาและเลือกใช ขอมูลที่ไดรับอยางรอบคอบ โดยขอมูลน้ันตองมีนํ้าหนักเพียงพอที่จะเลือก

เพื่อสนับสนุนการคาดคะเนที่ต้ังไว  สอดคลองกับ  อรพรรณ  พรสีมา  (2543: 41-42) ที่ กลาววา  

การฝกหาขอมูลที่จะนํามาใชสนับสนุนความคิดเห็น  และขอเท็จจริงที่ตนตองการกลาวอาง       

และการฝกตรวจสอบสมมติฐานที่ตนต้ังขึ้น  เปนกิจกรรมที่จําเปนตอการคิดอยางมีวิจารณญาณ

7. ขั้นอภิปรายเปนขั้นตอนการสอนที่ฝกใหนักเรียนแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกันภายใน

กลุมเกี่ยวกับโฆษณาที่อานตามหัวขอที่ครูกําหนดให  ซึ่งจะเกี่ยวเน่ืองกับความเหมาะสมและ    

คุณคาของสินคาในมุมมองที่โฆษณาอาจจะไมไดกลาวถึง  โดยนักเรียนจะใชความรูที่ไดรับจากครู
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และประสบการณของตนเองเปนพื้นฐานในการอภิปราย  ซึ่งเปนการพัฒนาความสามารถในการ

อานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณดานการพิจารณาความเหมาะสมและคุณคาของสินคา  นอกจากน้ี

การเปดโอกาสใหนักเรียนทุกคนไดแสดงความคิดเห็น และพิจารณาความคิดเห็นของกันและกัน  

ทําใหความคิดของนักเรียนกวางขึ้นจากเดิม  นําไปสูการคิดพิจารณาอยางรอบคอบมีวิจารณญาณ

มากขึ้น  สังเกตไดจากการทําแบบบันทึกที่ 2 ซึ่งเปนแบบบันทึกการอภิปรายของนักเรียน  มีการ

สรุปผลการอภิปรายที่สมเหตุสมผล  ถึงแมวาบางคร้ังความคิดเห็นของสมาชิกในกลุมจะขัดแยง

กันหรือขาดความสมเหตุสมผลไปบาง ดังที่ ทิศนา  แขมมณี (2547: 143) ไดเสนอแนวทางในการ

จัดการเรียนการสอนโดยเนนกระบวนการคิด  (Thinking – Based Instruction) ไววาครูจะตองให

โอกาสและเวลาแกนักเรียนในการใชความคิดและแสดงความคิด  และครูกับนักเรียน หรือ

นักเรียนกับนักเรียน  จะตองมีการอภิปรายโตตอบกันเกี่ยวกับความคิดที่เกิดขึ้นในกระบวนการ

เรียนการสอน  ซึ่ง  ทิศนา  แขมมณี ( 2547: 352) ยังได  กลาวถึง  การอภิปรายกลุมยอยวาเปนวิธี

สอนที่ชวยใหนักเรียนกลุมใหญมีโอกาสไดแสดงความคิดเห็น   และมีสวนรวมในกิจกรรมการ

เรียนรูอยางทั่วถึง  ทําใหนักเรียนและครูไดขอมูลและความคิดเห็นที่หลากหลาย   ชวยใหเกิดการ

เรียนรูที่กวางขึ้น  อีกทั้งชวยสงเสริมปฏิสัมพันธทางสังคมระหวางนักเรียน   และทําใหนักเรียนได

พัฒนาทักษะตางๆจํานวนมาก  เชน ทักษะการพูด  การแสดงความคิดเห็น  การโตแยง  การวิพากษ

วิจารณ  และทักษะการคิด  เปนตน ทั้งน้ีสอดคลองกับ อรพรรณ  พรสีมา (2543: 41-42) ที่กลาววา  

กิจกรรมที่จําเปนตอการคิดอยางมีวิจารณญาณ  คือ  การฝกสรุปประเด็นการสนทนา  การอภิปราย  

และการเสนอขอคิดเห็น

8. การจัดการเรียนการสอนในคร้ังน้ีใชหลักการสอนอานแบบชี้นําการคิด  ซึ่งเนนการให

นักเรียนใชประสบการณเดิมคาดคะเนสินคา  รูปภาพ  และขอความในโฆษณา  ซึ่งกลาวถึง       

คุณประโยชนของสินคา  และวิธีการจูงใจตางๆ กอนอาน  จากน้ันตรวจสอบการคาดคะเนดังกลาว  

พบวา  ถานักเรียนคาดคะเนไดถูกตองหรือใกลเคียงกับโฆษณาที่อานจะทําใหนักเรียนเกิดความ

ภาคภูมิใจ และมีความกระตือรือรนในการทํากิจกรรมขั้นอ่ืนๆ ตอไป  สังเกตไดจากพฤติกรรมของ

นักเรียนที่มีการพูดคุยกับเพื่อนสมาชิกคนอ่ืนๆ ในกลุมเกี่ยวกับการคาดคะเนที่ถูกตองของตนเอง 

นอกจากน้ีในชวงคร่ึงหลังของการทดลอง  ผูวิจัยยังไดกําหนดการใหคะแนนจากแบบบันทึกของ

นักเรียน  โดยนักเรียนแตละกลุมจะสะสมคะแนนไปจนสิ้นสุดการทดลอง  กลุมที่ไดคะแนนมากที่

สุดจะไดรับรางวัล  วิธีการน้ีชวยเพิ่มความกระตือรือรนในการเรียนใหกับนักเรียน  สังเกตไดจาก

พฤติกรรมของนักเรียนที่จะถามถึงคะแนนที่กลุมตนเองไดเพื่อเปรียบเทียบกับกลุมอ่ืนๆ  และ

พยายามเขียนแบบบันทึกอยางต้ังใจ  เพื่อใหไดคะแนนมาก  ซึ่งสอดคลองกับหลักการจัดการเรียน
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การสอนตามกฎแหงผลที่พึงพอใจ  (Low of Effect) ของ Thorndike  ที่วาการใหนักเรียนไดรับผล

ที่ตนพึงพอใจจะชวยใหการเรียนการสอนประสบผลสําเร็จ   การศึกษาวาสิ่งใดเปนสิ่งเราหรือ

รางวัลที่นักเรียนพึงพอใจจึงเปนสิ่งสําคัญที่ชวยใหนักเรียนเกิดการเรียนรู  (ทิศนา  แขมมณี, 2547:

52)

จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  การจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมี  

วิจารณญาณโดยใชหลักการสอนอานแบบชี้นําการคิด  ซึ่งขั้นตอนการสอนประกอบดวย  ขั้นคาด

คะเน    ขั้นอานและตรวจสอบ  และขั้นอภิปราย  ขั้นตอนการสอนดังกลาวชวยใหนักเรียนไดคิด

วิเคราะหกอนที่จะอานโฆษณา  คิดวิเคราะหขณะอานโฆษณา  และคิดวิเคราะหหลังจากอาน

โฆษณาจบแลว  อีกทั้งนักเรียนยังไดเรียนรูถึงความซับซอนของเน้ือหาโฆษณาอยางตอเน่ือง  จึง

สงผลใหความสามารถในการอานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณของนักเรียนเพิ่มขึ้นได  

ขอเสนอแนะท่ีไดจากการวิจัย

1. ขอเสนอแนะสําหรับการนําไปใช

1.1 ครูควรมีความเขาใจทักษะการอานขั้นพื้นฐานและวิธีการโฆษณาชวนเชื่อ  เพื่อที่จะ

ใชเปนขอมูลในการจัดการเรียนการสอนใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุด

1.2 ครูควรเลือกโฆษณาที่ทันสมัยมีเน้ือหาที่ซับซอน  และอยูในความสนใจของนักเรียน  

1.3 การสอนอานแบบชี้นําการคิดอาจสรางความสับสนในชวงแรกใหกับนักเรียนได  ถา

นักเรียนไมคุนเคยกับวิธีการคาดคะเนและการทํางานรวมกันเปนกลุม  ดังน้ันควรมีการเตรียมความ

พรอมใหกับนักเรียนกอน โดยการอธิบายวิธีการดําเนินกิจกรรมแตละขั้นตอน  และคอยชี้แนะเพิ่ม

เติมในชวงที่มีกิจกรรมการเรียนการสอนกับนักเรียนที่ยังสับสนอยู  นักเรียนจะสามารถปฏิบัติไดดี

ขึ้นตามลําดับ

1.4 การแบงกลุมยอยของนักเรียนควรแบงกลุมใหมทุกคร้ัง  โดยพิจารณาใหสมาชิกแตละ

กลุมมีนักเรียนที่มีความสามารถระดับตางๆ คละกันไป  เพื่อใหนักเรียนทุกคนมีโอกาสทํางานรวม

กัน และรับฟงความคิดเห็นของสมาชิกในกลุมที่มีมุมมองแตกตางกันตามประสบการณของแตละ

คน
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2. ขอเสนอแนะเพื่อการวิจัย

2.1 ควรมีการศึกษาและนําแนวการสอนอานแบบชี้นําการคิดไปปรับและทดลองใช

กับนักเรียนในชั้นอ่ืนๆ  โดยอาจใชเน้ือหาบทอานที่เหมาะสมกับวัย  ระดับความสามารถในการ

อาน  ระดับชั้นเรียน  และความสนใจของนักเรียนในระดับชั้นน้ันๆ

2.2 ควรมีการติดตามผลหลังการทดลองสิ้นสุดลงแลวเพื่อศึกษาความคงทนของความ

สามารถในการอาน

2.3 ควรมีการแบงกลุมตัวอยางตามระดับความสามารถในการอานออกเปนกลุมสูง  

กลุมปานกลาง  และกลุมตํ่า  เพื่อศึกษาวานักเรียนจะสามารถพัฒนาความสามารถไดแตกตางกัน

อยางไร
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แบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา

สําหรับชั้นประถมศึกษาปท่ี 5

_____________________________________________________________________________

คําชี้แจง

1. แบบทดสอบฉบับน้ีมี  30  ขอ  ใหเวลาทํา  1 ชั่วโมง

2. ใหนักเรียนอานเน้ือหาโฆษณา  

3. ใหนักเรียนตอบคําถาม โดยแตละขอมีคําตอบใหเลือก  4 คําตอบ  ใหเลือกคําตอบที่

ถูกตองที่สุดเพียงขอละ  1 คําตอบเทาน้ัน

4. ในการตอบใหนักเรียนขีดเคร่ืองหมายกากบาท () ลงในชอง  ก ข ค หรือ ง  ใน

กระดาษคําตอบ  ดังน้ี

กระดาษคําตอบ

5. ถาตองการเปลี่ยนคําตอบใหขีดเสนทึบทับคําตอบเดิม  แลวขีดเคร่ืองหมายกากบาท 

() ลงในชองที่เลือกใหม  ดังน้ี

กระดาษคําตอบ

6. หามขีดเขียนสิ่งใดลงในแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา

ขอ ก ข ค ง จ

1

2

ขอ ก ข ค ง จ

1

2
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โฆษณาชุดท่ี 1 ปลากระปอง  ตราปลาดี (ตอบคําถามขอ 1-2)

ชิงดี  ชิงเดน  ลําบากใจหนอยนะ  เพราะไมวาจะเปนปลาดี  สเต็ก  ผัดฉา  หรือ  ฉูฉี่  

ก็ไดรสจัดจานถึงใจแบบไทยๆ เฉือนกันไมลงทั้ง 2 รส...ซี้ด!

ไมเจือสี

ไมใชวัตถุกันเสีย

ไมใชวัตถุปรุงแตงรสอาหาร

-----------------------------------------------------

1. ใครที่จะซื้อปลากระปอง  ตราปลาดี  มากที่สุด  (การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา)

ก. ซีชอบกินขาวที่รานอาหาร ข. เอชอบกินอาหารปรุงเสร็จใหมๆ

ค. เอ็มไมชอบทําอาหาร ง. เจไมกินเน้ือวัว (เฉลย ค.)

2. ผูโฆษณาใชคําวา  “ซี้ด”  เพื่อจูงใจใหผูอานคิดวาสินคาเปนเชนไร (การแยกแยะเหตุผลที่ทําให

     ชวนเชื่อ)

ก. มีหลายรส ข. มีรสเผ็ด

ค. มีรสเปร้ียว ง. มีรสชาติอรอย (เฉลย ง.)

โฆษณาชุดท่ี 2 แปงเด็ก  ตราอรุณรุง  (ตอบคําถามขอ 3-4)

หอมติดทนนาน...ไมวาจะหอมไหนๆ ของวัน

ใหม!  แปงเด็กอรุณรุง    สูตรปรับปรุงใหม  17 ก.ย. - 16 ต.ค. น้ี  ลดทันที 6 บาท  เมื่อ

ซื้อแปงเด็กอรุณรุง  สูตรปรับปรุงใหม  ขนาด 500 กรัม  แพ็คคู   ตัดคูปองสวนลด 6 บาท  จาก

หนังสือพิมพไทยรัฐเพื่อรับสวนลด  (คูปอง 1 ใบ ตอ สินคา 1 คู)

*คูปองน้ีไมสามารถแลกหรือทอนเปนเงินสดได  

*คูปองน้ีใชเปนสวนลดสินคาตามที่ระบุเทาน้ัน  

*คูปองน้ีสามารถใชไดที่หางคารฟูรเทาน้ัน

วันน้ีถึง – 27 ก.ย. น้ี  เทาน้ัน  รับฟรี  แปงเด็กอรุณรุง  สูตรปรับปรุงใหม  ขนาด 50 กรัม  

เมื่อซื้อผลิตภัณฑชนิดใดก็ไดของอรุณรุง  จํานวน 1 ชิ้น  

-----------------------------------------------------
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3. ใครมีโอกาสจะซื้อสินคาน้ีชนิดน้ีมากที่สุด  (การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา)

ก. สมรขายของเลนเด็ก

ข. สมัยมีอาชีพขับรถรับสงนักเรียน

ค. สมเรียนอยูชั้นประถมศึกษาปที่ 1

ง. สมานมีลูกเรียนอยูชั้นอนุบาล (เฉลย ง.)

4. สินคาที่ปรับปรุงสูตรใหมเปนสินคาที่ดีเสมอไปใชหรือไม  (การประเมินความเหมาะสมและ   

     คุณคาของสินคา)

ก. ใช  เพราะสูตรใหมเปนสูตรที่พัฒนาแลว

ข. ใช  เพราะผูผลิตปรับปรุงสูตรเพื่อใหถูกใจผูบริโภค

ค. ไมใช  เพราะสวนผสมที่เพิ่มขึ้นหรือลดลงอาจดีหรือไมดีก็ได

ง. ไมใช  เพราะสูตรใหมจะราคาแพงขึ้น (เฉลย ค.)

โฆษณาชุดท่ี 3 เคร่ืองดื่มรสช็อกโกแลต  ตราผ้ึงรวง  (ตอบคําถามขอ 5-6)

วันน้ีพวกเราจะไดสนุกเพลิดเพลินกับเคร่ืองด่ืมใหม  ที่มีรสอรอยของช็อกโกแลต  

และสวนผสมพิเศษ  เม็ดขาวพองกรุบกรอบ  ที่ใหพวกเราไดเคี้ยวกรอบกรุบขณะด่ืม  มีความสนุก

สะใจเวลาที่เราดูทีวี  หรือเลนเกม    เพียงชงในนํ้าเย็น  แลวเติมนํ้าแข็ง  ด่ืมอรอย  เคี้ยวสนุก  เย็น

สะใจไดทุกเวลา   และยังมีคุณคาของวิตามินและเกลือแรถึง 7 ชนิด  ชื่นใจ  สดใส  แข็งแรง

แคลเซียม  มีสวนชวยในกระบวนการสรางกระดูกและฟนที่แข็งแรง

โฟเลท  มีสวนสําคัญในการสรางเม็ดเลือดแดง

ไอโอดีน  เปนสวนประกอบที่สําคัญของฮอรโมนไทรอยด  ซึ่งทําหนาที่ควบคุม

การเจริญเติบโต  และการพัฒนาของรางกายและสมอง

ธาตุเหล็ก  เปนสวนประกอบสําคัญของฮีโมโกลบินในเม็ดเลือดแดง

วิตามินบี1 และบี12  มีสวนชวยในการทํางานของระบบประสาทและกลามเน้ือ

วิตามินบี2  ชวยใหรางกายไดรับพลังงานจากคารโบไฮเดรต  โปรตีน  และไขมัน

วิตามินซี  มีสวนชวยในกระบวนการตอตานอนุมูลอิสระ

-----------------------------------------------------
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5. จุดประสงคหลักของโฆษณาน้ีคืออะไร  (การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา)

ก. จูงใจใหอยากกินขาวพอง

ข. ใหความรูเกี่ยวกับวิตามินและแรธาตุ

ค. แนะนําวิธีชงเคร่ืองด่ืมรสช็อกโกแลต  ตราผ้ึงรวง

ง. จูงใจใหซื้อเคร่ืองด่ืมรสช็อกโกแลต  ตราผ้ึงรวง (เฉลย ง.)

6. ผูผลิตเพิ่มสวนผสมใดเพื่อใหสินคาถูกใจผูบริโภคมากกวาเดิม (การพิจารณาจุดขายของสินคา)

ก. ช็อกโกแลต ข. ขาวพอง

ค. เกลือแร ง. วิตามินและแรธาตุ (เฉลย ข.)

โฆษณาชุดท่ี 4 ยาสีฟน  ตราไมหอม  (ตอบคําถามขอ 7-9)

ยาสีฟน  ตราไมหอม   พิสูจนคุณคาชาเขียวหลงจ่ิง  ที่เพิ่มรสมิ้นต  ใหม!  เย็นสดชื่น  

ลดคราบพลัค  ระงับกลิ่นปาก  ลมหายใจสดชื่น  มีฟลูออไรตปองกันฟนผุ  

สารสกัดบริสุทธิ์จากชาเขียวหลงจ่ิง  ดูแลสุขภาพปากจากชาเขียวธรรมชาติ

-----------------------------------------------------

7. จุดประสงคของโฆษณาน้ีคืออะไร  (การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา)

ก. ชวนใหผูอานชื่นชอบยาสีฟนรสใหม

ข. ใหผูอานเห็นถึงประโยชนของชาเขียว

ค. แนะนําวิธีการดูแลสุขภาพปาก

ง. นําเสนอขอมูลการผลิตสินคา (เฉลย ก.)

8. จุดเดนของยาสีฟน  ตราไมหอม  คืออะไร (การพิจารณาจุดขายของสินคา)

ก. ปองกันฟนผุ ข. มีชาเขียวผสมอยู

ค. ระงับกลิ่นปาก ง. มีฟลูออไรต (เฉลย ข.)

9. ชาเขียวมีประโยชนตอการดูแลสุขภาพปากจริงหรือไม  (การประเมินความเหมาะสมและคุณคา

     ของสินคา)

ก. จริง  เพราะมียาสีฟนที่มีสวนผสมของชาเขียว

ข. จริง  เพราะชาเขียวเปนพืชสมุนไพร
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ค. ไมจริง  เพราะชาเขียวมีไวสําหรับด่ืมเทาน้ัน

ง. ไมแนใจ  ตองหาขอมูลเพิ่มเติม (เฉลย ง.)

โฆษณาชุดท่ี 5 ยาสระผม  ตราใบมะกรูด (ตอบคําถามขอ 10-12)

ยาสระผม  ตราใบมะกรูด  ประหยัดสุดคุม 34 บาท

ราคาเดิม 169 บาท  ราคาใหม 135 บาท  เฉพาะขนาด 400 มิลลิลิตร

ยาสระผม  ตราใบมะกรูด  ลดอาการระคายเคือง  หนังศีรษะแหง  ความมัน  รังแค  และอาการคัน

-----------------------------------------------------

10. ยาสระผม  ตราใบมะกรูด ปรับราคาใหถูกลงเพราะเหตุใด (การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา)

ก. ตองการใหผูซื้อซื้อสินคามากขึ้น

ข. ตองการตอบแทนผูที่ซื้อสินคาเปนประจํา

ค. ตองการใหผูซื้อประหยัดเงิน

ง. เปลี่ยนสูตรยาสระผมใหม (เฉลย ก.)

11. ยาสระผม  ตราใบมะกรูด ใชสิ่งใดจูงใจผูอานใหซื้อสินคา  (การพิจารณาจุดขายของสินคา)

ก. ประสิทธิภาพ ข. ปริมาณ

ค. ราคา ง. ผูโฆษณา (เฉลย ค.)

12. สินคาในโฆษณาผลิตขึ้นเพื่อคนกลุมใด  (การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา)

ก. ผูที่มีปญหาผมรวง ข.  ผูที่มีปญหาผมชี้ฟู

ค. ผูที่มีปญหาเกี่ยวกับหนังศีรษะ ง. ผูที่มีปญหาผมแหงเสีย (เฉลย ค.)

โฆษณาชุดท่ี 6 เจลบรรเทาอาการฟกช้ํา  ตรากระตาย  (ตอบคําถามขอ 13-16)

รอยฟกช้ํา  บวม  ทําไมตองรีบใสใจ...

คงไมมีใครอยากใหตัวเองเกิดอุบัติเหตุสักคร้ังในชีวิต  แตในความเปนจริงคุณอาจเกิด

อุบัติเหตุไดทุกเมื่อ ผลจากอุบัติเหตุที่พบบอยที่สุด  ไดแก อาการฟกช้ําดําเขียว  ปวดบวม  หอเลือด

จากการถูกบีบอัด  หรือกระแทกอะไรแรงๆ ที่เปนแบบน้ัน  เพราะเน้ือเยื่อออน  หลอดเลือดดําเล็ก  

หรือหลอดเลือดฝอยไดรับบาดเจ็บ  จนเลือดซึมออกมาใตผิวหนังเห็นเปนรอยเขียวช้ํารวมกับ
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อาการเจ็บปวด  และอักเสบ  ถาเวลาผานไปภายใน  2 สัปดาห  รอยฟกช้ํายังคงอยู  ควรพบแพทย

ใหรีบตรวจวินิจฉัยโดยเร็ว

แมวาปกติรางกายคนเราจะมีการรักษาตัวเองตามธรรมชาติ  เพื่อบรรเทารอยช้ําใหหายได

เอง  แตอาจนานถึง 2-3 สัปดาห  ระหวางน้ันอาการเจ็บปวด  ช้ําบวม  ยอมเปนอุปสรรคในการ

ดําเนินชีวิตประจําวันของคุณ  เราจึงควรใสใจดูแลอาการบาดเจ็บเหลาน้ี  ต้ังแตเร่ิมแรกของการ

ประสบเหตุ  โดยการประคบดวยความเย็น  เชน  ผาหอนํ้าแข็ง  เพื่อลดบวม  แตหากทิ้งชวงไปแลว  

รอยฟกช้ํายังปรากฏอยูควรประคบดวยนํ้าอุน  จะทําใหเลือดที่ออกใตผิวหนังละลายตัวไดดี  หากมี

อาการปวดมาก  อาจตองกินยาแกปวดรวมดวย  หากตองการใหอาการเจ็บปวด  และรอยฟกช้ําหาย

เร็วข้ึน  ควรใชยาทาภายนอกท่ีบรรเทาอาการฟกช้ํา  ปวดบวมเฉพาะท่ีตั้งแตชวงตนของการบาด

เจ็บ  ก็จะชวยบรรเทาอาการท่ีเกิดข้ึนใหผอนหนักเปนเบา  และหายเปนปกติไดเร็วข้ึน

ลูกชายจอมซนหนีไมพนเร่ืองเจ็บตัว  เร่ืองธรรมดาของเด็กผูชายที่ซุกซน  จนมีรอยเขียว

ฟกช้ําเพราะการเลนสนุกตามวัย  เจล  ตรากระตาย  เจลใสเย็น  มีกลิ่นหอม  ไมเปรอะเปอนเสื้อผา  

ชวยบรรเทาอาการอักเสบ  ปวด  บวม  รอยฟกช้ํา  ควรใชทันทีเมื่อมีอาการ

-----------------------------------------------------

13. ขอใดคือการรักษารอยฟกช้ําที่ประหยัดที่สุด  (การประเมินความเหมาะสมและคุณคาของ

       สินคา)

ก. ซื้อยามาทา ข. ไปพบแพทย

ค. ประคบดวยผาหอนํ้าแข็ง ง. ปดพลาสเตอร (เฉลย ค.)

14. จุดประสงคหลักของโฆษณาน้ีคืออะไร  (การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา)

ก. ใหขอมูลเกี่ยวกับสาเหตุของรอยฟกช้ํา

ข. โนมนาวใจใหใช  เจล  ตรากระตาย

ค. แสดงความหวงใยที่มีตอผูอาน

ง. แนะนําวิธีรักษารอยฟกช้ํา (เฉลย ข.)

15. เจลตรากระตาย  รักษาอาการบาดเจ็บของใครได  (การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา)

ก. กั้งหัวโน ข. กุงโดนหนามตํา

ค. ไกโดนมีดบาด ง. เกงหัวเขาถลอก (เฉลย ก.)
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16. ขอมูลใดชวนใหเชื่อวาควรใชเจลตรากระตาย  รักษารอยฟกช้ํามากกวาวิธีอ่ืน (การแยกแยะ

       เหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ)

ก. มีกลิ่นหอม ข. เปนเจลใสเย็น

ค. ไมเปรอะเปอนเสื้อผา ง. อาการฟกช้ําหายเร็วขึ้น (เฉลย ง.)

โฆษณาชุดท่ี 7 มันฝร่ัง  ตราเจเจ (ตอบคําถามขอ 17-18)

ทาใหลอง!  มันฝร่ังเจเจ  

มันฝร่ังอันดับ 1 ของญ่ีปุน  จากผลการสํารวจของบริษัทโนบิ  จํากัด ป 2007

รสพิซซาญ่ีปุน  ซื้อ 1 แถม 1 (มูลคา 20 บาท)

รสพิซซา  ซื้อ 2 ซอง  ราคาเพียง 30 บาท  (จากปกติ  40 บาท)

ต้ังแตวันที่ 1- 25 ตุลาคม 2550 น้ี  ที่เซเวนอีเลฟเวน  เทาน้ัน

-----------------------------------------------------

17. ขอความใดชวนใหเชื่อวามันฝร่ัง  ตราเจเจ  อรอยมาก (การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ)

ก. ซื้อ 1 แถม 1 ข. รสพิซซาญ่ีปุนและรสพิซซา

ค. มันฝร่ังอันดับ 1 ของญ่ีปุน ง. ซื้อ 2 ซอง ราคาเพียง 30 บาท (เฉลย ค.)

18. ขอความใดที่ยืนยันวามันฝร่ัง  ตราเจเจ  เปนมันฝร่ังอันดับ 1 ของญ่ีปุน  (การประเมิน

       ความเหมาะสมและคุณคาของสินคา)

ก. ทาใหลอง ข. ผลการสํารวจ

ค. รสพิซซาญ่ีปุน ง. ขายในรานเซเวนอีเลฟเวน (เฉลย ข.)

โฆษณาชุดท่ี 8 หนังสือเรียนภาษากับโดราเอมอน (ตอบคําถามขอ 19-21)

เรียนภาษากับโดราเอมอน  สาระและความบันเทิงในรูปแบบหนังสือ  อัดแนนดวยสาระที่

มาพรอมกับความบันเทิงจาก  “โดราเอมอน” ตัวการตูนที่ทุกคนชื่นชอบ  พรอมภาพประกอบสี่สี  

หนังสือที่จะชวยใหคุณเรียนรูการสนทนาภาษาญ่ีปุน และอังกฤษ อยางงายๆ คุณ

สามารถสนุกสนานกับการฝกพูดสนทนาประโยคตางๆ ในชีวิตประจําวัน ตามสถานการณตางๆ 

50 แบบ  พรอมคําอานออกเสียงที่คอนขางเปนธรรมชาติ ใกลเคียงกับสําเนียงเจาของภาษา  

อานสนุก  ไดความรู หาซื้อไดตามรานหนังสือชั้นนําทั่วไป
------------------------------------------------------------------------
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19. ใครจะชื่นชอบกับสินคาในโฆษณามากที่สุด  (การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา)

ก. นักเรียน ข. ครูสอนภาษา

ค. นักวาดการตูน ง. พนักงานขายหนังสือ (เฉลย ก.)

20. โฆษณาใชสิ่งใดจูงใจผูอานใหซื้อหนังสือ  (การพิจารณาจุดขายของสินคา)

ก. ความรู ข. ตัวการตูนโดราเอมอน

ค. ความบันเทิง ง. ภาษาญ่ีปุน (เฉลย ข.)

21. ขอความใดชวนใหเชื่อวา  ถาอานหนังสือในโฆษณาแลว นักเรียนจะพูดภาษาตางประเทศไดดี   

(การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ)

ก. อานสนุกไดความรู

ข. โดราเอมอนตัวการตูนที่ทุกคนชื่นชอบ

ค. สาระและความบันเทิงในรูปแบบหนังสือ

ง. คําอานออกเสียงใกลเคียงกับเจาของภาษา (เฉลย ง.)

โฆษณาชุดท่ี 9  สเก็ตแลนดี้  (ตอบคําถามขอ 22-23)

แลนด้ี  สเก็ตยุคใหม

ถอดลอเก็บได  ประกอบงายทันใจ

ไดรองเทาคูใหม  ถูกใจวัยมันส

บริษัทแลนด้ี  จํากัด  บางบอ  สมุทรปราการ  โทร. 0-2678-8888-7

-----------------------------------------------------

22. คุณสมบัติใดของสินคาโดดเดนที่สุด  (การพิจารณาจุดขายของสินคา)

ก. ทนทาน ข. ถอดลอเก็บได

ค. เปนสเก็ตยุคใหม ง. ถูกใจวัยมันส (เฉลย ข.)

23. ผูโฆษณาใชขอความ “สเก็ตยุคใหม” เพื่อใหผูอานเชื่อวาถาใสสเก็ตแลนด้ีแลวจะเปนอยางไร  

(การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ)

ก. รางกายแข็งแรง ข. ผูอ่ืนชื่นชอบ

ค. ทันสมัย ง. โดดเดนกวาใคร (เฉลย ค.)
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โฆษณาชุดท่ี 10 ไอศกรีมบอลลูน  (ตอบคําถามขอ 24-25)

บอลลูน  ความสุขที่ไมมีวันละลาย  พิเศษ 39 บาท  ปกติ 49 บาท

เงื่อนไข

- คูปองน้ีใชไดเฉพาะรับประทานในรานที่สาขา บิ๊กซี  ราชดําริ  เทาน้ัน  

- กรุณาแสดงคูปองกับพนักงานกอนสั่ง

- คูปอง 1 ใบ  ตอการใช 1 คร้ัง  ตอ 1 โตะ

- ไมสามารถใชรวมกับรายการพิเศษอ่ืนๆ หรือเปลี่ยนเปนเงินสดได

- บริษัทขอสงวนสิทธิ์ในการเปลี่ยนแปลงรายการสงเสริมการขาย  โดยไมตองแจงให

ทราบลวงหนา

- คูปองน้ีใชไดต้ังแตวันน้ี – 31 ธันวาคม 2550 เทาน้ัน

-----------------------------------------------------

24. โฆษณาใชวิธีการใดดึงดูดใจผูอานใหซื้อไอศกรีม  (การพิจารณาจุดขายของสินคา)

ก. ลดราคาไอศกรีม

ข. แจกคูปองรับของแถม

ค. แจกคูปองชิงโชคของรางวัล

ง. เพิ่มปริมาณไอศกรีมในราคาเดิม (เฉลย ก.)

25. ขอความใดทําใหผูอานอยากกินไอศกรีมมากที่สุด  (การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ)

ก. คูปองน้ีใชไดถึง 31 ธ.ค. 50

ข. พิเศษ 39 บาท  ปกติ 49 บาท

ค. ไมสามารถเปลี่ยนเปนเงินสดได

ง. คูปอง 1 ใบตอการใช 1 คร้ัง 1 โตะ (เฉลย ข.)

โฆษณาชุดท่ี 11 นมแพะ  (ตอบคําถามขอ 26-27)

ดื่มนมแพะยอยงาย...สบายทอง

“วันน้ีคุณด่ืมนมแลวหรือยัง”  เปนเสียงรณรงคที่ไดยินกันโดยทั่วไปในปจจุบัน “นม”  ถือ

เปนแหลงอาหารที่มีประโยชนตอสุขภาพ  เพราะอุดมไปดวยคุณคาทางอาหาร  ทั้งโปรตีน  ไขมัน  

วิตามิน  และแรธาตุตางๆ  ปจจุบันนมมีการผลิตออกมาหลายประเภท  แตก็มีหลายคนที่แพนม  
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จนเกิดอาการคลื่นไส ปวดทอง  ทองอืด หรือทองเสีย  ซึ่งเกิดจากการคั่งคางของโปรตีนและไขมัน

ที่มีอนุมูลขนาดใหญเกินกวาที่รางกายจะยอยสลายได  จึงทําใหเกิดอาการแพตางๆ ขึ้น

“นมแพะ” เปนนมอีกประเภทที่ผลิตออกมาเพื่อเปนอีกทางเลือกสําหรับผูบริโภค  ซึ่ง

ความจริงการบริโภคนมแพะไมใชเร่ืองใหมแตอยางใด  เพราะนานมาแลวที่ผูคนทุกเพศทุกวัยทั่ว

ทุกภูมิภาคของโลกทั้งในประเทศแถบยุโรป  เมดิเตอรเรเนียน  จีน  และกลุมประเทศมุสลิม  นิยม

ด่ืมนมแพะกันอยางแพรหลาย  เน่ืองจากคุณคาทางโภชนาการที่มีอยูมาก  อีกทั้งยังมีการวิจัยพบวา

นมแพะชวยเสริมสรางระบบภูมิตานทานใหกับรางกาย  ลดอาการของโรคภูมิแพ    ชวยบํารุง

กระดูกและฟนไดเปนอยางดี    เพราะมีแคลเซียมสูง  และยังมีสวนชวยลดโคเลสเตอรอล  อีกดวย  

โปรตีนและไขมันในนมแพะมีขนาดเล็ก  จึงยอยงาย  เหมาะสําหรับคนแพนมชนิดอ่ืนๆ เน่ืองจาก

นมแพะน้ัน  มีคุณสมบัติใกลเคียงกับนํ้านมมารดามาก  และคากรดดางที่เปนกลางในนมแพะยัง

ชวยลดความเปนกรดในกระเพาะอาหารปรับสูสภาวะที่สมดุล  กระเพาะอาหารจึงไมตองทํางาน

หนักมาก   เมื่อตองยอยนํ้านมแพะ

ทั้งหมดน้ีคือเหตุผลวา  ทําไมด่ืมนมแพะแลวจึงสบายทอง  ทุกๆ คนที่เห็นความสําคัญของ

การดูแลสุขภาพ  รวมทั้งผูมีปญหาเกี่ยวกับระบบยอยอาหารหรือแพนมชนิดอ่ืนมา  แตก็ยังตองการ

คุณคาอาหารที่ครบถวนจากนมอยู  นมแพะจึงเปนทางเลือกใหมที่นาสนใจอีกทางหน่ึง  ในการ

บํารุงรางกายใหแข็งแรงสมบูรณโดยปราศจากอาการแพตางๆ

ดวยความปรารถนาดีจาก  บริษัทนมไทย  จํากัด  โทร. 0-2222-9999

-----------------------------------------------------

26. ขอใดไมใชจุดประสงคของโฆษณา  (การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา)

ก. ใหขอมูลเกี่ยวกับนมแพะ

ข. โนมนาวใจใหด่ืมนมแพะ

ค. จูงใจใหเชื่อวานมแพะดีกวานมชนิดอ่ืนๆ

ง. ตองการใหเห็นความสําคัญของนมแพะ (เฉลย ง.)



118

27. นักเรียนเห็นดวยหรือไมวานมแพะเปนเคร่ืองด่ืมที่ดีตอสุขภาพ  (การประเมินความเหมาะสม   

       และคุณคาของสินคา)

ก. เห็นดวย  เพราะเปนที่นิยมอยางแพรหลาย

ข. เห็นดวย  เพราะนมมีสารอาหารที่เปนประโยชน

ค. ไมเห็นดวย  เพราะคนไทยไมนิยมด่ืมนมแพะ

ง. ไมเห็นดวย  เพราะแพะมีกลิ่นสาบแรง (เฉลย ข.)

โฆษณาชุดท่ี 12 ซอสหอยนางรม  ตราทะเล  (ตอบคําถามขอ 28-30)

เมนูพระเอกรุนใหญ  อรอยได  งายขึ้นเยอะ

จานโปรดของพระเอกรุนเกา  กลามใหญอยางผม  (สมบัติ  เมทะนี) ตอง “กวยเต๋ียวไข”

สูตรด้ังเดิม  เมนูน้ีคิดเองทําเอง  ใครลองเปนติดใจ  แคทอดไข  ลวกเสน  และที่สําคัญปรุงนํ้าซุป

ดวยซอสหอยนางรมตราทะเล  ที่ชวยเพิ่มรสชาติใหอรอย  กลมกลอมยิ่งขึ้น  งายๆ  แคน้ี  จะทําทา

ไหนก็อรอยได  ลองดูสิครับ  

ซอสหอยนางรมตราทะเล  ปรุงอาหารใหอรอย  คุณแมยกให  ตราทะเล

-----------------------------------------------------

28. จุดประสงคของโฆษณาน้ีคืออะไร  (การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา)

ก. นําเสนอชีวิตสวนตัวของผูโฆษณา (สมบัติ  เมทะนี)

ข. โนมนาวใจใหซื้อซอสหอยนางรม  ตราทะเล

ค. ชักชวนใหผูอานกินกวยเต๋ียว

ง. แนะนําวิธีทํากวยเต๋ียวไข (เฉลย ข.)

29. ใครคือกลุมลูกคาของซอสหอยนางรม  ตราทะเล (การระบุกลุมเปาหมาย)

ก. แมบาน

ข. นักเรียน

ค. นักแสดง

ง. ผูที่ชอบกินกวยเต๋ียว (เฉลย ก.)



119

30. ซอสหอยนางรม ตราทะเล  ปรุงอาหารอรอยจริงหรือไม  (การประเมินความเหมาะสมและ

       คุณคาของสินคา)

ก. จริง  เพราะพระเอกยังใช

ข. จริง  เพราะทําจากหอยนางรมแท

ค. ไมจริง  เพราะโฆษณาเชื่อถือไมได

ง. ไมแนใจ  ตองลองใช (เฉลย ง.)

___________________________________
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ภาคผนวก ง

ตัวอยางแผนการจัดการเรียนรู
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แผนการจัดการเรียนรูท่ี 4

โฆษณา : แปรงสีฟน            ชั้นประถมศึกษาปที่ 5

เวลา 1 ชั่วโมง วันที่...........................
____________________________________________________________________

สาระสําคัญ

ภาพการตูนชวยสรางความสนใจ  และกระตุนความรูเดิม  ซึ่งเปนพื้นฐานใหผูอานฝกใช

ความคิดในการคาดคะเนสินคา  และขอความโฆษณากอนอาน  วิธีน้ีจะชวยใหผูอานเขาใจเน้ือหา

โฆษณาน้ันมากขึ้น  และอานไดอยางมีประสิทธิภาพ

การอภิปรายกลุมเปนวิถีทางที่เปดโอกาสใหผูอานทุกคนไดแสดงความคิดเห็นและ

พิจารณาความคิดเห็นของกันและกัน  ทําใหความคิดของผูอานกวางขึ้นจากเดิม

จุดประสงคการเรียนรู

1. นักเรียนพิจารณาจุดขายของสินคาได

2. นักเรียนแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อได

3. นักเรียนประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคาได

สาระการเรียนรู โฆษณา : แปรงสีฟน

ใหม! แปรงสีฟนกากา 360 องศา  เพื่อความสะอาดทั่วทั้งปาก  นวัตกรรมหัวแปรงพิเศษ 

2 ดาน  เพื่อความสะอาดทั่วทั้งปากอยางเหนือชั้น  แตกตางดวย “ที่ทําความสะอาดลิ้น”

ไมเพียงแคฟนที่คุณตองทําความสะอาด  ลิ้น  เหงือก  และกระพุงแกม  ก็เปนแหลงสะสม

ของแบคทีเรียอันเปนสาเหตุของกลิ่นปาก  “แปรงสีฟนกากา 360 องศา” พัฒนาการใหมลาสุดที่

ไดรับการพิสูจนทางทันตกรรมแลววาชวยขจัดคราบแบคทีเรียไดมากกวาถึง 96 % *…เพื่อความ

สะอาดทั่วทั้งปาก

ที่ทําความสะอาดลิ้น  ชวยทําความสะอาดลิ้นอยางนุมนวลและมีประสิทธิภาพ  สามารถ

ขจัดคราบแบคทีเรียไดมากกวาถึง 96 % *

ขนแปรงยางนุมรูปถวย  ชวยขัดฟนและขจัดคราบอาหารไดอยางมีประสิทธิภาพ

ขนแปรงตางระดับ  ชวยซอกซอนทําความสะอาดตามซอกฟน  และรองเหงือกไดอยางมี

ประสิทธิภาพ

* เปรียบเทียบกับแปรงสีฟนที่ไมมีที่ทําความสะอาดลิ้นและโดยไมไดทําความสะอาดลิ้น  

จากการศึกษาโดยบริษัทกากา ประเทศไทย (กันยายน 2550)
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กิจกรรมการเรียนรู

ข้ันนํา

1. ครูแบงกลุมนักเรียนออกเปน 6 กลุมๆ ละ 5-6 คน  โดยใหนักเรียนจับกลุมกันเองตาม

ความสมัครใจ

2. ครูทบทวนความรูพื้นฐานเกี่ยวกับปากและฟน  โดยถามคําถาม 6 ขอ  ใหนักเรียนแต

ละกลุมตอบวาใชหรือไมใช  กลุมใดตอบถูกมากที่สุดเปนฝายชนะ

- ฟนผุที่อุดแลวไมสามารถผุไดอีก  (ไมใช  อาจมีการผุเกิดขึ้นใหมที่ขอบของวัสดุที่อุด

แลว หรือเกิดจากการเอาสวนที่ผุออกจากรูผุไดไมหมด)

- ควรเปลี่ยนแปรงสีฟนทุก 3 เดือน  (ใช  ขนแปรงเสื่อมสภาพทําความสะอาดไดไมดี)

- การกินผลไมมากๆ จะทําใหฟนผุ  (ไมใช  ผลไมมีเสนใยชวยขัดฟน)

- การแปรงฟนใหสะอาดตองแปรงแรงๆ  (ไมใช  ทําลายเคลือบฟน)

- ควรใชยาสีฟนที่ผสมฟลูออไรด (ใช  เปนสารชวยปองกันและลดการผุของฟนได  )

- การกินอาหารรสเปร้ียวมากๆ ทําใหฟนสึกกรอนได  (ใช  มีกรดทําลายเคลือบฟน)

ข้ันสอน

ขั้นที่  1 ขั้นคาดคะเน  นักเรียนแตละกลุมดูภาพการตูนที่สื่อถึงโฆษณาสินคา  และปรึกษา

กันเพื่อคาดคะเนวาสินคาในโฆษณาคืออะไร  ครูเฉลยแลวใหนักเรียนจดลงในแบบบันทึกที่ 1

จากน้ันนักเรียนแตละคนคาดคะเนรูปภาพ  และขอความที่จะปรากฏในโฆษณาสินคาดังกลาว  

แลวจดลงในแบบบันทึกที่ 1

ขั้นที่  2 ขั้นอานและตรวจสอบ  นักเรียนดูภาพประกอบในโฆษณา และอานขอความ

โฆษณาอยางละเอียด  เพื่อตรวจสอบการคาดคะเนของตนเอง  โดยพิจารณาขอมูล  ซึ่งอาจเปน      

รูปภาพ  หรือขอความสวนใดสวนหน่ึงในโฆษณาที่ยืนยันวาการคาดคะเนน้ันถูกตองหรือไมถูก

ตอง  แลวจดลงในแบบบันทึกที่ 1 ตอมานักเรียนพิจารณารูปภาพ  และขอความในโฆษณาทั้งหมด

วามีจุดประสงคอะไร  และเปนการสื่อสารกับกลุมเปาหมายใดเปนพิเศษ  โดยตองแสดงเหตุผล

สนับสนุนคําตอบของตนเองดวย จากน้ันครูสรุปจุดประสงคของโฆษณา  กลุมเปาหมายของ

โฆษณา  จุดขายของสินคา  และเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ

ขั้นที่  3 ขั้นอภิปราย  นักเรียนอภิปรายแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกันภายในกลุมเกี่ยวกับ

โฆษณาที่อานในหัวขอ  ความสะอาดของปากขึ้นอยูกับแปรงสีฟนที่มีคุณภาพเพียงอยางเดียวใช

หรือไม  เพราะเหตุใด จากน้ันนักเรียนแตละกลุมจดบันทึกการอภิปรายลงในแบบบันทึกที่ 2 แลว

สงตัวแทนออกมานําเสนอตอกลุมใหญ
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ข้ันสรุป

ครูและนักเรียนรวมสรุปการอภิปราย  ความคุมคาของสินคา  และสิ่งที่พึงระวังในการ

เลือกซื้อหรือใชสินคา  จากน้ันนักเรียนทําแบบฝกหัดแลวเปลี่ยนกันตรวจภายในกลุม  โดยครูสุม

ใหนักเรียนอานขอคําถามและอธิบายเหตุผลในการตอบ

แหลงการเรียนรู

1. ภาพการตูน  ขนาด  เอ 4 (210 x 291 มม.)

2. ชุดโฆษณา : แปรงสีฟน  พรอมแบบฝกหัดและแบบบันทึก

การวัดและประเมินผลการเรียนรู

1. การสังเกตพฤติกรรม

1.1 ความสนใจในการเรียน

1.2 การทํางานกลุม

1.3 การอภิปรายและสรุปบทเรียน

2. การตรวจผลงาน

2.1 การบันทึก

2.2 การทําแบบฝกหัด
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แบบบันทึกท่ี 1

ชื่อ-สกุล.................................................................................................ชั้น...............เลขที่...............

สินคาในโฆษณา  คือ.........................................................................................................................

คําสั่ง กอนอานโฆษณาใหนักเรียนทําเคร่ืองหมาย ลงในชอง  หนาขอความที่นักเรียนคาดวา

จะมีในโฆษณาในหัวขอของการคาดคะเน  และหลังจากอานโฆษณาแลวใหนักเรียนทําเคร่ือง

หมาย ลงในชอง  หนาขอความที่ปรากฏในโฆษณาในหัวขอของการตรวจสอบ

1. ภาพตางๆ ที่ปรากฏในโฆษณา

การคาดคะเน   คนกําลังแปรงฟน    หองนํ้า    ยาสีฟน  

อ่ืนๆ................................................................

  ไมมีรูปภาพในโฆษณา

การตรวจสอบ   คนกําลังแปรงฟน    หองนํ้า    ยาสีฟน  

อ่ืนๆ...............................................................

  ไมมีรูปภาพในโฆษณา

2. คุณสมบัติหรือประโยชนของสินคาที่โฆษณานําเสนอ

การคาดคะเน   ขนแปรงนุม    มีที่ทําความสะอาดลิ้น    ดามแปรงจับกระชับมือ  

อ่ืนๆ........................................................................................................

  ไมมีในโฆษณา

การตรวจสอบ   ขนแปรงนุม    มีที่ทําความสะอาดลิ้น    ดามแปรงจับกระชับมือ  

อ่ืนๆ........................................................................................................

  ไมมีในโฆษณา
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3. วิธีการที่โฆษณาใชเพื่อใหผูอานเชื่อวาสินคามีคุณภาพ

การคาดคะเน   เคร่ืองหมายหรือการรับรองตางๆ  

การใชดารานักรองเปนผูนําเสนอสินคา  

  การพิสูจนหรือการทดสอบคุณภาพของสินคา  

  อ่ืนๆ.................................................................

  ไมมีในโฆษณา

การตรวจสอบ   เคร่ืองหมายหรือการรับรองตางๆ  

การใชดารานักรองเปนผูนําเสนอสินคา  

  การพิสูจนหรือการทดสอบคุณภาพของสินคา  

  อ่ืนๆ.................................................................

  ไมมีในโฆษณา

4. วิธีการที่โฆษณาใชจูงใจผูอานใหซื้อสินคามากขึ้น

การคาดคะเน   การแจกคูปอง    การลดราคาสินคา    การชิงโชค  

  การเพิ่มปริมาณสินคาแตขายราคาเทาเดิม      การแจกของแถมฟรี  

  อ่ืนๆ....................................................................................................

  ไมมีในโฆษณา

การตรวจสอบ   การแจกคูปอง    การลดราคาสินคา    การชิงโชค  

  การเพิ่มปริมาณสินคาแตขายราคาเทาเดิม      การแจกของแถมฟรี  

  อ่ืนๆ....................................................................................................

  ไมมีในโฆษณา
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แบบบันทึกท่ี  2

ชื่อ..........................................................................ชั้น.............เลขที่.........กลุม.................................

1. หัวขอการอภิปรายกลุมวันน้ี  คือ  

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

2. นักเรียนมีความคิดเห็นเกี่ยวกับหัวขออภิปรายอยางไร  อยาลืมใสเหตุผลดวยนะ

.............................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

3. ลองฟงความคิดเห็นของเพื่อนๆ ในกลุมกันเถอะ

3.1 ความคิดเห็นของ....................................................................

.............................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

3.2 ความคิดเห็นของ....................................................................

.............................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

3.3 ความคิดเห็นของ....................................................................

.............................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................
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3.4 ความคิดเห็นของ....................................................................

.............................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

3.5 ความคิดเห็นของ....................................................................

.............................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

3.6 ความคิดเห็นของ....................................................................

.............................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

4. หาขอสรุปของกลุมกันดีกวา

.............................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................
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แบบฝกหัด

ชื่อ-สกุล........................................................................................ชั้น...................เลขที่....................

ตอนท่ี 1 เขียนเคร่ืองหมาย   ทับตัวอักษร ก. ข. ค. หรือ ง. หนาคําตอบที่ถูกตองที่สุด

1. จุดเดนของแปรงสีฟนกากาคืออะไร  (การพิจารณาจุดขายของสินคา)

ก. มีที่ทําความสะอาดลิ้น ข. ขนแปรงนุม

ค. ขนแปรงตางระดับ ง. ขนแปรงรูปถวย (เฉลย ก..)

2. ขอมูลใดจูงใจใหเชื่อมากที่สุดวาแปรงสีฟนกากาดีกวาแปรงสีฟนยี่หออ่ืน  (การแยกแยะเหตุผล  

     ที่ทําใหชวนเชื่อ)

ก. ขนแปรงตางระดับทําความสะอาดซอกฟนไดดี

ข. มีที่ทําความสะอาดลิ้นขจัดคราบแบคทีเรียไดดี

ค. ทําความสะอาดไดทั่วทั้งปาก

ง. ขนแปรงรูปถวยขัดฟนไดดี (เฉลย ค.)

3. โฆษณาใชคําวา  “เหนือชั้น” เพื่อใหผูอานมีความรูสึกเชนไรตอสินคา  (การประเมินความ

     เหมาะสมและคุณคาของสินคา)

ก. ยอมรับในประสิทธิภาพ

ข. ภูมิใจในประสิทธิภาพ

ค. มั่นใจในประสิทธิภาพ

ง. พอใจในประสิทธิภาพ (เฉลย ค.)

4. จากขอความ “สามารถขจัดคราบแบคทีเรียไดมากกวาถึง 96 %”  โฆษณาอางถึงสิ่งใดเพื่อยืนยัน

  วาขอความน้ีเชื่อถือได  (การประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคา)

ก. การทดสอบของบริษัทกากา ข. การทดสอบของทันตแพทย

ค. การยอมรับจากตางประเทศ ง. คํายืนยันจากผูเชี่ยวชาญ (เฉลย ก.)
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5. ถาแปรงสีฟนของนักเรียนไมมีที่ทําความสะอาดลิ้นควรทําอยางไร  (การประเมิน

     ความเหมาะสมและคุณคาของสินคา)

ก. บวนปากเปนประจํา

ข. ไมตองทําความสะอาดลิ้น

ค. เปลี่ยนแปรงสีฟนใหมทันที

ง. ใชแปรงสีฟนที่มีอยูแปรงลิ้นดวย (เฉลย ง.)

ตอนท่ี 2 เขียนแสดงความคิดเห็นลงในชองวาง

นักเรียนจะเลือกซื้อแปรงสีฟนโดยพิจารณาจากสิ่งใดเปนอันดับแรกระหวาง  ราคา  ขนแปรง  

และที่ทําความสะอาดลิ้น    เพราะเหตุใด..........................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................
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แผนการจัดการเรียนรูท่ี 5

โฆษณา : อาหารเชาจากธัญพืช ชั้นประถมศึกษาปที่ 5

เวลา 1 ชั่วโมง วันที่................................
____________________________________________________________________

สาระสําคัญ

การเลนเกมชวยสรางความสนุกสนาน และทําใหผูอานไดฝกใชความคิดในการถาม

คําถามเพื่อรวบรวมขอมูลมาใชในการคิดคาดคะเนสินคา  และขอความโฆษณากอนอาน วิธีน้ีจะ

ชวยใหผูอานเขาใจเน้ือหาโฆษณาน้ันมากขึ้น  และอานไดอยางมีประสิทธิภาพ

การอภิปรายกลุมเปนวิถีทางที่เปดโอกาสใหผูอานทุกคนไดแสดงความคิดเห็น  และ

พิจารณาความคิดเห็นของกันและกัน  ทําใหความคิดของผูอานกวางขึ้นจากเดิม

จุดประสงคการเรียนรู

1. นักเรียนเขาใจจุดประสงคของโฆษณาได

2. นักเรียนระบุกลุมเปาหมายของโฆษณาได

3. นักเรียนพิจารณาจุดขายของสินคาได

4. นักเรียนแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อได

5. นักเรียนประเมินความเหมาะสม  และคุณคาของสินคาได

สาระการเรียนรู  โฆษณา : อาหารเชาจากธัญพืช

ปอป  สะดวกคุณแม  ถูกใจคุณลูก

ใหพลังงาน วิตามิน ไฟเบอร แตไขมัน0% ทุกฝกของขาวโพดถูกวัด ถูกชั่ง และตรวจสอบ

จนแนใจวาฝกที่ดีที่สุดเทาน้ันจะถูกคัดเลือก เบื้องหลังปอปทุกๆ แผนคือขบวนการคัดสรรที่

ซับซอนอยางพิถีพิถัน  เร่ิมตนจากการคัดเลือกโดยธรรมชาติของแมพระธรณีและจบลงดวย

เทคโนโลยีคัดเลือกดวยแสงเลเซอรที่ทันสมัย 

1. เมล็ดจากฝกขาวโพดสีเหลืองทองที่สมบูรณจะถูกคัดเลือกแกะออกจากฝกเพื่อลําเลียง

ผานสายพาน

2. เมล็ดขาวโพดสีเหลืองทองจะถูกลําเลียงผานแสงเลเซอร  เพื่อทําการคัดเลือกเมล็ดที่ไม

ไดมาตรฐานออก
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3. เมล็ดขาวโพดคุณภาพดีจะถูกคัดแยกออกจากเมล็ดที่ไมไดมาตรฐาน  และแนนอน

เฉพาะเมล็ดที่ดีที่สุดเทาน้ันจะใชในการผลิต   ปอปคอรนเฟล็ก  อาหารเชาคุณภาพเยี่ยม สําหรับ

คนสําคัญอยางคุณ

กิจกรรมการเรียนรู

ข้ันนํา

1. ครูชวนนักเรียนสนทนาเกี่ยวกับอาหารเชา  เชน  วันน้ีนักเรียนกินอะไรเปนอาหารเชา  

ความสําคัญของอาหารเชาคืออะไร

2. ครูแบงกลุมนักเรียนออกเปน 6 กลุมๆ ละ 5-6 คน  โดยเลือกชื่ออาหารเชาที่นักเรียน

กลาวในขอที่ 1 มา  5 ชื่อ  ใหนักเรียนพูดเรียงตอกันไปเร่ือยๆ นักเรียนที่พูดชื่อเดียวกันใหอยูกลุม

เดียวกัน

ข้ันสอน

ขั้นที่  1 ขั้นคาดคะเน  นักเรียนเลนเกม  15 คําถาม  ซึ่งมีคําใบที่สื่อถึงโฆษณาสินคา  ครู

เขียนคําใบที่  1 ไวบนกระดานดําใหนักเรียนอาน  จากน้ันนักเรียนแตละกลุมถามครูไดกลุมละ  1

คําถาม  เวียนไปจนครบทุกกลุม  โดยครูจะตอบวาใชหรือไมใชเทาน้ัน  ตอมาครูเขียนคําใบที่  2

และ  3 ตามลําดับ  โดยทําตามขั้นตอนเดียวกับคําใบที่  1 เมื่อเกมจบ  นักเรียนแตละกลุมปรึกษา

กันเพื่อประเมินขอมูลที่ไดรับจากคําใบและคําตอบ   แลวคาดคะเนวาสินคาในโฆษณาคืออะไร  

ครูเฉลยแลวใหนักเรียนจดลงในแบบบันทึกที่  1 จากน้ันนักเรียนแตละคนคาดคะเนรูปภาพ และ

ขอความที่จะปรากฏในโฆษณาสินคาดังกลาว  แลวจดลงในแบบบันทึกที่ 1

ขั้นที่  2 ขั้นอานและตรวจสอบ  นักเรียนดูภาพประกอบในโฆษณา และอานขอความ

โฆษณาอยางละเอียด  เพื่อตรวจสอบการคาดคะเนของตนเอง  โดยพิจารณาขอมูล  ซึ่งอาจเปน      

รูปภาพ  หรือขอความสวนใดสวนหน่ึงในโฆษณาที่ยืนยันวาการคาดคะเนน้ันถูกตองหรือไมถูก

ตอง  แลวจดลงในแบบบันทึกที่ 1 ตอมานักเรียนพิจารณารูปภาพ  และขอความในโฆษณาทั้งหมด

วามีจุดประสงคอะไร  และเปนการสื่อสารกับกลุมเปาหมายใดเปนพิเศษ  โดยตองแสดงเหตุผล

สนับสนุนคําตอบของตนเองดวย จากน้ันครูสรุปจุดประสงคของโฆษณา  กลุมเปาหมายของ

โฆษณา  จุดขายของสินคา  และเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ

ขั้นที่  3 ขั้นอภิปราย  นักเรียนอภิปรายแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกันภายในกลุมเกี่ยวกับ

โฆษณาที่อานในหัวขอ  อาหารเชาที่ดีควรเปนอยางไร  เพราะเหตุใด จากน้ันนักเรียนแตละกลุม

จดบันทึกการอภิปรายลงในแบบบันทึกที่ 2 แลวสงตัวแทนออกมานําเสนอตอกลุมใหญ
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ข้ันสรุป

ครูและนักเรียนรวมสรุปการอภิปราย   ความคุมคาของสินคา  และสิ่งที่พึงระวังในการ

เลือกซื้อหรือบริโภคสินคา  จากน้ันนักเรียนทําแบบฝกหัดแลวเปลี่ยนกันตรวจภายในกลุม  โดยครู

สุมใหนักเรียนอานขอคําถามและอธิบายเหตุผลในการตอบ

แหลงการเรียนรู

1. คําใบ

1.1 ทําจากขาวโพด

1.2 เก็บไวไดนาน

1.3 เปนอาหารเชา

2. ชุดโฆษณา : อาหารเชาจากธัญพืช  พรอมแบบฝกหัดและแบบบันทึก

การวัดและประเมินผลการเรียนรู

1. การสังเกตพฤติกรรม

1.1 ความสนใจในการเรียน

1.2 การทํางานกลุม

1.3 การอภิปรายและสรุปบทเรียน

2. การตรวจผลงาน

2.1 การบันทึก

2.2 การทําแบบฝกหัด
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แบบบันทึกท่ี 1

ชื่อ-สกุล.................................................................................................ชั้น..............เลขที่................

สินคาในโฆษณ  คือ...........................................................................................................................

คําสั่ง กอนอานโฆษณาใหนักเรียนทําเคร่ืองหมาย ลงในชอง  หนาขอความที่นักเรียนคาดวา

จะมีในโฆษณาในหัวขอของการคาดคะเน  และหลังจากอานโฆษณาแลวใหนักเรียนทําเคร่ือง

หมาย ลงในชอง  หนาขอความที่ปรากฏในโฆษณาในหัวขอของการตรวจสอบ

1. ภาพตางๆ ที่ปรากฏในโฆษณา

การคาดคะเน   แมกับลูก    ขาวโพด    เด็กกําลังกินอาหารเชา    

อ่ืนๆ............................................................................

  ไมมีรูปภาพในโฆษณา

การตรวจสอบ   แมกับลูก    ขาวโพด    เด็กกําลังกินอาหารเชา    

อ่ืนๆ............................................................................

  ไมมีรูปภาพในโฆษณา

2. คุณสมบัติหรือประโยชนของสินคาที่โฆษณานําเสนอ

การคาดคะเน   ใหพลังงาน    มีโปรตีน    ไมมีไขมัน  

  อ่ืนๆ.............................................................

  ไมมีในโฆษณา

การตรวจสอบ   ใหพลังงาน    มีโปรตีน    ไมมีไขมัน  

  อ่ืนๆ.............................................................

  ไมมีในโฆษณา
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3. วิธีการที่โฆษณาใชเพื่อใหผูอานเชื่อวาสินคามีคุณภาพ

การคาดคะเน   เคร่ืองหมายหรือการรับรองตางๆ  

การใชดารานักรองเปนผูนําเสนอสินคา  

  การพิสูจนหรือการทดสอบคุณภาพของสินคา  

  อ่ืนๆ.................................................................

  ไมมีในโฆษณา

การตรวจสอบ   เคร่ืองหมายหรือการรับรองตางๆ  

การใชดารานักรองเปนผูนําเสนอสินคา  

  การพิสูจนหรือการทดสอบคุณภาพของสินคา  

  อ่ืนๆ.................................................................

  ไมมีในโฆษณา

4. วิธีการที่โฆษณาใชจูงใจผูอานใหซื้อสินคามากขึ้น

การคาดคะเน   การแจกคูปอง    การลดราคาสินคา    การชิงโชค  

  การเพิ่มปริมาณสินคาแตขายราคาเทาเดิม      การแจกของแถมฟรี  

  อ่ืนๆ....................................................................................................

  ไมมีในโฆษณา

การตรวจสอบ   การแจกคูปอง    การลดราคาสินคา    การชิงโชค  

  การเพิ่มปริมาณสินคาแตขายราคาเทาเดิม      การแจกของแถมฟรี  

  อ่ืนๆ....................................................................................................

  ไมมีในโฆษณา
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แบบฝกหัด

ชื่อ.........................................................................................................ชั้น...............เลขที่................

ตอนท่ี 1 เขียนเคร่ืองหมาย   ทับตัวอักษร ก. ข. ค. หรือ ง. หนาคําตอบที่ถูกตองที่สุด

1. โฆษณานําเสนอขั้นตอนการผลิตสินคาเพื่อจุดประสงคใด  (การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา)

ก. เพื่อใหผูอานทราบวาสินคามีวิธีการผลิตที่ซับซอน

ข. เพื่อใหผูอานทราบวาสินคาผลิตจากวัตถุดิบที่มีคุณภาพ

ค. เพื่อใหผูอานเห็นความต้ังใจของบริษัทในการผลิตสินคา

ง. เพื่อใหผูอานทราบวาขาวโพดมีคุณคาทางอาหารมาก (เฉลย ข.)

2. โฆษณาเนนการขายสินคาที่จุดใดมากที่สุด  (การพิจารณาจุดขายของสินคา)

ก. คุณภาพของสินคา

ข. รสชาติของสินคา

ค. สีสันของสินคา

ง. ความทันสมัยของสินคา (เฉลย ก.)

3. นักเรียนคิดวาใครนาจะซื้อสินคาน้ีมากที่สุด  (การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา)

ก. คนที่ชอบกินขาวโพด

ข. คนที่ไมมีเวลาทําอาหารเชา

ค. คนที่ไมกินอาหารที่มีไขมัน

ง. คนที่ไมกินผักหรือผลไมสด (เฉลย ข.)

4. นักเรียนจะซื้อสินคาในโฆษณาดวยเหตุผลใด  (การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ)

ก. ผานการคัดเลือกจากธรรมชาติ

ข. ทําจากเมล็ดขาวโพดที่ไดมาตรฐาน

ค. ใชเทคโนโลยีที่ทันสมัยในการผลิต

ง. ใหพลังงาน  วิตามิน  ไฟเบอร  แตไมมีไขมัน (เฉลย ง.)
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5. นักเรียนควรกินอาหารเชาจากธัญพืชอยางไรใหไดคุณคาทางอาหารที่เพียงพอ  (การประเมิน

     ความเหมาะสมและคุณคาของสินคา)

ก. กินรวมกับนํ้าชาเขียว

ข. กินรวมกับนํ้าหวาน

ค. กินรวมกับนมสด

ง. กินรวมกับนํ้าแร (เฉลย ค.)

ตอนท่ี 2 เขียนแสดงความคิดเห็นลงในชองวาง

แดนเลือกซื้ออาหารเชาจากธัญพืชโดยอานสวนผสมที่ฉลากกอน  นักเรียนเห็นดวยกับการกระทํา

ของแดนหรือไม  เพราะเหตุใด..........................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................
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แผนการจัดการเรียนรูท่ี 12

โฆษณา : บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป ชั้นประถมศึกษาปที่ 5

เวลา 1  ชั่วโมง วันที่........................
____________________________________________________________________

สาระสําคัญ

การแสดงบทบาทสมมติชวยสรางความกระตือรือรน  และสงเสริมความกลาแสดงออก  

ขอมูลจากการแสดงจะเปนแนวทางใหผูอานฝกใชความคิดในการคาดคะเนสินคา  และขอความ

โฆษณากอนอาน  วิธีน้ีจะชวยใหผูอานเขาใจเน้ือหาโฆษณาน้ันมากขึ้น  และอานไดอยางมี

ประสิทธิภาพ

การอภิปรายกลุมเปนวิถีทางที่เปดโอกาสใหผูอานทุกคนไดแสดงความคิดเห็น  และ

พิจารณาความคิดเห็นของกันและกัน  ทําใหความคิดของผูอานกวางขึ้นจากเดิม

จุดประสงคการเรียนรู

1. นักเรียนระบุกลุมเปาหมายของโฆษณาได

2. นักเรียนบอกพิจารณาจุดขายของสินคาได

3. นักเรียนแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อได

4. นักเรียนประเมินความเหมาะสม  และคุณคาของสินคาได

สาระการเรียนรู โฆษณา : บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป

บะหมี่กึ่งสําเร็จรูปบิ๊กบิ๊ก  แถมฟรีการดพลังโคนันทุกซอง

เฮ! มาซี้กันเหอะ  เราชื่อ  บีบี  ชอบเร่ืองสนุกๆ ชอบลองอะไรใหมๆ รักความต่ืนเตน

ทาทาย  อยากชวนเพื่อนๆ ไปลองอะไรมันสๆ เติมรสชาติใหมๆ ใหชีวิตกันบาง  ลองรึยัง บะหมี่

กึ่งสําเร็จรูปบิ๊กบิ๊ก รสชาติเขมขนขึ้นสะใจ

เฮ! ยกแกงไปแกะรอยโคนันที่ญ่ีปุนกันมั้ยเพื่อนๆ ลุนงายๆ  เพียงเขียนชื่อ-ที่อยู  

เบอรโทรศัพท  พรอมชื่อเพื่อนรวมแกง  อีก 3 คน (รวมทั้งหมด 4 คน) แปะลงบนซองบิ๊กบิ๊ก  

รสใดก็ได  สงมาที่ตูปณ.81 ปณจ. บางรัก  กรุงเทพฯ 10008 ลุนรางวัลทุกวันเสาร  ทายการตูน

โคนัน  ทางชอง 9 การตูน

ลุนทุกเสารแกะรอยโคนันที่ญ่ีปุนกับเพื่อนยกแกง  4 วัน 3 คืน  สัปดาหละ 1 รางวัล  มูลคา

200,000 บาท / รางวัล  รวม 8 รางวัล  และนาฬิกาโคนัน  สัปดาหละ 50 รางวัล  มูลคารางวัลละ 
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500 บาท  รวม 400 รางวัล รวมรางวัลมูลคาทั้งสิ้น 1,800,000 บาท  ประกาศรางวัลคร้ังแรก  9

ก.ย. 50  และคร้ังสุดทาย 27 ต.ค. 50 (รวม 8 สัปดาห) หมดเขตรับชิ้นสวน 19 ต.ค. 50

กิจกรรมการเรียนรู

ข้ันนํา

1. ครูเขียนคําวา  ไขไก  ปลากระปอง  โจกซอง  บนกระดานดํา  แลวใหนักเรียนเลือกวา

อาหารใด คือ อาหารสด   อาหารสําเร็จรูป   และอาหารกึ่งสําเร็จรูป  จากน้ันครูและนักเรียน

สนทนาถึงความ แตกตางกันของอาหารแตละประเภท

2. ครูแบงกลุมนักเรียนออกเปน 6 กลุมๆ ละ 5-6 คน  โดยใหนักเรียนจับสลากชื่ออาหาร  

5 อยางที่ครูเตรียมไว  นักเรียนที่ไดสลากเหมือนกันใหอยูกลุมเดียวกัน

ข้ันสอน

ขั้นที่  1 ขั้นคาดคะเน  นักเรียนแตละกลุมชมการแสดงบทบาทสมมติ  (ครูเตรียมและฝก

นักเรียนที่แสดงไวแลว) ที่สื่อถึงโฆษณาสินคา  และปรึกษากันเพื่อคาดคะเนวาสินคาในโฆษณาคือ

อะไร  ครูเฉลยแลวใหนักเรียนจดลงในแบบบันทึกที่ 1 จากน้ันนักเรียนแตละคนคาดคะเนรูปภาพ

และขอความที่จะปรากฏในโฆษณาสินคาดังกลาว  แลวจดลงในแบบบันทึกที่ 1

ขั้นที่  2 ขั้นอานและตรวจสอบ  นักเรียนดูภาพประกอบในโฆษณา  และอานขอความ

โฆษณาอยางละเอียด  เพื่อตรวจสอบการคาดคะเนของตนเอง  โดยพิจารณาขอมูล  ซึ่งอาจเปน      

รูปภาพ  หรือขอความสวนใดสวนหน่ึงในโฆษณาที่ยืนยันวาการคาดคะเนน้ันถูกตองหรือไมถูก

ตอง  แลวจดลงในแบบบันทึกที่ 1 ตอมานักเรียนพิจารณารูปภาพ  และขอความในโฆษณาทั้งหมด

วามีจุดประสงคอะไร  และเปนการสื่อสารกับกลุมเปาหมายใดเปนพิเศษ  โดยตองแสดงเหตุผล

สนับสนุนคําตอบของตนเองดวย จากน้ันครูสรุปจุดประสงคของโฆษณา  กลุมเปาหมายของ

โฆษณา  จุดขายของสินคา  และเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ

ขั้นที่  3 ขั้นอภิปราย  นักเรียนอภิปรายแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกันภายในกลุมเกี่ยวกับ

โฆษณาที่อานในหัวขอ  การเติมเน้ือสัตว  ผัก  หรืออาหารอ่ืนๆ ลงในบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปเปนสิ่ง   

จําเปนหรือไม  เพราะเหตุใด จากน้ันนักเรียนแตละกลุมจดบันทึกการอภิปรายลงในแบบบันทึกที่ 

2 แลวสงตัวแทนออกมานําเสนอตอกลุมใหญ

ข้ันสรุป

ครูและนักเรียนรวมสรุปการอภิปราย  ความคุมคาของสินคา  และสิ่งที่พึงระวังในการ

เลือกซื้อหรือบริโภคสินคา  จากน้ันนักเรียนทําแบบฝกหัดแลวเปลี่ยนกันตรวจภายในกลุม  โดยครู

สุมใหนักเรียนอานขอคําถามและอธิบายเหตุผลในการตอบ
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แหลงการเรียนรู

1. สลากชื่ออาหาร

2. การแสดงบทบาทสมมติ

เอและแบงคทําการบานดวยกันที่บานเอตอนเย็น

“หิวจัง  บานนายมีอะไรกินบางไหม” แบงคพูด

“ไหนวาจะมาทําการบานไง” เอพูด

“แหม  กองทัพตองเดินดวยทองนะ” แบงคพูด

“หาเองแลวกัน  อยูในตูกับขาว  มีทั้งรสตมยํา  หมูสับ  หมูนํ้าตก”

3. ชุดโฆษณา : บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป  พรอมแบบฝกหัดและแบบบันทึก

การวัดและประเมินผลการเรียนรู

1. การสังเกตพฤติกรรม

1.1 ความสนใจในการเรียน

1.2 การทํางานกลุม

1.3 การอภิปรายและสรุปบทเรียน

2. การตรวจผลงาน

2.1 การบันทึก

2.2 การทําแบบฝกหัด
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แบบบันทึกท่ี 1

ชื่อ-สกุล..............................................................................................ชั้น.................เลขที่................

สินคาในโฆษณาคือ...........................................................................................................................

คําสั่ง กอนอานโฆษณาใหนักเรียนทําเคร่ืองหมาย ลงในชอง  หนาขอความที่นักเรียนคาดวา

จะมีในโฆษณาในหัวขอของการคาดคะเน  และหลังจากอานโฆษณาแลวใหนักเรียนทําเคร่ือง

หมาย ลงในชอง  หนาขอความที่ปรากฏในโฆษณาในหัวขอของการตรวจสอบ

1. ภาพตางๆ ที่ปรากฏในโฆษณา

การคาดคะเน   เด็กถือซองบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป    บะหมี่กึ่งสําเร็จรูปที่ปรุงสุกแลว  

ผูชายกําลังสับหมู    อ่ืนๆ.............................................

  ไมมีรูปภาพในโฆษณา

การตรวจสอบ   เด็กถือซองบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป    บะหมี่กึ่งสําเร็จรูปที่ปรุงสุกแลว  

ผูชายกําลังสับหมู    อ่ืนๆ.............................................

  ไมมีรูปภาพในโฆษณา

2. คุณสมบัติหรือประโยชนของสินคาที่โฆษณานําเสนอ

การคาดคะเน   รสชาติเขมขน    มีกลิ่นหอม    เสนเหนียวนุม  

อ่ืนๆ...........................................................................

  ไมมีในโฆษณา

การตรวจสอบ   รสชาติเขมขน    มีกลิ่นหอม    เสนเหนียวนุม  

อ่ืนๆ...........................................................................

  ไมมีในโฆษณา
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3. วิธีการที่โฆษณาใชเพื่อใหผูอานเชื่อวาสินคามีคุณภาพ

การคาดคะเน   เคร่ืองหมายหรือการรับรองตางๆ  

การใชดารานักรองเปนผูนําเสนอสินคา  

  การพิสูจนหรือการทดสอบคุณภาพของสินคา  

  อ่ืนๆ.................................................................

  ไมมีในโฆษณา

การตรวจสอบ   เคร่ืองหมายหรือการรับรองตางๆ  

การใชดารานักรองเปนผูนําเสนอสินคา  

  การพิสูจนหรือการทดสอบคุณภาพของสินคา  

  อ่ืนๆ.................................................................

  ไมมีในโฆษณา

4. วิธีการที่โฆษณาใชจูงใจผูอานใหซื้อสินคามากขึ้น

การคาดคะเน   การแจกคูปอง    การลดราคาสินคา    การชิงโชค  

  การเพิ่มปริมาณสินคาแตขายราคาเทาเดิม      การแจกของแถมฟรี  

  อ่ืนๆ....................................................................................................

  ไมมีในโฆษณา

การตรวจสอบ   การแจกคูปอง    การลดราคาสินคา    การชิงโชค  

  การเพิ่มปริมาณสินคาแตขายราคาเทาเดิม      การแจกของแถมฟรี  

  อ่ืนๆ....................................................................................................

  ไมมีในโฆษณา
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แบบฝกหัด

ชื่อ........................................................................................................ชั้น.................เลขที่..............

ตอนท่ี 1 เขียนเคร่ืองหมาย   ทับตัวอักษร ก. ข. ค. หรือ ง. หนาคําตอบที่ถูกตองที่สุด

1. โฆษณาจูงใจคนกลุมใดใหซื้อสินคามากที่สุด  (การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา)

ก. นักสืบ

ข. นักเรียน

ค. นักอานหนังสือ

ง. นักเขียนการตูน (เฉลย ข.)

2. ขอใดไมใชสิ่งที่โฆษณาใชจูงใจใหผูอานซื้อสินคา  (การพิจารณาจุดขายของสินคา)

ก. รสชาติเขมขนขึ้นสะใจ

ข. ฟรี  การดพลังโคนันทุกซอง

ค. ลุนรางวัลไปแกะรอยโคนันที่ญ่ีปุน

ง. ประกาศรางวัลคร้ังแรก 9 ก.ย. 50 (เฉลย ง.)

3. ขอความใดชวนใหเชื่อวาบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป  ตราบิ๊กบิ๊ก  มีรสชาติอรอย  (การแยกยะเหตุผลที่

     ทําใหชวนเชื่อ)

ก. รสหมูสับ

ข. รสชาติเขมขนขึ้นสะใจ

ค. เติมรสชาติใหมๆ ใหชีวิตกันบาง

ง. อยากชวนเพื่อนไปลองอะไรมันสๆ (เฉลย ข.)

4. ถานักเรียนกินบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปควรใหความสําคัญกับสิ่งใดมากที่สุด  (การประเมิน

     ความเหมาะสมและคุณคาของสินคา)

ก. รสชาติ ข. ปริมาณ

ค. สารอาหาร ง. ราคา (เฉลย ค.)
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5. พฤติกรรมของใครตอไปน้ีเหมาะสมที่สุด  (การประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคา)

ก. วิลลี่เทนํ้าอุนใสในบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป

ข. เคนหิวมากจึงกินบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปเปลาๆ

ค. หนอยใสผักและลูกชิ้นทุกคร้ังที่กินบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป

ง. แพนเคกกินบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปที่เพิ่งหมดอายุ  เพราะเสียดาย (เฉลย ค.)

ตอนท่ี 2 เขียนแสดงความคิดเห็นลงในชองวาง

โฟกัสซื้อบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปมากินทุกวัน  เพราะอยากไดของเลนในซอง  นักเรียนเห็นดวยกับ

การกระทําของโฟกัสหรือไม  เพราะเหตุใด.......................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................
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ภาคผนวก จ

คะแนนและขอมูลทางสถิติ
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สถิติท่ีใชในการวิจัย

ผูวิจัยวิเคราะหขอมูลโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป  SPSS for Window ซึ่งคํานวณไดจาก

สูตรตอไปน้ี

1. สถิติท่ีใชในการทดสอบสมมติฐานการวิจัย

1.1 การคํานวณคาเฉลี่ย (Mean)

x =
n

fx

x = คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง

fx = ผลคูณของคะแนนกับความถี่ของคะแนนน้ัน

n = จํานวนขอมูลในกลุมตัวอยาง

(บุญเรียง  ขจรศิลป, 2545)

1.2 การคํานวณคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  (Standard Deviation)

s =


1

2




n

xxf

s = คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของกลุมตัวอยาง

x = คาของขอมูลแตละตัว / จุดกลางชั้นแตละชั้น

x = คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง

n = จํานวนขอมูลทั้งหมดของกลุมตัวอยาง

f = ความถี่ของขอมูลแตละชั้น

(บุญเรียง ขจรศิลป, 2545)
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1.3 ความแปรปรวน  (Variance) คือ คากําลังสองของคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน

2s =
 2

1


n

xxf

2s = คาความแปรปรวนของกลุมตัวอยาง

x = คาของขอมูลแตละตัว / จุดกลางชั้นแตละชั้น

x = คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง

n = จํานวนขอมูลทั้งหมดของกลุมตัวอยาง

f = ความถี่ของขอมูลแตละชั้น

(บุญเรียง ขจรศิลป, 2545)

1.4 สถิติที่ใชในการเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนกอน  และหลังการ

ทดลองของกลุมตัวอยาง  โดยการทดสอบคาที  (t-test)

t =
ns

d

d

d

/


~ 1nt

d = ความแตกตางของคาตัวแปรตามแตละคู

n = จํานวนคู

d = คาเฉลี่ยของ d

ds = คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของ d

d = ศูนย

d =
n

d

ds =
 

 

22

1

 
nn

ddn

(บุญเรียง  ขจรศิลป, 2545)
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1.5 สถิติที่ใชในการเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของคะแนนความ

สามารถในการอานโฆษณาของกลุมตัวอยางหลังทดลองกับเกณฑการประเมิน  โดยการทดสอบ

คาที  (t-test)

t =
ns

x

/



x = คาเฉลี่ยของคะแนนหลังการทดลอง

 = เกณฑการประเมิน

s = คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนน

n = จํานวนขอมูลที่รวบรวมไดในกลุมตัวอยาง

(บุญเรียง  ขจรศิลป, 2548)

2. สถิติท่ีใชหาคุณภาพเคร่ืองมือในการวิจัย

2.1 การคํานวณหาคาความยากของแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา

เปนรายขอ

คาความยากงาย = (จํานวนผูตอบถูก / จํานวนผูตอบทั้งหมด)

(บุญเรียง  ขจรศิลป, 2548)

2.2 การคํานวณหาคาอํานาจจําแนกของแบบทดสอบความสามารถในการอาน

โฆษณาเปนรายขอโดย

r =
 

pq
s

xx

x

qp 

r = คาอํานาจจําแนกเปนรายขอ

px = คาเฉลี่ยของคะแนนรวมของขอสอบทุกขอ
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ยกเวนขอที่กําลังหาคาอํานาจจําแนกของกลุม

ผูที่เลือกตัวเลือกน้ัน

qx = คาเฉลี่ยของคะแนนรวมของขอสอบทุกขอ  

ยกเวนขอที่กําลังหาคาอํานาจจําแนกของกลุม

ผูที่ไมเลือกตัวเลือกน้ัน

xs = คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนรวมของ

ขอสอบทุกขอยกเวนขอที่กําลังหาคาอํานาจ

จําแนกของผูสอบทั้งหมด

p = สัดสวนของผูที่เลือกตัวเลือกน้ัน

q = สัดสวนของผูที่ไมเลือกตัวเลือกน้ัน

หมายเหตุ  qp  = 1

(บุญเรียง  ขจรศิลป, 2548)

2.3 การคํานวณหาคาความเที่ยงของแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา

โดยใชสูตร คูเดอรริชารดสัน  20 (Kuder – Richardson 20: K-R20)

r = 








1k

k















2
1

s

pq

r = สัมปสิทธิ์ความเที่ยงของแบบทดสอบ

k = จํานวนขอในแบบทดสอบ

p = สัดสวนของผูตอบถูกในแตละขอ

q = สัดสวนของผูตอบผิดในแตละขอ
2s = ความแปรปรวนของคะแนนรวมของผูตอบ

ทั้งหมด

(บุญเรียง  ขจรศิลป, 2548)
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ตารางที่ 13 คุณภาพของแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา

ขอ คาความยากงาย คาอํานาจจําแนก

1 0.70 0.29

2 0.65 0.34

3 0.35 0.28

4 0.59 0.29

5 0.59 0.43

6 0.71 0.53

7 0.31 0.37

8 0.55 0.46

9 0.35 0.48

10 0.59 0.25

11 0.54 0.40

12 0.78 0.26

13 0.63 0.32

14 0.29 0.37

15 0.71 0.34

16 0.63 0.29

17 0.79 0.44

18 0.58 0.30

19 0.64 0.29

20 0.53 0.34

21 0.55 0.35

22 0.78 0.27

23 0.73 0.36

24 0.55 0.39

25 0.73 0.47
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ตารางที่ 13 คุณภาพของแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา  (ตอ)

ขอ คาความยากงาย คาอํานาจจําแนก

26 0.23 0.21

27 0.65 0.38

28 0.65 0.46

29 0.66 0.42

30 0.44 0.46

ความเที่ยง          0.85
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ตารางที่ 14 คะแนนความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนกอนและหลังการทดลอง

คะแนน
นักเรียน

กอนการทดลอง หลังการทดลอง

1 15 21

2 21 24

3 9 13

4 8 12

5 13 15

6 12 16

7 12 14

8 15 18

9 12 14

10 13 15

11 13 15

12 7 16

13 16 24

14 13 15

15 14 17

16 15 17

17 15 20

18 12 14

19 16 19

20 21 26

21 24 26

22 17 24

23 12 18

24 16 22
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ตารางที่ 14 คะแนนความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนกอนและหลังการทดลอง 

(ตอ)

คะแนน
นักเรียน

กอนการทดลอง หลังการทดลอง

25 17 19

26 16 19

27 16 18

N = 27  = 14.44

S.D. = 3.77

 = 18.19

S.D. = 4.03
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ตารางที่ 15 คะแนนความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนรายจุดประสงค

คะแนน

การเขาใจ
จุดประสงคของ

โฆษณา

การระบุ

กลุมเปาหมาย

ของโฆษณา

การพิจารณา

จุดขายของ

สินคา

การแยกแยะ

เหตุผลที่ทําให

ชวนเช่ือ

การประเมิน

ความเหมาะสม

และ

คุณคาของสินคา
นักเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

1

1

0

1

3

1

1

2

1

1

0

1

3

0

1

1

3

5

3

2

2

0

0

2

2

3

1

3

6

0

2

3

3

5

3

1

3

5

3

6

3

2

4

3

3

4

3

3

3

5

4

2

4

5

4

6

2

5

4

3

3

2

3

3

4

5

1

3

0

1

1

0

2

3

2

0

3

2

1

4

6

5

1

3

1

2

4

2

2

2

3

2

5

4

3

2

4

5

2

3

4

3

3

6

4

5

1

1

5

4

4

6

5

4

3

4

4

5

4

6

5

4

5

5

4

5

4

6

3

5

3

0

3

2

4

1

2

2

6

2

2

3

5

1

4

5

2

1

4

4

2

2

3

1

2

3

6

4

5

3
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ตารางที่ 15 คะแนนความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนรายจุดประสงค  (ตอ)

คะแนน

การเขาใจ
จุดประสงคของ

โฆษณา

การระบุ

กลุมเปาหมาย

ของโฆษณา

การพิจารณา

จุดขายของ 

สินคา

การแยกแยะ

เหตุผลที่ทําให

ชวนเช่ือ

การประเมิน

ความเหมาะสม

และ

คุณคาของสินคา
นักเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

1

0

1

5

5

0

2

3

2

2

2

4

1

5

5

4

4

3

5

2

3

1

4

3

3

6

4

5

4

3

4

6

5

4

4

3

6

6

6

5

5

5

5

6

2

4

3

3

5

3

0

1

3

1

1

4

3

4

4

5

4

2

3

5

3

2

5

3

6

4

5

5

4

4

4

4

5

4

3

3

6

6

6

4

5

3

4

6

3

2

3

3

5

4

2

5

4

3

3

4

3

4

5

5

4

4

4

4

4

3

รวม

N=27
41 74 101 113 58 86 109 123 81 95

 1.52 2.74 3.74 4.19 2.15 3.19 4.04 4.56 3 3.52

S.D. 1.34 1.66 1.23 1.30 1.51 1.33 1.32 1.01 1.41 1.25
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ

นางสาวดวงพร  จิตใจมั่น  เกิดเมื่อวันที่  18 มกราคม  พ.ศ. 2525 บานเลขที่  9 หมูที่  4

ต.สนามชัย    อ.เมืองฯ    จ.สุพรรณบุรี    72000 สําเร็จการศึกษาปริญญาศึกษาศาสตรบัณฑิต    

(เกียรตินิยมอันดับ 2) สาขาวิชาการประถมศึกษา  คณะศึกษาศาสตร  มหาวิทยาลัยศิลปากร  ในป

การศึกษา.2546 และเขาศึกษาตอในหลักสูตรครุศาสตรมหาบัณฑิต  สาขาวิชาประถมศึกษา  ในป

การศึกษา  2547
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