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 การวิจยัครัง้นีเ้ป็นการวิจยัเชิงบกุเบกิ มีวตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษาความหมายและลกัษณะ 

รวมถึงรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย ซึง่ใช้รูปแบบการวิจยัเชิง

คณุภาพ โดยแบง่การเก็บข้อมลูออกเป็น 2 สว่นคือ 1) การสมัภาษณ์แบบเจาะลกึผู้ เช่ียวชาญ

เก่ียวกบัวฒันธรรมย่อยของวยัรุ่นในด้านดนตรี ภาพยนตร์ แฟชัน่ และศลิปะ ความคิดสร้างสรรค์ 

จ านวน 8 คน และ 2) การสนทนากลุม่กบัเจเนอเรชัน่วายชายจ านวน 4 กลุม่ซึง่แบง่ตามความ

สนใจพืน้ฐาน 4 ด้านดงักล่าว กลุม่ละ 6 คน รวมเป็น 24 คน โดยทกุคนมีลกัษณะของกลุม่

วฒันธรรมยอ่ยตามเกณฑ์ท่ีก าหนด 

 ผลการวิจยัพบวา่ กลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายหรือเด็กแนว หมายถึง วยัรุ่นท่ีมี

แนวทางเป็นของตนเอง ไมว่่าจะเป็นแนวทางในการฟังเพลง หรือการแตง่กาย โดยทัว่ไปแล้วเด็ก

แนวมีลกัษณะท่ีคอ่นข้างคล้ายคลงึกบัเจเนอเรชัน่วายทัว่ไป คือมีความเป็นตวัของตวัเอง และมี

ความเป็นปัจเจก มีรสนิยมท่ีคาบเก่ียวกบัความมีสาระเสมอ นิยมเปิดรับส่ือประเภทอินเทอร์เน็ต มี

การตอบสนองตอ่สิ่งเร้าทางอารมณ์มากกวา่ตรรกะเหตผุล มีความสนใจรวมถึงกิจกรรมท่ีมกัท าใน

เวลาวา่งคล้ายเจเนอเรชัน่วายกระแสหลกัคือการดโูทรทศัน์ ฟังเพลง อา่นหนงัสือ และเลน่

อินเทอร์เน็ต แตจ่ะแตกตา่งกนัในรายละเอียด เชน่ เดก็แนวมีแนวโน้มท่ีจะปฏิเสธเพลงจากคา่ย

ใหญ่ แตจ่ะชอบเพลงท่ีมาจากคา่ยเล็กซึง่ไมเ่ป็นท่ีนิยมมากจนเกินไปนกั ซึง่การท่ีเดก็แนวไมช่อบ

สิ่งท่ีเป็นท่ีนิยมกนัอยา่งแพร่หลาย ก็เน่ืองมาจากเดก็แนวนัน้มีคา่นิยมท่ีต้องการจะแตกตา่ง และตัง้

ค าถามกบัสิ่งท่ีเป็นกระแสหลกัอยูเ่สมอ นอกจากนีแ้ล้ว เดก็แนวยงัมีทศันคตท่ีิดีตอ่บคุคลท่ีมี

ความสามารถและประสบความส าเร็จได้ด้วยแนวทางของตนเอง  
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The objectives of this research were to: 1) study the definition and 

characteristics, and 2) study the lifestyle of subculture groups in Generation Y. This 

research is an exploratory research, using qualitative method; by interviewed 8 experts 

in music, movie, fashion and art/creativity of subculture groups, and conducted focus 

group discussion with 24 males divided into 4 groups of those fields of interest. 

It was found that subculture groups in Generation Y are people who have 

individuality and act in their own ways, about music, fashion etc. Their characteristics 

are the same as Generation Y in general, possess individuality, act no nonsense, oftenly 

expose to internet, response to emotional stimuli rather than functional one. Most of 

activities and interests are also the same as Generation Y, watching TV, listening to 

music, reading books and using internet. Subculture groups tend to deny mainstream 

music but prefer unpopular music from small companies, because of their values that 

want to be different and always question mainstream. Furthermore, they have positive 

attitude towards someone talented and successful on their own ways. 
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กิตตกิรรมประกาศ 

 วิทยานิพนธ์ฉบบันี ้คงส าเร็จลลุว่งไปไมไ่ด้ หากปราศจากความชว่ยเหลือจากบคุคลตา่งๆ

ดงัตอ่ไปนี ้

 ขอกราบขอบพระคณุ ผู้ชว่ยศาสตราจารย์ ดร. ม.ล. วิฏราธร จิรประวตั ิอาจารย์ท่ีปรึกษา

วิทยานิพนธ์ท่ีสละเวลาคอยดแูลและให้ค าปรึกษาทกุขัน้ตอนเป็นอยา่งดี ตัง้แตท่ี่ยงัเป็นแค่

ความคดิ จนถึงอกัษรตวัสดุท้ายในวิทยานิพนธ์ฉบบันี ้ทัง้ให้ค าแนะน า ให้ค าปรึกษา ไขข้อข้องใจ

ทกุประการ รวมทัง้ยงัชว่ยตรวจสอบ ตรวจทาน แก้ไขให้วิทยานิพนธ์ออกมาสมบรูณ์ยิ่งขึน้ หาก

ไมไ่ด้รับความกรุณาจากอาจารย์ วิทยานิพนธ์ฉบบันีค้งไมส่ าเร็จลลุว่งได้อย่างสมบรูณ์ และขอ

กราบขอบพระคณุ รองศาสตราจารย์ ดร. สราวธุ อนนัตชาต ิประธานกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ 

และ ผู้ชว่ยศาสตราจารย์ ดร. บหุงา ชยัสวุรรณ กรรมการสอบวิทยานิพนธ์ท่ีได้สละเวลามา

ด าเนินการสอบ และให้ค าแนะน าท่ีเป็นประโยชน์ในการแก้ไขปรับปรุงวิทยานิพนธ์ รวมทัง้ผู้ชว่ย

ศาสตราจารย์ รัตยา โตควณิชย์ อาจารย์ท่ีปรึกษา และอาจารย์ทกุๆทา่น ท่ีกรุณาให้ความรู้มา

ตัง้แตปี่ 1 จนถึงค าแนะน าตา่งๆ ในการท าวิทยานิพนธ์ฉบบันี ้

 ขอกราบขอบพระคณุพ่อและแม ่ท่ีรัก ห่วงใย และสนบัสนนุเสมอมา ท าให้มีก าลงัใจใน

การท าวิทยานิพนธ์ รวมถึงมีก าลงัใจในการก้าวเดนิตอ่ไปในอนาคต 

 ขอบคณุเพื่อน ICM และ เพื่อนนิเทศฯ ป.โทจฬุาฯทกุคน ท่ีให้ค าปรึกษา ให้ก าลงัใจ และ

ให้ความชว่ยเหลือ ท าให้สดุท้ายวิทยานิพนธ์ฉบบันีเ้สร็จสิน้ในท่ีสดุ 

 ขอบพระคณุผู้ เช่ียวชาญทกุทา่น ท่ีนอกจากจะให้ข้อมลูท่ีเป็นประโยชน์กบัวิทยานิพนธ์เป็น

อยา่งมากแล้ว ยงัชว่ยเปิดโลกทศัน์ให้มองเห็นสิ่งตา่งๆในมมุท่ีแตกตา่งออกไป  

ขอบคณุผู้ เข้าร่วมสนทนากลุ่มทกุทา่น 

 ขอบคณุผู้ ท่ีมีสว่นร่วมกบัวิทยานิพนธ์ฉบบันีซ้ึง่ผู้วิจยัไมไ่ด้เอย่ช่ือ 

 ขอบคณุจฬุาฯ ส าหรับความรู้และประสบการณ์อนัทรงคณุคา่และปริญญาอีกใบหนึง่ 

ขอบพระคณุชาติ ศาสนา พระมหากษัตริย์ 

ขอบคณุเด็กแนว... 
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บทที่ 1 

บทน า 

ที่มาและความส าคัญของปัญหา 

 จากจ านวนประชากรทัว่โลกทัง้หมด 7 พนัล้านคน กวา่คร่ึงหนึง่นัน้มีอายตุ ่ากวา่ 30 ปี 

และเจเนอเรชัน่วายก็ถือเป็นกลุม่คนท่ีมีจ านวนมากท่ีสดุหากเทียบกบัเจเนอเรชัน่อ่ืนๆ ทัง้เจเนอ

เรชัน่ก่อนหน้าและเจเนอเรชัน่หลงั (Van den Bergh & Behrer, 2011) เฉพาะประเทศ

สหรัฐอเมริกาประเทศเดียวนัน้ มีจ านวนประชากรท่ีจดัอยู่ในกลุม่เจเนอเรชัน่วายถึง 70-80 ล้านคน 

และเจเนอเรชัน่วายอเมริกนันัน้ก็ถือเป็นกลุม่ผู้บริโภคท่ีมีพลงัการซือ้สงูถึง 600 พนัล้านดอลล่าร์

สหรัฐฯตอ่ปีเลยทีเดียว (Farris, Chong & Dunning, 2002; Van den Bergh & Behrer, 2011) 

 ส าหรับประเทศไทยนัน้ จากข้อมลูสถิตใินปีพ.ศ. 2553 ประเทศไทยมีจ านวนประชากร

ทัง้หมด 63,878,267 คน และในจ านวนเกือบ 64 ล้านคนนี ้มีประชากรท่ีจดัอยูใ่นกลุม่เจเนอเรชัน่

วาย 12,430,495 คน คดิเป็นประมาณร้อยละ 19 ของจ านวนประชากรทัง้หมด (กรมการปกครอง

กระทรวงมหาดไทย, 2553) ดงัแผนภาพท่ี 1.1 

แผนภาพท่ี 1.1 แสดงจ านวนประชากรไทยในกลุ่มเจเนอเรช่ันวาย 

 

ท่ีมา: Nationmaster. (2010). Thailand population pyramid for 2010. Retrieved January 

26, 2012, from http://www.nationmaster.com/country/th/Age_distribution 
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 เจเนอเรชัน่วายถือวา่เกิดและเตบิโตในชว่งท่ีมีความเปล่ียนแปลงอย่างมากทัง้ทาง 

เศรษฐกิจ สงัคม การเมือง และเทคโนโลยี การท่ีผู้หญิงมีโอกาสได้ท างานนอกบ้าน ท าให้ครอบครัว

สว่นใหญ่ของเจเนอเรชัน่วายมีรายได้สองทางทัง้จากพอ่และแม ่เงินและเวลาจงึเป็นสิ่งท่ีเจเนอ

เรชัน่วายได้รับมากกวา่เจเนอเรชัน่อ่ืนๆ (Gronbach, 2000a; Hawkins, Mothersbaugh & Best, 

2004; Dietz, 2003) เจเนอเรชัน่วายไมไ่ด้มีความกงัวลเก่ียวกบัการเป็นหนีส้ินหรือการบริโภค

สินค้าตา่งๆเลย ตรงกนัข้าม การเลือกซือ้สินค้า (Shopping) กลบัเป็นการพกัผอ่นทางจิตใจ 

(Mental vacation) ท่ีสามารถสร้างความสขุและความเพลิดเพลินให้กบัพวกเขา (Yarrow & 

O’Donnell, 2009) และด้วยเทคโนโลยีท่ีพฒันามาจนถึงจดุสงูสดุในปัจจบุนั ท าให้สินค้าท่ีถือวา่

เป็นสินค้าฟุ่ มเฟือยส าหรับเจเนอเรชัน่ก่อนๆ กลบักลายเป็นสินค้าท่ีเจเนอเรชัน่วายต้องมีตดิตวัไว้

ทกุคน (Gronbach, 2000a) นอกจากนีเ้จเนอเรชัน่วายยงัเป็นกลุม่คนท่ีค านงึถึงภาพลกัษณ์เป็น

พิเศษ สง่ผลให้เจเนอเรชัน่วายนัน้ค านงึถึงเร่ืองตราสินค้าเป็นหลกั รวมทัง้ต้องบริโภคสินค้าท่ีดี มี

คณุภาพ และให้ความส าคญักบัความคุ้มคา่มากกวา่เพียงแคร่าคาถกู 

 

 จะเห็นได้วา่เจเนอเรชัน่วายนัน้เป็นผู้บริโภคท่ีมีพลงัการซือ้สงูมาก และด้วยการท่ีเจเนอ

เรชัน่วายนัน้มกัจะเป็นกลุม่คนท่ีให้ความส าคญักบัความเท่ (Cool) และแฟชัน่เป็นหลกั (Morton, 

2002, as cited in Noble, Haytko & Phillips, 2009; Noble et al., 2009; ศรีกญัญา มงคลศริิ, 

2548) รวมถึงเป็นกลุม่คนท่ีชอบความทนัสมยั มีอ านาจซือ้สงู และไมค่อ่ยเห็นคา่ของเงิน ดงันัน้ เจ

เนอเรชัน่วายสว่นใหญ่จงึมกัใช้เงินหมดไปกบัสินค้าและบริการประเภท เสือ้ผ้า เคร่ืองประดบั 

รองเท้า อปุกรณ์ตกแตง่ห้อง เคร่ืองกีฬาและสิ่งบนัเทิง ไมว่า่จะเป็น เพลง เกม หรือ ภาพยนตร์ 

(Ezell, 2009, as cited in Williams & Page, 2010; Loudon & Della, 1993) ซึง่เพลงและแฟชัน่นี ้

เอง ท่ีเป็นสิ่งส าคญัในการเข้าถึงตวัเจเนอเรชัน่วาย (Himmel, 2008) 

 

 แตเ่น่ืองด้วยในปัจจบุนั สภาพแวดล้อมทางสงัคมและวฒันธรรมเปล่ียนแปลงไปอยา่งมาก

และเปล่ียนไปอยา่งรวดเร็ว โครงสร้างของสงัคมก็เปล่ียนแปลงตามไปด้วย วฒันธรรมและสิ่งตา่งๆ

ท่ีมีอยูเ่ดมิและเป็นแกนหลกัในสงัคม ซึง่รวมทัง้ส่ือกระแสหลกัไม่สามารถตอบสนองความต้องการ

ของคนในสงัคมได้อยา่งเพียงพออีกตอ่ไป เช่นเดียวกบัเจเนอเรชัน่วายบางสว่น ท่ีรู้สึกว่าสิ่งท่ีส่ือ
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กระแสหลกัมอบให้นัน้ไมเ่พียงพอส าหรับพวกเขา จงึพยายามแสวงหาความเช่ือ ความชอบท่ีตรง

ตามความต้องการของตนเองมากท่ีสดุ และจะพยายามสร้างความแตกตา่งจากวฒันธรรมกระแส

หลกั แสดงความแตกตา่งนัน้โดยการโต้ตอบและตอ่รองกบัวฒันธรรมหลกั เพ่ือการสืบทอดและ

ด ารงอยู ่(กาญจนา แก้วเทพ, 2544) เม่ือคนกลุม่นีมี้จ านวนมากขึน้ ก็จะเกิดการรวมตวัของกลุม่

คนท่ีมีความต้องการแบบเดียวกนั มีความเช่ือ ทศันคต ิและคา่นิยมแบบเดียวกนั มีอตัลกัษณ์แบบ

เดียวกนั รวมถึงมีรูปแบบการด าเนินชีวิตแบบเดียวกนั จงึเกิดเป็นกลุม่วฒันธรรมย่อยในเจเนอเรชัน่

วายขึน้มาในท่ีสดุ 

 กลุม่วฒันธรรมยอ่ยของวยัรุ่นเชน่เจเนอเรชัน่วายนัน้ มีพืน้ฐานมาจากความหลากหลายใน

รูปแบบการด าเนินชีวิต พฤติกรรม และความสนใจของคนในกลุม่ โดยจะแสดงออกในด้านตา่งๆไม่

วา่จะเป็น รูปแบบท่ีเป็นรูปลกัษณ์ เชน่  เสือ้ผ้า การแตง่กาย เคร่ืองมือเคร่ืองใช้ หรือดนตรี รูปแบบ

การประพฤตทิัง้ในกิจกรรมส่วนตวัและตอ่สงัคม รูปแบบภาษาท่ีมกัมีการสร้างขึน้และเข้าใจได้

เฉพาะกลุม่ และรูปแบบการด าเนินชีวิต ไมว่า่จะเป็นรูปแบบการเรียน รูปแบบการประกอบอาชีพ 

หรือรูปแบบกิจกรรมยามวา่ง (Rice, 1987) รวมไปถึงปัจจยัอ่ืนๆ ไมว่่าจะเป็น ความสนใจพืน้ฐาน 

หรือแหลง่รวมตวักนั เหลา่นีล้้วนแสดงให้เห็นถึงความเป็นกลุม่วฒันธรรมย่อย นอกจากตวัตนท่ี

แสดงออกอยูแ่ล้วทัง้ในสถาบนัทางสงัคม ครอบครัว ท่ีท างาน ท่ีบ้าน หรือท่ีโรงเรียน 

  

 ในอดีตประมาณค.ศ. 1990 กลุม่วฒันธรรมยอ่ยโดยสว่นใหญ่เกิดขึน้จากอิทธิพลทาง

ดนตรี แฟชัน่และภาษา มากกวา่อิทธิพลของคา่นิยม หรือการตอบโต้การครอบง าของวฒันธรรม

กระแสหลกั ซึง่เราจะสามารถเห็นได้จากอตัลกัษณ์ของคนกลุม่นี ้ไมว่า่จะเป็น ทรงผม เคร่ืองมือ

เคร่ืองใช้ อปุกรณ์ตา่งๆ เชน่ เทปเพลงท่ีเก็บสะสม และการใช้ส่ือ (Thornton, 1995) กลุม่

วฒันธรรมยอ่ยพวกนี ้ได้แก่ กลุม่ Hip-hop, Rock, Punk, Ska หรือ Gothic เป็นต้น จนกระทัง่ใน

ปัจจบุนั อิทธิพลของดนตรี แฟชัน่ และภาษาก็ยงัคงมีผลตอ่การถือก าเนิดของกลุม่วฒันธรรมยอ่ย

อยูเ่ชน่เดมิ แตใ่นปัจจบุนันัน้ ปัจจยัท่ีเข้ามามีบทบาทตอ่กลุม่วฒันธรรมยอ่ยเป็นอยา่งมากก็คือ 

รูปแบบการด าเนินชีวิต ไมว่า่จะเป็น กิจกรรม (Activities) ความสนใจ (Interest) หรือความคิดเห็น
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ตอ่ตนเองและสิ่งแวดล้อม (Opinions) โดยกลุม่วฒันธรรมยอ่ยท่ีถือก าเนิดจากอิทธิพลของรูปแบบ

การด าเนินชีวิตก็เชน่ กลุม่ Gangsta, Fashionista หรือ Nerd/Geek เป็นต้น 

ส าหรับในสงัคมไทยนัน้ เราอาจได้ยินกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายถกูกลา่วถึงอยู่

บอ่ยๆในช่ือ “เดก็แนว” ในปัจจบุนั หรืออลัเทอร์เนทีฟ หรืออินดีใ้นสมยัก่อน ซึง่หมายถึง วยัรุ่นท่ีมี

รสนิยมในการแตง่กายท่ีไมเ่หมือนใคร (ราชบณัฑิตยสถาน, 2550) ไมต่ามแฟชัน่ ไมต่ามใคร มี

หวัคิดเป็นของตวัเอง รวมไปถึงเปิดรับส่ือทางเลือกท่ีแตกตา่งไปจากส่ือกระแสหลกั ไม่วา่จะเป็น

หนงัสือ รายการวิทย ุดนตรี หรือภาพยนตร์ 

 

ปัจจบุนั ค าว่า “เดก็แนว” ถกูใช้อยา่งแพร่หลายไมว่า่จะโดยบคุคลทัว่ไปหรือแม้กระทัง่

ส่ือมวลชน แตก่ลบัไมไ่ด้มีการท าการศกึษาอยา่งจริงจงั มีเพียงบทความสัน้ๆทางอินเทอร์เน็ตและ

นิตยสาร หรือวิทยานิพนธ์ท่ีศกึษากลุม่วฒันธรรมยอ่ยเล็กๆเพียงกลุม่เดียว เช่น กลุม่แฟนเพลง

เฮฟว่ีเมทลั หรือกลุม่วยัรุ่นท่ีช่ืนชอบการแตง่กายแบบคอสเพลย์ เป็นต้น ตรงกนัข้ามกบัเจเนอเรชัน่

วายทัว่ไปหรือเจเนอเรชัน่วายกระแสหลกั ท่ีมีการศกึษากนัอยา่งกว้างขวาง ทัง้ๆท่ีกลุม่วฒันธรรม

ยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายหรือเด็กแนวนัน้ นบัวนัยิ่งมีจ านวนมากขึน้ และในความเป็นจริงแล้ว 

ความส าคญัของคนกลุม่นีไ้มไ่ด้ยิ่งหยอ่นไปกว่าเจเนอเรชนัวายกระแสหลกัเลย ไมว่า่จะเป็นส าหรับ

นกัการตลาดหรือคนในแวดวงส่ือสารมวลชน เน่ืองจากเด็กแนวนัน้จะพยายามสร้างความแตกตา่ง

ให้กบัตนเอง ไมว่า่จะด้วยรูปลกัษณ์หรือความสามารถสว่นบคุคล ดงันัน้ เดก็แนวจงึต้องมีการ

บริโภคสินค้าหรือบริการเพ่ือตอบสนองความต้องการในการสร้างอตัลกัษณ์ไมน้่อยไปกวา่กลุม่เจ

เนอเรชัน่วายกระแสหลกั 

 

และในการก าหนดกลยทุธ์หรือผลิตสินค้า รวมทัง้การท าการส่ือสารให้ตรงกบัลกัษณะและ

ความต้องการของกลุม่เป้าหมายนัน้ ก็จ าเป็นท่ีจะต้องท าความเข้าใจในรูปแบบการด าเนินชีวิตของ

คนกลุม่นัน้เสียก่อน (Solomon, 2011) ในกรณีของเด็กแนวก็เชน่เดียวกนั รูปแบบการด าเนินชีวิต

จะสามารถอธิบายให้เห็นถึงทศันคต ิคา่นิยม กิจกรรม ความสนใจ รวมไปถึงการเปิดรับส่ือ 

(Hawkins, Best, & Coney, 1998) ผา่นรูปแบบของการบริโภคสินค้าตา่งๆ ซึง่กลุม่เด็กแนวนัน้
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มกัจะรวมตวักนัเป็นกลุม่ มีสิ่งท่ีชอบเหมือนๆกนั ใช้เวลาท ากิจกรรมท่ีคล้ายกนั รวมถึงซือ้ของท่ี

คล้ายกนั และหากย่ิงท าความเข้าใจและรู้ถึงความต้องการของกลุม่เด็กแนวนีม้ากเทา่ไร ก็จะยิ่งท า

การส่ือสารกบัคนกลุม่นีไ้ด้ดียิ่งขึน้เทา่นัน้ 

จากท่ีกลา่วมาทัง้หมดข้างต้นนี ้จะเห็นได้ว่า การศกึษาเก่ียวกับกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจ

เนอเรชัน่วายนัน้มีความส าคญัอยา่งมาก และการจะท าความเข้าใจกลุม่วฒันธรรมยอ่ยนี ้ก็จ าเป็น

ท่ีจะต้องมุง่เน้นไปท่ีรูปแบบการด าเนินชีวิต ซึง่เป็นเสมือนตวัแปรส าคญัท่ีท าให้กลุม่วฒันธรรมยอ่ย

ถือก าเนิดขึน้และด ารงอยูไ่ด้ ด้วยเหตนีุเ้อง จงึเป็นท่ีน่าสนใจอยา่งยิ่งท่ีจะท าการศกึษารูปแบบการ

ด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย เพ่ือเป็นประโยชน์ทัง้ในด้านวิชาการและ

วิชาชีพ 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย 

1.  เพ่ือศกึษาถึงความหมายและลกัษณะของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย 

2.  เพ่ือศกึษาถึงรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย 

 

ปัญหาน าวิจัย 

1.  ความหมายและลกัษณะของกลุม่วฒันธรรมย่อยในเจเนอเรชัน่วายเป็นอยา่งไร 

2.  กลุม่วฒันธรรมย่อยในเจเนอเรชัน่วายมีรูปแบบการด าเนินชีวิตเป็นอยา่งไร 

 

ขอบเขตการวิจัย 

 การศกึษาวิจยัครัง้นีเ้ป็นการวิจยัเชิงบกุเบิก (Exploratory research) น าร่องศกึษา

เก่ียวกบักลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายหรือท่ีเรียกวา่ “เดก็แนว” ซึง่ใช้วิธีการวิจยัเชิง

คณุภาพ (Qualitative research) เพ่ือศกึษารูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจ

เนอเรชัน่วาย โดยใช้วิธีการสมัภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth interview) ผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกบั

วฒันธรรมยอ่ยของวยัรุ่นในด้านตา่งๆ จ านวน 8 คน เพ่ือศกึษาความหมายและลกัษณะของกลุม่
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วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย และการสนทนากลุม่ (Focus group discussion) กบัเจเนอเรชัน่

วายชายจ านวน 24 คน ซึง่มีลกัษณะของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยตามเกณฑ์ท่ีก าหนด แบง่เป็น 4 กลุม่ 

กลุม่ละ 6 คน เพ่ือศกึษาถึงรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุ่มวฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย โดย

ท าการศกึษาในชว่งเดือนกมุภาพนัธ์ถึงมีนาคม พ.ศ. 2555  

 

นิยามศัพท์ที่ใช้ในการวิจัย 

 เจเนอเรช่ันวาย หมายถึง กลุม่คนท่ีเกิดในชว่งพ.ศ. 2525-2537 กลา่วคือมีอาย ุ17-29 ปี

ในปัจจบุนั เป็นกลุม่คนท่ีมีจ านวนมากท่ีสดุหากเทียบกบัเจเนอเรชัน่อ่ืนๆ และถือเป็นกลุม่ผู้บริโภค

ท่ีมีก าลงัซือ้สงู จงึเป็นกลุม่คนท่ีได้รับความสนใจจากนกัการตลาดเป็นอยา่งมาก 

เจเนอเรช่ันวายกระแสหลัก หมายถึง เจเนอเรชัน่วายท่ีไมมี่ความโดดเดน่ไปในทางใด

ทางหนึง่ ไมว่า่จะเป็นรสนิยมทางเพลง เกม แฟชัน่ การเลือกซือ้สินค้า ภาพยนตร์ กีฬา หรือแม้แต่

รสนิยมทางอาหาร นอกจากนีย้งัรวมถึงเจเนอเรชัน่วายท่ีถกูครอบง าโดยวฒันธรรมประชานิยม

ตา่งๆ เชน่ กระแสความนิยมเกาหลี เป็นต้น 

 กลุ่มวัฒนธรรมย่อยในเจเนอเรช่ันวาย หมายถึง กลุม่เจเนอเรชัน่วายท่ีมีการสร้าง

ภาพลกัษณ์ คา่นิยม และพฤตกิรรมเฉพาะกลุม่ท่ีแตกตา่งไปจากวฒันธรรมหลกัของคนสว่นใหญ่ 

ซึง่พยายามสร้างความแตกตา่งจากวฒันธรรมกระแสหลกัโดยเห็นได้ชดัจาก การแตง่กายหรือ

รูปแบบการด าเนินชีวิต ซึง่ในสงัคมไทยนัน้ กลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายมกัถกูเรียกขาน

วา่ “เดก็แนว” ซึง่ก็คือวยัรุ่นท่ีมีรสนิยมการแตง่กายไมเ่หมือนใคร ไมต่ามแฟชัน่ ไม่ตามใคร มีหวัคิด

เป็นของตวัเอง มีความเช่ือ ความชอบท่ีตา่งไปจากสิ่งท่ีส่ือกระแสหลกัมอบให้ 

 รูปแบบการด าเนินชีวิต (Lifestyle) หมายถึง โครงสร้างโดยรวมของการใช้ชีวิต การใช้

เวลา การใช้จา่ยเงิน และการบริโภคสินค้าตา่งๆของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย ซึง่การ

วิจยัในครัง้นีไ้ด้ใช้กรอบแนวคดิในการวดัลกัษณะรูปแบบการด าเนินชีวิตแบบ AIOs ของ Plummer 

(1974) ซึง่ประกอบไปด้วยประเดน็ตา่งๆ ได้แก่ กิจกรรม (Activities) ความสนใจ (Interests) และ

ความคดิเห็นในเร่ืองตา่งๆ (Opinions) และกรอบแนวคิดเก่ียวกบัปัจจยัท่ีมีผลตอ่รูปแบบการ
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ด าเนินชีวิตของ Thomson (2008) ซึง่ประกอบไปด้วยประเดน็ตา่งๆดงันี ้การเช่ือฟัง (Obedience) 

และปฏิเสธ (Rejection) คา่นิยม (Values) การตอบสนองอารมณ์พืน้ฐาน ไมว่า่จะเป็นอารมณ์

ปรารถนา (Desire) หรือความหวาดกลวั (Fear) การให้ค ามัน่สญัญา (Promise) หรือดงึดดูด้วย

รูปลกัษณ์ (Visual spell) ท่ีถกูใจ และสดุท้าย รางวลั (Reward) หรือความเปล่ียนแปลงท่ีต้องการ

ในชีวิต 

 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

 1.  เพ่ือเป็นประโยชน์ทางวิชาการ โดยเป็นการเพิ่มองค์ความรู้ใหมเ่ก่ียวกบักลุม่วฒันธรรม

ยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย และรูปแบบการด าเนินชีวิต ส าหรับนกัวิชาการแขนงตา่งๆ นกัวิจยั และผู้ ท่ี

สนใจทัว่ไป ในการศกึษาวิจยัและพฒันากรอบแนวคิดเก่ียวกบัรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่

วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายหรือแม้กระทัง่กลุม่อ่ืนๆในอนาคต 

 2.  เพ่ือเป็นประโยชน์ทางวิชาชีพ โดยเป็นแนวทางส าหรับเจ้าของสินค้า นกัสร้างตรา

สินค้า นกัวางกลยทุธ์ นกัส่ือสารการตลาด นกัสร้างสรรค์ส่ือ รวมถึงคนในแวดวงส่ือสารมวลชน ใน

การท าความเข้าใจถึงรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย เพ่ือน าไป

ปรับใช้ในการผลิตสินค้า การสร้างตราสินค้า การก าหนดกลยทุธ์ การท าการตลาด การส่ือสาร

การตลาด การวางแผนส่ือ หรือการสร้างเนือ้หา (Content) ในส่ือตา่งๆ ให้มีความสอดคล้องและ

สามารถดงึดดูกลุม่เป้าหมายดงักลา่วได้ 

 

 

 

 

 

 

 

 



บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

 งานวิจยัเร่ือง “รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย” มี

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องดงัตอ่ไปนี ้

1. แนวคิดเก่ียวกบัเจเนอเรชัน่วาย 

2. แนวคิดเก่ียวกบัวฒันธรรมกระแสหลกัและวฒันธรรมย่อย 

3. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัรูปแบบการด าเนินชีวิต 

 

1. แนวคิดเก่ียวกับเจเนอเรช่ันวาย 

 

ประเดน็ในการศกึษาแนวคิดเก่ียวกบัเจเนอเรชัน่วายนัน้ ประกอบไปด้วย ความหมายของ

เจเนอเรชัน่วาย ลกัษณะของเจเนอเรชัน่วายซึง่รวมถึงลกัษณะทางจิตวิทยา การเข้าถึงเจเนอเรชัน่

วาย รูปแบบและพฤติกรรมการซือ้สินค้าของเจเนอเรชัน่วาย และปัจจยัท่ีสง่ผลตอ่รูปแบบและ

พฤตกิรรมการซือ้สินค้าของเจเนอเรชัน่วาย รายละเอียดในสว่นตา่งๆนัน้ มีดงัตอ่ไปนี ้

 

ความหมายของเจเนอเรชัน่วาย (Definition) 

  

เจเนอเรชัน่วาย (Generation Y) หรือบางครัง้นิยมเรียกว่า Gen Y, Millennials, Echo 

Boomers, Why Generation, Net Generation, Gen Wired, We Generation, Dot Net, Ne(x)t 

Generation, Nexters, First Global, iPod Generation และ iYGeneration คือกลุม่คนท่ีมีอาย ุ

17 ปีขึน้ไปจนถึง 34 ปี หรือกลา่วคือคนท่ีเกิดระหวา่ง พ.ศ. 2520-2537 ซึง่สว่นใหญ่แล้วจะเป็น

บตุรของกลุม่เบบีบ้มูเมอร์ (Baby Boomer) ท่ีเกิดระหวา่งปีพ.ศ. 2489-2507 โดยในประเทศ
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สหรัฐอเมริกานัน้มีประชากรท่ีอยูใ่นกลุม่เจเนอเรชัน่วายถึง 71 ล้านคน ซึง่ถือวา่มากท่ีสดุหาก

เปรียบเทียบกบัเจเนอเรชัน่อ่ืนๆ (Sullivan & Heitmeyer, 2008; William & Page, 2010) 

Farris, Chong และ Dunning (2002) ได้กลา่วไว้ใกล้เคียงกนัวา่เจเนอเรชัน่วายนัน้ คือผู้ ท่ี

เกิดระหว่างปี พ.ศ. 2520-2540 เชน่เดียวกบั Lancaster และ Stillman (2003, as cited in 

Charter et al., 2011) ท่ีท าการศกึษาเก่ียวกบัผู้บริโภคเจเนอเรชัน่ตา่งๆ ก็ระบวุา่ เจเนอเรชัน่วาย

คือคนท่ีเกิดในปี พ.ศ. 2520-2542 ซึง่ถือเป็นกลุม่ส าคญัท่ีจ าเป็นจะต้องมุง่เน้นในการวิจยัตลาด

ผู้บริโภค 

อยา่งไรก็ตาม ก็ยงัมีผู้ให้ค านิยามโดยการก าหนดชว่งอายแุละปีเกิดของเจเนอเรชัน่วาย

แตกตา่งกนัออกไปอีกเชน่ เจเนอเรชัน่วายคือผู้ ท่ีเกิดระหว่างพ.ศ.2523-2539 (Van den Bergh & 

Behrer, 2011) หรือระหวา่งพ.ศ. 2525-2543 (McCrindle, 2002) 

ดงันัน้ จงึสามารถสรุปได้วา่เจเนอเรชัน่วายคือประชากรท่ีถือก าเนิดในระหวา่งพ.ศ. 2525-

2537 ซึง่ในปัจจบุนัประชากรกลุม่นีมี้อายุ 17-29 ปี 

 

ลกัษณะของเจเนอเรชัน่วาย (Characteristics) 

 

Van den Bergh และ Behrer (2011) กลา่วว่ากว่าคร่ึงหนึ่งของประชากรบนโลกใบนีอ้ายุ

ต ่ากว่า 30 ปี และเจเนอเรชัน่วายก็จดัเป็นกลุม่ท่ีมีจ านวนประชากรมากท่ีสดุหากเทียบกบัเจเนอ

เรชัน่อ่ืนๆ เฉพาะในประเทศอเมริกามีประชากรท่ีจดัอยูใ่นกลุม่เจเนอเรชัน่วายมากกว่า 70 ล้านคน 

ซึง่คนกลุม่นีน้ัน้มีพลงัในการซือ้มากถึง 200 พนัล้านดอลลา่ร์สหรัฐฯ สว่น Farris และคณะ (2002) 

ก็กลา่วไปในทางเดียวกนัวา่ 6.5 ล้านล้านดอลลา่ร์สหรัฐฯท่ีใช้จา่ยโดยผู้บริโภคในแตล่ะปีนัน้ 600 

พนัล้านดอลลา่ร์สหรัฐฯเป็นการใช้จา่ยโดยประชากร 80 ล้านคนท่ีจดัอยูใ่นกลุม่เจเนอเรชัน่วาย  

ด้วยตวัเลขทางสถิตเิหล่านี ้ท าให้นกัการตลาดตา่งหนัมาสนใจในกลุม่ผู้บริโภคกลุม่นี ้จึง

เป็นเหตใุห้มีการศกึษาวิจยัเก่ียวกบัเจเนอเรชัน่วาย ซึง่ผลจากการศกึษาตา่งระบวุา่ ด้วยเหตผุล

ตา่งๆไมว่า่เป็นผลกระทบจากสงัคม วฒันธรรม เศรษฐกิจหรือการเมืองก็ตาม สง่ผลให้เจเนอเรชัน่

วายนัน้มีลกัษณะเฉพาะตวัท่ีตา่งไปจากเจเนอเรชัน่ก่อนหน้า ทัง้เบบีบ้มูเมอร์ (Baby Boomer) 

และเจเนอเรชนัเอ็กซ์ (Generation X) อย่างเห็นได้ชดั 
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เจเนอเรชัน่วายนัน้เป็นผู้ สืบทอดหรือรับชว่งตอ่จากเจเนอเรชัน่เอ็กซ์ และเป็นบตุรโดยตรง

ของเบบีบ้มูเมอร์ ซึง่เบบีบ้มูเมอร์สว่นใหญ่มกัจะให้ก าเนิดบตุรเม่ือมีอายมุากพอสมควรแล้ว โดย

อายเุฉล่ียของผู้ เป็นแมอ่ยูท่ี่ 30 ปี ดงันัน้จงึท าให้อตัราการเกิดนัน้ลดลง แตใ่นขณะเดียวกนัพอ่แม่

นัน้ก็จะมีความเป็นผู้ใหญ่มากขึน้ ทัง้ในฐานะผู้ปกครองหรือในฐานะผู้ ท่ีต้องท าหน้าท่ีอบรมสัง่สอน 

เจเนอเรชัน่วายจงึมกัจะถกูสอนวา่ความคดิเห็นตา่งๆนัน้ล้วนมีความส าคญัเท่าเทียมกนั โดยเบ

บีบ้มูเมอร์ซึง่เป็นพอ่แมน่ัน้มกัจะสนทนาเร่ืองตา่งๆโดยมีมมุมองเก่ียวกบัลกูๆของพวกเขารวมอยู่

ด้วยเสมอ และมกัจะให้โอกาสเดก็ได้เรียนรู้และทดลองสิ่งตา่งๆมากมายเพ่ือสัง่สมความรู้และ

ประสบการณ์ ไมว่า่จะเป็นการทอ่งเท่ียว กีฬา ศลิปะหรือดนตรีก็ตาม สง่ผลให้เจเนอเรชัน่วายชอบ

ท่ีจะวิพากษ์วิจารณ์ ชอบดถูกูผู้ อ่ืน และยากท่ีจะประทบัใจหรือยินดีกบัสิ่งใดสิ่งหนึง่ นอกจากนีย้งัมี

สมาธิสัน้และไมส่ามารถระงบัความดีใจเอาไว้ได้อยา่งฉบัพลนั หากพวกเขามีความคิดอยา่งใด

อยา่งหนึง่ก็จะแสดงออกมาทนัที เจเนอเรชัน่วายถกูเลีย้งดมูาโดยพ่อแมท่ี่ตามใจและหยิบย่ืนทกุสิ่ง

ท่ีพวกเขาต้องการจนถึงมือพวกเขา ดงันัน้สิ่งเหลา่นีจ้งึเป็นสิ่งท่ีพวกเขาหวงัและต้องการในชีวิต 

การท างานและการสร้างความสมัพนัธ์กบัผู้ อ่ืนด้วยเชน่กนั (Van den Bergh & Behrer, 2011) 

จากผลการศกึษาวิจยัของ Pew Research Center พบวา่ประชากรในสหรัฐอเมริกาถึง

ร้อยละ 79 เช่ือวา่มีชอ่งวา่งระหวา่งเจเนอเรชัน่อยูใ่นสงัคม แตใ่นสงัคมปัจจบุนั ชอ่งว่างท่ีวา่นัน้

สว่นใหญ่เป็นเพียงความแตกตา่งของวิถีทางในการใช้เทคโนโลยีของคนรุ่นใหมแ่ละคนรุ่นเก่า เพียง

แคค่ร่ึงหนึง่ของจ านวนนีเ้ทา่นัน้ท่ีพบวา่มีข้อขดัแย้งกนัระหว่างคนทัง้สองรุ่น ส าหรับเจเนอเรชัน่วาย

ในปัจจบุนั กวา่คร่ึงของพวกเขามองวา่การเป็นพ่อแมท่ี่ดีนัน้เป็นสิ่งหนึง่ท่ีส าคญัมากในชีวิตของ

พวกเขา แปดในสิบของเจเนอเรชัน่วายนัน้คดิว่าการแตง่งานและสร้างครอบครัวนัน้เป็นสิ่งท่ีดีและ

เป็นสิ่งท่ีควรท า (Verhaegen, 2006, as cited in Van den Bergh & Behrer, 2011) เจเนอเรชัน่

วายนัน้เข้ากบัพ่อแมข่องพวกเขาได้เป็นอย่างดี มีการระบวุา่พวกเขามีปัญหากบัพ่อแมน้่อยกวา่ท่ี

พอ่แมมี่ปัญหากบัปู่ ยา่ตายายของพวกเขา (Taylor & Keeter, 2010) หกในสิบของวยัรุ่นใน

สหรัฐอเมริกานัน้ออกไปทานอาหารเย็นนอกบ้านกบัครอบครัวอย่างน้อยส่ีวนัในหนึง่สปัดาห์ 

ขณะท่ีร้อยละ 84 ระบวุา่พอ่แมน่ัน้เป็นมากกกว่าเพ่ือน พวกเขาคือเพ่ือนท่ีดีท่ีสดุ และร้อยละ 53 

ของจ านวนนีร้ะบวุา่แมคื่อเพ่ือนท่ีดีท่ีสดุ สว่นร้อยละ 32 ระบวุา่เป็นพ่อ (Schupak, 2008, as 

cited in Van den Bergh & Behrer, 2011) 
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เจเนอเรชัน่วายสว่นใหญ่มกัจะได้รับการขอความคดิเห็นจากพอ่แมเ่ม่ือมีการตดัสินใจ

บางอย่างท่ีส าคญั พอ่แมม่กัปฏิบตัิกบัพวกเขาเหมือนเพ่ือนมากกวา่ท่ีจะเป็นผู้ใต้บงัคบับญัชา 

เหตผุลส าคญัก็คือจ านวนเด็กตอ่ผู้หญิงหนึง่คนนัน้ลดลงเป็นจ านวนมากในขณะท่ีเกิดการหย่าร้าง

สงูขึน้ เดก็ในเจเนอเรชัน่วายนัน้จงึได้รับการดแูลเป็นอยา่งดี และในขณะเดียวกนั ขนาดของ

ครอบครัวก็เล็กลง ท าให้สมาชิกในครอบครัวนัน้ผกูพนัแน่นแฟ้นมากขึน้ ปัจจบุนันีส้ภาพแวดล้อม

ภายในครอบครัวนัน้จะเป็นไปในทางประชาธิปไตยท่ีเปิดให้มีการแสดงความคิดเห็นและมีการ

สนทนา เจรจาตอ่รอง มากกวา่ท่ีจะมีปัญหาขดัแย้งและตอ่ต้านกนั การเปิดใจให้กว้างเชน่นีเ้สมือน

เป็นกาวท่ีคอยยึดครอบครัวไว้ให้ผกูพนักนั ระเบียบวินยัในครอบครัวจากยคุของรุ่นพอ่แมถ่กูแทนท่ี

ด้วยการรับฟังความคดิเห็นซึง่กนัและกนั (Rand, 2003) แตใ่นขณะเดียวกนัเจเนอเรชัน่วายก็มกัจะ

ได้รับการปกป้องคุ้มครองจากความเป็นจริงในชีวิต พอ่แมบ่างคนพยายามป้องกนัเด็กๆเจเนอเรชัน่

วายไมใ่ห้พวกเขาเตบิโตเร็วเกินไป โดยจะคอยจบัตาดลูกูๆอยู่ตลอดเวลา ถึงแม้วา่ลกูจะอายเุกิน 

20 ไปแล้วก็ตาม นอกจากนีย้งัคอยจดัการและบงการชีวิตของลกูเหมือนกบัเป็นผู้ ฝึกสอนหรือ

ผู้จดัการในชีวิตเลยทีเดียว (Van den Bergh & Behrer, 2011) 

Roberts (2010) กลา่ววา่จากการท่ีเงินในแตล่ะเดือนหรือแตล่ะสปัดาห์ท่ีเจเนอเรชัน่วาย

ได้รับจากพ่อแม ่ถกูแทนท่ีด้วยการขอเงินโดยขึน้อยูก่ับความจ าเป็น นัน่ท าให้เจเนอเรชัน่วายรู้สึก

วา่หากพวกเขาอยากได้ พวกเขาก็ต้องได้ สง่ผลกระทบให้คนกลุม่นีไ้มรู้่จกัคณุคา่ท่ีแท้จริงของเงิน 

และสดุท้ายจงึเป็นผลให้การออกไปใช้ชีวิตของตนเองนัน้ลา่ช้าไปกวา่เจเนอเรชัน่ก่อนๆ เม่ือบวกกบั

ปัญหาเศรษฐกิจตกต ่า ท าให้เกิดเหตกุารณ์ท่ีเรียกวา่ Boomerang Children เพิ่มมากขึน้ นัน่คือ

เดก็ท่ีออกไปใช้ชีวิตล าพงันอกบ้านกลบัเข้ามาอาศยัอยูก่บัพอ่แมเ่หมือนเดมิอีกครัง้ ด้วยความ

ใกล้ชิดของเจเนอเรชัน่วายกบัพอ่แมข่องพวกเขาและแนวโน้มของเหตกุารณ์ Boomerang 

Children ดงักลา่ว ท าให้อิทธิพลของวยัรุ่นตอ่การตดัสินใจซือ้ของครอบครัวเพิ่มมากขึน้ เม่ือเจเนอ

เรชัน่วายอาศยัอยูบ้่านกบัพ่อแม ่พวกเขาได้รับผลประโยชน์มากมาย พ่อแมต้่องเป็นคนจา่ย

คา่ใช้จา่ยตา่งๆ และยงัต้องขบัรถ ท าความสะอาด ปรุงอาหาร ซกัรีดเสือ้ผ้าให้กบัพวกเขาด้วย จาก

สมยัก่อนท่ีวยัรุ่นเคยออกไปนอกบ้านเพ่ือหาความอิสระ ปัจจบุนันีพ้วกเขามีท่ีพกัเล็กๆท่ี

สะดวกสบายก็คือห้องนอน ท่ีมีโทรทศัน์ เคร่ืองเลน่ DVD และวิดีโอเกมพร้อมสรรพ (Rolfe, 2005) 

เม่ือเกิดเหตกุารณ์ส าคญัท่ีต้องตดัสินใจ เชน่ เร่ืองงาน เร่ืองบ้าน เร่ืองเงิน ธนาคาร หรือเร่ืองรถ เจ
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เนอเรชัน่วายจะหนัหน้าไปปรึกษาพ่อแม่โดยอตัโนมตั ินัน่ท าให้เกิดปรากฏการณ์ใหมท่ี่คอ่นข้าง

ผิดปกตใินสงัคมวิทยาเก่ียวกบัวยัรุ่น กลา่วถึงเดก็มกัจะเผชิญหน้ากบัโลกของผู้ใหญ่ตัง้แตย่งัเล็ก 

เพราะพอ่แมต้่องการท่ีจะกระตุ้นพวกเขาโดยการให้พวกเขาได้ส ารวจสิ่งตา่งๆบนโลก ใน

ขณะเดียวกนั พวกเขากลบัตดัสินใจท่ีจะออกไปใช้ชีวิตอิสระโดยล าพงัช้าลงกวา่เดมิ (Van den 

Bergh, 2008, as cited in Van den Bergh & Behrer, 2011) 

เจเนอเรชัน่วายเติบโตขึน้ในช่วงเวลาท่ีมีการเปล่ียนแปลงอยา่งรวดเร็วและมากมาย 

รวมถึงการท่ีผู้หญิงมีโอกาสได้ท างานนอกบ้าน ครอบครัวสว่นใหญ่จงึมีรายได้ทัง้จากทางพอ่และ

แม ่การเคารพในเชือ้ชาตแิละความหลากหลายทางวฒันธรรม รวมทัง้การตระหนกัถึงสงัคมท่ีเพิ่ม

มากขึน้ และคอมพิวเตอร์ท่ีแพร่หลายจนมีอยูท่ัง้ท่ีบ้านและท่ีโรงเรียน ท าให้เจเนอเรชัน่วายเป็นคน

ท่ีมีพืน้ฐานคอ่นข้างดีและฉลาดรอบรู้หากเทียบกบัคนอายเุทา่กนั พวกเขาเกิดในยคุท่ีเตม็ไปด้วย

เทคโนโลยี เคร่ืองใช้ไฟฟ้า สงัคมท่ีเช่ือมตอ่แบบไร้สาย และเส้นกัน้พรมแดนประเทศท่ีเลือนรางลง

ทกุวนั ท าให้คุ้นเคยกบัโลกอนัหลากหลายท่ีทกุอย่างนัน้สามารถเป็นไปได้ (Hawkins et al., 2004; 

Dietz, 2003) 

Himmel (2008) กลา่วว่าเจเนอเรชัน่วายไมว่า่จะเป็นวยัรุ่นตอนปลายหรือวยัท างาน

ตอนต้น มกัจะหมกมุน่อยูก่บัตนเอง เช่ือมัน่ในตนเอง และคอ่นข้างท่ีจะรักอิสระ หากพวกเขา

ต้องการสิ่งใดแล้วพวกเขาจะไมค่ านงึถึงเหตผุลเลยวา่ท าไม และนอกจากนีย้งัเป็นคนท่ีค านงึถึง

ภาพลกัษณ์อยู่ตลอดเวลา ส่วน Dickey และ Sullivan (2007) รวมถึง Donnelly (2008, as cited 

in Williams & Page, 2010) ก็ได้กลา่ววา่เจเนอเรชัน่วายนัน้ต้องการการยอมรับจากเพ่ือน 

ต้องการติดตอ่ส่ือสารกบัเพ่ือน และต้องการท่ีจะได้เข้าไปอยูใ่นเครือข่ายทางสงัคม นอกจากนีเ้จ

เนอเรชัน่วายยงัถือวา่เป็นคนท่ีมีใจเปิดกว้าง มองโลกในแง่ดี มุง่หวงัในจดุหมาย และมีแรงกระตุ้น

อยา่งสงูกบัเร่ืองของความส าเร็จในชีวิต คา่นิยมหลกัๆ 8 ประการท่ีอธิบายเจเนอเรชนัวายได้เป็น

อยา่งดีคือ ตวัเลือก (Choice) การปรับแตง่ได้ตามใจชอบ (Customization) การตรวจสอบ

ใคร่ครวญอยา่งละเอียด (Scrutiny) การรวมเป็นหนึง่โดยไมแ่บง่แยกกนั (Integrity) การท างาน

ร่วมกนั (Collaboration) ความเร็ว (Speed) ความบนัเทิง (Entertainment) และนวตักรรม 

(Innovation) (“The Ne(x)t Generation,” 2009, as cited in Williams & Page, 2010) 
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Martin และ Tulgan (2001) ก็ได้กลา่วในท านองเดียวกนัวา่เจเนอเรชัน่วายนัน้ จะเป็นคน

ท่ีมีความมัน่ใจในตวัเอง มีความทะเยอทะยาน ยอมรับความคิดเห็นของผู้ อ่ืน และชอบท่ีจะเผชิญ

กบัความท้าทาย ส่วน Sheahan (2005) กลา่ววา่ เจเนอเรชัน่วายมกัจะเพลิดเพลินไปกบัสิ่งกระตุ้น

ตา่งๆท่ีอยูร่อบตวั โดยมกัจะมุง่เน้นไปท่ีประสาทสมัผสัเพื่อตอบสนองในแง่ของความสนกุสนาน

และความบนัเทิง คนกลุม่นีเ้กิดขึน้มาทา่มกลางยคุของข้อมลูขา่วสาร ดงันัน้พวกเขาจึงสามารถใช้

เทคโนโลยีใหม่ๆ ท่ีเปล่ียนแปลงตลอดเวลาได้อยา่งไร้ปัญหา (Noble et al., 2009) 

ในขณะท่ี Gronbach (2000a) กลา่ววา่เงินและเวลา เป็นสองสิ่งท่ีเจเนอเรชัน่วายได้รับ

และมีมากกวา่เจเนอเรชัน่อ่ืนๆ สว่นใหญ่แล้วพอ่แมข่องเจเนอเรชัน่วายมกัจะท างานนอกบ้าน พวก

เขาสามารถหาซือ้ของเลน่ให้กบัลกูๆได้คิดเป็น 4 เทา่หากเปรียบเทียบกบัของเลน่ท่ีพอ่แมซื่อ้ให้

ลกูๆเม่ือ 20-30 ปีท่ีแล้ว ยกตวัอยา่งเชน่ ในปีค.ศ.1972 เดก็สว่นใหญ่ได้รับเงินคา่ของเลน่เฉล่ียแล้ว 

50 ดอลลา่ร์ตอ่ปี แตใ่นปีค.ศ.1992 จ านวนเงินนัน้เพิ่มขึน้เป็น 200 ดอลลา่ร์ตอ่คนตอ่ปี ท าให้เดก็ท่ี

มีอาย ุ7-12 ปีในเวลานัน้ถกูคาดหมายว่าจะเป็นผู้บริโภคท่ีมีก าลงัการซือ้มากมายมหาศาลใน

อนาคต นอกจากนี ้Gronbach ยงักลา่วอีกด้วยวา่ การท่ีพอ่แมข่องเจเนอเรชัน่วายนัน้ท างานนอก

บ้าน สง่ผลให้พวกเขาสามารถพึง่พาตนเองได้ มีความรับผิดชอบและมีความเป็นผู้ใหญ่กวา่เจเนอ

เรชัน่อ่ืนๆอีกด้วย นอกจากนีเ้จเนอเรชัน่วายยงัได้รับความเช่ือถือจากพอ่แมข่องพวกเขามากกว่าท่ี

พอ่แมไ่ด้รับความเช่ือถือจากปู่ ยา่ตายายเสียอีก ซึง่นัน่ก็ท าให้เดก็ๆมกัจะได้มีสว่นร่วมในการ

ตดัสินใจซือ้สินค้าร่วมกบัพอ่แมเ่สมอ 

หากถามเจเนอเรชัน่วายวา่ชีวิตผู้ใหญ่เร่ิมต้นขึน้เม่ือใด ส่วนใหญ่พวกเขาจะตอบวา่ เม่ือ

อาย ุ30 ปี ส าหรับเจเนอเรชัน่วายแล้ว อาย ุ20 ปีต้นๆนัน้ถือเป็นช่วงของการเดนิทาง ลองสิ่งใหม่

และรู้จกักบัผู้คนใหม่ๆ  (Twenge, 2006) ซึง่ลกัษณะเฉพาะตวัเหลา่นีส้ามารถน าไปสู่พฤตกิรรม

ผู้บริโภคของเจเนอเรชัน่นีไ้ด้ เจเนอเรชัน่วายไมไ่ด้มีทศันคตใินทางลบหรือกงัวลกบัหนีส้ินหรือการ

บริโภคสินค้าตา่งๆ การพดูคยุเก่ียวกบัเร่ืองเคร่ืองแตง่กาย ดนตรี รถยนต์หรือเทคโนโลยีชิน้ใหม่

ลา่สดุจะสามารถดงึดดูเจเนอเรชัน่วายเข้าด้วยกนัและชว่ยดงึให้พวกเขามีสว่นร่วมได้ การซือ้สินค้า

แฟชัน่และบนัเทิงเป็นสิ่งส าคญัท่ีจะสร้างความสขุและความเพลิดเพลินให้กบัพวกเขา การ เลือก

ซือ้สินค้า (Shopping) ถือเป็นการพกัผ่อนทางจิตใจ (Mental Vacation) ส าหรับเจเนอเรชัน่วาย 

(Yarrow & O’Donnell, 2009) และถึงแม้วา่เจเนอเรชัน่วายจะต้องพบเจอกบัภาวะเศรษฐกิจตกต ่า 
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อตัราการวา่งงานของวยัรุ่นท่ีสงูท่ีสดุนบัตัง้แตส่งครามโลกครัง้ท่ีสอง แตพ่วกเขากลบัไม่ได้รู้สกึต่ืน

กลวัแตอ่ยา่งใด (Loechner, 2010) 

Opdyke (2000) กลา่ววา่เจเนอเรชัน่วายนัน้เตบิโตมาพร้อมกบัอินเทอร์เน็ต คล่ืนลกูใหม่

กลุม่นีเ้สมือนขบัเคล่ือนไปด้วยพลงัของเทคโนโลยี เชน่เดียวกบั Alch (2000) ท่ีกลา่ววา่ คนกลุม่นี ้

สมัผสักบัเทคโนโลยีตลอดเวลา ไมว่า่จะเป็นท่ีบ้านหรือโรงเรียน พวกเขาเข้ากบัมนัได้ดีกวา่พ่อแม่

ของพวกเขาเสียอีก ส าหรับอินเทอร์เน็ตนัน้พวกเขารู้สกึว่าพวกเขาสามารถควบคมุมนัได้ ไม่

เหมือนกบัโทรทศัน์ ถึงขนาดมีการสรุปถึงอิทธิพลของส่ืออินเทอร์เน็ตท่ีมีตอ่เจเนอเรชัน่วายไว้วา่ 

วยัรุ่นคือผู้ ท่ีขบัเคล่ือนส่ือชนิดนีอ้ยา่งไมต้่องสงสยั อินเทอร์เน็ตเป็นส่วนหนึง่ของโครงสร้าง

วฒันธรรมของพวกเขาไปแล้ว ส าหรับพวกเขา อินเทอร์เน็ตเปรียบเสมือนร็อคแอนด์โรลล์หากเทียบ

กบัชว่งค.ศ.1950 ท่ีพอ่แมข่องพวกเขามุง่เน้นไปท่ีการเป็นสว่นหนึง่ของวงดนตรี แตปั่จจบุนัเจเนอ

เรชัน่วายนัน้มุง่เน้นไปท่ีการพฒันาอินเทอร์เน็ตและสร้างเว็บไซต์ของตวัเอง (Cheng, 1999) 

นอกจากนี ้Gronbach (2000a) ก็ยงักลา่วเพิ่มเตมิอีกวา่ส าหรับเจเนอเรชัน่วายแล้ว โทรศพัท์มือถือ

และเพจเจอร์ ถือเป็นสิ่งท่ีทกุคนต้องมีติดตวัไว้ สิ่งใดท่ีถกูนิยามวา่เป็นสินค้าฟุ่ มเฟือยส าหรับเจเนอ

เรชัน่ก่อนๆ ถือวา่เป็นสิ่งท่ีจ าเป็นต้องมีส าหรับคนเจเนอเรชัน่นี ้เกือบร้อยละ 80 ของเจเนอเรชัน่

วายมีคอมพิวเตอร์ท่ีบ้าน และกวา่คร่ึงของจ านวนนีมี้อินเทอร์เน็ตใช้งาน ความสนใจในด้านตา่งๆ

ของพวกเขาไมว่า่จะเป็นภาพยนตร์ รายการโทรทศัน์ เพลง นิตยสารออนไลน์ หรือเกมออนไลน์ 

ล้วนมีการพฒันาขึน้ภายในโลกท่ีโอกาสในการเรียนรู้สามารถหาได้มากมายและง่ายดายผา่น

เทคโนโลยีส่ือตา่งๆ เชน่ คอมพิวเตอร์ วิดีโอ หรือเคเบลิทีวี 

 

Pew Research Center ได้ท าการศกึษาเก่ียวกบัเจเนอเรชัน่วาย และพบวา่เจเนอเรชัน่

วายนัน้มีความเช่ือวา่พวกเขาเองมีเอกลกัษณ์ท่ีแตกตา่งและโดดเดน่ ผลการศกึษาบง่ชีว้า่ปัจจยั

หรือเหตผุลหลกัๆท่ีสง่ผลให้เจเนอเรชัน่วายนัน้มีเอกลกัษณ์ท่ีแตกตา่งและโดดเดน่กวา่เจเนอเรชัน่

อ่ืนๆก็คือ เทคโนโลยี (Technology) ร้อยละ 24 วฒันธรรมทางดนตรี (Music Culture) ร้อยละ 11 

ความเป็นเสรีนิยมและยอมรับความคิดเห็นของผู้ อ่ืน (Liberal/Tolerant) ร้อยละ 7 ความเฉลียว

ฉลาด (Smarter) ร้อยละ 6 และเสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กาย (Clothes)  ร้อยละ 5 ตามล าดบั (ดตูารางท่ี 

2.1) จะเห็นได้วา่เทคโนโลยีนัน้ถือเป็นปัจจยัท่ีมีสว่นส าคญัอยา่งมากในการหลอ่หลอม
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บคุลิกลกัษณะของเจเนอเรชัน่วาย ซึง่ถึงแม้ผลจากการศกึษาเจเนอเรชัน่เอ็กซ์จะบง่บอกวา่เป็น

ปัจจยัหลกัท่ีท าให้พวกเขาแตกตา่งเชน่กัน แตก็่ยงัเทียบเป็นสดัส่วนท่ีน้อยกวา่เจเนอเรชัน่วายถึง

คร่ึงหนึง่เลยทีเดียว (ร้อยละ 12) ส าหรับเจเนอเรชัน่วายแล้ว เทคโนโลยีถือเป็นสว่นหนึ่งในชีวิตของ

พวกเขา (Taylor & Keeter, 2010) เทคโนโลยีนัน้ท าให้เจเนอเรชัน่วายรู้สกึว่าชีวิตง่ายขึน้ 

สะดวกสบายมากขึน้ รวมถึงเป็นสิ่งท่ีท าให้พวกเขาได้ใกล้ชิดกบัเพ่ือนและครอบครัว (Kimball, 

2010, as cited in Van den Bergh & Behrer, 2011) 

 

ตารางที่ 2.1  แสดงปัจจัยที่ส่งผลให้แต่ละเจเนอเรช่ันแตกต่างกัน (What makes 

generation unique?) 

Generation Y Generation X Boomer Silent 

1. Technology use (24%) Technology use (12%) Work ethic (17%) WWII/Depression (14%) 

2. Music culture (11%) Work ethic (11%) Respectful (14%) Smarter (13%) 

3. Liberal/tolerant (7%) Conservative (7%) Values/moral (8%) Honest (12%) 

4. Smarter (6%) Smarter (6%) ‘Baby boom’ (6%) Work ethic (10%) 

5. Clothes (5%) Respectful (5%) Smarter (5%) Values/Morals (10%) 

ท่ีมา: Van den Bergh, J., & Behrer, M. (2011). How cool brands stay hot: Branding to 

generation Y. Great Britain: Kogan Page Limited, p. 9. 

 

Niedzviecki (2006) กลา่วว่า ด้วยเทคโนโลยีสมยัใหม่ตา่งๆ ท าให้เจเนอเรชัน่วายสามารถ

หาสิ่งท่ีต้องการได้โดยไมย่ากเย็นนกั พวกเขาอาศยัอยู่ทา่มกลางวฒันธรรมแหง่ความสะดวกสบาย 

และเตบิโตมาพร้อมกบัทางลดัตา่งๆ เชน่ การค้นหาค าตอบจาก Google แทนการวิจยัและศกึษา

ค้นคว้า การบริโภคข่าวสารข้อมลูเพียงสว่นเล็กๆโดยไมม่องถึงภาพรวมทัง้หมด ดงันัน้แทนท่ีพวก

เขาจะรู้ข้อมลูเร่ืองใดเร่ืองหนึ่งในเชิงลึก พวกเขากลบัมีความรู้เก่ียวกบัทกุสิ่งทกุอยา่งเพียงตืน้ๆ

เทา่นัน้  
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นอกจากนีว้ยัรุ่นในปัจจบุนัยงัมีการผสมผสานสว่นประกอบจากส่ือตา่งๆ เพ่ือสร้างสินค้า

และการบริการท่ีเหมาะสมกบัความต้องการของแตล่ะคนเอง ยกตวัอยา่งเชน่ พวกเขาไมจ่ าเป็น

จะต้องซือ้เพลงทัง้อลับัม้ แตพ่วกเขาสามารถสร้างอลับัม้ของพวกเขาเองได้ด้วยโปรแกรม iTunes 

โดยในปัจจบุนัหรืออาจรวมถึงอนาคตอนัใกล้ รูปแบบของส่ือตา่งๆจะถกูแทนท่ีด้วยรูปแบบดงักลา่ว

นี ้ซึง่ข้อดีก็คือสามารถเปิดโอกาสให้เจเนอเรชัน่วายสามารถกระโดดข้ามไปมาระหว่างรูปแบบ

ตา่งๆท่ีพวกเขาสนใจได้อยา่งง่ายดาย พวกเขาสามารถฟังเพลงได้หลากหลายรูปแบบ หรือ

สามารถเลือกชมเทศกาลดนตรีท่ีมีเวทีให้เลือกชมถึงหกหรือสิบเวที เพ่ือตอบสนองความต้องการใน

การเลือกสบัเปล่ียนรูปแบบท่ีหลากหลาย 

 

ลกัษณะทางจิตวิทยา (Psychology) 

 

ในค.ศ.1999 Giedd และคณะ ได้ศกึษาลกัษณะของเจเนอเรชัน่วาย และพบวา่ลกัษณะ

ทางจิตวิทยาตา่งๆซึง่เป็นลกัษณะเฉพาะของเจเนอเรชัน่วายนัน้เกิดจากสมองท่ียงัอยูร่ะหวา่งการ

พฒันา ซึง่เป็นเหตใุห้เกิดพฤตกิรรมท่ีสามารถคาดเดาได้ยากและสว่นใหญ่จะเป็นไปตามอารมณ์

มากกวา่การใช้ตรรกะและเหตผุล นอกจากนีเ้จเนอเรชัน่วายซึง่สว่นใหญ่อยูใ่นชว่งวยัรุ่นก็ยงัเป็น

ชว่งวยัท่ีความคิดและพฤตกิรรมก าลงัถกูหล่อหลอมและขดัเกลาอยู ่ในชว่งวยัรุ่นนีห้ากพวกเขาได้

ถกูดงึเข้าไปข้องเก่ียวหรือประพฤตปิฏิบตัพิฤติกรรมอยา่งใดอยา่งหนึง่ ก็มีความเป็นไปได้สงูท่ี

พฤตกิรรมเหล่านัน้จะอยูใ่นสมองของพวกเขาตลอดไป แตใ่นทางตรงกนัข้าม หากพวกเขาไมไ่ด้

ข้องเก่ียวกบัพฤตกิรรมใดๆ เซลล์สมองเก่ียวกบัพฤติกรรมนัน้ๆท่ีไมไ่ด้ใช้งานก็จะถกูก าจดัไปใน

ท่ีสดุ (Feinstein, 2004) 

และเชน่เดียวกนัในค.ศ.1999 Baird และคณะ ก็กลา่ววา่เจเนอเรชัน่วายเป็นกลุม่คนท่ีมี

อารมณ์เปล่ียนไปมาอยา่งรุนแรง และเปรียบเทียบวา่สมองของวยัรุ่นนัน้ท างานคล้ายกบัเคร่ืองเลน่ 

Roller Coaster ซึง่ผลการวิจยัพบวา่เป็นผลโดยตรงมาจากการเจริญเตบิโตของสมองซึง่ไม่

เหมือนกบัผู้ใหญ่ซึง่สมองเจริญเตบิโตอยา่งเตม็ท่ีแล้ว ผลการวิจยับง่ชีว้า่สมองสว่นท่ีเรียกวา่ 

Frontal Lobes ของผู้ใหญ่ซึง่พฒันาการมาถึงจดุสงูสุดจะท าให้สามารถควบคมุสญัชาตญาณใน

ตวัคนได้ สามารถควบคมุหรือหยดุยัง้อารมณ์และปฏิกิริยาตอบสนองขัน้พืน้ฐานซึง่ท าให้เรามี



17 

พฤตกิรรมท่ีถกูท่ีควร นอกจากนี ้Frontal Lobes ยงัชว่ยให้เราคิดได้อยา่งมีเหตผุล เน่ืองจาก

ความสมัพนัธ์กบัสมองสว่นท่ีเรียกวา่ Amygdale ซึง่เป็นสว่นท่ีควบคมุการประมวลผลเก่ียวกบั

อารมณ์ความรู้สกึ ในสว่นของวยัรุ่นนัน้ หากเปรียบเทียบกบัรถยนต์ Amygdale จะเหมือนคนท่ีนัง่

อยูใ่นท่ีนัง่คนขบั ท าหน้าท่ีเป็นคนขบัเคล่ือนรถยนต์ เพราะ Frontal Lobes ท่ียงัคงไมส่มบรูณ์เตม็ท่ี 

ท าให้วยัรุ่นนัน้จะมีการแสดงออกทางอารมณ์และมีพฤตกิรรมท่ีหนุหนัพลนัแลน่ นอกจากนี ้

งานวิจยัยงัพบอีกวา่วยัรุ่นนัน้มีแนวโน้มท่ีจะตอบสนองตอ่สิ่งเร้าทางอารมณ์มากกวา่ ข้อมลูท่ี

กระตุ้นอารมณ์ความรู้สกึจะถกูวยัรุ่นสงัเกตเห็นและจดจ าได้มากกวา่ข้อมลูท่ีต้องใช้ตรรกะและ

เหตผุล 

ถึงแม้ Frontal Lobes และ Amygdale จะมีหน้าท่ีตา่งกนัในสมองของวยัรุ่น แตท่ัง้สอง

สว่นนีก็้ยงัมีความสมัพนัธ์กนัอยูใ่นการมีสว่นร่วมของพฒันาการท่ีส าคญัของวยัรุ่นนัน่ก็คือ การ

สร้างเอกลกัษณ์ของวยัรุ่น วยัรุ่นนัน้เป็นวยัท่ีก าลงัอยูใ่นช่วงท่ีเร่ิมสะท้อนและค้นหาอตัตาหรือ

ความคดิเก่ียวกบัตนเอง (Self) ซึง่วยัรุ่นสว่นใหญ่นัน้มกัใช้เวลามากมายหมดไปเพ่ือค้นหาตนเอง 

โดยการทดลองสิ่งใหม่ๆ  ทดลองหลายๆบทบาท โดยทดลองท าในหลายสิ่งหลายอยา่ง พยายามท่ี

จะค้นหาและขดัเกลาความคิดเก่ียวกบัตนเอง ซึง่ความคดิเก่ียวกบัตนเองหรืออตัตานี ้จะถกูขดั

เกลาได้โดยประสบการณ์ ประสบการณ์ท่ีดี เชน่การได้เกรดดีหรือการตอบรับท่ีดีเม่ือเล่นกีต้าร์ ก็จะ

ชว่ยสร้างอตัตาในเชิงบวก ตรงกนัข้าม ประสบการณ์ท่ีไมดี่ก็จะสร้างอตัตาในเชิงลบ ซึง่

ประสบการณ์ทัง้หลายเหลา่นีน้บัเป็นสาเหตขุองปฏิกิริยาทางอารมณ์ความรู้สึกใน Amygdale โดย 

Amygdale จะเสริมแรงบวกให้กบัประสบการณ์ท่ีดีโดยส่งสญัญาณไปยงั Frontal Lobes ซึง่จะ

ชว่ยเพิ่มความส าคญัในการสร้างอตัตานัน่เอง (Van den Bergh & Behrer, 2011) 

และ Feinstein (2004) ยงักลา่วอีกวา่สมองสว่น Frontal Lobes ยงัมีความสามารถในการ

แปรเปล่ียนความคิดจากรูปธรรมไปเป็นนามธรรมได้อีกด้วย ความคิดแบบนามธรรมจะน าไปสู่

พฤตกิรรมท่ียดึมัน่ในอดุมการณ์หรืออดุมคติ เม่ือวยัรุ่นอยู่ในชว่งอายหุนึง่ ความคิดในแบบ

นามธรรมหรือแบบอดุมคตจิะเพิ่มมากขึน้ วยัรุ่นสามารถท าความเข้าใจในความเป็นไปของโลกใบ

นี ้พวกเขาจะมองเห็นโลกในอดุมคตท่ีิสมบรูณ์แบบโดยสะท้อนจากโลกความจริง ท าให้วัยรุ่นมกัมี

ข้อสงสยั รวมถึงวิพากษ์วิจารณ์เก่ียวกับการกระท าในอดีตของคนในเจเนอเรชัน่ก่อนๆ และใน

ชว่งแรกนี ้อดุมคติตา่งๆของวยัรุ่นจะสะท้อนให้เราเห็นได้จากบทสนทนาท่ีไมจ่บไมส่ิน้กบัพอ่แม่
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หรือครูบาอาจารย์ของวยัรุ่นเหลา่นัน้ แตเ่ม่ือโตขึน้ โลกนามธรรมจะแปรเปล่ียนไปเป็นรูปธรรมมาก

ขึน้ เราสามารถเห็นวยัรุ่นท่ีเคยมีโลกในอดุมคตินัน้หนัมาเข้าร่วมองค์กรสิทธิสตัว์ เป็นสมาชิกพรรค

การเมืองใดๆ หรือรวมกลุม่กบัวยัรุ่นอ่ืนๆเพ่ือท ากิจกรรมเพ่ือสงัคม เป็นต้น 

นอกจากนี ้Morgan (2007, as cited in Van den Bergh & Behrer, 2011) ก็ยงักลา่วว่า

ในชว่งวยัเร่ิมหนุม่สาว วยัรุ่นมกัเร่ิมเอาตนเองเข้าไปยุง่เก่ียวกบัพฤตกิรรมเส่ียง (Risk-taking 

Behaviour) เชน่เราอาจเห็นอยูบ่อ่ยๆวา่ พอ่แมห่ลายคนมกัจะจบัได้วา่ลกูตนเองนัน้แอบเสพยา

หรือหนีไปด่ืมเหล้าและเท่ียวกลางคืน เป็นต้น ดเูหมือนวา่ชว่งวยัรุ่นนัน้จะสญูเสียการควบคมุ

ตนเองไปกบัสิ่งท่ีดโูง่เขลาและอนัตรายตา่งๆ ซึง่ก็เป็นสมองของวยัรุ่นอีกเช่นเดียวกนัท่ีเป็นต้นเหตุ

ของพฤตกิรรมเหลา่นี ้ความจริงแล้วพฤตกิรรมเส่ียงเป็นสิ่งท่ีเราต้องพบเจออยูเ่ป็นประจ าในการ

ด าเนินชีวิตประจ าวนั การท่ีจะประสบความส าเร็จนัน้เราจ าเป็นท่ีจะต้องพบเจอสิ่งใหม่ๆหรือท า

บางสิ่งท่ีเราไมรู้่จกัมาก่อนไมเ่คยท ามาก่อน ทัง้วยัรุ่นหรือผู้ใหญ่ตา่งมีความจ าเป็นท่ีต้องเส่ียงใน

บางครัง้เพ่ือให้ได้สิ่งใดสิ่งหนึ่งตอบแทนในชีวิต ยกตวัอยา่งเชน่ เราทกุคนตา่งก็ต้องเคยหดัข่ี

จกัรยานหรือหดัขบัรถยนต์เป็นครัง้แรก หรือหากเราไมเ่ร่ิมท่ีจะคยุกบัคนแปลกหน้าท่ีเราไมรู้่จกั เรา

ก็จะตดิอยูใ่นเครือขา่ยเล็กๆอยูต่ลอดไป แตบ่างครัง้ การได้มาซึง่บางสิ่งนัน้อาจไมใ่ชเ่พียงเหตผุล

เดียวท่ีวยัรุ่นเอาตวัเองเข้าไปเก่ียวข้องกบัพฤตกิรรมเส่ียงตา่งๆ คนบางคนชอบเส่ียงเพราะต้องการ

ความต่ืนเต้นท้าทาย การเอาตวัรอดจากความเส่ียงนัน้น ามาซึง่ความพงึพอใจ นัน่เป็นเพราะ

สว่นประกอบหนึง่ในสมองท่ีเรียกวา่ Dopamine ซึง่มีความเก่ียวข้องกบัการแสวงหาความพงึพอใจ 

เม่ือสมองผลิต Dopamine ออกมามาก เราก็จะยิ่งต้องการแสวงหาความพงึพอใจมากขึน้ จงึมี

แนวโน้มท่ีเราจะตดัสินใจท่ีจะหาความต่ืนเต้นความท้าทายใหม่ๆ เพิ่มมากขึน้ ซึง่ผลการวิจยัก็แสดง

ให้เห็นวา่ Dopamine ในสมองของวยัรุ่นซึง่อยูใ่นวยัก าลงัเจริญเตบิโตนัน้ขาดความสมดลุ เป็นเหตุ

ให้วยัรุ่นชอบเข้าร่วมพฤติกรรมเส่ียงนัน่เอง 

 

เจเนอเรชัน่วายจดัเป็นพวกท่ีคอ่นข้างจะค านงึถึงภาพลกัษณ์เป็นพิเศษ ดงันัน้องค์กรท่ีมี

ภาพลกัษณ์ท่ีไมค่อ่ยดีมกัจะถกูเมินเฉยจากคนกลุม่นี ้(Neuborne, 1999, as cited in Farris et 

al., 2002) และถึงแม้จะมีบางคนกลา่ววา่เจเนอเรชัน่วายนัน้เป็นคนท่ีเห็นแก่ตวั ชอบแสวงหาความ

พงึพอใจ และเป็นผู้บริโภคท่ีขาดความรับผิดชอบ แตผ่ลวิจยับางชิน้ก็ยงับง่บอกวา่เจเนอเรชัน่วาย
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มกัจะสนบัสนนุการกระท าท่ีเป็นประโยชน์และมีความรับผิดชอบตอ่สงัคม ซึง่ในสว่นนีจ้ะมีความ

คล้ายคลงึกบัรุ่นพอ่แมข่องพวกเขา ก็คือ เบบีบ้มูเมอร์ ท่ีมีความหว่งใยตอ่โลกและสิ่งแวดล้อม หรือ

ปัญหาตา่งๆเชน่ ความยากจน เป็นต้น (Alch, 2000) ขณะเดียวกนั Neuborne (1999, as cited in 

Farris et al., 2002) ยงักลา่วเสริมอีกว่า เจเนอเรชัน่วายนัน้ตระหนกัถึงเร่ืองสิ่งแวดล้อมด้วยเชน่กนั 

พวกเขาต้องการผลิตภณัฑ์ท่ีสด สะอาด และท่ีส าคญัไมมี่การทดลองกบัสตัว์ หรือมีแนวโน้มวา่จะ

ท าลายชัน้โอโซน เชน่เดียวกบั Gronbach (2000b) ท่ีกลา่ววา่   เจเนอเรชัน่วายชอบในสิ่งท่ี 

“Green” ซึง่มีความส าคญัมากในการท่ีจะชว่ยพฒันาสภาพแวดล้อมและชว่ยให้โลกนีน้า่อยู่ยิ่งขึน้ 

นอกจากนีเ้จเนอเรชัน่วายยงัเป็นคนท่ีมองโลกในแง่ดี ดงัท่ี Gronbach (2000a) กลา่วไว้วา่สว่น

หนึง่ท่ีคล้ายคลงึกนัระหวา่งเจเนอเรชัน่วายและหนว่ย GI ท่ีได้กลบับ้านหลงัจากเข้าร่วมการรบใน

สงครามโลกครัง้ท่ีสองก็คือ พวกเขาให้คณุคา่กบัส่วนรวมมากกวา่สว่นตวั 

Wolburg และ Pokrywczyniski (2001) มองเจเนอเรชัน่วายวา่เป็นกลุม่ผู้บริโภคท่ียดึถือ

อดุมคติ หว่งใยสงัคม และเป็นปัจเจกชน พวกเขาจะพดูในสิ่งท่ีคิดและจะแตง่ตวัตามท่ีพวกเขา

พอใจ และถึงแม้วา่เจเนอเรชัน่วายจะช่ืนชอบความเป็นปัจเจกและความหลากหลาย แตก็่ยงัคง

แสวงหาเพื่อนร่วมกลุม่อยู่ด้วยเชน่กนั 

Bakewell และ Mitchell (2003) กลา่ววา่ ประมาณหนึง่ในสามของเจเนอเรชัน่วายท่ีเป็น

ผู้หญิงนัน้จะแสวงหาความเพลิดเพลิน ซึ่งต้องมาพร้อมกบัคณุภาพด้วยเชน่กนั ในสว่นนีเ้ราจะ

สามารถสงัเกตได้จากพฤตกิรรมท่ีชอบความเพลิดเพลินและกิจกรรมสนัทนาการ 

(Recreational/Hedonistic) อดุมคตนิิยมหรือแสวงหาความสมบรูณ์แบบ (Perfectionism) รวมทัง้

มกัจะค านงึถึงตราสินค้าอยูเ่สมอ (Brand Conciousness) ท าให้พวกเขาชอบท่ีจะเลือกซือ้ของ 

(Shopping) ชอบของดีมีคณุภาพ มีความภกัดีตอ่ตราสินค้า (Brand Loyal) และยอมท่ีจะจา่ยเงิน

มากกวา่เพ่ือให้ได้มาซึง่ตราสินค้าท่ีตนเองช่ืนชอบและต้องการ เชน่เดียวกบั Gronbach (2000a) 

ท่ีมองวา่เจเนอเรชัน่วายนัน้ค านงึถึงตราสินค้าเป็นหลกัและยงัมีความซ่ือสตัย์ตอ่ตราสินค้าอีกด้วย 

แตใ่นขณะเดียวกนั Morton (2002, as cited in Noble et al., 2009) กลบัพบวา่แม้เจเนอ

เรชัน่วายจะค านงึถึงเร่ืองของตราสินค้าและเร่ืองแฟชัน่เป็นหลกั แตก็่ไมไ่ด้มีความภกัดีตอ่ตรา

สินค้าแตอ่ยา่งใด ตอ่มาในปี ค.ศ.2009 Noble et al. ก็ได้ท าการศกึษาและพบวา่ผลท่ีได้นัน้

สอดคล้องกบั Morton ในประเดน็แรกท่ีวา่เจเนอเรชัน่วายค านงึถึงตราสินค้าและแฟชัน่เป็นหลกั 
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สว่นประเด็นท่ีสองนัน้ผลท่ีได้ขดัแย้งกนั ผลการศกึษาของ Noble et al. ระบวุา่ เจเนอเรชัน่วายนัน้

คอ่นข้างท่ีจะเช่ือมัน่ในตราสินค้าหรือแม้กระทัง่ร้านค้า ซึง่ความเช่ือมัน่นีไ้มเ่พียงน าไปสูก่ารบริโภค

สินค้าหรือบริการตา่งๆเทา่นัน้ แตย่งัรวมไปถึงการกลบัมาบริโภคซ า้ในอนาคตด้วยเช่นเดียวกนั 

Coeyman (1999) ก็ได้กลา่วไว้เชน่เดียวกนัวา่ เจเนอเรชัน่วายนัน้ไมไ่ด้ค านงึถึงเร่ืองราคา

เหมือนเจเนอเรชัน่เอ็กซ์ เจเนอเรชัน่วายนัน้ยอมท่ีจะจา่ยเงินมากถึง 5 ดอลลา่ร์เพียงเพ่ือกาแฟ

พิเศษๆสกัถ้วย หรืออาจยอมจา่ยมากถึง 9 ดอลล่าร์เพ่ืออาหารเรียกน า้ย่อย ในขณะท่ีเจเนอเรชัน่

เอ็กซ์จะไมย่อมจา่ยอย่างแน่นอน นอกจากนี ้Coeyman ยงักลา่วเพิ่มเตมิไว้ด้วยวา่เจเนอเรชัน่วาย

นัน้ยงัต้องการตวัเลือกท่ีหลากหลายเม่ือต้องมีการตดัสินใจอีกด้วย และเจเนอเรชัน่วายก็ยงัเป็น

กลุม่คนท่ีให้ความส าคญักบัความคุ้มคา่มากกว่าเพียงแคร่าคาถกูด้วยเชน่เดียวกนั (Gronbach, 

2000b; Noble et al., 2009) 

 สว่น Friedman, Schillewaert และ Verhaeghe (as cited in Vanden Bergh & 

Behrer, 2011) ได้กลา่ววา่ เจเนอเรชัน่วายนัน้จะให้ความส าคญักบัปัจจยัหลกั 5 ประการ 

(CRUSH model) ซึง่ประกอบด้วย ความเท ่(Cool) ความจริง (Real) ความแตกตา่งและมี

เอกลกัษณ์โดดเดน่ (Unique) การระบตุวัตน (Self-identification) และความสขุ (Happiness) 

ปัจจยัตา่งๆเหลา่นีน้อกจากจะมีความส าคญักบัเจเนอเรชัน่วายแล้ว ยงัเป็นสิ่งท่ีส าคญัตอ่ตรา

สินค้าตา่งๆท่ีมีเจเนอเรชัน่วายเป็นกลุม่เป้าหมายด้วยเชน่กนั 

 

 การเข้าถึงเจเนอเรชัน่วาย (How to reach) 

 

 เจเนอเรชัน่วายนัน้เป็นท่ีสนใจของบรรดานกัการตลาดเน่ืองจากลกัษณะท่ีเป็นคนเห็นแก่

ตวั ใช้ชีวิตอยูเ่พ่ือปัจจบุนั และใช้เงินเก่ง การดงึดดูความสนใจและความซ่ือสตัย์จากคนกลุม่นี ้

จ าเป็นต้องหยิบย่ืนความเช่ือให้แก่พวกเขาวา่สามารถท าให้โลกนีดี้ขึน้ได้ มีวิสยัทศัน์ท่ีดีกวา่องค์กร

ในระดบัล่าง คนกลุม่นีส้ามารถเข้าใจอะไรง่ายๆและเรียนรู้สิ่งใหม่ๆ ได้รวดเร็ว นอกจากนีย้งั

ตอบสนองตอ่ความเป็นจริง และท่ีส าคญัท่ีสดุเจเนอเรชัน่วายให้ความส าคญักบัประสบการณ์เป็น

อยา่งมาก (Sisk, 2010, as cited in Williams & Page, 2010) 
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 ภาพของความหลากหลายทางเชือ้ชาตแิละวฒันธรรมควรถกูน ามาใช้กบัคนในเจเนอเรชัน่

วาย เน่ืองจากภาพของความเป็นชาตินิยมหรือการเล่าเพียงเชือ้ชาตเิดียวนัน้ดไูมเ่ป็นธรรมชาติ

ส าหรับเจเนอเรชัน่ท่ีมีความหลากหลายทางเชือ้ชาตเิชน่เจเนอเรชัน่วายนี ้และความหลากหลาย

ท่ีวา่นัน้ก็เป็นการส่ือสารท่ีสามารถดงึดดูพวกเขาได้ ความซ่ือสตัย์ ความตลกขบขนั ความพิเศษ

เฉพาะตวัและข้อมลูก็เป็นสิ่งท่ีละเลยไมไ่ด้เชน่เดียวกนั สนบัสนนุให้พวกเขาได้พบกบัทางเดนิใหม่ๆ

หรือความคิดเห็นใหม่ๆ เพราะพวกเขาช่ืนชอบความท้าทาย ตราสินค้าท่ีสะท้อนหรือเข้ากนัได้กบั

กลุม่เพ่ือนของเจเนอเรชัน่วายมกัได้รับการยอมรับ เน่ืองจากเพ่ือนของพวกเขามกัจะเป็นผู้ให้

ค าแนะน าเก่ียวกบัสินค้าและตราสินค้าตา่งๆ นอกจากนีภ้าพของการเจาะหรือสกัตามร่างกายก็

เป็นภาพลกัษณ์ท่ีสามารถดงึดดูเจเนอเรชัน่วายได้เป็นอย่างดีเชน่กนั (G. Williams, 2005; De 

Paula, 2003; Read, 2007) 

 ในสว่นของสินค้าและบริการส าหรับเจเนอเรชัน่วายนัน้ สินค้าท่ีส าคญัส าหรับคนกลุม่นีคื้อ 

เสือ้ผ้า เคร่ืองประดบั รองเท้า อปุกรณ์ตกแตง่ห้อง เคร่ืองกีฬาและสิ่งบนัเทิง (Ezell, 2009, as 

cited in Williams & Page, 2010) เจเนอเรชัน่วายชอบสินค้าท่ีสามารถปรับแตง่ได้ตามความ

ต้องการของพวกเขาและตราสินค้าก็เป็นอีกอยา่งท่ีมีความส าคญัไมแ่พ้กนั เพลงและแฟชัน่จะเป็น

กญุแจส าคญัในการเข้าถึงตวัพวกเขา นอกจากนีเ้จเนอเรชัน่วายยงัตอบสนองตอ่แนวคดิสีเขียว 

(Green Living) และการใช้พลงังานอยา่งมีประสิทธิภาพ (Energy-efficient Features) พวกเขา

คือเป้าหมายส าคญักลุม่หนึง่ขององค์กรท่ีไมแ่สวงหาก าไรและองค์กรเพ่ือสงัคม (Himmel, 2008) 

 ในด้านการส่ือสาร ความคิดสร้างสรรค์ในการใช้ส่ือและการสง่เสริมการขายมีความส าคญั

มากในการดงึดดูเจเนอเรชัน่วาย โฆษณาจ าเป็นท่ีจะต้องลงในนิตยสาร เว็บไซต์ รายการโทรทศัน์

หรือรายการวิทย ุและเกมส์ท่ีเหมาะสมกบัพวกเขาเทา่นัน้ การผสมผสานระหวา่งการออนไลน์ 

(Online) ออฟไลน์ (Offline) และการพดูแบบปากตอ่ปาก (Word-of-mouth) ถือเป็นตวัเลือกท่ี

เหมาะสมท่ีสดุในการเข้าถึงคนกลุม่นี ้(“Colman Brohan Davis CEO Urges Companies to Re-

Tool Marketing Strategies to Engage Gen Y Business Buyers,” 2009, as cited in Williams 

& Page, 2010) โดยเฉพาะการบอกตอ่แบบปากตอ่ปากนัน้ถือเป็นชอ่งทางท่ีส าคญัมากในการ

เข้าถึงเจเนอเรชัน่วาย เชน่การอ้างอิงจากผู้คนท่ีรู้วา่มีอิทธิพลตอ่พวกเขา (Art, 2009, as cited in 

Williams & Page, 2010) การประชาสมัพนัธ์และการสร้างกระแส (Creating Buzz) ถือเป็นอีก
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วิธีการส่ือสารท่ีได้ผลเป็นอย่างดีกบัคนกลุม่นี ้รวมไปถึงการเป็นผู้สนบัสนนุการจดังานอีเว้นท์และ

ส่ืออิเล็กทรอนิกส์ด้วยเชน่กนั เจเนอเรชัน่วายชอบงานโฆษณาท่ีมีอารมณ์ขนัหรือเสียดสีประชดประ

ชดั และท่ีส าคญัท่ีสดุต้องมีความเป็นจริงเป็นส่วนประกอบ 

 และในสว่นของอินเทอร์เน็ตนัน้ การเข้าถึงเจเนอเรชัน่วายจ าเป็นต้องรู้ว่าพวกเขาแตล่ะคน

ใช้ส่ืออย่างไร ใช้ส่ือใดและใช้เม่ือไร (Luck & Mathews, 2010) ยกตวัอยา่งเชน่ เจเนอเรชัน่วายใช้

อินเทอร์เน็ตเน่ืองจากเป็นการส่ือสารสองทางท่ีสามารถโต้ตอบกบัคนอ่ืนได้อยา่งรวดเร็ว คนกลุม่นี ้

ไมค่อ่ยมีความอดทน พวกเขาเตบิโตมาบนโลกของเทคโนโลยีและความพงึพอใจแบบส าเร็จรูป 

พวกเขาให้คณุคา่กบัการเข้าร่วมกลุม่และติดตอ่กบัเพ่ือนๆ ดงันัน้เครือข่ายสงัคมออนไลน์ (Social 

Networking) จงึถือเป็นสิ่งส าคญัในการท่ีพวกเขาจะสามารถติดตอ่ส่ือสารระหว่างกนัได้ อีเมลถือ

วา่ล้าสมยัไปแล้วส าหรับคนกลุม่นี ้เน่ืองจากพวกเขาชอบท่ีจะสง่ข้อความ และมีปฏิสมัพนัธ์กบั

เพ่ือนบนสงัคมออนไลน์อย่าง Facebook หรือ Twitter มากกวา่ (Spencer, 2009, as cited in 

Williams & Page, 2010) อยา่งไรก็ตาม ถึงแม้หนึง่ในส่ีของวยัรุ่นจะเช็ค Facebook มากกวา่ 10 

ครัง้ในหนึง่วนั (Zaslow, 2009) ก็ยงัคงมีชอ่งทางอ่ืนท่ีสามารถเข้าถึงเจเนอเรชัน่วายได้เชน่เดียวกนั 

นัน่ก็คือส่ือดจิิทลัตา่งๆ เชน่ เว็บไซต์ การพดูคยุออนไลน์ (Online chat) หรือเกมส์คอมพิวเตอร์ 

เป็นต้น แตส่ิ่งท่ีส าคญัท่ีสดุไมว่า่จะใช้ส่ือใดๆก็ตาม ก็คือเนือ้หา (Content) การเปล่ียนแปลงเนือ้หา

ไปเร่ือยโดยไมมี่ข้อจ ากดัเป็นสิ่งท่ีจ าเป็นอยา่งยิ่ง เพราะเจเนอเรชัน่วายนัน้สว่นใหญ่เป็นทัง้ผู้

สร้างสรรค์ ผู้ เผยแพร่ และผู้ใช้งานเนือ้หานัน้ๆด้วยเชน่กนั (Business Editors, 2002, as cited in 

Williams & Page, 2010; Kumar & Lim, 2008; Holstein, 2003, as cited in Williams & Page, 

2010) 

 สว่น McCrindle (2002) กลา่ววา่การท่ีจะท าการส่ือสารกบัเจเนอเรชัน่วายได้อยา่งมี

ประสิทธิภาพนัน้ จ าเป็นจะต้องประกอบด้วย 4 ข้อหลกัๆ ดงันี ้

1.  ความจริง (Real) ไมใ่ชเ่พียงแครู่ปแบบการส่ือสารเท่านัน้ท่ีต้องเช่ือถือได้ ผู้ท า

การส่ือสารเองก็ต้องมีความนา่เช่ือถือด้วยเชน่กนั พวกเขาไมไ่ด้ต้องการให้เข้าใจรูปแบบการด าเนิน

ชีวิตของพวกเขา และก็ไมไ่ด้ต้องการให้ยอมรับวฒันธรรมของพวกเขาด้วยเชน่กนั พวกเขาเพียงแค่

ต้องการความเข้าใจและความเคารพ หากมีบางสิ่งท่ีแอบซอ่นไว้หรือไมโ่ปร่งใส พวกเขาจะรู้สกึวา่

เป็นการไมซ่ื่อสตัย์ตอ่กนั 
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2.  ความดิบ (Raw) ทกุวนันีว้ยัรุ่นตา่งเข้าถึงเทคโนโลยีในขัน้สงู ไมว่า่จะเป็นเทคนิค

พิเศษในภาพยนตร์หรือวิดีโอเกม แตพ่วกเขาไมไ่ด้หลงไปกบัสิ่งเหลา่นัน้เลย การปล่อยให้เป็นไป

ตามธรรมชาตใิห้มากท่ีสดุและปราศจากการขม่ขู ่จะท าให้พวกเขาเปิดใจยอมรับมากยิ่งขึน้ 

3.  ความสอดคล้องเก่ียวเนื่องกนั (Relevant) เม่ือเร่ืองท่ีเราท าการส่ือสารตกอยูใ่น

ความสนใจของเจเนอเรชัน่วาย รูปแบบและเนือ้หาของข้อความก็จ าเป็นท่ีจะต้องเก่ียวเน่ืองกบัเจ

เนอเรชัน่นีด้้วยเชน่กนั คงไมมี่ประโยชน์หากต้องการให้ผู้ อ่ืนฟังเพลงแล้วย่ืนเทปให้โดยท่ีเขามีแต่

เคร่ืองเลน่ CD  

4.  ความสมัพนัธ์ (Relational) การท าการส่ือสารกบัเจเนอเรชัน่วายนัน้จ าเป็น

จะต้องเปิดใจให้กว้าง ยอมโอนอ่อนผ่อนตาม ให้ความสนใจกบัผู้ ท่ีเราก าลงัท าการส่ือสารด้วย

อยา่งเตม็ท่ี และท่ีส าคญัท่ีสดุ ต้องท าความเข้าใจ ยิ่งสภาพแวดล้อมผอ่นคลาย สภาพสงัคมน าไปสู่

บทสนทนา คณุภาพในการเรียนรู้ก็จะเพิ่มขึน้ตามไปด้วย 

 

รูปแบบและพฤติกรรมการซือ้สินค้าของเจเนอเรชัน่วาย 

 

เน่ืองจากเจเนอเรชัน่วายคือประชากรท่ีมีอาย ุ17-29 ปี จึงจดัได้วา่อยูใ่นกลุม่วยัรุ่น

ตอนกลาง-วยัรุ่นตอนปลาย (ศรีเรือน แก้วกงัวาล, 2540) ซึง่ Loudon และ Della (1993) ก็ได้สรุป

รูปแบบและพฤติกรรมการซือ้สินค้าของวยัรุ่นไว้ดงันี ้

1.  การใช้จา่ยเงินโดยรวมของวยัรุ่นทัง้หญิงและชายสว่นใหญ่จะเก่ียวกบัการซือ้สินค้า

ประเภทเสือ้ผ้า ซีดีเพลง อปุกรณ์เคร่ืองเสียง ส่ือความบนัเทิงตา่งๆ และการทอ่งเท่ียว 

 

2. วยัรุ่นหญิงมกัจะซือ้สินค้าประเภทเสือ้ผ้าเป็นอนัดบัหนึ่ง รองลงมาคือ สินค้าเพ่ือความ

งามและสขุภาพ รวมทัง้เคร่ืองประดบัตา่งๆ 

 

3. วยัรุ่นชายมกัจะใช้จา่ยเงินไปกบัการออกเดท ยานพาหนะ อปุกรณ์กีฬา กล้องถ่ายรูป 

ซีดีเพลง อปุกรณ์เคร่ืองเสียง จกัรยาน กางเกงยีนส์ เคร่ืองดนตรี และเกมคอมพิวเตอร์ ตามล าดบั 
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4. วยัรุ่นจดัเป็นกลุม่คนท่ีมีแนวโน้มในการทดลองหรือซือ้สินค้าใหมส่งูกวา่คนวยัอ่ืน กลา่ว

ได้วา่เป็นกลุม่คนท่ีชอบลองสินค้า/ตราสินค้าใหม่ 

 

5. การซือ้ของวยัรุ่นสว่นใหญ่จะเป็นการซือ้เพ่ือสนองความต้องการของตนเองเป็นหลกั

และซือ้เพ่ือใช้เองมากกวา่ซือ้ให้บคุคลอ่ืน 

 

6. วยัรุ่นอาจมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจเลือกซือ้สินค้า/ตราสินค้าของผู้ปกครอง โดยจะมี

อิทธิพลมากตอ่การตดัสินใจเลือกซือ้สินค้าประเภทท่ีเก่ียวกบัความสวยงาม สีสนัและการออกแบบ 

เชน่ ของตกแตง่บ้านท่ีเน้นดีไซน์ เป็นต้น แตจ่ะมีอิทธิพลน้อยในด้านการตดัสินใจทางด้านราคา 

สถานท่ี และเวลาในการซือ้ 

 

7. วยัรุ่นสว่นใหญ่จะใช้เวลาวา่งในวนัหยดุไปกบัการเดินเลือกซือ้สินค้า และมกัจะซือ้

สินค้าจากร้านโปรดท่ีนิยมซือ้เป็นประจ า 

 

8. วยัรุ่นมกัจะซือ้สินค้าแบบกะทนัหนัโดยไมไ่ด้มีการเตรียมการลว่งหน้า (Impulsive 

Purchase) และใช้อารมณ์ (Emotional) มากกวา่เหตผุล (Rational) ในการตดัสินใจซือ้ 

 

9. วยัรุ่นมกัจะให้ความส าคญักบัแหลง่ข้อมลูจากบคุคลใกล้ชิด เชน่ เพ่ือน และครอบครัว 

ส าหรับการซือ้สินค้าท่ีมีความเส่ียงในการซือ้สงูหรือมีราคาแพง และจะเช่ือแหลง่ข้อมลูจากส่ือ

ตา่งๆส าหรับการซือ้สินค้าท่ีมีความเส่ียงในการซือ้ต ่าหรือสินค้าราคาถกู 

 

10. ระหวา่งกระบวนการการตดัสินใจซือ้ในขัน้ประเมินสินค้า (Evaluation) เกณฑ์ในการ

ประเมินท่ีส าคญัส าหรับวยัรุ่นคือ ราคาและช่ือตราสินค้า แตจ่ะต้องเป็นสินค้าท่ีไมไ่ด้รับอิทธิพลใน

การตดัสินใจซือ้จากบคุคลอ่ืน เชน่ ของใช้สว่นตวัตา่งๆ เป็นต้น 
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นอกจากนี ้ศรีกญัญา มงคลศริิ (2548) ก็ได้ท าการศกึษาพฤตกิรรมการซือ้สินค้าของ

ผู้บริโภคเจเนอเรชัน่วายเชน่เดียวกนั ซึง่ประมวลได้ 7 ลกัษณะดงันี ้

 

1. ค านึงถึงเร่ืองราคาสินค้า (Price conscious) ในการเลือกซือ้สินค้าใดๆ ผู้บริโภคเจเนอ

เรชัน่วายจะก าหนดช่วงราคาท่ีสามารถยอมรับได้ (Acceptable price range) โดยก าหนดระดบั

ราคาสงูสดุท่ียอมรับได้ (Highest acceptable price range) และระดบัราคาต ่าสดุท่ียอมรับได้ 

(Lowest acceptable price range) ขึน้มาเป็นเกณฑ์ ราคาท่ีก าหนดมานัน้ได้มาจากการค้นหา

ข้อมลูจากแหลง่ตา่งๆ แหล่งข้อมลูท่ีส าคญัท่ีสดุคืออินเทอร์เน็ตและเพ่ือน เม่ือก าหนดราคาขึน้

มาแล้ว เจเนอเรชัน่วายจะยดึราคาหนึง่ๆ เป็นราคาอ้างอิง (Reference price) โดยทัว่ไปราคา

อ้างอิงมกัจะอยูก่ึ่งกลางคอ่นไปทางราคาสงูสดุท่ียอมรับได้ จากนัน้จงึท าการเลือกซือ้สินค้าจากทกุ

ชอ่งทาง ไมว่า่จะเป็นช่องทาง Online หรือ Offline ก็ตาม (ดแูผนภาพท่ี 2.1) 

 

แผนภาพท่ี 2.1  แสดงความสัมพันธ์ระหว่างช่วงราคาที่สามารถยอมรับได้ (Acceptable 

price range) กับราคาอ้างอิง (Reference price) 

 

 
 

ท่ีมา: ศรีกญัญา มงคลศิริ. (2548). Power Gens Branding. กรุงเทพ: พิฆเณศ พริน้ท์ติง้ เซ็น

เตอร์. 

 

เม่ือผู้บริโภคเจเนอเรชัน่วายพบกบัสินค้าท่ีตนต้องการ ก็จะพิจารณาวา่ราคาของสินค้านัน้

อยูใ่นชว่งราคาท่ียอมรับได้หรือไม ่จากนัน้จะเปรียบเทียบราคาอ้างอิงกบัคณุคา่ (Price vs. value) 

ซึง่คณุคา่ท่ีผู้บริโภคเจเนอเรชัน่วายให้ความส าคญัคือคณุคา่ท่ีจบัต้องได้ (Tangible value) หาก

ราคาอ้างอิงใกล้เคียงกบัราคาสินค้า และคณุคา่สินค้าใกล้เคียงกบัคุณคา่คาดหวงั ผู้บริโภคเจเนอ
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เรชัน่วายก็จะมีโอกาสตดัสินใจซือ้สินค้านัน้ๆ ในกรณีท่ีราคาสินค้าสงูกว่าราคาอ้างอิงมาก ผู้บริโภค

เจเนอเรชัน่วายจะวิเคราะห์ว่าราคาท่ีสงูนัน้เป็นผลมาจากคณุคา่อะไร หากคณุคา่นัน้เป็นคณุคา่ท่ี

จบัต้องได้ (Tangible value) และผู้บริโภคเจเนอเรชัน่วายช่ืนชอบในคณุคา่นัน้ ก็มีโอกาสสงูท่ีจะ

ยอมปรับราคาอ้างอิง (Reference price) ให้สงูขึน้ หรือปรับระดบัราคาสงูสดุท่ียอมรับได้ 

(Highest acceptable price range) ให้สงูขึน้ แตห่ากพิจารณาแล้วพบวา่สินค้านัน้ตัง้ราคาเกิน

คณุคา่ (Price over value) ผู้บริโภคเจเนอเรชัน่วายก็มีแนวโน้มท่ีจะไมเ่ลือกซือ้ ทัง้นีเ้พราะคดิว่า

ราคาสงูเกินไป ไมคุ่้มคา่ท่ีจะซือ้ 

2. เกิดความภกัดีต่อตราสินคา้ใหม่ๆได้อย่างรวดเร็ว (High speed new brand loyalty) 

การศกึษาในอดีตพบวา่ ความภกัดีตอ่ตราสินค้า (Brand loyalty) จะเกิดขึน้ก็ตอ่เม่ือผู้บริโภคได้

เกิดการเรียนรู้ (Learning) ในตราสินค้าใดตราสินค้าหนึง่ซ า้ๆ และตอ่เน่ืองเป็นเวลานาน 

แนวความคิดนีส้ามารถน ามาอธิบายพฤติกรรมการบริโภคของกลุม่เจเนอเรชัน่เอ็กซ์และเบบีบ้มู

เมอร์ได้เป็นอยา่งดี แตไ่มส่ามารถอธิบายพฤติกรรมการบริโภคของกลุม่เจเนอเรชัน่วายได้มากนกั 

ดงัจะเห็นได้จากตราสินค้าใหม่ๆ  ท่ีสามารถสร้างความภกัดีต่อตราสินค้าให้เกิดกบัคนเจเนอเรชัน่

วายได้อยา่งรวดเร็ว เชน่ Google, Yahoo, Gap, Roxy, Hutch เป็นต้น โดยเฉพาะกบัตราสินค้า

ใหมท่ี่น าเสนอสินค้าและบริการแบบไมธ่รรมดา สร้างความนา่สนใจให้เกิดขึน้กบัผู้บริโภคเจเนอ

เรชัน่วายได้มาก ลกัษณะส าคญัของผู้บริโภคเจเนอเรชัน่วายข้อนี ้ถือได้วา่เป็นทัง้โอกาสและ

อปุสรรคในการท าการตลาดกบัคนกลุม่นี ้เพราะนอกจากจะเป็นโอกาสในการคดิค้นสินค้าใหม่ๆ  

โดยน าเสนอหรือส่ือสารในรูปแบบใหม่ๆ  เพ่ือให้เจเนอเรชัน่วายพงึพอใจแล้ว ขณะเดียวกนัก็ยงัเป็น

อปุสรรคในการท าธุรกิจด้วย เพราะต้องตระหนกัอยูเ่สมอวา่คนกลุม่นีส้ามารถเปล่ียนความภกัดีไป

ยงัตราสินค้าใหม่ๆ  ได้ตลอดเวลา 

 

3. ค านึงถึงความเท่ (Cool conscious) ผู้บริโภคเจเนอเรชัน่วายให้ความส าคญักบัความ

เทใ่นแบบฉบบัของตนเองเป็นอยา่งมาก ซึง่ความเทนี่เ้ป็นเร่ืองของความคิดและความรู้สกึเฉพาะ

บคุคล จงึยากท่ีทกุคนจะคิดเห็นตรงกนั อยา่งไรก็ตาม ได้มีการศกึษาพฤติกรรมและความคิดของ

กลุม่เจเนอเรชัน่วายพบว่า ความเทใ่นแบบฉบบัท่ีมีโอกาสเป็นท่ีนา่สนใจนัน้ สามารถแยกได้เป็น 2 

ประเภท ดงันี ้
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 3.1 การผสมผสานใหเ้หมาะสม (Mix ‘n’ match) ความเทโ่ดยการผสมผสานให้

เหมาะสมนัน้ เป็นความเท่แบบไร้ระเบียบ (Unorganized) ซึง่หมายถึงการน าของสองสิ่งท่ีไมน่า่จะ

อยูด้่วยกนัได้มาปรับเปล่ียนจบัชดุเข้ากนั ท าให้เกิดความแปลกใหมท่ี่เท่และลงตวั ตวัอยา่งเชน่ 

การน าสีสนัท่ีไมเ่ข้าคูก่นัมาใช้ในการออกแบบเสือ้ผ้า การน าลายทหารมาประยกุต์ใช้ในการ

ออกแบบกระเป๋าถือส าหรับผู้หญิง การน าวสัดใุหมม่ากดักร่อนเพ่ือให้ได้สีเหมือนของเก่า การน า

ดอกไม้ขนาดใหญ่มาประดบักระเป๋า เป็นต้น 

 3.2 นวตักรรม (Innovation) ความเท่ประเภทนีเ้ป็นความเทท่ี่เกิดจากการคิดค้น

สินค้าใหม่ บริการใหม ่หรือการส่ือสารรูปแบบใหมท่ี่ไมเ่คยมีมาก่อน มีความแปลก แหวกแนว และ

มีสไตล์ ตวัอยา่งเชน่ ตราสินค้า KTC, Visa shape card เป็นต้น 

 

4. ค านึงถึงเร่ืองการตกแต่งและความสวยงาม (Decoration and beautification 

conscious) เจเนอเรชัน่วายมกัช่ืนชอบการตกแตง่สิ่งตา่งๆ เพ่ือสะท้อนตวัตนและความสวยงามไป

พร้อมกนั เชน่ การตกแตง่หน้าจอและเสียงเรียกเข้าของโทรศพัท์มือถือ การตกแตง่รถยนต์สว่นตวั 

การท าสีผม การดดัฟัน การตอ่ขนตา เป็นต้น 

 

5. ไม่ตอบสนองต่อการโฆษณาแบบเดิมๆ (Insensitive to conventional ads) เน่ืองจาก

เจเนอเรชัน่วายเติบโตขึน้ในสงัคมท่ีเตม็ไปด้วยการโฆษณาสินค้าและบริการตา่งๆ จงึท าให้มอง

โฆษณาเหลา่นัน้เป็นเร่ืองธรรมดาปกตใินชีวิต ไมไ่ด้ให้ความส าคญักบัการดโูฆษณามากนกั ดงันัน้ 

นกัโฆษณาและนกัการตลาดจงึจ าเป็นต้องคิดวิธีการส่ือสารในแบบใหม่ๆ  ท่ีมีความแตกตา่ง ไมซ่ า้

ใคร เพ่ือให้เข้าถึงและเป็นท่ีสนใจของกลุม่เจเนอเรชัน่วาย เชน่ การจดังานอีเว้นท์ท่ีต้องโดดเดน่จน

กลายเป็น Talk of the town การท า Reality show รวมถึงการโฆษณาแฝงในภาพยนตร์หรือ

คอนเสิร์ตตา่งๆ เป็นต้น แตก็่จ าเป็นต้องระวงัไมใ่ห้เกิดการโฆษณามากเกินไป เพราะเจเนอเรชัน่

วายถือได้ว่าเป็นกลุม่ผู้บริโภคท่ีมกัหวาดระแวงโฆษณาด้วยเชน่กนั 

 

6. ไม่สามารถตา้นทานสินคา้ใหม่และการทดลองใช้ได้ (Irresistible to new and trial) 

ผู้บริโภคเจเนอเรชัน่วายช่ืนชอบสินค้าใหม่ๆ  โดยเฉพาะเม่ือได้ทดลองใช้สินค้าก่อนตดัสินใจซือ้ ซึง่
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พวกเขาถือเป็นการแลกเปล่ียนท่ีสมเหตสุมผล ตวัอย่างสินค้าท่ีประสบความส าเร็จก็เชน่ การแจก

เกมตา่งๆ ให้ทดลองเลน่ได้ฟรีในระยะเวลาหนึง่ เป็นต้น 

 

7. ตอ้งการการเชื่อมต่อ (Connexity) คณุคา่ส าคญัของเจเนอเรชัน่วาย และถือเป็นความ

ต้องการเชิงลกึ (Insight) ของคนกลุม่นีก็้คือ ความต้องการการเช่ือมตอ่ (Connexity) ในทกุท่ี ทกุ

เวลา ทกุลกัษณะ กบัทกุคนท่ีต้องการติดตอ่ส่ือสารด้วย 

ปัจจยัท่ีสง่ผลตอ่รูปแบบและพฤตกิรรมการซือ้สินค้าของเจเนอเรชัน่วาย 

 

Noble et al. (2009) ยงัได้ท าการศกึษาเก่ียวกบัปัจจยัหรือแรงกระตุ้นท่ีมีผลตอ่พฤตกิรรม

การบริโภคสนิค้าและบริการตา่งๆของเจเนอเรชัน่วาย ซึง่ผลการศกึษาพบวา่ปัจจยัตา่งๆ มีดงันี ้

 

1. ความเป็นอิสระ (Freedom) เจเนอเรชัน่วายนัน้อยูใ่นชว่งวยัท่ีก าลงัเก็บเก่ียว สัง่สม 

และเพิ่มพนูความรู้และประสบการณ์ตา่งๆท่ีเก่ียวกบัการบริโภค เน่ืองจากชว่งวยันีเ้ป็นชว่งวยัท่ี

ต้องเร่ิมบทบาทการเป็นผู้บริโภคอยา่งเตม็ตวัโดยเป็นอิสระและไมข่ึน้อยูก่บัการตดัสินใจของ

ผู้ปกครองหรือเพ่ือนๆอีกตอ่ไป เราจงึสามารถเห็นการบริโภคสินค้าบางอยา่งของเจเนอเรชัน่วาย ท่ี

สะท้อนให้เห็นถึงความเป็นอิสระจากครอบครัวได้ ตวัอยา่งเชน่ การน าเงินท่ีได้เงินจากการท างาน

พิเศษไปซือ้กางเกงยีนส์ของตนเอง โดยท่ีพอ่แมห่รือเพ่ือนอาจจะไมช่อบหรือไมเ่ห็นด้วยกบัการซือ้

กางเกงนัน้ก็ตาม เป็นต้น 

 

2. การคน้หาตนเอง (Finding yourself) การค้นหาตนเองนัน้รวมถึงการใช้หรือบริโภค

สินค้า หรือแม้แตกิ่จกรรมต่างๆ เพื่อแสดงออกถึงความเป็นตวัเอง สินค้าและตราสินค้าตา่งๆ

สามารถบง่บอกได้วา่ผู้ใช้เป็นใคร เป็นคนแบบไหน อะไรท่ีส าคญัส าหรับพวกเขา และอะไรท่ีพวก

เขาให้คณุคา่มากท่ีสดุในชีวิต เชน่ บางคนท่ีอาจช่ืนชอบการถ่ายภาพ รูปภาพท่ีพวกเขาถ่ายนัน้ก็

อาจบอกได้วา่อะไรท่ีส าคญักบัพวกเขา บางคนท่ีมีรูปถ่ายกบัเพ่ือนหรือครอบครัวมากมาย ก็แสดง

วา่พวกเขาให้ความส าคญักบัเพ่ือนและครอบครัวมากเป็นพิเศษนัน่เอง 
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3. การท าตวัใหก้ลมกลืน/การท าตวัใหโ้ดดเด่น (Blend in/Stand out) คนเราทกุคนล้วนมี

ความแตกตา่งกนัในระดบัของความต้องการท่ีจะดงึดดูความสนใจของผู้ อ่ืน ดงันัน้ผู้บริโภค

เหลา่นัน้จงึจ าเป็นจะต้องสร้างความสมดลุระหวา่งความเป็นปัจเจก และความต้องการท่ีจะ

ปรับเปล่ียนตนเองให้เข้ากบักลุม่เพ่ือนในสงัคม ซึง่สิ่งเหล่านีก็้จะสะท้อนออกมาจากสินค้าหรือตรา

สินค้าท่ีพวกเขาใช้นัน่เอง 

 

4. บคุลิกภาพตราสินคา้/บคุลิกภาพตน (Brand personality/My personality) โดยส่วน

ใหญ่แล้ว สินค้าจะถกูบริโภคไปก็ตอ่เม่ือผู้บริโภคนัน้คิดวา่สินค้านัน้มีภาพลกัษณ์ท่ีเหมาะกบั

ตนเอง กลา่วคือผู้บริโภคจะท าการเปรียบเทียบบคุลิกภาพของสินค้าท่ีพวกเขาสนใจกบับคุลิกภาพ

ของตนเอง หากวา่มีบคุลิกภาพท่ีเหมือนหรือคล้ายกนั ก็จะเป็นแรงกระตุ้นท่ีจะน าไปสู่การซือ้สินค้า

นัน้ๆ ซึง่ในบางครัง้ ผู้บริโภคอาจไมไ่ด้เน้นไปท่ีคณุสมบตัิของตวัสินค้าเพียงอยา่งเดียว แตอ่าจรวม

ไปถึงตราสินค้าด้วยเช่นเดียวกนั 

 

5. ความรู้เก่ียวกบัแฟชัน่ (Fashion knowledge) จากผลการศกึษานัน้ พบว่าเจเนอเรชัน่

วายนัน้เป็นผู้บริโภคท่ีตระหนกัและค านงึถึงเร่ืองแฟชัน่เป็นอยา่งมาก และยิ่งไปกวา่นัน้ยงัมีความรู้

เก่ียวกบักระแส แนวโน้ม ความเป็นไปของแฟชัน่เป็นอยา่งดี พวกเขารู้วา่อะไรท่ีเป็นท่ีนิยมอยูใ่น

ปัจจบุนั ดาราคนไหนเป็นตวัแทนให้กบัตราสินค้าอะไร ร้านค้าร้านไหนขายของประเภทไหน สินค้า

แตล่ะชิน้เป็นอยา่งไร แล้วจงึใช้ความรู้เหล่านัน้ในการตดัสินใจเลือกสิ่งท่ีดีท่ีสดุให้เหมาะสมกบั

ตนเอง 

 

6. การแสวงหาความคุม้ค่า (Value-seeking) ผู้บริโภคเจเนอเรชัน่วายนัน้มกัจะพยายาม

สรรหาและซือ้สินค้าท่ีมีคณุภาพดีและราคาไมแ่พง แตใ่นขณะเดียวกนั หากพวกเขามองวา่การ

จา่ยเงินซือ้สินค้าบางอย่างท่ีมีราคาแพงนัน้ เป็นการลงทนุท่ีคุ้มคา่ พวกเขาก็ยินดีท่ีจะจา่ย เชน่ 

บางคนอาจซือ้เคร่ืองเพชรราคาแพง แตเ่คร่ืองเพชรนัน้สามารถสง่ตอ่ไปยงัลกูหลานได้ ก็ถือวา่เป็น

การลงทนุท่ีคุ้มคา่ส าหรับพวกเขา เป็นต้น ในขณะท่ีผู้บริโภคบางคนอาจมีความรู้สึกว่าบรรลผุล

หรือประสบความส าเร็จ (A Sense of Accomplishment) หากว่าสามารถหาซือ้สินค้าท่ีหาซือ้ได้
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ยากหรือสินค้าท่ีราคาถกูมากหากเทียบกบัคณุภาพท่ีสงู สว่นการแสวงหาความคุ้มคา่อีกรูปแบบ

หนึง่นัน้ เป็นความรู้สกึเช่ือมโยงกบัสิ่งใดสิ่งหนึง่ไมว่า่จะเป็นในอดีตหรืออนาคตโดยผา่นตวัสินค้า 

เชน่ การซือ้เคร่ืองเพชรท่ีสามารถสง่ตอ่ไปยงัลกูหลานในอนาคตได้ เป็นต้น 

 

7. ความรู้สึกสบายใจจากตราสินคา้ (Comfort of brands) ผู้บริโภคบางคนเกิดความรู้สกึ

สบายใจเมื่อได้ใสเ่สือ้ผ้าจากตราสินค้าท่ีมีช่ือเสียงโดง่ดงั เพราะมนัมีความหมายถึงคณุภาพ ซึง่มี

ท่ีมาจากตราสินค้านัน่เอง ท าให้ผู้บริโภคคิดว่าพวกเขาสวมใสเ่สือ้ผ้าท่ีมีคณุภาพด้วยเชน่กนั 

นอกจากนีก้ารท่ีเราบริโภคตราสินค้าท่ีมีช่ือเสียง ก็ยงัเป็นการรับประกนัว่าอย่างน้อยก็เป็นการ

ตดัสินใจซือ้สินค้าท่ีปลอดภยั และมัน่ใจได้วา่อยา่งน้อย ถึงจะไมไ่ด้สิ่งท่ีดีท่ีสดุ แตก็่ไม่ต ่าไปกวา่

ความคาดหวงัแนน่อน 

 

2. แนวคิดเก่ียวกับวัฒนธรรมกระแสหลัก (Mainstream Culture) และวัฒนธรรมย่อย 

(Subculture) 

 

การจะศกึษาถึงวฒันธรรมรูปแบบตา่งๆนัน้จ าเป็นต้องท าความเข้าใจเก่ียวกบัค าวา่ 

‘วฒันธรรม’ เสียก่อน ซึง่ Linton (1961) ได้กลา่วถึงวฒันธรรมวา่ วฒันธรรมถือเป็นสิ่งท่ีส าคญัยิ่ง

กบัทกุสงัคม โดยเขาได้เขียนไว้ในหนงัสือ The Cultural Background of Personality วา่ “ไมมี่

สงัคมมนษุย์สงัคมใดไมว่า่อดีตหรือปัจจบุนัก็ตามท่ีจะอยู่ได้โดยปราศจากวฒันธรรม เพราะ

วฒันธรรมคือวิถีชีวิตทัง้มวลของสงัคมใดสงัคมหนึง่” 

 

มีผู้ให้ค าจ ากดัความเก่ียวกบัวฒันธรรมไว้มากมาย ยกตวัอยา่งเชน่ Bierstedt, Meehan 

& Samuelson (1964) ท่ีกล่าววา่ วฒันธรรมคือสว่นทัง้หมดท่ีซบัซ้อน ประกอบด้วยทกุสิ่งทกุอย่าง

ท่ีเราคิดและท า สว่นพระยาอนมุานราชธน ได้ให้ความหมายของวฒันธรรมวา่ คือปัญญา

ความรู้สกึ ความคิดเห็น ท่ีมนษุย์ถ่ายทอดและสืบทอดตอ่กนัมา และแสดงออกให้เป็นสิ่งตา่งๆท่ี

มนษุย์สร้างขึน้หรือดดัแปลงปรับปรุงจากธรรมชาติ เพ่ือประโยชน์แหง่วิถีชีวิตของตนในสว่นรวม 

ตลอดจนกิริยาอาการท่ีแสดงออกเป็นนิสยัความประพฤติ (ชยาพร เพชรโพธ์ิศรี, 2539) 
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ในขณะเดียวกนั พทัยา สายห ูได้ให้ความหมายของค าว่า วฒันธรรม ในความหมายท่ีเป็น

แบบอยา่งการด ารงชีวิตว่า แบบอยา่งการด ารงชีวิตของชนหมูใ่ดหมูห่นึง่นัน้ ก่อนท่ีจะเป็นแบบเป็น

อยา่งขึน้ได้จะต้องมีการปฏิบตัคิล้อยตามกนัในหมูค่นจ านวนมากพอสมควร จนปรากฏเป็น

แบบอยา่งให้เห็นได้ชดัเจนแนน่อนจากหมูช่นท่ีเป็นเจ้าของด้วย การร่วมกนัปฏิบตัติามแบบอยา่ง

ความประพฤตกิารกระท า ความคิดและความเช่ือ ท่ีรวมกนัเป็นแบบแผนของชีวิต หรือวฒันธรรม

ของหมูค่ณะนัน้ติดตอ่กนัไปเป็นเวลาอนัช้านานไมต่ดิใจเปล่ียนแปลงเป็นอยา่งอ่ืน สิ่งตา่งๆท่ีเป็น

แบบแผนความประพฤติ การกระท า ความคดิ ความเช่ือนัน้ ก็กลายเป็นธรรมเนียมประเพณีไปใน

ท่ีสดุ (ชยาพร เพชรโพธ์ิศรี, 2539) 

กาญจนา แก้วเทพ (2544) ก็ได้ให้ความหมายค าว่าวฒันธรรมไว้เชน่เดียวกนั โดยกลา่ววา่ 

วฒันธรรมคือระบบสญัลกัษณ์ในสงัคมมนษุย์ท่ีมนษุย์สร้างขึน้ เม่ือสร้างขึน้มาแล้วจงึสอนให้คนรุ่น

หลงัๆได้เรียนรู้หรือน าไปปฏิบตัิ วฒันธรรมจงึต้องมีการเรียนรู้และมีการถ่ายทอด เม่ือมนษุย์เรียนรู้

เก่ียวกบัวฒันธรรม มนษุย์ก็จะรู้วา่อะไรควรท าไมค่วรท า ฉะนัน้ความสมัพนัธ์ระหว่างวฒันธรรม

และพฤตกิรรมของมนษุย์ในสงัคม จงึเป็นความสมัพนัธ์ท่ีใกล้ชิดกนัมาก นอกจากนัน้คณุสมบตัท่ีิ

ส าคญัอีกประการหนึง่ของวฒันธรรมก็คือ ต้องมีการดดัแปลง (Adaptive) ทัง้นีเ้น่ืองจาก

วฒันธรรมแตล่ะอยา่งจะถกูสร้างสรรค์ขึน้มาในบริบทของยคุสมยัหนึง่ๆ ดงันัน้ เม่ือยคุสมยั

เปล่ียนไป วฒันธรรมก็จ าเป็นต้องปรับเปล่ียนตวัเองใหมเ่พ่ือให้เหมาะสมกบับริบทใหม่ 

 

นอกจากนี ้ทิพย์สดุา นยัทรัพย์ (2535) ยงัได้กลา่วถึงลกัษณะท่ีส าคญัทางวฒันธรรมไว้

ดงันี ้

1. วฒันธรรมเป็นสิ่งท่ีมนษุย์สร้างขึน้ 

2. เป็นสิ่งท่ีเกิดจากการเรียนรู้ มิใชเ่กิดขึน้เอง สามารถถ่ายทอดและเรียนรู้สิ่งตา่งๆได้จาก

มนษุย์ด้วยกนั 

3. เป็นมรดกทางสงัคม วฒันธรรมเป็นผลของการเรียนรู้และการถ่ายทอดของมนษุย์จาก

คนรุ่นหนึง่สูค่นรุ่นหนึง่อย่างไมข่าดสาย 

4. เป็นวิถีของชีวิตมนษุย์หรือแบบแผนการด าเนินชีวิต การท่ีชาติตา่งๆ มีความแตกตา่งกนั

และมีลกัษณะเฉพาะของตนเอง ท าให้เราสามารถแยกวฒันธรรมจากสงัคมหนึง่ออกจากสงัคม
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หนึง่ โดยไมถื่อว่าวฒันธรรมใดสงูหรือต ่ากวา่ เพราะวฒันธรรมของแตล่ะสงัคมสืบทอดตอ่กนัมา 

และมีการแสดงออกอย่างแจม่ชดัแตกตา่งกนัไป 

5. เป็นสิ่งท่ีไมค่งท่ี เพราะมนษุย์มีการคดิค้นสิ่งใหมห่รือปรับปรุงของเดมิให้เหมาะสมกบั

สถานการณ์ท่ีเปล่ียนแปลงไป จงึท าให้วฒันธรรมเปล่ียนแปลงได้อยูเ่สมอ 

 

ประเภทของวฒันธรรม 

 

Ogburn และ Nimcoff (1950) ได้แบง่วฒันธรรมออกเป็น 2 สว่น คือ 

1. วฒันธรรมท่ีเป็นวตัถุ (Material Culture) คือ สิ่งตา่งๆท่ีมนษุย์สร้างขึน้ ได้แก่ ท่ีอยู่

อาศยั เคร่ืองมือเคร่ืองใช้ สิ่งก่อสร้าง ยานพาหนะ งานศลิปะ ฯลฯ 

2. วฒันธรรมท่ีไมเ่ก่ียวกบัวตัถ ุ(Non-material Culture) คือ อดุมการณ์ คา่นิยม 

แนวความคิด ประเพณี การปฏิบตัสืิบกนัมาและเป็นท่ียอมรับในสงัคมนัน้ เชน่ ศาสนา ความเช่ือ 

ทศันคติ ความรู้ ซึง่เป็นนามธรรม (Abstract) ท่ีไมส่ามารถมองเห็นได้ 

 

กระบวนการเรียนรู้และถ่ายทอดวฒันธรรม 

 

มวลมนษุย์ในโลกท่ีอาศยัอยู่ในท่ีตา่งๆ ล้วนแล้วแตมี่วฒันธรรมเป็นของตวัเองด้วยกนั

ทัง้สิน้ ทัง้นีเ้พราะวฒันธรรมคือวิถีชีวิตของคนในสงัคม เป็นแบบแผนการปฏิบตัแิละการ แสดงออก

ซึง่ความรู้สกึนึกคิดในสถานการณ์ตา่งๆท่ีสมาชิกในสงัคมเดียวกนัเข้าใจและยอมรับ รวมถึงใช้

ปฏิบตัร่ิวมกนั เพ่ือน าไปสูก่ารพฒันาคณุภาพชีวิตของคนในสงัคมนัน้ (สพุตัรา สภุาพ, 2520) 

กระบวนการเรียนรู้และถ่ายทอดวฒันธรรมจงึเร่ิมต้นจากครอบครัว เดก็ๆเรียนรู้จากการสงัเกต การ

อบรมสัง่สอน และจากการมีปฏิสมัพนัธ์กบัพอ่ แม ่ญาติ พ่ีน้อง ท าให้เดก็สามารถรับเอา (Accept) 

หรือปรับปรุง (Adapt) วิถีชีวิต คา่นิยม ขนบธรรมเนียมประเพณี ความเช่ือของ 

สมาชิกในครอบครัว ตลอดจนวิธีแสดงออกทางศลิปวฒันธรรมด้านตา่งๆ จากผู้ใหญ่ท่ีใกล้ตวั

ภายในบ้านและสถานท่ีพบปะสมาคมตา่งๆของครอบครัว แล้วจงึคอ่ยขยายไปเป็นการเรียนวิถี
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ชีวิตและวฒันธรรมของหมูบ้่าน ของเมือง ของประเทศ จนถึงการเรียนรู้วฒันธรรมของสงัคมตา่งๆ

ในโลกในท่ีสดุ (สนีุย์ บญุทิม, 2538) 

วฒันธรรมจงึมีอิทธิพลตอ่แบบแผนพฤติกรรมของมนษุย์ในสงัคมท่ีบคุคลนัน้เป็นสมาชิก

อยู ่บคุคลนัน้ๆจะปฏิบตัิตวัหรือมีพฤติกรรมตามแตล่ะวฒันธรรมของตน ซึง่วฒันธรรมจะมีอิทธิพล

มากน้อยเพียงใดก็ขึน้อยู่กบัสภาพแวดล้อมในสงัคมนัน้ๆ และกลายเป็นเอกลกัษณ์ของสงัคมไปใน

ท่ีสดุ นัน่คือคา่นิยมซึง่ก าหนดแบบความประพฤติ เจตคติ รสนิยม อปุนิสยั ตลอดจนทศันคติตา่งๆ

ด้วย (สพุตัรา สภุาพ, 2520) 

เม่ือมนษุย์ได้รับเอาวฒันธรรม เจตคตแิละคา่นิยมของสงัคมท่ีตวัเองอยู่ ซึง่ได้รับการ

ถ่ายทอดจากพอ่แมแ่ละบคุคลอ่ืนเป็นผู้อบรมให้ มนษุย์แตล่ะคนยงัได้รับประสบการณ์พิเศษ

เฉพาะคน ท าให้เจตคตแิละคา่นิยมส่วนตวัแตกตา่งจากบคุคลอ่ืนได้ ซึง่เจตคตเิป็นความเช่ือท่ี

คงทน ซึง่มนษุย์ได้เรียนรู้มาเก่ียวกบับางสิ่งบางอย่าง สว่นคา่นิยมเป็นแกนกลางของเจตคติท่ี

รวมตวักนัเป็นกลุม่ ท าหน้าท่ีก าหนดพฤติกรรมในระยะยาวของคนในสงัคม (นพมาศ ธีรเวคนิ, 

2534) 

มนษุย์เป็นผู้สร้างวฒันธรรมเพ่ือใช้จดัการกบัชีวิตและสงัคม เชน่ สร้างความสมัพนัธ์

ระหวา่งคนในสงัคมด้วยกนั และกบัสิ่งแวดล้อม วิธีจดัการกบัระบบชีวิตและสงัคมเหล่านี ้ได้

ก่อให้เกิดความรู้อนัเป็นประโยชน์ท่ีบรรพบรุุษได้น ามาใช้ในการด าเนินชีวิต ซึง่ตอ่มาก็พฒันาเป็น

ความคดิ ความเช่ือ แบบอยา่ง ประเพณี ความเป็นอยู่ วิถีชีวิต ศลิปะ สนัทนาการ และสิ่งเหลา่นี ้

คือรากฐานท่ีประเทศต้องใช้เป็นจดุตัง้ต้นในการปรับเปล่ียน เพ่ือพฒันาประเทศในอนาคต เม่ือ

สงัคมมีการเปล่ียนแปลงไป มนษุย์ก็ย่อมจะต้องใช้สติปัญญาของตนในการปรับเปล่ียนวฒันธรรม

เข้ากบัสงัคมใหมแ่ละสิ่งแวดล้อมใหมด้่วย (จรัญ พรหมอยู,่ 2526) 

 

วัฒนธรรมกระแสหลัก (Mainstream Culture) หรือวัฒนธรรมประชานิยม (Popular 

Culture) 

 

 วฒันธรรมกระแสหลกั หรือท่ีนิยมเรียกกนัวา่วฒันธรรมประชานิยม  เป็นแนวคดิส าคญัใน

การศกึษาวิเคราะห์ผู้ รับสาร โดยให้ความส าคญักบัพฤตกิรรมการส่ือสารอนัได้แก่การส่ือสาร
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ระหวา่งบคุคล การเปิดรับส่ือ และการใช้ส่ือสารมวลชนในชีวิตประจ าวนั ภายใต้บริบททางสงัคม

ของแตล่ะบคุคล แนวคิดนีต้ัง้อยูบ่นพืน้ฐานความเช่ือท่ีวา่ ส่ือสารมวลชนไมไ่ด้มีอิทธิพลโดยตรงใน

การครอบง าความคิด หรือสร้างอดุมการณ์ให้กบัผู้ รับสาร เพราะบคุคลและกลุม่สงัคมจะมี

ศกัยภาพในการรับรู้ และปรับความคิดหรืออดุมการณ์ตา่งๆ ท่ีถ่ายทอดผา่นทางส่ือให้เข้ากบั

โครงสร้างทางความคดิในกรอบวฒันธรรมยอ่ยของตน (ยบุล เบญ็จรงค์กิจ, 2534) 

 Fiske (1991) ได้กลา่วไว้วา่ วฒันธรรมประชานิยมเป็นกระบวนการสร้างความหมายของ

คนกลุม่ตา่งๆท่ีด้อยอ านาจ โดยเกิดจากการรับข้อมลูข่าวสารท่ีสง่มาจากกลุม่คนท่ีมีอ านาจ

เหนือกว่าในสงัคม แหลง่ท่ีมาของข้อมลูข่าวสารก็คือสิ่งท่ีใช้กนัอยูใ่นชีวิตประจ าวนั เชน่ โทรทศัน์ 

วิดีโอ เทปเพลง เกม ภาษา สิ่งเหลา่นีส้ร้างประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจ และในเชิงอดุมการณ์ให้กบั

กลุม่ผู้ มีอ านาจ แตก่ลุม่คนท่ีด้อยอ านาจก็มีพลงัท่ีจะตอ่ต้านหรือหลบเล่ียงความคดิท่ีถกูครอบง า

อยู่ วฒันธรรมประชานิยมจงึเป็นวฒันธรรมท่ีแสดงให้เห็นความขัดแย้งระหว่างความหมายท่ีถกู

สร้างขึน้จากกลุม่คนท่ีมีอ านาจ และกลุม่คนท่ีด้อยอ านาจเพ่ือผลประโยชน์ของแตล่ะกลุม่นัน่เอง 

การดิน้รนเพ่ือสร้างความหมายใหม่ๆ  นอกจากจะเป็นประโยชน์กบักลุม่คนท่ีด้อยอ านาจแล้ว ยงั

ก่อให้เกิดความพงึพอใจ และการยอมรับจากสมาชิกในกลุม่ได้อยา่งแท้จริง 

 สว่น McQuail (1994) ได้ให้ความหมายวา่ วฒันธรรมประชานิยมเป็นวฒันธรรมซึง่ได้รับ

ความนิยมจากประชาชนจ านวนมาก โดยเป็นสิ่งท่ีถกูสร้างสรรค์ขึน้ และถกูเผยแพร่ผา่นทาง

ส่ือมวลชนตา่งๆ ไมว่า่จะเป็นเพลง นิยายหรือวรรณกรรม ละครประโลมโลกตา่งๆ วิดีโอภาพยนตร์

ตา่งๆท่ีบคุคลจะต้องพบในการด ารงชีวิตในแตล่ะวนั เชน่ กางเกงยีนส์ลีวายส์ (Levi’s) หรือ

แฮมเบอร์เกอร์แมคโดนลัด์ (McDonalds) ซึง่วฒันธรรมมวลชนนัน้ สามารถสง่ผลกระทบถึง

รสนิยม ความพงึพอใจ กริยาทา่ทาง และวิถีการด าเนินชีวิตของประชาชนเป็นจ านวนมาก 

 Storey (2006) ได้จดัหมวดหมูค่วามหมายของวฒันธรรมประชานิยมเป็นกลุม่ๆ ในแง่มมุ

ตา่งๆ เพ่ือให้ค านิยามครอบคลมุชดัเจน ซึง่จะชว่ยให้เกิดความเข้าใจในวฒันธรรมสมยันิยมมาก

ขึน้ ดงันี ้

1. หมายถึง วฒันธรรมอะไรก็ตามท่ีเป็นท่ียอมรับและช่ืนชอบของคนจ านวนมาก นิยามนี ้

ครอบคลมุเนือ้หาวฒันธรรมโดยทัว่ไป แตไ่ม่สามารถระบลุกัษณะเฉพาะเจาะจงของวฒันธรรมแต่

ละอยา่งได้ ซึง่มกัจะมีรายละเอียดและแตกตา่งหลากหลายกนัในหลายด้าน เชน่ พฒันาการทาง



35 

ประวตัิศาสตร์ บริบททางเศรษฐกิจ การเมือง รวมทัง้ความหมายตอ่วิถีชีวิตของผู้ เป็นเจ้าของหรือผู้

มีสว่นร่วมในวฒันธรรมนัน้ 

2. หมายถึง วฒันธรรมท่ีหลงเหลืออยูจ่ากการให้ค านิยามวฒันธรรมชนชัน้น าหรือ

วฒันธรรมชนชัน้สงู ในแง่นี ้วฒันธรรมสมยันิยมจงึอยู่ตรงข้ามกบัวฒันธรรมของชนชัน้น าหรือ

วฒันธรรมชนชัน้สว่นใหญ่ในสงัคม 

3. หมายถึง วฒันธรรมมวลชน (Mass Culture) เป็นวฒันธรรมท่ีถกูผลิต เผยแพร่ และ

โฆษณาในตลาด โดยสินค้าของระบบทนุนิยมสมยัใหมท่ี่ได้รับความนิยมอย่างเชน่ แฟชัน่ 

เคร่ืองส าอาง กีฬา เกมออนไลน์ และมกัเช่ือมโยงกบัการครอบง าทางวฒันธรรมตะวนัตกหรือ

วฒันธรรมทนุนิยม โดยมีส่ือเป็นตวักลางส าคญั 

4. หมายถึง วฒันธรรมท่ีมีแหลง่ก าเนิดมาจากประชาชน เป็นวฒันธรรมขนานแท้และ

ดัง้เดมิของประชาชนหรือชาวบ้านร้านตลาดทัว่ไป นัน่ก็คือ วฒันธรรมประชาชน เชน่ ละคร

โทรทศัน์ หรือท่ีนิยมเรียกกนัวา่ละครน า้เนา่ 

5. หมายถึง พืน้ท่ีหรืออาณาบริเวณของการตอ่สู้ระหวา่งพลงัของกลุม่คนท่ีถกูเอารัดเอา

เปรียบกบัคนท่ีมีอ านาจครอบง าทางสงัคม ในแง่นีว้ฒันธรรมสมยันิยมจงึไมใ่ชท่ัง้ของชนชัน้น าหรือ

ชนชัน้ผู้ เสียเปรียบ แตเ่ป็นวฒันธรรมท่ีเกิดจากการตอ่สู้  ตอ่รอง ชว่งชิงทางอดุมการณ์และ

ผลประโยชน์ของคนสว่นใหญ่ในสงัคม เชน่ การเรียกร้องสิทธิของกลุม่หญิงรักหญิง และ ชายรัก

ชาย 

6. หมายถึง วฒันธรรมท่ีเกิดขึน้ภายหลงัการพฒันาอตุสาหกรรมและการขยายตวัของ

ชมุชนเมือง แง่นีส้ะท้อนให้เห็นถึงอิทธิพลของส่ือมวลชนและการคมนาคมส่ือสารของโลกสมยัใหม่

ท่ีมีบทบาทส าคญัในการก่อรูปและขยายตวัของวฒันธรรมชมุชนเมืองขนาดใหญ่ และเป็นเสมือน

กระแส ไมมี่รูปแตส่มัผสัได้ และใช้มนัอยูใ่นชีวิตประจ าวนั วฒันธรรมประชานิยมจะปรากฏอยู่

ทัว่ไปในหลายรูปแบบ ได้แก่ วตัถสุิ่งของ (เชน่ เสือ้สายเด่ียว กล้องดจิิทลั หรือตุ๊กตา บลายธ์) 

รายการโทรทศัน์ เพลง หนงัสือนิตยสารท่ีเป็นท่ีนิยม พฤติกรรมตา่งๆ (เชน่ การเจาะ การสกั การ

เต้น B-Boy หรือการเลน่เกมออนไลน์) เทรนด์ตา่งๆ (เชน่กระแสความนิยมเกาหลี) เหตกุารณ์ตา่งๆ 

(เชน่ การก่อการร้าย หรือการจา่ยสว่ยให้กบัต ารวจ) หรือแม้แตบ่คุคลท่ีมีช่ือเสียง (เชน่ นกัแสดง

ฮอลลีวดู หรือดาราเกาหลี) 
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 การท าความเข้าใจวฒันธรรมประชานิยมจะชว่ยให้มองเห็นและเข้าใจกระบวนการส่ือ

ความหมายตา่งๆในสงัคมในระดบัท่ีกว้างมากขึน้ และเห็นเป็นกระบวนการปฏิสมัพนัธ์ของเง่ือนไข 

ปัจจยั และกลุม่คนในสงัคมมากขึน้ วฒันธรรมประชานิยมเป็นสว่นท่ีเคล่ือนไหวเปล่ียนแปลง

ตลอดเวลา ต้องเช่ือมโยงวฒันธรรมประชานิยมให้เข้ากบับริบทของโลกยคุหลงัสมยัใหม ่ท่ีเป็นจดุ

ก าเนิดและพลิกเปล่ียนโฉมหน้าปริมณฑลของชีวิตประจ าวนั บริบทท่ีส าคญัเหล่านัน้ ได้แก่ กระแส

โลกาภิวตัน์ การขยายตวัของเมืองและชนชัน้กลางในเมือง อิทธิพลของส่ือมวลชน การผลิตแบบ

มวลชนอตุสาหกรรม กระแสบริโภคนิยมและกระแสท้องถ่ินนิยม เป็นต้น 

 

ในสว่นของลกัษณะส าคญัหรือเนือ้หาของวฒันธรรมประชานิยมนัน้ มีดงันี ้

1. วฒันธรรมประชานิยมเป็นวฒันธรรมแหง่ความเป็นไปได้ (Anything goes) มีการ

เกิดขึน้ เปล่ียนแปลง และเส่ือมสญูไปตามกระแสนิยมของคนในสงัคมและกาลเวลา ยิ่งในยคุโลกา

ภิวตัน์ ย่ิงเตม็ไปด้วยกระแสความนิยม เหตกุารณ์ ส่ือบนัเทิง สินค้าและบริการ สิ่งตา่งๆเหลา่นีล้้วน

แตมี่ศกัยภาพในการถกูน าเสนอหรือได้รับการยอมรับโดยผู้คนจ านวนมาก ท าให้มีโอกาส

กลายเป็นกระแสนิยมทางวฒันธรรมได้ 

2. วฒันธรรมประชานิยมเป็นวฒันธรรมท่ีเก่ียวข้องกบัชีวิตประจ าวนั (Ordinary/common 

culture in realm of everyday life) เป็นเร่ืองธรรมดาในการด ารงชีวิตของมนษุย์ เป็นท่ีนา่สงัเกต

วา่ชีวิตประจ าวนัเป็นค าท่ีเต็มไปด้วยความขดัแย้งในตวัเอง เพราะเป็นค าท่ีเข้าใจง่าย เหมือนสิ่ง

ตา่งๆท่ีอยูร่ายรอบตวัเองของแตล่ะคน แตใ่นขณะเดียวกนั ชีวิตประจ าวนัก็เป็นสิ่งท่ีเคล่ือนไหวไป

มา ไมมี่ความแนน่อนเชน่เดียวกนั 

3. วฒันธรรมประชานิยมเป็นวฒันธรรมแหง่วยัรุ่น (Culture of the youth) วฒันธรรม

ประชานิยมอาจมีผลกระทบหรือเป็นท่ีช่ืนชอบโดยผู้คนทกุเพศ ทกุวยั ทกุชนชัน้ในสงัคม แต่

วฒันธรรมประชานิยมสว่นใหญ่จะเป็นเร่ืองของคนหนุม่สาว โดยเฉพาะวยัรุ่นและวยัท างาน คน

กลุม่นีมี้ก าลงัผลิต ก าลงัซือ้ ก าลงับริโภค และก าลงัในการตดิตามแสวงหาความสนกุสนานร่ืนรมย์

ของชีวิตท่ีได้จากกระแสวฒันธรรมประชานิยมในรูปแบบตา่งๆ 

4. วฒันธรรมประชานิยมเป็นวฒันธรรมท่ีเก่ียวข้องกบักิจกรรมทางโลก (Culture of the 

mundane) กระแสนิยมเกือบทัง้หมดเป็นกิจกรรมทางโลกียะแทบทัง้สิน้ ผู้คนในกระแสนิยมจงึเป็น
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ฐานท่ีตัง้ เป้าหมาย และเป็นเคร่ืองมือในการผลิตและการบริโภคส่ือวฒันธรรมประชานิยมทกุ

รูปแบบ วฒันธรรมประชานิยมจงึยากท่ีจะหลีกหนีให้พ้นจากก าไรของธุรกิจการค้า เงินตรา อ านาจ 

และคา่นิยมทางสงัคม เพราะเป็นความเก่ียวข้องกบัชีวิตมนษุย์ 

5. วฒันธรรมประชานิยมเป็นวฒันธรรมท่ีเกิดจากการผสมผสาน (Hybrid culture) 

วฒันธรรมประชานิยมนัน้เกิดขึน้จากหลายแหลง่ท่ีมา และเกิดจากการดดัแปลงหรือรวมเอา

องค์ประกอบปลีกยอ่ยจากทัง้ในและนอกวฒันธรรมขึน้มา แล้วน าเสนอเพ่ือสร้างกระแสการ

ยอมรับและตอบสนองรูปแบบตา่งๆ จากสงัคม โดยการผสมผสาน ดดัแปลง หรือผลิตซ า้ทาง

วฒันธรรม ท่ีเกิดขึน้ในลกัษณะท่ีอยูน่อกเหนือความคาดหมาย 

6. วฒันธรรมประชานิยมเป็นวฒันธรรมท่ีเกิดจากการรวมกนัเข้าของการแยกสว่นและ

แตกตวั (Fragmented culture) ไมอ่าจมองโดยการเน้นท าความเข้าใจภาพรวม เนือ้หาท่ีเป็น

เอกลกัษณ์ในขอบเขตท่ีชดัเจนได้ วฒันธรรมประชานิยมจ านวนมากเตม็ไปด้วยการแยกสว่น แตก

ตวั และไมจ่ าเป็นต้องให้ความหมายท่ีสมัพนัธ์กบัรากฐานหรือความเป็นมาดัง้เดมิของตนเอง หรือ

บริบทของสงัคมใหมท่ี่หล่อเลีย้งกระแสนิยมอยู่ 

7. วฒันธรรมประชานิยมเป็นวฒันธรรมแหง่การบริโภค (Consumer’s culture) หรือเป็น

วฒันธรรมตลาดซึง่ถกูผลิตเชิงธุรกิจอตุสาหกรรมในปริมาณมาก และกระจายผลผลิตออกไปสู่

กลุม่ผู้บริโภคในวงกว้าง เพ่ือท่ีจะสร้างกระแสในการบริโภคขึน้ในสงัคมหรืออาจเรียกได้วา่ 

“วฒันธรรมตลาด” เกิดขึน้และเป็นไปตามกลไกของตลาด ขายดี มีคนซือ้ มีคนนิยมชมชอบมาก 

นอกจากนีย้งัมีนยัแฝงถึงทกุคน ทกุชนชัน้ โดยเฉพาะชาวบ้าน คนธรรมดาสามญั คนเล็กคนน้อย

เข้าถึง และมีสว่นร่วมในกระแสวฒันธรรมประชานิยม 

8. วฒันธรรมประชานิยมเป็นผลผลิตของความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีการตดิตอ่ส่ือสาร 

หรือวฒันธรรมท่ีได้รับอิทธิพลจากส่ือมวลชน (Mass media-saturated culture) วฒันธรรมประชา

นิยมจ านวนมากจงึเป็นความจริงท่ีเกิดจากการน าเสนอโดยส่ือมวลชน เป็นความจริงท่ีต้องท า

ความเข้าใจด้วยการอาศยัตรรกะของส่ือมวลชน และวิเคราะห์ท าความเข้าใจนยัตา่งๆท่ีซอ่นอยูใ่น

เนือ้หาของวฒันธรรมท่ีเป็นผลจากการน าเสนอโดยส่ือมวลชนสมยัใหม่ 

9. วฒันธรรมประชานิยมเป็นเร่ืองของแฟชัน่และกระแสนิยม (Culture of fashion and 

popular trend) วฒันธรรมประชานิยมจงึเกิดเร็ว ได้รับความนิยมเร็ว รวมทัง้หายไปเร็ว เพราะถกู
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แทนท่ีด้วยกระแสอ่ืนท่ีใหมก่วา่ และเร้าความสนใจของผู้คนได้มากกวา่ กระแสนิยมจงึเป็นเสมือน

คล่ืนลกูเก่าไลห่ลงัคล่ืนลกูใหม ่ซึง่กระแสคล่ืนเหล่านัน้ได้ก่อตวัขึน้ และเพิ่มพลงัเร่ือยมา 

10. วฒันธรรมประชานิยมเป็นเร่ืองของการสร้าง ค้นหา ตอ่รอง และผลิตซ า้ตวัตนหรืออตั

ลกัษณ์ (Battles of cultural identities/selves) ผู้คนในกระแสนิยมอยูเ่พ่ือค้นหา เลือก ตอ่รอง 

และหรือปฏิเสธสงักดัของตนเอง ไมว่า่จะเป็นรูปแบบการด าเนินชีวิต กลุม่เพ่ือน ครอบครัว เพ่ือน

ร่วมงาน ผู้คนในชมุชน สามารถใช้ในการอธิบายปรากฏการณ์ทางสงัคม เศรษฐกิจ และการเมือง 

หรืออาจท าความเข้าใจการตอ่สู้ เพ่ือค้นหาตวัตนของคนท่ีแตกตา่งกนัทางชาตพินัธุ์ ชนชัน้ อาย ุ

และภมูิหลงัตา่งๆในกระแสนิยม เพราะกระแสวฒันธรรมประชานิยมนัน้ให้พืน้ท่ีและเคร่ืองมือใน

การตอ่รอง ผลิต และโต้เถียงกนัของตวัตนหรืออตัลกัษณ์ในรูปแบบตา่งๆอยา่งตอ่เน่ืองและมี

ชีวิตชีวา 

 

 การพิจารณาว่าสิ่งตา่งๆนัน้อยูใ่นความนิยมของผู้คนในยคุสมยั หรือเป็นวฒันธรรมประชา

นิยมหรือไมน่ัน้ อาจพิจารณาได้จากเกณฑ์ทัง้ 4 ประการ ได้แก่ (เขมทตั พิพิธธนาบรรพ์, 2551) 

1. เป็นสิ่งท่ีช่ืนชอบหรือยอมรับโดยผู้คนจ านวนมาก 

2. เป็นสิ่งท่ีถกูมองวา่ต ่าชัน้ และไร้คณุคา่หรือรสนิยมทางศลิปะ 

3. เป็นสิ่งท่ีออกแบบมาหรือสร้างขึน้เพ่ือให้คนจ านวนมากช่ืนชอบ เพ่ือประโยชน์ทาง

การค้าและบริโภคนิยม 

4. เป็นสิ่งท่ีสร้างขึน้โดยผู้คนเพ่ือพวกเขาเอง 

วฒันธรรมประชานิยม เป็นกรอบแนวคิดท่ีส าคญัในการศกึษาวิเคราะห์ผู้ รับสารในแนว 

วฒันธรรมศกึษา เพราะเช่ือมัน่ในพลงัของผู้ รับสารในกระบวนการส่ือสาร นบัตัง้แตก่ารเปิดรับส่ือ 

การตีความสาร และการน ามาประยกุต์ใช้เพ่ือตอบสนองความต้องการของตนได้อย่างแท้จริง 

ดงันัน้การศกึษาวิเคราะห์ผู้ รับสารแนวนี ้จงึมุง่ไปยงัการศกึษาบริบททางสงัคมของกลุ่มผู้ รับสาร ซึง่

เช่ือวา่มีผลตอ่การสร้างประสบการณ์ ขอบเขตความสนใจ และปฏิกิริยาตอบสนองตอ่สถานการณ์

ตา่งๆ อนัจะน าไปสู่การสร้างสรรค์วฒันธรรมรูปแบบใหมใ่นลกัษณะเฉพาะของกลุม่ตนเอง วิธีการ

เก็บข้อมลูเพื่อให้ได้มิตทิางสงัคมและวฒันธรรมของผู้ รับสารจากมมุมองของผู้ รับสารเองนัน้ ต้อง

อาศยัการเข้าไปมีสว่นร่วมในสภาพชีวิตความเป็นอยูท่ี่แท้จริงของกลุม่ผู้ รับสารในลกัษณะเดียวกนั
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กบัการศกึษากลุม่คนของนกัมานษุยวิทยา วิธีการดงักลา่วประกอบไปด้วยการสงัเกตการณ์แบบมี

สว่นร่วม การสนทนาอย่างไมเ่ป็นทางการ การสมัภาษณ์แบบเจาะลกึ และการอภิปรายกลุม่ยอ่ย 

ข้อมลูทัง้หมดจะน ามาวิเคราะห์ในกรอบแนวคิดเร่ืองวฒันธรรมประชานิยม เพ่ือค้นหาวิธีการ

สร้างสรรค์วฒันธรรมยอ่ยของกลุม่ผู้ รับสาร ซึง่ก็คือรูปแบบหนึง่ของวฒันธรรมประชานิยมนัน่เอง 

(Siriyuvasak, 1990) 

 

วัฒนธรรมย่อย (Subculture) 

 

 ไมมี่สงัคมใดท่ีจะมีความเป็นลกัษณะกลุม่ท่ีเหมือนกนัหมด ทกุสงัคมประกอบขึน้ด้วยกลุม่

บคุคลขนาดใหญ่ ท่ีจะแสดงถึงความแตกตา่งพืน้ฐานบางอยา่งท่ีอาจจะเป็นพืน้ฐานมาจากปัจจยั

ด้านกายภาพ ศาสนา เชือ้ชาติ สญัชาติ วฒันธรรมใหญ่ๆ แตล่ะวฒันธรรม ในหลายด้านก็เป็นผล

ของการผสมกนัระหวา่งวฒันธรรมยอ่ยทัง้หลายท่ีมีอยูใ่นวฒันธรรมหลกั ดงันัน้วฒันธรรมยอ่ยจงึ

หมายถึงลกัษณะของพฤติกรรมท่ีมีความเป็นพิเศษตอ่กลุ่มท่ีเป็นสว่นหนึง่ของกลุม่สงัคมสว่นใหญ่ 

(ศภุร เสรีรัตน์, 2544) 

 ในสงัคมหนึง่ๆนัน้ จะมีวฒันธรรมหลกัของตนเอง เชน่ ประเทศไทยของเราก็มีวฒันธรรม

ไทยเป็นแกนหลกั เชน่ อาหารไทย ดนตรีไทย ฯลฯ ในขณะเดียวกนั สงัคมทกุสงัคมก็ประกอบไป

ด้วยผู้คนท่ีมาจากหลากหลาย ทัง้เชือ้ชาต ิศาสนา ระดบัการศกึษา ฐานะ ฯลฯ เหลา่นี ้ท าให้ในแต่

ละสงัคมตา่งก็มีกลุม่วฒันธรรมท่ีแยกย่อยลงไปอีกชัน้หนึ่ง ซึง่เป็นการแสดงอตัลกัษณ์เฉพาะกลุม่

นัน้ๆ 

 กลุม่วฒันธรรมยอ่ย พฒันามาจากผู้ ท่ีท ากิจกรรมทางสงัคมตา่งๆ ซึง่ท าให้กลุม่วฒันธรรม

ยอ่ยมีความหลากหลายซบัซ้อน เน่ืองจากกลุม่วฒันธรรมยอ่ยเป็นการอธิบายพฤตกิรรมของคนท่ีมี

วฒันธรรมแยกจากวฒันธรรมหลกัของสงัคม มากกว่าท่ีจะมองวา่เป็นกลุม่ท่ีมีวฒันธรรมเป็นของ

ตนเอง 

กาญจนา แก้วเทพ (2544) ได้กลา่วถึงเร่ืองวฒันธรรมยอ่ยไว้วา่ นกัวิชาการบางกลุม่เช่ือวา่ 

แนวคิดเร่ือง “วฒันธรรมย่อย” นัน้เพิ่งเร่ิมเป็นแนวคดิท่ีถกู “ประกอบสร้าง” ขึน้ในชว่งของโลกยคุ



40 

สมยัใหมเ่ม่ือระบบทนุนิยมขยายตวัจากเมืองไปครอบง าชนบทในกรณีของประเทศเดียวกนั หรือ 

ขยายตวัจากประเทศหนึง่ไปยงัอีกประเทศหนึง่ในรูปแบบของการลา่อาณานิคม 

 ดงันัน้ เง่ือนไขแรกในการเกิด “วฒันธรรมยอ่ย” ก็เม่ือมีการท าลายโครงสร้างของสงัคม

ชนบท เชน่ ในด้านเศรษฐกิจ มีการท าให้ชาวบ้านสญูเสียท่ีดนิ และต้องอพยพเข้ามาอยูใ่นเมือง ใน

ด้านการเมือง มีการโอนอ านาจการตดัสินใจของชมุชนมาขึน้กบัศนูย์กลาง ในด้านวฒันธรรม มี

การแยกตวัวดัออกจากระบบการให้การศกึษาและสถาปนาโรงเรียนขึน้ท าหน้าท่ีแทน จากเง่ือนไข

เหลา่นี ้ท าให้อตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมของกลุม่ตา่งๆท่ีเคยอยูใ่นชนบทกลายเป็น “วฒันธรรมยอ่ย” 

ไมว่า่คนกลุม่นัน้จะยงัคงอาศยัอยูใ่นชนบทหรืออพยพเข้ามาอยูใ่นเมืองก็ตาม 

 

 และในการศกึษาเร่ืองวฒันธรรมยอ่ยจ าเป็นต้องท าความเข้าใจร่วมกนัประการหนึง่คือ ใน

สงัคมหนึง่ๆนัน้มิได้ประกอบด้วย “วฒันธรรมเพียงวฒันธรรมเดียว” หากทวา่ประกอบด้วย

วฒันธรรมท่ีมากกวา่หนึง่วฒันธรรมขึน้ไป  

 

สว่นค านิยามของวฒันธรรมยอ่ยในความหมายกลางๆ มีดงันี ้

 วฒันธรรมยอ่ยจดัเป็นสว่นเสีย้วหนึง่ของ “วฒันธรรมชาติ” (National culture) ท่ีมีการ

สร้างภาพลกัษณ์ คา่นิยม และพฤตกิรรมเฉพาะกลุม่ท่ีแตกตา่งไปตามวฒันธรรมชาตขิองคนสว่น

ใหญ่ (Brake, 1990) 

 

 วฒันธรรมยอ่ย เป็นวิธีการท่ีกลุม่ยอ่ยใช้ในการจดัการกบัชีวิตทางวตัถ ุและวิถีชีวิต 

ด้านอ่ืนๆท่ีแตกตา่งไปจากกลุม่อ่ืนๆ โดยมีเป้าหมายเพ่ือสร้างอตัลกัษณ์ (Identity) วิธีการนีเ้ป็น

ปฏิบตัิการท่ีกลุม่ด าเนินการอยา่งมีความหมายและมีส านกึ ไมว่า่จะเป็นวตัถ/ุความสมัพนัธ์/ระบบ

คา่นิยม/ระบบความเช่ือท่ีผลิตออกมา (What they produce) และวิธีการท่ีผลิต (How they 

produce) ล้วนมีเอกลกัษณ์เฉพาะกลุม่ (Hall & Jefferson, 1991) 

 

 ตวัอยา่งวฒันธรรมย่อยท่ีเห็นได้โดยง่ายคือ “อตัลกัษณ์ทางชนชาติ” (Ethnic identity) ท่ี

หมายถึงกลุม่คนท่ีแตกตา่งไปจากคนสว่นใหญ่ในสงัคมด้วยคณุลกัษณะท่ีเป็นกฎเกณฑ์ตา่งๆ เชน่ 
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ศาสนา ภาษา เชือ้ชาติ ชนชาติ ชมุชน ความเป็นมาทางประวตัิศาสตร์ ฯลฯ คณุลกัษณะดงักลา่ว

นัน้ในด้านหนึง่ ได้ชว่ยธ ารงรักษาอตัลกัษณ์ของกลุม่ยอ่ยดงักลา่วเอาไว้ และในอีกด้านหนึง่ ก็ท า

ให้แตกตา่งไปจากคนอ่ืนๆ 

 

 ในประเดน็เร่ืองความสมัพนัธ์ระหวา่งวฒันธรรมหลกัและวฒันธรรมยอ่ยนัน้อาจมี

หลากหลายรูปแบบ บางรูปแบบเกิดการปะทะกนัอย่างเปิดเผย บางรูปแบบอาจอยูร่่วมกนัได้ หรือ

บางรูปแบบวฒันธรรมยอ่ยต้องพยายามตอ่รองเพ่ือให้มี “พืน้ท่ีสาธารณะ” ในการแสดงออก 

(กาญจนา แก้วเทพ, 2544) เชน่ วฒันธรรมย่อยของวยัรุ่น ซึง่จะเห็นได้วา่อยูใ่นลกัษณะท่ีพยายาม

ให้เห็นถึงความแตกตา่ง โดยการโต้ตอบและตอ่รองตอ่วฒันธรรมหลกั เพ่ือการสืบทอดและด ารง

อยู่ 

 ความสมัพนัธ์ระหวา่งวฒันธรรมหลกัและวฒันธรรมย่อยนีไ้มมี่แบบแผนท่ีตายตวั 

เน่ืองจากพฤตกิรรมทางสงัคมนัน้เปล่ียนแปลงอยูเ่สมอ พฤตกิรรมของมนษุย์จะเปล่ียนแปลง

ตลอดเวลาเม่ือพบกบัสถานการณ์ใหมห่รือความสมัพนัธ์ใหม ่ทัง้นี ้แม้วา่วฒันธรรมหลกัและ

วฒันธรรมยอ่ยจะมีความตา่งกนั แตก็่มิใชว่า่วฒันธรรมทัง้สองจะไมเ่ก่ียวข้องกนั ในทางตรงกนั

ข้าม วฒันธรรมทัง้สองนัน้ตา่งมีอิทธิพลและสง่ผลกระทบตอ่กนัอยา่งสม ่าเสมอและตอ่เน่ือง ทัง้

จากวฒันธรรมหลกัสู่วฒันธรรมยอ่ยและจากวฒันธรรมย่อยสูว่ฒันธรรมหลกั (Livesey, 2007) 

 

 Brake (1990) ได้กลา่วถึงลกัษณะของวฒันธรรมย่อยในสงัคมวา่มีลกัษณะดงัตอ่ไปนี ้

1. ชว่ยให้ทางออกของปัญหาทางด้านโครงสร้างท่ีเกิดจากความขดัแย้งภายในโครงสร้าง

สงัคม เศรษฐกิจ ท่ีต้องประสบร่วมกนั ปัญหามกัจะเป็นปัญหาทางด้านชนชัน้ท่ีเกิดขึน้สืบเน่ืองกนั

มาทกุรุ่น 

2. ท าหน้าท่ีเป็นวฒันธรรมหนึง่ซึง่มีองค์ประกอบเป็นรูปแบบ (Style) คา่นิยม (Values) 

อดุมการณ์ (Ideologies) และรูปแบบการด าเนินชีวิต (Lifestyle) ซึง่สามารถน ามาใช้สร้างอตั

ลกัษณ์ (Identity) ท่ีนอกเหนือจากอตัลกัษณ์ท่ีถกูก าหนดให้เป็นไปตามลกัษณะการงาน ครอบครัว 

หรือโรงเรียน 
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3. เป็นรูปแบบท่ีเป็นอีกทางเลือกหนึง่ของความเป็นจริงทางสงัคมท่ีประสบพบเห็นได้ และ

มีรากฐานอยูใ่นวฒันธรรมของชนชัน้หนึง่ๆ แตมี่คนรอบข้างเป็นส่ือในการถ่ายทอด หรืออีกทาง

หนึง่เป็นการส่ือสารเชิงสญัลกัษณ์ท่ีถ่ายทอดผา่นส่ือมวลชน 

4. เสนอวิถีชีวิตท่ีมีความหมายในการใช้เวลาวา่ง (Leisure) เม่ือเป็นอิสระจากโลกของการ

ท างาน 

 

Brake (1990) ได้อธิบายไว้ว่า ลกัษณะโดยทัว่ไปของวฒันธรรมยอ่ยก็คือ รูปแบบ (Style) 

กลา่วคือ กลุม่ท่ีมีวฒันธรรมยอ่ยท่ีโดดเดน่แตกตา่งไปจากกลุม่อ่ืนๆ ก็คือ กลุม่ท่ีมีการใช้รูปแบบใน

เชิงสญัลกัษณ์รูปแบบหนึง่ๆ 

รูปแบบท าให้เกิดตวับง่ชี ้(Indicator) ท่ีส าคญัหลายประการ รูปแบบแสดงให้เห็นถึงระดบั

ความยึดถือในวฒันธรรมยอ่ยและยงัชีใ้ห้เห็นถึงการเป็นสมาชิกของวฒันธรรมยอ่ยหนึ่งๆ ซึง่มี

ลกัษณะท่ีปรากฏออกมาอย่างไมส่นใจ หรืออยา่งตอ่ต้านคา่นิยมหลกัของสงัคม รูปแบบของ

วฒันธรรมยอ่ยมีองค์ประกอบหลกั 3 สว่น ได้แก่ 

1. รูปลกัษณ์ รูปลกัษณ์ภายนอกท่ีประกอบด้วยเคร่ืองแตง่กาย ข้าวของเคร่ืองใช้ เชน่ 

ทรงผม เคร่ืองประดบัและวตัถตุา่งๆ ท่ีมนษุย์ประดิษฐ์ขึน้มา 

2. การประพฤติปฏิบตัิตวั ซึง่รวมถึงการแสดงออก กิริยา และทา่ทาง 

3. ภาษาของกลุม่ ได้แก่ ค าศพัท์พิเศษ และวิธีการพดูออกมา 

นอกจากนีรู้ปแบบในวฒันธรรมยอ่ยยงัรวมถึงรูปแบบการด าเนินชีวิต (Lifestyle) ด้วย 

 

วัฒนธรรมวัยรุ่น (Youth Culture) 

 

 วยัรุ่นก็ถือเป็นอีกกลุม่สงัคมหนึง่ท่ีมีวฒันธรรมกลุม่ ซึง่ Rice (1987) ได้อธิบายถึง

วฒันธรรมของวยัรุ่นไว้วา่ สงัคมวยัรุ่นไมไ่ด้เป็นโครงสร้างท่ีรวมคนหนุม่สาวทัง้หมดไว้เป็นสงัคม

เดียว แตมี่สงัคมวยัรุ่นตา่งๆ ท่ีหลากหลายกนัไปตามกลุม่อาย ุระดบัทางสงัคมเศรษฐกิจ และภมูิ

หลงัทางชาตพินัธุ์หรือสญัชาติ ยิ่งไปกวา่นัน้สงัคมวยัรุ่นมีโครงสร้างท่ีคลมุเครือ เป็นสงัคมท่ีไมมี่

ลกัษณะเป็นทางการ ไมมี่บญัญตัไิว้เป็นลายลกัษณ์อกัษรและไมมี่รูปแบบโครงสร้างตามประเพณี
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แตอ่ยา่งใด คนแตล่ะคนได้เข้ามาและออกไปจากแตล่ะระบบสงัคมนีใ้นชว่งเวลาไมก่ี่ปี ท าให้สงัคม

วยัรุ่นไมมี่ความเป็นปึกแผน่ทางด้านโครงสร้างมากนกั วฒันธรรมวยัรุ่นเป็นหลกัของความเช่ือ 

คา่นิยมและการปฏิบตั ิท่ีวยัรุ่นทัว่ทัง้ประเทศพร้อมใจกนัสนบัสนนุอยู่ ในเม่ือวฒันธรรมระดบัชาติ

ของผู้ใหญ่มีลกัษณะแตกตา่งกนัไปตามภมูิภาค ชาตพินัธุ์ และชนชัน้ ดงันัน้การแสดงออกซึง่

วฒันธรรมวยัรุ่น จงึมีความหลากหลายแตกตา่งกนัไปตามสว่นตา่งๆของประชากร วฒันธรรม

วยัรุ่นไมไ่ด้มีลกัษณะเหมือนกนัหมด ภาพลกัษณ์ของวฒันธรรมวยัรุ่นซึง่เป็นท่ีนิยมแพร่หลายนัน้

มกัจะหมายถึงวยัรุ่นซึง่เป็นชนชัน้กลางอาศยัอยู่ในเขตเมือง 

 

 วฒันธรรมวยัรุ่นกระแสหลกั 

 

 วฒันธรรมของวยัรุ่นนัน้ มีพืน้ฐานมาจากความหลากหลายในรูปแบบการด าเนินชีวิต 

พฤตกิรรม และความสนใจของคนในกลุม่นี ้โดยแสดงออกด้วยสญัญะ เชน่ เสือ้ผ้า ทรงผม รองเท้า 

ฯลฯ รวมไปถึงปัจจยัอ่ืนๆ ไม่วา่จะเป็น ความสนใจพืน้ฐาน ชนิดของเพลงท่ีฟัง แหลง่รวมตวักนั 

เหลา่นีล้้วนแสดงให้เห็นถึงความเป็นกลุม่วฒันธรรมยอ่ย นอกเหนือจากตวัตนท่ีแสดงออกอยูแ่ล้ว 

ทัง้ในสถาบนัทางสงัคม ครอบครัว ท่ีท างาน ท่ีบ้าน หรือท่ีโรงเรียน 

 เดก็วยัรุ่นในปัจจบุนัออกไปคบหาสมาคมกนันอกบ้านเป็นจ านวนมาก และมกัเอาอย่างกนั

ในหลายเร่ือง เชน่ รสนิยมทางดนตรี การแตง่ตวั ภาษาพดู และแบบแผนพฤติกรรมตา่งๆ สิ่งท่ี

วยัรุ่นกระท าร่วมกนัเหลา่นี ้ท าให้วยัรุ่นมีลกัษณะแตกตา่งกบัวยัอ่ืนอยา่งเห็นได้ชดั (ก่อ สวสัดิ์

พาณิชย์, 2519) 

 Willis (1990) ซึง่เป็นนกัวิชาการจากส านกัเบอร์มิงแฮม (Birmingham School) ท่ีให้

ความส าคญักบัวฒันธรรมท่ียงัมีชีวิตอยู ่(Lived Culture) ท่ีเรียกว่าแนวทางแบบ “วฒันธรรมนิยม” 

น าเสนอแนวคิดวา่ นกัการตลาดในยคุก่อน จะวิเคราะห์ตลาดของวยัรุ่น เพ่ือท าการผลิตสินค้าให้

เหมาะกบักลุม่เป้าหมายแตล่ะกลุม่ โดยดจูากเกณฑ์ด้านประชากร หรือต าแหนง่ในกระบวนการ

ผลิตของวยัรุ่น เชน่ ลกัษณะครอบครัว ชนชัน้ รายได้ ระดบัการศกึษา อาชีพ เป็นต้น แตปั่จจบุนั

ต้องดจูากเกณฑ์ รสนิยมและอปุนิสยั (Taste and Habits) ดงัจะเห็นได้จากนิตยสารวยัรุ่น ท่ีเน้น
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เร่ืองการบริโภคเป็นส าคญั ดงันัน้ การวิเคราะห์วฒันธรรมจงึต้องเคล่ือนย้ายความสนใจจาก

กระบวนการผลิต มาสูก่ระบวนการบริโภคแทน 

Willis (1990) ชีใ้ห้เห็นวา่ วยัรุ่นไมไ่ด้มีสว่นร่วมในการก าหนดหรือควบคมุ แตเ่ป็นผู้ถกู

ก าหนดและควบคมุในขัน้ตอนของกระบวนการทางวฒันธรรม อนัได้แก่ การผลิต การกระจาย และ

การบริโภควฒันธรรมในการสร้างสรรค์วฒันธรรมของพวกเขาเอง โดยเฉพาะในช่วงเวลาวา่ง ซึง่ 

Willis ได้ท าการส ารวจรูปแบบตา่งๆของการใช้ผลผลิตทางวฒันธรรมของวยัรุ่น และได้ผล

การศกึษาวา่ เดก็วยัรุ่นเป็นกลุม่คนท่ีใช้ส่ืออย่างกระตือรือร้น เฉลียวฉลาดและซบัซ้อนมากกวา่คน

ทกุกลุม่ในสงัคม และในสว่นของวิธีการใช้นัน้ วยัรุ่นไมเ่พียงแตเ่รียนรู้รหสัของการใช้เทา่นัน้ (เชน่ 

การต้องเปิดเพลงอยา่งไร ฟังแบบไหน) หากทวา่ยงัเรียนรู้วิธีท่ีจะ “เลน่” กบัรหสั เรียนรู้ท่ีจะ 

“ดดัแปลง” สนุทรียะตา่งๆ ของรหสั และ Willis ก็ได้สรุปผลการศกึษาไว้ดงันี ้

ส่ือโทรทศัน์เป็นส่ือท่ีวยัรุ่นใช้มากท่ีสดุ รวมถึงส่ืออ่ืนๆท่ีคาบเก่ียวด้วย นอกจากนีย้งัพบวา่ 

วยัรุ่นเป็นกลุม่ท่ีเข้าใจส่ือโทรทศัน์มากท่ีสดุ และอา่นความหมายจากโทรทศัน์อยา่งเป็นตวัของ

ตวัเอง 

ในชว่ง 3 ทศวรรษท่ีผ่านมา วิทย-ุเพลงเป็นหวัใจของวฒันธรรมวยัรุ่น Willis พบวา่มีความ

แตกตา่งกนัลงไปอีกในเร่ืองของรสนิยมการฟังเพลงของกลุม่วยัรุ่น กลุม่วยัรุ่นทัว่ไปมีความรู้สกึดี

มากเก่ียวกบัเพลงท่ีตนเองสนใจ โดยมีลกัษณะของการสร้างสรรค์ และมีเป้าหมายการใช้หลาย

อยา่ง เชน่ การขอเพลงจากรายการวิทยแุละอดัเทปเอาไว้เป็นชดุเฉพาะของตวัเอง เป็นต้น 

วยัรุ่นมีรูปแบบการใช้เสือ้ผ้าอยา่งสร้างสรรค์ ทัง้นีเ้พราะเสือ้ผ้าเก่ียวข้องกบัอตัลกัษณ์

อยา่งชดัเจนมากกวา่ส่ือประเภทอ่ืน และลกัษณะของเสือ้ผ้านัน้ ยงัสามารถดดัแปลงสนุทรียะได้

มากกวา่ส่ือประเภทอ่ืนๆ นอกจากนัน้ วยัรุ่นยงัได้สร้างรหสัเฉพาะในเร่ืองวฒันธรรมการแตง่กาย

ขึน้มา เชน่ การแยกแยะระหวา่งชดุท่ีใสไ่ปท างานกบัชดุท่ีใสไ่ปเท่ียว 

กลา่วโดยสรุป Willis มีความเห็นวา่ ในปริมณฑลตา่งๆ ท่ีกลา่วมานัน้ วยัรุ่นได้ท าการตอบ

โต้การครอบง าของผู้ใหญ่ ด้วยการสร้างสรรค์วฒันธรรมโดยเฉพาะในขัน้ตอนของการบริโภคด้วย

การหยิบเอาผลิตภณัฑ์จากวฒันธรรมหลกั/วฒันธรรมการค้า/อตุสาหกรรมการสร้างวฒันธรรม มา

สร้างอตัลกัษณ์ให้แก่วฒันธรรมยอ่ยของกลุม่ตนเอง ดงันัน้ วยัรุ่นจงึเป็นกลุม่ท่ีมีความรู้เทา่ทนั
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สามารถแยกแยะ และสามารถดดัแปลงหรือตอ่รองกบัวฒันธรรมหลกั เพ่ือการด ารงอยูแ่ละการสืบ

ทอดวฒันธรรมย่อยของตนเอง 

 

ในการศกึษาวฒันธรรมวยัรุ่นในฐานะท่ีเป็นวฒันธรรมย่อยหนึง่ๆ นัน้ จะต้องศกึษาการใช้

รูปแบบท่ีเป็นองค์ประกอบหลกัของวฒันธรรมย่อย ซึง่ Rice (1987) ได้ประมวลสญัลกัษณ์ท่ีเป็น

การแสดงออกซึง่รูปแบบด้านตา่งๆ ของวฒันธรรมวยัรุ่นไว้ดงันี ้

1. รูปแบบท่ีเป็นรูปลกัษณ์ ตวัอยา่งสญัลกัษณ์ท่ีแสดงออกซึง่วฒันธรรมวยัรุ่นในรูปแบบนี ้

ท่ีส าคญั ได้แก่ 

1.1 การแต่งกาย  

เป็นสิ่งหนึง่ท่ีแสดงวฒันธรรมวยัรุ่นได้อยา่งชดัเจนท่ีสดุ เพราะเป็นหนทางส าคญัท่ี

วยัรุ่นค้นพบและแสดงออกความเป็นตวัของตวัเอง แสดงให้เห็นถึงปมท่ีขดัแย้งกบัทางผู้ใหญ่

ทางด้านความเป็นอิสระหรือไมเ่ป็นอิสระ เป็นการแสดงออกถึงรูปแบบการด าเนินชีวิต ปรัชญาทาง

การเมือง รวมทัง้ยงัเป็นการท าให้วยัรุ่นมัน่ใจในอตัลกัษณ์ของตนเอง และรู้สกึเป็นสว่นหนึง่ของ

สงัคม กลุม่วยัรุ่นยอมรับว่า สญัลกัษณ์ของวยัรุ่นคือความไมเ่หมือนใคร โดยเฉพาะในเร่ืองการแตง่

กายหรือทรงผมของแตล่ะกลุ่ม ทัง้นีเ้ม่ือเวลาผา่นไป รูปแบบตา่งๆนัน้ก็เปล่ียนไปด้วย รูปแบบการ

แตง่กายของวยัรุ่นจ านวนมากกลายเป็นท่ียอมรับของคนรุ่นผู้ใหญ่ด้วย และหากเป็นเช่นนัน้ วยัรุ่น

ก็มกัหารูปแบบใหม่ๆ มาเป็นหนทางแสดงความไมเ่หมือนใครตอ่ไป 

1.2 เคร่ืองมือเคร่ืองใช้ หรือประดิษฐกรรมต่างๆ 

นอกจากนีว้ยัรุ่นยงัน าเอาเคร่ืองใช้หรือประดิษฐกรรมตา่งๆมาเป็นสญัลกัษณ์ในการ

แสดงออกถึงอตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมของตนเองอีกด้วย เชน่ รถ ปืน โทรศพัท์มือถือ หรือ ไอพอด 

(iPod) ไอแพด (iPad) เป็นต้น 

1.3 ดนตรี 

ดนตรีเป็นท่ีนิยมของวยัรุ่นอยา่งมากไมว่า่จะในรูปแบบใด ซึง่แตล่ะรูปแบบดนตรีก็มี

ความหลากหลายและแตกตา่งไปอย่างมีลกัษณะเฉพาะ ดนตรีมีอิทธิพลตอ่วยัรุ่นมากนบัตัง้แตย่คุ

ก่อนจนถึงปัจจบุนั ความนิยมในรูปแบบดนตรีตา่งๆนัน้ วยัรุ่นจ านวนมากได้แสดงอตัลกัษณ์ของ

ตนโดยผา่นดนตรี เชน่ วยัรุ่นบางกลุม่แสดงตวัตนโดยการคดิเพลงขึน้มาใหมใ่นลกัษณะเฉพาะ
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อยา่ง ท่ีไมไ่ด้เป็นเพลงท่ีเห็นได้ทัว่ไปในแนวเพลงหลกั วยัรุ่นบางกลุม่เกิดความนิยมในแนวดนตรี

บางแนวและแสดงออกให้เห็นถึงความนิยมในแนวเพลงนัน้ๆอยา่งเห็นได้ชดั เป็นต้น 

2. รูปแบบการประพฤตติวั ได้แก่ การแสดงออก ทัง้ท่ีเป็นรูปแบบการประพฤตติวัใน

กิจกรรมสว่นตวัและตอ่สงัคมท่ีสามารถส่ือความหมายการเป็นสมาชิกของวฒันธรรมวยัรุ่นได้ 

3. รูปแบบภาษา สญัลกัษณ์ท่ีส าคญัของรูปแบบนีคื้อ ภาษาท่ีสามารถเข้าใจกนัได้เฉพาะ

ในกลุม่วฒันธรรมวยัรุ่นของตน โดยเฉพาะอยา่งยิ่งภาษาพิเศษของกลุม่ท่ีเรียกกนัวา่ ภาษาแสลง 

การเกิดขึน้มาจากกระแสส่ือมวลชน หรือเป็นภาษาเฉพาะกลุม่ท่ีคดิขึน้มาเอง ภาษาพิเศษนีแ้สดง

ถึงความเป็นอตัลกัษณ์ของกลุม่ท่ีมาจากความเฉพาะ และแสดงถึงความมีอตัลกัษณ์ร่วมกนัของ

กลุม่นัน้ๆ การท่ีจะเข้าร่วมกนัของกลุม่นัน้ๆ หรือการท่ีจะเข้าเป็นสมาชิกของกลุม่ต้องมี

ลกัษณะร่วมเฉพาะในข้อนีด้้วย 

4. รูปแบบการด าเนินชีวิต ซึง่แบง่ออกได้เป็น 3 สว่นดงันี ้

4.1 รูปแบบชีวิตการเรียน 

รูปแบบชีวิตการเรียนของวยัรุ่นมีหลายรูปแบบ และแตล่ะรูปแบบท่ีแตกตา่งกนัก็มี

สญัลกัษณ์ท่ีแสดงออกถึงรูปแบบนัน้ๆ เชน่ วฒันธรรมยอ่ยของชาวมหาวิทยาลยั (Collegiate 

Subculture) มีลกัษณะสงัคมท่ีเก่ียวกบัการเรียน การนดัเท่ียว การด่ืมกิน เป็นต้น โดยขึน้อยู่กบัตวั

ของวยัรุ่น และบริบททางสงัคม ท่ีท าให้การแสดงออกทางพฤตกิรรมของวยัรุ่นมีความเหมือนหรือ

แตกตา่งกนั 

4.2 รูปแบบการประกอบอาชีพ 

4.3 รูปแบบกิจกรรมยามว่าง 

Poole (1983) ได้จดัประเภทกิจกรรมท่ีวยัรุ่นกระท าในเวลาวา่ง ดงันี ้

1) อา่นหนงัสือ 

2) ฟังวิทย ุ

3) อยูก่บัเพ่ือน 

4) เลน่เกมและกีฬากลางแจ้ง 

5) เลน่กีฬาในร่ม 

6) สร้างและซอ่มแซมสิ่งตา่งๆในบ้าน 
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7) เข้าชมรม สโมสรวยัรุ่น หรือเข้าร่วมกิจกรรมท่ีจดัขึน้อ่ืนๆ 

8) ชมภาพยนตร์ คอนเสิร์ต ละครเวที เต้นร า 

 

วฒันธรรมยอ่ยของวยัรุ่น 

 

Hebdige (1979) ได้ท าการศกึษาวฒันธรรมวยัรุ่น โดยวิเคราะห์มิติของวฒันธรรมท่ี

เรียกวา่ “ตวับท” (Text) ซึง่อาจจะเป็น เสือ้ผ้า การแตง่กาย การใช้สิ่งของ ฯลฯ และท าการ

วิเคราะห์ความหมายท่ีแฝงเร้นอยูใ่นตวับทเหลา่นี ้นอกจากนัน้แล้วยงัได้เช่ือมโยงระหว่างตวับท

ดงักลา่วกบัเง่ือนไขความเป็นจริงของโครงสร้างทางสงัคม ไมว่า่จะเป็น ความสมัพนัธ์ทางการผลิต 

(สถานภาพทางสงัคมของวยัรุ่น) การแบง่ชว่งเวลาท างาน หรือเวลาวา่งในการใช้ชีวิตประจ าวนั 

เป็นต้น 

โดยข้อค้นพบในการศกึษาของ Hebdige มีดงันี ้

ภาพตวัแทน (Representation) ของวยัรุ่นท่ีถกูน าเสนอในส่ือมวลชนนัน้มีอยู ่2 ประเภท

หลกั คือ 

ภาพของวยัรุ่นท่ีชอบสร้างความเดือดร้อน (Trouble makers) เป็นภาพท่ีเกิดขึน้ในชว่ง

ทศวรรษ 1960 ซึง่ในชว่งเวลาดงักลา่ว มีกระแสการปฏิวตัขิองนกัศกึษาเกิดขึน้ทัว่โลก โดยมี

เป้าหมายท่ีจะเป็นกบฏและตัง้ค าถามกบัความหมายของชีวิตท่ีอยูใ่นขณะนัน้ เชน่ ขบวนการฮิปปี้

ในอเมริกา การยดึมหาวิทยาลยัของนกัศกึษาในยโุรป เป็นต้น โดยรูปแบบปฏิบตักิารทางสงัคมท่ี

วนัรุ่นใช้มากท่ีสดุคือ การแสดงดนตรี การเลน่คอนเสิร์ต เพ่ือประท้วงสงครามและการเมือง ซึง่การ

ปฏิวตัรูิปแบบดนตรีใหม่ๆ  เร่ิมตัง้แต ่Elvis Pressley จนกระทัง่ถึง The Beatles ในชว่งเวลา

ดงักลา่ว ผลจากการวิเคราะห์เนือ้หาในส่ือมวลชน โดยเฉพาะหนงัสือพิมพ์ จะสร้างภาพของวยัรุ่น

เหลา่นีว้า่เป็นพวกชอบเลน่ดนตรีแล้วตีกนั ชอบมัว่สมุกนัข้างถนน แตง่ตวับ้าๆบอๆ ท าร้ายต ารวจ 

ท าร้ายขว้างปาสิ่งของสาธารณะ เชน่ในกรณีของประเทศไทยก็คือ กลุม่นกัเรียนชา่งกล ภาพของ

วยัรุ่นประเภทนีถ้กูสร้างอยา่งตอ่เน่ืองเร่ือยมาโดยเฉพาะในรายการขา่ว 

สว่นภาพประเภทท่ีสองก็คือ ภาพของวยัรุ่นผู้ รักความสนกุสนานร่าเริง (Fun lover) ซึง่เป็น

ภาพท่ีเกิดตอ่มาในชว่งระยะเวลาหลงั ภาพวยัรุ่นท่ีรักความสนกุสนานในลกัษณะนีม้กัถกูสร้างอยู่
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ในภาพยนตร์ประเภท Musical Movie หรือในโฆษณาโทรทศัน์ วยัรุ่นในภาพแบบท่ีสองนีจ้ะเร่ิมไม่

ยุง่กบัการเมือง สนใจเร่ืองรักๆใคร่ๆ เป็นวยัรุ่นท่ีไมมี่อนัตรายและไมมี่ชนชัน้ 

 

ภาพของวยัรุ่นจะเปลี่ยนไปตามระยะเวลา ดงัท่ีกลา่วมาแล้ววา่ ในช่วงปี 1960 วยัรุ่นได้

เข้าไปเก่ียวข้องทางสงัคมและการเมือง ดงันัน้ ภาพของวยัรุ่นจงึถกูวาดให้เป็นผู้สร้างความป่ันป่วน

ให้แก่สงัคม สงัคมได้ตอบโต้กระแสของวยัรุ่นทัง้ในด้านการสร้างความหมาย และด้านมาตรการ

ตา่งๆท่ีเป็นจริง เชน่ การลงโทษ การใช้สถาบนัการศกึษา เป็นต้น เม่ือถึงชว่ง 1980 ภาพของวยัรุ่น

หวัรุนแรงก็เร่ิมเลือนหายไป และวยัรุ่นชว่งนีไ้ด้เร่ิมหนัมาสนใจการแตง่ตวั การแสวงหาความ

สนกุสนานบนัเทิง การสร้างภาพของวยัรุ่นจงึเร่ิมเปล่ียนแปลงตามไปด้วย 

 

ลกัษณะความแตกต่างจากชนชัน้ แม้วา่ Hebdige จะศกึษาวฒันธรรมย่อยของคนร่วมรุ่น 

(Generation) เดียวกนั คือ วยัรุ่น และได้ให้ความสนใจกบัประเด็นเร่ืองเชือ้ชาติ (Race) มากพอๆ

กบัเร่ืองชนชัน้ แตท่วา่เขาก็ได้พบวา่ แม้แตใ่นวยัรุ่นกลุม่เดียวกนั ก็ยงัมีความแตกตา่งทางชนชัน้

ด ารงอยู ่เชน่ ในเร่ืองของรูปแบบหรือสไตล์ (Style) 

Hebdige กลา่ววา่ วยัรุ่นท่ีมาจากชนชัน้คนงาน มกัจะนิยมสไตล์ของ Skinhead นัน่ก็คือ

การตดัผมเกรียน นิยมดนตรีแบบคนผิวด า เชน่ Reggae ชอบการเต้นร า ชอบท ากิจกรรมรวมหมู ่

(Collective) และมกัล้มเหลวในการเรียน 

สว่นวยัรุ่นท่ีมาจากชนชัน้กลาง จะชอบแตง่ตวัอย่างมีอตัลกัษณ์เฉพาะตวั นิยมท ากิจกรรม

สว่นตวั (Individual) ชอบดนตรีแบบ Underground (หาความแปลกใหม)่ และแม้จะชอบการแตง่

กายแบบฮิปปี ้แตก็่ยงัคงเรียนหนงัสือได้ดีและประสบความส าเร็จด้านการเรียน 

 

ในการศกึษาเร่ืองวฒันธรรมยอ่ยของกลุม่วยัรุ่นนัน้ Hebdige เห็นวา่ ลกัษณะท่ีส าคญั

ท่ีสดุของวฒันธรรมยอ่ยดงักลา่วก็คือเร่ือง “สไตล์” ดงัในหนงัสือของเขาท่ีช่ือ “Subculture: The 

Meaning of Style” ซึง่ Hebdige ใช้วิธีการเชิงสญัญะวิทยาในการวิเคราะห์สไตล์ของวฒันธรรม

วยัรุ่นท่ีสร้างมาจากกลุม่วยัรุ่นเอง เพ่ือศกึษาการให้ความหมายและกระบวนการสร้าง เขาพบวา่

กระบวนการสร้างนัน้ใช้วิธีการท่ีเรียกว่า “Cut” n “Mix” ซึง่เป็นวิธีการแบบยคุหลงัสมยัใหม ่(Post-
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modernizing) กลา่วคือ น าเอาสญัญะท่ีมีอยูเ่ดมิในสงัคม เลือกแล้วตดัออกมา แล้วมา

ปะติดปะตอ่ใหมใ่ห้มีความหมายใหม ่เชน่ Mod, Reggae หรือ Punk นัน้ก็น าเอาสญัญะตา่งๆท่ี

เคยมีในวฒันธรรมในอดีต เช่น Romance, Classic, Gothic ฯลฯ กลา่วคือ มีลกัษณะหวนคิดถึง

อดีต (Nostalgia) ไมว่า่จะเป็น เสือ้ผ้า ดนตรี เคร่ืองใช้ เคร่ืองประดบั วิถีชีวิต เป็นต้น ในการ “Cut” 

n “Mix” นี ้มีลกัษณะท้าทายการให้ความหมายของสญัญะซอ่นเร้นอยูเ่ชน่กนั เชน่ การน าภาพของ

พระราชินีองักฤษมาปะตดิปะตอ่กบัภาพของโมนาลิซา่แตเ่ปล่ียนความหมายให้พระราชินีหลิ่วตา

ข้างหนึง่เป็นการล้อเลียน หรือการน าธงชาติองักฤษ (Union Jack) มาปะตรงก้นของกางเกงยีนส์ 

เป็นต้น 

 

ในขณะท่ี Van den Bergh และ Behrer (2011) ซึง่ท าการศกึษาเก่ียวกบัวยัรุ่น

เชน่เดียวกนั กล่าววา่ วยัรุ่นจะพฒันาความสมัพนัธ์กบักลุ่มเพ่ือน ซึง่เป็นเพ่ือนสนิทท่ีมีอายรุุ่นราว

คราวเดียวกนัอยูต่ลอดเวลา และกลุม่เพ่ือนนีเ้ป็นกลุม่ท่ีมีความส าคญัมาก เพราะพวกเขาชว่ยให้

วยัรุ่นเรียนรู้การปฏิสมัพนัธ์ทางสงัคมและแยกตวัออกห่างจากผู้ปกครองมากขึน้ รวมถึงให้

ค าแนะน าระหวา่งการค้นหาอตัลกัษณ์และบคุลิกภาพท่ีแท้จริงของตนเอง 

Van den Bergh และ Behrer (2011) แบง่กลุม่วยัรุ่นออกเป็นสองประเภท ประเภทแรก

คือกลุม่เล็กๆท่ีประกอบด้วยวยัรุ่นประมาณ 5-6 คน ท าให้วยัรุ่นในกลุม่นีรู้้จกันิสยัใจคอกนัดี และ

มกัจะยกย่องบคุคลในกลุม่มากกวา่บคุคลภายนอก กลุม่ประเภทนีเ้รียกว่า Cliques สว่นประเภทท่ี

สองจะมีขนาดใหญ่กวา่ประเภทแรก และไมใ่ชก่ลุม่ท่ีตัง้ขึน้อยู่บนพืน้ฐานของความใกล้ชิด หากแต่

เป็นรูปแบบการด าเนินชีวิต ช่ือเสียง และลกัษณะท่ีเหมือนมากกวา่ กลุม่ประเภทท่ีสองนีเ้รียกวา่ 

Crowds หรือ Tribes กลุม่ประเภทท่ีสองนีจ้ะไมไ่ด้มีสว่นชว่ยในเร่ืองการพฒันาทกัษะทางสงัคม

มากนกั แตจ่ะชว่ยให้วยัรุ่นพฒันาอตัลกัษณ์ และความคิดเก่ียวกบัตนเองได้มากขึน้ เน่ืองจาก

ในชว่งวยัรุ่นตอนต้นนัน้ วยัรุ่นยงัไมมี่ความสามารถพอท่ีจะสร้างหรือนิยามแนวคดิของตนเองได้ 

เม่ือ Crowds หรือ Tribes ไมไ่ด้ถกูจดัให้อยูใ่นกลุม่กระแสหลกั นกัสงัคมวิทยามกัจะเรียก

กลุม่เหลา่นีว้า่กลุม่วฒันธรรมยอ่ย แต ่Van den Bergh และ Behrer (2011) กลบัรู้สึกวา่ ค าว่า

กลุม่วฒันธรรมยอ่ยนัน้ฟังดลู้าหลงัเกินไป เน่ืองจากกลุม่วฒันธรรมยอ่ยนัน้บง่บอกถึงการตอบโต้

วฒันธรรมกระแสหลกั แตใ่นปัจจบุนัการตอบโต้ท่ีวา่ เชน่การเคล่ือนไหวของกลุม่พัง๊ค์ (Punk 
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movement) หรือวฒันธรรมฮิปปี ้(Hippie culture) ท่ีตอบโต้การบริโภคแบบวตัถนุิยมนัน้ ไมใ่ช่

เร่ืองท่ีพบเห็นได้บอ่ยในปัจจบุนั รวมถึงเจเนอเรชัน่วายเองก็ไมไ่ด้ยืนอยู่คนละฝ่ังกบัพ่อแมข่องพวก

เขาอีกตอ่ไป Van den Bergh และ Behrer จงึเห็นวา่ความคดิแบบดัง้เดมินีไ้มถ่กูต้องนกั 

 

Bourdieu (1986) ได้น าเสนอแนวคดิเก่ียวกบัต้นทนุทางวฒันธรรม (Cultural capital) ซึง่

หมายถึง ความรู้ท่ีถกูเก็บเก่ียวและรวบรวมผา่นการเลีย้งด ูการอบรมสัง่สอน การศกึษา หรือ

สถานะทางสงัคม และขอบเขตของแนวความคิดนีก็้รวมไปถึง ต้นทนุทางสงัคม (Social capital) 

ด้วยเชน่กนั โดย Bourdieu กลา่ววา่ เราไมมี่ทางได้รับอตัลกัษณ์จากสิ่งท่ีเรามีอยูห่รือสิ่งท่ีเรารู้ แต่

เราจะได้รับจากบคุคลท่ีเรารู้จกัและรู้จกัเราตา่งหาก และ Thornton (1995) ก็ได้ศกึษาและให้

รายละเอียดเพิ่มเตมิเก่ียวกบัแนวคิดนี ้โดยน าเสนอแนวคิดเก่ียวกบัต้นทนุทางวฒันธรรมยอ่ย 

(Subcultural capital) เพิ่มขึน้มา ซึง่ให้ความส าคญักบัความคิดท่ีวา่ กลุม่วฒันธรรมยอ่ยใน

ขณะนัน้โดยสว่นใหญ่ถือก าเนิดขึน้จากอิทธิพลของรสนิยมทางดนตรี แฟชัน่ และภาษาสแลง 

มากกวา่อิทธิพลของคา่นิยม หรือการตอบโต้การครอบง าของวฒันธรรมกระแสหลกั ดงันัน้จงึ

สามารถระบไุด้วา่ ต้นทนุทางวฒันธรรมยอ่ย ก็ได้แก่ ทรงผม เคร่ืองมือเคร่ืองใช้ อปุกรณ์ตา่งๆ เชน่ 

เทปเพลงท่ีเก็บสะสมไว้ และการใช้ส่ือ นัน่เอง 

 

วยัรุ่นนัน้ยงัชอบท่ีจะจบัเอารูปแบบแฟชัน่ท่ีแตกตา่งกนัมาผสมผสานให้เหมาะสม ซึง่ 

Maule, Head และ Moroney (2004, as cited in Van den Bergh & Behrer, 2011) ได้กลา่วไว้

วา่ เจเนอเรชัน่วายนัน้ไมไ่ด้วิ่งตามกระแสของแฟชัน่อีกตอ่ไปแล้ว จากสิ่งนี ้ท าให้ในปัจจบุนั มีกลุม่

รูปแบบการด าเนินชีวิตท่ีแตกตา่งกนัมากมายเหลือเกิน จนเกือบจะถือได้วา่วยัรุ่นทกุคนนัน้ถือเป็น

วฒันธรรมยอ่ยด้วยตวัของตวัเองไปแล้ว  นอกจากนีใ้นค.ศ. 2005 Channel 4 ในสหราชอาณาจกัร

ยงัได้ท าการส ารวจ โดยติดตามวฒันธรรมวยัรุ่นในองักฤษ จากนัน้จงึได้พฒันาแบบส ารวจท่ีช่ือวา่ 

“Find Your Tribe” ออกมาถึง 4 ชดุด้วยกนั การส ารวจวิจยัในครัง้นัน้เก็บรวบรวมข้อมลูของตรา

สินค้าและส่ือมากกวา่ 250 ตราสินค้าด้วยกนั แบง่เป็นกลุม่ท่ีแตกตา่งกนัได้ไมน้่อยกวา่ 23 กลุม่ 

ทัง้ 23 กลุม่นัน้มาจากพืน้ฐาน 4 กลุม่ใหญ่คือ รูปแบบชมุชนเมือง (Urban style) รูปแบบอลัเทอร์
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เนทีฟ (Alternative style) รูปแบบผู้น าแฟชัน่ (Leading edge) และแบบกระแสหลกั 

(Mainstream) 

Van den Bergh และ Behrer (2011) ยงัได้กลา่ววา่ ตราสินค้าท่ีมีกลุม่วยัรุ่นเป็น

กลุม่เป้าหมายควรท่ีจะมุง่เน้นไปท่ีรูปแบบการด าเนินชีวิตและการสร้างอตัลกัษณ์ เพ่ือดงึดดูความ

สนใจของกลุม่วยัรุ่น โดยกลุ่มวยัรุ่นนัน้มีแนวโน้มท่ีจะปรับเปล่ียนพฤตกิรรมและเลือกตราสินค้า

ตามท่ีกลุม่ Crowds นัน้อ้างอิง นอกจากนีย้งัต้องเหมาะสมหรือสะท้อนถึงอตัลกัษณ์ของวยัรุ่นนัน้ๆ

ด้วย 

 

จากสิ่งตา่งๆท่ีกลา่วมานี ้Van den Bergh และ Behrer (2011) ได้ใช้เป็นแนวทางในการ

ส ารวจและติดตามรูปแบบการด าเนินชีวิตของวยัรุ่น โดยใช้การสร้างอตัลกัษณ์เป็นตวัชีน้ า (ดู

แผนภาพท่ี 2.2) 

 

แผนภาพท่ี 2.2  แสดงเครือข่ายกลุ่มวัยรุ่นจากการศึกษาของ InSites Consulting และ 

MTV 

 
ท่ีมา: Van den Bergh, J., & Behrer, M. (2011). How cool brands stay hot: Branding to 

generation Y. Great Britain: Kogan Page Limited, p. 159. 
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 ส าหรับเกณฑ์ในการแบง่กลุ่มเครือขา่ยวยัรุ่นนัน้ Van den Bergh และ Behrer (2011) ได้

ใช้มิตทิัง้ 4 ลกัษณะหลกัๆมาเป็นตวัแบง่ คือ แกนแนวนอน ได้แก่ Me คือการค านงึถึงตนเองเป็น

หลกั และ We คือการค านงึถึงโลกและคนในสงัคมมากกว่าตนเอง ซึง่ในสว่นนีส้ามารถอธิบายได้

ด้วยแนวคิดของ Fisk (2009) ซึง่ได้ท าการศกึษาเก่ียวกบัผู้บริโภคและแบง่ผู้บริโภคออกเป็น 3 

ระดบัหรือ 3 ประเภทด้วยกนั ประเภทแรก คือผู้บริโภคท่ีค านงึถึงตนเองเป็นหลกั (Me) มกัเอา

ตนเองเป็นจดุศนูย์กลาง สนใจเฉพาะตนเองและครอบครัวเป็นอนัดบัแรก สนใจเร่ืองสขุภาพ 

การศกึษา และฐานะ รวมถึงปัจจยัทางด้านอารมณ์ เชน่ ความสขุ สนกุสนาน หรือความสมัพนัธ์

กบัเพ่ือน ส่วนประเภทท่ีสองคือ ผู้บริโภคท่ีค านงึถึงโลกของตนเอง (My world) ผู้บริโภคประเภทนี ้

จะเร่ิมมีสว่นเก่ียวข้องกบัคนรอบข้างและสงัคมมากขึน้ มีความเห็นแก่ตวัน้อยกว่าประเภทแรก เร่ิม

ให้ความส าคญักบัสงัคมรอบข้างตนเอง ส่วนประเภทสดุท้ายคือ ผู้บริโภคท่ีให้ความส าคญักบัโลก

มากกวา่ตนเอง (The world) ผู้บริโภคประเภทนีจ้ะมีความรับผิดชอบตอ่โลกในวงกว้าง ไมใ่ชเ่พียง

แคส่งัคมรอบๆตวัเท่านัน้ ค านงึถึงประเดน็ปัญหาระดบัชาตหิรือระดบัสากล เชน่ ปัญหา

สิ่งแวดล้อม ปัญหาความยากจน นอกจากนีย้งัค านงึถึงความยตุธิรรมและความเท่าเทียมกนัอีก

ด้วย สว่นแกนแนวตัง้ได้แก่ Extrovert คือลกัษณะมุง่เน้นผู้ อ่ืนเป็นหลกั มีความสนใจตอ่

สภาพแวดล้อมภายนอกมากกวา่ท่ีจะสนใจเร่ืองตนเอง แสวงหาสิ่งใหม่ๆ และยอมรับความ

เปล่ียนแปลง และ Introvert คือลกัษณะมุง่เน้นตนเองเป็นหลกั มีแนวคิดอนรัุกษ์นิยม สนใจแต่

เพียงความคิดและความรู้สกึของตนเองเทา่นัน้ (Blythe, 1997; D. Schultz & S. Schultz, 1994) 

สว่นรายละเอียดของมิติตา่งๆนัน้ Van den Bergh และ Behrer (2010) ได้อธิบายไว้ดงันี ้

 

 แกนแนวนอน (Horizontal dimension): Me (ด้านขวา) และ We (ด้านซ้าย) 

กลุม่วฒันธรรมยอ่ยของวยัรุ่นบางกลุม่นัน้เน้นท่ีจะแสดงออกถึงความสามารถและ

รูปลกัษณ์ส่วนบคุคลมากกว่าสว่นรวม กลุม่ตา่งๆเหล่านีม้กัถือเอาประโยชน์สว่นตนเป็นหลกั และ

คดิว่าพวกตนนัน้ดีกว่ากลุม่อ่ืนๆ ดงันัน้จงึมกัจะมีความอดทนและเปิดรับฟังความคิดเห็นของผู้ อ่ืน

คอ่นข้างน้อย ยิ่งต าแหนง่ของกลุม่อยูท่างขวามากเท่าไร ก็จะยิ่งให้ความส าคญักบัความส าเร็จและ

พลงัอ านาจตนเองมากขึน้เท่านัน้ วยัรุ่นในกลุม่เหล่านีม้กัจะไมค่ดิถึงอนาคตมากนกั ใช้ชีวิตอยูก่บั
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ปัจจบุนัและไมค่อ่ยวางแผนอนาคต น่ีคือกลุม่ท่ีมกัจะสงัสรรค์ตลอด 24 ชัว่โมงตอ่วนั และ 7 วนัตอ่

หนึง่สปัดาห์ 

ในขณะท่ีทางด้านซ้าย (We) ยิ่งอยูใ่นต าแหนง่ซ้ายมากเท่าใด วยัรุ่นกลุม่นัน้จะยิ่งเปิดรับ

ความคดิเห็นและมีความอดทนมากขึน้เท่านัน้ พวกเขามกัคิดวา่ความแตกตา่งไมใ่ชปั่ญหา และ

แทนท่ีจะอยากท าให้ตนเองประสบความส าเร็จ พวกเขากลบัอยากท าให้โลกนีดี้ขึน้ กลายเป็น

สถานท่ีท่ีน่าอยูม่ากขึน้ กลุม่ท่ีอยูท่างซ้ายสดุนัน้จะมีวิสยัทศัน์ท่ียาวไกล เป็นผลให้พวกเขาสนใจใน

เร่ืองการเมือง เศรษฐกิจ จิตวิทยา และหลกัปรัชญาทัง้หลาย รวมทัง้ยงัค านงึถึงความถกูต้องและ

ความเสมอภาค นอกจากนีย้งัถกูดงึดดูด้วยศลิปะได้ง่าย 

 

แกนแนวตัง้ (Vertical): Extrovert (บน) และ Introvert (ลา่ง) 

กลุม่วยัรุ่นท่ีอยูเ่หนือเส้นแกนกลางขึน้ไป มกัจะใช้เวลาหมดไปกบักิจกรรมนอกบ้าน พวก

เขาชอบท่ีจะส ารวจสถานท่ีท่ีไมเ่คยไป ชอบอะไรใหม่ๆ  น าแฟชัน่มากกวา่กลุม่ท่ีอยูต่ ่ากวา่

แกนกลางลงไป วยัรุ่นในกลุ่มนีม้กัจะรู้จกัและมีเพ่ือนฝงูมากมาย และมกัจะเป็นท่ีนิยมชมชอบของ

เพ่ือนท่ีโรงเรียน แหลง่ข้อมลูท่ีส าคญัส าหรับคนกลุม่นีก็้คือ เพ่ือนท่ีอยูใ่นกลุม่เดียวกนั นอกจากนี ้

เม่ือเทียบกบักลุม่ท่ีอยู่ด้านล่างของแกนกลางแล้ว วยัรุ่นกลุม่ด้านบนจะกระตือรือร้นกวา่ ซึง่สิ่งนีจ้ะ

สะท้อนให้เห็นในงานอดเิรกหรืออาชีพของคนกลุม่นีซ้ึง่มกัเก่ียวข้องกบักีฬาหรือการท่องเท่ียว กลุม่

ท่ีอยู่ด้านซ้ายบนมกัจะช่ืนชอบการแบกเป้ทอ่งเท่ียวไปในเอเชีย แอฟริกา หรือลาตนิอเมริกา และ

ช่ืนชอบกีฬาท่ีท้าทาย สว่นกลุม่ด้านขวาบนนัน้มกัจะช่ืนชอบชายหาดหรือการสงัสรรค์ในวนัหยดุ 

และยงัมีแนวโน้มท่ีจะช่ืนชอบบาสเกตบอล ฟุตบอล รถแขง่ ฟอร์มลูา่วนั หรือแฟชัน่ 

สว่นกลุม่ท่ีอยูด้่านลา่งเส้นแกนกลางมกัชอบเก็บตวัและอยูก่บัตนเอง มกัเช่ือเร่ืองลกึลบั

หรือเร่ืองจิตและวิญญาณ ส่วนใหญ่จะใช้เวลาอยูท่ี่บ้านหรืออยูใ่นกลุม่ Cliques ของตนเอง วยัรุ่น

ในกลุม่นีไ้มค่อ่ยสนใจในกีฬาและการท่องโลก แตก่ลบัสนใจท่ีจะทอ่งไปในโลกเสมือนจริงและโลก

ของเกมหรือหนงัสือเสียมากกวา่ กลุม่วยัรุ่นท่ีอยู่ด้านล่างเส้นแกนกลางมกัจะไมค่อ่ยเป็นท่ีนิยมใน

โรงเรียน หรือบอ่ยครัง้ท่ีมกัตกเป็นเหย่ือให้เพ่ือนๆล้อเลียน 
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4 กลุม่หลกั 

จากแกนแนวตัง้และแกนแนวนอนท าให้สามารถแบง่กลุ่มได้เป็น 4 กลุม่ใหญ่ๆ แตล่ะกลุม่

ใหญ่ก็ประกอบด้วย Crowds หรือกลุม่สงัคมหลายๆกลุม่ท่ีซึง่มีอตัลกัษณ์ใกล้เคียงกนั แตเ่ม่ือรวม

กบักลุม่ท่ีอยู่ตรงกลางนัน้จะท าให้ได้กลุม่ทัง้หมด 5 กลุม่ด้วยกนั 

กลุ่ม Status-seeking ซึง่ก็คือกลุม่ขวาบน วยัรุ่นกลุม่นีอ้ยากท่ีจะอยูเ่หนือผู้ อ่ืน ดีกวา่ผู้ อ่ืน

ด้วยรูปลกัษณ์ของตนเอง 

กลุม่ Social exploring คือกลุม่ซ้ายบน วยัรุ่นกลุม่นีม้กัจะแสดงความคิดเห็นตอ่สิ่งท่ี

เกิดขึน้บนโลกใบนีต้ามความคดิสร้างสรรค์ของตนเอง 

กลุม่ idealist คือกลุม่ซ้ายล่าง มกัจะมีปฏิกิริยาตอบโต้ตอ่สิ่งไมดี่ตา่งๆท่ีเกิดขึน้ โดย

แนวทางท่ีพวกเขามองหรือรู้สกึ 

กลุม่ Homebody conservative คือกลุม่ขวาล่าง วยัรุ่นกลุม่นีจ้ะพยายามอยูเ่หนือผู้ อ่ืน

โดยอาศยัความสามารถหรือทกัษะของตนเอง 

กลุม่ Mainstream คือกลุม่ท่ีอยูต่รงกลาง ซึง่ก็คือบคุคลท่ีไมมี่สิ่งใดโดดเด่นไปในทางใด

ทางหนึง่ มีการแบง่ปันรสนิยมทัง้ทางเพลง เกม การเลือกซือ้สินค้า การชมภาพยนตร์ กีฬา หรือ

แม้กระทัง่การท าอาหารท่ีคร่ึงๆกลางๆ ไมมี่ความโดดเดน่ 

แตท่ัง้นีท้ัง้นัน้ก็อาจมีกลุม่วยัรุ่นท่ีไมมี่ความชดัเจนในทิศทางหรือต าแหนง่ของตนเอง 

กลา่วคือสามารถจดัอยูใ่นกลุ่มได้ทัง้สองกลุม่และมีอิทธิพลตอ่ทัง้สองกลุม่เชน่กนั 

 

มิตทิางด้านรูปลกัษณ์ (Looks) และทกัษะ (Skills) 

กลุ่มรูปลกัษณ์ (Looks-zone) เจเนอเรชัน่วายท่ีอยูใ่นกลุ่มขวาบน และซ้ายลา่งใน

แผนภาพท่ี 2.3 นัน้จะสร้างความแตกตา่งจากกลุม่อ่ืนๆด้วยรูปลกัษณ์ของพวกเขา ถึงแม้ทัง้สอง

กลุม่เองจะมีความแตกตา่งกนัในเร่ืองของคา่นิยม ความสนใจ หรือพฤตกิรรมก็ตาม แตใ่น

ขณะเดียวกนั วยัรุ่นทัง้สองกลุม่ก็มีแนวทางของแตล่ะกลุ่มเองเชน่เดียวกนั กลุม่ขวาบนนัน้มี

แนวโน้มท่ีจะใช้ตราสินค้าท่ีมีช่ือเสียงท่ีสามารถบง่บอกถึงสถานะและอตัลกัษณ์ได้ เชน่ Dolce & 

Gabbana, Armani, Tommy Hilfiger หรือ Gucci ตรงกนัข้าม กลุม่ซ้ายลา่งนัน้จะปฏิเสธตรา

สินค้าตา่งๆ โดยหลีกเล่ียงไมใ่สเ่สือ้ผ้าท่ีแสดงตราสินค้าใดๆ แตจ่ะใช้วงดนตรีแสดงออกแทนตรา
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สินค้า วงดนตรีท่ีสามารถแสดงถึงวยัรุ่นกลุม่เหลา่นีก็้ได้แก่ The Sex Pistol ส าหรับกลุ่ม Punks 

หรือ Rammstein ส าหรับกลุ่ม Metal หรือ My Chemical Romance ส าหรับกลุม่ Emos โดยโลโก้

ของวงเหลา่นีจ้ะอยูบ่นเสือ้ผ้าของวยัรุ่นกลุม่ซ้ายล่างเพื่อแสดงอตัลกัษณ์ของพวกเขาแทนท่ีตรา

สินค้าตา่งๆ นอกจากนี ้ส าหรับกลุม่ Status-seeking นัน้ ทรงผมตามแฟชัน่ท่ีถกูตดัอย่างเรียบร้อย

ถือเป็นสิ่งท่ีมีความส าคญัมาก รวมไปถึงเคร่ืองประดบัท่ีมีแสงแวววาวก็เป็นจดุส าคญัท่ีสร้างความ

แตกตา่งให้กบัวยัรุ่นกลุม่นี ้แตส่ าหรับกลุม่ Idealist แล้ว พวกเขาจะไว้ผมยาว ดไูมเ่รียบร้อย แต่

สามารถสร้างและดงึดดูความนา่สนใจได้เชน่เดียวกนั สว่นเคร่ืองประดบัของคนกลุม่นีจ้ะตรงข้าม

กบักลุม่ขวาบน เชน่ การเจาะ และเข็มขดัหมดุ 

กลุ่มทกัษะ (Skills-zone) วยัรุ่นกลุม่ซ้ายบนสว่นใหญ่นัน้มีแนวโน้มท่ีจะเลน่ดนตรี 

ออกแบบเสือ้ผ้าของตนเอง หรือแสดงความคดิสร้างสรรค์ของตนเองผา่นรูปถ่ายหรือวิดีโอ สว่น

วยัรุ่นกลุม่ขวาลา่งก็จะใช้ทกัษะตา่งๆเพื่อสร้างความแตกตา่งกบักลุม่อ่ืนๆเช่นเดียวกนั แตจ่ะเป็น

ความสามารถในทางคอมพิวเตอร์ เคร่ืองกล หรือการปรับแตง่รถ และด้วยการท่ีวยัรุ่นในกลุม่นีเ้ป็น

กลุม่ท่ีคิดถึงแตต่นเอง และคิดวา่ตนเองดีกว่ากลุม่อ่ืนๆ ก็จะใช้ทกัษะเหลา่นีเ้พ่ือเป็นสิ่งท่ีบง่บอกถึง

สถานะ เชน่ การขบัรถแตง่ราคาแพง หรือการเลน่เกมคอมพิวเตอร์ให้ได้คะแนนสงูท่ีสดุ เป็นต้น 

 

นอกจากนี ้จะสามารถเห็นได้ชดัวา่ ดนตรี แฟชัน่ หรือการมีสว่นร่วมในงานดนตรี กีฬา 

หรืองานวฒันธรรมประเพณีตา่งๆนัน้ล้วนเก่ียวข้องกบักลุ่มวฒันธรรมยอ่ยทัง้สิน้ ดงันัน้จงึสามารถ

พดูได้วา่ กลุม่วฒันธรรมย่อยแตล่ะกลุม่นัน้ล้วนมีรูปแบบดนตรีท่ีเป็นเอกลกัษณ์ในแตล่ะกลุม่ เพลง 

Pop ท่ีตดิอนัดบัเป็นท่ีนิยมในกลุม่ Mainstream ในกลุม่ขวาบน เพลงในแบบชมุชนเมือง เชน่ 

เพลง Hip-hop, Rap หรือ R & B ก็จะเป็นท่ีช่ืนชอบ รวมทัง้เพลง Dance หรือ Trance ก็เป็นแนว

เพลงท่ีช่ืนชอบของกลุม่ Fashionistas และ Breezer Sluts/Players ด้วยเชน่กนั สว่นกลุม่ท่ีอยู่

ทางด้านซ้ายนัน้ก็จะชอบเพลงประเภท Rock, Metal และ Alternative (Punk, Ska, Gothic และ 

Emorock) สว่นกลุม่ Skaters ท่ีอยู่ตรงกลางระหว่างกลุม่ชาวร๊อคและกลุม่ชมุชนเมือง ก็จะช่ืนชอบ

ทัง้เพลง R & B และเพลง Rock กลุม่ Hippies ก็จะช่ืนชอบเพลง Rock แตใ่นขณะเดียวกนั ก็ชอบ

ฟังเพลง Folk หรือเพลงจากยคุ 1960-1970 ด้วยเชน่เดียวกนั สว่นกลุม่ Starchies, Nerds และ 
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Fashionistas ก็จะช่ืนชอบเพลงท้องถ่ินท่ีร้องในภาษาของตนเอง (Vanden Bergh & Behrer, 

2011) 

 

ในสว่นวฒันธรรมย่อยของวยัรุ่นในประเทศไทย วฒันธรรมวยัรุ่นท่ีคนไทยนิยมเรียกว่า 

“เดก็แนว” นัน้ หมายถึง วยัรุ่นท่ีมีรสนิยมการแตง่กายท่ีไมเ่หมือนใคร (ราชบณัฑิตยสถาน, 2550) 

เป็นเดก็สมยัใหมท่ี่ไมต่ามแฟชัน่ ไมต่ามใคร มีหวัคดิเป็นของตวัเอง ลกัษณะการแตง่ตวัแปลกใหม่

เป็นจดุเดน่ แตไ่มส่ร้างความเดือดร้อนให้กบัสงัคมและตวัเอง เดก็แนวมกัมีลกัษณะภาพพจน์ใน

ความคดิตนเองว่ามีความคิดในการท าและสร้างสิ่งแปลกใหม ่โดยไมล่อกเลียนแบบใคร เชน่ ใช้

ภาษาท่ีมีค าศพัท์แตกตา่งจากภาษามาตรฐาน การแตง่กายท่ีแตกตา่ง รวมถึงค าพดูและการ

วางตวัในสงัคม (“เดก็แนว,” 2554) 

 

ขณะเดียวกนั วงศ์ทนง ชยัณรงค์สิงห์ (สมัภาษณ์, 20 มีนาคม 2554) ได้กลา่วถึงเดก็แนว

ไว้วา่ เด็กแนวเกิดขึน้ในชว่งท่ีมีส่ือท่ีเป็นทางเลือกใหม่ๆ เกิดขึน้ หรือท่ีเรียกว่า อลัเทอร์เนทีฟ 

(Alternative) ไมว่า่จะเป็น หนงัสือ รายการวิทย ุหรือแม้กระทัง่ภาพยนตร์ของผู้ก ากบัรุ่นใหม่ๆ  ซึง่

วงศ์ทนง ได้กลา่วขยายความไว้วา่ ในวฒันธรรมตา่งๆท่ีมีอยูบ่นโลกนี ้จะมีส่ือท่ีเป็นกระแสหลกัอยู่

กลุม่หนึง่หรือหลายกลุม่ แตเ่ม่ือมีกลุม่คนท่ีไมช่อบสิ่งส าเร็จรูปท่ีกระแสหลกันัน้มอบให้ คนกลุม่นัน้

ก็จะแสวงหาความชอบของพวกเขาเอง จงึเกิดเป็นกลุม่วฒันธรรมยอ่ยขึน้มา ซึง่อลัเทอร์เนทีฟก็ถือ

เป็นกลุม่วฒันธรรมย่อยกลุม่หนึง่นัน่เอง  

ดงันัน้เม่ือกลุม่วยัรุ่นพยายามแสวงหาความเช่ือ ความชอบในแบบใหม่ๆ ตามแบบฉบบั

ของพวกเขาเอง ซึง่เป็นความเช่ือ ความชอบท่ีตา่งไปจากส่ือกระแสหลกั จากนัน้เม่ือวยัรุ่นกลุม่นีมี้

จ านวนมากขึน้ๆ จงึเกิดการรวมกลุม่เป็นกลุม่วฒันธรรมย่อยท่ีเรียกกนัวา่ “เดก็แนว” เชน่ใน

ปัจจบุนั 

 สว่น ยทุธนา บญุอ้อม กล่าววา่ ในอดีตหากย้อนกลบัไปในชว่งวิกฤตเศรษฐกิจท่ีผา่นมา มี

ผลท าให้กลุม่เล็กๆ ท่ีเรียกตวัเองวา่อลัเทอร์เนทีฟหดหายไป ซึง่กลุม่อลัเทอร์เนทีฟนี ้เป็นรูปแบบ

หนึง่ของกลุม่วฒันธรรมย่อยท่ียทุธนาเรียกวา่ “อินดี”้ และในปัจจบุนั วฒันธรรมอินดีไ้ด้วนกลบัมา

http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%95%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A2&action=edit&redlink=1
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อีกเป็นครัง้ท่ีสอง แตก่ลบัมาในรูปแบบท่ีคนทัว่ไปเรียกวา่ “เดก็แนว” นัน่เอง (ฟรานซิส นนัตะสคุนธ์

, 2548) 

ยทุธนาแสดงความเห็นวา่ ความจริงแล้วอินดีน้ัน้มาจากค าวา่ Independent music label 

ท่ีผลิตเพลงออกมาแล้วถกูใจผู้บริโภคมากกว่าคา่ยเพลงใหญ่ๆ (Major label) หลงัจากนัน้ค าวา่

อินดีจ้งึเร่ิมแพร่หลาย จากค าวา่คา่ยอินดี ้เม่ือเข้ามาในเมืองไทยก็เร่ิมเกิดการแตง่กายแบบอินดี ้

การไปท่องเท่ียวแบบอินดี ้รับประทานอาหารแบบอินดี ้วิธีคดิแบบอินดี ้จนกระทัง่เกือบจะ

กลายเป็นศาสนาอินดี ้แตใ่นปัจจบุนั เกิดค าว่าเดก็แนวขึน้มาแทนท่ีค าวา่อินดี ้ในขณะท่ีเดก็แนว

ถกูใช้อยา่งแพร่หลาย อินดีจ้ึงคอ่ยๆสญูสลายไปตามกาลเวลา โดยยทุธนากลา่วเพิ่มเตมิวา่ เดก็

แนวนัน้คล้ายกบัอินดีม้าก แตเ่ดก็แนวเป็นค าท่ีถกูพดูด้วยความรู้สึกสนกุสนานในกลุ่มเพ่ือนฝงู ซึง่

เร่ิมแรกนัน้ ค าว่าเดก็แนวเร่ิมจากเสือ้ผ้า และการแตง่กายเทา่นัน้ แตปั่จจบุนัเม่ือเร่ิมแพร่หลาย ก็

จะเกิดวิธีคิดแบบเดก็แนว จนกระทัง่ตอนนีค้ าวา่เดก็แนวนัน้คล้ายกบัค าวา่อินดีใ้นอดีตไปแล้ว 

นอกจากนี ้ยทุธนายงักล่าวอีกวา่ เพลงกบัวยัรุ่นนัน้มีลกัษณะท่ีคอ่นข้างใกล้ชิดกนั และ

ถ่ายทอดอิทธิพลสูว่ยัรุ่นได้ง่าย เทียบกบัส่ือกระแสหลกัอ่ืนๆ เพลงเป็นผลผลิตท่ีเกิดขึน้มาจากคน

จริงๆ ยกตวัอยา่งเชน่ หากเทียบกบัภาพยนตร์แล้ว แม้ว่าภาพยนตร์บางเร่ืองจะมีอิทธิพลอยูม่าก 

แตภ่าพยนตร์นัน้เป็นนิยายท่ีสร้างตวัละครขึน้มา โดยลอกเลียนแบบจากชีวิตจริง ดงันัน้เพลงหรือ

ศลิปินผู้ผลิตเพลง จงึก่อให้เกิดพฤตกิรรมเลียนแบบได้มากกวา่ไมว่่าจะเป็นท่ีใดในโลก โดยยทุธนา

ได้ล าดบัแนวเพลงกบัแฟชัน่ไว้ดงันี ้

ทศวรรษ 50’s เป็นยคุท่ี Elvis มีอิทธิพล เห็นได้จากทา่เต้นแปลกประหลาด เขย่าแขนขา 

ผู้ชายไว้ผมจอนยาวใสน่ า้มนัเยิม้ 

ทศวรรษ 60’s ยคุของ The Bealtles ผู้ชายตดัผมทรงท่ีมีเอกลกัษณ์ โดยตดัหน้าม้าเป็น

แนวเส้นตรง 

ปลายทศวรรษ 60’s – ทศวรรษ 70’s เป็นยคุท่ีกลุม่ Hippie มีอิทธิพลอย่างมาก 

โดยเฉพาะแนวดนตรี Country ไปจนถึง Rock หนกัๆ เน้นกีต้าร์ เนือ้หาของเพลงจะตอ่ต้าน

สงครามเป็นสว่นใหญ่ หรือพดูถึงยาเสพตดิ บปุผาชน ยคุนีว้ยัรุ่นสว่นใหญ่มกัจะไว้ผมยาว แตง่ตวัสี

ฉดูฉาด ตอ่ต้านสงคราม บางคนนิยมเสพยากลอ่มประสาท สว่นในประเทศไทย ยทุธนากลา่ววา่มี

การปรับเปล่ียนรูปแบบของวฒันธรรม Hippie บางอยา่ง ซึง่ยทุธนาเรียกว่า “5 ย” ซึง่ประกอบด้วย 
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ผมยาว กางเกงยีนส์ เสือ้ยืด รองเท้ายาง สะพายยา่ม รวมกลุม่กนัประท้วงอเมริกาในสงคราม

เวียดนาม 

ปลายทศวรรษ 70’s – ทศวรรษ 80’s Disco เร่ิมเข้ามามีบทบาทกบัวยัรุ่น เพลงจงัหวะ

เต้นร า ท านองฟังง่าย คกึคกั พดูถึงชีวิตยามราตรี การจีบกนั รถหรูๆ ราคาแพง เคร่ืองยนต์แรงๆ 

แตง่ตวัแวววาว ท าผมเนีย้บหรู สว่นในประเทศไทยนัน้ Disco จะมีอิทธิพลกบักลุม่วยัรุ่นในยคุท่ี

สยามสแควร์และเดอะพาเลซโดง่ดงัและเป็นท่ีนิยม 

ทศวรรษ 90’s เป็นยคุท่ีนิยมเรียกวา่ยคุ Alternative การผลิตเพลงนัน้มกับนัทึกเสียง

ออกมารกๆดบิๆ เน้นดนตรีน้อยชิน้ แคกี่ต้าร์ เบส กลอง เนือ้หาสว่นใหญ่มักจะระบายคามคบัข้อง

ใจสว่นตวั ในสว่นของการแสดง ก็จะกระโดดไปกบัจงัหวะเพลง หรือลงไปนอนดิน้กบัพืน้ด้วย

ทา่ทางประหลาดไมส่วยงาม การแตง่กายก็จะเรียบง่าย สบายๆ 

ทศวรรษ 2000’s ถือเป็นยคุของเดก็แนว หรืออินดี ้เพลงท่ีนิยมนัน้หลากหลาย แตท่ี่นิยม

มากท่ีสดุนัน้คือ Hip Hop หรือใกล้เคียง รวมถึง Rock ผสมผสานกบั Hip Hop ท่ีเรียกวา่ Numetel 

เนือ้หามกัมีความหมายคลมุเครือและยากจะนกึภาพออก การแตง่กายนิยมใสเ่สือ้ยืดสองตวัทบักนั 

ใสก่างเกงขาสัน้ท่ีเรียกวา่ Boxer ไว้ข้างใน ใสก่างเกงยีนส์หลวมๆ ใสร่องเท้าเก่าๆ มีเคร่ืองประดบั

มากมาย 

 

3. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับรูปแบบการด าเนินชีวิต 

 

รูปแบบการด าเนินชีวิต (Lifestyle) คือ โครงสร้างโดยรวมของการใช้ชีวิต การใช้เวลาและ

การใช้จา่ยเงินของบคุคล รูปแบบการด าเนินชีวิตเป็นตวัสะท้อน กิจกรรม (Activities) ความสนใจ

(Interest) และ ความคดิเห็น (Opinions) ของบคุคลได้เป็นอยา่งดี และยงัสามารถสะท้อนคา่นิยม

ของบคุคลผา่นมาทางกิจกรรมหรือสถานการณ์ตา่งๆท่ีเกิดขึน้รอบๆตวับคุคล นอกจากนี ้รูปแบบ

การด าเนินชีวิตเป็นสิ่งท่ีเปล่ียนแปลงได้อยา่งรวดเร็วตามภาพแวดล้อมและสงัคมท่ีเปล่ียนแปลงไป 

ดงันัน้ผู้ ท่ีต้องการศกึษาเก่ียวกบัรูปแบบการด าเนินชีวิตจงึควรท่ีจะคอยติดตามความเคล่ือนไหว

และสถานการณ์ในปัจจบุนัอยูต่ลอดเวลาเพ่ือท่ีจะสามารถเข้าใจและรู้เทา่ทนัรูปแบบการด าเนิน

ชีวิตท่ีก าลงัเปล่ียนแปลงไป (Blackwell & Miniard, 1993) 
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Solomon (2011) กลา่วว่า รูปแบบการด าเนินชีวิต (Lifestyle) สามารถอธิบายให้เห็นถึง

คา่นิยมหรือรสนิยมในการด าเนินชีวิต ผา่นรูปแบบของการบริโภคสินค้าตา่งๆ ซึง่บคุคลมกัจะ

รวมตวักนัเป็นกลุม่โดยมีสิ่งท่ีชอบเหมือนๆกนั ใช้เวลาท ากิจกรรมท่ีคล้ายกนั และซือ้ของท่ีคล้ายกนั

ดงันัน้ นบัเป็นโอกาสท่ีดีของนกัการตลาดในการก าหนดกลยทุธ์หรือผลิตสินค้าให้ตรงกบัลักษณะ

และความต้องการของกลุม่คนตา่งๆเหลา่นี ้

 

Berkman, Lindquist และ Sirgy (1997) ได้อธิบายลกัษณะของรูปแบบการด าเนินชีวิตไว้

ดงันี ้

1. รูปแบบการด าเนินชีวิตได้รับอิทธิพลมาจากกลุม่ รูปแบบการด าเนินชีวิตของแต่

ละบคุคลได้รับอิทธิพลมาจากหลายปัจจยั โดยกลุม่ทางสงัคมท่ีบคุคลมีปฏิสมัพนัธ์ด้วยนบัเป็น

ปัจจยัท่ีมีความส าคญัตอ่รูปแบบการด าเนินชีวิตของบคุคลเป็นอย่างมาก เชน่ กลุม่เพ่ือน 

ครอบครัวบคุคลส าคญัในชีวิต ดงักรณีตวัอย่างตอ่ไปนี ้พนกังานบริษัทสองคนท่ีมีต าแหนง่และ

เงินเดือนเท่ากนั แตท่ัง้คูมี่รูปแบบการด าเนินชีวิตท่ีแตกตา่งกนั คนหนึง่อาจชอบออกสงัคม มี

รูปแบบการด าเนินชีวิตท่ีหรูหรา แตอี่กคนหนึง่อาจชอบท ากิจกรรมกบัครอบครัว เน่ืองมาจากสอง

คนนีมี้พืน้ฐานครอบครัวท่ีแตกตา่งกนั มีเพ่ือนคนละกลุม่ จบการศกึษาจากคนละสถาบนั เป็นต้น 

2. รูปแบบการด าเนินชีวิตมีอิทธิพลตอ่พฤตกิรรมของบคุคล บคุคลจะแสดง

พฤตกิรรมตา่งๆท่ีสอดคล้องกบัรูปแบบการด าเนินชีวิตของตนเอง เม่ือเรารู้รูปแบบการด าเนินชีวิต

ของบคุคลใดบคุคลหนึง่ ก็มีความเป็นไปได้ท่ีเราจะสามารถคาดคะเนพฤตกิรรมตา่งๆของบคุคล

นัน้ได้ เชน่ คนท่ีมีแนวคิดแบบเสรีนิยม รักความอิสระ มกัจะชอบเดนิทางทอ่งเท่ียว เป็นต้น 

3. รูปแบบการด าเนินชีวิตสามารถบอกจดุศนูย์กลางของความสนใจของบคุคล 

(Center of interest) ท าให้เราสามารถคาดคะเนความสนใจอ่ืนๆท่ีเก่ียวพนัหรือใกล้เคียงกบัความ

สนใจท่ีเป็นจดุศนูย์กลาง เชน่ คนท่ีให้ความสนใจเร่ืองครอบครัว ก็มกัจะใสใ่จเร่ืองหน้าท่ีการงาน 

งานอดเิรก และเร่ืองเก่ียวกบัศาสนาด้วย เป็นต้น 

4. รูปแบบการด าเนินชีวิตแปรผนัตามการเปล่ียนแปลงทางสงัคม เชน่ สงัคมใน

ปัจจบุนัท่ีแตกตา่งไปจากเดมิ ผู้หญิงออกมาท างานนอกบ้านหาเลีย้งครอบครัวได้เหมือนผู้ชาย 

ดงันัน้ รูปแบบการด าเนินชีวิตของผู้หญิงในปัจจบุนัยอ่มแตกตา่งไปจากรูปแบบการด าเนินชีวิตของ
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ผู้หญิงเม่ือ 20 ปีท่ีแล้ว ผู้หญิงในยคุปัจจบุนัใช้ชีวิตแบบผู้ชายมากขึน้ ท ากิจกรรมท่ีผู้ชายท ามากขึน้ 

เชน่ ออกก าลงักาย ตีกอล์ฟ ใสส่ทูผกูเน็คไท เป็นต้น 

 

การวดัลกัษณะรูปแบบการด าเนินชีวิต 

 

ในการศกึษาเก่ียวกบัลกัษณะรูปแบบการด าเนินชีวิต มีมาตรวดัท่ีเป็นท่ีรู้จกัอย่าง

แพร่หลายในการวดัลกัษณะรูปแบบการด าเนินชีวิตอยูห่ลายแบบ คือ แบบ AIOs (Activities, 

Interest and Opinion) และแบบ VALS, VALS2 ซึง่มีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้

 

การวดัลกัษณะรูปแบบการด าเนินชีวิตโดยใช้วิธี AIOs 

 

AIOs (Activities, Interest and Opinion) เป็นวิธีการวดัลกัษณะรูปแบบการด าเนินชีวิต

โดยอาศยัลกัษณะทางจิตวิทยา (Psychographics) ซึง่เป็นวิธีการวดัเชิงปริมาณ (Quantitative) 

เพ่ือหาข้อมลูของผู้บริโภคเก่ียวกบัการจดัสรรเวลาในการท ากิจกรรมตา่งๆ (Activities) มีความ

สนใจในเร่ืองใด (Interest) และ มีความคดิเห็นตอ่ตนเองและสภาพแวดล้อมอยา่งไร (Opinion) 

Wells และ Tigert (1971) กลา่ววา่ ข้อมลูทางด้านประชากรของผู้บริโภคเพียงอยา่งเดียว

ไมส่ามารถให้ข้อมลูท่ีละเอียดเพียงพอ ควรมีการเพิ่มข้อมลูเก่ียวกบัรูปแบบการด าเนินชีวิตซึง่ได้แก่ 

ข้อมลูท่ีเก่ียวกบักิจกรรม ความสนใจ และความคิดเห็น เพ่ือให้สามารถได้รายละเอียดเก่ียวกบั

ผู้บริโภคได้ชดัเจนมากย่ิงขึน้ 

ในการศกึษาลกัษณะรูปแบบการด าเนินชีวิตโดยใช้วิธี AIOs นัน้ไมไ่ด้มีกฎในการตัง้

ค าถามท่ีแนน่อนตายตวั ทัง้นีข้ึน้อยู่กบัวตัถปุระสงค์ของงานวิจยัแตล่ะครัง้ แตโ่ดยรวมแล้ว ค าถาม

สว่นใหญ่ท่ีใช้ในการศกึษารูปแบบการด าเนินชีวิตโดยใช้วิธี AIOs อาจประกอบไปด้วยประเด็น

ตา่งๆ ดงันี ้(Hawkins, Best & Coney, 1998) 

1. ทศันคติ (Attitudes) เป็นการประเมินเก่ียวกบับคุคลอ่ืน สถานท่ี ความคิดเห็น และ

ผลิตภณัฑ์ตา่งๆ เป็นต้น 

2. ค่านิยม (Values) คือ ความเช่ือหรือสิ่งท่ีเป็นท่ียอมรับหรือต้องการ 
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3. กิจกรรมและความสนใจ (Activities and Interests) หมายถึง กิจกรรมท่ีผู้บริโภค

มกัจะท า เชน่ งานอดเิรก กีฬา การเข้าโบสถ์ เป็นต้น 

4. ลกัษณะทางประชากร (Demographics) ได้แก่ อาย ุการศกึษา รายได้ อาชีพ ลกัษณะ

ครอบครัว เชือ้ชาติ เพศ และภมูิล าเนา 

5. รูปแบบการใช้สือ่ (Media Patterns) หมายถึง ส่ือท่ีผู้บริโภคนิยมเปิดรับ 

6. ระดบัการใช้ (Usage Rates) หมายถึง ระดบัการบริโภคส าหรับสินค้าชนิดใดชนิดหนึง่

ซึง่โดยทัว่ไปจะแบง่ออกเป็น ใช้ในระดบัมาก ระดบัปานกลาง ระดบัน้อย และไมใ่ช้ 

 

อยา่งไรก็ดี Plummer (1974) ได้สรุปแนวทางส าหรับหวัข้อท่ีจะใช้ในการตัง้ค าถามส าหรับ

การศกึษาลกัษณะรูปแบบการด าเนินชีวิตโดยใช้วิธี AIOs ดงัรายละเอียดในตารางท่ี 2.2 โดย

มุง่เน้นศกึษาเก่ียวกบักิจกรรมตา่งๆ (Activities) ความสนใจ (Interests) และความคิดเห็นในเร่ือง

ตา่งๆ (Opinions) ของบคุคล รวมถึงลกัษณะทางประชากร (Demographics) 

 

ในปัจจบุนัการศกึษาลกัษณะรูปแบบการด าเนินชีวิตแบบ AIOs สามารถแบง่ออกได้เป็น2 

ประเภท คือ (Mowen, 1995) 

 

1. การศึกษาแบบโดยรวม (Generalized AIOs inventories) การศกึษาในลกัษณะ

นีจ้ะท าให้ได้มาซึง่ข้อมลูเก่ียวกบัผู้บริโภคโดยรวม เพ่ือให้นกัการตลาดสามารถเข้าใจถึงรูปแบบ

การด าเนินชีวิตโดยทัว่ไปของผู้บริโภคท่ีเป็นกลุม่เป้าหมาย และนกัโฆษณาสามารถน าข้อมลู

โดยรวมท่ีได้นีไ้ปพฒันาเป็นแนวทางส าหรับโฆษณาตอ่ไปในอนาคตได้ เชน่ การศกึษารูปแบบการ

ด าเนินชีวิตของกลุม่ผู้สงูอายุ การศกึษารูปแบบการด าเนินชีวิตของผู้หญิงวยัท างาน หรือ 

การศกึษารูปแบบการด าเนินชีวิตของวยัรุ่น เป็นต้น โดยมีตวัอยา่งค าถามดงันี ้เชน่ 

- ฉนัคิดวา่ตวัเองเป็นคนท่ีชอบท ากิจกรรมนอกบ้าน 

- ฉนัอยากให้โลกนีมี้แตค่วามสงบสขุ 

- ฉนัคิดวา่เมืองใหญ่อยา่งกรุงเทพเป็นท่ีท่ีมีกิจกรรมตา่งๆเกิดขึน้มากมาย 
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ตารางท่ี 2.2 AIOs Framework 

กิจกรรม 

(Activities) 

ความสนใจ 

(Interest) 

ความคิดเหน็ 

(Opinion) 

ลักษณะทางประชากร 

(Demographics) 

การท างาน (Work) 

งานอดเิรก 

(Hobbies) 

กิจกรรมทางสงัคม 

(Social events) 

การพกัผอ่น 

(Vacation) 

ความบนัเทิง 

(Entertainment) 

สมาชิกสโมสร 

(Club 

membership) 

การร่วมกิจกรรม

ชมุชน 

(Community) 

การเลือกซือ้ 

(Shopping) 

กีฬา (Sports) 

ครอบครัว (Family) 

บ้าน (Home) 

งาน (Job) 

การร่วมกิจกรรม

ชมุชน 

(Community) 

สนัทนาการ 

(Recreation) 

แฟชัน่ (Fashion) 

อาหาร (Food) 

ส่ือ (Media) 

การประสบ

ความส าเร็จ 

(Achievements) 

ตอ่ตวัเอง 

(Themselves) 

ประเดน็ทางสงัคม 

(Social issues) 

การเมือง (Politics) 

ธุรกิจ (Business) 

เศรษฐกิจ 

(Economics) 

การศกึษา

(Education) 

ผลิตภณัฑ์ (Product) 

อนาคต (Future) 

วฒันธรรม (Culture) 

อาย ุ(Age) 

การศกึษา (Education) 

รายได้ (Income) 

อาชีพ (Occupation) 

ขนาดของครอบครัว 

(Family size) 

ท่ีอยู่อาศยั (Dwelling) 

ภมูิล าเนา (Geography) 

ขนาดเมือง (City size) 

ชว่งวงจรชีวิต 

(Stages in life cycle) 

ท่ีมา: Plummer, J.T. (1974). The concept and application of life style segmentation. 

Journal of Marketing, January, p.34. 

 

 

 



63 

2. การศึกษาโดยก าหนดประเภทสินคา้แบบเพพาะเจาะจง (Product specific 

AIOs inventories) เป็นการศกึษารูปแบบการด าเนินชีวิตโดยระบปุระเภทสินค้าอยา่งชดัเจนโดย

ให้ผู้ตอบตอบค าถามเก่ียวกบักิจกรรม ทศันคติ และความคดิเห็นตา่งๆท่ีตนเองมีตอ่สินค้าหรือ

บริการท่ีก าหนดไว้ นกัวิจยัจะได้ข้อมลูเก่ียวกบัความคิดเห็นตา่งๆท่ีผู้บริโภคมีตอ่สินค้า ซึง่ข้อมลูท่ี

ได้นีอ้าจน าไปสูก่ารพฒันาหรือการเปล่ียนแปลงจดุขายของสินค้า หรือ ข้อความโฆษณา เป็นต้น 

เชน่ บริษัท General Mills ต้องการศกึษาเก่ียวกบัความสนใจของผู้บริโภคท่ีมีตอ่สินค้าถัว่ย่ีห้อ 

Grape-Nuts ของบริษัท ดงันัน้ผู้วิจยัจงึเลือกใช้การศกึษาลกัษณะรูปแบบการด าเนินชีวิตแบบ 

AIOs แบบเฉพาะเจาะจง โดยให้ผู้ตอบตอบวา่เห็นด้วยหรือไมเ่ห็นด้วยกบัค าถามตา่งๆท่ีเก่ียวกบั

ถัว่ดงัตวัอยา่งตอ่ไปนี ้เชน่ 

- ฉนัคิดวา่ถัว่ Grape-Nuts แข็งเกินกวา่ท่ีจะเคีย้วได้ 

- ถัว่ Grape-Nuts ท าให้ฉนันกึถึงกิจกรรมกลางแจ้งตา่งๆ 

- ถัว่ Grape-Nuts เป็นอาหารท่ีดีตอ่สขุภาพ 

 

หลงัจากได้ข้อมลูตา่งๆทัง้หมดจากการตอบค าถามของผู้บริโภค ไมว่า่จะเป็นแบบโดยรวม

หรือแบบเฉพาะเจาะจงสินค้า ข้อมลูท่ีได้จะถกูน ามาวิเคราะห์เพ่ือหาคา่ความสมัพนัธ์ โดยใช้ 

Factor analysis แล้วท าการจดักลุม่ผู้บริโภคเป้าหมายออกเป็นกลุม่รูปแบบการด าเนินชีวิตตา่งๆ 

เชน่ Bowles (1988, อ้างใน Hawkins et al., 1998) ได้ท าการศกึษารูปแบบการด าเนินชีวิตของ

ผู้หญิงในองักฤษกบัสินค้าประเภทเคร่ืองส าอาง ซึง่สามารถจดักลุม่ผู้บริโภคออกได้เป็น 6 กลุม่ คือ 

1) กลุม่ใสใ่จตนเอง : เป็นกลุ่มคนท่ีให้ความส าคญัและสนใจท่ีจะดแูลเก่ียวกบัรูปร่างของ

ตนเอง แฟชัน่ และการออกก าลงักาย 

2) กลุม่นิยมแฟชัน่ : เป็นกลุ่มคนท่ีสนใจและให้ความส าคญัเก่ียวกบัรูปร่างและแฟชัน่ แต่

ไมส่นใจเร่ืองกีฬาหรือการออกก าลงักายตา่งๆ 

3) กลุม่หว่งใยสขุภาพ : เป็นกลุม่คนท่ีใสใ่จเก่ียวกบัเร่ืองสขุภาพและการออกก าลงักาย

มากกวา่เร่ืองอ่ืนๆ 

4) กลุม่เป็นกลาง : คือกลุม่คนท่ีมีความคดิเห็นเป็นกลางท่ีไมม่ากไมน้่อยเกินไปเก่ียวกบั

เร่ืองสขุภาพและความงาม 
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5) กลุม่ไมส่นใจ : เป็นกลุม่คนท่ีไมส่นใจเก่ียวกบัรูปร่างหรือความงามของตนเอง เน่ืองจาก

ต้องยุง่อยูก่บัการดแูลสมาชิกในครอบครัว 

6) กลุม่ง่ายๆสบายๆ : เป็นกลุม่คนท่ีมีสไตล์การแตง่ตวัเป็นของตวัเอง มกัแตง่ตวัแบบ

สบายๆ ไมต่ามแฟชัน่ และออกก าลงักายบ้างตามสมควร เป็นต้น 

 

การวดัลกัษณะรูปแบบการด าเนินชีวิตโดยใช้วิธี VALS และ VALS2 

 

VALS (Values And Lifestyles) เป็นวิธีการวดัลกัษณะรูปแบบการด าเนินชีวิตท่ีคิดค้น

โดยสถาบนัวิจยัสแตนฟอร์ด (Stanford Research Institute; SRI) เม่ือปี ค.ศ. 1978 เป็นวิธีการท่ีมี

พืน้ฐานมาจากทฤษฎีแรงจงูใจและพฒันาการทางจิตวิทยาของมนษุย์ตามหลกัทฤษฎีล าดบัขัน้

ความต้องการของ Maslow (Maslow’s hierarchy of needs) จากมมุมองการวดัลกัษณะรูปแบบ

การด าเนินชีวิตแบบ VALS นีไ้ด้อธิบายวา่ ผู้บริโภคจะด าเนินชีวิตไปตามล าดบัขัน้ตอนซึง่แบง่ย่อย

ออกได้เป็นสองทาง (Double Hierarchy) โดยสามารถแบง่ประเภทของคนออกได้เป็น 4 ประเภท

ใหญ่ดงัแผนภาพท่ี 2.3 (Mowen, 1995) 

 

1. ประเภทมีแรงผลกัดนัจากความจ าเป็น (Need-driven Group) ซึง่แบง่ออกเป็น 2 

กลุม่ยอ่ยคือ 

- กลุ่มดอ้ยโอกาส (Survivors) เป็นกลุม่คนท่ียากจน สว่นใหญ่เป็นผู้สงูอายุ มี

สขุภาพร่างกายไมแ่ข็งแรง และมีการศกึษาน้อย 

- กลุ่มคนยากจน (Sustainers) เป็นกลุม่คนท่ียากจนเชน่เดียวกบักลุ่มด้อย

โอกาส แตมี่ความทะเยอทะยานไมป่ลอ่ยให้ตวัเองสิน้หวงั เป็นกลุม่คนท่ีมี

อายนุ้อยกวา่และมีความมัน่ใจมากกวา่ วางแผนก่อนลงมือปฏิบตัิ และ

คาดหวงัในอนาคตมากกวา่กลุม่ด้อยโอกาส สว่นใหญ่มกัเป็นพวกชนกลุม่

น้อยของสงัคม 
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แผนภาพท่ี 2.3 VALS double hierarchy. 

 

           Integrated 

     2% 

         Achievers           Societally conscious 

     20%      12% 

Outer         Emulator     Experientials  Inner 

directed        10%      5%  directed 

  Belongers   I-am-me 

  38%               3% 

       Sustainers  7%        Need 

         Survivors  4%        driven 

 

ท่ีมา: Mitchell, A. อ้างใน Mowen, J.C. (1995). Consumer behavior (4th ed.). New Jersey: 

Prentice Hall, p. 262. 

 

2. ประเภทสนใจส่ิงเร้าภายนอก (Outer-Directed Group) คือกลุม่คนท่ีให้

ความส าคญักบัสิ่งตา่งๆรอบตวั และสนใจวา่ผู้ อ่ืนจะมองตนเองอยา่งไร จดัได้วา่เป็นพวกวตัถนุิยม 

ซึง่สามารถแบง่ออกเป็น 3 กลุม่ยอ่ย คือ 

- กลุ่มท าตามสงัคม (Belongers) มกัเป็นชนชัน้กลางของอเมริกา รายได้ปาน

กลางและมีอายรุะดบัวยักลางคนหรือแก่กว่านัน้ รักครอบครัว รักชาติ และ 

ชอบไปโบสถ์ 
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- กลุ่มมีความพยายาม (Emulators) เป็นกลุม่คนท่ีมีความทะเยอทะยานสงู 

ชอบใช้จา่ยมากกวา่เก็บออม และมกัเลียนแบบคนกลุม่ประสบความส าเร็จ 

(Achievers) 

- กลุ่มประสบความส าเร็จ (Achievers) เป็นกลุม่คนมีฐานะดี มีรายได้สงู เป็น

เจ้าของกิจการสว่นตวั มกัเป็นพวกหวัอนรัุกษ์นิยม 

3. ประเภทยึดตนเองเป็นหลกั (Inner-Directed Group) แบง่ออกเป็น 3 กลุม่ยอ่ย 

คือ 

- กลุ่มหลงตวัเอง (I-am-me) มกัเป็นกลุม่คนท่ีมีอายนุ้อย โสด มกัใช้อารมณ์

และความรู้สกึของตนเองเป็นใหญ่ มีความกล้าและกระตือรือร้น ชอบ

แสวงหาสิ่งแปลกใหมใ่ห้กบัชีวิต 

- กลุ่มชอบหาประสบการณ์ (Experientials) เป็นกลุม่คนท่ีชอบกิจกรรมตา่งๆ 

เชน่ เลน่กีฬาชอบความเป็นอิสระ เช่ือมัน่ในตนเอง และมีความคิดริเร่ิม มี

รายได้ปานกลาง อายปุระมาณ 20 ปลายๆ 

- กลุ่มใหค้วามส าคญักบัสงัคม (Societally conscious) เป็นกลุม่คนท่ีมีความ

เป็นผู้ใหญ่ประสบความส าเร็จในชีวิต มีความคดิแบบเสรีนิยม ใสใ่จและให้

ความส าคญักบัประเดน็ตา่งๆทางสงัคม 

4. ประเภทผสมผสาน (Integrated Group) มีจ านวนประมาณ 2% ของประชากร

ทัง้หมดมีความเป็นผู้ใหญ่ จดัเป็นกลุม่คนท่ีอยู่ตรงกลางระหวา่งบคุลิกภาพแบบสนใจสิ่งเร้าจาก

ภายนอกและแบบยดึตนเองเป็นหลกั ถึงแม้วา่คนกลุม่นีจ้ะมีรายได้สงูท่ีสดุ แตเ่น่ืองจากเป็นกลุม่

คนท่ีมีจ านวนน้อยมาก จงึเป็นการยากท่ีจะเลือกคนกลุม่นีม้าเป็นกลุม่เป้าหมายส าหรับการท า

กิจกรรมทางการตลาดใดๆ 

 

ตอ่มาในปี 1989 ทางสถาบนัวิจยัสแตนฟอร์ดได้สร้าง VALS 2 ขึน้มา ซึง่เป็นการปรับปรุง

มาจาก VALS เดมิ เน่ืองจาก VALS เดมินัน้เป็นการวดัท่ีกว้างเกินไป ให้ความส าคญัไปท่ีข้อมลู

ทางด้านประชากรมากเกินไปและยากตอ่การใช้งาน ดงันัน้ VALS2 จงึถกูพฒันาขึน้โดยให้

ความส าคญักบัข้อมลูทางด้านจิตวิทยามากขึน้ เชน่ ทศันคตแิละคา่นิยม เป็นต้น ซึง่สามารถ
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น ามาใช้อธิบายความสมัพนัธ์ระหวา่งทศันคตแิละพฤตกิรรมของผู้บริโภคได้ชดัเจนขึน้กวา่เดมิ โดย

VALS2 นีจ้ะสนใจเก่ียวกบัทรัพยากรของบคุคล (Resources) ทัง้ในด้านการเงิน วตัถสุิ่งของ

จิตวิทยา และ ทางร่างกาย เชน่ ทรัพย์สิน รายได้ ความคิด การศกึษา หรือ สขุภาพ เป็นต้น ซึง่

ทรัพยากรตา่งๆของบคุคลจะเพิ่มขึน้เร่ือยๆในชว่งวยัรุ่นจนถึงวยักลางคน และจะเร่ิมลดลงเม่ือเข้าสู่

วยัชรา 

VALS2 เป็นการวดัรูปแบบการด าเนินชีวิตโดยใช้ค าถามจ านวน 42 ข้อ ให้ผู้ตอบแสดง

ระดบัความเห็นด้วยหรือไมเ่ป็นด้วยของตนเองตอ่ประเด็นค าถามนัน้ๆ โดยมีตวัอย่างค าถามดงันี ้

(Hawkins et al., 1998) 

-  ฉนัมกัจะสนใจในทฤษฎีตา่งๆ 

-  ฉนัชอบความตื่นเต้น 

-  สว่นใหญ่ฉันชอบวิชาท่ีฉันเรียนท่ีโรงเรียน 

-  ฉนัชอบท างานเก่ียวกบัชา่งไม้และเคร่ืองมือตา่งๆ 

-  ฉนัยอมรับวา่ฉนัเป็นคนชอบแสดงออกตอ่หน้าผู้ อ่ืน 

-  ฉนัไมค่อ่ยสนใจสิ่งตา่งๆรอบตวั 

-  ฉนัไมช่อบให้มือตวัเองล่ืนหรือมนั เป็นต้น 

 

จากค าถามท่ีใช้ใน VALS2 เหลา่นี ้ท าให้สามารถแบง่กลุ่มคนตามลกัษณะแนวทางตา่งๆท่ี

บคุคลให้ความส าคญั (Self-orientation) ได้เป็น 3 ประเภทหลกั ดงัแผนภาพท่ี 2.4 โดยมี

รายละเอียดดงันี ้(Hawkins et al., 1998) 

 

1. ประเภทเนน้อดุมคติ (Ideals-oriented) เป็นประเภทของกลุม่คนท่ีใช้หลกัการ

และความเช่ือของตนเองในการตดัสินใจมากกวา่การใช้อารมณ์ความรู้สึก สามารถแบง่ออกเป็น 2 

กลุม่ยอ่ย คือ 

- กลุ่มนกัคิด (Thinkers) เป็นกลุม่คนท่ีมีความเป็นผู้ใหญ่ นา่นบัถือ มีความ

รับผิดชอบสงู มีการศกึษาสงู มกัประกอบอาชีพท่ีต้องใช้ความสามารถเฉพาะ

ด้าน หรือเป็นผู้อาวโุสท่ีเกษียณแล้ว เปิดรับความคิดใหม่ๆ  ยอมรับการ
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เปล่ียนแปลง มีความกระตือรือร้น และใฝ่หาความรู้เพิ่มเตมิอยูเ่สมอ สนใจ

เหตกุารณ์บ้านเมือง ให้ความส าคญักบัหน้าท่ีการงานและครอบครัว กิจกรรม

ตา่งๆท่ีท ามกัจะเก่ียวข้องกบัครอบครัว เป็นกลุม่อนรัุกษ์นิยม มีความ

รอบคอบในการเลือกซือ้สินค้าโดยจะพิจารณาเลือกสินค้าท่ีมีคณุภาพ 

ทนทาน และ คุ้มคา่ 

- กลุ่มยึดมัน่ (Believers) เป็นกลุม่คนท่ีมีหวัอนรัุกษ์นิยม ยดึมัน่ใน

ขนบธรรมเนียมประเพณีตา่งๆ โดยเฉพาะเร่ืองท่ีเก่ียวกบัครอบครัว ศาสนา 

ชมุชน และประเทศชาติ เคร่งครัดในศีลธรรม มีการศกึษาและรายได้ปาน

กลาง ชอบเป็นนกัจดัการทัง้จดัการในเร่ืองครอบครัวของตนเองและสงัคม

รอบตวัด้วย นิยมสินค้าท่ีมีตราสินค้าเป็นท่ีรู้จกัมานาน 

 

แผนภาพท่ี 2.4 กลุ่มรูปแบบการด าเนินชีวิตแบบ VALS2 

 
ท่ีมา: http://www.strategicbusinessinsights.com/vals/ustypes.shtml 

http://www.strategicbusinessinsights.com/vals/ustypes.shtml
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2. ประเภทเนน้ความส าเร็จ (Achievement-oriented) ความคดิเห็นและการเป็นท่ี

ยอบรับจากผู้ อ่ืนมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจหรือการด าเนินชีวิตของคนกลุม่นี ้ซึง่สามารถแบง่ออกได้

เป็น 2กลุม่ย่อย คือ 

- กลุ่มทะเยอทะยาน (Achievers) เป็นกลุม่คนท่ีประสบความส าเร็จในหน้าท่ี

การงานชอบท่ีจะควบคมุชีวิตของตนเอง ทุม่เทให้กบัครอบครัวและหน้าท่ีการ

งาน โดยต้องการรางวลัเป็นความร ่ารวยและความภาคภมูิใจ ต้องการมี

ภาพลกัษณ์ท่ีดดีู กิจกรรมทางสงัคมสว่นใหญ่จะเก่ียวข้องกบัครอบครัว 

ศาสนา และหน้าท่ีการงาน มีหวัอนรัุกษ์นิยมทางด้านการเมือง และเคารพใน

เจ้าหน้าท่ีผู้ มีอ านาจ ชอบสินค้าท่ีดหูรูหรา ซึง่สามารถสะท้อนภาพลกัษณ์

และความส าเร็จของตนให้คนอ่ืนได้รับรู้ 

- กลุ่มมีความพยายาม (Strivers) มกัมองหาแรงจงูใจ ตวัตนของตนเอง และ 

ต้องการเป็นท่ียอมรับจากสงัคม พยายามดิน้รนเพ่ือให้ได้มาซึง่ความมัน่คงใน

ชีวิต ไมค่อ่ยมีความมัน่ใจในตนเอง มีฐานะทางเศรษฐกิจและสงัคมต ่า เงิน

หมายถึงความส าเร็จในชีวิต เป็นคนเบื่อง่ายและมกัจะตดัสินใจแบบ

กะทนัหนั พยายามท าตวัให้ดดีูมีสไตล์ มกัเลียนแบบคนทีมีฐานะดีกวา่ สิ่งท่ี

คนกลุม่นีต้้องการมกัจะไกลเกินเอือ้ม 

 

3. ประเภทเนน้การแสดงออกถึงความเป็นตวัเอง (Self-expression-oriented) เป็น

ประเภทของกลุม่คนท่ีต้องการแสดงออกถึงความเป็นตวัเอง ชอบกิจกรรมทางสงัคมตา่งๆ ชอบ

ความหลากหลายและพร้อมท่ีจะเส่ียง แบง่ออกได้เป็น 2 กลุม่ยอ่ย คือ 

- กลุ่มผูแ้สวงหาประสบการณ์ (Experiencers) เป็นกลุม่คนท่ีมีอายนุ้อย โสด

กระตือรือร้น หนุหนั หวัรัน้ ชอบแสวงหาความแปลกใหม่และความต่ืนเต้น 

ชอบเอาชนะ ชอบความท้าทาย เป็นกลุม่คนท่ีอยูใ่นชว่งแสวงหาคณุคา่ของ

ชีวิตและรูปแบบพฤตกิรรมของตนเองบางครัง้มีความกระตือรือร้นอยา่งมาก

กบัสิ่งแปลกใหมท่ี่เข้ามาในชีวิต แตไ่มน่านความรู้สึกนัน้ก็จะหายไปอยา่ง

รวดเร็ว เป็นชว่งชีวิตท่ียงัไมมี่ความแน่นอนและก าลงัแสวงหารูปแบบการ
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ด าเนินชีวิตของตนเอง ชอบออกก าลงักาย กิจกรรมกลางแจ้ง และเข้าสงัคม 

รายได้สว่นใหญ่จะหมดไปกบัเสือ้ผ้าเคร่ืองแตง่กาย อาหารขยะ ชม

ภาพยนตร์ และส่ือบนัเทิงตา่งๆ 

- กลุ่มผูป้ฏิบติัการ (Makers) เป็นกลุม่คนท่ีมีทกัษะในงานฝีมือหรือท างานใน

ระดบัปฏิบตัิการ มีความรู้สึกเพียงพอในสิ่งท่ีตนเองมีอยู่ คนกลุม่นีอ้ยู่ใน

สภาพแวดล้อมทางครอบครัวท่ีเป็นไปตามประเพณีนิยม ด าเนินชีวิตอยูใ่น

กรอบธรรมเนียมของครอบครัว ท่ีท างาน หรือสงัคม เชน่ท างานเก็บเงินสร้าง

บ้าน ดแูลลกู ซอ่มรถ เป็นต้น มีความสามารถและรายได้เพียงพอกบัสิ่งท่ี

ตนเองต้องการ ไมค่อ่ยรับสิ่งแปลกใหม่ เคารพเจ้าหน้าท่ีของรัฐ ไมว่ตัถนุิยม 

 

นอกจากสามกลุม่ใหญ่ท่ีกลา่วมาแล้ว ยงัมีอีก 2 กลุม่ท่ีแยกออกไป ซึง่อยูท่างด้านบนสดุ

และลา่งสดุของแผนภาพท่ี 2.6 ได้แก่ 

- กลุ่มนกับกุเบิก (Innovators) เป็นกลุม่ผู้ ท่ีประสบความส าเร็จในชีวิต 

กระตือรือร้นมีความภมูิใจในตวัเองสงู สนใจพฒันาและปรับปรุงตนเองอยู่

ตลอดเวลา ชอบทดลองสิ่งแปลกใหมช่อบความท้าทาย มีความสนใจท่ี

หลากหลายเก่ียวกบัประเดน็ทางสงัคม ยอมรับการเปล่ียนแปลงได้ สิ่งของท่ี

ใช้หรือกิจกรรมตา่งๆท่ีท าจะสะท้อนถึงรสนิยมท่ีต้องการสิ่งท่ีดีให้กบัชีวิต 

บางครัง้ใช้หลกัการบางครัง้ใช้ความต้องการของตนเองเป็นหลกัในการ

ตดัสินใจ ภาพลกัษณ์ถือเป็นเร่ืองท่ีส าคญัมากของคนกลุ่มนี ้ซึง่เป็นเสมือนสิ่ง

ท่ีใช้แสดงออกถึงรสนิยม ความเป็นอิสระ และบคุลิกภาพของตนเอง คนกลุม่

นีม้กัเป็นระดบัผู้น าในหนว่ยงานรัฐบาลหรือบริษัทภาคธุรกิจตา่งๆ 

- กลุ่มต่อสู้ด้ินรน (Survivors) เป็นกลุม่คนท่ียากจน การศกึษาน้อย ไมค่อ่ยมี

ความสามารถหรือทกัษะใดๆจงึมกัเป็น ผู้ใช้แรงงาน มีความเช่ือวา่โลกนี ้

เปล่ียนแปลงไปอย่างรวดเร็ว ค านงึถึงเร่ืองปากท้องและความอยูร่อดของชีวิต 

ไมค่อ่ยแสวงหาความต้องการของตนเองสินค้าท่ีซือ้บอ่ยคือสินค้าท่ีจ าเป็นใน
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การด ารงชีพ และมีความภกัดีตอ่ตราสินค้าท่ีตนเองช่ืนชอบโดยเฉพาะอย่าง

ยิ่งเม่ือสินค้านัน้เป็นสินค้าท่ีซือ้มาเพราะได้รับคปูองสว่นลด 

 

อยา่งไรก็ตาม ยงัมีข้อจ ากดับางประการส าหรับการใช้ VALS และ VALS2 เน่ืองจาก

ค าถามทัง้หมดเป็นลิขสิทธ์ิของสถาบนัวิจยัสแตนฟอร์ดซึ่งบคุคลทัว่ไปไมส่ามารถใช้ได้ นอกจากนี ้

ยงัมีปัญหาบางประการเก่ียวกบัตวัค าถาม คือ ค าถามขาดความเป็นกลาง โดยค าถามสว่นใหญ่ใช้

ภาษาท่ีมีลกัษณะล าเอียง ท าให้ผู้ตอบคดิได้วา่ควรจะตอบตามแบบท่ีสงัคมยอมรับ ซึง่จะท าให้ 

ข้อมลูท่ีได้ผิดเพีย้นไปจากความเป็นจริง และการใช้ VALS และ VALS2 วดัคา่นิยมและรูปแบบการ

ด าเนินชีวิต ท าให้ผู้วิจยัสามารถรู้วา่ผู้ตอบบริโภคอะไร แตไ่มส่ามารถรู้ได้วา่บริโภคอย่างไร ซึง่เป็น

ข้อมลูอีกส่วนท่ีส าคญัส าหรับการศกึษาพฤติกรรมผู้บริโภค (Arnold, Price & Zinkhan, 2003) อีก

ทัง้การใช้ VALS และ VALS2 อาจไมเ่หมาะส าหรับการวดัคา่นิยมและรูปแบบการด าเนินชีวิตแบบ

เจาะจงสินค้า เน่ืองจาก VALS และ VALS2 เป็นการวดัภาพรวมของคา่นิยมและการด าเนินชีวิต

มากกวา่ (Hawkins et al, 1998) 

 

ประชา สวีุรานนท์ (2554) กลา่ววา่ ในปัจจบุนั รูปแบบการด าเนินชีวิตรวมถึงรสนิยมเป็น

สิ่งท่ีก าลงัเบง่บานและมีอิทธิพลอยา่งสงู สิ่งเล็กๆน้อยๆ เชน่ แบบเสือ้ผ้า รองเท้า ทรงผม ความยาว

ของกระโปรง สีทาผนงัห้อง ไมไ่ด้มีความหมายในแง่สว่นตวัเพียงอย่างเดียว แตมี่ความหมายตอ่

การสร้างอตัลกัษณ์ของผู้คนและชมุชน 

ด้วยฝีมือของนกัสร้างสรรค์ในหลายวงการ เชน่ โฆษณา ออกแบบ และส่ือมวลชน 

ภาพลกัษณ์ของความอยูดี่กินดีและมีสไตล์ ถกูน ามาใช้เพ่ือสะกดจิตและเปล่ียนแปลงความ

ประพฤตขิองเรา ความเพ้อฝันวา่จะร ่ารวยและมีชีวิตท่ีสขุสบาย กลายเป็นกรอบและกรง บีบให้คน

รู้เห็นอะไรเพียงบางสว่น ปัญหาสงัคม ไมว่า่จะเป็นการเมือง อาชญากรรม สงคราม และความทกุข์

ยากของคนอ่ืน ถกูบดบงัไปจากการรับรู้ อีกทัง้เม่ือต้องเลือก ความเพ้อฝันดงักลา่วก็จะสง่ผล

กระทบตอ่จดุยืนและการตดัสินใจของเราด้วย 

ประชา ยงัได้กลา่วถึงการศกึษารูปแบบการด าเนินชีวิตของ Thomson ในหนงัสือช่ือ 

Mesmerization ซึง่ประชามองวา่เป็นคูมื่อขัน้ต้นส าหรับการอ่านรูปแบบการด าเนินชีวิต นอกจากนี ้
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ยงัเป็นได้ทัง้คูมื่อส าหรับการสร้างอตัลกัษณ์ด้วยรูปแบบการด าเนินชีวิต หรือใสเ่วทมนตร์ลงไปใน

สินค้า และเป็นได้ทัง้ต าราท่ีสรุปกระบวนการเสาะหา สร้างสรรค์ และกลัน่กรองความเทห่รือ

รูปแบบการด าเนินชีวิตแบบใหม่ๆ  

ส าหรับ Thomson (2008) รูปแบบการด าเนินชีวิตและรสนิยมถกูเรียกวา่ “มีมส์” (Memes) 

และถกูมองวา่เป็นสิ่งมีชีวิตท่ีมีพฤตกิรรมคล้ายไวรัส ในมมุมองนี ้คนเราเป็นเพียงพาหนะ (Host) 

ของไวรัส ท่ีส าคญั หากเพียงสมัผสัแตะต้องไวรัสนัน้ ก็จะเกิดอาการติดเชือ้ และเม่ือพดูคยุส่ือสาร

กบัใคร ก็สามารถสง่ผา่นอาการไปยงัคนอ่ืนๆได้อยา่งรวดเร็ว เราจะเห็นได้วา่ข้อมลูข่าวสาร

บางอย่างก็ส าแดงพลงัแบบมีมส์ เม่ือมีการปล่อยข่าวเพ่ือปลกุความนิยม กระแสความคลัง่ไคล้ 

หรืออาจจะสร้างความเกลียดชงัในตวับคุคล ความคิด หรือสถาบนัตา่งๆ และในปัจจบุนั ค าค านี ้

ถกูน ามาใช้เพ่ืออธิบายปรากฏการณ์ในโลกสมยัใหม ่โดยเฉพาะในยคุอินเทอร์เน็ต เม่ือข้อมลู

ขา่วสารและไอเดียตา่งๆสามารถแผซ่า่นและสร้างผลกระทบไปทัว่โลกได้ในเวลาไมก่ี่ชัว่โมง 

Thomson ตัง้ใจใช้ค าว่า การสะกดจิต (Mesmerization) เป็นอปุมาส าหรับความลุม่หลง

ในรสนิยมและรูปแบบการด าเนินชีวิต อนัเป็นพฤติกรรมของคนทัว่ไปในสงัคมสมยัใหม ่และเพื่อ

กระตุ้นเตือนวา่ แม้เราจะมีเทคโนโลยีทนัสมยัและการส่ือสารท่ีรวดเร็วกว้างไกล แตค่วามคดิท่ี

ครอบง าหรือสิ่งท่ีเราใช้อธิบายตวัเองอาจเป็นไสยศาสตร์ ไมใ่ชเ่หตผุล กล่าวอีกนยัหนึง่ คนไมไ่ด้คิด

อยา่งเป็นวิทยาศาสตร์และยงัไมส่ามารถสลดัความต้องการแบบดกึด าบรรพ์ อนัได้แก่การแสวงหา

ความคุ้มครองและควบคมุโดยอ านาจท่ีลึกลบัและอธิบายไมไ่ด้ และในภาวะเชน่นี ้เทคโนโลยี

สมยัใหมไ่ด้แตส่นบัสนนุ ซึง่หมายถึง เร่งการสะกดท่ีวา่นีใ้ห้มีพลงัรุนแรงขึน้ และกระตุ้นให้

แพร่กระจายออกไปจนมีอิทธิพลครอบง าได้ทัง้โลก 

 

Thomson กลา่ววา่ รูปแบบการด าเนินชีวิตท่ีมีพลงัต้องเร่ิมต้นด้วยการกระตุ้นอารมณ์ ซึง่

อาจจะหมายรวมทัง้ความต้องการและความกลวั บวกกบัเคร่ืองมือท่ีใช้ เชน่การออกแบบหรือ

รูปภาพ และท้ายสดุ แม้จะเป็นความเพ้อฝัน อาการนีก็้จะต้องมีรางวลัหรือผลตอบแทนแก่นกัฝัน

ด้วย ซึง่ Thomson ได้ท าการแจกแจงรายละเอียดของแตล่ะหวัข้อออกมาเป็นสมการ เพ่ือให้ง่าย

แก่การท าความเข้าใจ ดงันี ้(ดแูผนภาพท่ี 2.5) 
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แผนภาพท่ี 2.5 แสดงสมการของการสะกดจิตของ Thomson 

 

           5. Reward 

   1. Values        2. Target 

 

 

 

 

         4. Seduces with 

      3. Exploits 
        

ท่ีมา: Thomson, G. (2008). Mesmerization: The spells that control us – why we are 

losing our minds to global culture. Bangkok: River Books, p. 30-31. 

 

1. รูปแบบการด าเนินชีวิตหมายรวมถึงการเช่ือฟัง (Obedience) และการปฏิเสธ 

(Rejection) คา่นิยม (Values) บางอย่าง 

2. การสะกดจิตท่ีได้ผลขึน้อยู่กบัการหากลุม่เป้าหมาย (Target) หรือสาวกท่ีพร้อมจะถกู

ครอบง า 

3. รูปแบบการด าเนินชีวิตต้องตอบสนองอารมณ์ความรู้สึกพืน้ฐาน ซึง่ Thomson เรียกวา่

อารมณ์ปรารถนา (Desire) และมองวา่มกัจะอยูใ่นบริบทของความกลวั (Fears) 

4. มนต์คาถามกัให้ค ามัน่สญัญา (Promise) เป็นรูปภาพ (Visual spell) ซึง่อาจจะเป็น

ภาพลกัษณ์ของบคุคลหรือรูปแบบของสิ่งของ 

5. มนต์คาถาจะมีพลงัก็ตอ่เม่ือก่อให้เกิดปฏิกิริยาอย่างใดอย่างหนึง่ เชน่ ให้รางวลั 

(Reward) หรือสร้างความเปล่ียนแปลงแก่ชีวิตของคนท่ีต้องมนต์ 

 

 สมการของ Thomson ไมเ่พียงชีว้า่อตัลกัษณ์เกิดจากการประกอบสร้างกนัอย่างง่ายๆ 

โดยการสวมใสเ่คร่ืองแตง่กายบางย่ีห้อหรือครอบครองวตัถสุิ่งของบางอยา่ง รวมทัง้เช่ือถือค ามัน่

Obedience to  

/rejection of 

Fears 

             Insecurities, phobias, 

                  concerns, mixed 

                    with fears and 

                       anxieties 

Emotions 

Desires, hungers,  

drives 

 

Target  

audience 

Cultural spells and memes 

will only spread and evolve  

if they successfully effect a  

reaction that leads to an  

outcome, reward or  

exchange 

Promise 

Either: wish fulfillment or 

Alleviation of suffering 

Visual spell 

Imagery, style 

iconography 
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สญัญาลมๆแล้งๆ แตย่งัแสดงให้เห็นด้วยวา่รูปแบบการด าเนินชีวิตเป็นสิ่งท่ีมีสองด้าน เชน่ การ

ยอมรับคา่นิยมหนึง่มาพร้อมกบัการปฏิเสธอีกคณุคา่หนึง่ การแสวงหาอตัลกัษณ์ท่ีดดีูมกัจะมี

ความกลวัอะไรบางอยา่งเป็นบริบท พลงัแหง่คณุไสยหรือความขลงัของมนต์สะกดมาจากการสร้าง

ความสมดลุระหวา่งทัง้สองด้านนีด้้วยเชน่กนั 

 

หากจะอธิบายด้วยสมการ ตวัอยา่งหนึง่ท่ีมองเห็นภาพได้ชดัก็คือ iPod Culture ซึง่ 

Thomson กลา่ววา่ iPod กลายเป็นไอคอนของงานออกแบบได้ก็เพราะน าเสนอคณุคา่หลายอยา่ง 

เชน่ ในแง่ของอารมณ์ นอกเหนือจากฟังก์ชัน่ท่ีดีและเทคโนโลยีท่ีล า้สมยัแล้ว เคร่ืองเสียงแบบนีเ้ป็น

เร่ืองของอารมณ์ปรารถนาหรืออารมณ์ตอ่ต้าน MP3 ซึง่กลายเป็นของขลงัส าหรับผู้ใช้ สว่น Apple 

Store กลายเป็นศาสนสถานส าหรับบรรดาสาวก ในขณะเดียวกนั อารมณ์กลวัก็มีบทบาทไมน้่อย

ในการเป็นเจ้าของ เชน่ กลวัถกูขโมย กลวัถกูขีดขว่น กลวัตก หรือกลวัแบตเตอร่ีหมด แตถ่ึงท่ีสุด

แล้ว การใช้ iPod สะท้อนความกลวัวา่ตนเองจะหยดุอยูก่บัท่ี เม่ือ iPod ท าหน้าท่ีเป็นภาคขยาย

ของตวัตนอยา่งโจง่แจ้ง ค ามัน่สญัญาอนัได้แก่ เสรีภาพ การหนีออกไปจากโลกแหง่ความเป็นจริง 

และความเป็นหนุม่สาวอยูเ่สมอ จงึเป็นสิ่งท่ีทกุคนยอมรับ ในแง่ของภาพท่ีสามารถดงึดดูบรรดา

สาวกได้ iPod สะท้อนความสมบรูณ์แบบในเชิงการออกแบบ ท่ีบงัคบัหน้าจอรูปวงกลมซึง่เรียบง่าย

และส่ือสารชดัเจน จงึเป็นตวัอยา่งของไอเดียนี ้อตัลกัษณ์ของผู้ใช้ iPod ในโฆษณาก็จะเป็นรูปคน

ท่ีมีเพียงเส้นรอบรูป (Outline) หรือคนเท่ๆ ท่ีนัง่อยู่กบับ้าน ในเร่ืองของรางวลั (Reward) นัน้ เป็นท่ีรู้

กนัวา่ iPod มีฐานะเป็นมากกวา่เคร่ืองเสียง ทัง้ยงัสง่ผลตอ่การออกแบบในด้านแฟชัน่ รถยนต์ 

รวมถึงสถาปัตยกรรมอีกด้วย 

 หรือแม้แตรู่ปแบบการด าเนินชีวิตแบบย้อนยคุ (Retro) หากแจกแจงออกมาในรูปสมการ 

จะเห็นได้วา่ รูปแบบการด าเนินชีวิตลกัษณะนีบ้ง่ชีว้่า อารมณ์นีม้าจากสว่นลึกของคนท่ียงัพะวงกบั

คา่นิยมเก่าๆ เชน่ ระบบครอบครัว การโหยหาความอบอุ่นแหง่วยัเยาว์ และการหนีไปสูอ่ดีต ดงันัน้

จงึเปรียบเสมือนการตอ่ต้านความเช่ือเร่ืองดีไซน์แบบไฮเทคท่ีแลดลู า้สมยัแตไ่ร้ชีวิตชีวา และปฏิเสธ

การว่ิงกระหืดกระหอบตามแฟชัน่ เม่ือค ามัน่สญัญาคือกลบัไปสูย่คุท่ีบ้านเมืองยงัดี ชีวิตยงัเรียบ

ง่ายไมซ่บัซ้อน ภาพลกัษณ์หรือภาพสะท้อนของชาว Retro สว่นมากจงึมาจากทศวรรษท่ี 50 

เพราะยคุนัน้เป็นจดุเร่ิมต้นของวฒันธรรมบริโภคนิยมของโลกและถกูครอบง าด้วยทศันะท่ีมองโลก
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ในแง่ดี ตวัอยา่งได้แก่ ภาพของ Suburb ชีวิตของเดก็นกัเรียนมธัยม สกู๊ตเตอร์ รถยนต์อเมริกนัคนั

ใหญ่ และบรรยากาศท่ีเรียกว่า “ยคุอวกาศ” ในหวัข้อรางวลัส าหรับชาว Retro ก็คือการตดัตอน

ประวตัิศาสตร์ หรือการเลือกเอามาเฉพาะสิ่งท่ีหวานหอม แตไ่มส่นใจประวตัศิาสตร์ท่ีเป็นจริง สว่น

ด้านมืด เชน่ สงคราม การกดข่ีเหยียดหยามและหวาดระแวงระหวา่งเชือ้ชาตติา่งๆก็จะถกูตดัทิง้ไป 

 

และเม่ือได้ท าการศกึษาวิจยัจากสมการดงักลา่ว Thomson ค้นพบวา่รูปแบบการด าเนิน

ชีวิตรวมถึงรสนิยมทัง้หมดท่ีเขาได้ศกึษา สามารถแบง่ได้เป็น 66 กลุม่ และทัง้ 66 กลุม่นัน้มาจาก

พืน้ฐานของ 9 กลุม่ใหญ่ คือ Style, Status, Buzz, Sex, Feel good, Travel, Lifestyle, Health & 

hunger, Fear และ Political & religious (ดแูผนภาพท่ี 2.6) 

 

การศกึษาของ Thomson นัน้เปรียบเสมือนการเปิดโปงพลงัเชิงคณุไสยของรสนิยมและ

รูปแบบการด าเนินชีวิต และถอดรหสัของมนต์คาถาตา่งๆด้วยการสาธิตให้เห็นว่ามีการสร้าง

ความหมาย สง่อิทธิพล แพร่พนัธ์ และเปล่ียนแปลงพฤตกิรรมของคนทัง้โลกได้อยา่งไร มมุมองของ 

Thomson คือ ความคดิทางวฒันธรรมบางอยา่ง เชน่ Girl power, Climate chaos และ Mobile 

phone mania มีพลงัซึง่หมายถึงภาษาและค าศพัท์ของตวัเอง ภาษาดงักลา่วเป็นภาพท่ีสามารถ

กระตุ้นปฏิกิริยาให้เรายอมจ่ายเงินเพ่ือซือ้เสือ้ผ้า ด่ืมน า้อดัลม สะสมรองเท้า ขึน้รถไฟฟ้า และเสพ

ยา หรือถ้าเป็นเร่ืองทางสงัคมการเมือง ก็อาจจะเช่ือวา่ C.I.A. (Central Intelligence Agency) 

เป็นผู้ระเบิดตกึเวิร์ลเทรด และเพียงฉายภาพเหลา่นัน้ออกมา ก็มีพลงัเพียงพอส าหรับสะกดจิตผู้คน 
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แผนภาพท่ี 2.6 แสดงมนต์คาถาหรือรสนิยมและรูปแบบการด าเนินชีวิตแบบต่างๆ 

 
ท่ีมา: Thomson, G. (2008). Mesmerization: The spells that control us – why we are 

losing our minds to global culture. Bangkok: River Books, p. 8. 

 

 

 

 

 

 



บทที่ 3 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 งานศกึษาวิจยัเร่ือง “รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย” 

เป็นการวิจยัเชิงคณุภาพ (Qualitative research) ซึง่มุง่ศกึษารูปแบบการด าเนินชีวิต รวมถึง

ทศันคต ิคา่นิยม กิจกรรม ความสนใจ และรูปแบบการใช้ส่ือ โดยใช้วิธีการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึ 

(In-depth interview) ผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกบักลุม่วฒันธรรมยอ่ยของวยัรุ่น และการสนทนากลุม่ 

(Focus group discussion) กบัเจเนอเรชัน่วายท่ีมีลกัษณะของกลุม่วฒันธรรมย่อยและผา่นการ

คดัเลือก โดยผู้วิจยัได้ท าการก าหนดแนวทางในการด าเนินการวิจยัในสว่นของแหลง่ข้อมลูท่ีใช้ใน

การวิจยั ประเดน็ในการวิจยั เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั ขัน้ตอนในการด าเนินการวิจยั การวิเคราะห์

และน าเสนอข้อมลูไว้ดงัตอ่ไปนี ้

 

แหล่งข้อมูลท่ีใช้ในการวิจัย 

 การศกึษาวิจยัในครัง้นี ้ผู้วิจยัได้รวบรวมข้อมลูจาก 2 แหลง่ข้อมลูท่ีส าคญั ได้แก่ 

 1. แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary data) ได้แก่ การศกึษาค้นคว้าข้อมลูเก่ียวกบั

ความหมาย ลกัษณะ และรูปแบบการด าเนินชีวิตของเจเนอเรชัน่วาย วฒันธรรมกระแสหลกัหรือ

วฒันธรรมประชานิยม รวมไปถึงวฒันธรรมย่อย จากบทความ บทสมัภาษณ์ นิตยสาร เอกสารทาง

วิชาการ และผลงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง เพื่อรวบรวมข้อมลูและท าความเข้าใจแนวคดิและทฤษฎี

เก่ียวกบัรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมย่อยในเจเนอเรชัน่วาย 

 2. แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ (Primary data) ได้แก่ การศกึษาค้นคว้าจากข้อมลูประเภท

บคุคลดงัตอ่ไปนี ้

2.1 ผูเ้ชี่ยวชาญเก่ียวกบักลุ่มวฒันธรรมย่อยของวยัรุ่น จ านวน 8 คนซึง่ผู้วิจยัได้ก าหนดท่ี

จะศกึษาแหลง่ข้อมลูโดยใช้วิธีแบบเจาะจง (Purposive sampling) เพ่ือให้ได้มาซึง่ข้อมลูท่ีตอบ

โจทย์ตามวตัถปุระสงค์ โดยใช้การสมัภาษณ์แบบเจาะลกึ (In-depth interview) เป็นเคร่ืองมือ 
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สว่นรายช่ือของผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกบักลุ่มวฒันธรรมยอ่ยของวยัรุ่นในวงการตา่งๆท่ีผู้วิจยัได้

ก าหนดไว้ทัง้ 8 คน เพ่ือให้ครอบคลมุรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วยัรุ่นในทกุๆด้าน มีดงันี ้

ด้านดนตรี 

2.1.1 ยทุธนา บญุอ้อม ผู้ เช่ียวชาญด้านเพลงอินดี ้และเป็นผู้ ท่ีใครๆตา่งยกยอ่งว่าเป็นต้น

ต ารับเดก็แนวในเมืองไทย (ฟรานซิส นนัตะสคุนธ์, 2548; วฒันะชยั ยะนินทร, 

2548) 

- กรรมการผู้จดัการบริษัทคลิคเรดิโอและผู้บริหารคล่ืนวิทย ุ104.5 แฟตเรดโิอ 

คล่ืนวิทยขุองคนนอกกระแสท่ีให้โอกาสกบัเพลงดีท่ีไมส่งักดัเฉพาะคา่ยใหญ่ๆ

เทา่นัน้  

- ผู้ก่อตัง้และบรรณาธิการนิตยสาร DDT นิตยสารเพลงในสไตล์ของเขาเอง 

- หุ้นสว่นโรงภาพยนตร์ House RCA โรงฉายส าหรับภาพยนตร์ท่ีดีแตด้่อยโอกาส 

หรือบางคนเรียกวา่ภาพยนตร์นอกกระแส ท่ีไมมี่โอกาสเข้าฉายในโรงภาพยนตร์

ใหญ่ๆ  

2.1.2 เชาวเลข สร่างทกุข์ ผู้ เช่ียวชาญด้านเพลงอินดีแ้ละผู้บริหารคา่ยเพลงสมอลล์รูม 

คา่ยเพลงอินดีผู้้น ากระแส “อินดีท่ี้ขายได้” ซึง่ได้รับการยอมรับวา่มียอดขายเป็น

อนัดบัหนึง่เหนือกว่าคา่ยเพลงใหญ่ๆ (ทีซีดีซีคอนเน็ค, 2552) 

ด้านภาพยนตร์ 

2.1.3 เป็นเอก รัตนเรือง ผู้ก ากบัภาพยนตร์ท่ีได้รับความนิยมและได้รับรางวลัมากมายทัง้

จากประเทศไทยและตา่งประเทศ ด้วยรูปแบบภาพยนตร์ท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั

และแตกตา่งจากภาพยนตร์กระแสหลกัทัว่ไปอย่างชดัเจน จนมีการให้ค านิยาม

ภาพยนตร์ของเขาวา่ “หนงัเป็นเอก” (มตชินออนไลน์, 2554; “เป็นเอก รัตนเรือง,” 

2554) 
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2.1.4 พงศ์นรินทร์ อลุิศ ผู้จดัการโรงภาพยนตร์ House RCA และนกัจดัรายการวิจารณ์

ภาพยนตร์ หนงัหน้าไมค์ ทางคล่ืนวิทย ุ104.5 แฟตเรดโิอ 

ด้านศลิปะและความคดิสร้างสรรค์ 

2.1.5 วงศ์ทนง ชยัณรงค์สิงห์ ผู้ก่อตัง้และบรรณาธิการอ านวยการนิตยสาร A Day 

นิตยสารทางเลือกส าหรับคนรุ่นใหมท่ี่ผสมผสานสาระกบัความบนัเทิงอย่างลงตวั 

ท าให้เขากลายเป็นต้นแบบทางความคดิของเจเนอเรชัน่วายจ านวนไมน้่อย (เค เอส

เอ็มอี อินสไพร์, 2552; หาญ ทองหุน่, 2547) 

2.1.6 พิชิต วีรังคบตุร ผู้อ านวยการฝ่ายนิทรรศการและกิจกรรม ศนูย์สร้างสรรค์งาน

ออกแบบ Thailand Creative & Design Center (TCDC) 

ด้านแฟชัน่ 

2.1.7 จิรัฏฐ์ พรพนิตพนัธุ์ บรรณาธิการบริหารนิตยสาร Cheeze และ Looker นิตยสารท่ี

รวบรวมแฟชัน่และรูปแบบการด าเนินชีวิตจากวยัรุ่นทัว่ประเทศ 

2.1.8 จิตต์สิงห์ สมบญุ Head of Designer Playhound ดีไซเนอร์ช่ือดงัท่ีท างานในวงการ

แฟชัน่มากวา่สองทศวรรษและได้รับการยอมรับวา่การเป็นขบถทางความคิดหรือ

การคิดนอกกรอบ และสร้างงานให้เหนือกวา่ตลาดมวลชน (Mass) ทัว่ไป (ไฮคลาส, 

2552) 

 

2.2 กลุ่มผูเ้ข้าร่วมสนทนากลุ่ม ส าหรับแหลง่ข้อมลูท่ีใช้ในการวิจยัส่วนนี ้คือ เจเนอเรชนั

วายเพศชายจ านวน 24 คน ซึง่เกิดในพ.ศ. 2525-2537 กลา่วคือมีอาย ุ17-29 ปี และมีลกัษณะ

ของกลุม่วฒันธรรมย่อยตรงตามท่ีผู้วิจยัต้องการ ซึง่ผู้วิจยัได้ท าการคดัเลือกกลุม่ผู้ เข้าร่วมสนทนา

ในครัง้นีแ้บบเจาะจง (Purposive sampling) โดยอาศยัเกณฑ์ท่ีผู้วิจยัได้สร้างขึน้จากข้อมลูท่ีได้

จากการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึผู้ เช่ียวชาญทัง้หมด ประกอบกบัข้อมลูท่ีได้จากการทบทวน

วรรณกรรม และเน่ืองจากการวิจยัครัง้นีเ้ป็นการศกึษาน าร่อง ประกอบกบัการท่ีผู้ เช่ียวชาญรวมถึง
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บคุคลต้นแบบของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายล้วนเป็นเพศชาย ท าให้ยากแก่การศกึษา

ข้อมลูในเพศหญิง ผู้วิจยัจงึมุง่ศกึษาเฉพาะเจเนอเรชัน่วายชายเทา่นัน้ เพ่ือให้ได้ข้อมลูท่ีสามารถ

ตอบค าถามตามวตัถปุระสงค์ได้ชดัเจนท่ีสดุ 

ในการสนทนากลุม่นัน้ ผู้วิจยัได้ท าการแบง่กลุม่ผู้ เข้าร่วมท่ีผา่นการคดัเลือกออกเป็น 4 

กลุม่ แตล่ะกลุม่จะประกอบด้วยผู้ เข้าร่วมกลุม่ 6 คน เพ่ือให้การควบคมุกลุม่เป็นไปได้อยา่งทัว่ถึง 

และได้ข้อมลูท่ีแมน่ย า ชดัเจน โดยรายช่ือของผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่ทัง้ 24 คน มีดงันี ้

 กลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายท่ีสนใจด้านดนตรี 

1. เจนศกัดิด์า จาระณะ อาย ุ20 ปี นกัศกึษา 

2. วทญัญ ูสริุยวงศ์ อาย ุ24 ปี นกัศกึษา 

3. วงศกร ศนัสนียรัตน์ อาย ุ24 ปี นกัศกึษา 

4. ณวฒัน์ จิรบญุเรือง อาย ุ25 ปี นกัดนตรี 

5. แทนพนัธุ์ คณะเจริญ อาย ุ26 ปี นกัดนตรี 

6. รัชชา วฒันจิตรานนท์ อาย ุ28 ปี ดีเจและท าเพลงโฆษณา 

 กลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายท่ีสนใจด้านภาพยนตร์ 

1. ภทัร คะชา อาย ุ22 ปี นกัศกึษา 

2. อ านาจ ใบจนัทร์ อาย ุ23 ปี รับจ้างอิสระ 

3. พีระ อปรีชาพาณิชย์ อาย ุ23 ปี พนกังานบริษัท 

4. ศศิดิศ ศศสิกลุพร อาย ุ25 ปี ชา่งภาพ 

5. ภาส พฒันก าจร อาย ุ27 ปี รับจ้างอิสระ 

6. กานต์ ชีวสาธน์ อาย ุ28 ปี นิสิต 
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 กลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายท่ีสนใจด้านศลิปะ การออกแบบและความคดิ

สร้างสรรค์ 

1. กิตตชิาต ิทองปลิว อาย ุ23 ปี กราฟิก ดีไซเนอร์ 

2. ทวีวฒัน์ โอฬารรัตนชยั อาย ุ24 ปี กราฟิก ดีไซเนอร์และตดัตอ่วิดีโอ 

3. ณฐัวฒุิ ลออวรากลุ อาย ุ25 ปี นกัออกแบบ 

4. พิชญา เพชรพวง อาย ุ25 ปี นกัศกึษาและชา่งภาพอิสระ 

5. พิชากร ชเูขียว อาย ุ25 ปี ศลิปินและนกัออกแบบผลิตภณัฑ์ 

6. สรุเจต ทองเจือ อาย ุ27 ปี ศลิปินอิสระ 

 กลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายท่ีสนใจด้านแฟชัน่และการแตง่กาย 

1. ภาสกร อโนดาต อาย ุ24 ปี สถาปนิกอิสระ 

2. ชยักล้า แดงบญุ อาย ุ25 ปี นกัออกแบบภายใน 

3. ธนรรณ์ เมฆรา อาย ุ25 ปี วา่งงาน 

4. ศภุวาท สิริเวชชะพนัธ์ อาย ุ25 ปี นกัศกึษา 

5. ศตศกัดิ ์ทอรักสาร อาย ุ25 ปี สถาปนิก 

6. ชลสิทธ์ิ คะชา อาย ุ27 ปี นกัศกึษา 

 

ประเดน็ในการวิจัย 

 ในการศกึษาวิจยัครัง้นี ้ได้ท าการศกึษาใน 2 ประเดน็หลกั คือ 

 1. ความหมายและลกัษณะของกลุม่วฒันธรรมย่อยในเจเนอเรชัน่วายหรือ “เดก็แนว” 



82 

 2. รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายหรือ “เดก็แนว” 

 

เคร่ืองมือในการวิจัย 

 เน่ืองจากการวิจยัครัง้นีเ้ป็นการวิจยัเชิงคณุภาพ ผู้วิจยัต้องการให้ข้อมลูท่ีได้มีความ

สมบรูณ์และได้รายละเอียดครบถ้วน จงึจ าเป็นต้องใช้เคร่ืองมือตอ่ไปนี ้

- ประเดน็ค าถามในการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึและการสนทนากลุม่ 

- เคร่ืองบนัทกึเสียง 

- อปุกรณ์ในการจดบนัทกึ 

 

1. การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth interview) 

ใช้การเก็บข้อมลูจากแหลง่ข้อมลูประเภทบคุคล โดยใช้แบบสมัภาษณ์กึ่งมีโครงสร้าง และ

ใช้แนวค าถามปลายเปิด (Open-ended question) ซึง่ผู้วิจยัก าหนดประเดน็ค าถามไว้ลว่งหน้า 

และไมชี่น้ าค าตอบ เพ่ือให้แหลง่ข้อมลูสามารถบอกเลา่เร่ืองราวตา่งๆได้อยา่งละเอียดและมีความ

ยืดหยุ่นสงู โดยผู้วิจยัได้ใช้เคร่ืองบนัทึกเสียงประกอบการสมัภาษณ์ 

สว่นประเด็นท่ีใช้ในการสมัภาษณ์ จะประกอบด้วยประเด็นตามปัญหาน าการวิจยั ซึง่มี

กรอบประเด็นท่ีต้องการศกึษาเพ่ือตอบปัญหาน าการวิจยัดงันี ้

ความหมายและลกัษณะของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย 

-  ความหมายและท่ีมาของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายหรือ “เดก็แนว” 

-  ลกัษณะของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายหรือ “เดก็แนว” 

-  ความแตกตา่งระหวา่งรูปแบบการด าเนินชีวิตของเจเนอเรชัน่วายกระแสหลกัและ

กลุม่วฒันธรรมยอ่ย 
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2. แบบค าถามเพ่ือคัดเลือกผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่ม (Screening questions) 

เม่ือได้ข้อมลูจากการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกบักลุม่วฒันธรรมย่อยในเจ

เนอเรชัน่วายแล้ว ประกอบกบัข้อมลูของกลุม่เจเนอเรชัน่วายกระแสหลกัท่ีผู้วิจยัได้รวบรวมไว้ 

ผู้วิจยัจะท าการสรุปและรวบรวมข้อมลูเพื่อสร้างค าถามในการก าหนดเกณฑ์ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่ 

(ดภูาคผนวก) เพ่ือให้ได้ข้อมลูท่ีชดัเจนและถกูต้องตรงตามวตัถปุระสงค์ของการวิจยั 

ในการคดัเลือกผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่นัน้ ผู้วิจยัจะพิจารณาจากการแตง่กายเป็นอนัดบั

แรก ซึง่เป็นปัจจยัท่ีส่ือถึงความเป็นกลุม่วฒันธรรมยอ่ยได้ง่ายและเดน่ชดัท่ีสดุ เม่ือผ่านการ

พิจารณาแล้วจงึให้ตอบแบบค าถาม ซึง่แบบค าถามนัน้จะประกอบด้วยประเดน็ตา่งๆเก่ียวกบั

รูปแบบการด าเนินชีวิต รวมไปถึงความชอบและรสนิยม ดงันี ้

- ศลิปินหรือวงดนตรีท่ีชอบ 

- ผู้ก ากบัภาพยนตร์ท่ีชอบ 

- บคุคลต้นแบบ (Idol) ท่ีมีอิทธิพลตอ่รูปแบบการด าเนินชีวิต 

- กิจกรรมและความสนใจ 

- สถานท่ีท่ีชอบไป 

 

3. การสนทนากลุ่ม (Focus group discussion) 

เชน่เดียวกนักบัการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึ ในการสนทนากลุม่นัน้ จะใช้แบบค าถามท่ีได้มี

การตระเตรียมเอาไว้ลว่งหน้า เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการสนทนา ซึง่สร้างขึน้จากทฤษฎี แนวคิด 

และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบัการวิจยันี ้ตลอดจนข้อมลูท่ีได้จากการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึ

ผู้ เช่ียวชาญในสว่นแรก ค าถามท่ีใช้จะมีลกัษณะเป็นค าถามปลายเปิด ซึง่ผู้สนทนาสามารถตอบได้

อยา่งละเอียด ตรงตามความเป็นจริง 
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สว่นประเด็นท่ีต้องการศกึษาในการสนทนากลุ่มนัน้ คือ 

 1) รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายตามตาราง AIOs 

-  ทศันคต ิ(Attitudes) ของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายหรือ “เดก็แนว” 

-  คา่นิยม (Values) ของกลุ่มวฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายหรือ “เดก็แนว” 

-  กิจกรรม (Activities) ความสนใจ (Interest) และความคดิเห็น (Opinions) ของกลุม่

วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายหรือ “เดก็แนว” 

-  รูปแบบการใช้ส่ือ (Media patterns) และระดบัการใช้ (Usage rate) ของกลุม่

วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายหรือ “เดก็แนว” 

2) รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายตามแนวคดิของ 

Thomson 

-  อารมณ์ความรู้สกึพืน้ฐานซึง่ตอบสนองตอ่รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่

วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายหรือ “เดก็แนว” ในท่ีนีห้มายถึง อารมณ์ปรารถนา 

(Desire) รวมถึงบริบทของความกลวั (Fear) 

-  ค ามัน่สญัญา (Promise) รวมถึงรูปภาพหรือรูปลกัษณ์ (Visual spell) ท่ีแสดงออก

ถึงรูปแบบการด าเนินชีวิตและสามารถดงึดดูความสนใจกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจ

เนอเรชัน่วายหรือ “เดก็แนว” 

-  รางวลั (Reward) หรือความเปล่ียนแปลงท่ีกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย

หรือ “เดก็แนว” ต้องการในชีวิต 

 

ขัน้ตอนในการด าเนินการวิจัย 

  ในการรวบรวมข้อมลูการวิจยั ผู้วิจยัเป็นคนเก็บรวบรวมข้อมลูด้วยตนเอง โดยมีการ

ก าหนดขัน้ตอนในการด าเนินการวิจยัดงัตอ่ไปนี ้
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 1. ก าหนดประเดน็หลกัในการสมัภาษณ์ 

 2. ก าหนดแหลง่ข้อมลูหรือผู้ ให้สมัภาษณ์ท่ีเช่ียวชาญเก่ียวกบักลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอ

เรชัน่วาย 

 3. ตดิตอ่ผู้ให้สมัภาษณ์เพ่ือความสมัพนัธ์ท่ีดีในเบือ้งต้น และสร้างความเข้าใจใน

วตัถปุระสงค์ของการวิจยั ตลอดจนนดัหมายวนั เวลา สถานท่ีท่ีเหมาะสม 

 4. เตรียมอปุกรณ์ท่ีจ าเป็นในการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึเพ่ือให้ได้ข้อมลูท่ีละเอียดและ

ครบถ้วนตามประเดน็ท่ีต้องการจะศกึษา เชน่ เคร่ืองบนัทึกเสียง อปุกรณ์ในการจดบนัทกึ รวมถึง

ประเดน็ค าถามในการสมัภาษณ์ 

 5. เข้าพบผู้ให้สมัภาษณ์ด้วยตนเอง และท าการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึเพ่ือเก็บข้อมลู 

 6. บนัทกึข้อมลูและรายละเอียดตา่งๆ จากนัน้แยกข้อมลูในแตล่ะประเดน็ ท าการสรุปและ

วิเคราะห์ผลในสว่นแรก 

 7. น าข้อมลูท่ีได้จากการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึมาประกอบกบัข้อมลูท่ีได้รวบรวมจากการ

ทบทวนวรรณกรรมมาสร้างแบบค าถามเพื่อคดัเลือกผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่ 

 8. ท าการคดัเลือกผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่ท่ีมีลกัษณะตรงตามเกณฑ์ท่ีก าหนด 

 9. ตดิตอ่และนดัวนั เวลา สถานท่ีในการสนทนากลุม่ รวมถึงท าความเข้าใจกบักลุม่

ผู้ เข้าร่วมสนทนาเก่ียวกบัวตัถปุระสงค์ของการวิจยั 

 10. ท าการสนทนากลุม่และบนัทกึข้อมลู 

 11. สรุปและวิเคราะห์ผล โดยน าข้อมลูและรายละเอียดท่ีได้จากการรวบรวมทัง้จากการ

สมัภาษณ์แบบเจาะลึกและการสนทนากลุม่ มาสรุปและวิเคราะห์ผลอยา่งละเอียด 
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การวิเคราะห์และน าเสนอข้อมูล 

 ก่อนการวิเคราะห์ข้อมลู ผู้วิจยัจะท าการตรวจสอบข้อมลูท่ีได้วา่เพียงพอ สามารถตอบ

ปัญหาน าการวิจยัและตรงตามวตัถปุระสงค์ท่ีได้ก าหนดไว้หรือไม ่ภายหลงัจากการตรวจสอบ

ข้อมลูเรียบร้อยแล้ว จงึจะน าไปวิเคราะห์ข้อมลูตอ่ไป 

 การวิจยัครัง้นี ้ผู้วิจยัได้มีการวิเคราะห์ข้อมลูตามหลกัการวิจยัเชิงคณุภาพ ไมส่ามารถแจง

นบัได้ จงึต้องท าการสรุปในแตล่ะประเด็นท่ีศกึษา แล้วจงึท าการวิเคราะห์สรุปรวม โดยการน า

ข้อมลูสาระส าคญัของแตล่ะประเดน็มาพิจารณาและตีความหมายของข้อมลู เพ่ือน าไปสูก่ารสร้าง

ข้อสรุปแบบอปุนยั (Inductive method) คือการสรุปผลโดยไมมี่การสร้างสมมตุฐิานเอาไว้ก่อน แต่

ใช้ผลท่ีได้หาข้อสรุปเพ่ือตอบค าถามตามวตัถปุระสงค์ของการวิจยั 

 ในการวิเคราะห์ข้อมลูเพื่อใช้ในการอธิบายถึงรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรม

ยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายนัน้ มีขัน้ตอนดงันี ้

 1. จากข้อมลูท่ีได้มาน ามาพิจารณาวา่เป็นไปตามแนวคดิและทฤษฎีท่ีมีอยู่หรือไม ่อย่างไร 

 2. ท าการจ าแนกประเภทข้อมลู ด้วยการจดัระบบข้อมลูให้เป็นระบบ โดยจ าแนกข้อมลู

เป็นหมวดหมูเ่พ่ือให้สามารถเข้าใจได้ง่าย 

 3. ท าการตีความสร้างข้อสรุปแบบอปุนยัจากข้อมลูท่ีได้ 

 4. เช่ือมโยงข้อมลูให้สมบรูณ์ และพิจารณาอีกครัง้ว่า ข้อสรุปท่ีได้สามารถตอบค าถาม

ตามวตัถปุระสงค์ของการวิจยัได้หรือไม่ 

 ส าหรับสว่นของการน าเสนอข้อมลูนัน้ ผู้วิจยัจะแบง่การน าเสนอข้อมลูออกเป็นสว่นตาม

วตัถปุระสงค์ของการวิจยั ดงันี ้

 1. ความหมายและลกัษณะของกลุม่วฒันธรรมย่อยในเจเนอเรชัน่วาย 

 2. รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย 



บทที่ 4 

ผลการวิจัย 

 ส าหรับการวิจยัเร่ือง “รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย” 

ในครัง้นี ้เป็นการวิจยัเชิงบกุเบกิ (Exploratory research) โดยอาศยัวิธีการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึ 

(In-depth interview) กบัผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกบักลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายจ านวน 8 คน 

และการสนทนากลุม่ (Focus group discussion) กบักลุ่มวฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายชาย 4 

กลุม่ กลุม่ละ 6 คน รวมจ านวน 24 คน ในการเก็บข้อมลู และผู้วิจยัได้ท าการรายงานผลการวิจยั

โดยแบง่ออกเป็นประเดน็ตา่งๆ 3 สว่น ดงันี ้(1) ข้อมลูทางด้านความหมายและลกัษณะของกลุม่

วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย และ (2) ข้อมลูทางด้านรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่

วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย ดงัมีรายละเอียดของผลการวิจยัดงันี ้

 

ส่วนที่ 1 ความหมายและลักษณะของกลุ่มวัฒนธรรมย่อยในเจเนอเรช่ันวาย 

 ส าหรับข้อมลูในสว่นนี ้เป็นการรายงานผลการวิจยัในเร่ืองของความหมายและลกัษณะ

ของกลุม่วฒันธรรมย่อยในเจเนอเรชัน่วาย โดยแบง่การรายงานผลการวิจยัออกเป็น 2 ประเดน็ คือ 

(1) ความหมายและท่ีมาของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย และ (2) ลกัษณะของกลุม่

วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย ซึง่ในแตล่ะสว่นมีรายละเอียดดงันี ้

 

 ความหมายและที่มาของกลุ่มวัฒนธรรมย่อยในเจเนอเรช่ันวาย 

 จากข้อมลูท่ีได้จากผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกบักลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายนัน้ ผู้วิจยั

พบวา่กลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายหรือท่ีเรียกกนัวา่ “เดก็แนว” นัน้ ยงัคงมีความ

คลมุเครือในด้านความหมายและท่ีมา ซึง่เห็นได้ชดัจากข้อมลูของผู้ให้สมัภาษณ์แตล่ะทา่น โดยท่ี

หลายทา่นนัน้ไมส่ามารถให้ความหมายและท่ีมาท่ีชดัเจนได้ แตใ่นขณะเดียวกนั ผู้ให้สมัภาษณ์ถึง

ส่ีทา่นก็ได้กลา่วไว้ตรงกนัว่า เดก็แนวก็คือเด็กท่ีมีแนวทางเป็นของตนเอง โดยแนวทางท่ีวา่นัน้ มี
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อิทธิพลมาจากศลิปะ ดนตรีและแฟชัน่เป็นสว่นใหญ่ กล่าวคือ ฟังดนตรีแนวท่ีไมใ่ชแ่นวดนตรี

กระแสหลกั และแตง่ตวัในแนวทางท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัไมซ่ า้และไมต่ามใคร 

 ในสว่นของท่ีมาของค าวา่ “เดก็แนว” นัน้ เกิดขึน้เม่ือประมาณ 10 ปีท่ีแล้ว โดยผู้ให้ข้อมลู

สองทา่นเช่ือวา่ค าวา่ “เดก็แนว” เร่ิมมาจากเดก็ท่ีเรียนศลิปะ โดยจิตต์สิงห์ สมบญุ (สมัภาษณ์, 23 

มีนาคม 2555) กลา่ววา่ “จากทีผ่มมองดู มนัเกิด มนัถูกใช้เรียกในหมู่เด็กทีเ่รียนศิลปะมาก่อน ผม

ว่านะ มนัมาจากค าว่า เด็กที่มีแนวความคิดเป็นของตวัเอง ภาษาฝรั่งก็คือ Individual คนทีมี่ 

Individual ในตวัเองสูง มนัก็เลยถูกแปลมาเป็นเด็กแนว เพราะในการทีมี่ Individual ในตวัเองสูง

มากมนัจะมาจากโรงเรียนทีเ่รียนศิลปะ เพราะว่ามหาวิทยาลยัหรือว่าการศึกษาของการเรียน

ศิลปะมนัตอ้งใหเ้ด็กมีความเป็นตวัของตวัเอง งานมนัถึงจะออกมามีลกัษณะเด่น เป็นตวัของ

ตวัเอง เด็กทีเ่รียนศิลปะจึงมีความเป็นตวัของตวัเองสูง ไม่ว่าจะเป็นการแต่งตวั การท าตวั พะนัน้

เวลาเห็นคนทีท่ าตวัแปลกไม่เหมือนคนอืน่ หรือท าตวัทีเ่ป็นลกัษณะเพพาะตวั ก็จะถูกเรียกทนัทีว่า

เป็นเด็กแนว”  

ประกอบกบัการท่ีชว่งเวลานัน้ ค าวา่ “เดก็แนว” เกิดขึน้พร้อมๆกบักระแสคนใหม่ๆ ท่ีเข้ามา

ท างานในวงการตา่งๆ ไมว่า่จะเป็น วงการเพลง วงการภาพยนตร์ หรือวงการหนงัสือ นิตยสาร 

กลา่วคือในสมยัก่อนนัน้วยัรุ่นมกัจะถกูส่ือกระแสหลกัครอบง า ส่ือกระแสหลกัพยายามโน้มน้าวให้

พวกเขาชอบ ซึง่ ณ ตอนนัน้พวกเขาไมมี่ทางเลือกมากนกั แตใ่นชว่ง 10 ปีก่อน ด้วยการท่ีมีคน

ใหม่ๆ ท่ีเข้ามาท างานในวงการตา่งๆ ท าให้เกิดส่ือทางเลือกขึน้มากมาย ท่ีน าเสนอสิ่งท่ีแตกตา่งไป

จากสิ่งท่ีส่ือกระแสหลกัมอบให้ ท าให้เกิดทางเลือกให้กบัวยัรุ่นมากขึน้ ซึง่ก็ตอบสนองความ

ต้องการของกลุม่วยัรุ่นท่ีพยายามแสวงหาความเช่ือ ความชอบท่ีตา่งไปจากกระแสหลกั 

ตวัอยา่งเชน่ ในช่วงก่อนท่ีจะมีค าวา่ “เดก็แนว” เกิดขึน้ เป็นชว่งท่ีกระแสการฟังเพลงอินดี ้

(Independent) คอ่นข้างรุนแรง คา่ยเพลงเล็กๆอยา่ง Smallroom และ Bakery เตบิโตขึน้มาก ท า

ให้เกิดเพลงแนวใหม่ๆ ขึน้มากมาย วยัรุ่นในสมยันัน้ ซึง่ก็คือนกัเรียนและนกัศกึษาหนัมาให้ความ

สนใจดนตรีแนวใหม่ๆ นีก้นัเป็นอยา่งมาก ซึง่เพลงเหลา่นัน้ก็สง่อิทธิพลตอ่วยัรุ่นกลุม่นัน้ๆในด้าน

ตา่งๆ ไมว่า่จะเป็นรสนิยมการแตง่กาย รูปแบบการด าเนินชีวิต สถานท่ีรวมตวั จนไปถึงรายการ

วิทยท่ีุฟังหรือแม้แตห่นงัสือท่ีอา่นก็ตาม ซึง่สิ่งตา่งๆเหลา่นีล้้วนมีอิทธิพลและสง่ผลกระทบตอ่เน่ือง
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ถึงกนัเสมอ หลงัจากนัน้ก็เกิดเหตกุารณ์ท่ีท าให้ค าวา่เดก็แนวเร่ิมแพร่หลาย นัน่ก็คือ งาน Fat 

Festival ท่ีจดัโดยคล่ืนวิทย ุFat Radio ซึง่เป็นคล่ืนวิทยท่ีุเปิดเพลงอินดีห้รือเพลงนอกกระแสเป็น

สว่นใหญ่ (ดแูผนภาพท่ี 4.1) จงึเป็นท่ีช่ืนชอบของคนกลุม่ท่ีพยายามแสวงหาแนวทางเลือกในการ

ฟังเพลง ดงัท่ีมีผู้ให้ข้อมลูสามทา่นได้กลา่ววา่ 

 

 “ผมไดยิ้นค าว่าเด็กแนวเป็นครั้งแรกนะ เห็นครั้งแรก ได้ยินครั้งแรก ตอนเราท าสารคดี Fat 

Fest เมื่อตอนเราท า Fat Fest ครั้งทีส่องทีอิ่มพีเรียลลาดพร้าว เพือ่เก็บบรรยากาศ Fat Fest คือ

ตอนนัน้เราก าลงัเห่อ Fat Festival กนั เราก าลงัท าครั้งที่สอง ท าปีแรกไปเราก็ตืน่เตน้ว่ามนัจะแย่ 

พอปีทีส่องเราก็เลยท าสารคดีเก็บไว้ดีกว่า เพือ่จะเป็นประวติัศาสตร์เก็บไว ้เนื่องจากงานเรามนัมี

อะไรเกิดข้ึนพร้อมกนัหลายอย่าง ถา้จ าไม่ผิดมีสีเ่วที เป็นสามเวทีหลกัๆกบัหน่ึงเวทีทดลอง มนัไม่

เหมือนคอนเสิร์ตทีส่ามารถจะบนัทึกไดใ้นคราวเดียว มนัตอ้งมาเดินถ่าย มีคนหลากหลาย มีคน

เดินซ้ือของกนัเดินไปเดินมา ก็เลยท ากนัเยอะ สดุท้ายเทปออกมาสองร้อยสามร้อยม้วน เยอะมาก 

แต่หน่ึงในฟตุเตจทีเ่ราเอามาดูแลว้มนัแบบมนัแปลกประหลาดหน่อย มนัมีถามเด็กว่าท าไมมางาน

แฟต แลว้เด็กคนนัน้ก็ตอบว่า ทีผ่มมาเพราะผมเป็นเด็กแนว แลว้พูดแค่นีเ้ลย ไม่ไดต้อบอะไรมาก 

สดุทา้ยก็อยู่ในสารคดี Fat Story เพือ่โปรโมทก่อนจะเข้า Fat Fest ครั้งทีส่าม เราเข้าใจว่านัน่เป็น

ครั้งแรกทีเ่ราเจอว่าคนฟังเราเป็นเด็กแนว แลว้ช่วงนัน้ก็เลยเร่ิมมีกระแสใน Pantip ว่าเด็กแนวต้อง

ฟังแฟต อ่านอะเดย์ เทีย่วข้าวสาร ดูหนงัเป็นเอก” (พงศ์นรินทร์ อลุิศ, สมัภาษณ์, 22 กมุภาพนัธ์ 

2555) 

 

 “ทีม่ามาจากงานแฟต ครั้งทีเ่ท่าไรจ าไม่ได ้แต่ว่าจดัข้ึนทีส่วนสยาม มนัเกิดจากการทีเ่ด็ก

มางานแฟตแลว้ถามกนัว่า ฟังแนวอะไร คือเพลงมนัจะมีหลากหลายแนวมากกว่าที่อืน่ ตัง้แต่ Hip 

Hop ยนั Electronic เลย หลงัจากนัน้มนัก็จะถามกนัว่า ฟังแนวอะไร หลงัจากนัน้ค าพดูมนัก็จะ

เร่ิมย่อลงไปเร่ือยๆ แนวไรวะ แนว คือมนัเร่ิมมาจากงานช่วงนัน้แหละ” (เชาวเลข สร่างทกุข์, 

สมัภาษณ์, 22 กมุภาพนัธ์ 2555) 
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 “ค านีม้นัมาน่าจะประมาณ 2001-2002 ค าว่าเด็กแนวถึงจะเกิด น่าจะมาจากอิทธิพลของ 

Fat radio สมยัพีเ่ตด้ พีจ๋่อง คณุนารา และอื่นๆ” (พิชิต วีรังคบตุร, สมัภาษณ์ 19 มีนาคม 2555) 

แผนภาพท่ี 4.1 แสดงภาพงาน Fat Festival 
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แผนภาพท่ี 4.1 (ต่อ) 
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แผนภาพท่ี 4.1 (ต่อ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ท่ีมา: http://www.facebook.com/fatradio (วนัท่ีเข้าถึงข้อมลู 21 มีนาคม 2555) 

 

นอกจากนี ้สิ่งท่ีมาพร้อมๆกบัอิทธิพลของดนตรีก็คือเร่ืองของแฟชัน่และการแตง่กาย มี

ผู้ให้ข้อมลูวา่แฟชัน่ก็เป็นจดุเร่ิมต้นของเดก็แนวด้วยเชน่กนั ดงัท่ีเขาได้กลา่วไว้วา่ “ค าว่าเด็กแนว

มนัคือเด็กทีช่อบแต่งตวั อย่างยคุนัน้มนัคือการแต่งตวัทีค่่อนข้างจะดูเฮ้วๆหน่อย แต่งตวัมนัๆ แบบ

ปี 99 แบบ Rock หน่อยนะครับ แลว้มนัเร่ิมเยอะข้ึน แต่ว่าเคา้ใช้ค าพดูแบบนัน้เพราะว่ากระแส

http://www.facebook.com/fatradio
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ตอนนัน้ก าลงัมาพอดี ค าว่าเด็กแนวนะครับ แล้วก็ถา้ใครแต่งตวัจดัข้ึนมา หรือว่าทีเ่ค้าเรียกว่า ได้

แนวๆ หรือว่าสมยัก่อนเค้าเรียกว่า แต่งตวัแนว ค าว่าแนวก็คือแบบว่าจดัข้ึนกว่าปกตินิดหน่ึง” 

(จิรัฏฐ์ พรพนิตพนัธุ์, สมัภาษณ์, 1 มีนาคม 2555) 

 

 แตใ่นปัจจบุนัเม่ือเวลาผา่นเลยไป มมุมองตอ่ค าวา่ “เดก็แนว” ก็ได้เปล่ียนแปลงไปด้วย

เชน่กนั ผู้ให้สมัภาษณ์ส่ีทา่นมองวา่ ภาพของเดก็แนวในปัจจบุนัถกูมองวา่ไมใ่ชภ่าพท่ีดีนกั 

เน่ืองจากค าวา่เดก็แนวเป็นค าท่ีส่ือใช้เรียกตามกระแสสงัคม ปัจจบุนัค าวา่เดก็แนวจงึกลายเป็นค า

ท่ีล้าสมยั ซึง่หากมองในด้านแฟชัน่ ก็เป็นธรรมดาของแฟชัน่ท่ีมาแล้วก็ไป แฟชัน่นัน้มีการเดนิทาง 

แตเ่ด็กแนวไมมี่การเดนิทาง 10 ปีท่ีแล้วเป็นอยา่งไร ปัจจบุนัก็เป็นอย่างนัน้ กล่าวคือเดก็แนวในยคุ

แรกเร่ิมถือเป็นคนท่ีอยูบ่นจดุสงูสดุซึง่มีจ านวนน้อย เม่ือเวลาผา่นไปไมน่าน กระแสเด็กแนวก็จะ

ไหลไปสูค่นหมูม่ากขึน้ และเม่ือเวลาผา่นไปนานเข้า ก็จะไหลไปสูค่นทัว่ทัง้ประเทศซึง่อาจไมไ่ด้มี

ทกัษะในการแตง่ตวัเหมือนเดก็แนวในยคุแรกเร่ิม และในขณะเดียวกนัคนท่ีอยูบ่นจดุสงูสดุก็ไมไ่ด้มี

การแตง่กายแบบเดมิอีกตอ่ไปแล้ว ปัจจบุนัค าว่าเดก็แนวจงึกลายเป็นคนกลุม่ใหญ่ ซึง่ในทาง

แฟชัน่ หากเป็นแฟชัน่ท่ีเข้าถึงมวลชน (Mass) แล้ว การยอมรับในวงการก็จะยิ่งน้อยลง ดงันัน้ค าวา่

เดก็แนวจงึดเูหมือนกลายเป็นค าท่ีมีความหมายในแง่ลบไป ทกุคนไมไ่ด้พดูถึงเด็กแนวในทางท่ีดี 

วา่คนกลุม่นีมี้รสนิยมดี บวกกบัเหตผุลด้านพฤติกรรมการแสดงออกดงัท่ียทุธนา บญุอ้อม 

(สมัภาษณ์, 29 กมุภาพนัธ์ 2555) กลา่วว่า “การแสดงออกมนัมาพร้อม Character บางอย่างเช่น 

ท าหนา้งงๆ พดูจาเสียงต ่าๆ พดูช้าๆเหมือนคนปัญญาอ่อน ซ่ึงบางทีมนัก็น่าร าคาญ โดยเพพาะ

พวก Wanna be คืออาจจะไม่ไดช้อบฟังเพลงอย่างนัน้จริงๆ แต่แค่อยากแต่งตวัใหเ้หมือน อยาก

ถูกจดัอยู่ในกลุ่มนัน้ ย่ิงท าให้ภาพความเป็นเด็กแนวมนัดูเลอะเทอะ บวกกบัการทีเ่สื้อผา้ ทรงผม 

ราคาถูก หาไดง่้าย ภาพเด็กแนวเลยเกลื่อนไปหมด ซ่ึงปัจจุบนั หากพดูถึงเด็กแนวจริงๆแลว้ เด็ก

แนวในยคุแรกเร่ิมก็คือคนวยัท างาน อาย ุ30 ปี และวยัรุ่นปัจจุบนัทีม่าแทนที่ก็ไม่ไดมี้พฤติกรรม

เหมือนเด็กแนวในยคุนัน้ ท าใหปั้จจุบนัถา้ถามว่าเด็กแนวคืออะไรก็ไม่ค่อยแน่ใจแลว้ เพราะเด็ก

แนวจริงๆสมยันีก็้คงไม่เทีย่วข้าวสารแลว้ อาจจะเทีย่วทองหล่อ Fat ก็อยู่มาหลายปี ใครๆก็รู้จกั A 

Day ก็แพร่หลายมาก หรือมนัอาจจะไม่ไดฟั้งเพลงอินดีแ้ลว้ เสน้แบ่งของความเป็นอินดีก็้บางลง 

ค่าย Smallroom เรียกว่าอินดีอ้ยู่เหรอ ในเมื่อเป้  Slur เป็นพระเอกละครช่อง 7 Tattoo Colour 
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เป็นพรีเซ็นเตอร์มอเตอร์ไซค์ The Richman Toy เป็นพรีเซ็นเตอร์โค้ก (ดูแผนภาพที ่4.2) ค าว่า

เด็กแนวความหมายจึงคลมุเครือมาก” 

 

แผนภาพท่ี 4.2 แสดงภาพศิลปินอินดีกั้บการปรากฏตัวในส่ือกระแสหลัก 

 

 

 

 

 

 

 

  

ท่ีมา: http://www.google.co.th (วนัท่ีเข้าถึงข้อมลู 21 มีนาคม 2555) 

 

ลักษณะของกลุ่มวัฒนธรรมย่อยในเจเนอเรช่ันวาย 

 จากความหมายของเดก็แนว ท่ีวา่เดก็แนวคือเดก็ท่ีมีแนวทางเป็นของตวัเอง ท าให้สามารถ

มองเห็นได้ชดัเจนวา่เด็กแนวมีลกัษณะท่ีส าคญัคือ มีความเป็นตวัของตวัเองสงู และพยายามจะ

สร้างความแตกตา่งจากกระแสใหญ่ หรือตอ่ต้านกระแสใหญ่ ซึง่อาจไมใ่ชก่ระแสหลกัก็ได้ เชน่ใน

เร่ืองของเพลง กระแสใหญ่ก็คือเพลง Pop เชน่ เพลงของคา่ย GMM Grammy, RS หรือเพลงของ

เกาหลี เพลงของ Justin Bieber โดยเด็กแนวจะรู้สกึวา่เพลงเหลา่นีไ้มเ่ท ่เพราะเพลงเหลา่นีเ้หมือน

ถกูคา่ยใหญ่ตัง้โปรแกรมมาให้ชอบ ให้เป็นท่ีนิยม แตเ่ด็กแนวนัน้ไมช่อบให้ใครบงัคบั ดงันัน้คน

กลุม่นีจ้งึชอบเพลงของคา่ยเพลงเล็กท่ีไมเ่ป็นท่ีนิยมมากจนเกินไป ท าให้ Fat Radio หรือ 

Smallroom เป็นท่ีนิยมในกลุ่มเดก็แนว เป็นต้น พงศ์นรินทร์ อลุิศ (สมัภาษณ์, 22 กมุภาพนัธ์ 

http://www.google.co.th/
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2555) ได้กล่าววา่ “คนเราแบ่งแบบหยาบๆได ้2 ประเภท ประเภทแรก อะไรเป็นทีนิ่ยมก็ไปตาม

ทางนัน้ อยู่ในแนวทางทีโ่ลกเป็นไป ถือเป็นคนส่วนใหญ่ แต่อีกประเภทคือพวกที่ตัง้ค าถามกบัแบบ

แรก มีแบบอื่นอีกหรือเปล่า ซ่ึงอาจจะปฏิเสธกระแสหลกัหรือไม่ก็ได้” เดก็แนวนัน้มีแนวโน้มจะจดั

อยูใ่นประเภทท่ีสอง ซึง่เป็นคนสว่นน้อย ท าให้เด็กแนวนัน้เปรียบเสมือนเด็กหลงัห้อง อาจจะมี

ประมาณร้อยละ 5 ถึงร้อยละ 10 ท่ีอยากจะท าอะไรท่ีตา่งออกไปจากคนสว่นใหญ่ มีการแหกคอก 

แหกกฎ รวมถึงมีความตัง้ใจบางอย่างท่ีจะชอบคนละอย่างกบัสงัคม ดงันัน้ เพลงอินดี ้เชน่ เพลง

ของ Smallroom จงึเป็นสว่นหนึง่ในการสร้างอตัลกัษณ์ของคนกลุม่นี ้และถึงแม้วา่เส้นแบง่ระหวา่ง

แนวเพลงจะไมช่ดัเจน แตล่กัษณะความนิยมจะสามารถแสดงถึงค าวา่อินดี ้หรือเดก็แนวกบักระแส

หลกัได้อยา่งชดัเจน ดงัเชน่ท่ีเชาวเลข สร่างทกุข์ (สมัภาษณ์, 22 กมุภาพนัธ์ 2555) กลา่วไว้วา่ “ถา้

มนัเห็นทกุคนใช้ iPhone มนัก็จะไม่ใช้ อะไรทีค่นหมู่มากนิยม มนัจะไม่ และจะพยายามหนีไป

เร่ือยๆ” ดงันัน้เราจงึเห็นได้วา่ ความแตกตา่งถือเป็นหนึง่ในคณุสมบตัท่ีิส าคญัของเดก็แนว 

 ค าวา่ “ความเป็นตวัของตวัเอง” จงึกลายเป็นคา่นิยมท่ีเด็กแนวนัน้ยดึตดิ ทกุคนท่ีอยาก

ได้รับการยอมรับจากเพ่ือนหรือจากสงัคมก็จะยดึติดกบัค าๆนี ้จงึพยายามสร้างความแตกตา่ง 

ถึงแม้จะไมไ่ด้มาจากความเช่ือของตนเองจริงๆ เพียงใช้ตามองไปข้างนอกรอบๆตวัแล้วตดัสินวา่

อยากจะเป็นแบบไหน โดยไมไ่ด้ถามตนเองวา่จริงๆแล้วอยากจะเป็นแบบไหน ด้วยเหตผุลเพียง

เพ่ือให้สงัคมและคนในสงัคมยอมรับ ซึง่จะเห็นได้จากหลายๆคนท่ีช่ืนชอบบางสิ่งบางอยา่งหรือบาง

คนเพียงเพราะเห็นคนอ่ืนชอบจงึชอบตาม เชน่ท่ีพงศ์นรินทร์ อลุิศ (สมัภาษณ์, 22 กมุภาพนัธ์ 

2555) กลา่ววา่ “บางคนชอบพีตู่น Bodyslam เพราะเขาเจ๋ง บางคนชอบเพราะหล่อไม่ไดรู้้ว่าเจ๋ง

อะไร เห็นเขาชอบก็ชอบตาม” ซึง่เหตผุลท่ีสามารถอธิบายในสว่นนีไ้ด้ดีท่ีสดุก็คือ เน่ืองจากวยัรุ่น

นัน้เป็นวยัท่ีก าลงัค้นหาและสร้างอตัลกัษณ์ให้กบัตนเอง 

 

 นอกจากนีแ้ล้ว เดก็แนวยงัเป็นกลุม่คนท่ีมีความพยายามมากท่ีจะมีความสขุ มี

สนุทรียภาพในการท่ีจะเสพงานศลิปะ ทัง้งานท่ีเข้าใจแล้วหรือยงัไมเ่ข้าใจ ดงันัน้ เม่ือมีดนตรี

แปลกๆเกิดขึน้ คนกลุม่นีก็้จะพยายามท าความเข้าใจ หรือแม้กระทัง่หนงัสัน้รวมไปถึงหนงันอก

กระแสท่ีเรียกกนัวา่หนงัอินดีก็้เชน่กนั เดก็แนวพร้อมจะอ่านหนงัสือของนกัเขียนท่ีพวกเขาไมรู้่จกั 
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แตพ่ลิกอ่านปกหลงัแล้วคดิว่านา่สนใจ หรือให้แรงบนัดาลใจ ก่อให้เกิดความคิดดีๆ ยกระดบั

ความคดิของพวกเขา รสนิยมของเดก็แนวนัน้จะมีความคาบเก่ียวกบัความมีสาระเสมอ วงศ์ทนง 

ชยัณรงค์สิงห์ (สมัภาษณ์, 28 กมุภาพนัธ์ 2555) กลา่ววา่ “รสนิยมของเด็กแนวมนัคาบเก่ียว

ระหว่างความมีสาระ คือพยายามจะมีสาระ เช่นถ้าเป็นดนตรีก็เป็นดนตรีทีพ่ยายามท าเอง ไม่ไป

ลอกเขามา ถา้เป็นหนงัก็เป็นหนงัที่มีความคิดหน่อย ทีผู่้ก ากบัแสดงความเป็นตวัตนออกมาหน่อย 

ท าใหเ้ด็กแนวเป็นคนพยายามจะมีสาระ ถา้พดูอีกดา้นก็คือ เขาพลาดกว่านะ คิดว่าตวัเอง

เหนือกว่า” ดงันัน้เด็กแนวจะมีความสขุกบัการได้ค้นพบอะไรใหม่ๆ ท่ีคนอ่ืนยงัไมรู้่ ไมช่อบอะไรท่ีคน

อ่ืนชอบกนัอยา่งแพร่หลายแล้ว จงึไมแ่ปลกถ้าเดก็แนวจะเลิกชอบวงดนตรีวงหนึง่ท่ีตดิตามมานาน

เม่ือวงนัน้เกิดดงัขึน้มา 

 

 ข้อสงัเกตอีกข้อท่ีผู้ให้ข้อมลูทกุทา่นกล่าวตรงกนัคือ เดก็แนวไมจ่ าเป็นจะต้องปฏิเสธ

กระแสหลกัเสมอไป เพียงแตก่ารเปิดรับกระแสหลกันัน้เป็นด้านท่ีเดก็แนวไมไ่ด้น าเสนอตอ่

สาธารณชนเทา่นัน้เอง บางคนอาจฟังเพลงหมดทกุแนว แตก่ลบัไมไ่ด้แสดงออกให้คนอ่ืนรู้ ในขณะ

ท่ีบางคนอาจต้องทิง้เพลงท่ีชอบไปเพ่ือเข้ากลุม่สงัคม ในขณะเดียวกนัเดก็แนวบางคนก็ยอมรับ

และสนกุไปกบัสิ่งท่ีเป็นกระแสหลกัได้เชน่กนั แตด้่วยเหตผุลและมมุมองท่ีตา่งจากคนสว่นใหญ่ 

ดงัท่ีผู้ให้ข้อมลูสองทา่นกลา่วถึงประเด็นนีไ้ว้วา่  

 

“ผมว่าหลายคนก็ดูละครช่อง 7 นะ หรืออาจจะมีซีดีเพลง Grammy แต่เวลามี present 

ต่อหนา้ public ตอ้งไม่แตะพวกนีเ้ลย เพราะมนัไม่ใช่สญัลกัษณ์แสดงความเป็นตวัตนของเด็กแนว 

มนัตอ้งชดั เด็กแนวมนัจะคลมุเครือไม่ได ้บางทีมนัอาจจะฟัง Bigbang แต่ก็บอกใครไม่ได้” (วงศ์

ทนง ชยัณรงค์สิงห์, สมัภาษณ์, 28 กมุภาพนัธ์ 2555) 

 

“มนัมีบางคนทีจ่ริงๆทีไ่ม่รับกระแสหลกัเลย แต่เดีย๋วนีส้ถานการณ์มนัดีข้ึน เขายอมรับใน

ส่ิงทีเ่ป็นกระแสหลกั มนัเหมือนกบัเขาโตข้ึน เขาเข้าใจ เขาพร้อมทีจ่ะดูชิงร้อยชิงลา้นอย่าง

สนกุสนาน แต่เวลาทีเ่ขาดู เขาจะมองอีกมมุหน่ึง มนัเหมือนกบัเขา advance ไปอีกขัน้หน่ึง 

สามารถสนกุกบัอะไรก็ได ้แลว้การที่ดูพวกแก๊งสามช่าเนี่ย เขากลบัรู้สึกว่าเขาคน้พบอะไรทีม่นั
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เหนือชัน้กว่าทีช่าวบา้นดู มนัเหมือนกบัเขาดูส่ิงเดียวกนั แต่เขาได้อะไรมากกว่า ทัง้ๆทีว่งโปรดเขา

อาจจะเป็นวงอินดีเ้ท่ๆ แต่เวลาเขาปาร์ตีเ้ขาพร้อมทีจ่ะเปิดเพลงคนัหูเตน้กนัได ้โดยทีเ่ขาไม่ไดรู้้สึก

ว่าเพราะเราเชยนะเราจึงฟังเพลงคนัหู แต่เรา advance ไปอีกขัน้หน่ึงจนเราสามารถเอาเพลง

ลูกทุ่งมาเปิดในทีเ่ท่ๆ แลว้เท่ไดเ้พราะเราเท่ เขาเห็นอีกมุมหน่ึง อะไรท านองนัน้” (ยทุธนา บญุอ้อม, 

สมัภาษณ์, 29 กมุภาพนัธ์ 2555) 

ในประเดน็เร่ืองลกัษณะของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชนัวายหรือเด็กแนวนัน้ 

สามารถแบง่ออกได้อีกเป็น 2 ประเดน็ ซึง่ประเด็นดงักล่าวจะเป็นสว่นเสริมให้เข้าใจถึงลกัษณะของ

กลุม่เดก็แนวได้ดียิ่งขึน้ โดยรายละเอียดมีดงันีคื้อ 

 

กิจกรรม ความสนใจ และความคิดเหน็ หรือ AIOs (Activities, interest and 

opinion) 

ในสว่นของกิจกรรม ความสนใจ จนถึงแหลง่รวมตวัของเดก็แนวนัน้ ผู้วิจยัพบวา่เดก็แนว

ล้วนมีความสนใจพืน้ฐานท่ีไมแ่ตกตา่งจากคนทัว่ไป อะไรเป็นท่ีนิยม เดก็แนวก็นิยมเช่นกนั 

เพียงแตว่า่อาจมีความแตกตา่งกนัในรายละเอียดบางจดุ ดงัเชน่ท่ีจิรัฏฐ์ พรพนิตพนัธุ์ (สมัภาษณ์, 

1 มีนาคม 2555) กลา่วไว้วา่ “จริงๆมนัสนใจเหมือนชาวบ้าน แต่มนัก็น่าจะมีรายละเอียด สมมุติว่า

มนัจะชอบเสือ้ผ้ามือสอง จริงๆคนอืน่ก็ชอบเสือ้ผา้มือสอง แต่เสื้อผา้มือสองทีเ่ขาชอบก็คงจะอีก

โซนหน่ึงของเสื้อผา้มือสอง จตจุกัร ตลาดรถไฟ รัชดาไนท์ (ดูแผนภาพที่ 4.3) นีคื่อตลาดทีเ่ด็กพวก

นีจ้ะชอบมาก แต่สยาม พารากอน มนัอาจจะไม่ค่อยไปเท่าไร อย่างนีม้นัไม่ไดเ้ก่ียวกบัว่าเงินไม่

เงินหรอก เพียงแต่ว่ามนัไม่มีทีใ่หน้ัง่ Hang out กนัมากกว่า ร้านเหลา้เหมือนกนั แถวทองหล่อคง

ไม่ค่อยไดไ้ป แต่ว่าสะพานหวัช้างก็อาจจะได้ เลียบทางด่วน อะไรประมาณนี ้คือเขาสนใจเหมือน

ชาวบา้น เพียงแต่ว่ามนัอาจจะแยกในรายละเอียด เช่นเขาก็กินเหลา้เหมือนชาวบา้น เขาก็ชอบ

ดนตรีเหมือนชาวบา้น แต่ว่าดนตรีแบบนี้ๆ  Bossanova เคา้ไม่น่าจะฟัง ไม่ฟัง Jason Mraz 

คอนเสิร์ตทัว่ไปก็ทีเ่ราเห็นๆกนัอยู่ คอนเสิร์ตอาจจะแบบว่าไทยๆหน่อย ก็สไตล์พวก Bodyslam ก็

จะเต็มไปหมด งาน Fat อย่างนีก็้จะเป็นแหล่งรวมตวัของพวกเด็กแนว” ดงันัน้เราจะเห็นได้วา่

สถานท่ีท่ีเป็นแหลง่รวมตวัของกลุม่เดก็แนวต้องเป็นสถานท่ีท่ีสามารถรองรับหรือตอบสนองรูปแบบ

การด าเนินชีวิตของพวกเขาได้ เชน่ ร้านเหล้าก็ต้องเป็นร้านท่ีเปิดเพลงแนวท่ีพวกเขาชอบ ดงันัน้
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พวกเขาจะไมไ่ปร้านเหล้าท่ีเปิดเพลงป๊อบหรือเพลงตลาด งานคอนเสิร์ตก็เชน่เดียวกนั เดก็แนวอาจ

เลือกท่ีจะไปงาน Fat Festival แทนท่ีจะไปดคูอนเสิร์ต The Star หรือคอนเสิร์ต Academy 

Fantasia หรือหากกลุม่เดก็แนวอยากท่ีจะดภูาพยนตร์สกัเร่ืองก็อาจจะเลือกไปดท่ีูโรงภาพยนตร์ 

Lido หรือ House (ดแูผนภาพท่ี 4.4) 

แผนภาพท่ี 4.3 แสดงแหล่งเลือกซือ้สินค้ามือสอง 

ตลาดนดัสวนจตจุกัร 

      ตลาดนดัรถไฟ        ตลาดรัชดาไนท์ 
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แผนภาพท่ี 4.4 แสดงโรงภาพยนตร์นอกกระแสหรือโรงภาพยนตร์อินดี ้

  

กิจกรรมและความสนใจของกลุม่เดก็แนวมกัจะเร่ิมจากกลุม่เล็กๆและเป็นสิ่งท่ีเฉพาะกลุม่

ใดกลุม่หนึง่ก่อน เชน่ จกัรยาน Fixed gear ซึง่ยทุธนา บญุอ้อม (สมัภาษณ์, 29 กมุภาพนัธ์ 2555) 

ได้กลา่วเก่ียวกบัประเดน็นีไ้ว้วา่ “มนัมกัจะเร่ิมตน้จากอะไรเล็กๆนอ้ยๆทีม่นัจุดประกายข้ึนมา 

ยกตวัอย่างเร่ืองกระแสนิยมของการข่ีจกัรยานตอนนีที้แ่บบ มนัก็เร่ิมจากคนกลุ่มเล็กๆเอา Fixed 

gear มาขี่ แลว้มนัก็เกิดความรู้สึกเท่ คนก็เร่ิมแพร่หลาย ก็ใช้กนัเยอะ จนตอนนีเ้ราก็จะเห็นผูค้นขี่

จกัรยานมาท างานกนัเยอะแยะไปหมด พวกนีม้นัจะเป็นกระแสทีย่กระดบัอะไรบางอย่างและมนัให้

แรงบนัดาลใจ การใช้ Fixed gear ความจริงแลว้เป็นของทีฟุ่่ มเฟือยมาก มนัเป็นจกัรยานอะไรไม่รู้

ทีแ่พงมากๆ ถา้เทียบกบัเวลาทีค่นด่าว่า จะใช้กระเป๋า Louis Vuitton ท าไม จริงๆการทีเ่ราซ้ือ 

Fixed gear มาขี่มนัก็ Over อยู่ดี แต่ในมมุหน่ึงเขาก็จะมองว่าการใช้กระเป๋า Louis Vuitton เป็น

เร่ืองฟุ่ มเฟือยลว้นๆ ไม่มีประโยชน์อะไรเลย แต่ Fixed gear คือมนัไดอ้อกก าลงักาย มนัไดล้ดการ

ปล่อยควนัพิษ มนัมีเร่ืองอะไรอย่างนีผ้สมอยู่ แล้วเขาก็มองว่ามนัคุม้ทีจ่ะลงทนุหลายๆหมื่นเพือ่จะ

ซ้ือ Fixed gear มากกว่าทีจ่ะไปซ้ือกระเป๋า Louis Vuitton หรืออย่างการใช้กระเป๋า Freitag ซ่ึง

จริงๆแลว้ราคามนัก็น้องๆกระเป๋า Louis Vuitton ใบหน่ึงก็เป็นหมื่น แต่เขาก็จะรู้สึกว่า มนัก็เป็น

การ Reuse มนัท ามาจากผ้าใบคลมุรถบรรทกุ สายสะพายท ามาจาก Safety belt ทีใ่ช้แลว้ ทกุ

อย่างเป็นการ Reuse, Recycle หมดเลย ดงันัน้คือโอเคมนัแพงก็จริงแต่เขาก็รู้สึกดีที่ไดใ้ช้ เขามี

เหตผุล Support ทีดี่กว่าการซ้ือกระเป๋า Louis Vuitton อยู่ดี (ดูแผนภาพที ่4.5) ดงันัน้มนัก็จะมี

เร่ืองอะไรแบบนี ้โรงหนงั Lido โรงหนงั House ก็เป็นหน่ึงในที่ๆ พวกเขาไป ก็ไปดูหนงักนั คือเขาไป

สยาม แต่เขาเลือกทีจ่ะไปที ่Lido เพราะว่าเขาได้ดูหนงัเท่ๆ หนงัทีม่นัให้ Inspiration กบัเขา 
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ร้านอาหารทีเ่ขาไปกิน ร้านที่เขา Hang out มนัก็ต้องมีลกัษณะเพพาะอะไรบางอย่าง ไป Parking 

toys เพราะว่ามนัเป็นร้านเล็กๆแต่ว่าวงดนตรีที่มาเล่นมนัน่าสนใจหมดเลย หรือ Motorcycle 

Emptiness หรือว่าร้านอย่าง Cosmic Cafe ที ่RCA (ดูแผนภาพที ่4.6) มนัก็เป็นร้านเล็กๆตัง้อยู่

ใน RCA ซ่ึงความจริงแลว้เป็นถ่ินที ่Mass มาก แต่ว่ามมุนัน้มนัก็มีอะไรบางอย่างทีม่นัพิเศษ

แตกต่างจากร้านอื่น” สิ่งตา่งๆเหลา่นีแ้สดงให้เห็นวา่กลุม่เดก็แนวนัน้จะพยายามหาแรงบนัดาลใจ

ให้กบัตนเองอยู่ตลอดเวลา รวมถึงเป็นแรงบนัดาลใจให้แก่ผู้ อ่ืนตอ่ไปอีกด้วยหากพวกเขาสามารถ

ท าได้ นอกจากนีเ้ราจะสงัเกตได้วา่ กิจกรรม ความสนใจของเดก็แนว ท่ีอาจจะเกิดจากการตอ่ต้าน

มวลชน (Mass) ด้วยความอยากแตกตา่งท าให้เกิดการออกแบบความชอบในเร่ืองตา่งๆ ไมว่า่จะ

เป็นภาพยนตร์ เพลง หนงัสือหรือนิตยสาร จนไปถึงรูปแบบการด าเนินชีวิต วา่ควรจะไปเดนิท่ีไหน 

ในด้านแฟชัน่ควรแตง่ตวัอยา่งไร รวมไปถึงวิธีพดูวิธีคิด ซึง่สิ่งตา่งๆเหลา่นีจ้ะชกัจงูกลุม่เดก็แนวซึง่มี

ความเช่ือความชอบเหมือนกนัมาเจอกนัในสถานท่ีท่ีสามารถตอบสนองความต้องการท่ีเหมือนกนั

เหลา่นีไ้ด้นัน่เอง 

แผนภาพท่ี 4.5 แสดงตัวอย่างกิจกรรมและความสนใจของเดก็แนว 

จกัรยาน Fixed gear 

กระเป๋า Freitag 
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แผนภาพท่ี 4.6 แสดงร้านที่เป็นท่ีนิยมในกลุ่มเดก็แนว 

 

 

 

 

         ร้าน Parking Toys              ร้าน Cosmic Café  

ร้าน Motorcycle Emptiness 

 

นอกจากนีแ้ล้ว บคุคลเองก็สามารถเป็นแรงบนัดาลใจให้กบัเด็กแนวได้ด้วยเชน่กนั ยทุธนา 

บญุอ้อม (สมัภาษณ์, 29 กมุภาพนัธ์ 2555) กลา่ววา่ “คนเหล่านีจ้ะชื่นชมคนเก่ง เขาจะใหแ้ตม้กบั

คนทีมี่ความสามารถ ดงันัน้เราจะเห็นไดว่้า ในยคุนีม้นัจะเกิดนกัร้องทีห่น้าตาไม่ตอ้งหล่อ แลว้ถา้

พดูถึงเร่ืองเพลงเขาจะใหค้วามส าคญักบัคนทีแ่ต่งเพลงเอง เขาพร้อมทีจ่ะอ่านหนงัสือของนกัเขียน

ทีเ่ขาไม่รู้จกั แต่พลิกอ่านปกหลงัดูแลว้มนัน่าสนใจ แลว้ถ้าเป็นหนงัสือของคนยคุนี ้ของคนกลุ่มนี ้

มนัมกัจะเป็นหนงัสือทีใ่หแ้รงบนัดาลใจ อ่านแลว้รู้สึกว่า คิดไดอ้ย่างไร มนัก่อใหเ้กิดความคิดดีๆ” 

จงึไมแ่ปลกท่ีในปัจจบุนันี ้ศลิปินท่ีหน้าตาไม่ดีแตมี่ความสามารถ แตง่เพลง เขียนหนงัสือหรือ

ท างานศลิปะเองก็ได้รับความนิยมได้เชน่เดียวกนั นอกจากนีเ้ด็กแนวยงัชอบคนท่ีเป็นตวัของตวัเอง 

โดยวงศ์ทนง ชยัณรงค์สิงห์ (สมัภาษณ์ 28 กมุภาพนัธ์ 2555) กลา่ววา่ “เด็กแนวชอบพวกตวัจริง 

ชอบพวกของแท ้ไม่ชอบคนทีถู่กปรุงแต่งหรือ Fake คือเป็นตวัของตวัเอง Idol ของเด็กแนวจึงมี

ความไม่ Complete ไม่ Perfect มีดีมีชัว่ไม่ไดดู้ดีอยู่ตลอดเวลา มีรัก โลภ โกรธ หลงเหมือนคน
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ธรรมดาทัว่ไป” และเน่ืองจากบคุคลท่ีเป็นต้นแบบไมว่า่จะเป็นทางความคิด พฤตกิรรม การ

แสดงออกของกลุม่เดก็แนวล้วนเป็นคนธรรมดาทัว่ไป บวกกบับทบาทของอินเทอร์เน็ตและ

เครือข่ายทางสงัคม (Social network) ในปัจจบุนั ท าให้มีตวัอยา่งให้เห็นอยูร่อบตวั เชน่ วิดีโอคลิป

ทาง YouTube ท่ีมีคนดหูลายล้านคน (ดแูผนภาพท่ี 4.7) สง่ผลให้เดก็แนวนัน้มีความต้องการท่ีจะ

เป็นคนบางคนซึง่มีความพิเศษ เน่ืองจากตวัอย่างท่ีพวกเขาเห็นนัน้ก็คือคนธรรมดา ท าให้พวกเขา

รู้สกึวา่เขาเองก็ท าได้เชน่เดียวกนั ไมจ่ าเป็นต้องมีใครมาส่งเสริมหรือผลกัดนั  

แผนภาพท่ี 4.7 แสดงคลิปวิดีโอทาง YouTube 

 

ท่ีมา: http://www.youtube.com (วนัท่ีเข้าถึงข้อมลู 21 มีนาคม 255) 

http://www.youtube.com/
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ส าหรับตวัอยา่งบคุคลต้นแบบของกลุม่เดก็แนวนัน้ ผู้ให้สมัภาษณ์สองทา่นได้ยกตวัอย่าง

ไว้ตรงกนัคือ เป้ อารักษ์ หรือ เป้ Slur นัน่เอง  

 

“พีว่่าอย่างเป้น่ะใช่ เป้ อารักษ์ คือพอมนัโตข้ึนมามนัก็จะเข้าใจโลกมากข้ึน ก็ไปเป็น

พระเอกละครช่อง 7 แต่ในขณะเดียวกนัมนัก็ยงัคงสามารถทีจ่ะรักษาความเท่ของมนัไวไ้ด ้เวลา

ท างานส่วนตวัออกมามนัก็ยงัมีอะไรทีแ่ตกต่างจากงาน Mainstream ทัว่ไป” (ยทุธนา บญุอ้อม, 

สมัภาษณ์ 29 กมุภาพนัธ์ 2555) 

 

“น่าจะเป็นนกัดนตรีนะ อาจจะเป็นเป้ สเลอก็ไดน้ะ เป็นเด็กแนวทีไ่ดร้ับความนิยมสูงสดุ

จนเป็น Mass ไปเลย” (วงศ์ทนง ชยัณรงค์สิงห์, สมัภาษณ์ 28 กมุภาพนัธ์ 2555) 

 

ทัง้นีใ้นสว่นความสนใจในด้านตา่งๆของเดก็แนว ผู้วิจยัจะพิจารณาในประเดน็ต่างๆ ดงันี ้

ก. แฟช่ันและการแต่งกาย 

 ในด้านแฟชัน่และการแตง่กาย เด็กแนวจะมีความกล้าแตง่ตวัมากกว่าวยัรุ่นปกตทิัว่ไป 

ดงันัน้การแตง่กายของเดก็แนวนัน้ก็จะมีรายละเอียดปลีกยอ่ยท่ีแตกตา่งจากวยัรุ่นทัว่ไปอยูไ่มม่าก

ก็น้อย เชน่ การเลน่กบัเนคไท โดยเอาเนคไทสอดเข้าไปในเสือ้เชิต้ การน าหกูระตา่ยมาผกูท่ีหู

กางเกงแทนเข็มขดั หรือแม้แตก่ารแตง่กายท่ีดเูรียบธรรมดา แตใ่สล่กูเลน่โดยการใสถ่งุเท้าลายสี

จดัๆ เป็นต้น (ดแูผนภาพท่ี 4.8) ซึง่แฟชัน่และการแตง่กาย รวมไปถึงทรงผมนัน้ส่วนใหญ่ก็จะได้รับ

อิทธิพลมาจากดนตรีโดยตรง  

ข. ดนตรี 

ดนตรีก็เป็นอีกด้านหนึง่ท่ีเด็กแนวนัน้ให้ความสนใจเป็นอย่างมาก และเน่ืองจากรูปแบบ

การด าเนินชีวิตของเดก็แนวนัน้ต้องการท่ีจะสร้างความแตกตา่งจากกระแสหลกั ท าให้เดก็แนวนัน้

มีแนวโน้มท่ีจะปฏิเสธเพลงจากคา่ยใหญ่ๆ (Major label) อยา่ง GMM Grammy และ RS แตก่ลบั

ให้ความสนใจกบัเพลงอินดีห้รือเพลงท่ีมาจากคา่ยเล็กๆ (Independent label) อยา่ง Smallroom 
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หรือ Believe Record เป็นต้น เน่ืองจากสามารถตอบโจทย์ทางด้านรสนิยมและรูปแบบการด าเนิน

ชีวิตของพวกเขาได้ดีกว่า อย่างไรก็ตาม วงดนตรีจากคา่ยใหญ่นัน้อาจจะไมไ่ด้ท าเพลงท่ีเป็นเพลง

กระแสหลกัหรือเพลงป๊อบทัง้หมด และวงดนตรีจากคา่ยเล็กอาจจะไมไ่ด้เป็นวงท่ีท าเพลงอินดี ้

ทัง้หมดเชน่เดียวกนั ท าให้ในปัจจบุนั เส้นแบง่ระหว่างดนตรีอินดีแ้ละดนตรีกระแสหลกันัน้บางมาก 

ดงัท่ียทุธนา บญุอ้อม (สมัภาษณ์, 29 กมุภาพนัธ์ 2555) กลา่ววา่ “’งานของ RS, Grammy บางชดุ 

ยกตวัอย่างเช่น Paradox เขาก็อยู่ Grammy มาสิบปีแล้ว แต่ว่าภาพความเป็นวงอินดีข้องเขาก็

ยงัคงเอาไวไ้ด้อยู่ หรือหลายวงทีอ่ยู่ในค่ายอินดีก็้ท าเพลง mass มาตัง้แต่อ้อนแต่ออก สมมติุอย่าง 

Tattoo Colour วงเขาก็ท าเพลงป๊อบเลย แต่ว่าไปอยู่ในค่าย Smallroom” (ดแูผนภาพท่ี 4.9) และ

ในขณะเดียวกนั ส าหรับบางคน เนือ้หา (Content) ของส่ือท่ีเสพอาจจะไมไ่ด้มีผลตอ่รูปลกัษณ์หรือ

การแตง่กายทัง้หมด แตอ่าจไปด้วยกนัได้ กลา่วคือ เด็กท่ีชอบเพลงแนว Hip Hop ก็อาจจะแตง่ตวั

แบบ Hip Hop แตใ่นบางกรณีเดก็ท่ีแตง่ตวัธรรมดาก็อาจจะฟัง Hip hop ได้เชน่เดียวกนั ดงันัน้

ผู้ให้สมัภาษณ์ทัง้หมดจงึมีความเห็นวา่แฟชัน่หรือการแตง่กายเพียงอยา่งเดียวนัน้ อาจไมเ่พียง

พอท่ีจะบอกได้วา่ ใครเป็นเด็กแนว ต้องพิจารณาในด้านอ่ืนๆประกอบกนัไปด้วย 

แผนภาพท่ี 4.8 แสดงภาพตัวอย่างแฟช่ันและการแต่งกายของเดก็แนว 
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แผนภาพท่ี 4.9 แสดงภาพวง Paradox และ Tattoo Colour 

  วง Paradox             วง Tattoo Colour 

 

ค. ภาพยนตร์ 

ในสว่นของภาพยนตร์ ซึง่เป็นความสนใจอีกด้านหนึง่ของเดก็แนวเชน่กนั ภาพยนตร์

กระแสหลกัและภาพยนตร์นอกกระแสหรือภาพยนตร์อินดีน้ัน้ก็อาจถกูแบง่ได้โดยคา่ย (Label) 

เชน่กนั คา่ยใหญ่อย่าง Major หรือ SF นัน้ ร้อยละ 95 ก็จะฉายแตภ่าพยนตร์กระแสหลกัท่ีสามารถ

ท ารายได้ให้กบัคา่ย แตภ่าพยนตร์ท่ีฉายท่ี House หรือ Lido หากจะกลา่ววา่เป็นภาพยนตร์อินดี ้

แล้ว ต้องเป็นภาพยนตร์ท่ีเข้าฉายเฉพาะท่ี House หรือ Lido โดยท่ีไมไ่ด้เข้าฉายตามโรงใหญ่ๆ

อยา่ง Major และ SF เทา่นัน้ ผู้ผลิตภาพยนตร์ก็สามารถบอกได้ระดบัหนึง่ เชน่ GTH ก็ไมส่ร้าง

ภาพยนตร์อินดีอ้ยา่งแน่นอน สหมงคลฟิล์มบางเร่ืองอาจยงัมีกลิ่นอายของความเป็นอินดีบ้้าง แต่

ตวัผู้ก ากบัน่าจะบอกได้ชดัเจน ผู้ก ากบัภาพยนตร์ เชน่ อภิชาตพงศ์ วีระเศรษฐกลุ อาทิตย์ อสัส

รัตน์ หรือเป็นเอก รัตนเรือง เหลา่นีล้้วนบง่บอกได้อยา่งชดัเจนถึงความเป็นภาพยนตร์อินดี ้(ดู

แผนภาพท่ี 4.10) โดยเห็นได้จากดาราท่ีแสดง การหาทนุ การฉายซึง่ไมไ่ด้ฉายในวงกว้าง ตวั

ภาพยนตร์ ประเดน็ วิธีการเลา่เร่ือง ซึง่ผิดไปจากขนบของการเลา่เร่ืองของภาพยนตร์กระแสหลกั

อยา่งชดัเจน  
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แผนภาพท่ี 4.10 แสดงตัวอย่างภาพยนตร์นอกกระแสหรือภาพยนตร์อินดี ้

 

 

 

 

 

 

 

ตวัอยา่งภาพยนตร์ของอภิชาตพงศ์ วีระเศรษฐกลุ 

 

 

 

 

 

 

 

ตวัอยา่งภาพยนตร์ของอาทิตย์ อสัสรัตน์ 

 

 

 

 

 

 

 

ตวัอยา่งภาพยนตร์ของเป็นเอก รัตนเรือง 



107 

ภาพยนตร์หรือแม้แตเ่พลงท่ีเป็นกระแสหลกัเป็นเร่ืองทางธุรกิจท่ีต้องการท าออกมาเพ่ือคน

หมูม่าก ดงันัน้สิ่งท่ีต้องการจะส่ือออกมาจะลกึซึง้ไมไ่ด้ ไมส่ว่นตวัมากจนเกินไป ต้องมุ่งเน้นความ

บนัเทิงเป็นหลกั จงึมีแนวโน้มท่ีจะประสบความส าเร็จในแง่ยอดขายได้มากกว่า ก็น าไปสูก่ารท่ีจะ

ได้ต้นทนุในการผลิตท่ีสงูกวา่ภาพยนตร์หรือเพลงอินดีท้ัง้หลายนัน่เอง แตใ่นขณะท่ีเพลงอินดีน้ัน้

อาจจะถกูใจกลุม่เดก็แนว แตภ่าพยนตร์อินดีก้ลบัไมไ่ด้เป็นท่ีช่ืนชอบและถกูใจกลุม่เดก็แนวเหมือน

เพลง เน่ืองจากภาพยนตร์นัน้มีรายละเอียดคอ่นข้างมากกวา่เพลงพอสมควร ซึง่พงศ์นรินทร์ อลุิศ 

(สมัภาษณ์, 22 กมุภาพนัธ์ 2555) กลา่วถึงประเดน็นีว้า่ “การเลือกดูหนงัสกัเร่ืองหน่ึงมนัมีปัจจยั

หลายอย่าง แลว้หนงัมนัมีความข้ึนสดุลงสดุมากกว่าเพลง สมมติุว่าเพลงนะ คณุชอบฟังเพลงแบบ

ไหน คณุก็จะฟังเพลงแบบนัน้ แต่หนงัเนีย่ พีว่่าคณุใจกว้างกว่านัน้หน่อย บางทีอารมณ์นีค้ณุอยาก

ดูหนงัเศร้าเพราะคณุก าลงั Hurt มา บางทีคณุอยากดูหนงัตลก บางทีคณุก็อยากดูหนงัผี แต่บางที

คณุไม่อยากดูหนงั Action แต่ว่าแฟนคณุอยากดู คือมนัมีการข้าม Style มนัเยอะกว่าเพลง คือถ้า

คณุไม่ชอบ Hip Hop คณุไม่มีทางฟัง Hip Hop คณุจะร าคาญมนั แต่หนงัมนัเหมือนคณุดูไดก้ว่า 

มนัมีปัจจยับางอย่างทีท่ าให้คนเราใจกวา้งกว่านัน้ หรือมีพฤติกรรมทีข่้ามไปจากส่ิงทีเ่ขาชอบ

เพพาะตวัไปหน่อย” ดงันัน้ภาพยนตร์อินดีท้ัง้หลายนัน้ก็ไมไ่ด้มีผู้ชมท่ีเป็นเด็กแนวเสมอไป เป็นเอก 

รัตนเรือง (สมัภาษณ์, 27 กมุภาพนัธ์ 2555) ซึง่เป็นผู้ก ากบัภาพยนตร์นอกกระแสหรือภาพยนตร์

อินดีก็้ได้ให้ความเห็นไว้วา่ “เราก็เคยไดยิ้นนะ ทีเ่ขาบอกว่าเด็กแนวต้องฟังแฟต ต้องอ่านอะเดย์ 

ตอ้งดูหนงัเป็นเอก พอเอาเข้าจริงๆคนดูหนงัเราน้อยมาก พวกทีบ่อกเป็นเด็กแนวเขาไม่ดูหนงัเรา

นะ พวกนีช้อบอ่านสมัภาษณ์เรา แต่ไม่ชอบดูหนงัเรา คนทีเ่รามกัจะเจอว่าเป็นแฟนหนงัเราจริงๆ

นะ พยาบาล ทนาย พวกหมอ พวกทีไ่ม่ใช่เด็กแนว” 

 

การเปิดรับส่ือ 

ส่ือท่ีสามารถเข้าถึงกลุม่เดก็แนวได้ดีท่ีสดุรวมถึงเป็นส่ือท่ีพวกเขาเปิดรับมากท่ีสดุก็คือ 

อินเทอร์เน็ต และชอ่งทางการส่ือสารท่ีเหมาะสมกบักลุม่เดก็แนวท่ีสดุก็คือการบอกตอ่ (Word of 

mouth) เดก็แนวนัน้เตบิโตมาพร้อมกบัอินเทอร์เน็ต ดงันัน้อินเทอร์เน็ตจงึมีบทบาทมากในการ

ตดิตอ่ส่ือสารของกลุม่เด็กแนว โดยยทุธนา บญุอ้อม (สมัภาษณ์, 29 กมุภาพนัธ์ 2555) กลา่ววา่ 

“ถา้ในยคุ Gen X หนงัสือดีๆ คณุครูจะแนะน าใหไ้ปอ่าน แต่ว่าถา้เป็นเด็กแนวเขาจะแนะน ากนัเอง 
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เพราะมนัมาพร้อมกบัระบบอินเทอร์เน็ตก่อนทีจ่ะกลายเป็น Social network ในทีส่ดุ อย่างน้อย

การแชร์กนัของข้อมูลนัน้ เขาเข้าไปอ่านข้อมูลใน Webboard แลว้ก็พบว่า หนงัเร่ืองนี้ดี คณุต้องไป

ดูบา้ง หนงัสือเล่มนีน่้าอ่านหรือว่ามนัเกิดงานศิลปะข้ึน คือการเร่ิมตน้ของสงัคมอินเทอร์เน็ตมนัท า

ใหก้ารแชร์กนัของข้อมูลมนัง่ายย่ิงข้ึน” นอกจากนีเ้ราจะเห็นได้วา่ ในสมยัก่อนหากใครต้องการจะ

โฆษณาสิ่งใดก็ตาม คนๆนัน้ต้องมีเงินต้องซือ้ส่ือในการโฆษณาเพ่ือให้คนรู้จกั แตใ่นยคุอินเทอร์เน็ต

นัน้การบอกตอ่กนัเองถือเป็นเร่ืองท่ีถกูกวา่และสะดวกกว่ามาก โดยเฉพาะอยา่งยิ่งกบัเครือข่าย

สงัคมออนไลน์อย่าง Facebook, Twitter หรือแม้แต ่YouTube คนท่ีไมมี่งบประมาณ หรืองาน

ศลิปะท่ีมีงบประมาณน้อยจงึสามารถมีพืน้ท่ีในการโฆษณาหรือประชาสมัพนัธ์ได้ไมแ่พ้งานใหญ่ๆ 

จงึท าให้งานเล็กๆของคนกลุ่มเล็กๆนัน้สามารถสง่ตอ่ถึงกนัได้รวดเร็วยิ่งขึน้ เป็นการตอบสนองตอ่

ความต้องการหรือความสนใจในการท่ีจะเสพงานศลิปะแปลกๆนัน้ เน่ืองจากมีแหลง่ข้อมลูท่ีหาได้

ง่ายขึน้ นอกจากนีอิ้นเทอร์เน็ตรวมถึงเครือข่ายสงัคมออนไลน์ตา่งๆยงัท าให้ประสิทธิภาพในการ

บอกตอ่กนัได้ดียิ่งขึน้ ไกลยิ่งขึน้ เราไมเ่พียงบอกตอ่ไปยงักลุม่เพ่ือนของเราเท่านัน้ แตย่งัเป็น

เหมือนการบอกตอ่ไปยงัคนท่ีเราไมรู้่จกัได้อีกด้วยเชน่กนั ท าให้ทกุคนสามารถกลายเป็นผู้น าเทรนด์ 

(Trendsetter) ได้หมด 

สว่นในด้านปริมาณการเปิดรับส่ือนัน้ ด้วยการท่ีเด็กแนวนัน้เป็นกลุม่คนท่ีมีความ

ทะเยอทะยาน มีความเป็นตวัของตวัเองสงู ประกอบกบัความพยายามจะแตกตา่ง มีความ

พยายามในการท าความรู้จกัความบนัเทิง ความรู้ รวมถึงศลิปะรอบๆตวัมากกวา่ปกต ิโดยเฉพาะ

อยา่งยิ่งในปัจจบุนัมีเคร่ืองมือท่ีรองรับและตอบสนองความต้องการในสว่นนีข้องเด็กแนวได้เป็น

อยา่งดี ซึง่นัน่ก็คืออินเทอร์เน็ตและเครือขา่ยสงัคมออนไลน์ ท าให้เดก็แนวเป็นคนท่ีศกึษามาก มีหู

ตากว้างไกล ดงันัน้จงึมีแนวโน้มท่ีจะเปิดรับส่ือในปริมาณท่ีมากกว่าคนทัว่ไป แตใ่นแง่ของเนือ้หา 

(Content) ของส่ือท่ีเสพนัน้ เดก็แนวจ าเป็นท่ีจะต้องเสพให้มากเพ่ือให้รู้วา่เหตกุารณ์ สถานการณ์

หรือแม้แตบ่คุคลทัว่ไปเป็นอยา่งไร ดงันัน้เดก็แนวจงึไมจ่ าเป็นท่ีจะต้องเปิดรับเพียงแตส่ื่อทางเลือก

เพียงอยา่งเดียวเทา่นัน้ ส่ือกระแสหลกัเด็กแนวก็มีการเปิดรับเชน่กนั เพียงแตส่ดัสว่นในการเปิดรับ

นัน้ เด็กแนวจะเปิดรับส่ือทางเลือกในสดัสว่นท่ีมากกว่าส่ือกระแสหลกั 
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ในการเข้าถึงกลุม่เดก็แนว หรือวิธีการส่ือสารกบักลุม่เดก็แนว เราไมส่ามารถก าหนดสตูร

ตายตวัได้วา่ เราจะส่ือสารอยา่งไรเพ่ือให้คนกลุม่นีรั้บฟัง ดงัเชน่ท่ีวงศ์ทนง ชยัณรงค์สิงห์ 

(สมัภาษณ์, 28 กมุภาพนัธ์ 2555) กลา่วไว้ว่า “ถา้คณุสงัเกตดูนะ ใครทีพ่ยายามตัง้ตวัเป็นศาสดา

มกัจะไม่ค่อยประสบความส าเร็จ ความเป็นศาสดามกัจะเกิดข้ึนเอง ซ่ึงส่ิงทีม่นัเกิดข้ึนก็จะเกิดข้ึน

จากผลงานทีเ่ขาท า ไม่ใช่ว่าอยู่ดีๆมาถึงแลว้พูดว่า พนัจะพดูว่าอย่างนี ้แต่มนัเกิดจากการสะสม 

สัง่สมภาพลกัษณ์ บอกต่อกนัไป เข้าใจกนัไป เพราะพะนัน้ มนัไม่ใช่เป็นเร่ืองทีส่ร้างได้แบบเป็น

สูตรส าเร็จ ผมเชื่ออย่างนัน้นะ มนัตอ้งอาศยัเวลา กระทัง่ตวังาน บอกตวันัน้ สร้างตวันัน้ข้ึนมา

จริงๆ” ดงันัน้ในการเข้าถึงกลุ่มเดก็แนว เราจงึจ าเป็นต้องมุง่เน้นไปท่ีตวัเนือ้หาหรือตวังานท่ีต้องการ

จะส่ือสารไปยงักลุม่เดก็แนว เราต้องจบัในสิ่งท่ีคนกลุม่นีช้อบ เหมือนสร้างโลกจ าลองของคนกลุม่นี ้

ขึน้มา ตวัเนือ้หานัน้จะเป็นตวัก าหนดกลุม่เป้าหมายได้ดีกวา่วิธีการส่ือสาร นอกจากนีก้ารจะ

ส่ือสารกบัเด็กแนวนัน้ การแสดงให้เห็นถึงคณุประโยชน์ทางด้านอารมณ์ (Emotional benefit) มี

แนวโน้มท่ีจะส าคญักวา่คณุประโยชน์ทางเหตผุล (Functional benefit) ดงัค ากลา่วของยทุธนา 

บญุอ้อม (สมัภาษณ์, 29 กมุภาพนัธ์ 2555) วา่ “มนัตอ้งโชว์ Emotional benefit ซ่ึงน่าจะส าคญั

กว่า Functional benefit เช่น โทรศพัท์ iPhone ไม่ใช่โทรศพัท์ทีดี่ทีส่ดุนะ มนัมีโทรศพัท์อีก

มากมายที ่Function ดีกว่า แต่ความรู้สึกของการใช้ Product ของ Apple เนีย่ คือมนัดีอย่างเดียว

ไม่ได ้มนัตอ้งสวยด้วย มนัต้องพลาดดว้ย คณุใช้อนันีแ้ล้วคณุพลาด ดงันัน้มนัจึงไม่ใช่เร่ืองของ

โทรศพัท์ยีห่อ้นีแ้ข็งแรงทีส่ดุ ถูกทีส่ดุ หรือว่ามีประโยชน์รอบดา้นมากทีส่ดุ แต่ว่ามนัคือใช้แลว้รู้สึก

เท่ ดงันัน้ Emotional benefit มนัจึงเป็นเร่ืองทีส่ าคญัมาก” ในขณะเดียวกนั เดก็แนวจะไมช่อบให้

ใครมาหลอก ไมช่อบให้ใครมาบงัคบัให้เลือก ดงันัน้หากต้องการขายคณุประโยชน์ทางเหตผุลก็ไม่

ควรหลอกล่อดงึดดูใจพวกเขา แตค่วรจะบอกตรงๆ ให้พวกเขารู้สกึว่าพวกเขาเป็นคนเลือกสิ่ง

นัน้เอง นอกจากนีแ้ล้ว วิธีการส่ือสารท่ีแตกตา่งและท้าทาย ก็สามารถเข้าถึงเดก็แนวได้เป็นอยา่งดี

เชน่กนั ดงัท่ีพิชิต วีรังคบตุร (สมัภาษณ์, 19 มีนาคม 2555) กลา่วไว้วา่ “หาวิธีทีพ่ลิกแพลงทีส่ดุ หา

วิธีทีไ่ม่ธรรมดาทีส่ดุ หาวิธีทีไ่ม่ใช่ทีเ่ขาคุน้เคยทีส่ดุ พยายามสร้างความท้าทายกบัเขา แลว้เราจะ

คยุกบัเขาไดใ้นภาษาทีเ่ขาฟัง คือพยายามท าอะไรทีแ่ปลกออกไป ต่างออกไป น่าจะเป็นวิธีสือ่สาร

ทีเ่ขาน่าจะยอมรับ” 
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ส่วนที่ 2 รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุ่มวัฒนธรรมย่อยในเจเนอเรช่ันวาย 

 ข้อมลูในสว่นนีเ้ป็นการรายงานผลการวิจยัในด้านรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่

วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายซึง่ได้จากการสนทนากลุ่มประกอบกบัข้อมลูท่ีได้จากการ

สมัภาษณ์เจาะลกึผู้ เช่ียวชาญ โดยในสว่นของการสนทนากลุม่เพ่ือศกึษารูปแบบการด าเนินชีวิตนี ้

ผู้วิจยัได้แบง่ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่ออกเป็น 4 กลุม่ตามความสนใจพืน้ฐานของวยัรุ่น ซึง่ได้แก่ กลุม่

ดนตรี กลุม่ภาพยนตร์ กลุม่แฟชัน่ และกลุม่ศลิปะ การออกแบบและความคิดสร้างสรรค์ รายงาน

ผลการวิจยัสามารถแบง่ออกเป็น 2 ประเดน็หลกั คือ (1) รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุ่ม

วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายตามแนวคดิ AIOs และ (2) รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่

วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายตามแนวคดิของ Thomson ซึง่ในแตล่ะสว่นมีรายละเอียดดงันี ้

 

1. รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุ่มวัฒนธรรมย่อยในเจเนอเรช่ันวายตามแนวคิด 

AIOs 

 AIOs (Activities, interest and opinions) เป็นวิธีวดัลกัษณะรูปแบบการด าเนินชีวิต ซึ่ง 

Well และ Tigert (1971) กล่าววา่ ข้อมลูของผู้บริโภคเก่ียวกบัการจดัสรรเวลาในการท ากิจกรรม

ตา่งๆ (Activities) ความสนใจในด้านตา่งๆ (Interest) และความคิดเห็นทัง้ตอ่ตนเองและตอ่

สภาพแวดล้อม (Opinion) จะท าให้สามารถได้รายละเอียดเก่ียวกบัผู้บริโภคมากยิ่งขึน้กวา่ข้อมลู

ทางด้านประชากรของผู้บริโภคเพียงอยา่งเดียว 

 นอกจากนี ้Hawkins, Best และ Coney (1998) ยงัได้กลา่วเพิ่มเตมิวา่ การศกึษารูปแบบ

การด าเนินชีวิตตามหลกั AIOs ไมไ่ด้มีการตัง้ค าถามตายตวัเฉพาะกิจกรรม ความสนใจ และความ

คดิเห็นเพียงเทา่นัน้ ค าถามอาจประกอบด้วยประเดน็อ่ืนๆ เชน่ ทศันคต ิคา่นิยม รูปแบบและระดบั

การใช้ส่ือประกอบกนั ตามวตัถปุระสงค์ของการวิจยัท่ีแตกตา่งกนัไป  

ดงันัน้เพ่ือให้ได้ข้อมลูท่ีละเอียดและตรงกบัวตัถปุระสงค์มากท่ีสดุ ผู้วิจยัจงึน าประเด็น

ดงักลา่วมารวมอยู่ในประเด็นค าถามในการสนทนากลุม่ด้วย ซึง่ผลการวิจยัในสว่นของรูปแบบการ

ด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายตามแนวคิด AIOs มีดงันี ้
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ก. กิจกรรม ความสนใจและความคิดเหน็ 

กิจกรรม ความสนใจและความคดิเห็นของกลุม่เดก็แนวนัน้จะแตกตา่งกนัไปตามรูปแบบ

การด าเนินชีวิต ความชอบ และรสนิยมของแตล่ะคนหรือแตล่ะกลุม่ 

กลุม่เดก็แนวท่ีมีความสนใจด้านดนตรีเป็นหลกั กิจกรรมสว่นใหญ่ไมว่า่จะเป็น การท างาน 

งานอดเิรก การพกัผอ่น ความบนัเทิง หรือกิจกรรมร่วมกบัสงัคมก็จะเก่ียวข้องกบัดนตรีทัง้สิน้ บาง

คนท างานท่ีเก่ียวกบัดนตรีโดยตรง เชน่ นกัดนตรี เป็นต้น หรือแม้แตน่กัศกึษาก็ยงัมีวงดนตรีท่ีท า

ร่วมกบัเพ่ือนๆ กิจกรรม และความสนใจนีท้ าให้เดก็แนวกลุม่นีม้กัจะรวมตวักนัด้วยเหตผุลเร่ือง

ดนตรีเป็นหลกั ไมว่า่จะเป็นการนดัเจอกนัเพ่ือซ้อมดนตรีตามห้องซ้อมตา่งๆ นดัเจอกนัท่ีบ้านของ

สมาชิกวงคนใดคนหนึง่เพ่ือผลิตงานเพลง หรือแม้กระทัง่นดัเจอกนัตามงานคอนเสิร์ตหรือเทศกาล

ดนตรีตา่งๆ และถ้าเป็นการรวมกลุม่ของนกัดนตรีด้วยกนัก็มกัจะเป็นการรวมกลุม่เพ่ือแลกเปล่ียน

ความคดิเห็นทางด้านดนตรี ดงัท่ีมีผู้ให้ข้อมลูท่านหนึง่กล่าววา่ “ทกุวนันี้ก็นดัเจอกบัเพือ่นในวงแค่

ทีห่อ้งซ้อมกบัห้องเพือ่น แต่เร่ืองดนตรีก็เจอกนัแทบทกุวนัอยู่แลว้” นอกจากนีแ้ล้ว ความสนใจ

ทางด้านอ่ืนๆของกลุม่เด็กแนวก็เชน่ ไปเลือกซือ้เสือ้ผ้า ไปเดนิดเูคร่ืองดนตรี ไปร้านเหล้าเพ่ือ

สงัสรรค์กบัเพ่ือนบ้าง หรือหากอยู่บ้านก็จะเลน่เกม เข้าอินเทอร์เน็ตหาเพลงใหม่ๆ ฟัง หาความรู้

หรือหาค าตอบในเร่ืองท่ีอยากรู้ ดงัท่ีผู้ให้สมัภาษณ์หลายทา่นกลา่วตรงกนัวา่ 

 

“ชอบไปเว้ิงนครเกษมครับ ไปเลือกดูอปุกรณ์ดนตรี หรือไม่ก็ไปเลือกซ้ือเสือ้ผา้กนั” 

 

“เล่นเกม หรือบางทีชอบคิดไปเร่ือย แบบหาค าตอบอะไรบางอย่าง แลว้ไปหาความรู้ใน

อินเทอร์เน็ต อย่างเช่น มิตร ชยับญัชาตายอย่างไร พากสดุทา้ยเคา้คืออะไร หรือ Bob Marley เรา

ชอบ เราอยากรู้ว่าเขามีลูกก่ีคน ลูกเขาท าอะไรกนับ้าง บางทีก็เป็นเหตกุารณ์ประวติัศาสตร์ 

นิวเคลียร์ชื่ออะไร ระเบิดลงทีไ่หน ตายก่ีคน คกุ Auschwitz ตายก่ีคน พวกยิวมนัเป็นอะไรกนั เรา

ก็ไปคุย้ๆหา พอเรารู้แลว้มนัรู้สึกดีใจ แบบบางทีเปิดคอมเราก็นัง่คิดอะไรไปเร่ือย จนมนัไม่สามารถ

นัง่เพยๆแลว้คิดได้ ก็เปิด Google เลย” 
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ส าหรับกลุม่เดก็แนวท่ีมีความสนใจด้านภาพยนตร์ จะเป็นกลุม่ท่ีแสวงหาความแปลกใหม ่

ความแตกตา่งจากกระแสหลกั ดงันัน้กิจกรรมท่ีสนใจก็จะเป็นการแสวงหาชมภาพยนตร์นอก

กระแสหรือภาพยนตร์อินดีท้ัง้จากโรงภาพยนตร์ จากดีวีดี หรือแม้กระทัง่จากอินเทอร์เน็ต 

นอกจากนีแ้ล้วก็จะเป็นความสนใจทัว่ๆไป เชน่ การอา่นหนงัสือ เลน่เกม ฟังเพลง ถ่ายรูป หรือการ

หาข้อมลู หาค าตอบในสิ่งใดสิ่งหนึง่ท่ีอยากรู้ คล้ายกบัความสนใจของกลุม่เดก็แนวท่ีสนใจ

ทางด้านดนตรี ซึง่ผู้ให้สมัภาษณ์ทา่นหนึง่ในกลุม่ภาพยนตร์ได้กล่าวถึงสว่นนีว้า่ “ผมเป็นคนคิด

เยอะนิดหน่ึง พออยากรู้อะไรก็ตอ้งรู้ใหไ้ด ้เหมือนแบบว่าตอ้งรู้ข้อมูลบางอย่างเพือ่จะมา

ประมวลผล คลา้ยๆกบัความอยากรู้อยากเห็น บางทีเจอค าถามบางอย่างปุ๊ บก็หาเลยตอนนัน้ มนั

หนกัจนถึงแบบว่าผมกลวัตายเพราะผมกลวัจะไม่รู้ว่ามนัจะเหลืออะไรต่อไป แบบเวลาตายไปแลว้ 

คนอื่นจะเป็นอย่างไรนะ อนันีจ้ะเป็นอย่างไรต่อ อะไรแบบนี ้ผมเลยกลวั” 

 

และเน่ืองจากวา่กลุ่มเด็กแนวท่ีมีความสนใจทางด้านภาพยนตร์เป็นหลกันัน้เป็นคนท่ี

คอ่นข้างมีโลกสว่นตวัสงู คอ่นข้างมีความเป็นปัจเจก ด้วยเหตผุลและข้อจ ากดับางประการ ดงัท่ี

ผู้ให้ข้อมลูกลา่ววา่ 

 

 “ส่วนตวัผมไม่ค่อยชอบทกัใครก่อน ก็เลยไม่ค่อยมีเพือ่นทีมี่ Lifestyle เดียวกนั ไม่ค่อยมี

ใครชวนไปดูหนงัแบบนี้ ส่วนใหญ่จะไปคนเดียว” 

 

 “ของผมเวลาไปเที่ยวเวลาไป Hang out ทกุคนก็จะ Mainstream ไปหมดเลย ซ่ึงเวลาผม

ไปผมก็ไปไดน้ะ ผมไม่ไดเ้ดือดร้อนอะไร แต่จริงๆผมต้องการอีกอย่าง เพราะพะนัน้เวลาผมไปเทีย่ว

ผมก็เลยไปคนเดียว” 

 

“มนัคงประหลาดถ้าเราไปดูหนงัแลว้เจอแบบคนมาทกั ดูหนงัเร่ืองเดียวกนัเลย ชอบ อะไร

แบบนี้ เพราะส่วนใหญ่เราไปดูหนงัเราก็ไปคนเดียว เราอยากอยู่คนเดียว” 
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“บางครั้งผมเป็นนะ อย่างผมไปดูเร่ืองคโุรซาว่า ผมอยากจะเดินไปถามคนที่ออกโรงมา

ดว้ยกนัว่า พี ่หนงัสนกุไหม เพราะผมไปดูคนเดียวไง แลว้ผมอยากจะ Share อะไรกบัใครสกัคน 

แต่มนัยากมาก เวน้แต่ถา้เจอเพือ่นที่บงัเอิญมาดูโรงเดียวกนัโดยทีไ่ม่ไดน้ดักนัมาก่อน ก็พอเป็นไป

ได ้แต่อย่างการทีพ่อดูจบปุ๊ บแลว้ถาม เป็นไง สนกุไหม มนัไม่มี” 

 

ดงันัน้แหลง่รวมตวัของคนกลุม่นีจ้งึมกัเป็นไปในรูปแบบของเครือขา่ยสงัคมออนไลน์ เชน่ 

ใน Webboard, Facebook หรือ Twitter เป็นสว่นใหญ่ ซึง่กลุม่เดก็แนวสามารถพบปะพดูคยุ 

แลกเปล่ียน และแสดงความคดิเห็นกบักลุม่คนท่ีมีความสนใจในเร่ืองเดียวกนั ดงัท่ีพวกเขากลา่ววา่ 

“อย่างผมชอบถ่ายรูป ผมก็ถ่ายลง iPhone แลว้ก็ Share ข้ึน Instagram ก็เจอเต็มเลยคน

ทีช่อบถ่ายรูป เจอพวกฝรั่ง คนไทยนัง่คยุกนั อะไรแบบนี้” 

 

“ผมชอบไอม้ดแดง ผมก็เข้าไปใน Webboard ไอม้ดแดง ผมชอบ Saint Seiya พอออก

ภาคใหม่มาผมก็เข้าไปดู เข้าไปหา ก็กลายเป็นว่าพวกทีแ่บบชื่นชอบ อย่างพวกโซนยโุรปเขาก็ชอบ 

ก็มีการ Sharing กนั มีความพยายามทีจ่ะพดูคยุกนั” 

 

กิจกรรมและความสนใจของกลุม่เดก็แนวท่ีมีความสนใจทางด้านศลิปะ การออกแบบและ

ความคดิสร้างสรรค์ ก็จะมีความสนใจในสว่นท่ีคล้ายกบัคนปกตทิัว่ไปก็คือ การดโูทรทศัน์ ฟังเพลง 

ถ่ายรูป และการป่ันจกัรยาน ซึง่การป่ันจกัรยานนัน้ถือเป็นกิจกรรมท่ีมีกลุม่เดก็แนวให้ความสนใจ

คอ่นข้างมาก โดยผู้ให้ข้อมลูบางทา่นกล่าวถึงประเดน็นีว้่า  

 

“สมยัก่อนก็ขบัรถ ธรรมดาก็ขบัไปถึงจุดหมายก็จบไป แต่พอเราเปลีย่นมาใช้จกัรยาน บาง

เสน้ทางทีเ่ราเคยขบัรถผ่านไป เราไดเ้ห็นอะไรทีม่นัช้าลง บางทีเรางงว่า มนัมีอนันี้ดว้ยเหรอ ทกุที

ขบัรถผ่านไปเราไม่เคยสงัเกต ก็จะท าใหเ้ห็นมมุมองอะไรใหม่ๆ” 
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“ถา้วนัไหนมีเวลาอยู่กบัจกัรยานก็จะท าจกัรยาน BMX แต่งอะไรไปเร่ือย ยางถา้มีอยู่สาม

สีเ่สน้ก็เปลีย่นมนัอยู่นัน่แหละ วนันีอ้ยากไดคู่้นี้ วนันี้อยากไดร้ถแบบนี้ ขี่ออกไปแลว้อยากไดร้ถ

แบบนี้ก็เปลีย่น” 

 

แตใ่นสว่นท่ีเป็นความสนใจเฉพาะกลุม่ก็คือ การท างานศิลปะ เท่ียวชมนิทรรศการศลิปะ

ตา่งๆ รวมถึงการตดิตามขา่วสารและแนวโน้มของงานท่ีท าวา่มีกระแสเป็นอยา่งไรหรือมีแนวโน้ม

จะเป็นไปในทิศทางใด โดยมีผู้ให้ข้อมลูทา่นหนึง่ได้กล่าวว่า “เวลาว่างก็จะ Update งาน ว่า

ปัจจุบนันีที้ไ่หนเขาเป็นอย่างไร ดู Graphic ว่าช่วงนีมี้ทิศทางเป็นอย่างไรบา้ง แล้วก็ชอบศึกษา

แนวคิดของคนอืน่ว่าคนนัน้คนนีเ้ขาคิดอะไร เขามีแนวคิดเป็นอย่างไร อาจจะเอามาปรับใช้กบังาน

เราได้” 

สว่นแหลง่รวมตวัของกลุม่เด็กแนวท่ีมีความสนใจทางด้านนี ้เน่ืองจากเป็นคนท่ีมีความ

สนใจทางด้านศลิปะและความคดิสร้างสรรค์ ดงันัน้กิจกรรมและความสนใจทางด้านศิลปะและ

ความคดิสร้างสรรค์ก็จะน าไปพบเจอกบัคนท่ีมีรูปแบบการด าเนินชีวิต มีรสนิยมท่ีคล้ายคลงึกนัได้

ตามสถานท่ีจดัแสดงนิทรรศการศลิปะตา่งๆ โดยไมมี่ข้อยกเว้นวา่จะเป็นในกรุงเทพฯหรือ

ตา่งจงัหวดั 

 

“เวลาว่างจากงาน ไม่รู้จะท าอะไรก็ออกไปข้างนอก หา Inspiration ไปหอศิลป์บา้ง ไป 

Gallery ต่างๆบ้าง ไปจตจุกัรบา้ง ไปหาพรรคพวก พี่ๆ นอ้งๆ ทีรู้่จกั นัง่คยุกนัเร่ือยเป่ือย” 

 

“ผมก็ชอบไปดูงานเร่ือยเป่ือย อย่างเชียงใหม่ผมก็ไป ชอบไปแถวนิมมานฯ ชอบไป 

Minimal Gallery มนัมีคนพูดจาภาษาเดียวกนั คยุกนัรู้เร่ือง” 

 

ส าหรับกลุม่เดก็แนวท่ีมีความสนใจทางด้านแฟชัน่นัน้ ก็จะมีความสนใจท่ีเหมือนกบัคน

ปกติทัว่ไป เชน่ ชมภาพยนตร์ ฟังเพลง แตจ่ะมีการติดตามความเคล่ือนไหวของวงการแฟชัน่ผา่น

การติดตาม Blog ท่ีตนเองสนใจ สว่นความสนใจท่ีเฉพาะกลุม่ก็คือ การเลือกซือ้เสือ้ผ้า เคร่ืองแตง่
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กายนัน่เอง ซึง่ส าหรับกลุ่มเด็กแนวกลุม่นีแ้ล้ว การเลือกซือ้สินค้าถือเป็นการผอ่นคลายวิธีหนึง่เลย

ทีเดียวเชน่ท่ีผู้ให้ข้อมลูกลา่วไว้วา่ 

 

“งานอดิเรกผมเหรอ ก็ซ้ือเสือ้ผา้ สัง่จองทางอินเทอร์เน็ต นัง่ดู Blog” 

 

“ไปช้อปป้ิง ถา้แบบเครียดๆ ไม่รู้จะท าอะไร อยากเสียเงิน ก็ไปช้อปไปซ้ือของ” 

 

และความช่ืนชอบทางด้านแฟชัน่และการแตง่กายนีก็้จะสามารถน าพากลุม่คนท่ีมีลกัษณะ

รูปแบบการด าเนินชีวิต รวมถึงความชอบและรสนิยมแบบเดียวกนัมาเจอกนัได้เช่นกนั โดยเฉพาะ

แหลง่ท่ีเลือกซือ้เสือ้ผ้า เคร่ืองแตง่กาย โดยแหลง่ใหญ่ๆก็คือตลาดนดัสวนจตจุกัร และตลาดนดั

รถไฟ สว่นแหลง่อ่ืนๆก็เชน่ สยาม Terminal 21 วงัหลงั คลองหลอด เป็นต้น หรือแม้กระทัง่

ตา่งจงัหวดั เชน่ ตลาดโรงเกลือ อ าเภออรัญประเทศ จงัหวดัสระแก้ว ก็เป็นแหลง่รวมของคนกลุม่นี ้

เชน่กนั 

 

“เวลาไปร้านเสื้อผา้ ก็จะเจอบา้ง เจอคนทีช่อบเหมือนกนั ก็คยุกนั แต่ถา้เอาทีส่นิทกนั

จริงๆก็จะไปดว้ยกนัเลย เป็นเพือ่นทีดู่ Blog ดว้ยกนัแล้วก็ไปซ้ือด้วยกนั ต่างคนต่างแลกความ

คิดเห็นกนั” 

 

“ของผมถา้จะเจอก็เจอแบบถา้เกิดพวกเล่นของมือสองด้วยกนั ก็มีพวกพี่ๆ ทีรู้่จกั ตอนแรก

ก็ไปๆ พอเจอกนับ่อยๆ คยุกนั สนิท ก็ไปกินเหล้าด้วยกนั มนัก็สนิท กลายเป็นพีน่อ้งกนัไป พอเจอ

ของ เขาก็โทรบอกเรา มนัก็ดีไง พอเจออะไรเราก็โทรบอกเขา” 

 

ข. ค่านิยม 

กลุม่เดก็แนวมีแนวโน้มท่ีจะปฏิเสธหรือตัง้ค าถามกบัความเช่ือและวิธีคิดแบบกระแสหลกั 

ดงัท่ีมีผู้ให้ข้อมลูหลายท่านกลา่วใกล้เคียงกนัว่า 
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“ผมปฏิเสธวิธีคิดแบบ Mainstream นะ ก็คือผมไม่เชื่อว่าเพลงมนัมีสูตร แบบบางคนท า

เพลงมาแบบนี ้แล้วก็คิดว่าเพลงแบบนีต้้องฮิต แต่จริงๆแลว้มนัไม่มีสูตรตายตวัแบบนัน้” 

 

 “ผมไม่ไดร้ังเกียจ Mainstream นะ ผมสามารถข้ึนไปเป็น Mainstream ได ้แต่ต้องเป็น

คนแรก ถา้ท าเพลงแบบผมแลว้ข้ึนไปเป็น Mainstream ได ้ก็เป็นสิ เพราะมนัเป็นคนแรก แต่ถา้ให้

จะเป็น Mainstream แลว้ต้องท าแบบ Bodyslam แบบนัน้ไม่เอา” 

 

“มนัจะมีอารมณ์ต่อต้านเล็กๆ คือถา้อนันัน้ทกุคนชอบเหมือนกนัหมด มนัซ ้า มนัโหล แต่

ไม่ไดบ้อกว่าไม่ดีนะ แต่ถ้าอะไรทีม่นัซ ้านะ มนัก็เป็นอะไรทีไ่ม่น่าสนใจแลว้ คือมนัอาจจะน่าสนใจ

ในช่วงแรก แต่พอทกุคนตามๆกนัไปแลว้ ผมก็จะพยายามหนีไปอีกอย่าง แบบมีอะไรใหม่บา้ง เรา

ลองไปท าแบบนีไ้หม” 

 “ผมนีจ่ะค่อนข้างต่อต้านไปทกุอย่าง คือพืน้ฐานเป็นคนต่อตา้นสงัคมอยู่แล้ว ที่ต่อต้าน

สงัคมก็เพราะพืน้ฐานเป็นคนมีปมดอ้ย แบบตอนเด็กๆมนัเข้าสงัคมไม่ค่อยได ้คนอืน่ไม่ค่อย

ยอมรับก็เลยตอ้งสร้างอตัลกัษณ์เพือ่ใหค้นยอมรับตวัเองได ้ดว้ยการต่อตา้นสงัคมอะไรแบบนี้ 

เวลาเห็นอะไรทีม่นัท าตามกนั จะโมโหหมัน่ไส้อะไรแบบนี ้มนัจะต่อตา้นทกุอย่าง จะหาอะไรให้

ตวัเองพิเศษ ตวัเองโดดเด่นข้ึนมากว่าคนอืน่” 

 

“บางทีคนมนัตามกนัแลว้มนัตามกนัแค่เปลือก มนัไม่ไดลึ้กลงไป จนเห็นแลว้มนัหมัน่ไส ้

มนัเห็นแค่เปลือก ทกุคนเป็นเหมือนกนั แต่แค่เปลือก ไม่ไดลึ้กลงไปว่าจริงแล้วท าไปเพราะอะไร 

ทกุคนมวัแต่ท าเพราะใหค้นอื่นเห็นว่าตวัเองเป็น” 

 

จะเห็นได้วา่กลุม่เดก็แนวกลุ่มนีย้อมรับคา่นิยมในการท่ีจะแตกตา่ง เป็นตวัของตวัเอง และ

ปฏิเสธการว่ิงตามกระแสนิยมของคนสว่นใหญ่ ถึงแม้บางคนจะไมถ่ึงกบัปฏิเสธกระแสหลกัเลย

ทีเดียว แตใ่นการก้าวข้ามไปยงักระแสหลกันัน้ ก็ต้องเป็นตวัของตวัเอง ต้องเป็นผู้น า ไมต่ามใคร 
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ค. ทัศนคติ 

ในสว่นนีเ้ป็นสว่นทศันคติตอ่บคุคล ซึง่ก็คือบคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่รูปแบบการด าเนินชีวิต

ของกลุม่เดก็แนวนัน่เอง เน่ืองจากเดก็แนวแตล่ะคนหรือแตล่ะกลุม่มีรูปแบบการด าเนินชีวิตท่ี

แตกตา่งกนั มีความชอบและรสนิยมท่ีแตกตา่งกนั รวมถึงมีความสนใจในด้านตา่งๆท่ีไมเ่หมือนกนั 

ดงันัน้ทศันคตก็ิยอ่มแตกตา่งกนัไปตามลกัษณะของแตล่ะคนหรือแตล่ะกลุม่  

อยา่งเชน่ผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่ในสว่นท่ีสนใจทางด้านดนตรี บคุคลต้นแบบ (Idol) สว่น

ใหญ่ก็จะเป็นนกัดนตรี ซึง่บคุคลท่ีผู้ให้ข้อมลูหลายทา่นเห็นวา่มีอิทธิพลตอ่รูปแบบการด าเนินชีวิต

ของพวกเขามากท่ีสดุ รวมถึงมีอิทธิพลตอ่การเปล่ียนแปลงวงการเพลงไทยก็คือ ธนชยั อชุชิน หรือ 

ป๊อด Modern Dog 

 

“ชอบป๊อด Modern Dog เป็น Idol ตัง้แต่สมยัยงัเด็ก” 

“ป๊อด Modern Dog เขาเป็นผูป้ฏิวติัวงการเพลงไทยในวงกวา้ง แลว้ก็ยงัผลิตผลงานเพลง

ไดย้อดเยีย่มจนปัจจุบนั” 

 

ส าหรับในกลุม่อ่ืนๆทัง้กลุม่ภาพยนตร์ กลุม่ศลิปะ และกลุ่มแฟชัน่นัน้ ทศันคตติอ่บคุคล

หรือบคุคลต้นแบบของแตล่ะคนคอ่นข้างมีความแตกตา่งกนั ด้วยลกัษณะรูปแบบการด าเนินชีวิตท่ี

แตกตา่งกนั ความชอบ รสนิยมท่ีแตกตา่งกนั และความสนใจในด้านตา่งๆท่ีแตกตา่งกนั 

 

“ฮิวโก้ จุลจกัร จกัรพงษ์ เขามีจุดยืนเป็นของตวัเอง ไม่ตามกระแส” 

  

“ท่าน ว.วชิรเมธี เป็นพระทีเ่ทศน์และสอนโดยประยกุต์ค าสอนใหเ้ข้ากบัสงัคมสมัยใหม่ 

แลว้ก็ไม่น่าเบื่อ” 

 

“ธีรนพ หวงัศิลปะคณุ เป็นคนไทยทีส่ามารถเปิดสตูดิโอในต่างประเทศ และน าเอา

เอกลกัษณ์ความเป็นไทยมาใช้ และเป็นทีย่อมรับในต่างประเทศ” 
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“มาโนช พฒุตาล เป็นบคุคลทีผ่่านโลกหลากหลายวฒันธรรม แต่ยงัคงใช้ชีวิตทีต่นสมัผสั

มาตัง้แต่เด็ก คือชีวิตทีอ่ยู่กบัตวัเอง อยู่กบัชมุชน สงัคม และบอกเล่าเร่ืองราวใหค้นอืน่ต่อได้อย่าง

ดี” 

 

และนอกจากนี ้ผู้วิจยัพบวา่ มีบคุคลต้นแบบท่ีผู้ให้ข้อมลูบางทา่นอ้างถึงตรงกนั ถึงแม้จะมี

รูปแบบการด าเนินชีวิต รสนิยม ความชอบ ความสนใจแตกตา่งกนั นัน่ก็คือ ทา่นพทุธทาสภิกขุ 

 

“ท่านพทุธทาส เรียบง่าย สมถะ ปล่อยวาง” 

 

“ปกติผมจะร าคาญพวกพทุธแบบสายศรัทธา แต่ของท่านพทุธทาสภิกขมุนัสามารถตอบ

โจทย์คนชอบคิด” 

 

ง. รูปแบบการใช้ส่ือและระดับการใช้ส่ือ 

ประเภทของส่ือท่ีกลุม่เดก็แนวนิยมเปิดรับมากท่ีสดุก็คือ อินเทอร์เน็ต ซึง่ผู้ให้ข้อมลู

กลา่วถึงประเดน็นีไ้ว้ว่า 

 

“รับอินเทอร์เน็ตมากสดุครับ เพราะมนัง่าย พวกเราไม่ต้องรอรายการทีเ่ราชอบเหมือนทีวี”  

 

“อินเทอร์เน็ต เพราะผมเชื่อว่าเราสามารถปล่อยความจริงออกมาไดโ้ดยทีไ่ม่ตอ้งกลวัโดน

สแกนเหมือนทีวี อย่างทีวีบางช่องมนัสแกนมาแลว้ หา้มนัน่หา้มนี ่ใครอยู่ฝ่ายไหนเราก็ไม่รู้ ปล่อย

ข่าวอะไรมาเราก็ไม่รู้” 

 

สว่นระดบัการใช้อินเทอร์เน็ตของกลุม่เดก็แนวกลุม่นีถื้อวา่อยูใ่นระดบัท่ีสงูมาก ดงัค า

กลา่วของผู้ให้สมัภาษณ์ 
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 “คร่ึงวนั หรือมากกว่า คือสมมติุถา้วนันีใ้ช้ชีวิต 12 ชัว่โมง ก็คร่ึงหน่ึง หรืออาจจะเกิน” 

 

“ตืน่จนหลบั แทบจะทัง้วนั อย่างผมท างานหน้าคอมทัง้วนั ก็ดูทัง้วนั” 

 

ในขณะท่ีส่ืออ่ืนเชน่ โทรทศัน์ หนงัสือพิมพ์ นิตยสาร และวิทยนุัน้ มีการเปิดรับเช่นกนั แต่

อยูใ่นปริมาณท่ีน้อยมากหากเทียบกบัอินเทอร์เน็ต 

 

“ก็รับบ้างนะ อย่างตอนเช้าๆ สือ่นิตยสารบางเล่ม หนงัสือ อะไรแบบนี้” 

 

“ผมว่าหนงัสือหรือนิตยสารบางทีก็จะใหข้้อมูลข่าวสารทีเ่พพาะเร่ือง แต่สดุทา้ยก็ตอ้งพ่ึง

อินเทอร์เน็ต เพราะบางทีนิตยสารมนัเอามาเพพาะทีเ่ป็นทีเ่ขาอยากใหเ้ราอ่าน อินเทอร์เน็ตมนัจะมี

อะไรมากกว่า” 

“หนงัสือพิมพ์ ทีวี จะมีบ้าง นิตยสารบา้ง แต่ทีเ่ยอะจะเป็นอินเทอร์เน็ต แต่วิทยนีุถ่า้เทียบ

เป็นเปอร์เช็นต์จะน้อยมาก ทัง้ๆทีพ่วกเราท าเพลง ต้องพึ่งวิทย ุแต่แทบจะไม่ไดฟั้งเขาเลย” 

 

2. รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุ่มวัฒนธรรมย่อยในเจเนอเรช่ันวายตามแนวคิด

ของ Thomson 

Thomson (2008) กลา่ววา่ รูปแบบการด าเนินชีวิตนัน้มาจากการยอมรับและปฏิเสธ

คา่นิยม (Values) บางอยา่ง ทัง้ยงัต้องเร่ิมต้นด้วยการกระตุ้นอารมณ์ ซึง่อาจจะรวมทัง้ความ

ต้องการ (Desire) และความกลวั (Fear) บางอยา่ง รวมถึงมีการใช้เคร่ืองมือ เชน่ การออกแบบหรือ

รูปภาพ (Visual spell) เพ่ือดงึดดูใจหรือให้ค ามัน่สญัญา (Promise) และสดุท้าย คนท่ีมีรูปแบบ

การด าเนินชีวิตอยา่งใดอยา่งหนึง่ ยอ่มต้องการรางวลั (Reward) หรือความเปล่ียนแปลงในชีวิต

จากรูปแบบการด าเนินชีวิตนัน้ให้แก่ตนเองอีกด้วย 

สว่นรายงานผลการวิจยัในส่วนรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอ

เรชัน่วายตามแนวคิดของ Thomson มีดงัตอ่ไปนี ้
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ก. อารมณ์ความรู้สึกพืน้ฐานที่ตอบสนองต่อรูปแบบการด าเนินชีวิต 

อารมณ์ความรู้สกึพืน้ฐานในท่ีนีน้ัน้หมายถึงอารมณ์ปรารถนา (Desire) และความกลวั 

(Fear) ซึง่อารมณ์ปรารถนาของกลุม่เดก็แนวก็คือ การสร้างความแตกตา่งจากกระแสนิยม โดย

สะท้อนให้เห็นผ่านความคิด ความเช่ือ คา่นิยม จนถึงผลงานท่ีได้ผลิตออกมา ซึ่งผู้ให้ข้อมลูทา่น

หนึง่กลา่วถึงประเดน็นีว้า่ “ก็อยากใหค้นรู้จกัมากกว่านี้ คือท าแปลกแต่อยากให้คนยอมรับ” 

นอกจากนีก้ลุม่เดก็แนวยงัมีความต้องการสิ่งท่ีนา่สนใจ สิ่งท่ีแปลกใหม ่ต่ืนตาต่ืนใจ น าเสนอ

มมุมองใหม่ๆ หรือเปิดโลกทศัน์ให้พวกเขาเห็นในมมุมองท่ีแตกตา่งไปจากเดิม ดงัท่ีผู้ให้สมัภาษณ์

ทา่นหนึง่กลา่ววา่ “เราอาจจะชอบเพราะเราไม่เคยเห็นในสงัคม เราดูแลว้มนัเป็นอะไรทีแ่ปลกใหม่ 

เราตืน่ตาตืน่ใจกบัอะไรทีม่นัแปลกใหม่” 

สว่นความกลวันัน้ กลุม่เด็กแนวมกัจะกลวัท่ีจะไหลไปตามกระแสนิยมของคนหมูม่าก ซึ่ง

หากเป็นเชน่นัน้ในท้ายท่ีสดุแล้ว ก็จะไมมี่สิ่งใดท่ีแตกตา่งและนา่สนใจอีกตอ่ไป แตส่ าหรับกลุม่เดก็

แนวบางสว่นแล้ว ด้วยการท่ีกลุม่ของตนนัน้เป็นคนกลุม่น้อยซึง่มีรูปแบบการด าเนินชีวิต มีอตั

ลกัษณ์ มีความชอบ มีรสนิยมแตกตา่งจากคนสว่นใหญ่ สง่ผลให้บางคนกลายเป็นคนท่ีคอ่นข้างไม่

มัน่ใจ รวมถึงมีความกลวัท่ีจะถกูสงัคมมองหรือกลา่วหาว่าเป็นคนไมดี่ กลวัเพ่ือนหรือคนในสงัคม

ไมย่อมรับ ดงัค ากลา่วของผู้ให้ข้อมลูบางทา่น 

 

“อย่างผมอยู่แก๊งมอเตอร์ไซค์ซ่ึงมนัเป็นวฒันธรรมกลุ่มเล็กๆ ก็กลวัสงัคมส่วนใหญ่หาว่า

นอกคอก เป็นแบบพวกนกับิดท่อดงั ซ่ึงเขาไม่เข้าใจค่านิยม รวมถึงการแต่งกายเราเลย” 

 

“กลวัการทีค่นไม่เชื่อไม่ยอมรับ กลวัโดนดูถูก อย่างเวลาไปคยุงาน ก็ตอ้งท าใหเ้ขาเชื่อ เลย

ตอ้งขวนขวายเยอะ ศึกษาเยอะ ดูนัน่ดูนี ่อีกอย่างเวลาบางคนท างานก็อาจจะละเลยส่ิงทีไ่ม่ใช่ใน 

Focus ของตวัเอง อย่างผมท าออกแบบ ผมก็คิดแต่เร่ือง Design ดูแต่เร่ืองสถาปัตย์ แต่บางคนไม่

เคยคยุกบัวิศวกร คนงานหรืออะไรแบบนี ้แลว้เวลาไปคยุกนัมนัจะ Tune กนัยาก มนัจะมีความรู้

เพพาะหรือว่ามี Ego ของคนๆนัน้อยู่ นีเ่ร่ืองงานนะ แต่เร่ืองชีวิตประจ าวนัก็เหมือนกนั ผมก็กลวัคน

ไม่ยอมรับ ผมเลยต้องแต่งตวัใหดู้ดีเสมอไง” 
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“เรากลวัไม่เป็นที่ยอมรับ กลวัไม่มีคนรัก เราก็เลยตอ้งเสพอะไรพวกนี ้เพือ่ใหเ้รารู้ เรารู้

แลว้เราเล่า เราอาจจะเป็นคนๆเดียวทีรู้่เร่ืองนีใ้นบรรดากลุ่มเพือ่นเราก็ได้ มนัจะถามอะไรก็ตอ้งมา

ถามเรา มนัเป็นลึกๆ ผมว่าผมก็เป็นนะ ในหลายๆเร่ืองเลยทีเ่ราอยากจะรู้มากกว่าคนอืน่สกันิดหน่ึง 

เพือ่ทีจ่ะแบบว่าพอเรารู้แลว้ เราก็จะต้องไดเ้ป็นคนที่ถูกถาม ไดร้ับการยอมรับ” 

 

ข. ค าม่ันสัญญารวมถงึรูปภาพและรูปลักษณ์ท่ีแสดงออกถงึรูปแบบการด าเนิน

ชีวิต 

การจะผกูมดัหรือดงึดดูกลุม่เดก็แนวไว้จ าเป็นต้องให้ค ามัน่สญัญา (Promise) กบัพวกเขา 

ซึง่ค ามัน่สญัญาเหลา่นัน้ต้องตอบรับและสอดคล้องกบัรูปแบบการด าเนินชีวิตและความต้องของ

พวกเขาได้ นัน่ก็คือการได้เป็นตวัของตวัเอง การได้สร้างความแตกตา่งจากกระแสหลกั การ

น าเสนอสิ่งใหม่ๆ ท่ีนา่ต่ืนตาต่ืนใจ การน าเสนอมมุมองใหม่ๆ ท่ีแปลกออกไปจากเดมิ รวมทัง้เป็น

อิสระจากการบงัคบัให้พวกเขาต้องท าสิ่งใดสิ่งหนึง่โดยท่ีพวกเขาไมต้่องการหรือท าแล้วไมมี่

ความสขุ ส่วนสิ่งของหรือรูปภาพ (Visual spell) ท่ีทกุคนตา่งบอกวา่เป็นสิ่งท่ีสะท้อนลกัษณะ

รูปแบบการด าเนินชีวิตของพวกเขาได้ก็จะแตกตา่งกนัไปตามรูปแบบการด าเนินชีวิตและ

ความชอบ รสนิยมของแตล่ะคนหรือแตล่ะกลุม่ เชน่ เคร่ืองดนตรีส าหรับกลุม่เดก็แนวท่ีมีความ

สนใจทางด้านดนตรี โปสเตอร์ภาพยนตร์ โรงภาพยนตร์ หรือกล้องถ่ายรูปส าหรับกลุม่เดก็แนวท่ีมี

ความสนใจทางด้านภาพยนตร์ งานศลิปะหรือวสัดท่ีุใช้ท างานศลิปะส าหรับกลุม่เด็กแนวท่ีมีความ

สนใจทางด้านศลิปะ การออกแบบและความคิดสร้างสรรค์ เสือ้ผ้า เคร่ืองแตง่กาย หรือ

เคร่ืองประดบัส าหรับกลุม่เด็กแนวท่ีสนใจด้านแฟชัน่ เป็นต้น 

 

ค. รางวัลหรือความเปล่ียนแปลงที่ต้องการในชีวิต 

ผู้ให้ข้อมลูสว่นใหญ่ล้วนแตมี่ความเห็นตรงกนัวา่ รางวลั (Reward) ท่ีพวกเขาต้องการใน

ชีวิตก็คือ การประสบความส าเร็จมีช่ือเสียงเงินทองโดยการได้ท าในสิ่งท่ีตนรัก ไมท่ิง้ความเป็นตวั

ของตวัเอง 
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“อยากได ้Album เพลงยอดเยีย่มสกั Album อยากดงัเหมือนวง Slot Machine ตอนนี ้

หรือแบบว่าอยากให้ค่ายจ่ายเงิน เอาไปเลยชุดนี้อดัที่องักฤษ Abbey Road เอาไปเลย 5 ลา้น อยู่

เลย ท าเพลงอยู่นัน่เลย สร้าง Album ไปเลย ถา้เราไดแ้บบนัน้มนัก็เจ๋งไง ผูค้นใหก้ารยอมรับแลว้ 

หายไปปีหน่ึงค่อยกลบัมา อะไรแบบนี้” 

 

“อยากมีกิจการเป็นของตวัเอง แบบปีหน่ึงไม่ตอ้งรับงานมาก อาจจะรับปีละสกั 2-3 ช้ิน 

แต่ไม่ใช่งานตลาดนะ เป็นงานทีอ่ยากท าจริงๆ อาทิตย์หน่ึงท างานสกั 3 วนั แบบ Lifestyle คน

รวย แลว้ก็อยากมีบ้านอาจจะออกแบบเอง อยากมีรถทีช่อบสกั 2-3 คนั มีครอบครัวอบอุ่น พืน้ๆ

แต่ก็ตอ้งมี Lifestyle ทีส่ามารถดึงดูดผู้คนไดท้ัง้เพศตรงข้ามหรือเพศเดียวกนัไม่มากก็นอ้ย” 

 

“ก็อยากจะท าในส่ิงทีช่อบ ก็คืองานศิลปะ อยากใหง้านศิลปะของผมมีคนยอมรับมากข้ึน 

แลว้ผมสามารถด ารงชีวิตอยู่ไดด้ว้ยงานศิลปะ อาจจะ 100 เปอร์เซ็นต์เลย” 

 

ในขณะเดียวกนั กลุม่เดก็แนวก็ยงัต้องการให้สงัคมไทยนัน้มีความหลากหลายและยอมรับ

ความแตกตา่งมากขึน้กวา่ในปัจจบุนัด้วยเชน่กนั 

 

“มนัยงัมีอีกหลายมมุทีค่นยงัไม่เห็น แลว้ผมต้องการให้คนเห็นในส่วนทีผ่มเห็นบา้ง นี่คือ

มมุมองทีเ่ราอยากให้คณุดู อยากให้คณุรู้ และอยากให้คณุยอมรับบา้ง อยากให้คณุเห็นว่ามนัมี 

เพราะบางที Pop อาจจะปฏิเสธ Indy แค่เพราะเห็นว่าเป็นส่วนนอ้ย อยากใหเ้ราเป็นทางเลือกบ้าง 

อยากใหมี้คนมาเลือกบา้ง หรือถา้เป็นไปได้ก็อยากให้ทกุคนดู จะเกลียดจะชอบก็ได ้เพียงแค่อยาก

ใหง้านเรามีอิทธิพลอะไรบางอย่างกบัเขา” 

 

“อยากใหส้งัคมมนัมีพืน้ที่ความหลากหลายมากข้ึน คือบริบทบ้านเรา รูปแบบที่คนไทยรับ

ไดม้นัยงัมีนอ้ยมาก บางส่ิงบางอย่างก็เป็น Mainstream ของยโุรป อเมริกา แต่ก็เป็น Indy ในบา้น

เราไป คือถ้ากลุ่มทนุมนัมองว่าตลาดแต่ละตลาดมนัมีแหล่งรองรับของมนัอยู่นะ แลว้พร้อม กลา้ที่

จะลงทนุไปกบัมนั ถา้สงัคมมนัมีความหลากหลายนัน้ผมว่ามนัน่าจะโอเคกว่านะ” 
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และสดุท้าย กลุม่เด็กแนวนัน้มีความต้องการท่ีจะหลีกหนีและหลดุพ้นจากโลกทนุนิยม 

ดงัท่ีผู้ให้ข้อมลูกลา่วไว้ว่า 

 

“อยากหลดุพน้จากโลกทนุนิยม ไม่ตอ้งท างานหาเงินเลีย้งชีพ หรือแบบว่าสามารถสร้าง

งานของตวัเองข้ึนมาโดยไม่ต้องพึ่งเงินเป็นหลกั” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



บทที่ 5 

สรุป อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

การศกึษาเร่ือง “รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย” มี

วตัถปุระสงค์ในการวิจยัคือ 

 

1. เพ่ือศกึษาถึงความหมายและลกัษณะของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย 

2. เพ่ือศกึษาถึงรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย 

 

รูปแบบของการศกึษา เป็นการศกึษาวิจยัเชิงบกุเบิก (Exploratory research) น าร่อง

ศกึษาเก่ียวกบักลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชนัวายหรือท่ีเรียกวา่ “เดก็แนว” ซึง่ใช้วิธีการวิจยัเชิง

คณุภาพ (Qualitative research) เพ่ือศกึษารูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจ

เนอเรชัน่วาย โดยใช้วิธีการสมัภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth interview) ผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกบั

วฒันธรรมยอ่ยของวยัรุ่นในด้านตา่งๆ จ านวน 8 คน เพ่ือศกึษาความหมายและลกัษณะของกลุม่

วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย และการสนทนากลุม่ (Focus group discussion) กบัเจเนอเรชัน่

วายชายจ านวน 24 คน ซึง่มีลกัษณะของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยตามเกณฑ์ท่ีก าหนด แบง่เป็น 4 กลุม่ 

ตามความสนใจพืน้ฐานของแตล่ะคน ได้แก่ กลุม่เด็กแนวท่ีมีความสนใจทางด้านดนตรี กลุม่เดก็

แนวท่ีมีความสนใจทางด้านภาพยนตร์ กลุม่เดก็แนวท่ีมีความสนใจทางด้านศิลปะ การออกแบบ 

และความคดิสร้างสรรค์ และกลุม่เดก็แนวท่ีมีความสนใจทางด้านแฟชัน่ การแตง่กาย จ านวนกลุม่

ละ 6 คน เพ่ือศกึษาถึงรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย จากการ

วิเคราะห์และประมวลผลข้อมลูทัง้หมด ท าให้สามารถสรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะตา่งๆใน

การศกึษาเร่ือง “รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจอเนเรชัน่วาย” ได้ดงันี ้
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สรุปผลการวิจัย 

 การศกึษาข้อมลูของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย ใช้วิธีการสมัภาษณ์แบบ

เจาะลกึ (In-depth interview) ผู้ เช่ียวชาญเก่ียวกบัวฒันธรรมยอ่ยของวยัรุ่นในด้านตา่งๆ จ านวน 

8 คน และการสนทนากลุม่ (Focus group discussion) กบัเจเนอเรชัน่วายชายจ านวน 24 คน ซึง่

มีความแตกตา่งกนัทัง้ทางด้านลกัษณะทางประชากร ไมว่่าจะเป็นอายุท่ีมีตัง้แต ่20-28 ปี และ

อาชีพ ไมว่า่จะเป็น นกัศกึษา นกัดนตรี พนกังานบริษัท สถาปนิก นกัออกแบบ ศลิปิน จนถึงรับจ้าง

อิสระ แตท่กุคนนัน้จะมีจดุร่วมท่ีเหมือนกนัอยู่คือ ความสนใจในส่ือทางเลือกท่ีไมใ่ชก่ระแสหลกั ไม่

วา่จะเป็นเพลง ภาพยนตร์ แฟชัน่ หรือศลิปะ ท าให้สามารถแบง่กลุม่คน 24 คนออกได้เป็น 4 กลุม่

ใหญ่ๆตามความสนใจพืน้ฐานของแตล่ะคน คือ กลุม่ดนตรี กลุม่ภาพยนตร์ กลุม่แฟชัน่ และกลุม่

ศลิปะ การออกแบบและความคดิสร้างสรรค์ 

 จากการวิเคราะห์ข้อมลูท่ีได้จากแหลง่ข้อมลู ได้ผลการศกึษาดงันี ้

ส่วนที่ 1 ความหมายและลกัษณะของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย 

ส่วนที่ 2 รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมย่อยในเจเนอเรชัน่วาย 

 

ส่วนที่ 1 ความหมายและลักษณะของกลุ่มวัฒนธรรมย่อยในเจเนอเรช่ันวาย 

 กลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายหรือท่ีเรียกกนัวา่ “เดก็แนว” นัน้ ยงัคงมีความ

คลมุเครือในด้านความหมายและท่ีมา แตก็่พอจะสรุปได้ว่าความหมายของ “เดก็แนว” นัน้ คือ 

เดก็ท่ีมีแนวทางเป็นของตนเอง ไมว่า่จะเป็นแนวทางในการฟังเพลง หรือแนวทางในการแตง่กาย 

ซึง่มีเอกลกัษณ์ ไม่ตามใคร โดยเฉพาะอยา่งยิ่ง ไมต่ามกระแสหลกั โดยแนวทางสว่นใหญ่นัน้ มี

อิทธิพลมาจากศลิปะ ดนตรีและแฟชัน่ สว่นที่มาของค าว่า “เดก็แนว” เร่ิมมาจากเด็กท่ีเรียนศลิปะ 

เน่ืองจากเด็กท่ีเรียนศลิปะจ าเป็นท่ีจะต้องมีความเป็นตวัของตวัเอง มีแนวความคดิมีแนวทางเป็น

ของตวัเอง (Individual) เพ่ือท่ีจะได้ท างานออกมามีลกัษณะเดน่ นัน่จงึท าให้เด็กท่ีเรียนศลิปะมี

ความเป็นตวัของตวัเองสงู ซึ่งก็จะแสดงออกมาทางพฤติกรรมตา่งๆ รวมถึงการแตง่กายด้วยเชน่กนั 

ดงันัน้เด็กกลุม่นีก็้จะมีการแตง่ตวัท่ีคอ่นข้างแปลก แตกตา่งจากวยัรุ่นทัว่ไป ประกอบกบัการท่ี
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ชว่งเวลาประมาณ 10 ปีท่ีผา่นมาท่ีค าวา่ “เดก็แนว” ถือก าเนิดขึน้นัน้ มีส่ือทางเลือกเกิดขึน้

มากมายในสงัคม ซึง่ก็ตอบรับกบัความต้องการของวยัรุ่นในยคุนัน้ท่ีต้องการจะแสวงหาความเช่ือ 

ความชอบท่ีตา่งไปจากกระแสหลกั หนัไปหาส่ือทางเลือกกนัเป็นจ านวนมาก คา่ยเพลงอินดี ้เชน่ 

Bakery หรือ Smallroom ก็เตบิโตขึน้ เกิดแนวเพลงใหม่ๆ ขึน้มากมาย สง่ผลกระทบตอ่วยัรุ่นกลุม่

นัน้ๆในด้านตา่งๆ ไมว่า่จะเป็นรสนิยมการแตง่กาย รูปแบบการด าเนินชีวิต สถานท่ีรวมตวั จนไปถึง

ส่ือท่ีเปิดรับ และหลงัจากนัน้ก็เกิดเหตกุารณ์ท่ีท าให้ค าวา่ “เดก็แนว” แพร่หลายกนัเป็นอยา่งมาก

นัน่คือ งาน Fat Festival ท่ีจดัโดยคล่ืนวิทย ุFat Radio ซึง่เป็นคล่ืนวิทยท่ีุเปิดเพลงอินดีห้รือเพลง

นอกกระแสเป็นสว่นใหญ่ และเป็นท่ีช่ืนชอบของคนกลุม่ท่ีพยายามแสวงหาแนวทางเลือกในการฟัง

เพลง จากนัน้จงึเกิดกระแสค าวา่ “เดก็แนว” ขึน้ในโลกอินเทอร์เน็ตท่ีวา่ เดก็แนวต้องฟังแฟต 

อา่นอะเดย์ เท่ียวข้าวสาร ดหูนงัเป็นเอก แตใ่นปัจจบุนั เม่ือเวลาผา่นเลยไป ค าว่าเดก็แนวกลบั

กลายเป็นภาพในทางลบไป เน่ืองจากค าวา่เดก็แนวเป็นค าท่ีส่ือใช้เรียกตามกระแสสงัคม ปัจจบุนั

ค าวา่เดก็แนวจงึกลายเป็นค าท่ีล้าสมยั ประกอบกบัการท่ีพฤตกิรรมของกลุม่เด็กแนวในอดีตได้

เปล่ียนแปลงไปตามวยัหรือสภาพสงัคมก็ตาม จงึท าให้เส้นแบง่ระหวา่งกระแสหลกัและเดก็แนว

เร่ิมเบาบางลงและเกิดความคลมุเครือมากขึน้ 

 ในสว่นของลักษณะของกลุ่มวัฒนธรรมย่อยในเจเนอเรช่ันวายหรือเดก็แนวท่ีสามารถ

เห็นได้ชดัคือ มีความเป็นตวัของตวัเองสงู เดก็แนวนัน้จงึพยายามสร้างความแตกตา่งจากกระแส

หลกั เด็กแนวมีแนวโน้มท่ีจะไมช่อบเพลงของคา่ยใหญ่หรือเพลงท่ีเหมือนถกูตัง้โปรแกรมมาให้คน

ชอบและเป็นท่ีนิยม เน่ืองจากเดก็แนวนัน้ไมช่อบให้ใครบงัคบั พวกเขาจงึหนัไปชอบเพลงของคา่ย

เพลงเล็กท่ีไมเ่ป็นท่ีนิยมมากจนเกินไป เดก็แนวเป็นกลุม่คนท่ีชอบตัง้ค าถามกบัแนวทางกระแส

หลกั ไมว่า่จะปฏิเสธกระแสหลกัหรือไมก็่ตาม แตจ่ะมีการแหกคอก แหกกฎ รวมถึงมีความตัง้ใจ

บางอย่างท่ีจะชอบคนละอย่างกบัสงัคม แตใ่นบางครัง้วยัรุ่นบางคนกลบัยดึติดกบัค าว่าเป็นตวัของ

ตวัเองมากเกินไป พยายามสร้างความแตกตา่งเพียงเพื่อให้ได้รับการยอมรับจากคนรอบข้างและ

คนในสงัคม จงึท าให้ละเลยความเช่ือ ความชอบท่ีแท้จริงของตนเองไป นอกจากนีเ้ดก็แนวยงัเป็น

กลุม่คนท่ีพยายามจะมีความสขุกบัการเสพงานศลิปะทกุแขนง รวมถึงงานท่ีแม้พวกเขาเองก็ยงัไม่

เข้าใจ เดก็แนวสามารถมีความสขุกบัการฟังเพลงของศลิปินท่ีไมรู้่จกั มีความสขุกบัการอา่นหนงัสือ
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ของนกัเขียนท่ีไมเ่คยได้ยินช่ือ แตง่านศลิปะเหลา่นัน้สามารถให้แรงบนัดาลใจหรือยกระดบับางสิ่ง

บางอย่างให้กบัพวกเขาได้ รสนิยมของเด็กแนวจงึคาบเก่ียวกบัความมีสาระเสมอ หรือยา่งน้อยก็

ต้องมีความพยายาม เชน่ เพลงก็จะต้องเป็นเพลงท่ีแตง่เอง ภาพยนตร์ก็จะต้องดมีูความคดิ มีการ

แสดงตวัตนของผู้ก ากบัเอง เดก็แนวจงึดเูหมือนเป็นคนท่ีไม่ไร้สาระ ท าให้บางครัง้เด็กแนวจะคดิวา่

ตนเองฉลาดกว่า เหนือกว่าวยัรุ่นทัว่ไป  ดงันัน้พวกเขาจงึมีความสขุกบัการได้รู้ในสิ่งตา่งๆท่ีคนอ่ืน

ยงัไมรู้่ และไมช่อบในสิ่งท่ีคนอ่ืนๆท ากนัอยา่งแพร่หลายแล้ว แตอ่ยา่งไรก็ตาม เดก็แนวนัน้ไม่

จ าเป็นต้องปฏิเสธกระแสหลกัเสมอไป เพียงแตก่ารเปิดรับกระแสหลกันัน้เป็นด้านท่ีเดก็แนวไมไ่ด้

น าเสนอตอ่สาธารณชนเทา่นัน้เอง เด็กแนวสว่นใหญ่จะเปิดรับส่ือทกุประเภทไมว่า่จะเป็นกระแส

หลกัหรือไม ่แตร่สนิยมและความชอบส่วนบคุคลนัน้จะดงึดดูและชกัน าเด็กแนวออกไปนอก

แนวทางท่ีเป็นกระแสหลกัด้วยตวัของมนัเอง เพราะฉะนัน้ เดก็แนวจงึรู้วา่สิ่งไหนท่ีธรรมดา และสิ่ง

ไหนท่ีแตกตา่ง และส าหรับเดก็แนวบางคนนัน้ ก็สามารถท่ีจะยอมรับในกระแสหลกัได้ แตใ่นการรับ

กระแสหลกันัน้ ด้วยมมุมองท่ีแตกตา่งจากคนทัว่ไป จงึท าให้พวกเขาได้อะไรมากกวา่หรือได้อะไรท่ี

แตกตา่งจากคนทัว่ไปเชน่กนั  

 

ส่วนที่ 2 รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุ่มวัฒนธรรมย่อยในเจเนอเรช่ันวาย 

 ส าหรับข้อมลูในสว่นของรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วาย

นัน้เป็นการศกึษารูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่เด็กแนวตามแนวคิด 2 แนวคิดประกอบกนั ดงันี ้

1) รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายตามแนวคดิ AIOs และ 2) 

รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายตามแนวคิดของ Thomson ซึง่

สามารถสรุปผลในแตล่ะประเดน็ได้ดงันี ้

 รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุ่มวัฒนธรรมย่อยในเจเนอเรช่ันวายตามแนวคิด 

AIOs 

เดก็แนวนัน้มกัจะมีกิจกรรมและความสนใจท่ีแตกตา่งกนัไปในแตล่ะคน ด้วยรูปแบบ

การด าเนินชีวิต รวมถึงรสนิยม ความชอบและความสนใจพืน้ฐานท่ีแตกตา่งกนัของแตล่ะคน แต่

ด้วยความสนใจพืน้ฐานของกลุม่เดก็แนว ซึง่ในความเป็นจริงแล้วพวกเขาก็คือวยัรุ่นหรือเจเนอเรชัน่
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วายทัว่ไป ท าให้พวกเขามีความสนใจท่ีไมแ่ตกตา่งจากคนอ่ืนๆเทา่ไรนกั สิ่งใดท่ีเป็นท่ีคนทัว่ไปท า

กนั กลุม่เดก็แนวก็ท าด้วยเช่นเดียวกนั แตจ่ะมีความแตกตา่งในรายละเอียดสว่นใดสว่นหนึง่เทา่

นัน้เอง ดงันัน้กิจกรรมหรือความสนใจตา่งๆท่ีคนทัว่ไปสนใจท ากนั เชน่ ดโูทรทศัน์ ฟังเพลง อา่น

หนงัสือ การเลือกซือ้สินค้า การไปเท่ียวกลางคืน หรือการไปชมคอนเสิร์ต เดก็แนวก็ท าเชน่เดียวกนั 

แตเ่ด็กแนวอาจเลือกซือ้เสือ้ผ้าจากแหลง่ท่ีแตกตา่งจากคนทัว่ไปซือ้กนั เพราะไมส่ามารถ

ตอบสนองความต้องการของเดก็แนวได้ เดก็แนวอาจไปเท่ียวกลางคืนในร้านเล็กๆท่ีเป็นท่ีนิยม

เฉพาะกลุม่ เพราะได้พบเจอผู้คนท่ีชอบในสิ่งเดียวกนัและสามารถแลกเปล่ียนความคดิเห็นกนัได้ 

เดก็แนวอาจเลือกไปดคูอนเสิร์ตของศลิปินอินดี ้เพราะชอบวงดนตรีท่ีแตกตา่งจากคนทัว่ไป 

กิจกรรมและความสนใจของเดก็แนวจะเกิดขึน้จากกลุม่เล็กๆและเป็นสิ่งท่ีเฉพาะกลุม่ก่อน ซึง่

กิจกรรมนัน้จะต้องสามารถสร้างแรงบนัดาลใจหรือยกระดบัจิตใจของกลุม่เด็กแนวได้ เชน่ การข่ี

จกัรยาน Fixed gear เป็นต้น ถึงแม้จกัรยาน Fixed gear จะราคาแพง แตพ่วกเขาก็ได้ออกก าลงั

กาย ได้ลดมลพิษให้กบัสงัคม จงึถือวา่คุ้มหากพวกเขาจะลงทนุ สว่นกิจกรรมและความสนใจอีก

อยา่งของกลุม่เดก็แนวก็คือ การค้นหาค าตอบหรือค้นหาความรู้บางสิ่งบางอยา่ง ด้วยการท่ีเด็ก

แนวนัน้เป็นกลุม่คนท่ีจะมีความสขุกบัการได้รู้ในสิ่งท่ีผู้ อ่ืนยงัไมรู้่ หรือการท่ีจะรู้ให้มากกวา่ผู้ อ่ืน

เพ่ือท่ีจะได้รับการยอมรับจากผู้ อ่ืนนัน่เอง กิจกรรมและความสนใจของกลุม่เดก็แนวเหลา่นีจ้ะ

น าพากลุม่เด็กแนวท่ีมีรูปแบบการด าเนินชีวิตคล้ายคลงึกนัมาเจอกนัในสถานท่ีใดสถานท่ีหนึง่ซึง่

สามารถรองรับรูปแบบการด าเนินชีวิตของพวกเขาได้ เทศกาลเพลงอินดี ้เชน่ Fat Radio อาจเป็น

แหลง่รวมของกลุม่เดก็แนวท่ีช่ืนชอบทางด้านดนตรี โรงภาพยนตร์ Lido หรือ House ก็อาจเป็น

แหลง่รวมตวัของเดก็แนวท่ีช่ืนชอบภาพยนตร์นอกกระแส หอศลิป์ นิทรรศการแสดงงานศลิปะก็

อาจเป็นแหลง่รวมของเดก็แนวท่ีช่ืนชอบทางศลิปะและความคิดสร้างสรรค์ ตลาดนดัสวนจตจุกัร

หรือตลาดนดัรถไฟก็อาจเป็นแหลง่รวมของเด็กแนวท่ีช่ืนชอบทางแฟชัน่ เป็นต้น 

ในสว่นของทัศนคตติอ่บคุคลของกลุม่เดก็แนว เดก็แนวมกัจะมีบคุคลต้นแบบ (Idol) ท่ีมี

อิทธิพลตอ่ความคิดและรูปแบบการด าเนินชีวิตแตกตา่งกนัไปตามความชอบ รสนิยม และลกัษณะ

รูปแบบการด าเนินชีวิตของแตล่ะคน แตใ่นความแตกตา่งนัน้ จดุร่วมท่ีบคุคลต้นแบบของกลุม่เดก็

แนวมีอยูร่่วมกนัคือ เป็นคนมีความสามารถ และไมจ่ าเป็นจะต้องเป็นคนหน้าตาดี ท่ีส าคญัท่ีสดุ 
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คือต้องมีความเป็นตวัของตวัเอง ซึง่ในทศันคตขิองเดก็แนวสว่นใหญ่นัน้ บคุคลท่ีมีอิทธิพลกบักลุม่

เดก็แนวจ านวนมากก็คือ ธนชยั อชุชิน หรือ ป๊อด Modern Dog ซึง่เป็นคนท่ีเปล่ียนแปลงวิถีความ

เช่ือของสงัคมไทยในยคุเดก็แนวไปอย่างสิน้เชิง ด้วยการท่ีประสบความส าเร็จ มีช่ือเสียงได้ด้วย

ความสามารถเพียงอย่างเดียว ไมจ่ าเป็นต้องพึง่รูปร่างหน้าตาเหมือนศลิปินดาราสมยัก่อน บวกกบั

การประสบความส าเร็จได้ด้วยแนวทางท่ีแตกตา่งจากกระแสหลกั คือใช้เพลงท่ีไมใ่ชก่ระแสหลกัใน

การประกวดแตก่ลบัได้รางวลัชนะเลิศ สิ่งนีจ้งึเป็นแนวความคิดและแรงขบัเคล่ือนให้กบักลุม่เด็ก

แนวท่ีจะเจริญรอยตามและประสบความส าเร็จในชีวิตได้ในรูปแบบเดียวกนันี ้และอีกหนึง่ทา่นท่ีมี

อิทธิพลตอ่รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่เดก็แนวก็คือ ทา่นพทุธทาสภิกข ุซึง่ในส่วนนีก็้สามารถ

ตอกย า้ภาพของเดก็แนวท่ีวา่ รสนิยมเด็กแนวนัน้จะคาบเก่ียวกบัความมีสาระเสมอ 

ส าหรับค่านิยมของกลุม่เดก็แนวนัน้ เดก็แนวมกัจะยอมรับคา่นิยมในการสร้างความ

แตกตา่งจากกระแสหลกั การเป็นคนสว่นน้อย การตัง้ค าถามกบัแนวคิดแบบกระแสหลกัหรือ

วฒันธรรมประชานิยม (Popular culture) การขบถและการแหกกฎ ส่วนคา่นิยมท่ีเดก็แนวปฏิเสธก็

คือวิธีคดิแบบกระแสหลกั การไหลไปตามคนหมูม่าก เดก็แนวจะมองวา่ สิ่งใดก็ตามท่ีถกูยอมรับ

และถกูกระท าโดยคนจ านวนมากนัน้เป็นสิ่งท่ีไมน่า่สนใจ ไมมี่อะไรนา่ดงึดดู เดก็แนวจงึจ าเป็นต้อง

สร้างอตัลกัษณ์ท่ีแตกตา่ง ซึง่สิ่งตา่งๆไมว่า่จะเป็น เพลงหรือภาพยนตร์อินดี ้หรือแม้แตแ่ฟชัน่การ

แตง่กายท่ีแตกตา่งไปจากกระแสหลกั จงึมีสว่นส าคญัตอ่การสร้างอตัลกัษณ์ของกลุม่เดก็แนว 

กลุม่เดก็แนวนัน้มีการเปิดรับส่ือประเภทอินเทอร์เน็ตมากท่ีสดุ เน่ืองจากอินเทอร์เน็ตนัน้

สามารถเลือกชมหรือค้นหาในสิ่งท่ีต้องการได้โดยท่ีไมต้่องรอเหมือนโทรทศัน์ อินเทอร์เน็ตและ

สงัคมออนไลน์ยงัถือเป็นแหล่งรวมตวัท่ีกลุม่เดก็แนวสามารถแสดงหรือแลกเปล่ียนความคดิเห็นกบั

กลุม่คนท่ีมีความชอบและรสนิยมเหมือนกนัได้อีกด้วย นอกจากนีอิ้นเทอร์เน็ตยงัเป็นการเพิ่มพืน้ท่ี

โฆษณาและประชาสมัพนัธ์ให้กบังานศลิปะเล็กๆของคนกลุม่เล็กๆ เชน่ เพลงอินดีข้องศลิปินบาง

กลุม่ ท าให้กลุม่เดก็แนวมีพืน้ท่ีในการแสดงออกผลงานของตนเอง รวมถึงมีชอ่งทางในการเลือก

เสพผลงานท่ีแตกตา่งจากกระแสหลกัตามท่ีตนเองต้องการได้ง่ายดายย่ิงขึน้ รวมทัง้ท าให้เกิดการ

สง่ผา่นข้อมลูตอ่กนัไปในกลุ่มเดก็แนว ซึง่สะท้อนให้เห็นว่าชอ่งทางการส่ือสารท่ีเหมาะสมกบักลุม่

เดก็แนวมากท่ีสดุก็คือการบอกตอ่แบบปากตอ่ปาก (Word of mouth) นัน่เอง สว่นปริมาณการ
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เปิดรับส่ือของเดก็แนวนัน้ เดก็แนวจะเปิดรับส่ือในปริมาณมาก เน่ืองด้วยการท่ีเป็นคนมีความ

ทะเยอทะยาน มีความพยายามในการสร้างความแตกตา่ง มีความพยายามในการท าความรู้จกั

ความบนัเทิง ความรู้ รวมถึงศลิปะรอบๆตวัมากกวา่ปกติ ประกอบกบัเคร่ืองมือท่ีสามารถรองรับ

ความต้องการในสว่นนีไ้ด้ นัน่ก็คืออินเทอร์เน็ตและเครือข่ายสงัคมออนไลน์ ท าให้เดก็แนวเป็นคนท่ี

ศกึษามาก มีหตูากว้างไกล ดงันัน้จงึเปิดรับส่ือในปริมาณท่ีมากกว่าคนทัว่ไป นอกจากนี ้กลุม่เดก็

แนวยงัเปิดรับส่ืออินเทอร์เน็ต เครือขา่ยสงัคมออนไลน์ เช่น Facebook Twitter หรือ Youtube ใน

ปริมาณมาก ในขณะท่ีส่ือดัง้เดมิ เชน่ โทรทศัน์ วิทย ุหนงัสือพิมพ์ และนิตยสาร ก็ยงัมีการเปิดรับ

อยูเ่ชน่กนั แตจ่ะเปิดรับในปริมาณท่ีน้อยกวา่ส่ือใหม่ 

 

รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุ่มวัฒนธรรมย่อยในเจเนอเรช่ันวายตามแนวคิดของ 

Thomson 

ในประเดน็แรกนัน้ ด้วยคา่นิยมของเดก็แนวท่ีต้องการจะสร้างความแตกตา่งจากกระแส

หลกั จงึเห็นได้ชดัวา่ความต้องการหรืออารมณ์ปรารถนา (Desire) ของกลุม่เดก็แนวก็คือ ความ

แตกตา่งจากกระแสนิยม ความแปลกใหม่ นา่ต่ืนตาต่ืนใจ การน าเสนอมมุมองใหม่ๆ ให้กบัพวกเขา 

ถึงแม้เดก็แนวบางกลุม่อยากท่ีจะประสบความส าเร็จในวงกว้าง ซึง่นัน่ก็เปรียบเสมือนการก้าวเข้า

ไปสูก่ระแสหลกัหรือกระแสนิยมของคนหมูม่าก แตก็่ต้องเป็นการก้าวเข้าไปในแบบท่ีเป็นตวัของ

ตวัเองและไมต่ามใคร ไมซ่ า้แบบใคร สว่นความกลัว (Fear) ของกลุม่เดก็แนวก็คือ กลวัท่ีจะไหล

ไปตามกระแสนิยมของคนหมูม่าก และกลวัไมไ่ด้รับการยอมรับจากคนรอบข้าง เด็กแนวจงึ

จ าเป็นต้องสร้างอตัลกัษณ์ตา่งๆ ไมว่า่จะเป็นการแตง่กาย การฟังเพลง การชมภาพยนตร์ หรือการ

ค้นหาความรู้ในสิ่งตา่งๆท่ีแตกตา่งจากกระแสหลกั เพ่ือให้คนในสงัคมยอมรับนัน่เอง 

การเข้าถึงกลุม่เดก็แนวนัน้จ าเป็นท่ีจะต้องมีการให้ค าม่ันสัญญา (Promise) กบัคนกลุม่นี ้

ซึง่ก็ต้องสอดคล้องและตอบรับกบัรูปแบบการด าเนินชีวิตของพวกเขาด้วยเชน่กนั นัน่คือการได้เป็น

ตวัของตวัเอง การได้สร้างความแตกตา่งจากกระแสหลกั การน าเสนอสิ่งใหม่ๆ ท่ีน่าต่ืนตาต่ืนใจ 

การน าเสนอมมุมองใหม่ๆ ท่ีแปลกออกไปจากเดมิ และในการส่ือสารกบักลุม่เด็กแนวนัน้ ไม่

สามารถก าหนดสตูรท่ีตายตวัไว้ได้ จงึจ าเป็นท่ีจะต้องมุง่เน้นท่ีตวัเนือ้หาหรือตวังาน พยายามจบัใน
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สิ่งท่ีพวกเขาชอบ รวมถึงสร้างโลกจ าลองของพวกเขาขึน้มา ซึง่ตวัเนือ้หานัน้จะเป็นตวัก าหนด

กลุม่เป้าหมายได้ดีกวา่วิธีการส่ือสาร การแสดงให้เห็นคณุประโยชน์ทางอารมณ์ (Emotional 

benefit) มีสว่นส าคญักว่าคณุประโยชน์ทางเหตผุล (Functional benefit) และควรใช้วิธีการส่ือสาร

ท่ีแตกตา่งและท้าทาย การใช้วิธีท่ีพลิกแพลง วิธีท่ีไมธ่รรมดา วิธีท่ีพวกเขาไมคุ่้นเคย น าเสนอสิ่ง

ใหม่ๆ ท่ีนา่ต่ืนตาต่ืนใจ น าเสนอมมุมองใหม่ๆ ท่ีแปลกออกไปจากเดมิ รวมทัง้เป็นอิสระจากการ

บงัคบัให้พวกเขาต้องท าสิ่งใดสิ่งหนึง่โดยท่ีพวกเขาไมต้่องการหรือท าแล้วไมมี่ความสขุ จะสามารถ

ส่ือสารกบักลุม่เดก็แนวได้ ส่วนสิ่งของหรือรูปภาพ (Visual spell) ท่ีสามารถดงึดดูกลุม่เดก็แนว

ได้นัน้ ก็จะต้องก าหนดตามกลุม่เป้าหมายแตล่ะกลุม่ ตามความชอบ ตามรสนิยม และตามรูปแบบ

การด าเนินชีวิตของแตล่ะกลุ่ม ซึง่แตกตา่งกนัออกไป เชน่ กลุม่ท่ีมีความช่ืนชอบทางด้านดนตรีนัน้ 

ก็ควรจะใช้ภาพของวงดนตรีหรือเคร่ืองดนตรี เป็นต้น 

และเชน่เดียวกบัคนทกุคน เดก็แนวก็มีความต้องการในชีวิต (Reward) ท่ีจะประสบ

ความส าเร็จและมีช่ือเสียง รวมถึงมีความสขุในชีวิต แตพ่วกเขาก็อยากท่ีจะประสบความส าเร็จโดย

การได้ท าในสิ่งท่ีตนรักและไมท่ิง้ความเป็นตวัของตวัเอง นอกจากนีก้ลุม่เดก็แนวยงัต้องการให้

สงัคมไทยนัน้มีความหลากหลายและยอมรับความแตกตา่งมากขึน้กว่าในปัจจบุนัด้วยเชน่กนั 

 

อภปิรายผล 

 ผลการวิจยัพบวา่ “เดก็แนว” หมายถึง วยัรุ่นท่ีมีแนวทางเป็นของตนเอง โดยแนวทางท่ีวา่

นัน้ มีอิทธิพลมาจากศลิปะ ดนตรีและแฟชัน่เป็นสว่นใหญ่ กลา่วคือ ฟังดนตรีแนวท่ีไมใ่ชแ่นวดนตรี

กระแสหลกั แตง่ตวัในแนวทางท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัไม่ซ า้และไมต่ามใคร ซึง่สอดคล้องกบัค า

นิยามของราชบณัฑิตยสถาน (2550) และเว็บไซต์ Wikipedia (2554) ท่ีกลา่วว่า เดก็แนวคือวยัรุ่น

ท่ีมีรสนิยมการแตง่กายท่ีไมเ่หมือนใคร เป็นเดก็สมยัใหม่ท่ีไมต่ามแฟชัน่ ไมต่ามใคร มีหวัคิดเป็น

ของตวัเอง และมีลกัษณะการแตง่ตวัแปลกใหมเ่ป็นจดุเด่น นอกจากนีย้งัสอดคล้องกบั Thornton 

(1995) ท่ีกลา่ววา่ กลุม่วฒันธรรมยอ่ยสว่นใหญ่โดยเฉพาะวฒันธรรมวยัรุ่นถือก าเนิดขึน้มาจาก

อิทธิพลของรสนิยมทางดนตรีและแฟชัน่  

http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%95%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A2&action=edit&redlink=1
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สว่นท่ีมาของค าว่าเดก็แนวนัน้ ผลการวิจยัพบวา่เร่ิมมาจากกลุม่วยัรุ่นท่ีเรียนทางด้าน

ศลิปะ เน่ืองจากคนท่ีเรียนศิลปะมกัมีความเป็นตวัของตวัเองสงู ซึง่จะสะท้อนออกมาให้เห็นได้ทาง

พฤตกิรรมรวมถึงการแตง่กาย ประเดน็นีส้อดคล้องกบัท่ียทุธนา บญุอ้อม ได้กลา่วไว้ว่า ค าวา่เด็ก

แนวนัน้มีจดุเร่ิมต้นมาจากเสือ้ผ้าและการแตง่กาย (ฟรานซิส นนัตะสคุนธ์, 2548) นอกจากนีค้ าวา่

เดก็แนวยงัถือก าเนิดขึน้ในช่วงท่ีมีส่ือทางเลือกเกิดขึน้มากมาย ซึง่ตอบรับกบัความต้องการของ

วยัรุ่นในยคุนัน้ท่ีรู้สกึว่าสิ่งท่ีส่ือกระแสหลกัมอบให้นัน้ไมเ่พียงพอกบัความต้องการของพวกเขา 

และเม่ือกลุม่วยัรุ่นพยายามแสวงหาความเช่ือ ความชอบในแบบใหม่ๆ ตามแบบฉบบัของพวกเขา

เอง ซึง่เป็นความเช่ือ ความชอบท่ีตา่งไปจากส่ือกระแสหลกั จงึเกิดการรวมกลุม่เป็นกลุ่มวฒันธรรม

ยอ่ยท่ีเรียกกนัวา่ “เดก็แนว” เชน่ในปัจจบุนั (วงศ์ทนง ชยัณรงค์สิงห์, สมัภาษณ์, 20 มีนาคม 

2554) 

 เน่ืองจากกลุม่เดก็แนวท่ีได้ท าการศกึษาในงานวิจยันีเ้ป็นกลุม่คนท่ีอยูใ่นเจเนอเรชั่นวาย 

ดงันัน้ ผลการวิจยัจงึพบว่าลกัษณะโดยรวมของเดก็แนวนัน้มีความคล้ายคลงึกบัเจเนอเรชัน่วาย

ปกติทัว่ไป กลา่วคือ เดก็แนวมีความเป็นตวัของตวัเองสงู มีรสนิยมท่ีคาบเก่ียวกบัความมีสาระ 

นิยมเปิดรับส่ือประเภทอินเทอร์เน็ต มีการตอบสนองตอ่สิ่งเร้าทางอารมณ์มากกวา่ตรรกะเหตผุล 

ใช้เวลาวา่งสว่นใหญ่กบัการดโูทรทศัน์ ฟังเพลง อา่นหนงัสือ เลน่อินเทอร์เน็ต รวมถึงมีทศันคตท่ีิดี

ตอ่บคุคลท่ีมีความสามารถและประสบความส าเร็จได้ในแนวทางของตนเอง การท่ีเดก็แนวกบัเจ

เนอเรชัน่วายกระแสหลกันัน้มีความคล้ายคลงึจนแทบจะมองไมเ่ห็นข้อแตกตา่งนัน้ สอดคล้องกบั 

Maule (2004) ท่ีกลา่วว่า เจเนอเรชัน่วายสว่นใหญ่ไมไ่ด้วิ่งตามกระแสหลกัของสงัคมอีกตอ่ไป 

สง่ผลให้เกิดความแตกตา่งขึน้อยา่งมากในรูปแบบการด าเนินชีวิตของเจเนอเรชัน่วายแตล่ะคน จน

เกือบจะถือได้ว่าวยัรุ่นทกุคนถือเป็นกลุม่วฒันธรรมย่อยด้วยตวัของตวัเองไปแล้ว นอกจากนี ้

พฤตกิรรมของกลุม่เด็กแนวในอดีตยงัมีการเปล่ียนไปตามวนัเวลาและสภาพสงัคม ศลิปินอินดีก็้มี

การก้าวข้ามเข้าไปอยูใ่นกระแสหลกัมากมาย ท าให้ภาพของความเป็นเด็กแนวเร่ิมสบัสน เส้นแบง่

ระหวา่งกระแสหลกักบัวฒันธรรมยอ่ยก็เร่ิมคลมุเครือ ความแตกตา่งของเดก็แนวและเจเนอเรชั่น

วายกระแสหลกัจงึเบาบางลง 
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 ผลการวิจยัแสดงให้เห็นวา่ลกัษณะท่ีเห็นได้ชดัของเดก็แนวคือ มีความเป็นตวัของตวัเอง

สงู มีความทะเยอทะยาน และพยายามสร้างความแตกตา่งจากกระแสหลกั ซึง่สอดคล้องกบั

ลกัษณะของเจเนอเรชัน่วายท่ีเป็นคนมีความมัน่ใจ เช่ือมัน่ในตวัเอง มีความทะเยอทะยาน ยดึถือ

ความเป็นปัจเจก พวกเขาจะพดูในสิ่งท่ีคิดและแตง่ตวัในแบบท่ีพวกเขาพอใจ (Wolburg & 

Pokrywczyniski, 2001; Martin & Tulgan, 2001; Himmel, 2008) และยงัสอดคล้องกบั 

Friedman และคณะ (2009, as cited in Vanden Bergh & Behrer, 2011) ท่ีกลา่ววา่ ความ

พิเศษและแตกตา่ง (Unique) ถือเป็นคา่นิยมหลกั (DNA) หนึง่ใน 5 ประการ (CRUSH model) ท่ี

เจเนอเรชัน่วายยึดถือ 

 นอกจากนี ้ผลการวิจยัยงัพบวา่รสนิยมของเดก็แนวนัน้จะคาบเก่ียวกบัความมีสาระเสมอ 

ซึง่ก็สอดคล้องกบัลกัษณะของเจเนอเรชัน่วาย ท่ีถึงแม้จะตอบสนองตอ่ความสนกุสนานและความ

บนัเทิงเป็นสว่นใหญ่ (Sheahan, 2005) แตก็่มกัจะสนบัสนนุการกระท าท่ีเป็นประโยชน์ตอ่สงัคม 

ทัง้ยงัตระหนกัถึงเร่ืองสิ่งแวดล้อมและแนวคดิสีเขียว (Green Living) อีกด้วย (Alch, 2000; 

Gronbach, 2000b; Neuborne, 1999, as cited in Farris et al., 2002) นัน่จงึท าให้เจเนอเรชัน่

วายมกัจะช่ืนชอบสิ่งท่ีสามารถสร้างแรงบนัดาลใจให้กบัเขาได้ และความมีสาระนีเ้องท่ีท าให้

บางครัง้เด็กแนวคิดวา่ตนเองนัน้ฉลาดและเหนือกวา่ผู้ อ่ืน สอดคล้องกบัลกัษณะของเจเนอเรชัน่

วายท่ีเป็นคนมีพืน้ฐานคอ่นข้างดีและฉลาดรอบรู้ แตก่ลบัชอบท่ีจะวิพากษ์วิจารณ์และดถูกูผู้ อ่ืน 

(Dietz, 2003; Hawkins, Mothersbaugh & Best, 2004; Vanden Bergh & Behrer, 2011) 

 จากผลการวิจยั เห็นได้ชดัว่า ส่ือท่ีกลุม่เดก็แนวเปิดรับมากท่ีสดุคือส่ือประเภทอินเทอร์เน็ต 

สว่นระดบัการใช้ก็เชน่กนั เด็กแนวเปิดรับส่ืออินเทอร์เน็ตในปริมาณมาก ในขณะท่ีเปิดรับส่ือดัง้เดมิ

อยา่ง โทรทศัน์ วิทย ุหนงัสือพิมพ์หรือนิตยสารในปริมาณท่ีน้อยกวา่อินเทอร์เน็ต สอดคล้องกบั

ผลการวิจยัของภทัรภร เสนไกรกลุ (2551) ท่ีกลา่วว่า เจเนอเรชัน่วายจะมีการเปิดรับส่ือรูปแบบ

ใหมม่ากกวา่ส่ือดัง้เดมิ ทัง้ในด้านความถ่ีในการเปิดรับแตล่ะสปัดาห์ และเวลาท่ีใช้ในการเปิดรับ

แตล่ะวนั ผลการศกึษาแสดงให้เห็นวา่ เดก็แนวนัน้เป็นคนท่ีมีความทะเยอทะยาน มีความพยายาม

ในการสร้างความแตกตา่ง มีความพยายามในการท าความรู้จกัความบนัเทิง ความรู้ รวมถึงศลิปะ

รอบๆตวัมากกวา่ปกติ ท าให้เดก็แนวเป็นคนท่ีศกึษามาก มีหตูากว้างไกล ดงันัน้จงึเปิดรับส่ือใน
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ปริมาณท่ีมากกวา่คนทัว่ไป ด้วยลกัษณะนีข้องเดก็แนวท่ีสง่ผลให้เป็นคนท่ีมีความรู้ด้านใดด้าน

หนึง่อยา่งลกึซึง้ ประกอบกบัความเป็นคนท่ีมีสาระ ท าให้อาจมองได้ว่า เดก็แนวกลุม่นีจ้ะถกูจดัอยู่

ในกลุม่วฒันธรรมย่อย Nerd หรือ Geek จากตารางในงานวิจยัของ MTV (ดแูผนภาพท่ี 5.1) ซึง่

กลุม่คนเหลา่นีมี้แนวโน้มท่ีจะขลกุอยู่กบัตนเองมากกวา่ท่ีจะออกไปผจญภยัในโลกภายนอก และ

ยงัมกัจะให้คา่กบัทกัษะและความสามารถเป็นหลกั กลา่วคือพยายามสร้างความแตกตา่งจากผู้ อ่ืน

โดยใช้ความสามารถของตนเอง (Vanden Bergh & Behrer, 2011) จากผลการศกึษาพบวา่เด็ก

แนวมกัใช้อินเทอร์เน็ตเพ่ือแสวงหาสิ่งแปลกใหม่หรือหาค าตอบในสิ่งท่ีพวกเขาสนใจอยูเ่สมอ ซึง่

สอดคล้องกบัค ากลา่วของผู้ เช่ียวชาญท่ีว่าเดก็แนวมกัจะมีความสขุกบัการได้รู้ในสิ่งท่ีคนอ่ืนยงัไมรู้่

หรือรู้กนัน้อย และสิ่งท่ีเด็กแนวสนใจซึง่มีความแตกตา่งจากกระแสหลกัเป็นทนุเดมิอยู่แล้ว ก็จะยิ่ง

ชกัน าเด็กแนวไปสูจ่ดุท่ีสดุท้ายอาจไมห่ลงเหลือความเป็นกระแสหลกัอยูอี่กเลยก็เป็นได้ นอกจากนี ้

เดก็แนวยงัมกัจะมีการสง่ผา่นข้อมลูตอ่กนัทางอินเทอร์เน็ตอยูเ่สมอ สะท้อนให้เห็นวา่วิธีการส่ือสาร

ท่ีเหมาะสมกบัพวกเขาก็คือ การบอกตอ่แบบปากตอ่ปาก (Word of mouth) เชน่เดียวกนักบัเจเนอ

เรชัน่วาย ท่ีการบอกตอ่แบบปากตอ่ปากนัน้ถือเป็นช่องทางส าคญั และเป็นตวัเลือกท่ีเหมาะสม

ท่ีสดุในการเข้าถึงคนกลุม่นี ้(“Colman Brohan Davis CEO Urges Companies to Re-Tool 

Marketing Strategies to Engage Gen Y Business Buyers,” 2009, as cited in Williams & 

Page, 2010) 

ในสว่นของการเข้าถึงเดก็แนวนัน้ ผลการวิจยัพบวา่สิ่งส าคญัท่ีสดุคือ การปล่อยให้พวก

เขาได้มีความเป็นตวัของตวัเอง ได้สร้างความแตกตา่งจากกระแสหลกั ประกอบกบัการใช้วิธี

ส่ือสารท่ีแตกตา่งและท้าทาย ใช้วิธีท่ีพลิกแพลง วิธีท่ีไมธ่รรมดา วิธีท่ีพวกเขาไมคุ่้นเคย น าเสนอสิ่ง

ใหม่ๆ ท่ีนา่ต่ืนตาต่ืนใจ น าเสนอมมุมองใหม่ๆ ท่ีแปลกออกไปจากเดมิ รวมทัง้เป็นอิสระจากการ

บงัคบัให้พวกเขาต้องท าสิ่งใดสิ่งหนึง่โดยท่ีพวกเขาไมต้่องการหรือท าแล้วไมมี่ความสขุ นอกจากนี ้

คณุประโยชน์ทางอารมณ์ (Emotional Benefit) ยงัมีสว่นส าคญัตอ่การส่ือสารกบักลุม่เดก็แนว

มากกวา่คณุประโยชน์ทางเหตผุล (Functional benefit) ซึง่สว่นนีส้อดคล้องกบัลกัษณะของเจเนอ

เรชัน่วายท่ี Giedd และคณะ (1999) รวมถึง Baird และคณะ (1999) กลา่ววา่ พฤติกรรมสว่นใหญ่

ของเจเนอเรชัน่วายจะเป็นไปตามอารมณ์มากกวา่การใช้ตรรกะเหตผุล และมีแนวโน้มท่ีจะ
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ตอบสนองตอ่สิ่งเร้าทางอารมณ์มากกวา่ โดยเจเนอเรชัน่วายจะสงัเกตและจดจ าข้อมลูท่ีกระตุ้น

อารมณ์ความรู้สกึได้ง่ายกวา่ข้อมลูท่ีต้องใช้ตรรกะและเหตผุล 

แผนภาพท่ี 5.1  แสดงเครือข่ายกลุ่มวัยรุ่นจากการศึกษาของ InSites Consulting และ 

MTV 

 
ท่ีมา: Van den Bergh, J., & Behrer, M. (2011). How cool brands stay hot: Branding to 

generation Y. Great Britain: Kogan Page Limited, p. 159. 

 

นอกจากนีผ้ลการวิจยัยงัพบวา่ เด็กแนวจะมีกิจกรรมและความสนใจท่ีแตกตา่งกนัไป

ตามแตร่สนิยมของแตล่ะคน แตโ่ดยรวมแล้วจะคล้ายคลงึกบัผลการวิจยัของณฐัวฒุิ ศรีกตญัญ ู

(2540) พรกมล รัชนาภรณ์ (2542) และอญัชนั สนัตไิชยกลุ (2547) ท่ีพบวา่เจเนอเรชัน่วายสว่น

ใหญ่ใช้เวลาวา่งในการดโูทรทศัน์ ฟังเพลง อา่นหนงัสือ และเลน่อินเทอร์เน็ต แตด้่วยลกัษณะของ

เดก็แนวท่ีมกัจะตัง้ค าถามกบักระแสหลกั ดงันัน้รายละเอียดในกิจกรรมตา่งๆของเด็กแนวจงึ

แตกตา่งจากเจเนอเรชัน่วายกระแสหลกั จากผลการวิจยัพบวา่รสนิยมทางเพลง ซึง่เป็นสิ่งท่ีมี

อิทธิพลอยา่งมากตอ่รูปแบบการด าเนินชีวิตของวยัรุ่นท่ีเด็กแนวชอบจะมีความแตกตา่งจากเจเนอ

เรชัน่วายกระแสหลกั เดก็แนวมีแนวโน้มจะปฏิเสธเพลงท่ีมาจากคา่ยใหญ่และชอบเพลงจากศลิปิน
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ในคา่ยเล็กท่ีไมเ่ป็นท่ีนิยมมากจนเกินไปนกั ดงันัน้ คล่ืนวิทยท่ีุเปิดเพลงอินดีอ้ย่าง Fat Radio และ

คา่ยเพลงอินดีอ้ยา่ง Smallroom จงึเป็นท่ีนิยมในกลุม่เดก็แนว นอกจากนีกิ้จกรรมเฉพาะกลุม่ของ

เดก็แนวก็จะแตกตา่งจากเจเนอเรชัน่วายกระแสหลกัด้วยเชน่กนั กิจกรรมเฉพาะกลุม่ของเดก็แนว

มกัจะเร่ิมและเป็นท่ีนิยมในกลุม่เล็กๆเทา่นัน้ เชน่ การป่ันจกัรยาน Fixed gear ซึง่แม้จะราคาแพง 

แตเ่ด็กแนวกลบัคดิว่าก็เป็นออกก าลงักาย ได้ลดควนัพิษ คุ้มท่ีจะลงทนุมากกวา่สินค้าฟุ่ มเฟือย

อยา่งอ่ืน สอดคล้องกบักลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายท่ีค านงึถึงสงัคมเป็นหลกั (We 

dimension) จากงานวิจยัของ MTV โดยวยัรุ่นกลุม่นีมี้แนวโน้มท่ีจะเปิดรับความคิดเห็นและมี

ความอดทน คิดว่าความแตกตา่งไมใ่ชปั่ญหา และแทนท่ีจะอยากท าให้ตนเองประสบความส าเร็จ 

พวกเขากลบัอยากท าให้โลกนีดี้ขึน้ กลายเป็นสถานท่ีท่ีน่าอยูม่ากยิ่งขึน้ (Vanden Bergh & 

Behrer, 2011) และถึงแม้กิจกรรมและความสนใจโดยรวมของเดก็แนวจะคล้ายเจเนอเรชัน่วาย

กระแสหลกั แตด้่วยรายละเอียดรวมถึงกิจกรรมเฉพาะกลุ่มท่ีแตกตา่งกนั ท าให้เจเนอเรชัน่วายมี

แหลง่รวมตวัท่ีแตกตา่งกนัไปกบัเจเนอเรชัน่วายกระแสหลกัด้วยเชน่กนั 

เดก็แนวจะมีทศันคติท่ีดีตอ่บคุคลท่ีมีความสามารถและประสบความส าเร็จด้วยแนวทาง

ของตนเอง สอดคล้องกบังานวิจยัของ MTV ท่ีมีการจดักลุม่ให้กบัเจเนอเรชัน่วายท่ีให้คา่กบั

ความสามารถมากกวา่รูปร่างหน้าตา อยูใ่นกลุม่ซ้ายบนของตาราง คือกลุม่ Social Exploring เป็น

กลุม่คนท่ีมกัจะแสดงความคิดเห็นตอ่สิ่งท่ีเกิดขึน้บนโลกใบนีต้ามความคิดสร้างสรรค์ของพวกเขา

เอง และกลุม่ขวาล่างของตาราง คือกลุม่ Homebody Conservative วยัรุ่นในกลุม่นีจ้ะพยายาม

อยูเ่หนือผู้ อ่ืนโดยอาศยัความสามารถหรือทกัษะของตนเอง โดยจดุร่วมของทัง้สองกลุ่มนีคื้อกลุม่

คนท่ีให้คา่กบัความสามารถ (Skill) เป็นหลกัและพยายามสร้างความแตกตา่งให้ตนเองด้วยทกัษะ

และความสามารถ (Vanden Bergh & Behrer, 2011) และการท่ีเด็กแนวช่ืนชอบคนท่ีประสบ

ความส าเร็จ สอดคล้องกบัลกัษณะของเจเนอเรชัน่วายท่ีมุง่หวงัในจดุหมาย และมีแรงกระตุ้นอย่าง

สงูกบัเร่ืองของความส าเร็จในชีวิต (“The Ne(x)t Generation,” 2009, as cited in Williams & 

Page, 2010) แตด้่วยลกัษณะสว่นตวัท่ีมกัตัง้ค าถามกบักระแสหลกัและมีแนวทางเป็นของตนเอง 

ท าให้บคุคลต้นแบบของเด็กแนวนัน้นอกจากจะประสบความส าเร็จแล้วยงัต้องไมท่ิง้ความเป็นตวั

ของตวัเองอีกด้วย บคุคลต้นแบบของเจเนอเรชัน่วายจงึต้องมีความเป็นต้นฉบบั เป็นตวัจริงและ
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ไมไ่ด้ถกูปรุงแตง่ขึน้มา สะท้อนให้เห็นถึงคา่นิยมหลกั (DNA) 5 ประการของเจเนอเรชัน่วายในด้าน 

การยึดถือในความเป็นจริง (Real) และความแตกตา่ง (Unique) และลกัษณะเหลา่นีก็้ยงัสง่ผลให้

เดก็แนวมีความต้องการให้รางวลัในชีวิตในการประสบความส าเร็จและมีช่ือเสียง รวมถึงมีความสขุ

ในชีวิต แตใ่นขณะเดียวกนัพวกเขาก็อยากท่ีจะประสบความส าเร็จโดยการได้ท าในสิ่งท่ีตนรักและ

ไมท่ิง้ความเป็นตวัของตวัเอง การท่ีเดก็แนวยึดถือในสิ่งท่ีตนรักหรือท าแล้วมีความสขุ ก็สอดคล้อง

กบัคา่นิยมหลกั (DNA) อีกประการท่ีเจเนอเรชัน่วายให้ความส าคญัคือ ความสขุและการมองโลก

ในแง่ดี (Happiness) 

ถึงแม้เดก็แนวจะมีความคล้ายคลงึกบัเจเนอเรชัน่วายทัว่ไปแทบจะทัง้หมด แตผ่ล

การศกึษาก็พบวา่ยงัคงมีความแตกตา่งท่ีเห็นได้ชดัซึง่ก็คือในสว่นของคา่นิยม เดก็แนวจะยอมรับ

คา่นิยมในการท่ีจะสร้างความแตกตา่งจากกระแสหลกั การเป็นคนสว่นน้อย การตัง้ค าถามกบั

แนวคิดแบบกระแสหลกัหรือวฒันธรรมประชานิยม (Popular culture) การขบถและการแหกกฎ 

ซึง่ประเดน็นีส้ะท้อนถึงความต้องการ (Desire) ของเดก็แนวด้วยเชน่กนั สว่นคา่นิยมท่ีเดก็แนว

ปฏิเสธ ซึง่สะท้อนถึงความกลวั (Fear) ของเดก็แนวคือการไหลไปตามกระแสหลกัหรือกระแส

ความนิยม ซึง่จากการศกึษาวิจยัพบวา่ เดก็แนวมีความคิดวา่สิ่งใดท่ีมีคนท าซ า้กนัอย่างแพร่หลาย 

จะกลายเป็นสิ่งท่ีไมน่า่สนใจส าหรับพวกเขาอีกตอ่ไป คา่นิยมตา่งๆท่ีเดก็แนวยอมรับและปฏิเสธนี ้

เองท่ีเป็นสิ่งส าคญัซึง่สง่ผลไปถึงการสร้างอตัลกัษณ์เดก็แนวท่ีส่ือให้เห็นผา่นปัจจยัตา่งๆ ไมว่า่จะ

เป็น การแตง่กาย ภาษาท่ีใช้เฉพาะกลุม่ ประเภทของส่ือท่ีเปิดรับ กิจกรรมความสนใจ รวมไปถึง

แหลง่รวมตวั สิ่งตา่งๆเหลา่นีล้้วนเป็นสิ่งท่ีแสดงให้เห็นถึงความเป็นกลุม่วฒันธรรมย่อยและสร้าง

ความแตกตา่งจะกระแสหลกั (กาญจนา แก้วเทพ, 2544; Thornton, 1995) 

 

ข้อจ ากัดในการวิจัย 

 เน่ืองจากการวิจยัครัง้นีเ้ป็นลกัษณะของการวิจยัเชิงบกุเบิก (Exploratory research) ซึง่

ในระยะเวลาตัง้แตค่ าวา่เดก็แนวก าเนิดขึน้มาและมีการใช้อยา่งแพร่หลาย มีข้อมลูอ้างอิงเก่ียวกบั

เดก็แนวเพียงแคบ่ทความสัน้ๆทางอินเทอร์เน็ตและนิตยสารบ้างเล็กน้อย ส่วนงานศกึษาวิจยั

เก่ียวกบักลุม่วฒันธรรมยอ่ย ก็มีเพียงผู้ ท่ีสนใจท าการศกึษาเก่ียวกบักลุม่วฒันธรรมยอ่ยเล็กๆเพียง
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กลุม่เดียว เชน่ กลุม่แฟนเพลงเฮฟว่ีเมทลั หรือกลุม่ผู้ ท่ีช่ืนชอบการแตง่กายแบบคอสเพลย์เทา่นัน้ 

ในขณะท่ีสว่นใหญ่จะมีผู้สนใจท าการศกึษาเก่ียวกบัเจเนอเรชัน่วายโดยรวมมากกวา่ ท าให้ข้อมลู

ประกอบการวิจยันัน้หาได้คอ่นข้างยาก 

 

ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยในอนาคต 

 เน่ืองจากการวิจยัครัง้นีเ้ป็นลกัษณะของการวิจยัเชิงบกุเบิก (Exploratory research) ท่ี

ศกึษากลุม่วฒันธรรมย่อยในเจเนอเรชัน่วายเฉพาะในเขตกรุงเทพมหานครเท่านัน้ ดงันัน้ การวิจยั

ในอนาคตควรมีการศกึษากลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายท่ีอยูใ่นจงัหวดัตา่งๆมากย่ิงขึน้ 

โดยเฉพาะในหวัเมืองใหญ่ เชน่ จงัหวดัเชียงใหม่ หรือจงัหวดัขอนแก่น เป็นต้น เพ่ือให้ได้ข้อมลูใน

ภาพกว้างจากกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่วายได้มากขึน้ อีกทัง้ในอนาคต ควรมีการศกึษาใน

ด้านอ่ืนๆนอกจากรูปแบบการด าเนินชีวิต เพ่ือให้เกิดความเข้าใจในกลุม่วฒันธรรมย่อยในเจเนอ

เรชัน่วายอยา่งแท้จริง เชน่ อาจมีการศกึษาเก่ียวกบัพฤติกรรมผู้บริโภคให้ครบทกุองค์ประกอบ ไม่

วา่จะเป็นปัจจยัภายใน คือ ทศันคต ิ(Attitude) แรงจงูใจ (Motivation) การรับรู้ (Perception) การ

เรียนรู้ (Learning) และบคุลิกภาพ (Personality) รวมถึงปัจจยัภายนอก คือ จากครอบครัว 

(Family) กลุม่และกลุม่อ้างอิง (Group and reference group) และวฒันธรรม (Culture) เพ่ือให้

เห็นถึงกลุม่วฒันธรรมย่อยในเจเนอเรชัน่วายในแง่มมุท่ีตา่งออกไป 

 นอกจากนี ้การศกึษาครัง้ตอ่ไป อาจใช้วิธีการศกึษาวิจยัเชิงคณุภาพ (Qualitative 

research) อ่ืนๆ เช่น การวิจยัเชิงชาตพินัธุ์วรรณนา (Ethnography) โดยเก็บข้อมลูด้วยวิธีการอ่ืนๆ

นอกเหนือจากการสมัภาษณ์เชิงลกึและการสนทนากลุม่ ไมว่า่จะเป็นการสงัเกต (Observation) 

รวมไปถึงการวิเคราะห์เนือ้หา (Content analysis) หรืออาจใช้ผลการศกึษาวิจยัในครัง้นี ้มาพฒันา

มาตรวดั (ดภูาคผนวก) เพ่ือเก็บข้อมลูท าการวิจยัเชิงปริมาณ (Quantitative research) และยงั

สามารถขยายขอบเขตไปศกึษากลุม่วฒันธรรมยอ่ยกลุม่อ่ืนๆในบริบทของสงัคมไทยตอ่ไป เชน่ 

กลุม่ของผู้หญิง หรือกลุม่วฒันธรรมยอ่ยในเจเนอเรชัน่อ่ืนๆ วา่มีรูปแบบ หรือมีลกัษณะเฉพาะท่ี

เหมือนหรือแตกตา่งกนัหรือไม ่อยา่งไร เพราะในสงัคมไทยมีกลุม่วฒันธรรมย่อยอ่ืนๆอีกมากมาย 
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โดยแตล่ะกลุม่วฒันธรรมยอ่ยก็มีความแตกตา่งกนัในหลายๆด้าน ด้วยเหตนีุก้ารเรียนรู้กลวิธีในการ

เข้าถึงกลุม่แตล่ะกลุม่ในสงัคม ซึง่มีวฒันธรรมท่ีแตกตา่งกนัจงึเป็นสิ่งท่ีมีความส าคญัยิ่ง 

 

การน าผลการวิจัยไปประยุกต์ใช้ 

 ผลการศกึษาวิจยัในครัง้นีส้ามารถน าไปประยกุต์ใช้เพ่ือเป็นประโยชน์ตอ่เจ้าของสินค้า นกั

สร้างตราสินค้า นกัวางกลยทุธ์ นกัส่ือสารการตลาด นกัสร้างสรรค์ส่ือ รวมถึงคนในแวดวง

ส่ือสารมวลชน จากการศกึษาในเร่ืองรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมย่อยในเจเนอเรชัน่

วาย ผู้วิจยัได้มองเห็นถึงโอกาสทางการส่ือสารและการตลาดท่ีบคุคลดงัท่ีกลา่วมาข้างต้นสามารถ

น าผลการวิจยัท่ีได้จากการศกึษาในครัง้นีไ้ปประยกุต์ใช้ได้ โดยการผลิตสินค้า สร้างตราสินค้า 

ก าหนดกลยทุธ์ ท าการตลาด การส่ือสารการตลาด การวางแผนส่ือ หรือการสร้างเนือ้หา 

(Content) ในส่ือตา่งๆให้ตรงกบัความต้องการและรูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมยอ่ย

ในเจเนอเรชัน่วาย ซึง่ประเด็นตา่งๆท่ีผู้วิจยัเห็นว่าสามารถน าไปประยกุต์ใช้ได้มีดงันี ้

 1. เน่ืองจากกลุม่เดก็แนวท่ีท าการศกึษาในครัง้นีจ้ดัอยูใ่นกลุม่ของเจเนอเรชัน่วาย ท าให้

ลกัษณะโดยรวมนัน้มีความคล้ายคลงึกบัเจเนอเรชนัวายโดยทัว่ไป ดงันัน้ สินค้าส าหรับเจเนอเรชนั

วายทัว่ไป ก็มีแนวโน้มท่ีจะใช้ได้กบักลุม่เดก็แนวกลุม่นีด้้วยเชน่กนั 

 2. พฤตกิรรมส่วนใหญ่ของเจเนอเรชัน่วายจะเป็นไปตามอารมณ์มากกว่าการใช้ตรรกะ

และเหตผุล และมีแนวโน้มท่ีจะตอบสนองตอ่สิ่งเร้าทางอารมณ์มากกว่า ทัง้ยงัสงัเกตและจดจ า

ข้อมลูท่ีกระตุ้นอารมณ์ความรู้สกึได้ง่ายกวา่ข้อมลูท่ีต้องใช้ตรรกะและเหตผุล (Giedd et al., 1999; 

Baird et al., 1999) ดงันัน้การส่ือสารเพ่ือจงูใจกลุม่เดก็แนวจงึควรเน้นท่ีคณุประโยชน์ทางอารมณ์ 

(Emotional benefit) มากกว่าคณุประโยชน์ทางด้านเหตผุล (Functional benefit)  

3. ด้วยลกัษณะสว่นตวัของเจเนอเรชัน่วายท่ีเป็นคนท่ีมีความเป็นตวัของตวัเอง มีความ

มัน่ใจ เช่ือมัน่ในตนเอง มีความทะเยอทะยาน มีความเป็นปัจเจก ช่ืนชอบความต่ืนเต้นท้าทายและ

ความแปลกใหม ่(Wolburg & Pokrywczyniski, 2001; Martin & Tulgan, 2001; Morgan, 2007, 

as cited in Vanden Bergh & Behrer, 2011; Himmel, 2008; Vanden Bergh & Behrer, 2011) 
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จงึควรใช้วิธีการส่ือสารท่ีแตกตา่งและท้าทาย ใช้วิธีท่ีพลิกแพลง วิธีท่ีไมธ่รรมดา วิธีท่ีพวกเขาไม่

คุ้นเคย น าเสนอสิ่งใหม่ๆ ท่ีน่าต่ืนตาต่ืนใจ น าเสนอมมุมองใหม่ๆ ท่ีแปลกออกไปจากเดิม รวมทัง้

เป็นอิสระจากการบงัคบัให้พวกเขาต้องท าสิ่งใดสิ่งหนึง่โดยท่ีพวกเขาไมต้่องการหรือท าแล้วไมมี่

ความสขุ แตอ่ยา่งไรก็ตาม ก็ควรให้ความส าคญักบัตวัเนือ้หา (Content) ด้วยเชน่กนั 

 4. เดก็แนวนัน้จะช่ืนชอบและให้คา่กบัคนท่ีมีความสามารถมากกว่ารูปลกัษณ์ภายนอก

หรือรูปร่างหน้าตา ดงันัน้ บคุคลต้นแบบของกลุม่เดก็แนวจงึมกัเป็นคนเก่งและมีความเป็นต้นฉบบั 

เชน่ ป๊อด Modern Dog เป็นต้น บคุคลต้นแบบเหลา่นีส้ามารถเป็นตวัแทนในการเข้าถึงกลุม่เดก็

แนวได้เป็นอย่างดี ขณะเดียวกนั กลุม่เดก็แนวแตล่ะคนหรือแตล่ะกลุม่จะมีสถานท่ีท่ีชอบไปหรือ

แหลง่รวมตวั  เชน่ Fat Festival จะเป็นแหลง่รวมตวัของเดก็แนวท่ีสนใจทางด้านดนตรีอินดี ้โรง

ภาพยนตร์ Lido หรือ House RCA จะเป็นแหลง่รวมตวัของเดก็แนวท่ีช่ืนชอบภาพยนตร์นอก

กระแส หอศลิป์หรือนิทรรศการแสดงศลิปะ จะเป็นแหลง่รวมตวัของเดก็แนวท่ีช่ืนชอบทางด้าน

ศลิปะและความคดิสร้างสรรค์ ตลาดนดัสวนจตจุกัรหรือตลาดนดัรถไฟ จะเป็นแหลง่รวมตวัของ

เดก็แนวท่ีสนใจด้านแฟชัน่ สถานท่ีตา่งๆเหลา่นีส้ามารถใช้เป็นจดุสมัผสั (Touch point) หรือ

ชอ่งทางท่ีจะสามารถเข้าถึงกลุม่เดก็แนวได้ง่ายดายย่ิงขึน้ 

 5. พฤตกิรรมการเปิดรับส่ือของกลุม่เดก็แนวนัน้มีแนวโน้มท่ีจะเปิดรับอินเทอร์เน็ตมาก

ท่ีสดุ รวมทัง้เปิดรับในปริมาณมากอีกด้วย ในขณะท่ีมีการเปิดรับส่ือดัง้เดมิอ่ืนๆ ทัง้โทรทศัน์ วิทย ุ

หนงัสือพิมพ์ หรือนิตยสารในปริมาณท่ีน้อย ดงันัน้ การจะส่ือสารกบักลุม่เดก็แนวได้ดีท่ีสดุจงึควร

ใช้อินเทอร์เน็ต รวมถึงเว็บไซต์เครือขา่ยสงัคมออนไลน์ ทัง้ Facebook Twitter หรือ Youtube จะ

สามารถเข้าถึงกลุม่เดก็แนวได้ง่าย นอกจากนี ้การบอกตอ่แบบปากตอ่ปาก (Word of mouth) ก็ยงั

เป็นอีกช่องทางท่ีส าคญัและเหมาะสมในการส่ือสารกบักลุ่มเดก็แนวด้วยเชน่กนั 
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ภาคผนวก ก 

 

แนวค าถามท่ีใช้ในการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึ 

เร่ือง รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมย่อยในเจเนอเรชัน่วาย 

 

ความหมายและลักษณะของกลุ่มวัฒนธรรมย่อยในเจเนอเรช่ันวาย 

- เดก็แนวคืออะไร / เดก็แนวมีความหมายวา่อยา่งไร 

- ค าวา่เดก็แนวมีท่ีมาจากไหน 

- เดก็แนวมีลกัษณะเป็นอย่างไร 

- เดก็แนวมีรูปแบบการด าเนินชีวิตต่างจากเจเนอเรชัน่วายกระแสหลกัอยา่งไร 

- เดก็แนวมีความเช่ือ ความชอบ หรือคา่นิยมเป็นอย่างไร 

- บคุคลต้นแบบ (Idol) ของเด็กแนวคือใคร / มีแนวโน้มจะเป็นคนแบบไหน 

- เดก็แนวมีกิจกรรม ความสนใจ และงานอดเิรกอะไรบ้าง 

- กิจกรรม ความสนใจ และงานอดเิรกของเดก็แนวมีการชกัน าให้เด็กแนวมารวมตวักนั

หรือไม ่และมีแหลง่รวมตวัอยูท่ี่ใด 

- เดก็แนวมีการแตง่กายอย่างไร / แตกตา่งจากเจเนอเรชัน่วายกระแสหลกัอย่างไร 

- เดก็แนวมกัซือ้เสือ้ผ้า เคร่ืองแตง่กายท่ีใด 

- เดก็แนวชอบฟังเพลงและภาพยนตร์ประเภทใด 

- เพลงหรือภาพยนตร์แบบใดท่ีเรียกวา่เพลงอินดี ้ภาพยนตร์อินดี ้/ ตา่งจากเพลงหรือ

ภาพยนตร์กระแสหลกัอยา่งไร 

- เดก็แนวเปิดรับส่ือประเภทใดบ้าง 
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- เดก็แนวเปิดรับส่ือใดมากท่ีสดุ 

- ในการเข้าถึงกลุม่เดก็แนว มีวิธีพดูอย่างไร / รูปภาพแบบใดท่ีดงึดดูเดก็แนวได้มาก

ท่ีสดุ 

 

*หมายเหตุ ค าถามข้างต้นเป็นเพียงแนวค าถามหลกั ทัง้นีอ้าจมีการถามในประเดน็ย่อย

ตอ่ไปขึน้อยู่กบัการตอบของผู้ให้สมัภาษณ์ 
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ภาคผนวก ข 

 

แบบค าถามเพื่อคดัเลือกผู้ เข้าร่วมสนทนากลุม่ 

เร่ือง รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมย่อยในเจเนอเรชัน่วาย 

 

ส่วนที่ 1: ข้อมูลผู้ตอบแบบค าถาม 

1. ช่ือ – สกลุ   ...................................................................  ช่ือเลน่   ……………………… 

2. อาย ุ............ ปี 

3. อาชีพ   ...................................................................................... 

4. (........) มีความยินดีจะเข้าร่วมสนทนากลุม่ 

    (........) ไมส่ะดวกท่ีจะเข้าร่วมสนทนากลุม่ 

5. เบอร์โทรศพัท์   .......................................................................... 

 

ส่วนที่ 2: ค าถามเก่ียวกับรูปแบบการด าเนินชีวิต (Lifestyle) 

1. ทา่นให้ความส าคญักบัสิ่งใดมากท่ีสดุ (สิ่งท่ีมีอิทธิพลตอ่รูปแบบการด าเนินชีวิตของทา่นมาก       

ท่ีสดุ) กรุณาเลือกตอบเพียงข้อเดียว 

  ดนตรี    ภาพยนตร์ 

  แฟชัน่    ศลิปะ การออกแบบและความคดิสร้างสรรค์ 

2. ศลิปิน/วงดนตรีท่ีชอบ ...................................................................................................... 

    ชอบเพราะเหตใุด  ........................................................................................................... 

    รู้จกัศลิปิน/วงดนตรีนีไ้ด้อยา่งไร  ....................................................................................... 
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   กรุณาระบศุลิปิน/วงดนตรีท่ีชอบอ่ืนๆ (1) ……………………………………………………… 

            (2) ……………………………………………………… 

            (3) ……………………………………………………… 

3. ผู้ก ากบัภาพยนตร์ท่ีชอบ ................................................................................................... 

    ชอบเพราะเหตใุด  ............................................................................................................ 

    รู้จกัผู้ก ากบัภาพยนตร์ทา่นนีไ้ด้อยา่งไร  ............................................................................. 

   กรุณาระบผุู้ก ากบัภาพยนตร์ท่ีชอบอ่ืนๆ (1) ………………………………………………........ 

                (2) …………………………………………………... 

                (3) ………………………………………………….. 

4. บคุคลท่ีช่ืนชอบชอบและมีอิทธิพลตอ่รูปแบบการด าเนินชีวิต (Idol) ...................................... 

    ชอบเพราะเหตใุด  ............................................................................................................ 

5. งานอดเิรกหรือกิจกรรมยามวา่ง (สามารถระบไุด้มากกวา่ 1 อยา่ง) ………………………….. 

   …………………………………………………………………………………………………. 

    ชอบเพราะเหตใุด  ........................................................................................................... 

    ………………………………………………………………………………………………… 

6. สถานท่ีท่ีชอบไป (สามารถระบไุด้มากกวา่ 1 ท่ี) ……………………………………………… 

    …………………………………………………………………………………………………. 

    ชอบเพราะเหตใุด  ............................................................................................................ 

    …………………………………………………………………………………………………. 
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ภาคผนวก ค 

 

แนวค าถามท่ีใช้ในการสนทนากลุม่ 

เร่ือง รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมย่อยในเจเนอเรชัน่วาย 

 

รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุ่มวัฒนธรรมย่อยในเจเนอเรช่ันวายตามตาราง AIOs 

- ความเช่ือ คา่นิยมท่ียอมรับและปฏิเสธ 

- บคุคลต้นแบบคือใคร มีความคดิเห็นตอ่บคุคลนัน้อยา่งไร 

- กิจกรรม ความสนใจและงานอดเิรกคืออะไร 

- กิจกรรม ความสนใจและงานอดเิรกได้ชกัน าให้มีการรวมตวักบักลุม่คนท่ีมีรูปแบบการ

ด าเนินชีวิตใกล้เคียงกนัหรือไม ่และมีแหลง่รวมตวัอยูท่ี่ใด 

- เปิดรับส่ือประเภทใดบ้าง 

- ส่ือท่ีเปิดรับมากท่ีสดุคือส่ือใด ปริมาณเทา่ใด 

 

รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุ่มวัฒนธรรมย่อยในเจเนอเรช่ันวายตามแนวคิดของ 

Thomson 

- ความต้องการ / ความกลวัท่ีแฝงอยูภ่ายใต้รูปแบบการด าเนินชีวิตคืออะไร 

- ให้นกึถึงรูปภาพหรือสิ่งของท่ีบง่บอกถึงความเป็นตวัเอง / สะท้อนถึงรูปแบบการ

ด าเนินชีวิตของตนเอง 

- เป้าหมายสงูสดุในชีวิต / ความเปล่ียนแปลงในชีวิตของตนเองหรือสงัคมท่ีต้องการ 

 

*หมายเหตุ ค าถามข้างต้นเป็นเพียงแนวค าถามหลกั ทัง้นีอ้าจมีการถามในประเดน็ย่อย

ตอ่ไปขึน้อยู่กบัการตอบของผู้ให้สมัภาษณ์ 
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ภาคผนวก ง 

 

ตวัอยา่งแนวค าถามท่ีใช้ในการศกึษาวิจยัเชิงปริมาณ 

เร่ือง รูปแบบการด าเนินชีวิตของกลุม่วฒันธรรมย่อยในเจเนอเรชัน่วาย 

 

- ฉนัต้องการท่ีจะแตกตา่งจากคนสว่นใหญ่ 

- ฉนัไมช่อบสิ่งท่ีเป็นท่ีนิยมอย่างแพร่หลาย 

- ฉนัมีความสขุกบัการได้ค้นพบสิ่งใหม่ๆ  

- ฉนัมีความสขุกบัการได้รู้สิ่งตา่งๆเป็นคนแรก 

- ฉนัพยายามท่ีจะมีความสขุกบัการเสพงานศลิปะ แม้จะไมรู้่จกัก็ตาม 

- ถ้าฉนัชอบสิ่งใด ฉันจะศกึษาอยา่งละเอียดลกึซึง้ 

- ฉนัให้คา่กบัคนท่ีความสามารถมากกวา่รูปร่างหน้าตา 
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ภาคผนวก จ 

 

ภาพตวัอย่างการแตง่กายของกลุม่เดก็แนว 
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ประวัตผู้ิเขียนวิทยานิพนธ์ 

 

 นายฤทธิจกัร คะชา ส าเร็จการศกึษาระดบัปริญญาตรีบริหารธุรกิจบณัฑิต สาขาการ

จดัการการท่องเท่ียว จากมหาวิทยาลยัแมฟ้่าหลวง เม่ือปีการศกึษา 2551 และได้เข้าศกึษาตอ่ใน

หลกัสตูรนิเทศศาสตรมหาบณัฑิต กลุม่วิชาการจดัการการส่ือสารแบบบรูณาการ คณะนิเทศ

ศาสตร์ จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั ในปีการศกึษา 2553 

 


	ปกภาษาไทย
	ปกภาษาอังกฤษ
	หน้าอนุมัติ
	บทคัดย่อภาษาไทย
	บทคัดย่อภาษาอังกฤษ
	กิตติกรรมประกาศ
	สารบัญ
	บทที่ 1 บทนำ
	ที่มาและความสำคัญของปัญหา
	วัตถุประสงค์การวิจัย
	ปัญหานำวิจัย
	ขอบเขตการวิจัย
	นิยามศัพท์ที่ใช้ในการวิจัย
	ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

	บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	1. แนวคิดเกี่ยวกับเจเนอเรชั่นวาย
	2. แนวคิดเกี่ยวกับวัฒนธรรมกระแสหลัก (Mainstream Culture) และวัฒนธรรมย่อย (Subculture)
	3. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับรูปแบบการดำเนินชีวิต

	บทที่ 3 ระเบียบวิธีวิจัย
	แหล่งข้อมูลที่ใช้ในการวิจัย
	ประเด็นในการวิจัย
	เครื่องมือในการวิจัย
	ขั้นตอนในการดาเนินการวิจัย
	การวิเคราะห์และนาเสนอข้อมูล

	บทที่ 4 ผลการวิจัย
	ส่วนที่ 1 ความหมายและลักษณะของกลุ่มวัฒนธรรมย่อยในเจเนอเรชั่นวาย
	ส่วนที่ 2 รูปแบบการดาเนินชีวิตของกลุ่มวัฒนธรรมย่อยในเจเนอเรชั่นวาย

	บทที่ 5 สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ
	สรุปผลการวิจัย
	อภิปรายผล
	ข้อจำกัดในการวิจัย
	ข้อเสนอแนะสาหรับการวิจัยในอนาคต
	การนำผลการวิจัยไปประยุกต์ใช้

	รายการอ้างอิง
	ภาคผนวก
	ประวัติผู้เขียน



