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This research is aimed at studying the linguistic strategies used to avoid mentioning goods 

directly and to create sign value of  the alcoholic beverages in the advertising discourse by adopting 

Critical Discourse Analysis approach. The data was elicited from alcoholic beverage commercial 

advertisements published between January 2008 and December 2010. These ads were from electronic 

media (television) and print media from three daily newspapers, including Thai Rath, Daily News and 

Khoa Sod and also from three men’s magazines, including GM, FHM and Crush. 

 

The result of the study shows that the linguistic strategies used to avoid mentioning goods 

directly can be divided into 2 types: 1) the verbal language, consisting of the use of lexical selection, 
ellipsis, metaphor, idiom, and a narrative construction and 2) the non-verbal language, consisting of the 
use of a part of pictures from the package, the outline sketch of the package, and logoes. Some parts of 

the avoiding strategies were used to create sign value, turning alcohol beverages into friends, rewards, 

happiness, friendship. Moreover, these ads also convey the ideology of masculinity and the ideology of 

Thainess. This is to construct the consumption of sign value of the products by creating the notions that 

alcoholic beverages are the symbols of ideal men and also the cultural goods showing Thainess. 
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บทที ่1 

บทน า 

 

1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

 

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นเคร่ืองด่ืมชนิดหน่ึงท่ีอยู่คู่กบัสังคมมนุษยม์านาน อาจเป็น
เคร่ืองด่ืมในพิธีกรรมศกัด์ิสิทธ์ิ เป็นเคร่ืองด่ืมในงานสงัคม หรือเป็นเคร่ืองด่ืมเพ่ือผ่อนคลายจาก
ความเครียด ภาวะกดดนัต่างๆ แต่หากพิจารณาผลจากการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ดงัท่ีปรากฏ
ในข่าวหนงัสือพิมพ ์โทรทศัน์ และส่ือต่างๆ ทุกวนัน้ี จะเห็นว่า แทจ้ริงแลว้เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
เป็นเคร่ืองด่ืมใหโ้ทษทั้งต่อตวัผูบ้ริโภคและสงัคม เน่ืองจากเป็นอนัตรายต่อสุขภาพ ก่อใหเ้กิด
อุบติัเหตุ ปัญหาและความรุนแรงต่างๆ อนัน าไปสู่ความสูญเสียทรัพยสิ์นและชีวิตไดใ้นท่ีสุด 

 

ตัวอย่าง 

คมุตัว”โชเฟอร์รถขยะเมาซ่ิง” ส่งศาลแล้ว 

ต ารวจคมุตัว”โชเฟอร์รถขยะเมาซ่ิง” ส่งศาลแล้ว เผย ส านึกผดิแล้ว บอกญาติ
ไม่ต้องมาประกนั 

จากกรณีนายบุญลือ มณฑาสุข อาย ุ41 ปี พนกังานขบัรถไดข้บัรถขยะสีเหลือง 
มิต ูบิชิ ทะเบียน 95-0177 กทม.ของส านกังานเขตปทุมวนัแลว้เกิดอุบติัเหตุรถขยะ 

พลิกคว  ่าไปเฉ่ียวชนตน้ไมแ้ละเก่ียวสายไฟฟ้าจนหกัโคน่ลงมาขวางถนนพฒันาการฝ่ัง 

ขาออก ช่วง อยพฒันาการ 59-61 แขวงและเขตประเวศ พร้อมทั้งน าตวันายบุญลือ 

ไปตรวจวดัปริมาณแอลกอฮอลป์รากฏวา่มีปริมาณแอลกอฮอลใ์นร่างกายสูงถึง 219 
มิลลิกรัมเปอร์เ ็นต ์เม่ือเวลา 03.40 น.วนัท่ี 29 มี.ค.ท่ีผา่นมา  

ความคืบหนา้วนัน้ี (30 มี.ค. ) ร.ต.อ.สมเกียรติ ศุภศร พนกังานสอบสวน  
(สบ 1) สน.ประเวศ เปิดเผยวา่จากการสอบปากค านายบุญลือ ่ึงมีอาการเคร่งเครียด และ
ร้องไหต้ลอดเวลา ยอมรับวา่เป็นความผิดของตนท่ีเมาแลว้ขบัรถดว้ยความเร็ว นอกจากน้ี
ยงัรู้สึกเสียใจกบัส่ิงท่ีท าไป และไดบ้อกกบัทางญาติไม่ตอ้งประกนัตวัแต่อยา่งใด ทั้งน้ี
ทางพนกังานสอบสวนไดด้ าเนินการส่งส านวนคดีทั้งหมดใหก้บัพนกังานอยัการแลว้ 
ต่อมาเจา้หนา้ท่ีต ารวจไดน้ าตวัผูต้อ้งหาเดินทางไปส่งพนกังานอยัการท่ีศาลจงัหวดั 

พระโขนงเพื่อด าเนินคดีแลว้ โดยไดแ้จง้ขอ้หาขบัรถโดยประมาทเฉ่ียวชนทรัพยสิ์นของ 
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ทางราชการและทรัพยสิ์นผูอ่ื้นเสียหาย และขบัข่ีรถขณะมึนเมาสุรา 

เดลนิิวส์ 30 มีนาคม 2555 (เดลนิวิส์, 2555ก: ออนไลน์) 
 

ตัวอย่าง 
กนิเหล้าเสียงดงัแทงกนัดบั 

วยัรุ่นเลอืดร้อนต่างฝ่ายต่างกนิเหล้าเสียงดงั จนเกดิมีปากเสียงก่อนบานปลาย
ถงึขัน้แทงกนัเสียชีวติ 1 ราย บาดเจบ็สาหัสอีก 1 คน 

วนัน้ี ( 14 พ.ค.) เวลา 13.30 น. ท่ีหนา้ สภ.เมืองนครราชสีมา พ.ต.อ.บุญเลิศ 
วอ่งวจันะ รอง ผบก.ภ.จว.นครราชสีมา พ.ต.อ.สนธยา แต่แดงเพชร ผกก.สภ.เมือง
นครราชสีมา พ.ต.ท.อนนัต ์พิมพเ์จริญ รอง ผกก.สภ.เมืองนครราชสีมา ร่วมกนัแถลง
จบักมุนายธีระยทุธ เคนไธสง อาย ุ20 ปี อยูบ่า้นเลขท่ี 309/1 หมู่ 1 ต.ธาตุ อ.เชียงคาน  
จ.เลย ผูต้อ้งหาใชอ้าวธุมีดแทงนายสมภพ เจือด่านกลาง อาย ุ20 ปี อยูบ่า้นเลขท่ี 12 หมู่ 5 
ต.ปราสาท อ.โนนสูง จ.นครราชสีมา จนเสียชีวติ และนายอาทร เจือด่านกลาง นอ้งชาย
นายสมภพ ไดรั้บบาดเจบ็สาหสั เหตุเกิดภายในบา้นเช่าใน อยหลวงจิตร ต.ในเมือง  
อ.เมือง จ.นครราชสีมา เม่ือกลางดึกคืนท่ีผา่นมา ส่วนสาเหตุเกิดจากต่างฝ่ายต่างตั้งวงด่ืม
สุราส่งเสียงดงั แลว้เกิดเขม่นมีปากเสียงกนั จนอีกฝ่ายควา้มีดออกมท าร้ายจนมีผูเ้สียชีวติ
และบาดเจ็บดงักล่าว 

เดลนิิวส์ 14 พฤษภาคม 2555 (เดลนิิวส์, 2555ข: ออนไลน์) 
 

ตัวอย่าง 
หนุ่มนั่งจบิเหล้าพลาดตกตึกดบั 

หนุ่มแคชเชียร์โต๊ะสนุ๊ก ดวงกดุ นั่งจบิเหล้าคนเดยีวพลาดตกตึกดบั 

วนัน้ี(15 พ.ค.)พ.ต.ต.พิรมย ์เมืองไสย พงส.(สบ2) สน.สุทธิสาร รับแจง้เหตุ  
มีผูพ้ลดัตกตึกเสียชีวติ ท่ีอาคาร ที ี ทาวเวอร์  อยประชาราษ ร์บ าเพญ็ 13 แขวงและเขต
หว้ยขวาง จึงรุดไปตรวจสอบพร้อมดว้ยพ.ต.ท.ณพพนธ์ ธนภคันนัท ์สวป.สน. และ
เจา้หนา้ท่ีมูลนิธิร่วมกตญัญู ท่ีเกิดเหตเุป็นอาคารท่ีพกัอาศยัสูง 10 ชั้น บริเวณพ้ืนดา้นหลงั
อาคาร พบศพ นายคมกริช อุ่นเรือน อาย ุ29 ปีอยูบ่า้นเลขท่ี 20/17 หมู่ 8 ต.คลองส่ี  
อ.คลองหลวง จ.ปทุมธานี สภาพศพสวมเส้ือยดืแขนสั้นลายพลางทหาร สวมกางเกงยนีส์
ขายาวสีน ้ าเงิน มีบาดแผลกะโหลกศีรษะแตก จากการตรวจสอบท่ีหนา้ต่างบนัไดหนีไฟ
ชั้น 7 พบรองเทา้แตะของผูต้าย และขวดสุราตกอยูจึ่งรวบรวมไวเ้ป็นหลกัฐาน 
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จากการสอบสวนนางศุภลกัษ ์เทพารักษ ์อาย ุ39 ปี  ่ึงเป็นแฟนสาวของผูต้าย 
ใหก้ารวา่ ตนพกัอาศยัอยูก่บัผูต้ายท่ีหอ้งพกั หมายเลข 436/98 ชั้น 7 โดยผูต้ายท างานเป็น
แคชเชียร์อยูโ่ตะ๊สนุกเกอร์ในยา่นน้ี ก่อนเกิดเหตุตนออกไปท างาน ปล่อยผูต้ายอยูท่ี่หอ้ง
คนเดียว จนกระทัง่มีคนโทรบอกวา่ผูต้ายพลดัตกตึกจนเสียชีวติ คาดวา่น่าจะตกมาเอง 
เพราะไม่ไดมี้เร่ืองทะเลาะอะไรกนัแต่อยา่งใด มีเพียงผูต้ายก่อนหนา้น้ีเคยบ่นกบัตนเอง
วา่เครียดนิดหน่อยเท่านั้น เบ้ืองตน้พนกังานสอบสวนคาดวา่ผูต้ายน่าจะยกขวดสุราด่ืม  
ท าใหเ้สียหลกัหงายหลงัพลดัตกลงมาเอง  ่ึงจะไดส้อบสวนอยา่งละเอียด เพ่ือหาสาเหต ุ

ท่ีแทจ้ริงต่อไป 

เดลนิิวส์ 15 พฤษภาคม 2555 (เดลนิิวส์, 2555ค: ออนไลน์) 
 

 จะเห็นวา่ การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลย์งัคงเป็นสาเหตุของปัญหาสงัคมท่ีเกิดข้ึน 

อยูเ่สมอ ดงัปรากฏผลส ารวจและรวบรวมประเด็นข่าวผลกระทบจากการบริโภคเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลท์างหนงัสือพิมพปี์ 2551

1
 ของศูนยว์ิจยัปัญหาสุรา (บณัฑิต ศรไพศาล, 2552ก: 4) แสดง

ใหเ้ห็นถึงพิษภยัของการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ดงัน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           

1
  รวบรวมขอ้มูลข่าวจากหนงัสือพิมพ ์9 ช่ือฉบบั ไดแ้ก่ ข่าวสด ไทยรัฐ เดลินิวส์ คมชดัลึก มติชน         
แนวหนา้ โพสตทู์เดย ์ผูจ้ดัการรายวนั และกรุงเทพธุรกิจ  
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ประเภทข่าว จ านวน(ข่าว) ร้อยละ 

ความรุนแรงทัว่ไป 146 35.44 

อุบัตเิหต ุ 94 22.82 

ความรุนแรงในครอบครัว 62 15.05 

เมาขับรถ 40 9.71 

ปัญหาเร่ืองเพศ 34 8.25 

การเจบ็ป่วยทางสุขภาพจติ 32 7.77 

ปัญหาทางเศรษฐกจิ 25 6.07 

อาชญากรรม 24 5.83 

สร้างความเดอืดร้อนร าคาญ 22 5.34 

การเจบ็ป่วยทางสุขภาพกาย 18 4.37 

ปัญหาชีวติในครอบครัว 9 2.18 

อืน่ๆ 4 0.97 

ตารางท่ี 1 ตารางแสดงจ านวนและร้อยละของประเด็นข่าวผลกระทบ 

จากการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์างหนงัสือพิมพ ์ปี 2551 จ าแนกตามประเภทข่าว 

 

 ผลส ารวจดงักล่าวยงัพบอีกว่า ผูก่้อเหตุความรุนแรงมกัเป็นผูบ้ริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
มากถึงเกือบ 90 %  

 

                           พฤตกิรรม 

ผู้เกีย่วข้อง 

ดืม่เคร่ืองดืม่แอลกอฮอล์ ไม่ดืม่เคร่ืองดืม่แอลกอฮอล์ รวม 

ผู้ก่อเหตุ จ านวน 417 61 478 

 ร้อยละ 87.2 12.8 100 

เหยือ่ จ านวน 298 327 625 

 ร้อยละ 47.7 52.3 100 

รวม จ านวน 715 388 1,103 

 ร้อยละ 64.8 35.2 100 

ตารางท่ี 2 ตารางแสดงจ านวนและร้อยละของผูเ้ก่ียวขอ้งกบัเหตุการณ์ท่ีเป็นข่าวผลกระทบ 

จากการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ปี 2551 จ าแนกตามพฤติกรรมการด่ืม 
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จากขอ้มลูขา้งตน้แสดงให้เห็นอยา่งชดัเจนวา่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นสินคา้ใหโ้ทษทั้งต่อ
ผูบ้ริโภคและสังคม อยา่งไรก็ตาม แมผ้ลกระทบจากการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจ์ะกลายเป็น
ปัญหาท่ีนานาประเทศทัว่โลกลว้นตระหนกัถึงภยัคุกคามจากสินคา้ชนิดน้ีมานานกวา่ 50 ปีแลว้  
(มติชน, 2549: 5) แต่สินคา้ชนิดน้ีกย็งัคงมีพ้ืนท่ีอยู่ในสังคม สามารถบริโภค จ าหน่าย และโฆษณา
ผา่นส่ือต่างๆไดอ้ยา่งต่อเน่ือง ทั้งน้ี อาจเป็นเพราะภาษีเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นรายไดท่ี้รัฐบาล
สามารถจดัเก็บเพ่ือน าไปใชบ้ริหารจดัการประเทศมากถึงหลายหม่ืนลา้นบาทต่อปี ดงันั้น แมรั้ฐบาล
จะมีอ านาจสูงสุดในการควบคุมดูแลธุรกิจเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลโ์ดยตรง แต่กย็งัไม่สามารถก าจดั
สินคา้ชนิดน้ีใหห้มดไปจากสังคมได ้ 
 

 อยา่งไรกต็าม รัฐบาลก็มิไดล้ะเลยการพยายามควบคุมพ้ืนท่ีของสินคา้ดงักล่าว ดงัจะเห็นได้
จากการประกาศใชก้ หมาย อาทิ พระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 พระราชบญัญติั
คุม้ครองผูบ้ริโภค (ฉบบัท่ี 2) พ.ศ. 2541 โดยเฉพาะปัจจุบนั ประเทศไทยมีการประกาศใช้
พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551  ่ึงหมายรวมถึงการควบคุมการโฆษณา
สินคา้ชนิดน้ีอย่างเขม้งวดมากข้ึนดว้ย ดงัปรากฏตามมาตรา 32 ความว่า 

 

“ห้ามมิให้ผู้ใดโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์หรือแสดงช่ือหรือ
เคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อันเป็นการอวดอ้างสรรพคุณหรือ 

ชักจูงใจให้ผู้ อ่ืนด่ืมโดยตรงหรือโดยอ้อม 

การโฆษณาหรือประชาสัมพันธ์ใดๆโดยผู้ผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ทุกประเภทให้กระท าได้เฉพาะการให้ข้อมลูข่าวสาร และความรู้เชิง
สร้างสรรค์สังคม โดยไม่มีการปรากฏภาพของสินค้าหรือบรรจุภัณฑ์ของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์นั้น เว้นแต่เป็นการปรากฏของภาพสัญลักษณ์ของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ หรือสัญลักษณ์ของบริษัทผู้ผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
นั้นเท่านั้น ท้ังนี ้... มิให้ใช้บังคับกับการโฆษณาท่ีมีต้นก าเนิดนอก
ราชอาณาจักร”  

(ส านกังานคณะกรรมการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์, 2553: ออนไลน์)  
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จากการประกาศใชม้าตรการทางก หมายน้ีเอง ท าใหก้ารโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2551 เป็นตน้มา จ าตอ้งหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสรรพคุณหรือเชิญชวนใหเ้กิดการบริโภค
สินคา้โดยตรง ตวัอยา่งเช่น ภาพยนตร์โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ ช่ือสินคา้ 
Regency (รีเจน ่ี) ชุด วรรณคดีไทย บทโฆษณากล่าวถึงวรรณคดีไทย ดงัปรากฏขอ้ความและ 

บทบรรยายตอนหน่ึงว่า 

“วรรณคดีไทย เสน่ห์อรรถรสแห่งจินตนาการอมตะ รากฐานแห่งภาษาและวฒันธรรม 

ของชาติ 

  วรรณคดีไทย ความงดงามแห่งภาษาไทย     มรดกทางใจของคนไทยทั้งชาติ” 

  

 

 

 

Regency (รีเจนซ่ี), โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2552 

ภาพท่ี 1 บทโฆษณา Regency (รีเจน ่ี) ชุด วรรณคดีไทย 

 

จะเห็นวา่ บทโฆษณาชุดน้ีกล่าวถึงคุณค่าและความงามของวรรณคดีไทย ่ึงมิอาจทราบ 

ไดเ้ลยว่าเป็นการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์กระทัง่ปรากฏค าเตือน “การด่ืมสุราท าให้
ความสามารถในการขบัข่ียานพาหนะลดลง” พร้อมค าขวญัและช่ือสินคา้ในบทส่งทา้ยของโฆษณา
วา่ 

 “ใหโ้ลกรู้วา่  เมืองไทยมีดี  รีเจน ่ี บร่ันดีไทย” 

 

 

 

 

 

Regency (รีเจนซ่ี), โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2552 

ภาพท่ี 2 บทส่งทา้ยโฆษณา Regency (รีเจน ่ี) ชุด วรรณคดีไทย 

 

 



 

7 

 

เช่นเดียวกบัตวัอยา่งภาพยนตร์โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง) ชุด คนไทย 

ใหก้นัได ้บทโฆษณากล่าวถึงความมีน ้าใจ ความเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ ่และความจริงใจของคนไทย  
ดงับทบรรยายตอนหน่ึงวา่ 

 “คนไทยให้กนัได ้... ใหค้วามรัก  ใหค้วามจริงใจ  ใหส้มกบัเป็นคนไทยหวัใจชา้ง” 

 

 

 

 

Chang (ช้าง), โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2552  

ภาพท่ี 3 บทโฆษณา Chang (ชา้ง) ชุด คนไทยใหก้นัได ้

 

 จากนั้นจึงเช่ือมโยงกบัตวัสินคา้ในบทส่งทา้ยโฆษณาพร้อมกบัปรากฏค าเตือน  

“การจ าหน่ายสุราแก่บุคคลอายตุ ่ากวา่ 18 ปี ผิดก หมาย” และบทบรรยายวา่ 
 “เป็นความภาคภูมิใจ  สินคา้ไทยท าเอง” 

 

 

 

 

 

Chang (ช้าง), โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2552 

ภาพท่ี 4 บทส่งทา้ยโฆษณา Chang (ชา้ง) ชุด คนไทยใหก้นัได ้

 

หากเป็นโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์างส่ือส่ิงพิมพ ์จะเห็นวา่ เน้ือหาโฆษณา ่ึงควรจะ
กล่าวถึงสรรพคุณสินคา้หรือเชิญชวนให้เกิดการบริโภคอย่างตรงไปตรงมา กลบัปรากฏขอ้ความ
โฆษณาเสมือนเป็นการกล่าวถึงส่ิงอ่ืน อาทิ “แมนๆใจๆให้เพ่ือนหมดเลย” หรือ “เสน่ห์ของค าว่า
สุภาพบุรุษคือการลงมือท า” ปรากฏร่วมกบัองคป์ระกอบอ่ืนๆ อาทิ ขอ้ความเตือน ค าขวญั ช่ือและ
สญัลกัษณ์ของสินคา้ ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 
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100 Pipers, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552-2553 

ภาพท่ี 5 โฆษณา 100 Pipers ชุด แมนๆใจๆ ใหเ้พื่อนหมดเลย 

 

 

 

 

 

 

 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552-2553 

ภาพท่ี 6 โฆษณา Chivas ชุด เสน่ห์ของค าวา่สุภาพบุรุษ คือการลงมือท า 

 

จากตวัอยา่งโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์ั้งหมดขา้งตน้ จะเห็นวา่ โฆษณามิไดก้ล่าวถึง
สรรพคุณสินคา้หรือเชิญชวนใหบ้ริโภคอยา่งตรงไปตรงมา หากแต่เป็นการน าเสนอความงดงามทาง
วฒันธรรมและวิถีชีวิตของสังคมไทย หรือคุณลกัษณะ พฤติกรรมในดา้นดีของผูช้าย ่ึงเป็น
กลุ่มเป้าหมายหลกัของสินคา้ จากนั้นจึงเช่ือมโยงสู่ตวัสินคา้โดยการแสดงช่ือ ค าเตือน และภาพ
บรรจุภณัฑไ์วท้า้ยภาพยนตร์โฆษณา กรณีโฆษณาทางส่ือส่ิงพิมพม์กัแสดงค าเตือนไวส่้วนบนสุด
ของโฆษณา พร้อมทั้งแสดงช่ือสินคา้ ค าขวญั และสญัลกัษณ์สินคา้ไวมุ้มใดมุมหน่ึงของโฆษณา
เพ่ือใหผู้บ้ริโภคส่ือโฆษณา ่ึงหมายรวมถึงผูบ้ริโภคสินคา้ชนิดน้ีสามารถเขา้ใจไดว้า่โฆษณา
ดงักล่าวเป็นโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
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อยา่งไรกต็าม ผูวิ้จยัเห็นวา่ แมโ้ฆษณาจะหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้อยา่งตรงไปตรงมา 
แต่โฆษณากน่็าจะยงัคงมีอิทธิพลส าคญัต่อการโนม้นา้วจูงใจผูบ้ริโภคได ้ดงัจะเห็นไดจ้ากการท่ี
ผูผ้ลิตหรือเจา้ของธุรกิจเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์ชง้บโฆษณาเฉล่ียปีละกวา่สองพนัลา้นบาท แมเ้ม่ือมี
การประกาศใชพ้ระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 กย็งัปรากฏการใชง้บ
โฆษณาในปีดงักล่าวมากถึง 1,638.4 ลา้นบาท (บณัฑิต ศรไพศาล และคณะ, 2552ข) ประกอบกบั
ผลส ารวจและรวบรวมประเด็นข่าวผลกระทบจากการบริโภคเคร่ืองด่ืมของศูนยวิ์จยัปัญหาสุราใน 

ปีเดียวกนั (บณัฑิต ศรไพศาล, 2552ก: 4) ช่วยสนบัสนุนใหเ้ห็นวา่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลย์งัคงเป็น
สินคา้ท่ีไดรั้บความนิยมในหมู่ผูบ้ริโภคจ านวนมาก ทั้งหมดน้ี น าไปสู่ประเดน็ส าคญัของค าถามวิจยั
วา่ ขณะท่ีโฆษณาไม่สามารถกล่าวถึงสินคา้ไดโ้ดยตรง ผูผ้ลิตโฆษณาจะใชก้ลวิธีทางภาษาเพ่ือ
หลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้ รวมทั้งสามารถประกอบสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่สินคา้ไดอ้ยา่งไร 
เน่ืองจากผูวิ้จยัเห็นวา่ การหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้ ่ึงมกัจะกล่าวถึงความเป็นชายและความเป็น
ไทยนั้น น่าจะเป็นการใชป้ระโยชน์จากอุดมการณ์เดิมท่ีมีอยูใ่นสงัคมเพ่ือน าไปสู่การประกอบสร้าง
คุณค่าเชิงสญัญะใหแ้ก่สินคา้ เพ่ือใหผู้บ้ริโภคไดบ้ริโภคคุณค่าเชิงสญัญะท่ีถูกประกอบสร้างข้ึนน้ี 

ไปพร้อมๆกบัการบริโภคตวัสินคา้ท่ีถูกตีตราวา่เป็นสินคา้ท่ีไม่มีประโยชน์ใดๆ 

 

ทั้งน้ี ผูวิ้จยัจะศึกษาวิเคราะห์โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลด์งักล่าวในฐานะวาทกรรมตาม
แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ ์(Critical Discourse Analysis หรือ CDA) ของแฟร์เคลาฟ์ 
(Fairclough, 1992; 1995a; 1995b) เน่ืองจากโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นวาทกรรมส่ือ
สาธารณะอยา่งหน่ึง การศึกษาวาทกรรมตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษจ์ะสามารถเผยให้
เห็นส่ิงท่ีอยู่เบ้ืองหลงัวาทกรรมไดว้า่ แทจ้ริงแลว้ผูผ้ลิตโฆษณา ่ึงมีอ านาจในฐานะผูป้ระกอบสร้าง
วาทกรรมอาจก าลงัพยายามประกอบสร้างความหมาย หรือความคิด ความเช่ือบางอย่างเก่ียวกบั
สินคา้เพ่ือครอบง าผูบ้ริโภค และยงัอาจแฝงการเอ้ือประโยชน์ให้แก่ตนไดอ้ย่างไร 

 

อน่ึง จากการส ารวจงานวิจยัท่ีผา่นมา เบ้ืองตน้ ปรากฏงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัประเด็นของ
ผูว้ิจยั ไดแ้ก่ งานวิจยัเร่ือง The Sign Value of Beer and The Consumption of Beer in Thai Society 

ของอเลก็ านเดอร์ โรเธอร์ (Alexander Rother, 2006) กล่าวถึงการศึกษาคุณค่าเชิงสัญญะของเบียร์
กบัการบริโภคเบียร์ในสงัคมไทยตามแนวคิดของโบดริยาร์ด โดยการวิเคราะห์เน้ือหาโฆษณาและ
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การวิเคราะห์แบบสอบถาม งานวิจยัทางนิเทศศาสตร์ท่ีกล่าวถึงการศึกษาโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์ไดแ้ก่ งานวิจยัของก าจร หลุยยะพงศ ์(2539) เร่ืองการวิเคราะห์เน้ือหาการน าเสนอ 

ภาพของความเป็นชายในโฆษณาเบียร์สิงห์ และ งานวิจยัของณรงคศ์กัด์ิ อศัวสกลุไกร (2541) 

เร่ืองการวิเคราะห์เน้ือหาภาพยนตร์โฆษณาสุราทางโทรทศัน์ งานวิจยัทางภาษาเก่ียวกบัโฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ท่าท่ีปรากฏ ไดแ้ก่ งานวิจยัของประไพพรรณ พ่ึงฉิม (2544) เร่ืองค าขวญั 

สินคา้ประเภทเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ดงันั้น การวิจยัเร่ืองวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ในส่ือภาษาไทยระหวา่ง พ.ศ.2551-2553 น้ี จึงน่าจะเป็นงานวิจยัหน่ึงท่ีจะช่วยขยายขอบเขต
การศึกษาวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์ห้ครอบคลุมประเดน็วิจยัมากย่ิงข้ึน ทั้งยงัอาจเผย
ใหเ้ห็นอ านาจของภาษา ่ึงแฝงเร้นอุดมการณ์ท่ีครอบง าสังคมบริโภคนิยมไทยมาอยา่งลึก ้ึง
ยาวนานไดอี้กดว้ย 

 

1.2 วตัถุประสงค์การวจัิย 
 

1. เพ่ือศึกษากลวิธีทางภาษาท่ีใชเ้พ่ือหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้โดยตรงในวาทกรรม
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

2. เพ่ือศึกษากลวิธีการสร้างคุณค่าเชิงสญัญะให้แก่สินคา้ในวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์

 

1.3 สมมติฐานการวจัิย 
 

 การสร้างวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลปั์จจุบนั นอกจากจะหลีกเล่ียงการกล่าวถึง
สินคา้โดยตรงโดยใชก้ลวิธีทางภาษาแลว้ ยงัใชอุ้ดมการณ์ท่ีเก่ียวขอ้งกบัความเป็นชายและความเป็น
ไทยเพ่ือสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่สินคา้อีกดว้ย 

 

1.4 ขอบเขตข้อมูล 
 

 1. แหล่งขอ้มูลโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นขอบเขตการวิจยั คดัเลือกจากแหล่งขอ้มูล  
2 ประเภท คือ  
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1.1 โฆษณาทางส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ เฉพาะการเผยแพร่ทางโทรทศันฟ์รีทีวีไทย ช่อง 3, 5, 7 
และ 9 โดยรวบรวมคลิปโฆษณาจากเวบ็ไ ตร์วมโฆษณา  3 เวบ็ไ ต ์ไดแ้ก่ 

http://www.adintrend.com  

http://www.kosanathai.com  

  http://www.youtube.com 

 1.2 โฆษณาทางส่ือส่ิงพิมพ ์แบ่งเป็น 2 ประเภท คือ  
1.2.1 หนงัสือพิมพ ์ประเภทหนงัสือพิมพร์ายวนัท่ีมียอดจ าหน่ายสูงสุด 3 อนัดบั ไดแ้ก่  

ไทยรัฐ เดลินิวส์ และข่าวสด (อุบลรัตน ์ศิริยวุศกัด์ิ และคณะ, 2545: 282) 
1.2.2 นิตยสาร ประเภทนิตยสารส าหรับผูช้าย 3 ช่ือฉบบั ไดแ้ก่ นิตยสาร GM, FHM และ  

Crush 

 

 ผูวิ้จยัเลือกเก็บขอ้มลูโฆษณาทั้งจากส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ (โทรทศัน)์ และส่ือส่ิงพิมพ ์
(หนงัสือพิมพแ์ละนิตยสาร) เน่ืองจากเหตุผลประการแรก ส่ือโทรทศัน์เป็นส่ือท่ีมีการเติบโตเร็วและ
มีสดัส่วนการโฆษณามากกว่า 50% เม่ือเทียบกบัการโฆษณาทางส่ืออ่ืนๆ สามารถเขา้ถึงและสร้าง
ความผกูพนักบัผูบ้ริโภคไดจ้ านวนมาก (นภวรรณ คณานุรักษ ์และ กญัช ์อินทรโกเศศ, 2546: 145-

153; กลัยกร วรกุลล ัฐานีย ์และ พรทิพย ์สัมปัตตะวนิช, 2551: 178-180) ท่ีส าคญั ผลการส ารวจ
ของ AC Neisen Media Research ยงัระบุวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาใชส่ื้อการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
ผา่นส่ือโทรทศัน์มากท่ีสุด (บณัฑิต ศรไพศาล และคณะ, 2552ข) 

 

ประการท่ีสอง ขอ้มลูจากส่ือส่ิงพิมพป์ระเภทหนงัสือพิมพเ์ป็นส่ือท่ีมีการโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลม์ากรองจากส่ือโทรทศัน ์(บณัฑิต ศรไพศาล และคณะ, 2552ข) คดัเลือกจาก
หนงัสือพิมพร์ายวนัประเภทหนงัสือพิมพม์วลชนท่ีมียอดจ าหน่ายสูงสุด มุ่งกลุ่มผูอ่้านท่ีกระจายตวั
อยูใ่นสังคมวงกวา้ง น าเสนอเน้ือหาหลากหลาย เหมาะส าหรับผูอ้่านจ านวนมาก (อุบลรัตน ์ 
ศิริยุวศกัด์ิ และคณะ, 2545: 271-274) ผูอ่้านส่วนใหญ่เช่ือว่าขอ้มลูข่าวสารในหนงัสือพิมพ ์รวมทั้ง
โฆษณาท่ีลงในหนงัสือพิมพค่์อนขา้งทนัสมยั ทนัเหตุการณ์ เป็นแหล่งข่าวท่ีเช่ือถือไดดี้และสามารถ
ส่งข่าวสารไดอ้ยา่งรวดเร็ว (นภวรรณ คณานุรักษ ์และ กญัช ์อินทรโกเศศ, 2546: 132) ทั้งน้ี  
ในเบ้ืองตน้ ผูวิ้จยัไดส้ ารวจขอ้มลูโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจ์ากหนงัสือพิมพเ์ฉพาะกลุ่มอ่ืนๆ 
โดยเฉพาะหนงัสือพิมพเ์ศรษฐกิจ ่ึงคาดวา่น่าจะเป็นแหล่งขอ้มลูส าคญัของโฆษณาเคร่ืองด่ืม

http://www.adintrend.com/
http://www.kosanathai.com/
http://www.youtube.com/
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แอลกอฮอล ์ผลการส ารวจพบวา่ ขอ้มลูโฆษณาในหนงัสือพิมพเ์ฉพาะกลุ่มเป็นกลุ่มขอ้มลูเดียวกนั
กบัโฆษณาในหนงัสือพิมพร์ายวนั ดงันั้น ผูวิ้จยัจึงเลือกเก็บขอ้มลูโฆษณาจากหนงัสือพิมพร์ายวนั 
เน่ืองจากสามารถเป็นตวัแทนขอ้มลูโฆษณาในหนงัสือพิมพเ์ฉพาะกลุ่มได ้

 

ประการสุดทา้ย ขอ้มูลจากส่ือส่ิงพิมพป์ระเภทนิตยสารเป็นส่ือท่ีสามารถเขา้ถึงลูกคา้
เป้าหมายเฉพาะไดดี้ ภาพ สีสันและความสวยงามของโฆษณาช่วยดึงดูดและสร้างความน่าสนใจ  
ทั้งยงัมีอายุการใชโ้ฆษณายาวนาน (พฒันา ศิริโชติบณัฑิต, 2548: 108) ผลส ารวจของสมาคม
นิตยสารแห่งประเทศไทยยงัระบุอีกดว้ยว่า ผู ้ื้อนิตยสารใหค้วามเช่ือถือโฆษณาท่ีลงในนิตยสาร
มากกว่าทางส่ืออ่ืนๆ เน่ืองจากสามารถอธิบายรายละเอียดสินคา้ไดม้ากกวา่ ประกอบกบัความ
น่าเช่ือถือของนิตยสารยิ่งช่วยใหโ้ฆษณาท่ีลงในนิตยสารนั้นมีความน่าเช่ือถือมากข้ึนดว้ย (จีเอม็, 

2554ข: ออนไลน)์  
 

อยา่งไรกต็าม เน่ืองจากตั้งแต่ปี พ.ศ. 2551 เป็นตน้มา มีการรณรงคแ์ละการประกาศใช้
ก หมายควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์ยา่งเขม้งวด จากการส ารวจโฆษณาเคร่ืองด่ืม 

แอลกอฮอลใ์นนิตยสารต่างๆ อาทิ นิตยสารส าหรับผูช้าย นิตยสารส าหรับผูห้ญิง นิตยสารบนัเทิง 
เบ้ืองตน้ ผูวิ้จยัพบวา่ นิตยสารท่ีมีการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลม์ากท่ีสุดและครอบคลุมขอ้มูล
โฆษณาในนิตยสารต่างๆมากท่ีสุด คือ นิตยสารส าหรับผูช้าย ่ึงเป็นกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายของ
สินคา้ ดว้ยเหตุน้ี ผูว้ิจยัจึงคดัเลือกขอ้มลูโฆษณาจากส่ือนิตยสารส าหรับผูช้าย 3 ช่ือฉบบั ไดแ้ก่  
 

นิตยสาร GM (Gentlemen’s magazine) เป็นนิตยสารส าหรับผูช้ายท่ีมีผูอ่้านสูงสุดตลอด  
25 ปีจนถึงปัจจุบนั กลุ่มเป้าหมายหลกัของนิตยสารคือกลุ่มผูช้ายรุ่นใหม่ระดบั B ข้ึนไป2 อายุ
ระหวา่ง 20-40 ปี เป็นผูช้ายท่ีมีความหลากหลายในตวัเอง มีรูปแบบการด าเนินชีวิตทนัสมยั เป็น

                                                           

2
  นกัการตลาดและนกัโฆษณาจ าแนกกลุ่มผูบ้ริโภคตามลกัษณะดา้นจิตวทิยาและสงัคมออกเป็น 5 กลุ่ม 
ส าหรับกลุ่มผูช้ายระดบั B ข้ึนไป หมายถึง กลุ่มผูช้ายชนชั้นกลางระดบับนในสงัคมข้ึนไป มีการศึกษาดี มีอาชีพท่ี
มีเกียรติ เช่น กลุ่มเศรษฐีใหม่ท่ีประสบความส าเร็จทางธุรกิจ นายแพทย ์นกัธุรกิจ อาจารยใ์นมหาวทิยาลยั จิตรกร 
ช่างตดัเยบ็เส้ือผา้ เป็นตน้ (วทิวสั รุ่งเรืองผล, 2549: 59) เป็นกลุ่มท่ีมีกิจกรรมในสงัคมค่อนขา้งมาก และมี        
ความพอใจท่ีจะ ้ือสินคา้ท่ีแสดงออกถึงรสนิยมและความเป็นอยูท่ี่ดีของตน (สุโขทยัธรรมาธิราช, 2542) 
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ผูน้ า มีความคิด ความรู้ เขา้ใจและใส่ใจกบัส่ิงท่ีเกิดข้ึนในโลก (จีเอม็, 2554ก: ออนไลน)์ ขอ้มลู
โฆษณาจากนิตยสารดงักล่าวอาจเช่ือไดว้่า จะไดรั้บความสนใจและเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายของ
นิตยสาร คือ กลุ่มผูช้ายท่ีมีก าลงั ้ือสูง ่ึงเป็นกลุ่มเป้าหมายหลกัของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลด์ว้ย 

 

 นิตยสาร Crush (Crush: A Matter of Style) เป็นนิตยสารส าหรับผูช้ายท่ีมีก าลงั ้ือสูง  
ช่ืนชอบแฟชัน่ มีรูปแบบการด าเนินชีวิตและรสนิยมทนัสมยั มีวิสยัทศัน์ ห่วงใยสังคมและผูอ่ื้น 
(เปิดตวันิตยสาร “Crush” เอาใจสุภาพบุรุษคอแฟชัน่, 2550: ออนไลน)์ เน่ืองจากนิตยสาร Crush  

เร่ิมวางจ าหน่ายประมาณปลายปี 2550  ่ึงเป็นระยะเวลาใกลเ้คียงกบัการเก็บขอ้มลูของผูว้ิจยั          
ทั้งแนวคิดของนิตยสารยงัสอดคลอ้งกบัแนวคิดของนิตยสาร GM ขา้งตน้ ผูวิ้จยัจึงไดร้วบรวมขอ้มลู
โฆษณาจากนิตยสารดงักล่าวดว้ย  

 

 นิตยสาร FHM (For Him Magazine) เป็นนิตยสารเฉพาะส าหรับผูช้ายอายุ 18-35 ปี ท่ีมี
ก าลงั ้ือสูง (วิภาพร หมูศิ่ริเลิศ, 2548: ออนไลน)์ เนน้ความสนใจเร่ืองเพศและกามารมณ์ และเป็น
พ้ืนท่ีท่ีมีการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์างส่ือนิตยสารมากท่ีสุดช่ือฉบบัหน่ึง 

 

 2. รูปแบบโฆษณา 

 รูปแบบโฆษณาในขอบเขตการวิจยัน้ี จะศึกษาเฉพาะโฆษณาผลิตภณัฑ ์(Product 

Advertising) ไดแ้ก่  
2.1 โฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรง เป็นโฆษณาท่ีเนน้ตวัสินคา้และส่งเสริมใหเ้กิดการ

ขายสินคา้หรือบริการใหแ้ก่กิจการผูล้งโฆษณา  
2.2 บทความเชิงโฆษณา หรือ บทความแฝงโฆษณา เป็นการโฆษณาในรูปแบบบทความ 

(Advertorials)  
 

 3. ระยะเวลาการเผยแพร่และจ านวนขอ้มลู 

 โฆษณาท่ีมีการเผยแพร่ระหวา่ง มกราคม 2551 – ธนัวาคม 2553 เป็นโฆษณาทางส่ือ
อิเลก็ทรอนิกส์ (โทรทศัน์) จ านวน 34 ช้ินงานโฆษณา และโฆษณาทางส่ือส่ิงพิมพ ์(หนงัสือพิมพ์
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และนิตยสาร) จ านวน 100 ช้ินงานโฆษณา รวม 134
3 ช้ินงานโฆษณา จ าแนกเป็นโฆษณาส่ือความ

ทางธุรกิจโดยตรง 133 ช้ินงานโฆษณา และบทความเชิงโฆษณา 1 ช้ินงานโฆษณา ทั้งน้ี ไม่นบั
ช้ินงานท่ีปรากฏ  ้า  

 

1.5 วธีิด าเนินการวจัิย 
 

1. ศึกษาทฤษ ี แนวคิดและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง ไดแ้ก่ วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ ์

(Critical Discourse Analysis หรือ CDA) และการบริโภคคุณค่าเชิงสญัญะ (The Consumption of 

Sign Value)  
2. เก็บรวบรวมและคดัเลือกขอ้มลูตามขอบเขตการวิจยั 

3. วิเคราะห์ขอ้มูล โดยการวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาท่ีใชเ้พ่ือหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้
โดยตรงในวาทกรรมโฆษณา กลวิธีทางภาษาท่ีส่ืออุดมการณ์ท่ีเก่ียวขอ้งกบัความเป็นชายและความ
เป็นไทยเพ่ือสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่สินคา้ 

4. เรียบเรียงผลการวิเคราะห์ สรุปและอภิปรายผลการวิจยั 

 

1.6 ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับจากการวจัิย 
 

 1. ท าใหเ้ขา้ใจกลวิธีการหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้โดยตรงและการสร้างคุณค่าเชิงสญัญะ
ใหแ้ก่สินคา้ในวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

 2. เป็นแนวทางในการวิเคราะห์วาทกรรมโฆษณาสินคา้ชนิดอ่ืน รวมถึงการวิเคราะห์ 

วาทกรรมอ่ืนๆในสังคม 

 3. ท าใหเ้ขา้ใจและรู้เท่าทนัส่ือโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

 

 

 

                                                           

3
  จากการเก็บขอ้มูลโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลต์ามขอบเขตการวจิยั พบวา่ มีโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลท์างส่ือส่ิงพิมพท่ี์ปรากฏการน าเสนอขายสินคา้อยา่งตรงไปตรงมาอีกจ านวน 19 ช้ินงานโฆษณา       
 ่ึงจะไม่น ามาศึกษาในงานวจิยัน้ี 
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1.7 นิยามศัพท์เฉพาะ 

 

วาทกรรม (Discourse) หมายถึง กระบวนการสร้างตวัตนและความหมายให้แก่สรรพส่ิง
ต่างๆในสังคม มีลกัษณะเป็นชุดความคิดท่ีแฝงเร้นดว้ยอ านาจและอุดมการณ์ของสังคมผา่น
ช่วงเวลาหน่ึงๆ (Foucault, 1970; ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร 2542 อา้งถึงใน กฤษดาวรรณ  
หงศล์ดารมภ ์และจนัทิมา เอียมานนท์, 2549: 8) โดยการใชภ้าษาเป็นเคร่ืองมือส าคญั 

 โฆษณา หมายถึง การส่ือสารเพ่ือโนม้นา้วใหเ้กิดการบริโภคสินคา้และบริการ  
 เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ หมายถึง เคร่ืองด่ืมท่ีมีส่วนผสมของเอทิลแอลกอฮอล ์มีช่ือเรียก
แตกต่างกนัตามปริมาณเอทิลแอลกอฮอล ์ 

อุดมการณ์ (Ideology) หมายถึง ชุดความคิดท่ีสัมพนัธ์กนัอยา่งเป็นระบบ ่ึงอาจแสดงออก
อยา่งชดัเจนหรือแฝงอยู่ในวิธีการคิด การกระท า ตลอดจนภาษาท่ีบุคคลหน่ึงๆใช ้โดยมกัเก่ียวขอ้ง
กบัอ านาจ การครอบง าและการเอ้ือประโยชน์ใหแ้ก่คนบางกลุ่มในสังคม (Kress, 1985: 29;  

van Dijk, 2000; Cavallaro, 2001: 76; Blommaert, 2005; Bloor & Bloor, 2007: 10-11) 

 อุดมการณ์ความเป็นชาย หมายถึง ชุดความคิดวา่ดว้ยความหมาย ลกัษณะ แบบแผน
พฤติกรรมหรือบทบาททางเพศของผูช้ายท่ีประกอบสร้างข้ึนจากกระบวนการทางสังคมและ
วฒันธรรมผา่นช่วงเวลาหน่ึงๆ (Kahn, 2009: 283) 

 อุดมการณ์ความเป็นไทย หมายถึง ชุดความคิดวา่ดว้ยความหมาย ลกัษณะ แบบแผน 

เก่ียวกบัความเป็นไทยท่ีประกอบสร้างข้ึนจากกระบวนการทางสังคมและวฒันธรรมผา่นช่วง 

เวลาหน่ึงๆ  
การหลกีเลีย่งการกล่าวถึงสินค้าโดยตรง หมายถึง การใชว้จันภาษาและอวจันภาษาอ่ืนๆเพ่ือ

แทนการกล่าวถึงสินคา้ ่ึงในงานวิจยัน้ี หมายถึง เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ 
คุณค่าเชิงสัญญะ หมายถึง คุณค่าของสินคา้ท่ีเกิดจากการประกอบสร้างหรือนิยามข้ึน

เพ่ือใหผู้บ้ริโภคไดบ้ริโภคความหมายท่ีเป็นนามธรรมนั้น โดยไม่ไดค้ านึงถึงคุณประโยชนท่ี์แทจ้ริง
ของสินคา้  
 กลวธีิทางภาษา หมายถึง การใชภ้าษาทั้งวจันภาษาและอวจันภาษาเพ่ือใหบ้รรลุ
วตัถุประสงคบ์างประการ  
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1.8 ข้อตกลงเบื องต้น 

  

ช่ือสินค้าเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ในงานวิจยัน้ี จะใชต้ามท่ีปรากฏในโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์โดยจะใชช่ื้อภาษาองักฤษทั้งสินคา้ไทยและต่างประเทศ กรณีสินคา้ไทย จะวงเลบ็ช่ือ
ภาษาไทยก ากบัไวด้ว้ย เช่น เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง) เป็นตน้ 

ช่ือชุดโฆษณาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ในงานวิจยัน้ี ผูว้ิจยัจะตั้งช่ือชุดโฆษณาจากการสรุป
แนวคิดส าคญัของโฆษณา 

 

 

 

 



บทที ่2 

เอกสารและงานวจิยัที่เกีย่วข้อง 

 

การศึกษาวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นส่ือภาษาไทยระหวา่ง พ.ศ.2551-2553 
ผูว้จิยัจะใชแ้นวคิดวาทกรรมวเิคราะห์เชิงวพิากษ ์(Critical Discourse Analysis หรือ CDA) และ 

การบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะ (The Consumption of Sign Value) รวมทั้งศึกษางานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
ดงัน้ี  
 

2.1 วาทกรรมวเิคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse Analysis หรือ CDA) 

 

2.1.1 แนวคิดวาทกรรมวเิคราะห์เชิงวพิากษ์ 

 

 การศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษใ์นมุมมองของนกัภาษาศาสตร์เช่ือวา่ ภาษาเป็น
เคร่ืองมือส าคญัในการประกอบสร้างวาทกรรมและมีอิทธิพลต่อการควบคุม ก าหนดความคิด  
ความเช่ือของคนในสังคม (Bloor and Bloor, 2007) การวเิคราะห์ วพิากษว์าทกรรมผา่นการ
วเิคราะห์ภาษาจึงเป็นแนวทางหน่ึงท่ีจะท าใหส้ังคมไดต้ระหนกัรู้ถึงการครอบง าทางความคิดหรือ
อุดมการณ์ท่ีอยูเ่บ้ืองหลงัการใชภ้าษาในวาทกรรม อยา่งไรก็ตาม ในเบ้ืองตน้ ผูว้จิยัเห็นวา่ 
ควรจะกล่าวถึงนิยามและแนวคิดของค าวา่วาทกรรมและอุดมการณ์ก่อนจะกล่าวถึงกรอบการ
วเิคราะห์วาทกรรมเชิงวพิากษใ์นล าดบัต่อไป 

 

วาทกรรม (Discourse) 

 

วาทกรรม (Discourse) หมายถึง กระบวนการในการสร้างตวัตนและความหมายใหแ้ก่
สรรพส่ิงต่างๆในสังคม มีลกัษณะเป็นชุดความคิดท่ีแฝงเร้นดว้ยอ านาจและอุดมการณ์ของสังคม
ผา่นช่วงเวลาหน่ึงๆ (Foucault, 1970; ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร, 2542 อา้งถึงใน กฤษดาวรรณ  
หงศล์ดารมภ ์และจนัทิมา เอียมานนท,์ 2549: 8) 
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การนิยามความหมายของวาทกรรมดงักล่าวเป็นการนิยามในมุมมองของนกัสังคมศาสตร์  
แต่หากพิจารณาในมุมมองของนกัภาษาศาสตร์แลว้นั้นจะเห็นวา่ เคร่ืองมือส าคญัท่ีใชส้ร้างตวัตน
และความหมายใหแ้ก่สรรพส่ิงต่างๆในสังคมนั้นคือภาษา กฤษดาวรรณ หงศล์ดารมภ ์(2543: 9) 

กล่าววา่ ภาษาคือเคร่ืองมือของวาทกรรม คือกลไกส าคญัท่ีท าใหว้าทกรรมก่อรูปและด าเนินไป 

ท่ีส าคญั ภาษายงัเป็นเคร่ืองมือส่ือชุดความคิดหรืออุดมการณ์ในวาทกรรม (Kress, 1985) ดงันั้น 
ความหมายของวาทกรรมในมุมมองของนกัภาษาศาสตร์ ่ึงเป็นความหมายท่ีใชใ้นงานวจิยัน้ี จึงมิได้
มุ่งเนน้ศึกษาวาทกรรมเฉพาะมิติทางดา้นสังคม แต่ยงัหมายรวมถึงวถีิปฏิบติัท่ีสัมพนัธ์กบัการใช้
ภาษาอีกดว้ย ความหมายของวาทกรรมในท่ีน้ี จึงตรงกบัค าวา่ “Discourse” ในภาษาองักฤษ ดงัท่ี 
เจมส์ พอล จี (James Paul Gee, 1999: 17) เสนอใหใ้ชค้  าวา่ “Discourse” (สะกดดว้ย  D’ ใหญ่)  
เม่ือตอ้งการกล่าวถึงการศึกษาวาทกรรมในมิติดงักล่าว  

 

อยา่งไรก็ตาม ในส่วนของการวเิคราะห์การใชภ้าษาในวาทกรรมนั้นจดัเป็นการศึกษา 

วาทกรรมในมิติทางดา้นภาษา โดยการวิเคราะห์หน่วยของภาษาพดูหรือภาษาเขียนระดบัขอ้ความ 

ท่ีใชจ้ริงในสังคม ่ึงเป็นหน่วยท่ีมีสัมพนัธภาพและความสมบูรณ์ทางความหมาย (de Beaugrande 

and Dressler, 1981; Brown and Yule, 1983 quoted in Blommaert, 2005: 2) อาจเรียกวา่ 
“discourse” (สะกดดว้ย  d’ เล็ก) ขอ้ความต่อเน่ือง วจนะ สัมพนัธสาร หรือปริจเฉทท่ีประกอบ 

สร้างข้ึนเป็นวาทกรรม 

 

อาจกล่าวไดว้า่ ค  าวา่ “วาทกรรม” ในมุมมองของนกัภาษาศาสตร์ หมายถึง การใชภ้าษาเป็น
เคร่ืองมือประกอบสร้างตวัตนและความหมายใหแ้ก่ส่ิงต่างๆในสังคม โดยอาจมีการครอบง าทาง
ความคิดหรืออุดมการณ์รวมอยูใ่นวาทกรรมนั้นๆดว้ย ดว้ยเหตุน้ี นกัภาษาศาสตร์จึงวเิคราะห์ 

วาทกรรมผา่นการวิเคราะห์ภาษาเพื่อเผยใหส้ังคมไดต้ระหนกัรู้ถึงการครอบง าทางความคิดหรือ
อุดมการณ์ท่ีอยูเ่บ้ืองหลงัการใชภ้าษาในวาทกรรม (Johnstone, 2002) 
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อุดมการณ์ (Ideology) 

 

 อองทวน เดส์ทุตต ์เดอ ทรา ี (Antoine Destutt de Tracy) นกัปรัชญาชาวฝร่ังเศส
บญัญติัศพัทว์า่ “Ideology” หรืออุดมการณ์ข้ึนเม่ือปลายศตวรรษท่ี 18 หมายถึง “the science of 
ideas” หรือ ศาสตร์แห่งความคิด (สมเกียรติ วนัทะนะ, 2544: 1) 

 

ต่อมาแนวคิดเร่ืองอุดมการณ์ถูกน าไปใชแ้ละปรากฏค านิยามไวอ้ยา่งหลากหลาย สามารถ
จ าแนกไดเ้ป็น 2 กลุ่มความหมาย คือ 

1. ความหมายของอุดมการณ์ท่ีเป็นกลาง หมายถึง ชุดของความคิดท่ีสัมพนัธ์กนัอยา่งเป็น 

ระบบ  
2. ความหมายของอุดมการณ์เชิงวพิากษ ์หมายถึง ชุดของความคิดท่ีสัมพนัธ์กนัอยา่งเป็น 

ระบบ ่ึงคนในสังคมหน่ึงๆ ถือปฏิบติั ชุดความคิดดงักล่าวมกัมีลกัษณะของการเอ้ือประโยชน์ใหแ้ก่
คนบางกลุ่มดว้ย (Kress, 1985: 29; Cavallaro, 2001: 76; Blommaert, 2005) อาทิ อุดมการณ์ของ
มาร์ก ์ หมายถึง ชุดความคิดท่ีชนชั้นปกครองใชเ้ป็นเคร่ืองมือครอบง าและควบคุมชนชั้นท่ีต ่ากวา่
เพื่อผลประโยชน์ของตน การครอบง าทางอุดมการณ์น้ี ท าใหช้นชั้นถูกปกครองตกอยูใ่ตอ้  านาจและ
ถูกกดข่ีโดยไม่ตระหนกัรู้หรือมองเห็นอุดมการณ์ท่ีตนถูกครอบง าอยู ่นอกจากน้ี วานไดค ์(van 

Dijk, 1997; 1998; 2000; 2009) และ แฟร์เคลาฟ์ (Fairclough, 2003: 218 quoted in Wodak and 

Meyer, 2009: 9 ) ยงักล่าวถึงความหมายของอุดมการณ์เชิงวพิากษไ์วอี้กดว้ยวา่ อุดมการณ์ คือ  
ชุดความรู้ ความคิด ความเช่ือ ค่านิยมท่ีสมาชิกในสังคมยอมรับและถือปฏิบติัร่วมกนั เป็นเสมือน
บรรทดัฐานท่ีใชต้ดัสินวา่ส่ิงใดถูก ส่ิงใดผดิ ประเมินค่าวา่ส่ิงใดดี ส่ิงใดเลว เป็นเคร่ืองช้ีน า ก าหนด
ความคิด ความเช่ือ พฤติกรรมการกระท าและสภานภาพของคนในสังคม ทั้งยงัเป็นเคร่ืองมือท่ีใช้
สถาปนาอ านาจ สร้างความไม่เท่าเทียม และเอ้ือประโยชน์ใหแ้ก่คนบางกลุ่ม อยา่งไรก็ตาม 
อุดมการณ์ก็เป็นเพียงทศันคติท่ีไม่สามารถพิสูจน์ไดว้า่ถูกหรือผดิ และไม่ใช่ความคิดของใครคนใด
คนหน่ึง แต่ความคิดของคนหน่ึงๆอาจกลายเป็นอุดมการณ์ได ้หากสามารถท าใหส้มาชิกในสังคม
ยอมรับและปฏิบติัตาม (van Dijk, 1997: 29; 1998: 8; 2000; 2009: 65; Fairclough, 2003: 218 

quoted in Wodak and Meyer, 2009: 9; Bloor & Bloor, 2007; Richardson, 2007; Simpson and 

Mayr, 2010: 4)  
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ในมุมมองของนกัภาษาศาสตร์ ภาษาและอุดมการณ์มีความสัมพนัธ์กนั เน่ืองจากอุดมการณ์
ถูกประกอบสร้าง ป้ันแต่งใหเ้กิดข้ึนและดูเหมือนเป็นธรรมชาติโดยกลุ่มผูมี้อ านาจผา่นการใชภ้าษา 
และการใชส่ื้อเพื่อน าเสนอและผลิต  ้ าจนส่ิงท่ีถูกป้ันแต่งเหล่านั้นกลายเป็น “ความจริง” เป็นท่ี
ยอมรับวา่เป็นเร่ืองธรรมดา (สรณี วงศเ์บ้ียสัจจ,์ หทัยา จนัทรมงักร, และ ศตนนัท ์เปียงบุณทา, 2549 
: 190 – 191)  ่ึงถือเป็นกระบวนการส าคญัของอุดมการณ์ นัน่คือ การท าใหส้มาชิกในสังคมยอมรับ
และถือปฏิบติัจนลืมไปวา่ “อุดมการณ์ก็คืออุดมการณ์” แต่กลบัคิดวา่ “อุดมการณ์คือความจริง” 
(กาญจนา แกว้เทพ, 2544) ภาษาและอุดมการณ์จึงสัมพนัธ์กนัแบบมีอิทธิพลต่อกนัในแง่ท่ี
อุดมการณ์อยูเ่บ้ืองหลงัการใชภ้าษาและการใชภ้าษาก็ท าหนา้ท่ีประกอบสร้างอุดมการณ์ ่ึงมีผลต่อ
พฤติกรรมของคนในสังคมต่อไป (นิติพงศ ์พิเชฐพนัธ์ุ, 2553: 17) การวเิคราะห์วาทกรรมผา่นการ
วเิคราะห์ภาษาจึงช่วยเผยใหเ้ห็นชุดความคิดหรืออุดมการณ์ท่ีอยูเ่บ้ืองหลงัการใชภ้าษาเหล่านั้นได ้
(กฤษดาวรรณ หงศล์ดารมภ,์ 2543: 4-5)  

 

วาทกรรมวเิคราะห์เชิงวพิากษ์ (Critical Discourse Analysis หรือ CDA) 
 

 วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวพิากษ ์หรือ Critical Discourse Analysis (CDA) เป็นแนวทางหน่ึง
ในการศึกษาวเิคราะห์วาทกรรม โดยการศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งภาษากบัวถีิปฏิบติัทาง 

วาทกรรม และบริบททางสังคมและวฒันธรรม วตัถุประสงคห์ลกัของวาทกรรมวเิคราะห์เชิงวพิากษ ์
คือ การตั้งค  าถามในส่ิงท่ีคนในสังคมไม่เคยสงสัยใคร่รู้ เป็นส่ิงท่ียอมรับ ยดึถือและปฏิบติัจนเป็น
ปกติวสิัยเพราะเช่ือวา่เป็นส่ิงท่ีมีอยู ่เป็นอยูโ่ดยธรรมชาติ นกัภาษาศาสตร์จึงไม่ไดศึ้กษาวาทกรรม
วเิคราะห์เชิงวพิากษเ์พียงเพื่อท าความเขา้ใจตวัภาษาเท่านั้น แต่ยงัรวมถึงการอธิบายสังคมเพื่อท าให้
คนในสังคมไดต้ระหนกัรู้ถึงส่ิงท่ีอยูเ่บ้ืองหลงัการใชภ้าษา ท าใหเ้ขา้ใจวาทกรรมและเผยใหเ้ห็น
อุดมการณ์ อ านาจ การครอบง า หรือความไม่เท่าเทียมท่ีอยูเ่บ้ืองหลงัวาทกรรม (Fairclough, 1995a: 

23,36; กฤษดาวรรณ หงศล์ดารมภ,์ 2543: 17 – 18; van Dijk, 2003: 352-354; 2008: 85-87; 

Blommaert, 2005: 25; Bloor and Bloor, 2007: 2,12; Wodak and Meyer, 2009: 10) 

 

 แฟร์เคลาฟ์ (Fairclough, 1992; 1995a; 1995b) เสนอกรอบการศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิง
วพิากษ ์โดยมองจากสถานการณ์การส่ือสารวา่มีองคป์ระกอบท่ีสัมพนัธ์กนั 3 มิติ ดงัแผนภาพ  
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          text  production 

 

       TEXT     Description

        

        text  consumption 

   DISCOURSE   PRACTICE              Interpretation 

 

           SOCIOCULTURAL   PRACTICE   Explanation 

 

ภาพท่ี 7 กรอบการวเิคราะห์วาทกรรม 3 มิติของ Fairclough 

         Three-dimensional conception of discourse 

 

 การวเิคราะห์สถานการณ์การส่ือสารของแฟร์เคลาฟ์ ประกอบดว้ยองคป์ระกอบ ดงัน้ี 

ตวับท (Text) เป็นการวเิคราะห์ความหมายท่ีแสดงผา่นรูปภาษาทั้งวจันภาษาและ 

อวจันภาษา เพื่อท าความเขา้ใจความหมายของตวับท  
วถีิปฏิบติัทางวาทกรรม (Discourse Practice) เป็นการวเิคราะห์องคป์ระกอบของ

กระบวนการผลิตและการกระจายตวับท รวมทั้งการตีความและการบริโภคตวับท  
วถีิปฏิบติัทางสังคมและวฒันธรรม (Sociocultural Practice) เป็นการวเิคราะห์ปัจจยัอนัเกิด

จากบริบททางสังคมและวฒันธรรมท่ีมีผลต่อตวับทผา่นภาคปฏิบติัการทางวาทกรรม และอิทธิพล
ของตวับทท่ีมีต่อสังคมและวฒันธรรม 

 

จากแผนภาพแสดงให้เห็นวา่ วาทกรรมประกอบดว้ยความสัมพนัธ์ระหวา่งตวับท  
วถีิปฏิบติัทางวาทกรรม และวถีิปฏิบติัทางสังคมและวฒันธรรม ตวับทหน่ึงๆ มิไดเ้กิดข้ึนโดยล าพงั
หรือตามความตอ้งการของผูผ้ลิตตวับทเท่านั้น แต่ยงัเกิดจากปัจจยัทางสังคมและวฒันธรรม อาทิ 
ความรู้ ความเช่ือ วถีิปฏิบติั หรืออาจรวมถึงอุดมการณ์ท่ีมีอิทธิพลต่อวถีิปฏิบติัทางวาทกรรม  
ทั้งการผลิต การตีความ การกระจาย และการบริโภคตวับท นอกจากน้ี ตวับทท่ีเกิดข้ึนยงัอาจส่งผล
ต่อการสร้าง การด ารงอยูห่รือเปล่ียนแปลงสังคมและวฒันธรรมไดใ้นขณะเดียวกนั การวเิคราะห์ 
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วาทกรรมเชิงวพิากษต์ามกรอบแนวคิดดงักล่าวจะท าใหเ้ห็นความสัมพนัธ์ของวาทกรรมไดอ้ยา่ง
เป็นระบบ ตั้งแต่การวเิคราะห์บรรยายองคป์ระกอบและอุดมการณ์ท่ีส่ือจากตวับท การตีความ
ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวับทกบัองคป์ระกอบในวถีิปฏิบติัทางวาทกรรม รวมทั้งการอธิบาย
ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวับทกบัวถีิปฏิบติัทางสังคมวา่ต่างมีอิทธิพลต่อกนัอยา่งไร 

 

กล่าวโดยสรุปไดว้า่ งานวจิยัในแนววาทกรรมวิเคราะห์1 เป็นงานท่ีตั้งอยูบ่นพื้นฐาน
ความคิดท่ีวา่ ถอ้ยค าไม่ใช่เพียงรูปภาษาท่ีเรียงต่อกนั แต่แฝงดว้ยเจตนา ความคิดและความเช่ือของ 

ผูก้ล่าวถอ้ยค านั้นๆ (กฤษดาวรรณ หงศล์ดารมภ ์และ โสรัจจ ์หงศล์ดารมภ์, 2549 : 113) แนวคิด 

วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวพิากษจึ์งเป็นกรอบทฤษ ีส าคญัในการศึกษาโครงสร้างของภาษา ่ึงมี
ความสัมพนัธ์กบัโครงสร้างและปัจจยัทางสังคม วฒันธรรม ทั้งสามารถเผยใหเ้ห็นอ านาจ ความ 

ไม่เท่าเทียมและอุดมการณ์จากวาทกรรมได ้(Wodak, 1995: 204 quoted in Blommaert, 2005:  

24 – 25; van Dijk, 2003) ดว้ยเหตุน้ี ผูว้จิยัจึงจะศึกษาวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นส่ือ
ภาษาไทยระหวา่ง พ.ศ.2551-2553 ตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวพิากษเ์พื่อตอบค าถามวา่ 
เบ้ืองหลงัการใชภ้าษาในวาทกรรมโฆษณาดงักล่าวน้ีมีการครอบง าทางความคิดหรืออุดมการณ์
อยา่งไร 

 

2.1.2 งานวจัิยทีเ่กี่ยวข้อง 
 

ปัจจุบนั แนวคิดวาทกรรมวเิคราะห์เชิงวพิากษถู์กน าไปใชว้เิคราะห์วาทกรรมต่างๆท่ีเกิดข้ึน
ในสังคมอยา่งกวา้งขวาง ผูว้จิยัจะกล่าวถึงงานวจิยัวาทกรรมโฆษณาท่ีใชแ้นวคิดวาทกรรมวเิคราะห์
เชิงวพิากษผ์า่นการวิเคราะห์กลวธีิทางภาษา เพื่อเป็นแนวทางการวเิคราะห์วาทกรรมโฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นส่ือภาษาไทยระหวา่ง พ.ศ.2551-2553 ดงัน้ี 

 

                                                           

1
  กฤษดาวรรณ หงศล์ดารมภ ์และ โสรัจจ ์หงศล์ดารมภ ์เรียกวา่ “วาทกรรมวเิคราะห์”  ่ึงหมายถึง        
วาทกรรมวเิคราะห์เชิงวพิากษเ์ช่นเดียวกบัท่ีใชใ้นการวจิยัน้ี เน่ืองจากเช่ือวา่การวเิคราะห์วาทกรรมไม่สามารถ   
ท าไดโ้ดยไม่มองจากมุมมองเชิงวพิากษ ์
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รัชนินท ์พงศอุ์ดม (2548) ศึกษา ความสัมพนัธ์ระหว่างภาษากบัค่านิยมเกีย่วกบัความงาม: 
การศึกษาวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองส าอางในภาษาไทย จากตวับทโฆษณาเคร่ืองส าอางในนิตยสาร
แอล (ภาษาไทย) และนิตยสารดิฉนั ปี 2546 รวม 24 ฉบบั ผลการวจิยัพบวา่ โฆษณาเคร่ืองส าอางใช้
กลวธีิทางภาษา 2 กลวธีิหลกั คือ 1. กลวธีิทางอรรถศาสตร์ ไดแ้ก่ การใชค้  ากริยาแสดงสภาพความ
งาม การใชค้  าเพิ่มน ้าหนกัขยายค ากริยาแสดงสภาพความงาม และการใชค้  าปฏิเสธลกัษณะท่ีไม่ 

พึงประสงคต์ามทศันคติของโฆษณา 2. กลวธีิทางวจันปฏิบติัศาสตร์และปริจเฉท ไดแ้ก่ การใช้
ภาพพจน์ การกล่าวอา้ง การใชค้  าถามวาทศิลป์ และการใชมู้ลบทเป็นเคร่ืองมือ กลวธีิทางภาษา
เหล่าน้ีแสดงค่านิยมเก่ียวกบัความงามของผูห้ญิงวา่ ผูห้ญิงจะงามก็ต่อเม่ือมีลกัษณะความงามแบบ
ไร้ท่ีติ สมบูรณ์แบบ อ่อนเยาว ์สุขภาพดีหรืองามตามแบบวฒันธรรมต่างชาติ ทั้งยงัแสดงใหเ้ห็นวา่ 
การใชภ้าษามีส่วนส าคญัอยา่งยิง่ในการสร้าง ตอกย  ้าและแสดงค่านิยมเก่ียวกบัความงามในสังคม
ตามท่ีวาทกรรมโฆษณาตอ้งการ คือ ผูห้ญิงจะงามไดก้็ต่อเม่ือใชเ้คร่ืองส าอางในโฆษณาเท่านั้น  
 

Natthaporn Panpothong (2007) ศึกษาวาทกรรมโฆษณาศลัยกรรมเสริมความงามใน
ภาษาไทย เร่ือง “Being unattractive is like having a disease : On the advertising discourse of 

cosmetic surgery in Thai” เพื่อศึกษาอุดมการณ์ท่ีน าเสนอในวาทกรรมโฆษณาศลัยกรรมเสริม
ความงาม จากโฆษณาในนิตยสาร 4 ช่ือฉบบั เป็นนิตยสารผูห้ญิง 2 ช่ือฉบบั ไดแ้ก่ นิตยสาร CLEO 

และนิตยสาร ELLE ฉบบัภาษาไทย นิตยสารความงามและสุขภาพ 2 ช่ือฉบบั ไดแ้ก่ นิตยสาร 
SHAPE และนิตยสาร SLIMMING และขอ้มูลจากแผน่พบัโฆษณาของคลินิกศลัยกรรมเสริม 

ความงาม ตั้งแต่เมษายน 2549 – มีนาคม 2550 ผลการวจิยัพบวา่ วาทกรรมโฆษณาใชก้ลวธีิทาง
ภาษาหลายวธีิในการน าเสนออุดมการณ์เก่ียวกบัศลัยกรรมเสริมความงามและความงาม ไดแ้ก่  
การเลือกใชค้  าศพัท ์การใชมู้ลบท การใชอุ้ปลกัษณ์ การอา้งส่วนรวมและการใชถ้อ้ยค าท่ียกมาเพื่อ
สร้างและตอกย  ้าความคิด ความเช่ือวา่ ร้ิวรอยจากวยัท่ีเพิ่มข้ึนและรูปลกัษณ์บางอยา่งท่ีไดจ้าก
ธรรมชาติถูกน าเสนอวา่เป็นปัญหาร้ายแรง เป็นศตัรู เป็นความบกพร่อง ผิดปกติ หรือเป็นโรคท่ีตอ้ง
แกไ้ข ก าจดั หรือรักษาไดด้ว้ยศลัยกรรมเสริมความงาม ค าวา่ “ศลัยกรรมเสริมความงาม”  ่ึงควร
เป็นทางเลือกเพื่อ “เสริม” รูปลกัษณ์ใหดี้ข้ึนจึงไดรั้บการนิยามใหม่จากวาทกรรมโฆษณาในฐานะ
การรักษาท่ีจ าเป็น มิใช่เพียงทางเลือกเท่านั้น นอกจากน้ี โฆษณายงัน าเสนอภาพของผูห้ญิงไทยท่ี
ท าศลัยกรรมเสริมความงามวา่เป็นผูห้ญิงสมยัใหม่ มีความมัน่ใจ กลา้เปล่ียนแปลงตวัเอง
ขณะเดียวกนั ผูห้ญิงท่ีปฏิเสธการศลัยกรรมเสริมความงามก็จะกลายเป็นผูห้ญิงท่ีไม่ทนัยคุสมยั  
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 Siriporn Phakdeephasook (2007) ศึกษาวาทกรรมโฆษณา เร่ือง “A Smart Person Knows 

How to Consume Healthily : A Study of Advertising Discourse of Health-Claimed Products 

and Services in Thai” หรือ “คนฉลาดย่อมรู้จักบริโภคเพื่อสุขภาพ : การศึกษาวาทกรรมโฆษณา
สินค้าและบริการเพือ่สุขภาพในภาษาไทย” เก็บขอ้มูลตั้งแต่เดือนกนัยายน 2549 – มีนาคม 2550 จาก
โฆษณาในนิตยสารสุขภาพ 7 ช่ือฉบบั ไดแ้ก่ นิตยสารใกลห้มอ นิตยสารหมอชาวบา้น นิตยสาร 

ชีวจิต นิตยสาร Health Today นิตยสาร Health Plus นิตยสาร Slimming และนิตยสาร Men’s Health 
ผลการวจิยัพบวา่ วาทกรรมโฆษณาสินคา้และบริการเพื่อสุขภาพใชก้ลวธีิทางภาษา อาทิ การ
เลือกใชค้  าศพัท ์การใชมู้ลบท การใชค้  าถามเชิงวาทศิลป์ และการใชส้หบท เพื่อสร้างความคิดวา่ 

การบริโภคสินคา้และบริการเพื่อสุขภาพเป็นส่ิงจ าเป็น มิไดเ้ป็นเพียงแค่ทางเลือกเท่านั้น เพราะ
สุขภาพเป็นส่ิงส าคญั โดยเฉพาะอยา่งยิง่เม่ือตอ้งเผชิญกบัภาวะเส่ียงในปัจจุบนั สินคา้และบริการ
เพื่อสุขภาพจึงเป็นส่ิงท่ีขาดมิไดส้ าหรับคนฉลาด อตัลกัษณ์ของผูบ้ริโภคสินคา้และบริการดงักล่าว
จึงเป็นคนฉลาด และรู้จกัเลือก 

 

นอกจากน้ี ยงัปรากฏงานวิจยัวาทกรรมโฆษณาตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิงวพิากษ์ของ
ศิริพร ภกัดีผาสุข (2553) เร่ือง วาทกรรม “ความเป็นผู้หญิง” ในนิตยสารสุขภาพและความงาม
ภาษาไทย เก็บขอ้มูลบทความแนะน าวธีิการ (How to) และโฆษณาสินคา้และบริการในนิตยสาร
สุขภาพและความงามภาษาไทย 6 ช่ือฉบบั ไดแ้ก่ นิตยสาร Health Plus นิตยสาร Health Today 
นิตยสารSlimming นิตยสาร Shape นิตยสาร Slim Up และนิตยสารสุขภาพดี ท่ีตีพิมพร์ะหวา่งเดือน
พฤษภาคม 2551 – เมษายน 2552 เพื่อวเิคราะห์อุดมการณ์เก่ียวกบั “ความเป็นผูห้ญิง” ท่ีส่ือผา่น
กลวธีิทางภาษา ผลการวจิยัพบวา่ วาทกรรมดงักล่าวถ่ายทอดอุดมการณ์หลกัเก่ียวกบั “ผูห้ญิงท่ีพึง
ประสงค”์ คือ 1. ตอ้งมีรูปลกัษณ์บางอยา่งท่ีไดจ้ากการนิยามใหม่ แบบ “สวยสุขภาพดี” คือ 
รูปลกัษณ์ดูอ่อนเยาว ์เรือนร่างผอมเพรียว 2. รูปลกัษณ์ท่ีตรงกนัขา้มกบัลกัษณะในขอ้แรกถือเป็น
ลกัษณะไม่พึงประสงค ์โดยเฉพาะความชราและความอว้นถูกน าเสนอวา่เป็นปัญหาและศตัรู และ   
3. สินคา้และบริการท่ีน าเสนอในโฆษณาสามารถช่วยปรับเปล่ียนใหผู้ห้ญิงมีรูปลกัษณ์ท่ีดูดีไดอ้ยา่ง
ง่ายดาย อุดมการณ์เหล่าน้ีถูกถ่ายทอดผา่นกลวธีิทางภาษา อาทิ การเลือกใชค้  าศพัท ์การใชมู้ลบท 
การใชอุ้ปลกัษณ์ การกล่าวอา้งวา่เป็นความจริงส าหรับผูห้ญิง การกล่าวเกินจริง และการสร้าง
สหบท 
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สุคนธรัตน์ สร้อยทองดี (2552) ศึกษา การน าเสนออุดมการณ์ความเป็นแม่ในวาทกรรม
โฆษณาในนิตยสารส าหรับครอบครัว จากโฆษณานิตยสารรักลูก นิตยสารแม่และเด็ก นิตยสาร
บนัทึกคุณแม่ และนิตยสาร MOTHER & BABY ฉบบัเดือนมกราคม – ธนัวาคม 2550 รวมโฆษณา
จ านวน 340 ช้ินงาน ผลการวจิยัพบวา่ วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารดงักล่าวมีรูปแบบการน าเสนอ
ทั้งท่ีเป็นโฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรงและบทความเชิงโฆษณา (advertorials) ผา่นกลวธีิทาง
ภาษา คือ 1. กลวธีิทางวจันภาษา ไดแ้ก่ การกล่าวอา้ง การเลือกใชค้  าศพัท ์การใชอุ้ปลกัษณ์  
การใชมู้ลบท และการเล่าเร่ือง และ 2.กลวธีิทางอวจันภาษา ไดแ้ก่ การใชค้วามหมายของภาพ  
การใชข้นาดของตวัอกัษรและการใชสี้ กลวธีิทางภาษาดงักล่าวสะทอ้นความคิดเก่ียวกบัแม่ คือ  
แม่เป็นผูท่ี้เหมาะสมกบัหนา้ท่ีดูแลลูกมากท่ีสุด แม่ตอ้งเล้ียงดูลูกอยา่งดีท่ีสุด แม่ตอ้งใฝ่หาความรู้  
แม่ตอ้งเก่งรอบดา้น และแม่ตอ้งสวย ตอ้งอ่อนเยาวอ์ยูเ่สมอ ความคิดเก่ียวกบัแม่เหล่าน้ีถูกเช่ือมโยง
กบัการบริโภคสินคา้ คือ บทบาทความเป็นแม่จะสมบูรณ์ไดเ้ม่ือเลือกใชสิ้นคา้ตามท่ีวาทกรรม
โฆษณาน าเสนอ 

 

 วฒิุนนัท ์แกว้จนัทร์เกตุ (2553) ศึกษา อุดมการณ์ความเป็นชายในวาทกรรมโฆษณาสินค้า
และบริการส าหรับผู้ชายในนิตยสารผู้ชาย จากนิตยสาร GM นิตยสาร FHM นิตยสาร Men’s health 

และนิตยสาร Crush ฉบบัเดือนมกราคม – ธนัวาคม 2552 รวมจ านวนโฆษณา 230 ช้ินงาน 
ผลการวจิยัพบวา่ รูปแบบการน าเสนอวาทกรรมโฆษณาในนิตยสารดงักล่าวมีทั้งท่ีเป็นโฆษณาส่ือ
ความทางธุรกิจโดยตรงและบทความเชิงโฆษณา ผา่นกลวธีิทางภาษาทั้ง 1. กลวธีิทางวจันภาษา 
ไดแ้ก่ การเลือกใชค้  าหรือกลุ่มค า การอา้งถึง การใชอุ้ปลกัษณ์ การใชมู้ลบท การใชค้  าถามวาทศิลป์ 
การกล่าวเกินจริง การใชส้หบท และการยนืยนัดว้ยค าสัมภาษณ์ของดาราหรือผูมี้ช่ือเสียง และ  
2. กลวธีิทางอวจันภาษา ไดแ้ก่ การใชภ้าพและสีประกอบการโฆษณา กลวธีิทางภาษาต่างๆน้ี
สะทอ้นอุดมการณ์ความเป็นชาย ่ึงประกอบดว้ย ผูช้ายตอ้งมีรูปลกัษณ์ดูดีอยา่งไม่มีท่ีติ ผูช้ายตอ้งมี
บทบาทในพื้นท่ีสาธารณะ ผูช้ายตอ้งเป็นสุภาพบุรุษและเร่ืองเพศเป็นส่วนหน่ึงของชีวิต อุดมการณ์
ความเป็นชายทั้งหลายเหล่าน้ีจะสมบูรณ์ไดดี้ยิง่ข้ึนเม่ือผูช้ายไดบ้ริโภคสินคา้และบริการตามท่ี
โฆษณาน าเสนอ 

  

 ผูว้จิยัเห็นวา่ แมง้านวิจยัเร่ืองอุดมการณ์ความเป็นชายในวาทกรรมโฆษณาสินคา้และ
บริการส าหรับผูช้ายในนิตยสารผูช้ายของวุฒินนัท ์แกว้จนัทร์เกตุ (2553) จะศึกษาอุดมการณ์ความ
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เป็นชายจากวาทกรรมโฆษณาสินคา้และบริการส าหรับผูช้าย ่ึงหมายรวมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็น
ส่วนหน่ึงของสินคา้เหล่านั้นดว้ย แต่งานวจิยัดงักล่าวมิไดมุ้่งเนน้ศึกษาโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
อยา่งละเอียดโดยเฉพาะและมิไดศึ้กษาในแง่ของการบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะ อีกทั้งอุดมการณ์ความ
เป็นชายท่ีปรากฏในงานวิจยัลว้นสอดคลอ้งกบัภาพความเป็นชายแบบเมโทรเ ็กชวล (Metrosexual) 
 ่ึงหมายถึง ผูช้ายในเมืองใหญ่ท่ีมีความสนใจดูแลตนเองเป็นพิเศษและพร้อมท่ีจะจบัจ่ายสินคา้และ
บริการราคาแพงเพื่อใหต้นเองมีรูปลกัษณ์ดูดีสมบูรณ์แบบ (วฒิุนนัท ์แกว้จนัทร์เกตุ, 2553) และจาก
การสังเกตเบ้ืองตน้ ผูว้จิยัพบวา่ ความเป็นชายในวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็น 

ความเป็นชายอีกรูปแบบหน่ึงท่ีมิไดเ้ป็นชายแบบเมโทรเ ็กชวล ดว้ยเหตุน้ี ผูว้จิยัจึงเห็นวา่ 
การศึกษาอุดมการณ์ความเป็นชายในวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในส่ือภาษาไทย
ระหวา่ง พ.ศ.2551-2553 น้ีอาจเผยใหเ้ห็นอุดมการณ์ความเป็นชายในสังคมไทยอยา่งครอบคลุมและ
ชดัเจนมากยิง่ข้ึน อีกทั้งยงัมีประเด็นท่ีน่าสนใจศึกษาต่อไปวา่ ผูผ้ลิตหรือเจา้ของธุรกิจเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลจ์ะใชป้ระโยชน์จากอุดมการณ์ความเป็นชายเพื่อสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่เคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ่ึ์งเป็นสินคา้ให้โทษไดอ้ยา่งไร 

 

 ตวัอยา่งงานวิจยัขา้งตน้ลว้นแสดงใหเ้ห็นวา่ โฆษณาเป็นวาทกรรมส่ือสาธารณะรูปแบบ
หน่ึงท่ีไดใ้ชป้ระโยชน์จากการโนม้นา้วใจเพื่อน าไปสู่การเปล่ียนแปลง การสร้างหรือการด ารง 

ความคิดเห็น ทศันคติ ค่านิยม ความเช่ือ อารมณ์ ความรู้สึกและพฤติกรรมของผูถู้กโนม้นา้วใจ  
ทั้งยงัเป็นเคร่ืองมือส าคญัในการถ่ายทอดและผลิต  ้ าอุดมการณ์ของสังคม โดยเฉพาะการน าเสนอ
ผา่นวาทกรรมโฆษณา ่ึงมีขอ้ไดเ้ปรียบคือ สามารถถ่ายทอดความคิดความเช่ือไปสู่คนในสังคมได้
อยา่งรวดเร็วและกวา้งขวาง (อรวรรณ ปิลนัธน์โอวาท, 2537: 3; แน่งนอ้ย บุญยเนตร, 2545;  

สุคนธรัตน์ สร้อยทองดี, 2552: 15) ท่ีส าคญั วาทกรรมส่ือไม่ไดเ้ป็นเพียงกระจกสะทอ้นส่ิงท่ีเกิดข้ึน 
แต่ยงัเป็นเคร่ืองมือของส่ือมวลชนในการส่ือความคิด ความเช่ือบางประการ ไม่วา่จะโดยตั้งใจ
หรือไม่ตั้งใจก็ตาม (กฤษดาวรรณ หงศล์ดารมภ,์ 2543: 14) ดงัท่ี ฮอลล ์(Hall, 1999: 271) กล่าววา่ 
เป้าหมายหลกัของปฏิบติัการของส่ือ คือ การผลิตและถ่ายทอดอุดมทรรศน์2” และช้ีวา่ “อุดมทรรศน์
สามารถก่อตวัและกลายเป็นส่ิงท่ีย ัง่ยนืทนทาน โดยผา่นกระบวนการในการผลิต  ้ าจากสถาบนั
ต่างๆของสังคม โดยเฉพาะอยา่งยิง่ส่ือมวลชนท่ีจะท าหนา้ท่ีน้ีไดอ้ยา่งสมบูรณ์ท่ีสุดและท าให ้

                                                           

2
  ชนกพร พวัพฒันกลุ ใชค้  าวา่ “อุดมทรรศน”์ ในความหมายเดียวกบัอุดมการณ์ท่ีใชใ้นการวจิยัน้ี 
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อุดมทรรศน์ไดมี้โอกาสถ่ายทอดไปสู่มวลชนอยา่งแทจ้ริง” (อา้งถึงใน ชนกพร พวัพฒันกุล, 2548: 
14) ดว้ยเหตุน้ี วาทกรรมโฆษณาจึงเป็นเคร่ืองมือส าคญัในการช้ีน า ก าหนดความคิด พฤติกรรมของ
มนุษย ์วถีิปฏิบติัและอุดมการณ์ในสังคม (Cook, 1992)  
 

นอกจากน้ี ผลการวเิคราะห์วาทกรรมเชิงวพิากษโ์ดยการวิเคราะห์ภาษายงัแสดงให้เห็นวา่ 
ภาษาและอุดมการณ์มีความสัมพนัธ์กนัอยา่งใกลชิ้ด ภาษาไม่มีความเป็นกลาง (ฟูโกต ์อา้งถึงใน  
กฤษดาวรรณ หงศล์ดารมภ ์และ จนัทิมา เอียมานนท,์ 2549) เป็นเคร่ืองมือและเป็นกลไกส าคญัท่ี 

ท าใหว้าทกรรมก่อรูปและด าเนินไป (กฤษดาวรรณ หงศล์ดารมณ์, 2543: 9) มีอ านาจในการส่ือ 
สะทอ้น ก าหนดความคิด ความเช่ือและอุดมการณ์ต่างๆใหส้มาชิกในสังคมยอมรับและปฏิบติัตาม
โดยปราศจากขอ้โตแ้ยง้สงสัย (van Dijk, 1995 อา้งถึงใน ชนกพร พวัพฒันกุล, 2548; สรณี  
วงศเ์บ้ียสัจจ,์ หทัยา จนัทรมงักร, และศตนนัท ์เปียงบุญทา, 2549: 187 – 221; Bloor and Bloor, 

2007: 5) ดงันั้น การศึกษาวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นส่ือภาษาไทยระหวา่ง พ.ศ.
2551-2553 ตามแนวทางการวเิคราะห์วาทกรรมเชิงวพิากษน้ี์ จึงน่าจะเป็นแนวทางหน่ึงท่ีจะเผยให้
เห็นการครอบง าทางความคิดหรืออุดมการณ์ท่ีอยูเ่บ้ืองหลงัวาทกรรมได ้ 
 

2.2 การบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะ (The Consumption of Sign Value) 

 

การบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะเป็นแนวคิดส าคญัท่ีผูว้ิจยัจะใชเ้ป็นแนวทางในการวิเคราะห์
งานวจิยั ดงัปรากฏแนวคิดและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งต่อไปน้ี 

 

2.2.1 แนวคิดการบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะ (The Consumption of Sign Value) 

 

การบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะเป็นตรรกะขอ้หน่ึงในตรรกะแห่งการบริโภค (Logic of 

Consumption) ตามแนวคิดของ ฌอง โบดริยาร์ด (Jean Baudrillard) นกัทฤษ ีวพิากษช์าวฝร่ังเศส 
โบดริยาร์ด กล่าววา่ วฒันธรรมการบริโภคในศตวรรษท่ี 20 นั้นไดเ้ปล่ียนแปลงไปจากสังคมทุน
นิยมในสมยัศตวรรษท่ี 19 กล่าวคือ สังคมปัจจุบนัไดก้ลายเป็นสังคมบริโภคนิยมพร้อมๆกบัการ
เปล่ียนแปลงความสนใจจากมิติการผลิต ่ึงเดิมคาร์ล มาร์ก ์ (Karl Marx) เคยตั้งค าถามวา่ จะผลิต
อะไรและอยา่งไร เพื่อใหเ้พียงพอต่อความตอ้งการของผูค้นในสังคมทุนนิยมไปสู่มิติของการ
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บริโภค ดงัท่ีโบดริยาร์ดไดต้ั้งค  าถามใหม่วา่ ในยคุน้ีเราบริโภคอะไรและอยา่งไร (กาญจนา แกว้เทพ, 
2547; 2553ก) 
 

 โบดริยาร์ด กล่าววา่ ผูค้นในยคุปัจจุบนัไม่ไดบ้ริโภคแต่เพียงการใชห้รือเสพสินคา้ท่ีเป็น
วตัถุรูปธรรมเท่านั้น แต่ยงัไดเ้สพสัญญะ ่ึงมีลกัษณะเป็นนามธรรมท่ีอยูใ่นสินคา้นั้นๆดว้ย การ
บริโภคสัญญะจึงท าให้เราสามารถบริโภคสินคา้ไดอ้ยา่งไม่ส้ินสุด (กาญจนา แกว้เทพ, 2547;  

2553ก) สินคา้ สัญญะ และการบริโภคจึงมีความสัมพนัธ์กนั ดงัน้ี 

 

สินคา้ 
 

 

             สัญญะ              การบริโภค 

 

ภาพท่ี 8 ความสมัพนัธ์ระหวา่งสญัญะกบัการบริโภคสินคา้3
 

 

จากแผนภาพดงักล่าว กาญจนา แกว้เทพ (2547; 2553ก) อธิบายความสัมพนัธ์ระหวา่ง
สัญญะ สินคา้ และการบริโภค  ่ึงอาจกล่าวโดยสรุปไดด้งัน้ี  
 

สินค้า (commodity) ตามความหมายเดิมของมาร์ก ์ หมายถึง ผลผลิตรูปธรรมของแรงงาน 
แต่ถูกระบบทุนนิยมพรางตาใหม้องไม่เห็นแรงงานการผลิตท่ีแฝงอยูใ่นสินคา้นั้น ผูบ้ริโภคจึงไม่เคย
ตระหนกัวา่สินคา้ช้ินหน่ึงมีแรงงานการผลิตอยูเ่ท่าไรและอยา่งไร แต่กลบัสนใจมองวา่สินคา้นั้นมี
ราคามากนอ้ยเพียงใด ลกัษณะดงักล่าวจึงท าใหเ้กิดมูลค่าแลกเปล่ียนในตลาดของสินคา้  
 

ต่อมาเม่ือสังคมปัจจุบนัไดก้ลายเป็นสังคมบริโภคนิยม โบดริยาร์ดจึงเปล่ียนมุมมองสินคา้
จากมิติเศรษฐกิจ ่ึงเนน้บทบาทหนา้ท่ีของสินคา้และการแลกเปล่ียนท่ีเป็นจริงมาสู่มิติทาง
วฒันธรรมและการแลกเปล่ียนเชิงสัญลกัษณ์ สินคา้ตามความหมายของโบดริยาร์ดจึงหมายถึง 
ผลผลิตรูปธรรมท่ีสุดของวฒันธรรม (วตัถุธรรม) เน่ืองจากกระบวนการผลิต การกระจาย และ 

                                                           

3
  ความสมัพนัธ์ระหวา่งสญัญะกบัการบริโภคสินคา้ อา้งถึงใน กาญจนา แกว้เทพ (2553ก: 461) 
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การบริโภคสินคา้จะสัมพนัธ์กบัเง่ือนไขทางวฒันธรรมของสังคม ผูค้นในแต่ละวฒันธรรมท่ีมี
คุณลกัษณะทางเพศ อาย ุชนชั้น อาชีพ จะน าเอาคุณลกัษณะส่วนตวัของตนเขา้ไปสัมพนัธ์กบัสินคา้ 
เช่น ผูช้ายจะไม่ใชสิ้นคา้ประเภทเคร่ืองส าอาง เด็กผูห้ญิงจะไม่ถือนิตยสารโป๊เปลือย อนัเป็นมุมมอง
ในแง่ปัจเจกบุคคล ในแง่การจดัระเบียบสังคม การเลือกใชแ้ละ ้ือสินคา้ก็จะรับใชก้ เกณฑท์าง
วฒันธรรมของมนุษย ์กล่าวคือ มนุษยจ์ะบริโภคสินคา้ตามก เกณฑท์างวฒันธรรมของสังคม ฐานะ
และชนชั้นของตน และเม่ือพิจารณาสินคา้โลกแห่งวฒันธรรมดงักล่าวแลว้ อาจจ าแนกสินคา้ไดเ้ป็น 
2 ประเภทหลกัๆ คือ 1. สินคา้ทัว่ไป (consumer commodity) เป็นสินคา้ท่ีเนน้ประโยชน์ใชส้อยเป็น
หลกั และ 2. สินคา้ทางวฒันธรรม (cultural commodity) เป็นสินคา้ท่ีประกอบดว้ยการสร้างคุณค่า
เชิงสัญญะเพื่อผลกระทบระดบัจิตใจ เราจึงอาจบริโภคสินคา้เพียงเพราะประโยชน์ของสินคา้นั้น
หรืออาจบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะจากตวัสินคา้นั้นก็ได ้

 

สัญญะ (sign) คือ คุณค่าหรือความหมายบางประการท่ีถูกประกอบสร้างข้ึนเพื่อก าหนด
ต าแหน่งแห่งท่ีของสินคา้และผูบ้ริโภคไปในขณะเดียวกนั ก่อนท่ีสินคา้ในสังคมบริโภคนิยมจะถูก
บริโภค ตวัสินคา้นั้นจะถูกแปรเปล่ียนหรือประกอบสร้างสัญญะบางอยา่งเสียก่อน โดยผา่นการ
เขา้รหสัต่างๆมากมาย ไม่วา่จะเป็นการบรรจุหีบห่อ การก าหนดราคา การก าหนดยีห่อ้(ตราสินคา้) 
การวางบนชั้นจ าหน่าย การวางในร้านประเภทต่างๆ ตลอดจนการโฆษณา  ่ึงลว้นเป็นรหสัท่ีมี
ล าดบัชั้นอยา่งมาก (เป็นสินคา้เกรดเอ เกรดบี เกรด ี  ล ) เพื่อใหสิ้นคา้ต่างๆท าหนา้ท่ีเป็นส่ือทาง
วฒันธรรมแสดงสถานภาพเก่ียวกบัผูใ้ชสิ้นคา้นั้นๆดว้ย 

 

ดงันั้น เราจึงไม่ไดบ้ริโภคตวัสินคา้เพียงเพราะประโยชน์ใชส้อยของสินคา้เท่านั้น หากแต่
ยงับริโภคสัญญะเขา้ไปดว้ย สัญญะจึงก าหนดแบบแผนการบริโภคและเป็นกลไกส าคญัท่ีใชเ้พื่อ
สร้างมูลค่าเพิ่มใหแ้ก่สินคา้ สัญญะน้ีเองท าให้เกิดการบริโภคท่ีไม่ส้ินสุด เพราะการบริโภคอาจ
ไม่ไดเ้กิดจากความตอ้งการจริง แต่เกิดจากความตอ้งการความแตกต่างท่ีสัญญะก าหนด  

 

ผูว้จิยัเห็นวา่ สัญญะตามแนวคิดของโบดริยาร์ดนั้นมิไดมี้ความหมายถึงส่ิงท่ีสามารถสมัผสั
ไดด้ว้ยประสาทสัมผสัทั้งหา้ ่ึงสมาชิกในสังคมหน่ึงๆตกลงใชแ้ทนความหมายอยา่งใดอยา่งหน่ึง 
และมิไดห้มายถึงความสัมพนัธ์ระหวา่งของจริง รูปสัญญะหรือตวัหมาย (signifier) และความหมาย
สัญญะหรือตวัหมายถึง (signified) ตามแนวคิดของเดอ โ  ูร์เพียงเท่านั้น หากแต่หมายถึงสัญญะ



 

30 

 

 ่ึงส่ือความหมายในระดบัท่ีโรลองต ์บาร์ต (Roland Barthes) เรียกวา่เป็น มายาคติ กล่าวคือ เป็นการ
ส่ือความหมายดว้ยคติความเช่ือทางวฒันธรรม แต่ถูกกลบเกล่ือนใหเ้ป็นท่ีรับรู้เสมือนวา่เป็น
ธรรมชาติ โดยการครอบง าความหมายเชิงประโยชน์ใชส้อยของสรรพส่ิง แลว้ส่ือความหมายใหม่
ในอีกระดบัหน่ึง ่ึงเป็นความหมายเชิงค่านิยมและอุดมการณ์ (วรรณพิมล องัคศิริสรรพ 2551) 
ดงันั้น เม่ือเราอธิบายพฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลข์องผูบ้ริโภค เราจึงไม่ไดพ้ิจารณา
เพียงวา่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นสินคา้เท่านั้น หากแต่จะตอ้งอธิบายวา่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ดท้  า
หนา้ท่ีเป็นสัญญะอะไรบา้ง เป็นตน้ 

 

การบริโภค (consumption) ในยคุท่ีเตม็ไปดว้ยสัญญะ มนุษยบ์ริโภคเพื่อสร้างอตัลกัษณ์ 
(identity) เพื่อบอกวา่ตนเป็นใคร เหมือนหรือแตกต่างจากคนอ่ืนอยา่งไร จึงท าให้เกิดการบริโภค  
2 ประเภท คือ 1. การบริโภคเพื่อการเลียนแบบ และ 2. การบริโภคเพื่อการสร้างความแตกต่าง  
 

การบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะน้ีเป็นตรรกะขอ้หน่ึงในตรรกะแห่งการบริโภค (Logic of 

Consumption) ของโบดริยาร์ด  ่ึงกล่าวถึงการบริโภคโดยพิจารณาจากระดบัความสัมพนัธ์ระหวา่ง
มนุษยก์บัวตัถุวา่มี 4 ระดบัดว้ยกนั  ดงัน้ี 
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ตรรกะของมูลค่าใช้สอย      วตัถุ 

(logic of use value) 

 

ตรรกะของมูลค่าแลกเปลี่ยน     วตัถุ 

(logic of exchange value) 

 

ตรรกะของการแลกเปลีย่น     วตัถุ 

เชิงสัญลกัษณ์     

(logic of symbolic exchange)               สัญญะ 

 

ตรรกะของมูลค่าเชิงสัญญะ      

(logic of sign value)      วตัถุ 

       สัญญะ 

 

ภาพท่ี 9 ตรรกะแห่งการบริโภค (Logic of Consumption) ตามแนวคิดของโบดริยาร์ด4
 

 

กาญจนาภรณ์ พลประทีป (2543) และกาญจนา แกว้เทพ (2547; 2553ก) กล่าวถึงตรรกะ
แห่งการบริโภค (Logic of Consumption) ตามแนวคิดของโบดริยาร์ด ไวด้งัน้ี 

 

 ตรรกะของมูลค่าใช้สอย (logic of use value) หรือ ตรรกะเชิงอรรถประโยชน์ (logic of 

utility) หมายถึง ความสัมพนัธ์ท่ีมนุษยบ์ริโภคสินคา้เพื่อประโยชน์ใชส้อยเป็นหลกั โดยมุ่งเนน้
คุณสมบติัหรือหนา้ท่ีท่ีแทจ้ริงของสินคา้ ตวัอยา่งเช่น เส้ือผา้มีประโยชน์เพื่อปกปิดและใหค้วาม
อบอุ่นแก่ร่างกาย โทรศพัทมี์ประโยชน์เพื่อเป็นเคร่ืองมือติดต่อส่ือสาร เป็นตน้ 

 

                                                           

4  ปรับจาก ภาพแสดงตรรกะแห่งการบริโภค (Logic of Consumption) ตามแนวคิดของโบดริยาร์ด อา้งถึง
ใน กาญจนา แกว้เทพ (2553ก: 461) 
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 ตรรกะของมูลค่าแลกเปลี่ยน (logic of exchange value) หรือ ตรรกะเชิงความเท่ากนั 
(logic of equivalence) หมายถึง ความสัมพนัธ์ระหวา่งมนุษยโ์ดยมีส่ิงของเป็นตวักลาง กล่าวคือ 
การก าหนดราคาหรือมูลค่าของสินคา้แลว้น าไปแลกเปล่ียนระหวา่งกนั นอกจากการแลกเปล่ียน 

ในระบบเงินตราแลว้นั้น มูลค่าการแลกเปล่ียนอาจอยูใ่นรูปของการจดัรายการส่งเสริมการขาย เช่น
การสะสมฉลากสินคา้เพื่อน าไปแลกของรางวลั เป็นตน้ 

 

 ตรรกะของมูลค่าแลกเปลี่ยนเชิงสัญลกัษณ์ (logic of symbolic exchange value) หรือ 
ตรรกะเชิงคุณค่านามธรรม (logic of ambivalence) หมายถึง การก าหนดหรือนิยามใหสิ้นคา้มี
ความหมายแทนสัญลกัษณ์บางอยา่ง โบดริยาร์ดกล่าววา่ ของขวญัเป็นตวัอยา่งหน่ึงของการ
แลกเปล่ียนเชิงสัญลกัษณ์ เพราะของขวญัไม่มีความหมายเชิงมูลค่าสอยโดยตรง ไม่มีมูลค่า
แลกเปล่ียนและไม่มีมูลค่าเชิงสัญญะ แต่ของขวญัมีมูลค่าเชิงสัญลกัษณ์ระหวา่งผูใ้หก้บัผูรั้บโดยไม่
จ าเป็นตอ้งมีก เกณฑใ์ด นอกจากความหมายเชิงสัญลกัษณ์ท่ีผูใ้หแ้ละผูรั้บมีร่วมกนั 

 

 ตรรกะของมูลค่าเชิงสัญญะ (logic of sign value) หรือ ตรรกะของความแตกต่าง (logic of 

difference) เกิดจากการท่ีสินคา้ถูกแปรเปล่ียนเป็นสัญญะเพื่อสร้างความแตกต่างระหวา่งมนุษย์
ดว้ยกนั โดยผา่นการเขา้รหสั อาทิ การบรรจุหีบห่อ การก าหนดราคา และการโฆษณา สัญญะท าให้
เกิดการบริโภคท่ีไม่ส้ินสุด เพราะการบริโภคอาจไม่ไดเ้กิดจากความตอ้งการจริง แต่เกิดจากความ
ตอ้งการความแตกต่างท่ีสัญญะก าหนด ตวัอยา่งเช่น กางเกงยนีส์ Levie’s เป็นสัญญะแสดงถึง
ความทนัสมยัแห่งอารยธรรมตะวนัตกและฐานะทางเศรษฐกิจของผูใ้ช ้ เป็นตน้  
 

 จากแนวคิดการบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะดงักล่าวแสดงให้เห็นวา่ ปัจจุบนัมนุษยอ์าจมิได้
บริโภคสินคา้เพียงเพราะประโยชน์ใชส้อยท่ีแทจ้ริง แต่ยงับริโภคสัญญะในตวัสินคา้เหล่านั้นดว้ย 
ผูว้จิยัจึงจะใชแ้นวคิดดงักล่าวเป็นแนวทางในการวิเคราะห์งานวจิยัน้ีเพื่อตอบค าถามวา่ เคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ่ึ์งเป็นสินคา้ท่ีถูกสังคมตีตราวา่เป็นอบายมุข เป็นสินคา้ท่ีไม่มีประโยชน์หรือคุณค่าใดๆ 
ไดถู้กประกอบสร้างคุณค่าหรือความหมายจากวาทกรรมโฆษณาใหก้ลายเป็นสินคา้ท่ีมีคุณค่า
เชิงสัญญะอยา่งไร 
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2.2.2 งานวจัิยทีเ่กี่ยวข้อง 

 

สังคมบริโภคนิยมในปัจจุบนั ท าใหก้ารบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะกลายเป็นประเด็นศึกษา
ส าคญัในสาขาวชิาต่างๆ ในท่ีน้ี ผูว้จิยัจะกล่าวถึงเฉพาะตวัอยา่งงานวจิยัจากมุมมองการวเิคราะห์ทาง
ส่ือมวลชนเก่ียวกบัการบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะตามแนวคิดของโบดริยาร์ด และจะกล่าวถึงตวัอยา่ง
งานวจิยัทางภาษาเก่ียวกบัการบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะเพื่อแสดงใหเ้ห็นวา่ภาษาเป็นเคร่ืองมือส าคญั
ในการประกอบสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่สรรพส่ิงต่างๆไดอ้ยา่งไร 

 

งานวจัิยการบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะ: การวเิคราะห์ทางส่ือมวลชน 

 

ทศันีย ์มีวรรณ (2542) ศึกษา การสร้างและการบริโภคสัญญะในปรากฏการณ์ชีวจิต และ
การท าหน้าที่ของส่ือมวลชน โดยการสัมภาษณ์กลุ่มผูผ้ลิต ผูบ้ริโภคสินคา้ชีวจิต และวเิคราะห์ขอ้มูล
จากรายการโทรทศัน์ นิตยสารและหนงัสือพิมพ ์ระหวา่งเดือนตุลาคม 2541 – ตุลาคม 2542 เพื่อ
ตอบค าถามวจิยัวา่ ส่ือมวลชนสร้างสัญญะและใหค้วามหมายปรากฏการณ์ชีวจิตอยา่งไรบา้ง ชนชั้น
กลางใหคุ้ณค่าต่อการบริโภคชีวจิตตามตรรกะการบริโภคของโบดริยาร์ดในระดบัใด รวมทั้ง
บทบาทหนา้ท่ีของส่ือมวลชนต่อปรากฏการณ์ชีวจิตท่ีเกิดข้ึนในสังคม ผลการวจิยัประเด็นเก่ียวกบั
การบริโภคตามตรรกะของโบดริยาร์ดพบวา่ ชนชั้นกลางบริโภคชีวจิตตามตรรกะเชิงหนา้ท่ีการ 

ใชส้อยมากท่ีสุด กล่าวคือ เป็นการบริโภคเพื่อบ าบดัโรค เพื่อสุขภาพ และเพื่อเป็นทางเลือก  
อยา่งไรก็ตาม การบริโภคชีวจิตดงักล่าวยงัไดแ้ฝงตรรกะเชิงสัญญะเพื่อแสดงชนชั้นอีกดว้ย  

 

กาญจนาภรณ์ พลประทีป (2543) ศึกษา การบริโภคเชิงตรรกวทิยาในโฆษณาผลติภัณฑ์
อาหารเสริมเพือ่สุขภาพ โดยการวเิคราะห์เน้ือหาโฆษณาจากส่ือนิตยสารผูห้ญิง 5 ช่ือฉบบั ไดแ้ก่ 
นิตยสารดิฉนั นิตยสารแพรว นิตยสารพลอยแกมเพชร นิตยสารขวญัเรือน นิตยสารกุลสตรี และ
นิตยสารสุขภาพ 2 ช่ือฉบบั ไดแ้ก่ นิตยสารชีวจิตและนิตยสารใกลห้มอ ท่ีวางจ าหน่ายในปี พ.ศ. 
2542 ประกอบกบัขอ้มูลสัมภาษณ์ผูบ้ริโภคผลิตภณัฑ์ดงักล่าว ผลการวจิยัพบวา่ โฆษณาผลิตภณัฑ์
อาหารเสริมเพื่อสุขภาพใชต้รรกะเชิงอรรถประโยชน์ในการโฆษณามากท่ีสุด รองลงมาคือตรรกะ
เชิงสัญญะ ตรรกะการแลกเปล่ียนเชิงสัญลกัษณ์ และตรรกะการแลกเปล่ียนตามล าดบั นอกจากน้ี
ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ยงับริโภคผลิตภณัฑอ์าหารเสริมเพื่อสุขภาพดว้ยเหตุผลเชิงอรรถประโยชน์เป็น
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อนัดบัแรก โดยเห็นวา่แมอ้าหารเสริมเหล่าน้ีจะมีราคาแพง แต่สามารถช่วยใหสุ้ขภาพร่างกาย
แขง็แรง การเลือกบริโภคอาหารเสริมดงักล่าวไม่ไดเ้ป็นผลมาจากการโฆษณาทั้งหมด โฆษณาเป็น
เพียงการแนะน าผลิตภณัฑใ์หเ้ป็นท่ีรู้จกัเท่านั้น  
 

วชัรกร รัตนกิจ (2550) ศึกษาเร่ือง พระเคร่ือง : การส่ือสารกบัการบริโภคเชิงสัญญะ โดย
การสังเกตแบบมีส่วนร่วมและการสัมภาษณ์กลุ่มผูบ้ริโภคพระเคร่ืองในจงัหวดักรุงเทพมหานคร
และจงัหวดันนทบุรี เพื่อศึกษาการบริโภคความหมายของกลุ่มผูบ้ริโภค “พระเคร่ือง” ในฐานะส่ือ
วตัถุศกัด์ิสิทธ์ิท่ีไดเ้ขา้มาสู่ทางโลก ตามทฤษ ีเชิงตรรกวทิยาการบริโภคของโบดริยาร์ด ผลการวจิยั
พบวา่ กลุ่มผูบ้ริโภค 2 กลุ่มตวัอยา่ง คือ 1.กลุ่มทางธรรม ไดแ้ก่ พระสงฆ ์และ 2.กลุ่มทางโลก ไดแ้ก่ 
ผูเ้ช่ียวชาญเก่ียวกบัพระเคร่ือง ผูเ้ช่า – สะสมพระเคร่ือง ผลการจดัอนัดบัการบริโภคตามตรรกวทิยา
ของโบดริยาร์ดทั้งสองกลุ่มสอดคลอ้งกนั คือ มุ่งเนน้การบริโภคเชิงการใชป้ระโยชน์ การบริโภค
เชิงสัญลกัษณ์ และการบริโภคเชิงการแลกเปล่ียน ตามล าดบั นอกจากน้ีกลุ่มผูเ้ช่า – สะสม 

พระเคร่ืองทัว่ไปยงัไดก้ล่าวถึงการบริโภคเชิงสัญญะอีกดว้ย แต่สัญญะเหล่าน้ีก็ไม่ไดถู้กลดคุณค่าลง  
แมพ้ระเคร่ืองจะกลายเป็นสินคา้ทางโลกมากข้ึนก็ตาม 

 

งานวจัิยการบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะ: การวเิคราะห์ทางภาษา 

 

 เทพี จรัสจรุงเกียรติ (2549) ศึกษาปริจเฉทเร่ืองเล่าในโฆษณาในงานวจิยัเร่ือง ฉลาด สวย 
รวย เก่ง: การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะผ่านเร่ืองเล่าในโฆษณาของนิตยสารผู้หญงิไทย เน่ืองจากพบ
ขอ้สังเกตวา่ นิตยสารผูห้ญิงปัจจุบนั มีโฆษณาประเภทหน่ึงท่ีใชต้วับทเล่าเร่ืองขนาดยาวเป็นส่วน
ส าคญัมากกวา่การใชรู้ปภาพ ่ึงเป็นเพียงองคป์ระกอบเสริมเท่านั้น จึงน่าสนใจวา่ เหตุใดผูผ้ลิต
โฆษณาจึงเลือกใชก้ลวธีิการจูงใจผูบ้ริโภคดว้ยค าพดูแทนการใชภ้าพเช่นท่ีเคยนิยมในอดีต โดยเก็บ
ขอ้มูลจากโฆษณานิตยสารผูห้ญิงรายปักษท่ี์ขายดีสูงสุด 5 ทัว่ประเทศ ไดแ้ก่ ขวญัเรือน ดิฉนั แพรว 
และลิ ่า ตั้งแต่เดือนตุลาคม 2546 – ธนัวาคม 2546 จ านวน 30 ฉบบั ผลการวเิคราะห์ตวับท พบวา่  

มีองคป์ระกอบท่ีส าคญั 2 ส่วน คือ 1. โครงสร้าง ประกอบดว้ยอวจันภาษา ไดแ้ก่ รูปภาพของผู ้
น าเสนอสินคา้และรูปภาพของสินคา้ และวจันภาษา ประกอบดว้ย ช่ือและต าแหน่งของผูน้ าเสนอ

                                                           

5
  เทพี จรัสจรุงเกียรติ ใหข้อ้มูลวา่ นิตยสารท่ีขายดีท่ีสุด มี 5 ช่ือนิตยสาร ไดแ้ก่ ขวญัเรือน กลุสตรี ดิฉนั 
แพรว และลิ ่า แต่เน่ืองจากนิตยสารกลุสตรีไม่มีโฆษณาเขา้เกณฑท่ี์ก าหนด จึงไม่น ามาศึกษาในงานดงักล่าว 
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สินคา้ ตวับทเป็นปริจเฉทเล่าเร่ืองของตนเอง ประเภท The progressive narrative คือ เป็นการพดูถึง
ชีวติท่ีดีข้ึนของผูน้ าเสนอสินคา้เน่ืองจากการใชสิ้นคา้ 2. กลวธีิทางภาษา เช่น การใชค้วามเปรียบ
เพื่อเช่ือมผูน้ าเสนอสินคา้กบัสินคา้ในฐานะเพื่อนแท ้เพื่อนคู่ใจ ผูช่้วย การใชค้  านามท่ีมีนยัประหวดั
เชิงบวก การใชค้  าหลงักริยาประกอบกริยาแสดงสภาพเพื่อแสดงคุณลกัษณะท่ีเปล่ียนไปของ 

ผูน้ าเสนอสินคา้หลงัจากใชสิ้นคา้ เช่น ขาวข้ึน กระจ่างข้ึน การใชก้ลุ่มค าเพื่อเนน้ความ และการใช้
ค  าทบัศพัทภ์าษาองักฤษท่ีเขียนตามการออกเสียงแบบภาษาองักฤษเพื่อแสดงวา่ ผูน้ าเสนอสินคา้เป็น
ผูมี้การศึกษาสูง การวเิคราะห์โครงสร้างและกลวธีิการใชภ้าษาแสดงใหเ้ห็นวา่ ปริจเฉทโฆษณามุ่ง
สร้างสัญญะใหแ้ก่สินคา้มากกวา่จะกระตุน้ใหเ้กิดการบริโภคเท่านั้น โดยอาศยัภาพลกัษณ์ของ 

ผูน้ าเสนอสินคา้ประกอบดว้ย และยงัพบวา่ปริจเฉทโฆษณาดงักล่าวมุ่งเสนออุดมการณ์วา่ ผูท่ี้ใช้
สินคา้เหล่าน้ีลว้นเป็นผูท่ี้ทั้งฉลาด สวย รวย และเก่ง สินคา้เหล่านั้นมีคุณค่าทางใจ ผูใ้ชสิ้นคา้เป็นผูมี้
ระดบั มีภาพลกัษณ์ดีและเป็นตน้แบบของคนในสังคม  
 

 นอกจากน้ี ยงัปรากฏงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบังานของผูว้จิยัโดยตรง คือ งานวิจยัของ 
Alexander Rother (2006) ศึกษา คุณค่าเชิงสัญญะของเบียร์กบัการบริโภคเบียร์ในสังคมไทย เร่ือง 
The Sign Value of Beer and The Consumption of Beer in Thai Society ตามแนวคิดของโบดริยาร์ด
โดยการวิเคราะห์สารจากโฆษณาและแบบสอบถามจ านวน 120 ชุด ผลการวจิยัพบวา่ โฆษณามี
จุดมุ่งหมายเพื่อสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่สินคา้หรือเบียร์แตกต่างกนัไปตามแต่ช่ือสินคา้ กล่าวคือ 
คุณค่าเชิงสัญญะของเบียร์ไฮเนเกนคือความโกเ้ก๋ สัญญะของเบียร์สิงห์และเบียร์ชา้งคือความเป็น
ไทย และสัญญะของเบียร์ลีโอและเบียร์เชียร์คือความเรียบง่าย แต่ผลจากการวเิคราะห์แบบสอบถาม
กลบัช้ีใหเ้ห็นวา่ ผูบ้ริโภคไม่ไดต้ระหนกัหรือบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะดงัท่ีโฆษณาพยายามส่ือ 

สัญญะเหล่านั้นมาสู่ผูบ้ริโภค แต่กลบัเลือกบริโภคเพียงเพราะเหตุผลเร่ืองรสชาติ ราคา และค่านิยม
ท่ีเช่ือวา่เบียร์เป็นเคร่ืองด่ืมเพื่อการสังสรรค ์แบ่งปันร่วมกนั อยา่งไรก็ตาม จะเห็นวา่ งานวจิยัน้ีมิได้
ใชก้ารวเิคราะห์วาทกรรมเชิงวพิากษแ์ละการบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลผ์า่น
การวเิคราะห์กลวธีิทางภาษาโดยตรง ่ึงแตกต่างจากวตัถุประสงคท่ี์จะใชใ้นงานวจิยัน้ี  
 

 อยา่งไรก็ตาม จากการส ารวจงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการศึกษาวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลใ์นส่ือภาษาไทยท่ีผา่นมา ยงัไม่ปรากฏงานวจิยัใดกล่าวถึงการศึกษาวาทกรรมดงักล่าว
โดยใชก้รอบทฤษ ีวาทกรรมวเิคราะห์เชิงวพิากษ ์ทั้งยงัไม่ปรากฏการศึกษาการหลีกเล่ียงการ
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กล่าวถึงสินคา้โดยตรง รวมถึงการสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลผ์า่นกลวธีิทาง
ภาษาอีกดว้ย ดงันั้น การศึกษาวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นส่ือภาษาไทยระหวา่ง พ.ศ.
2551-2553 ตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวพิากษแ์ละการบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะในงานวจิยัน้ี 
จึงน่าจะเป็นอีกงานวิจยัหน่ึงท่ีจะขยายขอบเขตการวจิยัวาทกรรมดงักล่าวใหค้รอบคลุมประเด็นวจิยั
มากยิง่ข้ึน รวมทั้งแสดงใหเ้ห็นอ านาจของภาษาท่ีใชป้ระกอบสร้างตวัตน ความหมายใหแ้ก่ส่ิงต่างๆ 
และการใชภ้าษาเพื่อครอบง าความคิดหรืออุดมการณ์ท่ีปรากฏในสังคมได ้

 

 

  

 



บทที ่3 

ลกัษณะโฆษณาเคร่ืองดืม่แอลกอฮอล์ 

 

 ในบทน้ี ผูว้จิยัจะวิเคราะห์โครงสร้างและองคป์ระกอบของโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ในส่ือภาษาไทยระหวา่ง พ.ศ.2551-2553 ทั้งโฆษณาทางส่ืออิเล็กทรอนิกส์ (โทรทศัน)์ และส่ือ
ส่ิงพิมพ ์(หนงัสือพิมพแ์ละนิตยสาร) เพื่อแสดงใหเ้ห็นภาพรวมของลกัษณะโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์ดงัน้ี 

 

 การศึกษาวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นขอบเขตการวจิยัน้ี ผูว้จิยัเก็บรวบรวม
ขอ้มูลโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ฉพาะโฆษณาผลิตภณัฑ ์(Product Advertising) ท่ีมีการเผยแพร่
ระหวา่งเดือนมกราคม 2551 – ธนัวาคม 2553 เป็นโฆษณาทางส่ืออิเล็กทรอนิกส์ (โทรทศัน์) จ  านวน 
34 ช้ินงานโฆษณา และโฆษณาทางส่ือส่ิงพิมพ ์(หนงัสือพิมพแ์ละนิตยสาร) 100 ช้ินงานโฆษณา 
รวมทั้งส้ิน 134 ช้ินงานโฆษณา ทั้งน้ี ไม่นบัช้ินงานท่ีปรากฏ  ้ า กลุ่มขอ้มูลวจิยัสามารถจ าแนกได ้

ดงัตารางต่อไปน้ี  
 

    ประเภทส่ือ 

 

 

 

 

ประเภทสินค้า 

ส่ืออเิลก็ทรอนิกส์ 

(โทรทศัน์) 
ส่ือส่ิงพมิพ์ 

(หนังสือพมิพ์และนิตยสาร) 
รวม 

(ช้ินงาน
โฆษณา) 

 

โฆษณาส่ือความทาง
ธุรกจิโดยตรง 

 (ช้ินงานโฆษณา) 

โฆษณาส่ือความทาง
ธุรกจิโดยตรง 

 (ช้ินงานโฆษณา) 

บทความเชิงโฆษณา
(Advertorials) 
(ช้ินงานโฆษณา) 

สินค้าไทย 21 24 - 45 

สินค้าต่างประเทศ 13 75 1 89 

รวม 34 99 1 134 

ตารางท่ี 3 ตารางแสดงประเภทสินคา้ ประเภทส่ือและจ านวนขอ้มลูโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

ในขอบเขตการวจิยั 

 

ขอ้มูลโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลด์งักล่าว สามารถจ าแนกเป็นสินคา้ไทยและสินคา้
ต่างประเทศ ดงัน้ี  
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           ประเภทส่ือ 

 

 

 

 

ช่ือสินค้า 

ส่ืออเิลก็ทรอนิกส์ 

(โทรทศัน์) 
ส่ือส่ิงพมิพ์ 

(หนังสือพมิพ์และนิตยสาร) 
รวม 

(ช้ินงาน
โฆษณา) 

 

โฆษณาส่ือความทาง
ธุรกจิโดยตรง 

 (ช้ินงานโฆษณา) 

โฆษณาส่ือความทาง
ธุรกจิโดยตรง 

 (ช้ินงานโฆษณา) 

บทความ 

เชิงโฆษณา
(Advertorials) 
(ช้ินงานโฆษณา) 

เบียร์ 

Chang (ชา้ง) 3 6 - 9 

Leo (ลีโอ) 4 4 - 8 

Singha (สิงห์) 1 4 - 5 

Archa (อาชา) 2 - - 2 

Federbräu  

(เฟดเดอร์บรอย) 
- 1 - 1 

บร่ันด ี

Regency  
(รีเจน ่ี) 

6 - - 6 

Meridian  
(เมอริเดียน) 

- 1 - 1 

สุราสี/สุรากลัน่ 

Hong Thong 

(หงส์ทอง) 
2 3 - 5 

Blend 285  

(เบลนด ์285) 
2 1 - 3 

Sang Som  

(แสงโสม) 
1 2 - 3 

ไวน์ คูลเลอร์ 

Spy (สปาย) - 2 - 2 

รวม 21 24 - 45 

ตารางท่ี 4 ตารางแสดงช่ือสินคา้ ประเภทส่ือ และจ านวนขอ้มูลโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์(สินคา้ไทย)  
ในขอบเขตการวจิยั 
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           ประเภทส่ือ 

 

 

 

 

ช่ือสินค้า 

ส่ืออเิลก็ทรอนิกส์ 

(โทรทศัน์) 
ส่ือส่ิงพมิพ์ 

(หนังสือพมิพ์และนิตยสาร) 
รวม 

(ช้ินงาน
โฆษณา) 

 

โฆษณาส่ือความทาง
ธุรกจิโดยตรง 

 (ช้ินงานโฆษณา) 

โฆษณาส่ือความทาง
ธุรกจิโดยตรง 

 (ช้ินงานโฆษณา) 

บทความ 

เชิงโฆษณา
(Advertorials) 

(ช้ินงานโฆษณา) 
เบียร์ 

Heineken - 6 1 7 

San Miguel - 6 - 6 

Asahi - 1 - 1 

วสิกี  
Johnnie Walker 7 15 - 22 

100 Pipers 2 14 - 16 

Chivas 1 11 - 12 

Benmore 3 1 - 4 

Dewar’s - 2 - 2 

Jack Daniel’s - 1 - 1 

William Lawson’s - 1 - 1 

Ballantine’s - 1 - 1 

รัม 

Bacardi - 1 - 1 

วอดก้า  
Smirnoff - 10 - 10 

Absolute Vodka - 2 - 2 

ไวน์ 

Jacob’s Creek - 3 - 3 

รวม 13 75 1 89 

ตารางท่ี 5 ตารางแสดงช่ือสินคา้ ประเภทส่ือ และจ านวนขอ้มูลโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์(สินคา้ต่างประเทศ)  
ในขอบเขตการวจิยั 

 

จากตารางแสดงขอ้มูลโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นขอบเขตการวจิยัขา้งตน้ จะเห็นวา่ 
ภาพรวมของจ านวนช้ินงานโฆษณาทั้งหมด เป็นโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ทยจ านวน 45 
ช้ินงานโฆษณา คิดเป็น 33.58% และโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน์ าเขา้จากต่างประเทศอีกจ านวน 
89 ช้ินงานโฆษณา คิดเป็น 66.42% หรือเป็นอตัราส่วนโฆษณา 1 : 3  
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 หากพิจารณาตามประเภทส่ือโฆษณา พบวา่ ผูผ้ลิตหรือเจา้ของธุรกิจเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ใชก้ารโฆษณาผา่นส่ือโทรทศัน์จ านวน 34 ช้ินงานโฆษณา คิดเป็น 25.37% และส่ือส่ิงพิมพอี์ก
จ านวน 100 ช้ินงานโฆษณา คิดเป็น 74.63% ผูว้จิยัเห็นวา่ อาจเพราะการโฆษณาทางโทรทศัน์ใช้
ตน้ทุนสูง โฆษณาชุดหน่ึงๆจึงมกัมีช่วงเวลาเผยแพร่มากกวา่ 3 เดือน 6 เดือน หรืออาจมากกวา่ 1 ปี 
สินคา้ท่ีจะโฆษณาไดก้็จะตอ้งอยูใ่นระดบัตลาดสแตนดาร์ด (Standard) ข้ึนไป แต่หากเป็น
สินคา้ตลาดอีโคโนมี (Economy)  ่ึงเป็นตลาดรองลงมา ก็จะตอ้งเป็นสินคา้ในกลุ่มท่ีมีการแข่งขนั
และมีส่วนแบ่งทางการตลาดสูง ดงัน้ี 

 

1. สินคา้ระดบัตลาดพรีเมียม (Premium) รวมทั้งตลาดดีลกั ์ (Deluxe) และ ุปเปอร์ 

ดีลกั ์ (Super Deluxe) ไดแ้ก่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลป์ระเภทรัม วอดกา้ ไวน์ และเบียร์ (Heineken, 

San Miguel, Asahi) จากต่างประเทศ รวมทั้งเบียร์ Federbräu (เฟดเดอร์บรอย) ของไทย พบวา่  
ไม่ปรากฏการโฆษณาทางส่ือโทรทศัน์ ยกเวน้เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลป์ระเภทวสิก้ี ่ึงเป็นสินคา้
ต่างประเทศทั้งหมด ไดแ้ก่ Chivas, Dewar’s, Jack Daniel’s และ Johnnie Walker พบวา่ มีการ
โฆษณาทางส่ือโทรทศัน์ 2 ช่ือสินคา้ ไดแ้ก่ Chivas และ Johnnie Walker  ่ึงเป็นคู่แข่งทางการตลาด 

2 อนัดบัแรก 

 

2. สินคา้ระดบัตลาดสแตนดาร์ด (Standard) ประเภทวสิก้ีจากต่างประเทศทั้งหมด ไดแ้ก่  
100 Pipers, Ballantine’s, Benmore และ William Lawson’s พบวา่ มีการโฆษณาทางส่ือโทรทศัน์  
2 ช่ือสินคา้ ไดแ้ก่ 100 Pipers และ Benmore  ่ึงเป็นคู่แข่งทางการตลาด 2 อนัดบัแรก ส่วนเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลป์ระเภทเบียร์ของไทยท่ีปรากฏการโฆษณาทางส่ือโทรทศัน์ ไดแ้ก่ เคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์Singha (สิงห์) เท่านั้น 

 

3. สินคา้ระดบัตลาดอีโคโนมี (Economy) ประเภทเบียร์ ไดแ้ก่ Leo (ลีโอ), Chang (ชา้ง)  

และ Archa (อาชา)  ่ึงเป็นสินคา้ไทยทั้งหมด พบวา่ มีการโฆษณาทางส่ือโทรทศัน์  
 

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ่ื์นๆ ไดแ้ก่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ทยประเภทบร่ันดี Regency 

(รีเจน ่ี) มีส่วนแบ่งทางการตลาดบร่ันดีมากถึง 85% เป็นช่ือสินคา้เดียวท่ีมีการโฆษณาทาง 
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ส่ือโทรทศัน์ ส่วนเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลป์ระเภทสุราสี สุรากลัน่อ่ืนๆของไทย ไดแ้ก่ Blend 285 

(เบลนด ์285), Hong Thong (หงส์ทอง) และ Sang Som (แสงโสม) พบวา่มีการโฆษณาทางส่ือ
โทรทศัน์ดว้ยเช่นกนั 

 

อยา่งไรก็ตาม นอกจากการโฆษณาทางส่ือโทรทศัน์แลว้นั้น ส่ือส่ิงพิมพย์งัเป็นอีกช่อง 

ทางหน่ึงท่ีจะช่วยเผยแพร่โฆษณาใหเ้ขา้ถึงผูบ้ริโภคมากยิง่ข้ึน จากขอ้มูลโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลใ์นขอบเขตการวิจยั พบวา่ โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางส่ือส่ิงพิมพส่์วนใหญ่จะ
เป็นโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจ์ากต่างประเทศมากถึง 76% เม่ือเทียบกบัโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลไ์ทย โฆษณาทางส่ือส่ิงพิมพเ์หล่าน้ีอาจเป็นไดท้ั้งโฆษณาท่ียงัคงแนวคิดส าคญัหรือเป็น
ชุดเดียวกนักบัโฆษณาทางส่ือโทรทศัน์ หรืออาจเป็นโฆษณาท่ีสร้างสรรคข้ึ์นใหม่ทั้งหมด  
 

จริยา ปันทวงักูร (2551) กล่าววา่ ส่ือโฆษณาประเภทต่างๆประกอบดว้ยองคป์ระกอบ  
2 ส่วนส าคญั ไดแ้ก่ องคป์ระกอบแบบวจันภาษาและองคป์ระกอบแบบอวจันภาษา ดงัน้ี 

 

1. องคป์ระกอบแบบวจันภาษา (Verbal Components) หมายถึง ภาษาพดูหรือภาษาเขียนท่ี 

มนุษยส์ร้างข้ึนเพื่อถ่ายทอดความคิด ความรู้สึกใหผู้อ่ื้นเขา้ใจ อาจไดแ้ก่ พาดหวัเร่ือง เน้ือหา ค าขวญั  
ช่ือสินคา้ บทบรรยาย บทสนทนา และเพลงประกอบ  
 

2. องคป์ระกอบแบบอวจันภาษา (Non-verbal Components)
1 หมายถึง สัญลกัษณ์ท่ีไม่ใช่ 

วจันภาษา เป็นสัญลกัษณ์ท่ีไม่มีความหมายในตวัเอง หรือมีความหมาย แต่ส่ือความหมายได ้

ไม่ชดัเจนนกั ตอ้งน ามาประกอบร่วมกบัวจันภาษาหรืออวจันภาษาอ่ืนๆจึงจะท าใหเ้กิดความหมาย
ชดัเจนข้ึน ไดแ้ก่ ภาพ สี แสง ลกัษณะตวัอกัษร การออกแบบ การจดัวางองคป์ระกอบ เป็นตน้  
 

จากการวเิคราะห์ลกัษณะโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นขอบเขตการวจิยัปรากฏวา่ 
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางส่ืออิเล็กทรอนิกส์ (โทรทศัน์) และส่ือส่ิงพิมพ ์(หนงัสือพิมพแ์ละ
นิตยสาร) มีโครงสร้างและองคป์ระกอบของโฆษณา ดงัต่อไปน้ี 

                                                           

1
  การวเิคราะห์องคป์ระกอบแบบอวจันภาษาในงานวจิยัน้ี จะวเิคราะห์เฉพาะภาพประกอบโฆษณาเท่านั้น 
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3.1 โฆษณาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ประเภทส่ืออเิล็กทรอนิกส์ (โทรทศัน์) 
 

ส่ือโฆษณาทางโทรทศัน์เป็นส่ืออิเล็กทรอนิกส์ประเภทหน่ึง ภาษาองักฤษเรียกส่ือชนิดน้ีวา่  
“คอมเมอร์เชียล” (commercial) แทนค าวา่ “แอดเวอร์ทิสเมนท”์ (advertisement)  

(สุโขทยัธรรมาธิราช, 2541: 205) ส่ือชนิดน้ีสามารถสร้างผลกระทบต่อความคิดและพฤติกรรมของ
ผูรั้บสารเป้าหมายไดดี้ โดยการใชภ้าพ สี เสียงและการเคล่ือนไหว เพื่อน าเสนอเร่ืองราวของ
ผลิตภณัฑผ์า่นภาพยนตร์โฆษณา (จริยา ปันทวงักรู, 2551) จากการวเิคราะห์ปรากฏวา่ โฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลป์ระเภทส่ืออิเล็กทรอนิกส์ (โทรทศัน์) ประกอบดว้ยโครงสร้างและ
องคป์ระกอบโฆษณา ดงัน้ี 

 

3.1.1 โครงสร้างเนื อหาโฆษณาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ประเภทส่ืออเิลก็ทรอนิกส์ (โทรทัศน์) 
 

จากการวเิคราะห์กลุ่มขอ้มูลโฆษณา ผูว้จิยัพบวา่ โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลป์ระเภทส่ือ
อิเล็กทรอนิกส์ (โทรทศัน์) หรือท่ีเรียกวา่ ภาพยนตร์โฆษณานั้นประกอบดว้ยโครงสร้างบงัคบั  
2 ส่วน คือ บทโฆษณา และ บทส่งทา้ยโฆษณา  
 

1. บทโฆษณา เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลร์ะหวา่ง พ.ศ. 2551 - 2553 มกักล่าวถึงเร่ืองราวท่ีเป็น 

ประโยชน์และสร้างสรรคส์ังคม 2 ลกัษณะ คือ 1. การน าเสนอเร่ืองราวเก่ียวกบัวถีิชีวติและ
วฒันธรรมไทย และ 2. การน าเสนอเร่ืองราวเก่ียวกบัความเป็นชาย ทั้งน้ี จะไม่ปรากฏภาพหรือ
ขอ้ความกล่าวถึงสินคา้ในบทโฆษณาดงักล่าว2 เน่ืองจากขอ้บงัคบัทางก หมายพระราชบญัญติั
ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551 มาตรา 32 หา้มมิใหมี้การโฆษณาชวนเช่ืออนัเป็นการ
อวดอา้งสรรพคุณหรือจูงใจใหเ้กิดการบริโภคสินคา้ ่ึงหมายถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์โดยเด็ดขาด 
ผูผ้ลิตโฆษณาจึงจ าตอ้งหลีกเล่ียงการกล่าวถึงตวัสินคา้ รวมทั้งการบรรยายสรรพคุณ รสชาติหรือ
เสนอขายสินคา้โดยตรงในโครงสร้างส่วนน้ี   
 

                                                           

2
  ยกเวน้โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง) ชุด เมืองชา้งเมืองไทย ท่ียงัคง

ปรากฏภาพสินคา้ในส่วนตน้โฆษณา 
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2. บทส่งท้ายโฆษณา3 ประกอบดว้ย ค าขวญั ค าเตือน ช่ือและสัญลกัษณ์สินค้า เป็น 

โครงสร้างเฉพาะของโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์างส่ืออิเล็กทรอนิกส์ เน่ืองจากผูผ้ลิตโฆษณา 

ไม่สามารถกล่าวถึงสินคา้ของตนในบทโฆษณาไดด้งัเช่นการโฆษณาสินคา้อ่ืนๆ ผูผ้ลิตโฆษณาจึง
จ าเป็นจะตอ้งเพิ่มบทส่งทา้ยโฆษณาเขา้มาเพื่อแสดงหรือระบุใหท้ราบไดว้า่ เร่ืองราวทั้งหมดท่ี
น าเสนอในโฆษณานั้นเป็นการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ 
 

 โครงสร้างโฆษณาทั้งสองส่วนน้ีจะมีช่วงเช่ือมต่อโฆษณาทั้งหมดเขา้ดว้ยกนั โดยเร่ิมจาก
ตอนทา้ยของบทโฆษณา มกัปิดเร่ืองโดยการกล่าวสรุปเร่ืองราวทั้งหมด ่ึงจะสอดคลอ้งกบัแนวคิด
ส าคญัของสินคา้ จากนั้นจึงปรากฏค าขวญั ค าเตือน ช่ือสินคา้และสัญลกัษณ์ของผูโ้ฆษณาในบท 

ส่งทา้ยโฆษณา  
 

 เพื่อใหเ้ห็นโครงสร้างของภาพยนตร์โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ชดัเจนมากยิง่ข้ึน ผูว้ิจยั
จะยกตวัอยา่งการวิเคราะห์โครงสร้างโฆษณา ดงัน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           

3
  ผูว้จิยัใชค้  าวา่ บทส่งทา้ยโฆษณา  ่ึงตรงกบัค าวา่ Post Script ในภาษาองักฤษ เน่ืองจากผูว้จิยัเห็นวา่      

ค าขวญั ค าเตือน ช่ือและสญัลกัษณ์ของสินคา้ท่ีปรากฏในโครงสร้างส่วนน้ี เป็นส่วนท่ีเพ่ิมเขา้มาตอนทา้ยของ    

บทโฆษณาท่ีมีการเปิดเร่ือง ด าเนินเร่ืองและปิดเร่ืองไปในส่วนแรกแลว้ 
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บทโฆษณา 

เนื อหาโฆษณา ตวัอย่างภาพ ข้อความโฆษณา 
เปิดเร่ือง: กล่าวถึงวรรณคดีไทย 

 

 

 

 (พากย)์ 
วรรณคดีไทย รากฐาน
ทางวฒันธรรมอนั
ยิง่ใหญ่ 

ด าเนินเร่ือง: 

ยกตวัอยา่งวรรณคดีไทยเร่ืองต่างๆ 

 

 

(เพลงประกอบ) 
โอ่เอย มโนห์รา  
ดุจนางฟ้าจากแดนไกล 

หิมพานตไ์กลแสนไกล 

รักท าใหห้ลงใหลปอง  
อนัโดรเมตา 
เม่ือนางเขา้ววิาห์ 

คืนสุขนาน 

แยม้กหุลาบงาม  

มทันาเลอโฉมตราตรึงใจ 

อยากไดอ้ยูเ่ป็นคู่นาง 

ปิดเร่ือง: 

สรุปความส าคญัของวรรณคดี 

โดยกล่าวเช่ือมโยงกบัสินคา้ใน 

บทส่งทา้ย 

 

 (พากย)์ 
ใหโ้ลกรู้วา่ เมืองไทยมีดี 

 

 

 

บทส่งท้าย
โฆษณา 

  (พากย ์+ ขอ้ความ) 
รีเจน ่ี บร่ันดีไทย 

(ขอ้ความ)  
ค าเตือน: การด่ืมสุราผิด
ศีลขอ้ 5 

ตารางท่ี 6 โครงสร้างโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์(ส่ือโทรทศัน์) 
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Regency (รีเจน ่ี) ชุด วรรณคดีไทย4

 

 

                                                           

4
  ผูว้จิยัใชเ้สน้ประในตารางแสดงโครงสร้างโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์(ส่ือโทรทศัน)์ เพื่อแสดงให้
เห็นวา่ การเช่ือมต่อระหวา่งบทโฆษณาและบทส่งทา้ยโฆษณา รวมทั้งเน้ือหาแต่ละส่วนในบทโฆษณานั้นมิได้
แยกจากกนัอยา่งเด็ดขาด  
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บทโฆษณา 

เนื อหาโฆษณา ตวัอย่างภาพ ข้อความโฆษณา 
เปิดเร่ือง: (หวัเร่ือง) 
ข้ึนตน้ดว้ยประเด็นส าคญัของ
เน้ือหาโฆษณา โดยกล่าวถึง
ลกัษณะนิสยัความมีน ้ าใจของคน
ไทย 

 (พากย ์+ ขอ้ความ) 
คนไทย...ใหก้นัได ้

 

 

ด าเนินเร่ือง:  

(อธิบายหรือขยายความหวัเร่ือง) 
กล่าวถึงคุณลกัษณะนิสยั
เอ้ือเฟ้ือเผือ่แผ ่ความมีน ้ าใจของ
คนไทย 

 

  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(เพลงประกอบ) 
ใหชี้วติ ใหค้วามชุ่มช่ืน 

ใหว้นัคืนแห่งความเป็น
ไทย 

 

 

ใหร้อยยิม้ ใหก้ าลงัใจ 

 

 

 

ใหอ้ภยั ใหส้งัคมไทย
งดงาม 
 

 
 

ใหก้นัไดไ้หมคนไทย 

(ตอบ)เอา้..คนไทยใหก้นั
ได ้

 

ใหก้นัไดไ้หมคนไทย 

(ตอบ)เอา้..คนไทยใหก้นั
ได ้

 

ใหค้วามรัก ใหค้วาม
จริงใจ 
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ปิดเร่ือง: (สรุปใจความส าคญั) 

กล่าววา่คนไทยเป็นคนมีน ้ าใจ
เอ้ือเฟ้ือเผือ่แผ ่ึ่งกนัและกนั 
เปรียบเสมือนมีหวัใจชา้ง  ่ึง
นอกจากชา้งจะเป็นเอกลกัษณ์ของ
ชาติแลว้ ยงัส่ือถึงความยิง่ใหญ่
ของหวัใจคนไทยดว้ย   

 

 

 

ใหส้มกบัเป็นคนไทย 

หวัใจชา้ง  

 

 

บทส่งท้าย
โฆษณา 

  (ช.) 
เป็นความภาคภมิูใจ  
สินคา้ไทย ท าเอง 

(พากย)์  

เบียร์ชา้ง  

เบียร์คนไทยท าเอง 

ตารางท่ี 7 โครงสร้างโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์(ส่ือโทรทศัน์) 
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง) ชุด คนไทยใหก้นัได ้
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บทโฆษณา 

เนื อหาโฆษณา ตวัอย่างภาพ ข้อความโฆษณา 
เปิดเร่ือง: (ตั้งค  าถามหลกั) 
เยน็วนัหน่ึง เพื่อน 4 คนจดั
กิจกรรมป้ิงบาร์บีคิวท่ีสนามหญา้
ขา้งบา้น ขณะท่ีคนอ่ืนๆก าลงั
พดูคุยกนัอยา่งสนุกสนาน เพ่ือน
(อว้น) ก าลงัป้ิงบาร์บีคิวทั้งหมด
เพียงล าพงั แต่เม่ือบาร์บีคิวสุก 
เพ่ือนคนหน่ึงก็มาหยบิบาร์บีคิว
ไป 

 (พากย)์   

กบัเพ่ือน ใครเคยรู้สึก 

อยา่งน้ีบา้งไหม 

 

(ขอ้ความ)  

ท าไมตอ้ง ท าให ้? 

 

 

 

 

ด าเนินเร่ือง(ฉาก ř): (ตั้งค  าถาม) 
ชายคนหน่ึงก าลงัคุยโทรศพัทก์บั
แฟนสาวและนดัจะพาไป ้ือของ 
เพื่อนของเขาเดินเขา้มา เขาจึงยมื
เงินจากเพ่ือนคนนั้น 

 (บทสนทนาตวัละคร) 
ช.1 (โทร.หาแฟนสาว) 
            : ชอปป้ิงใช่ไหม  
               ไดจ้ะ้ 

ช.2 (เพื่อน เดินเขา้มา)  
            : ยมืตงัคใ์ช่มะ 

ช.1 (หยบิเงินจากเพื่อน
ไป)     : ขอบใจนะ 

(ขอ้ความ)  

ท าไมตอ้ง ยอมให ้? 

 

ด าเนินเร่ือง(ฉาก 2): (ตั้งค  าถาม) 
ชายคนหน่ึงก าลงัรับประทาน
อาหารเยน็กบัแฟนสาว ระหวา่ง
นั้นเพ่ือน (อว้น) โทรศพัทต์ามให้
เขาไปช่วยเน่ืองจากรถเสีย 

 

 

 

             ......................... 
ชายคนนั้นจึงตอ้งออกไปช่วย
เพื่อน(อว้น)  ่อมรถ 

 (บทสนทนาตวัละคร) 
ช.1(รับโทร.จากเพื่อน
อว้น)   
          : สวสัดีครับ  

            อีกแลว้เหรอ 

ช.อว้น:ท่วมแลว้ควนั ท่วม 

ช.1     :  ไม่ใช่ช่างๆ  
             เขา้ใจป่ะ ไม่ใช่
ช่าง    :   ่อมไม่เป็น 

.................... 
ช.อว้น : มาเลย มา ่อมเลย 

(ขอ้ความ)  

ท าไมตอ้ง ใหเ้วลา ? 
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ด าเนินเร่ือง(ฉาก ś): (ตั้งค  าถาม) 
ปาร์ต้ีวนัเกิดริมสระน ้ า ชาย
เจา้ของวนัเกิดใส่แวน่ตาด า 
เส้ือผา้ สูทและรองเทา้ราคาแพง
เดินเขา้มาในงาน เพื่อนอีก 3 คน
ในกลุ่มของเขาผลกัเขาตกลงไป
ในสระวา่ยน ้ า ท าใหเ้ส้ือผา้และ
ตวัเขาเปียกไปหมด  

....................... 
แฟนสาวของเขาเดินเขา้มาพร้อม
กบัเคก้อวยพรวนัเกิด 

  

(ขอ้ความ)  

ท าไมตอ้ง ใหอ้ภยั ?  

 

 

 

 

....................... 
แฟนสาว : Happy 

Birthday                  
                 ค่ะ 

ปิดเร่ือง: (คล่ีคลายปัญหา-

ตอบค าถามตอนตน้เร่ือง) 

 

 

 

 (พากย)์   

เหตผุลง่ายๆ  
ก็คือค าวา่เพ่ือนน่ีแหละ 

 

 

 

 

 

 

บทส่งท้าย
โฆษณา 

 

 

 

 

 (พากย ์+ ขอ้ความ)  

สงัคม จะมีแต่มิตรภาพ  
ถา้ทุกคน ใหเ้พื่อนเตม็ร้อย 

(ขอ้ความ)  
ค าเตือน : การด่ืมสุราท า
ใหค้วามสามารถในการ
ขบัข่ียานพาหนะลดลง 

  (พากย ์+ ขอ้ความ) 
100 Pipers 

Deluxe Scotch Whisky 

ค าเตือน : การด่ืมสุราท า
ใหค้วามสามารถในการ
ขบัข่ียานพาหนะลดลง 

ตารางท่ี 8 โครงสร้างโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์(ส่ือโทรทศัน์) 
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์100 Pipers ชุด เพื่อน 
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บทโฆษณา 

เนื อหาโฆษณา ตวัอย่างภาพ ข้อความโฆษณา 
เปิดเร่ือง: (ตั้งค  าถาม)เมืองใหญ่
เมืองหน่ึงชายคนหน่ึงก าลงัเดิน
อยูท่่ามกลางผูค้นมากมาย  
ต่างคนต่างไม่สนใจส่ิงรอบขา้ง  
เขาครุ่นคิดวา่ส่ิงเหล่าน้ีหรือคือ
ส่ิงท่ีควรจะเป็น 

 

 

 (พากย)์ 
โลก ท่ีทุกคนมุ่งแต่กา้วไป
ขา้งหนา้ มีชีวติอยูเ่พ่ือ
ตวัเอง 

น่ีหรือ...คือส่ิงท่ีควรจะเป็น 

ด าเนินเร่ือง: (ใหค้  าตอบ) 
ชายคนนั้นตดัสินใจปฏิเสธส่ิง
เหล่านั้น เขาเดินสวนกระแส
ผูค้นท่ีมุ่งแต่กา้วไปขา้งหนา้ 
และใหค้  าตอบวา่ส่ิงท่ีควรจะ
เป็นนั้น จะตอ้งเป็นอยา่งไร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

(พากย)์ 
ไม่ 

 

สจัจะ น ้ าใจ 

ความเป็นสุภาพบุรุษ 

จะตอ้งมีอยู ่
 

การช่วยเหลือ เช่ือใจ ่ึงกนั
และกนั จะยงัตอ้งเกิดข้ึน 

 

 

ยดึมัน่ในค าสญัญา 

และกลา้ท่ีจะรักษามนัไว ้

 

คน้หาเสน้ทางของตน 

และท า ในส่ิงท่ีใช่ 

 

กลา้หาญในส่ิงท่ีถูกตอ้ง 

และรู้ วา่ส่ิงท่ีมีคุณค่าท่ี
แทจ้ริงคือเวลา และ
มิตรภาพ 
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ปิดเร่ือง: (สรุปค าตอบ) 
ชายคนนั้นเดินเขา้ไปในงาน
เล้ียงอยา่งสง่าผา่เผยและจบัมือ
พดูคุยกบันกัธุรกิจมากมาย 

 

 น่ีแหละ คือคุณค่า ท่ีท าให้
คนๆหน่ึงต่างจากคนอ่ืนๆ 

 

คุณค่าแห่งบุรุษ ตอบได้
ดว้ยส่ิงท่ีท า 
 

 

 

บทส่งท้าย
โฆษณา 

  (พากย ์+ ขอ้ความ) 
CHIVAS   

LIVE  WITH  

CHIVALRY 

 

(ขอ้ความ) 
ค าเตือน:  

การด่ืมสุราผิดศีล 5 

ตารางท่ี 9 โครงสร้างโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์(ส่ือโทรทศัน์) 
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chivas ชุด คุณค่าแห่งบุรุษ 

 

จากตวัอยา่งขา้งตน้ จะเห็นวา่ บทโฆษณาไม่ปรากฏการกล่าวถึงสินคา้หรือเชิญชวนให้
บริโภคแต่อยา่งใด หากแต่เป็นการน าเสนอความงดงามทางวฒันธรรมและวถีิชีวติของสังคมไทย 
เช่น วรรณคดีไทย ความเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ ่ความเป็นน ้าใจของคนไทย หรือคุณลกัษณะ พฤติกรรม 

ดา้นดีของผูช้าย ่ึงเป็นกลุ่มเป้าหมายหลกัของสินคา้ เช่น การแบ่งปัน ความกลา้หาญ การรักษา
สัจจะ เป็นสุภาพบุรุษ เป็นตน้ จากนั้นจึงเช่ือมโยงสู่ตวัสินคา้โดยการแสดงค าขวญั ค าเตือน ช่ือและ
สัญลกัษณ์ของสินคา้ และอาจปรากฏภาพบรรจุภณัฑใ์นบทส่งทา้ยโฆษณา  
 

อยา่งไรก็ตาม บทโฆษณากบับทส่งทา้ยโฆษณาน้ีจะมีช่วงทบั อ้นกนัสั้นๆเพื่อเช่ือมโยง
โครงสร้างโฆษณาทั้งสองส่วนเขา้ดว้ยกนั ตวัอยา่งเช่น โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Regency 

(รีเจน ่ี) ชุด วรรณคดีไทย โครงสร้างบทโฆษณาปิดเร่ืองโดยการกล่าวสรุปความส าคญัของ
วรรณคดีไทยวา่เป็นของดีของไทย ดงัปรากฏบทบรรยายวา่ “ใหโ้ลกรู้วา่ เมืองไทยมีดี” จากนั้นจึง
ปรากฏช่ือสินคา้และค าเตือนในบทส่งทา้ยโฆษณาพร้อมบทบรรยายวา่ “รีเจน ่ี บร่ันดีไทย” จะเห็น
วา่ บทบรรยาย “ให้โลกรู้วา่ เมืองไทยมีดี” และ “รีเจน ่ี บร่ันดีไทย” น้ีเองท่ีเป็นส่วนเช่ือมต่อ 

บทโฆษณาและบทส่งทา้ยโฆษณาเขา้ดว้ยกนั แทจ้ริงแลว้ส่วนน้ีเองเป็นใจความส าคญัท่ีโฆษณา
ตอ้งการส่ือไปยงัผูบ้ริโภควา่ บร่ันดีรีเจน ่ีเป็นของดีของไทย 
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ผลการวเิคราะห์โครงสร้างภาพยนตร์โฆษณาทางส่ืออิเล็กทรอนิกส์ (โทรทศัน์) ขา้งตน้ 
แสดงใหเ้ห็นวา่ โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลป์ระกอบดว้ยองคป์ระกอบต่างๆ ดงัน้ี 

 

3.1.2 องค์ประกอบโฆษณาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ประเภทส่ืออเิลก็ทรอนิกส์ (โทรทศัน์) 
 

- ภาพประกอบ (Illustrations)  
- เพลงประกอบโฆษณา (Jingle) 

- เสียงประกอบ (Sound Effect) 

- เน้ือหาโฆษณา (Body Copy)  

- ค าขวญั (Slogan) 
- ค าเตือน 

- ช่ือและสัญลกัษณ์สินคา้ (Brandname & Logo) 
 

องคป์ระกอบโฆษณาเหล่าน้ีอาจปรากฏเพียงส่วนใดส่วนหน่ึงหรืออาจปรากฏตลอดทั้ง
โฆษณาก็ได ้กล่าวคือ ภาพประกอบ เพลงประกอบโฆษณา จะปรากฏทั้งในส่วนของบทโฆษณา
และบทส่งทา้ยโฆษณา เสียงประกอบ เน้ือหาโฆษณา จะปรากฏเฉพาะในบทโฆษณา ส่วนค าขวญั 
ค าเตือน ช่ือและสัญลกัษณ์สินคา้ จะปรากฏเฉพาะในบทส่งทา้ยโฆษณาเท่านั้น องคป์ระกอบต่างๆ 

มีลกัษณะดงัต่อไปน้ี  
 

3.1.2.1 ภาพประกอบ (Illustrations) เป็นองคป์ระกอบส าคญัและเป็นจุดเด่นของ 

ภาพยนตร์โฆษณา เน่ืองจากภาพยนตร์โฆษณาจะใชภ้าพเคล่ือนไหวและสีสันสวยงามสะดุดตา     
ท าใหส้ามารถถ่ายทอดเร่ืองราว อารมณ์ ความรู้สึกและเรียกร้องความสนใจจากผูช้มไดดี้กวา่การใช้
ภาพน่ิงในโฆษณาส่ือส่ิงพิมพ ์ภาพท่ีใชใ้นบทภาพยนตร์โฆษณาประกอบดว้ยภาพหลกัๆ ดงัน้ี 

 

- ภาพสัญลกัษณ์ตราสินค้าหรือภาพผลติภัณฑ์ ภาพยนตร์โฆษณาสินคา้ทัว่ไปจะ 

น าเสนอภาพสินคา้ให้เห็นชดัเจนอยูใ่นเหตุการณ์ บรรยากาศต่างๆเพื่อใหผู้บ้ริโภคเห็นและจ าได ้
(จริยา ปันทวงักรู, 2551: 209) แต่เน่ืองจากก หมายไม่อนุญาตให้โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
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แสดงภาพสินคา้ เวน้แต่การปรากฏภาพสัญลกัษณ์ตราสินคา้ในบทส่งทา้ยโฆษณา จึงปรากฏวา่ 
ผูผ้ลิตโฆษณาจะเลือกใชภ้าพสัญลกัษณ์ตราสินคา้ร่วมกบัสีเอกลกัษณ์ในบทส่งทา้ยโฆษณาเพื่อ 

ส่ือถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลข์องตน  
 

ตัวอย่าง 
 

 

 

 

ภาพซ้าย Leo (ลีโอ), โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์-ส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2553 

ภาพขวา Chang (ช้าง), โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์-ส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2553 

ภาพท่ี 10 ภาพสินคา้ในโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์บบใชภ้าพสญัลกัษณ์ตราสินคา้ 

 

จากตวัอยา่งจะเห็นวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Leo (ลีโอ) เลือกใชภ้าพเสือดาว
เป็นภาพสัญลกัษณ์ตราสินคา้ปรากฏบนพื้นหลงัสีแดง สีเอกลกัษณ์ของสินคา้ เช่นเดียวกบัการใช้
ภาพชา้งเป็นภาพสัญลกัษณ์ตราสินคา้เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง) ปรากฏบนพื้นหลงัสีเขียว 
สีเอกลกัษณ์ของสินคา้ ผูว้จิยัเห็นวา่ การท่ีผูผ้ลิตโฆษณาเลือกใชภ้าพเสือดาว ภาพชา้ง และรวม 

ไปถึงภาพมา้ ภาพสิงห์  ล  เป็นภาพสัญลกัษณ์ตราสินคา้ของตนนั้น ผูผ้ลิตโฆษณามิไดต้อ้งการใช้
ภาพสัตวส์ัญลกัษณ์เหล่าน้ีเพียงเพื่อจะส่ือถึงความยิง่ใหญ่ อ านาจ พละก าลงั ความเขม้แขง็ ความ
เก่งกาจ ปราดเปรียว หรือความเป็นไทยในกรณีท่ีเป็นภาพชา้ง ภาพสิงห์เท่านั้น หากแต่ภาพสัตว์
สัญลกัษณ์ดงักล่าวยงัส่ือถึงการแข่งขนัทางการตลาดระหวา่งสินคา้ดว้ยกนัอีกดว้ย ดงัเช่น เคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ Leo (ลีโอ) เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นเครือเดียวกนักบัเคร่ืองด่ืมแอลกฮอล ์Singha (สิงห์) 
ใชภ้าพเสือดาว ่ึงเป็นสัตวใ์นตระกลูเดียวกบัสิงห์เป็นสัตวส์ัญลกัษณ์เพื่อต่อสู้กบัคู่แข่งทางการ
ตลาดอยา่งเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง) ท่ีใชภ้าพชา้งเป็นสัตวส์ัญลกัษณ์5 เป็นตน้ 

                                                           

5
  เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง) ใชภ้าพชา้งเป็นสญัลกัษณ์สินคา้ เน่ืองจากชา้งเป็นสตัวส์ญัลกัษณ์

คู่บา้นคู่เมืองของไทย เพ่ือเป็นคู่แข่งทางการตลาดกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Singha (สิงห์) ท่ีใชสิ้งห์เป็นสญัลกัษณ์
สินคา้เพื่อแสดงถึงความเป็นไทย ขณะเดียวกนั บริษทั บุญรอด บริวเวอร์ร่ี จ ากดั ผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
Singha (สิงห์) ก็ไดผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Leo (ลีโอ) ออกวางจ าหน่ายเพ่ือเป็นคู่แข่งทางการตลาดเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง) แทน (มาเก็ตเทียร์, 2547: ออนไลน์ ; อรรถสิทธ์ิ เหมือนมาตย,์ 2549: ออนไลน์) 
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อยา่งไรก็ตาม จากกลุ่มขอ้มูลโฆษณายงัปรากฏวา่ มีภาพยนตร์โฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลจ์ านวน 2 ช้ินงานโฆษณาท่ียงัคงปรากฏภาพสินคา้ ดงัตวัอยา่ง 

 

ตัวอย่าง 
 

 

 

 

Chang (ช้าง), โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2552 

ภาพท่ี 11 ภาพสินคา้ในโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์บบใชภ้าพบรรจุภณัฑ ์

 

- ภาพผู้น าเสนอสินค้า ประกอบดว้ยผูน้ าเสนอสินคา้หลกั 1 – 3 คน และผูแ้สดงประกอบ  
ผูน้ าเสนอสินคา้จะเป็นทั้งตวัแทนของผูผ้ลิตโฆษณาเพื่อบอกกล่าวหรือเล่ารายละเอียดเก่ียวกบั
สินคา้และเป็นตวัแทนของผูบ้ริโภคท่ีจะช่วยใหผู้บ้ริโภคจินตนาการไดว้า่จะไดรั้บประโยชน์จาก
การบริโภคสินคา้อยา่งไร ดงันั้น ผูน้ าเสนอสินคา้จึงเป็นตวักลางเช่ือมโยงความสัมพนัธ์ระหวา่ง
สินคา้กบัผูบ้ริโภคและผูผ้ลิตโฆษณาหรือเจา้ของสินคา้ไปในขณะเดียวกนั (จริยา ปันทวงักรู, 2551: 

209-210)  

 

 จากกลุ่มขอ้มูลพบวา่ โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจ์ะเนน้ผูน้ าเสนอสินคา้ชายเป็นหลกั 
มากถึงจ านวน 28 ช้ินงานโฆษณาหรือร้อยละ 82.35 ของจ านวนโฆษณาทั้งหมด จ าแนกเป็น 

 

1. โฆษณาแบบใชผู้น้ าเสนอสินคา้ชายเป็นหลกัเพียงคนเดียว จ านวน 10 ช้ินงานโฆษณา 

หรือร้อยละ 35.71 ของจ านวนโฆษณาทั้งหมด 
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ตัวอย่าง 
 

 

 

ภาพซ้าย Chivas, โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2552-2553   

ภาพขวา Benmore, โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2553   

ภาพท่ี 12 ภาพผูแ้สดงหรือผูน้ าเสนอสินคา้แบบใชผู้น้ าเสนอสินคา้ชายเป็นหลกัเพียงคนเดียว 

 

2. โฆษณาแบบใชผู้น้ าเสนอสินคา้ชายเป็นหลกั 3 - 4 คน น าเสนอเร่ืองราวการแบ่งปัน  

การช่วยเหลือและมิตรภาพระหวา่งกลุ่มเพื่อนกบัสังคม จ านวน 18 ช้ินงานโฆษณาหรือร้อยละ 
64.29 ของจ านวนโฆษณาทั้งหมด 

 

ตัวอย่าง 
 

 

 

Johnnie Walker, โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2551-2552 

100 Pipers, โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2551-2552 

ภาพท่ี 13 ภาพผูแ้สดงหรือผูน้ าเสนอสินคา้แบบใชผู้น้ าเสนอสินคา้ชายเป็นหลกั 3 - 4 คน 

 

จะเห็นวา่ ปริมาณการใชก้ลุ่มผูน้ าเสนอสินคา้ชายเป็นหลกั 3-4 คนท่ีมีมากถึงร้อยละ 64.29 

ของจ านวนโฆษณาทั้งหมดน้ี แสดงใหเ้ห็นวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาตอ้งการสร้างและตอกย  ้าใหเ้คร่ืองด่ืม 

แอลกอฮอลก์ลายเป็นสินคา้ส าหรับการด่ืมสังสรรคร์ะหวา่งกลุ่มเพื่อนหรือใชเ้ป็นส่ือกลางส าหรับ
การเขา้สังคม สอดคลอ้งกบัผลการวจิยัของณรงคศ์กัด์ิ อศัวสกุลไกร (2541) กล่าววา่ ปัจจุบนัสุรา 

ไดก้ลายเป็นส่ือกลางในการเขา้สังคมท่ีไดรั้บความนิยมโดยทัว่ไป เป็นการด่ืมเพื่อสลายความขดัแยง้
หรือเพื่อเช่ือมมิตรภาพ 
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 นอกจากน้ี ยงัปรากฏวา่มีโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจ์  านวนหน่ึงท่ีใชผู้แ้สดงหรือ 

ผูน้ าเสนอสินคา้หญิงเป็นหลกั อาจเน่ืองจากโฆษณาดงักล่าวเนน้การน าเสนอความเป็นไทย โดยการ
กล่าวถึงดนตรีและนางในวรรณคดีไทย  ่ึงปรากฏเพียง 6 ช้ินงานโฆษณาหรือร้อยละ 17.65 ของ
จ านวนโฆษณาทั้งหมด 

 

 ตัวอย่าง 
 

 

 

 

ภาพซ้าย - ภาพขวา Regency (รีเจนซ่ี), โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2552 

ภาพท่ี 14 ภาพผูแ้สดงหรือผูน้ าเสนอสินคา้แบบใชผู้น้ าเสนอสินคา้หญิงเป็นหลกั 

 

- ภาพบรรยากาศ ช่วยสร้างอารมณ์ใหผู้ช้มรู้สึกคลอ้ยตามเร่ืองราวโฆษณา ภาพยนตร์ 

โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์มกัจะใชภ้าพบรรยากาศในพื้นท่ีสาธารณะ เช่น ภาพกิจกรรมกลางแจง้ 

ในป่า กลางทะเลริมชายหาด ตลาด หรือสถานท่ีท างานในบรรยากาศกลางวนั หากเป็นภาพ
บรรยากาศกลางคืน จะเป็นภาพงานเล้ียงสังสรรคริ์มสระวา่ยน ้าหรืองานเล้ียงในสถานท่ีหรูหรา  
ภาพบรรยากาศเหล่าน้ีลว้นส่ือถึงพื้นท่ีของการบริโภคสินคา้ไดท้ั้งส้ิน 

 

 ทั้งน้ี ภาพยนตร์โฆษณาเร่ืองหน่ึงๆจะใชภ้าพทั้งสามลกัษณะขา้งตน้ผสมผสานกนั เพื่อให้
ภาพทั้งหมดช่วยกนัเล่าเร่ืองตามท่ีผูผ้ลิตโฆษณาตอ้งการถ่ายทอดไปยงัผูบ้ริโภค 

 

3.1.2.2 เพลงประกอบโฆษณา (Jingle) ช่วยใหเ้กิดอารมณ์และความรู้สึกคลอ้ยตามภาพ 
บรรยากาศและเร่ืองราวในโฆษณา รวมทั้งยงัสามารถสร้างเอกลกัษณ์และช่วยจดจ าสินคา้ไดง่้ายข้ึน
อีกดว้ย เช่น โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Johnnie Walker ใชเ้พลงประกอบโฆษณา Come One 

Day ของ Adrian DeSilva เพื่อสร้างความต่อเน่ืองของโฆษณาชุดต่างๆ ท าใหเ้ม่ือไดย้นิก็ทราบได้
ทนัทีวา่เป็นโฆษณาของช่ือสินคา้ใด เพลงประกอบโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลมี์ 3 ลกัษณะ คือ 
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- เพลงดนตรีบรรเลง ใชเ้คร่ืองดนตรีบรรเลงท านองเพลงโดยไม่มีเน้ือร้อง ช่วยสร้าง 

อารมณ์ จินตนาการและบรรยากาศใหภ้าพยนตร์โฆษณาได ้หากผูผ้ลิตโฆษณาเลือกใชเ้พลงดนตรี
บรรเลงใหส้อดคลอ้งกบัลกัษณะผลิตภณัฑแ์ละแนวคิดของโฆษณา (จริยา ปันทวงักรู, 2551: 211-

212) จากขอ้มูลพบวา่ โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์ชเ้พลงดนตรีบรรเลงประกอบโฆษณาทั้งแบบ
ใชต้ลอดโฆษณาและแบบแทรกเป็นบางช่วง 

 

- เพลงทีม่ีเนื อร้องสั นๆหรือเนื อร้องแทรกเป็นช่วง อาจใชด้นตรีบรรเลงน าตอนตน้แลว้ 

จึงสอดแทรกเน้ือเพลงหรือค าร้องในช่วงส าคญัท่ีตอ้งการเนน้หรือสร้างอารมณ์ใหก้บัผลิตภณัฑ ์
(จริยา ปันทวงักรู, 2551: 211-212)  
 

- เพลงประกอบโฆษณาแบบมีค าร้องตลอดทั งเพลง มีทั้งการเลือกใชเ้พลงท่ีผูอ่ื้นร้องอยู ่
แลว้ และเพลงท่ีแต่งข้ึนใหม่ส าหรับโฆษณาแต่ละช้ินงานโฆษณาโดยเฉพาะ 

 

จากการวเิคราะห์กลุ่มขอ้มูลโฆษณา ผูว้จิยัเห็นวา่ เพลงประกอบโฆษณามิไดเ้ป็น
องคป์ระกอบท่ีแทรกเขา้มาเพียงเพื่อช่วยสร้างบรรยากาศใหผู้บ้ริโภครู้สึกคลอ้ยตามส่ิงท่ีโฆษณา
น าเสนอหรือเป็นเพียงการสร้างเอกลกัษณ์ใหผู้บ้ริโภคสามารถจดจ าสินคา้ไดเ้ท่านั้น แต่เพลง
ประกอบโฆษณาเหล่านั้นลว้นเกิดจากความตั้งใจของผูผ้ลิตโฆษณาเพื่อสร้างความหมายหรือคุณค่า
บางอยา่งใหแ้ก่สินคา้ เช่น การเลือกใชเ้พลงไทย นอกจากจะสามารถส่ือถึงความเป็นไทยหรือ
ประกอบเขา้กนักบัเร่ืองราวท่ีโฆษณาน าเสนอแลว้ เพลงประกอบโฆษณายงัไดช่้วยจดัวางสินคา้ไว้
เป็นส่วนหน่ึงของความเป็นไทยดว้ย การเลือกใชเ้พลงสากล นอกจากจะช่วยถ่ายทอดเร่ืองราว
โฆษณาผา่นเน้ือร้องแลว้ การใชเ้น้ือร้องภาษาองักฤษยงัสร้างคุณค่าความเป็นสากล ความมีระดบั
ของสินคา้ และส่ือถึงความมีระดบัของผูบ้ริโภคไดอี้กดว้ย กล่าวคือ สินคา้ดงักล่าวกลายเป็น
สัญลกัษณ์ของผูบ้ริโภคท่ีมีสถานะทางสังคม เศรษฐกิจและการศึกษาดี เน่ืองจากจะตอ้งสามารถ
ส่ือสารภาษาองักฤษได ้แมค้วามเป็นจริง ผูบ้ริโภคอาจจะเขา้ใจความหมายของเพลงประกอบ
โฆษณาดงักล่าวหรือไม่ก็ตาม  
 

3.1.2.3 เสียงประกอบ (Sound effect) หมายถึง เสียงอ่ืนๆท่ีไม่ใช่เพลงประกอบ เช่น เสียง 

ฝนตก เสียงฟ้าร้อง เสียงคล่ืน  ล  เพื่อช่วยสร้างบรรยากาศหรือความสมจริงของโฆษณา เป็นตน้ 
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3.1.2.4 เนื อหาโฆษณา (Body copy) ในภาพยนตร์โฆษณา เป็นไดท้ั้งเสียงและขอ้ความ
ตวัอกัษร อาจเป็นไดท้ั้งบทบรรยาย บทสนทนาของผูน้ าเสนอสินคา้ เน้ือร้องในเพลงประกอบ
โฆษณา และค าบรรยายใตภ้าพ เป็นตน้ 

 

3.1.2.5 ค าขวญั (Slogan) เป็นประโยคหรือวลีสั้นๆเพื่อแสดงจุดขายและย  ้าเตือนให้
ผูบ้ริโภคจดจ าสินคา้ไดง่้ายยิง่ข้ึน มกัปรากฏร่วมกบัช่ือสินคา้หรือแทรกค าหรือขอ้ความท่ีส่ือถึงช่ือ
สินคา้ เช่น โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์100 Pipers จะปรากฏขอ้ความวา่ “...เพ่ือนเตม็ร้อย”  ่ึง  
ค าวา่ “ร้อย” ส่ือถึงช่ือสินคา้ “100” ใน 100 Pipers เป็นตน้ 

 

ตัวอย่าง 

- สังคมจะมีแต่มิตรภาพ  ถา้ทุกคนใหเ้พื่อนเตม็ร้อย 

100 Pipers, โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2551-2553 

- ใหเ้พื่อนเตม็ร้อย  มิตรภาพก็ไม่มีวนัหมด 

100 Pipers, โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2551-2553 

- ความส าเร็จจะยิง่ใหญ่กวา่ ถา้กา้วไปดว้ยกนั KEEP  WALKING 

Johnnie Walker, โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2551-2553 

 

 จากตวัอยา่งจะเห็นวา่ ค  าขวญัและแนวคิดส าคญัของโฆษณาจะไม่แน่นอนตายตวั  
อาจปรับเปล่ียนค าหรือขอ้ความบางส่วนตามแต่ช้ินงานโฆษณา แต่ยงัคงแนวคิดส าคญัและส่ือถึงช่ือ
สินคา้ไวเ้สมอ 

 

3.1.2.6 ค าเตือน เป็นอกัษรลอยในบทส่งทา้ยโฆษณาตามขอ้ก าหนดของส านกังาน
คณะกรรมการอาหารและยา เพื่อแสดงอนัตราย รวมถึงบทลงโทษทางสังคมอนัเกิดจากการบริโภค
สินคา้ นอกจากน้ี ผูผ้ลิตโฆษณายงัไดใ้ชป้ระโยชน์จากการแสดงค าเตือนเป็นส่วนส าคญัส่วนหน่ึงท่ี
ช่วยแสดงใหผู้บ้ริโภคทราบไดว้า่โฆษณาดงักล่าวเป็นการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์  ่ึงจะ
ปรากฏขอ้ความเตือนแบบเดียวกนัทั้งโฆษณาทางส่ืออิเล็กทรอนิกส์และส่ือส่ิงพิมพ ์
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ตัวอย่าง 

- ค าเตือน: การจ าหน่ายสุราแก่บุคคลอายตุ  ่ากวา่ 18 ปี ผดิก หมาย 

- ค าเตือน: การด่ืมสุรา ผิดศีลขอ้ 5 

- ค าเตือน: การด่ืมสุรา ท าใหค้วามสามารถในการขบัข่ียานพาหนะลดลง 

- ค าเตือน: การด่ืมสุราเป็นอนัตรายต่อสุขภาพและบัน่ทอนสติสัมปชญัญะ 

- การด่ืมสุรา อาจท าใหข้าดสติและเสียชีวติ 

 

ทั้งน้ี ผูว้จิยัพบขอ้สังเกตวา่ โฆษณาจะแสดงขอ้ความเตือนเพียงช่วงเวลาสั้นๆ หรือหากเป็น 

บทบรรยายก็จะเป็นการกล่าวอยา่งรวดเร็ว 

 

3.1.2.7 ช่ือและสัญลกัษณ์สินค้า (Brandname & Logo) เป็นส่วนส าคญัท่ีตอ้งปรากฏ 

ทุกช้ินงานโฆษณาเพื่อระบุถึงตวัสินคา้ มกัปรากฏคู่กบัโลโกห้รือสัญลกัษณ์เคร่ืองหมายการคา้ 
เพื่อใหผู้บ้ริโภคจดจ าสินคา้ได ้ 
 

จากการวเิคราะห์ลกัษณะภาพยนตร์โฆษณาขา้งตน้จะเห็นวา่ ภาพยนตร์โฆษณาจะ
ประกอบดว้ยโครงสร้างบงัคบัสองส่วน ไดแ้ก่ บทโฆษณา เป็นส่วนท่ีผูผ้ลิตโฆษณาไม่สามารถจะ
กล่าวบรรยายสรรพคุณหรือเชิญชวนให้เกิดการบริโภคสินคา้ของตนโดยตรงได ้ผูผ้ลิตโฆษณาจึง
มกัน าเสนอเร่ืองราว 2 ลกัษณะ คือ การน าเสนอเก่ียวกบัวถีิชีวติและวฒันธรรมเก่ียวกบัความเป็น
ไทยและความเป็นชายแทนการกล่าวถึงตวัสินคา้โดยตรง จากนั้นจึงเช่ือมโยงเขา้สู่โครงสร้างบงัคบั
ในส่วนท่ีสองหรือบทส่งทา้ยโฆษณา ประกอบดว้ยองคป์ระกอบเฉพาะ ไดแ้ก่ ค  าขวญั ค าเตือน ช่ือ
และสัญลกัษณ์ของสินคา้ เพื่อเช่ือมโยงเร่ืองราวโฆษณาทั้งหมดเขา้ดว้ยกนัและแสดงใหเ้ขา้ใจไดว้า่
ทั้งหมดน้ีเป็นโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ดงันั้น อาจกล่าวไดว้า่ โครงสร้างและองคป์ระกอบ
โฆษณาเหล่าน้ีจึงเกิดจากการจดัวางอยา่งตั้งใจของผูผ้ลิตโฆษณาเพื่อหลีกเล่ียงการกล่าวถึงและ
เช่ือมโยงถึงตวัสินคา้ในขณะเดียวกนั 
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3.2 โฆษณาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ประเภทส่ือส่ิงพมิพ์ (หนังสือพมิพ์และนิตยสาร) 
 

จากการวเิคราะห์กลุ่มขอ้มูลโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ประเภทส่ือส่ิงพิมพ ์

(หนงัสือพิมพแ์ละนิตยสาร) ปรากฏทั้งรูปแบบโฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรง และรูปแบบ
บทความเชิงโฆษณาหรือบทความแฝงโฆษณา (Advertorial) ดงัน้ี  

 

3.2.1 โฆษณาส่ือความทางธุรกจิโดยตรง เป็นโฆษณาท่ีเนน้ตวัสินคา้และส่งเสริมใหเ้กิดการขาย 

สินคา้หรือบริการใหแ้ก่กิจการผูล้งโฆษณา จากการศึกษาพบวา่ โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์าง
ส่ือส่ิงพิมพป์ระกอบดว้ยองคป์ระกอบต่างๆ (สุโขทยัธรรมาธิราช, 2541; เสรี วงษม์ณฑา, 2546; 

จริยา ปันทวงักูร, 2551; กลัยกร วรกุลล ัฐานีย ์และพรทิพย ์สัมปัตตะวนิช, 2551) แต่อาจไม่
จ  าเป็นตอ้งมีองคป์ระกอบครบทุกส่วน ดงัน้ี  

 

- พาดหวัเร่ือง (Headline)   
- เน้ือหาโฆษณา (Body Copy) 

- ค าขวญั (Slogan) 
- ช่ือและสัญลกัษณ์สินคา้ (Brandname & Logo) 
- บรรทดัทา้ย (Baseline) 
- ภาพประกอบ (Illustrations)  
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ตัวอย่าง        

พาดหัวเร่ือง 
(Headline)  

 

เนื อหาโฆษณา  
(Body copy) 

 

ภาพประกอบ 
(Illustrations) 

 

ค าขวญั (Slogan)  

ช่ือและสัญลกัษณ์
สินค้า (Brandname 

& Logo) 
Hong Thong (หงส์ทอง), โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552-2553   

ภาพท่ี 15 องคป์ระกอบโฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรงทางส่ือส่ิงพิมพ ์(1) 
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ตัวอย่าง      

 

พาดหัวเร่ือง 
(Headline)  

 

เนื อหาโฆษณา  
(Body copy) 

 

ภาพประกอบ 
(Illustrations) 

 

ช่ือและสัญลกัษณ์
สินค้า 

(Brandname & 

Logo) 
บรรทดัท้าย (Baseline)  ค าขวญั (Slogan)    

100 Pipers,โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552  

ภาพท่ี 16 องคป์ระกอบโฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรงทางส่ือส่ิงพิมพ ์(2) 

 

จากตวัอยา่งการวเิคราะห์องคป์ระกอบโฆษณาขา้งตน้ ผูว้จิยัพบขอ้สังเกตวา่ นอกจาก
เน้ือหาโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลส่ื์อความทางธุรกิจโดยตรงทางส่ือส่ิงพิมพ ์(หนงัสือพิมพแ์ละ
นิตยสาร) จะใชข้อ้ความโฆษณาขนาดสั้น ยงัปรากฏเน้ือหาโฆษณาอีกลกัษณะหน่ึง ่ึงเป็นตวับท
ขนาดยาวอีกดว้ย 
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ตัวอย่าง 

          

 

พาดหัวเร่ือง 
(Headline) 

 

สัญลกัษณ์หัวเร่ือง 

         

เนื อหาโฆษณา 

(Body copy) 

ภาพประกอบ        ภาพประกอบ  

(Illustrations)         (Illustrations) 
        

ช่ือและสัญลกัษณ์สินค้า 

(Brandname & Logo) 
บรรทดัท้าย (Baseline)  

  Jacob’s Creek, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2553 

ภาพท่ี 17 องคป์ระกอบโฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรงทางส่ือส่ิงพิมพ ์(3) 
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ตัวอย่าง 

 

พาดหัวเร่ือง (Headline) 

           

                    ภาพประกอบ
                   (Illustrations)
                         

เนื อหา                     เนื อหาโฆษณา 

โฆษณา          (Body copy) 

(Body copy)           

          ค าขวญั 

                        (Slogan)    
                 

              ช่ือสินค้า(Brandname) 
   บรรทัดท้าย            ภาพประกอบ          บรรทัดท้าย 

                  (Baseline)              (Illustrations)    (Baseline) 
Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2553 

ภาพท่ี 18 องคป์ระกอบโฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรงทางส่ือส่ิงพิมพ ์(4) 

 

 จากตวัอยา่งขา้งตน้แสดงให้เห็นวา่ โฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรงทางส่ือส่ิงพิมพ์
สามารถจ าแนกไดเ้ป็น 2 ลกัษณะตามความยาวของเน้ือหาโฆษณา คือ 1. โฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลท่ี์ใชข้อ้ความโฆษณาขนาดสั้นเพียง 1-2 ประโยค และ 2. โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ท่ีใชข้อ้ความโฆษณาเป็นตวับทขนาดยาว ส่วนองคป์ระกอบอ่ืนๆ เช่น ค าขวญั ช่ือและสัญลกัษณ์
สินคา้ยงัคงมีลกัษณะเช่นเดียวกนั แต่อาจมีความแตกต่างกนัเพียงส่วนของขอ้ความโฆษณา  
พาดหวัเร่ือง หรือสัญลกัษณ์หวัเร่ือง ่ึงเป็นองคป์ระกอบท่ีเพิ่มเขา้มาของโฆษณาท่ีมีตวับทขนาดยาว 
ดงัจะกล่าวถึงองคป์ระกอบต่างๆของโฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรงทั้งสองลกัษณะ ดงัน้ี 
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3.2.1.1 พาดหัวเร่ือง (Headline) เป็นขอ้ความขนาดใหญ่ มกัอยูส่่วนบนสุดของโฆษณา  
มีหนา้ท่ีเรียกร้องความสนใจจากผูอ่้านกลุ่มเป้าหมายใหส้ะดุดตาและดึงดูดความสนใจไปสู่ส่ิงท่ี
โฆษณาน าเสนอ ลกัษณะพาดหวัเร่ืองของโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นการพาดหวัเร่ืองแบบใช้
ค  าเตือน อาจปรากฏหรือไม่ปรากฏค าวา่ “ค าเตือน” 2 ลกัษณะ ดงัน้ี 

 

- พาดหัวเร่ืองแบบใช้ค าเตือนแสดงอนัตรายหรือโทษจากการบริโภคสินค้า 

 

ตัวอย่าง 

- สุรา / เบียร์ เป็นเหตุให้เ ็ก ์เส่ือมได ้

100 Pipers, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2553 

- สุรา / เบียร์ เป็นเหตุก่อมะเร็งได ้

Hong Thong (หงส์ทอง), โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2553 

- สุรา / ไวน์เป็นเหตุทะเลาะววิาทและอาชญากรรมได ้

Absolute Vodka, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2553 

Jacob’s Creek, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2553 

- การด่ืมสุรา ท าใหค้วามสามารถในการขบัข่ียานพาหนะลดลง 

San Miguel, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2553 

- ด่ืมสุรา ท าใหต้บัแขง็และเส่ือมสมรรถภาพทางเพศ 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2553 

- ด่ืมสุรา อาจท าใหข้าดสติและเสียชีวติได้ 
Chang (ช้าง), โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2553 

- ค าเตือน: การด่ืมสุราเป็นอนัตรายต่อสุขภาพและบัน่ทอนสติสัมปชญัญะ 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2553 
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- พาดหัวเร่ืองแบบใช้ค าเตือนแสดงบทลงโทษทางสังคม ทั งหลกัค าสอนทาง 

พระพุทธศาสนาและทางกฎหมายอนัเกดิจากการจ าหน่ายหรือบริโภคสินค้า 

 

ตัวอย่าง 

- การด่ืมสุรา ผดิศีลขอ้ 5 

William’s Lawson, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551 

- ค าเตือน: การจ าหน่ายสุราแก่บุคคลอายตุ  ่ากวา่ 18 ปี ผดิก หมาย 

Asahi, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552 

- ค าเตือน: การด่ืมสุราแลว้ขบัข่ีรถจะเป็นอนัตรายและผดิก หมาย 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2553 

 

ลกัษณะพาดหวัเร่ืองแบบใชค้  าเตือนน้ี นอกจากจะเป็นการปฏิบติัตามขอ้บงัคบัทาง
ก หมาย ดงัประกาศกรมประชาสัมพนัธ์ เร่ืองหลกัเกณฑ์การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์ละ
เคร่ืองด่ืมท่ีผสมกาเฟอิน ฉบบัปี พ.ศ. 2547 ก าหนดใหโ้ฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลต์อ้งปรากฏ
ขอ้ความเตือนแสดงถึงอนัตรายและโทษของสินคา้อยา่งชดัเจนแลว้นั้น ผูผ้ลิตโฆษณายงัไดใ้ช้
ประโยชน์จากขอ้ความดงักล่าวเพื่อแสดงหรือระบุถึงตวัสินคา้ และเสมือนเป็นเกราะป้องกนัตนเอง
อีกทางหน่ึง เน่ืองจากผูผ้ลิตไดแ้สดงอนัตรายและโทษของสินคา้ไวอ้ยา่งชดัเจน ดงันั้นอนัตรายหรือ
โทษใดๆจากการบริโภคสินคา้ดงักล่าวจึงเกิดจากพฤติกรรมของผูบ้ริโภคเองทั้งส้ิน ท่ีส าคญั การ
เลือกแสดงค าเตือนในส่วนพาดหวัเร่ืองยงักลายเป็นลกัษณะเฉพาะของโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
อีกทั้งยงัช่วยระบุดว้ยวา่ ภาพประกอบหรือขอ้ความโฆษณาน้ีเป็นการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 

 

ผลการวเิคราะห์ยงัปรากฏวา่ การพาดหวัเร่ืองแบบใชค้  าเตือนน้ีเป็นรูปแบบหลกัของ 

พาดหวัเร่ืองโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลส่ื์อความทางธุรกิจโดยตรงท่ีมีเน้ือหาโฆษณาเป็นขอ้ความ
ขนาดสั้น เน่ืองจากจะปรากฏพาดหวัลกัษณะดงักล่าวน้ีทุกช้ินงานโฆษณา ส่วนโฆษณาท่ีมีขอ้ความ
โฆษณาเป็นตวับทขนาดยาว จะปรากฏทั้งการพาดหวัเร่ืองแบบค าเตือนและการพาดหวัเร่ือง 

แบบอ่ืนๆ อาทิ 
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- พาดหัวเร่ืองแบบการตั งช่ือ  
 

ตัวอย่าง 

- The  story  behind  Private  Reserve 

Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552 

- คุณภาพท่ีบรรจงคดัสรรอยา่งพิถีพิถนั จอห์นน่ี วอลก์เกอร์ โกลด ์เลเบิ้ล รีเสิร์ฟ 

Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2552 

 

- พาดหัวเร่ืองแบบกล่าวอ้างค าพูดบางส่วนของผู้น าเสนอสินค้าหรือผู้ให้สัมภาษณ์ใน 

ตัวบทโฆษณา  
 

ตัวอย่าง 

- “บางทีความแตกต่างก็สามารถอยูใ่นท่ีท่ีเดียวกนัไดอ้ยา่งลงตวั” 

Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552 

-  “ความสุขของผมคือการเสาะแสวงหาส่ิงท่ีดีท่ีสุดเพื่อสร้างส่ิงท่ีดีกวา่ใหก้บัตวัเอง” 

Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552 

- “คุณภาพและความพิถีพิถนั คือ ส่ิงท่ีผมใหค้วามส าคญั” 

Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552 

 

 ผูว้จิยัเห็นวา่ การพาดหวัเร่ืองแบบกล่าวอา้งค าพดูบางส่วนของผูน้ าเสนอสินคา้หรือผูใ้ห้
สัมภาษณ์ในตวับทโฆษณาน้ี ผูผ้ลิตโฆษณาจะเลือกเฉพาะค าพดูบางส่วนท่ีมีนยัยะส่ือความถึงตวั
สินคา้ได ้แต่หากอ่านตวับทโฆษณาทั้งหมดจึงจะเห็นวา่ แทจ้ริงแลว้ ผูผ้ลิตโฆษณาใชป้ระโยชน์ 
จากส่ิงท่ีผูน้  าเสนอสินคา้หรือผูใ้หส้ัมภาษณ์บอกเล่าเร่ืองราวของตนเอง ่ึงไม่ไดเ้ก่ียวขอ้งกบัสินคา้
แต่อยา่งใดเลยนั้น เพื่อน าไปเช่ือมโยงกบัสินคา้ของตน  
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ตัวอย่าง 
“คุณภาพและความพิถีพิถนั คือ ส่ิงท่ีผมให้ความส าคัญ” 

ดุลยนาท เพชรชาติ DULY Product Manager 

เพราะมองเห็นโอกาสทางธุรกิจของตลาดเส้ือผ้าผู้ชาย ท่ีมีการเติบโตขึน้ทุกปี ดุลยนาทจึง
เกิดแรงบันดาลใจ สร้างสรรค์แบรนด์เส้ือผ้า DULY 

“ทุกวนันีผู้้ชายให้ความส าคัญกับการแต่งตัวมากขึน้ จึงเป็นกลุ่มเป้าหมายในตลาดท่ีเราให้
ความสนใจ โดยคนกลุ่มนีมี้ตัวเลือกหลักๆ 2 ลักษณะคือ ซ้ือเส้ือผ้าแบรนด์เนม (ready to wear) และ
ส่ังตัดจากห้องเส้ือระดับสูงในประเทศ” 

เส้ือผ้าแบรนด์เนมจะมีความสมบูรณ์มากในเร่ืองการใช้เทคโนโลยีการผลิตและ Design  

ท่ีทันสมยั แต่กมี็ข้อจ ากัดในการท า tailoring ให้เข้ากับรูปร่าง น่ีจึงเป็นจุดเร่ิมต้นท่ีจะท าแบรนด์
เส้ือผ้าส าหรับผู้ชาย เพ่ือตอบสนองความต้องการท่ีสมบูรณ์แบบโดยรวมลักษณะธุรกิจท้ัง 2 
ประเภทไว้ด้วยกันท่ี DULY การส่ังตัดเส้ือเช้ิตสักตัวจะส าเร็จออกมาเป็นรูปเป็นร่างให้ได้สวมใส่ 
DULY ใช้ความพิถีพิถนัในทุกขัน้ตอนและใส่ใจทุกรายละเอียดตั้งแต่การวดัตัว การตัดเยบ็         
ความช านาญของช่างในการวัด รวมถึงเทคนิคการเยบ็ชิ้นส่วนต่างๆของเส้ือ เพ่ือให้เส้ือท่ีตัดออกมา
สมบูรณ์ท่ีสุด 

“แม้ตอนวดัตัวจะไม่มีความผิดพลาดเกิดขึน้ แต่นั่นไม่ได้หมายความว่าเส้ือท่ีออกมาจะ
สมบูรณ์ท่ีสุด เม่ือลูกค้าได้ลองเส้ืออาจไม่พึงพอใจกไ็ด้ เราจึงต้องปรับแก้หลังการลองเส้ือคร้ังแรก 
เพ่ือสร้างความพึงพอใจให้เขามากท่ีสุด” 

ความพิถีพิถนัในการเลือกสรรวตัถดิุบท่ีใช้ผลิตท้ังเส้ือส่ังตัด และเส้ือส าเร็จรูปกเ็ช่นกัน  
ผ้าท่ีใช้ผลิตเส้ือเช้ิตเส้ือสูทของ DULY มาจากแหล่งผลิตเดียวกับเส้ือผ้าแบรนด์เนมระดับโลกคือ
ประเทศอิตาลีเพราะมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จักดีของโลกในเร่ืองเส้ือผ้า ส่ิงทอ และเคร่ืองหนัง 

พิถีพิถนักับขัน้ตอนการผลิตเส้ือแต่ละตัว และพิถีพิถนักับการเสาะแสวงหาวตัถดิุบเพ่ือมา
ผลิตเส้ือมากขนาดนีจึ้งไม่ต่างจากความพิถีพิถันในการคัดสรรคุณภาพวัตถุดิบของ Johnnie Walker 

Gold Label Reserve ซ่ึงใช้มอลต์วิสกีก้ว่า 15 ชนิด จากการเกบ็สะสมไว้ในคอลเลกช่ันส่วนตัวของ
มาสเตอร์ เบลนเดอร์ แห่งตระกูล Walker มาผสมผสานจนเป็นรสชาติอันเป็นเอกลักษณ์มาจน
ปัจจุบันนี ้

Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552 
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จากตวัอยา่ง โฆษณาใชก้ารพาดหวัเร่ืองแบบกล่าวอา้งค าพูดบางส่วนของผูน้ าเสนอสินคา้
หรือผูใ้หส้ัมภาษณ์ในตวับทโฆษณา ดงักล่าววา่ “คุณภาพและความพิถีพิถนั คือ ส่ิงท่ีผมให้
ความส าคัญ” จะเห็นวา่ ตวับทโฆษณาเป็นการบอกเล่าเร่ืองราวเก่ียวกบัแนวคิดการท าธุรกิจเส้ือผา้
ของผูน้ าเสนอสินคา้หรือผูใ้ห้สัมภาษณ์ ่ึงจะเนน้เร่ืองคุณภาพและความพิถีพิถนัอยา่งมาก เม่ือผู ้
น าเสนอสินคา้หรือผูใ้หส้ัมภาษณ์เล่าเร่ืองจนจบแลว้ ผูผ้ลิตโฆษณาก็ไดใ้ชป้ระโยชน์จากเร่ืองเล่า
ดงักล่าวมาเช่ือมโยงกบัสินคา้ โดยกล่าววา่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลข์องตนเป็นสินคา้ท่ีมีคุณภาพ มี
ขั้นตอนการคดัสรรวตัถุดิบและการผลิตอยา่งพิถีพิถนัเช่นเดียวกนักบัเร่ืองราวของผูน้ าเสนอสินคา้
หรือผูใ้หส้ัมภาษณ์ดงัท่ีปรากฏในตอนทา้ยของโฆษณา 

 

- พาดหัวเร่ืองแบบหัวข้อหรือคอลมัน์ 

 

ตัวอย่าง 
- MAN  OF  CHIVAS 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2553 

- SMIRNOFF  IDEA  PLAYGROUND 

Smirnoff, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2552 

 

พาดหวัเร่ืองแบบหวัขอ้หรือคอลมัน์น้ี มกัปรากฏร่วมกบัสัญลกัษณ์หัวเร่ือง มีลกัษณะ 

คลา้ยกบัสัญลกัษณ์หรือโลโกค้อลมัน์ต่างๆเสมือนวา่ โฆษณาดงักล่าวเป็นเพียงคอลมัน์หน่ึงใน
นิตยสารเท่านั้น  
 

ตัวอย่าง 

 

 

 

ภาพซ้าย Jacob’s Creek, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2553 

ภาพขวา Smirnoff, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2552 

ภาพท่ี 19 ตวัอยา่งสญัลกัษณ์หวัเร่ือง 
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3.2.1.2 เนื อหาโฆษณา (Body copy) โดยทัว่ไปจะบรรยายรายละเอียด สรรพคุณหรือ
ประโยชน์ของสินคา้ แต่เน่ืองจากเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นสินคา้ควบคุมพิเศษ มีทั้งอนัตรายและ
โทษดงัปรากฏในส่วนพาดหวัเร่ืองขา้งตน้ ประกอบกบัขอ้บงัคบัทางก หมาย พระราชบญัญติั
ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 มาตรา 32 กล่าววา่ “หา้มมิใหผู้ใ้ดโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลห์รือแสดงช่ือหรือเคร่ืองหมายของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์นัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณ
หรือชกัจูงใจใหผู้อ่ื้นด่ืมโดยตรงหรือโดยออ้ม” และ “การโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์ใดๆโดย
ผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลทุ์กประเภทใหก้ระท าไดเ้ฉพาะการใหข้อ้มูลข่าวสาร และความรู้เชิง
สร้างสรรคส์ังคม...” (ส านกังานคณะกรรมการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์, 2553: ออนไลน์)  
ท าใหเ้น้ือหาโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลมี์ลกัษณะแตกต่างไปจากโฆษณาสินคา้อ่ืนๆ กล่าวคือ  
ไม่สามารถบรรยายรายละเอียด สรรพคุณหรือประโยชน์ของสินคา้ได ้ผูผ้ลิตโฆษณาจึงใช้เน้ือหา
โฆษณาแบบกล่าวถึงส่ิงอ่ืนท่ีเสมือนไม่ไดเ้ก่ียวขอ้งกบัสินคา้ อยา่งไรก็ตาม ส่ิงท่ีโฆษณากล่าวถึงนั้น 
ก็ยงัคงเขา้ใจไดว้า่เก่ียวขอ้งกบัสินคา้หรือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ดงัน้ี 

 

3.2.1.2.1 เนื อหาโฆษณาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ที่เป็นข้อความขนาดสั น ปรากฏ  
2 ลกัษณะ คือ เน้ือหาโฆษณาแบบกล่าวถึงสินคา้ แต่หลีกเล่ียงโดยไม่แสดงหรือระบุตวัสินคา้ และ
เน้ือหาโฆษณาแบบกล่าวถึงพฤติกรรม คุณลกัษณะพึงประสงคข์องผูบ้ริโภคชาย หากแต่ไม่แสดง
หรือระบุวา่พฤติกรรมเหล่านั้นลว้นเกิดจากการบริโภคสินคา้ ดงัน้ี 

 

- เนื อหาโฆษณาแบบกล่าวถึงสินค้า แต่หลกีเลี่ยงโดยไม่แสดงหรือระบุตัวสินค้า 

 

ตัวอย่าง 

- ของแท ้พิสูจน์ไดด้ว้ยเวลา 

San Miguel, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552  

- มิตรภาพไ ส์ใหญ่ ส าหรับคนเพื่อนเยอะ 

100 Pipers, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2553 

- “ท่ีสุดของความสุข” กบัเร่ืองเล็กๆของชีวติ 

Asahi, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552  
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เน้ือหาโฆษณาดงักล่าว กล่าวถึง “ของแท”้, “มิตรภาพ” และ “ท่ีสุดของความสุข” โดยไม่
แสดงหรือระบุถึงตวัสินคา้อยา่งชดัเจน แต่โฆษณาดงักล่าวก็เป็นท่ีเขา้ใจไดว้า่ ของแท,้ มิตรภาพ 
และ ท่ีสุดของความสุข เหล่าน้ี หมายถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์โดยอาศยัการปรากฏร่วมกบั
องคป์ระกอบอ่ืนๆในโฆษณา เช่น พาดหวัเร่ือง ภาพประกอบ ช่ือและสัญลกัษณ์สินคา้ เป็นตน้  
  

- เนื อหาโฆษณาแบบกล่าวถึงผู้บริโภค โดยกล่าวถึงพฤติกรรม คุณลกัษณะพงึประสงค์ 

ของผู้บริโภคชาย แต่ไม่แสดงหรือระบุว่าพฤติกรรมดังกล่าวเกดิจากการบริโภคสินค้า 

 

ตัวอย่าง 

- เสน่ห์ของผูช้ายอยูท่ี่พร้อมท่ีจะน า 

San Miguel, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551 

- เพราะสัจจะและค าสัญญาไม่ใช่เร่ืองลอ้เล่น 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552-2553  

- มองใหไ้กล ไปใหถึ้ง 

Meridian, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2553 

- กา้วอยา่งผูน้ า เลือกอยา่งผูน้ า 

Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551 

- แค่รู้จกัเลือก...ชีวติก็มีความสุขไดไ้ม่ยาก 

Leo (ลีโอ), โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552-2553 

 

 ดงัไดก้ล่าวขา้งตน้แลว้วา่ โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ม่สามารถกล่าวถึงสรรพคุณหรือ
จูงใจใหเ้กิดการบริโภคไดโ้ดยตรง ดงันั้น นอกจากเน้ือหาโฆษณาจะตอ้งหลีกเล่ียงการระบุหรือ
กล่าวถึงตวัสินคา้อยา่งชดัเจนแลว้ ผูผ้ลิตโฆษณายงัไดใ้ชก้ารน าเสนอพฤติกรรม คุณลกัษณะดีงาม
ต่างๆของผูช้าย ่ึงเป็นกลุ่มเป้าหมายหลกัของสินคา้ โดยการกล่าวถึงพฤติกรรม คุณสมบติัความเป็น
ชายท่ีพึงประสงค ์อาทิ เป็นผูมี้สติปัญญา รู้จกัคิด รู้จกัเลือก เป็นผูน้ า ยดึมัน่ค  าสัญญาและรักษาสัจจะ 
ท าใหผู้บ้ริโภคชายตระหนกัและรู้สึกวา่ส่ิงเหล่าน้ีเป็นแบบอยา่งท่ีพึงประสงค ์ทั้งยงัไดเ้ช่ือมโยง
คุณลกัษณะต่างๆเหล่าน้ีมาสู่ตวัสินคา้อีกดว้ย อาทิ เน้ือหาโฆษณา “...เลือกอยา่งผูน้ า” หรือ “แค่รู้จกั
เลือก...ชีวติก็มีความสุขไดไ้ม่ยาก” มิไดห้มายความถึงคุณลกัษณะของผูช้ายเท่านั้น แต่ยงัแสดงให้
เห็นวา่ การบริโภคสินคา้หรือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน์ั้นตอ้งอาศยัสติปัญญาของผูบ้ริโภคเพื่อ “เลือก” 
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บริโภคสินคา้เป้าหมาย ่ึงหมายถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ขอ้ความในเน้ือหาโฆษณา “แค่รู้จกัเลือก...
ชีวติก็มีความสุขไดไ้ม่ยาก” ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ Leo (ลีโอ) ยงัหมายรวมถึง การเสนอสินคา้
 ่ึงหมายถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Leo (ลีโอ) เป็นทางเลือกหน่ึงของผูบ้ริโภค หรือ “...เลือกอยา่ง
ผูน้ า” ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Johnnie Walker ยงัเป็นการนิยามใหเ้คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์ลายเป็น
สัญลกัษณ์ของผูน้ า ทั้งยงัส่ือถึงการเป็นผูน้ าทางการตลาดของตวัสินคา้ และมีความสัมพนัธ์กบัการ
ใชภ้าพผูช้ายก าลงักา้วเดินไปขา้งหนา้หรือท่ีเรียกวา่ The Striding Man เป็นภาพสัญลกัษณ์ตราสินคา้
เพื่อส่ือความหมายดงักล่าวดว้ย  
 

3.2.1.2.2 เนื อหาโฆษณาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ที่เป็นตัวบทขนาดยาว  
 

 โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท่ีมีเน้ือหาโฆษณาเป็นตวับทขนาดยาวน้ี มกัปรากฏค าวา่ 
“Speacial Advertising” หรือ “Advertising” ไวท่ี้มุมบนขวาหรือมุมใดมุมหน่ึงของโฆษณาเพื่อระบุ
วา่ ตวับททั้งหมดน้ีเป็นการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์เน่ืองจากบางคร้ังรูปแบบของโฆษณาจะมี
ลกัษณะคลา้ยกบัคอลมัน์สัมภาษณ์สั้นๆในนิตยสาร หรือเป็นบทความใหส้าระความรู้มากกวา่จะ
เป็นการโฆษณา ทั้งยงัอาจปรากฏการใชพ้ื้นท่ีโฆษณาหลายหนา้กระดาษ หรืออาจใชผู้น้  าเสนอ
สินคา้หลายคน ภาพผูน้ าเสนอสินคา้เหล่าน้ีมกัจะเป็นภาพขนาดใหญ่และเป็นจุดเด่นของโฆษณา 
ส่วนภาพสัญลกัษณ์สินคา้ ่ึงใชแ้ทนภาพสินคา้นั้นมกัจะเป็นเพียงภาพขนาดเล็กตรงมุมล่างขวาของ
โฆษณาคู่กบัช่ือสินคา้หรือค าขวญัสินคา้ เป็นตน้ 

 

 จากการวเิคราะห์ปรากฏวา่ โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ท่ีมีเน้ือหาโฆษณาเป็นตวับท
ขนาดยาว มกัปรากฏตวับทโฆษณา 3 ลกัษณะ ไดแ้ก่ ตวับทแบบสัมภาษณ์ ตวับทแบบแนะน า 

วธีิปฏิบติั และตวับทแบบให้ขอ้มูล สาระความรู้ ทั้งน้ี หากเป็นตวับทแบบสัมภาษณ์และแบบ 

แนะน าวธีิปฏิบติั จะตอ้งปรากฏช่ือและต าแหน่งงานของผูน้ าเสนอสินคา้หรือผูใ้หส้ัมภาษณ์  ่ึงมกั
เป็นผูมี้ช่ือเสียง เป็นท่ีรู้จกัหรืออยูใ่นวงสังคมชั้นสูง มีการศึกษาและฐานะทางเศรษฐกิจดี เพิ่มเขา้มา
ในตวับทดว้ย  
 

ตัวบทโฆษณาแบบสัมภาษณ์ หากเป็นการโฆษณาสินคา้ทัว่ๆไป ตวับทโฆษณาแบบ
สัมภาษณ์ก็จะเป็นการน าเสนอเร่ืองราว ประสบการณ์ท่ีผูบ้ริโภคไดรั้บจากการใชสิ้นคา้หรือบริการ 
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หรืออาจเป็นการเสนอแนะเร่ืองใดเร่ืองหน่ึงจากผูรู้้ ผูเ้ช่ียวชาญตามประเด็นท่ีผูผ้ลิตโฆษณาก าหนด
ข้ึน ผูใ้หส้ัมภาษณ์เหล่าน้ีมกัเป็นบุคคลท่ีมีช่ือเสียงหรือเป็นท่ีรู้จกัดีในสังคม แต่จากการวเิคราะห์
ปรากฏวา่ ผูน้  าเสนอสินคา้หรือผูใ้หส้ัมภาษณ์ไม่สามารถน าเสนอเร่ืองราว ประสบการณ์ของตนท่ี
ไดรั้บจากการใชสิ้นคา้หรือกล่าวถึงสินคา้ไดโ้ดยตรง จึงปรากฏตวับทสัมภาษณ์ 2 ลกัษณะ คือ        
1. ตวับทสัมภาษณ์ท่ีไม่ปรากฏการเช่ือมโยงกบัตวัสินคา้อยา่งชดัเจน หากแต่เป็นการเล่าเร่ืองราว
ประสบการณ์ชีวติท่ีสอดคลอ้งกบัแนวคิดของสินคา้  ่ึงอาจนบัวา่เป็นการเช่ือมโยงกบัตวัสินคา้ 

โดยออ้มทางหน่ึงได ้และ 2. ตวับทสัมภาษณ์ท่ีปรากฏการเช่ือมโยงกบัตวัสินคา้  ่ึงจะตอ้งเก่ียวโยง
กบัคุณสมบติัหรือคุณลกัษณะอยา่งใดอยา่งหน่ึงของผูน้ าเสนอสินคา้หรือผูใ้หส้ัมภาษณ์  
 

ตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

ภาพซ้าย Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552 

ภาพขวา Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552 

ภาพท่ี 20 ตวัอยา่งตวับทโฆษณาแบบสมัภาษณ์ 

 

ตวับทสัมภาษณ์ท่ีไม่ปรากฏการเช่ือมโยงกบัตวัสินคา้ มกัเป็นการเล่าเร่ืองราวประสบการณ์
ชีวติท่ีสอดคลอ้งกบัแนวคิดของสินคา้ ดงับทสัมภาษณ์ตวัอยา่ง ( า้ย) กล่าววา่ “...ความเป็น
สุภาพบุรุษ รวมถึงความเป็นผู้น าท่ีกล้าตัดสินใจเลือกในส่ิงท่ีถกูต้อง ... เรากต้็องตัดสินใจและลงมือ
ท าตามการตัดสินใจนั้นอย่างกล้าหาญ” จากนั้นผูผ้ลิตโฆษณาจึงกล่าวสรุปบทสัมภาษณ์วา่ “น่ีคืออีก
หน่ึงตัวอย่างของผู้ชายท่ีมีความคิดดีๆ ท่ามกลางสังคมในโลกท่ีหมนุเร็วใบนี ้ท่ีท าให้เรารู้ว่าความ
เป็นสุภาพบุรุษ ควรจะเกิดขึน้เม่ือมีโอกาส” เพื่อเช่ือมโยงกบัแนวคิดส าคญัเร่ืองความเป็น
สุภาพบุรุษของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chivas เป็นตน้ 
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แต่หากเป็นตวับทสัมภาษณ์ท่ีปรากฏการเช่ือมโยงกบัตวัสินคา้ก็จะตอ้งเก่ียวโยงกบั
คุณสมบติัหรือคุณลกัษณะอยา่งใดอยา่งหน่ึงของผูน้ าเสนอสินคา้หรือผูใ้หส้ัมภาษณ์ ดงัตวัอยา่ง 
(ขวา) เร่ิมตน้จากการเกร่ินถึงประวติัผูใ้หส้ัมภาษณ์วา่ “คุณเจย์ เกิดท่ีเมืองไทย แต่ลัดฟ้าไปใช้ชีวิตท่ี
ประเทศอังกฤษราว 16 ปี ก่อนจะกลับมาเมืองไทยอีกคร้ังในวยัหนุ่ม ปัจจุบันเขาท างานเป็น 
Business Development Manager ท่ี TCDC มา 5 ปีแล้ว” แลว้จึงเปิดประเด็นหรือกล่าวน าไปสู่บท
สัมภาษณ์ “การท่ีคุณเจย์ได้ไปอาศัยอยู่ต่างประเทศตั้งแต่ยังเดก็ บวกกับความท่ีเป็นคนชอบ
ท่องเท่ียวเดินทางไปประเทศต่างๆท่ัวโลก ท าให้คุณเจย์ได้เรียนรู้ถึงความแตกต่างและวฒันธรรมท่ี
ต่างกัน” จากนั้นผูใ้หส้ัมภาษณ์จะเป็นผูเ้ล่าเร่ืองราวทั้งหมดดว้ยตนเอง ดงัเช่น “ผมคิดว่าการท่ีเราได้
มีโอกาสไปเห็นอะไรหลายๆอย่าง มนัเหมือนกับการเปิดโลกทัศน์ให้กว้างขึน้ และยงัท าให้เราได้
รู้จักตัวตนท่ีแท้จริงของเรามากขึน้...” โดยผูใ้หส้ัมภาษณ์อาจสอดแทรกหรือกล่าวถึงสินคา้ดว้ย
ตนเอง หรือใหผู้ผ้ลิตโฆษณากล่าวถึงสินคา้ไวต้อนสรุปก็ได ้ดงัเช่นบทความเชิงโฆษณาดงักล่าว 
ผูผ้ลิตโฆษณาสรุปเช่ือมโยงทศันคติ ความคิดและความส าเร็จของผูใ้หส้ัมภาษณ์วา่มีลกัษณะ
เช่นเดียวกนักบัสินคา้ กล่าวคือ จะตอ้งออกเดินทางไปยงัสถานท่ีต่างๆเพื่อสะสม บ่มเพาะ
ประสบการณ์จนสามารถประสบความส าเร็จได ้เช่นเดียวกบักรรมวธีิการผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
Johnnie Walker ท่ีจะตอ้งน าวสิก้ีจากคลงัวสิก้ีทัว่ทั้งสกอตแลนดม์าหมกับ่มตามกระบวนการผลิต 
ดงักล่าววา่ “เช่นเดียวกันกับ Johnnie Walker Gold Label Reserve ท่ีเกิดจากการผสมผสานวิสกีท่ี้มา
จากคลังวิสกีจ้ากท่ังท้ังสกอตแลนด์…”  เป็นตน้  
 

ตัวบทโฆษณาแบบแนะน าวธีิปฏิบัติ จะกล่าวแนะน าวธีิการรับประทานอาหารควบคู่กบัการ
ด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์พื่อเพิ่มรสชาติอาหารให้อร่อยมากยิง่ข้ึน เมนูอาหารเหล่านั้นมกัเป็นอาหาร
ราคาแพง ถูกประดบัจดัแต่งอยา่งประณีตสวยงาม และเป็นอาหารท่ีสร้างแรงบนัดาลใจหรือใชใ้น
โอกาสพิเศษ 
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ตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

Jacob’s Creek, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2553 

ภาพท่ี  21 ตวัอยา่งตวับทโฆษณาแบบแนะน าวธีิปฏิบติัการ (1) 

 

ตวับทโฆษณาแบบแนะน าวิธีการปฏิบติัน้ีมีลกัษณะคลา้ยกบัตวับทแบบสัมภาษณ์ แต่ผูว้จิยั
เห็นวา่ ควรจะจดัเป็นตวับทแบบแนะน าวธีิการปฏิบติั เน่ืองจากลกัษณะเด่นของตวับทโฆษณาเป็น
การแนะน าวธีิการปฏิบติัในการรับประทานอาหารควบคู่กบัการกล่าวถึงสินคา้อยา่งชดัเจน ดงั
ตวัอยา่ง “ผมชอบสร้างแรงบันดาลใจให้กับลูกค้า พอๆกับการสร้างแรงบันดาลใจให้ตัวเอง แรง
บันดาลใจผมสร้างได้ด้วยการมิกซ์อาหารอร่อยๆหลากหลายเมนูท่ีแมทช์กับ Sparkling Wine 

ท่ีผมชอบ JACOB’s CREEK Chardonnay Pinot Noir คือ Sparkling Wine สุดโปรดของผม ... เข้า
กับทุกเมนูตั้งแต่ Appetizer ไปจนถึงของหวาน … อย่างลาบปลาแซลมอนดิบค านี ้Chardonnay 

Pinot Noir ช่วยให้ปลามีรสชาติหวานขึน้ รสลาบกไ็ม่หายไปเพราะมีกล่ินซีตรัสท่ีเข้ากัน ...”  

เป็นตน้ 

 

หรืออาจเป็นการแนะน าวธีิการรับประทานอาหารควบคู่กบัการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
เพื่อเพิ่มรสชาติอาหารให้อร่อยมากยิง่ข้ึน โดยจะยงัไม่ปรากฏการกล่าวถึงตวัสินคา้ท่ีตอ้งการ
โฆษณาในขั้นตอนการแนะน าเหล่าน้ีทนัที  
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ตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

Jacob’s Creek, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ ธันวาคม 2553 

ภาพท่ี  22 ตวัอยา่งตวับทโฆษณาแบบแนะน าวธีิปฏิบติัการ (2) 

 

จากตวัอยา่ง ผูน้  าเสนอสินคา้จะกล่าวแนะน าเมนูอาหารควบคู่กบัการด่ืมเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลเ์พื่อเพิ่มรสชาติอาหาร โดยจะยงัไม่ระบุถึงตวัสินคา้ท่ีตอ้งการโฆษณาในส่วนน้ี เช่น 
“เผลอแป๊บเดียวกจ็ะส้ินปีแล้วนะครับ ลมหนาวท่ีมาพร้อมอากาศดีๆในเดือนธันวาคมอย่างนี ้เป็น
โอกาสดีท่ีใครหลายๆคนจะได้ท าอะไรท่ีพิเศษ...ส าหรับโอกาสพิเศษเช่นนี ้อย่าลืมน าไวน์ไปด่ืมเพ่ือ
สร้างบรรยากาศให้น่าประทับใจย่ิงขึน้ ส่วนเมนูบาร์บีคิวแบบไหนท่ีจะทานควบคู่กันนั้น ไม่ต้อง
เป็นห่วงครับผมมีมาแนะน าแน่นอน เร่ิมตั้งเตาท าบาร์บีคิวกันเลยดีกว่า ระหว่างท่ีคุณป้ิงๆย่างๆ 

ท าบาร์บีคิวจานหลักนั้น คุณอาจรองท้องด้วยเมนูเบาๆอย่าง สลัดกุ้งทอด หรือ ขนมขบเคีย้วท่ีซ้ือมา 

กไ็ด้นะครับ ส่วนไวน์ท่ีเหมาะจะด่ืมควบคู่กับอาหารทานเล่นเหล่านั้นกพ็วกสปาร์คลิงไวน์ เมนู 
บาร์บีคิวจานหลักท่ีเหมาะกับหน้าหนาวอย่างนี ้กพ็วกบาร์บีคิวหม ูไก่ หรือเนือ้สไปซ่ีกไ็ด้ ย่ิงจิบคู่
กับไวน์แดง กจ็ะช่วยขบัให้อาหารมีรสชาติดีย่ิงขึน้ แต่ถ้าใครเลือกทานบาร์บีคิวซีฟู้ด ผมขอแนะน า
ให้ท ากุ้งย่างราดซอสใบโหระพา แล้วทานคู่กับไวน์ขาวครับ แต่โอกาสพิเศษอย่างนีผ้มอยากให้คุณ
ลองด่ืมไวน์ท่ีพิเศษย่ิงขึน้อย่างไวน์แบบรีเสิร์ฟท่ีเค้าพิถีพิถันในทุกขัน้ตอนการผลิต ต้ังแต่การเกบ็
องุ่นไปจนถึงการบรรจุขวดเลยทีเดียว” จะเห็นวา่ ผูน้  าเสนอสินคา้เสนอแนะวธีิการเพิ่มรสชาติ
อาหารโดยการรับประทานควบคู่กบัการด่ืมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ ่ึงผูน้ าเสนอสินคา้เพียงแต่
กล่าวถึง “สปาร์คลิงไวน์ ไวน์แดง ไวน์ขาว ไวน์แบบรีเสิร์ฟ” โดยจะยงัไม่ระบุตวัสินคา้ท่ีตอ้งการ
โฆษณา จนกระทัง่ตอนทา้ยของตวับทโฆษณา กล่าววา่ “หวงัว่าเมนูท่ีผมแนะน าไป คงสร้างความ
ประทับใจให้คุณไม่มากกน้็อย ใครจะเลีย้งฉลองกอ็ย่าลืมไวน์ช้ันเลิศสัญชาติออสเตรเลีย อย่าง 
JACOB’S CREEK นะครับ” พร้อมทั้งอธิบายรายละเอียดสินคา้ไวอี้กดว้ย เช่น “JACOB’S CREEK  
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CHARDONNAY PINOT NIOR สปาร์คลิงไวน์ช้ันเลิศ เหมาะท่ีจะด่ืมก่อนเร่ิมมือ้อาหาร หรือด่ืมคู่ไป
กับอาหารว่าง มีกล่ินรสท่ีผสมผสานอย่างลงตัวของกล่ินรสซิตรัส กล่ินตัว และกล่ินขนมปัง รวมท้ัง
กล่ินครีมจากสัมผสัตะกอนของยีสต์ พรายฟองละเอียดนุ่มนวล จบแบบบางเบาและสดช่ืน ... 
JACOB’S CREEK RESERVE SHIRAZ ไวน์สีแดงม่วงก า่ ส าหรับด่ืมควบคู่ไปกับอาหารจานหลัก
อย่างเนือ้สัตว์หอมอบอวลกล่ินแบลค็เคอร์เร้นท์และพลับ น า้หนักเตม็เนือ้นุ่มละเอียดดุจก ามะหย่ี 
เปร้ียวฝาดแทนนินเจือกล่ินเคร่ืองเทศและผลไม้อย่างลงตัว ... JACOB’S CREEK RESERVE 

CHARDONNAYไวน์ขาวสีเหลืองเขียวสดใส ส าหรับด่ืมคู่ไปกับอาหารจานหลักพวกซีฟู้ดหอม
หวานกล่ินพีช กล่ินผลไม้สด และฝักวานิลลา รสชาติสะอาด สดช่ืน รสชาติสะอาด สดช่ืน รสพีช 

ผลไม้ตระกูลพีชมะนาว และผสมผสานกล่ินครีม เนย หอมมนัให้รสสัมผสัสมบูรณ์แบบและลงตัว 

ในปาก” เป็นตน้ 

 

ตัวบทโฆษณาแบบให้ข้อมูล สาระความรู้ อาจกล่าวถึงเกร็ดต านานหรือประวติัความเป็นมา
ของสินคา้ ผูก่้อตั้ง ท่ีมาของสัญลกัษณ์สินคา้ ก่อนจะกล่าวถึงตวัสินคา้ เป็นตน้ 

 

ตัวอย่าง 

 

 

 

 

 

 

ภาพซ้าย Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2552 

ภาพขวา Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551 

ภาพท่ี 23 ตวัอยา่งตวับทโฆษณาแบบสาระเบาๆ 

  

 ตวัอยา่ง ( า้ย) กล่าวถึงประวติันกัปรุงวสิก้ี “มาสเตอร์ เบลนเดอร์ นักปรุงวิสกีป้ระจ า
ตระกูลจอห์นน่ี วอล์คเกอร์...” จากนั้นจึงน าไปสู่การเสนอขายสินคา้ “ไม่เพียงแค่เป็นนักปรุงวิสกี้
ประจ าตระกูลจอห์นน่ี วอล์กเกอร์ แต่มาสเตอร์ เบลนเดอร์ ยงัเป็นผู้รับรอง คุณภาพ จอห์นน่ี  
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วอล์กเกอร์ โกลด์ เลเบิล้ รีเสิร์ฟ และไม่ใช่แค่การยอมรับในทุกๆหยดของ จอห์นน่ี วอล์กเกอร์ 
โกลด์ เลเบิล้ รีเสิร์ฟท่ีตนปรุงแต่ง ว่ามีรสชาติและคุณค่าท่ีคู่ควรกับตระกูลโกลด์ เลเบิล้ หากแต่ว่า
วิสกีช้ั้นยอดนี ้ยงัเป็นหน่ึงใน “ไพรเวท รีเสิร์ฟ” ในคอลเลค็ช่ันส่วนตัวของ “มาสเตอร์ เบลนเดอร์) 
จากคลังบ่มวิสกีก้ว่าเจด็ล้านถงั ซ่ึงมีเพียงส่วนน้อยท่ีจะถูกคัดสรร รวมถึง ไคลน์ลิช (Clynelish) 
มอลต์ต านานวิสกีช้ั้นเย่ียมท่ีมีอายยุาวนานอย่างเหลือเช่ือถึง 200 ปี ท าให้ จอห์นน่ี วอล์กเกอร์ โกลด์ 
เลเบิล้ รีเสิร์ฟ ก าลังจะกลายเป็นอีกหน่ึงต านานท่ีมาสเตอร์ เบลนเดอร์ ผสมผสานความมีระดับกับ
รสชาติหรูมีสไตล์...ให้ตัวตนของคุณได้สัมผสัรสชาติ วิสกีร้ะดับซูเปอร์ ดีลักซ์ ตามแบบฉบับ
เฉพาะของคุณตั้งแต่วันนี ้พบกันท่ีซูเปอร์มาร์เกต็ช้ันน าท่ัวไป และร้านอาหาร ผบั บาร์ ในราคา
เร่ิมต้นเพียงขวดละ 1,495 บาท”  
 

หรือตวัอยา่ง (ขวา) กล่าวถึงสัญลกัษณ์ของสินคา้วา่ “The Striding Man ถือเป็นไอคอนแห่ง
ประวติัศาสตร์ท่ียาวนานของ จอห์นน่ี วอล์คเกอร์ และเป็นเสมือนตัวแทนของ จอห์นน่ี วอล์คเกอร์ 
หลังจากท่ีบริษัท จอห์นน่ี วอล์คเกอร์ แอนด์ ซันส์ ประสบความส าเร็จในธุรกิจ เม่ือปี พ.ศ.
2451โดยถือก าเนิดขึน้จากนักวาดการ์ตูน ทอม บราวน์ ซ่ึงสเกต็ซ์ภาพบนหลังเมนูอาหาร 
ระหว่างช่วงมือ้กลางวนักับจอร์จ วอล์คเกอร์ผู้ เป็นหลานของจอห์นน่ี วอล์คเกอร์...” จากนั้นจึง
น าเสนอขายสินคา้ “การครบรอบ 100 ปีของ The Striding Man จึงถือเป็นวาระพิเศษอย่างย่ิง และ
เพ่ือเฉลิมฉลองช่วงเวลาอันน่าจดจ านี ้บริษัท ดิอาจิโอ โมเอท็ เฮนเนสซ่ี ตัวแทนจ าหน่ายของ 

จอห์นน่ี วอลค์เกอร์ ในประเทศไทย ได้เชิญแขกพิเศษจ านวน 100 ท่าน เพ่ือร่วมเป็นสักขีพยานใน 

เอก็ซ์คลูซีฟ วีไอพี คอ็กเทล ปาร์ตี ้พร้อมกับการเปิดตัว จอห์นน่ี วอล์คเกอร์ แบลค็ เลเบิล้ 
Anniversary อิดิช่ัน แพค็ ท่ีเพ่ิงมาถึงประเทศไทย และมีจ าหน่ายตามห้างสรรพสินค้าช้ันน าใน
จ านวนจ ากัดเท่านั้น...” เป็นตน้ 

 

 จะเห็นวา่ เน้ือหาโฆษณาทั้งท่ีเป็นขอ้ความขนาดสั้นหรือตวับทโฆษณาขนาดยาวจะตอ้ง
พยายามส่ือความเช่ือมโยงไปสู่ตวัสินคา้ดว้ยเสมอ 

 

3.2.1.3 ค าขวญั (Slogan) เป็นประโยคหรือวลีสั้นๆ เพื่อแสดงจุดขายและย  ้าเตือนให้
ผูบ้ริโภคจดจ าสินคา้ไดง่้ายยิง่ข้ึน มกัปรากฏร่วมกบัช่ือและสัญลกัษณ์ของสินคา้เช่นเดียวกบัโฆษณา
ทางส่ืออิเล็กทรอนิกส์  
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ตัวอย่าง 

- 100  PIPERS   Give  Friends  100% 

100 Pipers, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2553 

- JOHNNIE  WALKER  KEEP  WALKING 

Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2553 

- SINGHA  LIGHT   The  Light  of  your  life 

Singha (สิงห์), โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2553 

 

- คุณค่าแห่งบุรุษ ตอบไดด้ว้ยส่ิงท่ีท า CHIVAS LIVE  WITH  CHIVALRY 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2553 

 

จากตวัอยา่งจะเห็นวา่ บางส่วนของค าขวญัไดป้รากฏช่ือสินคา้แทรกอยูด่ว้ย อาทิ ปรากฏค า
วา่ “100” ในค าขวญั “Give  Friends  100%” ของโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์100  Pipers หรือ 
การเล่นเสียงค าวา่ “walker” กบั “walking” ของโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Johnnie  Walker  

เป็นตน้ นอกจากการเล่นเสียงเล่นค าพอ้งกนัจะท าใหส้ามารถจดจ าช่ือสินคา้และค าขวญัไดง่้ายยิง่ข้ึน
แลว้ ยงัช่วยเนน้ย  ้าแนวคิดส าคญัของสินคา้ไวอี้กดว้ย 

 

3.2.1.4 ช่ือและสัญลกัษณ์สินค้า (Brandname & Logo) เป็นส่วนส าคญัท่ีตอ้งปรากฏ 

ทุกช้ินงานโฆษณาเพื่อระบุถึงตวัสินคา้ ท าใหผู้บ้ริโภคจดจ าสินคา้ไดอี้กทางหน่ึง การตั้งช่ือสินคา้
ควรออกแบบให้ออกเสียงและจ าไดง่้าย มกัปรากฏคู่กบัโลโกห้รือสัญลกัษณ์ของผูโ้ฆษณาตรง
ส่วนล่างขวาของโฆษณา  

 

3.2.1.5 บรรทดัท้าย (Baseline) เป็นขอ้ความขนาดเล็กในต าแหน่งล่างสุดของโฆษณา 
ประกอบดว้ยส่วนส าคญั 2 ส่วนคือ  
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- บรรทดัท้ายแสดงทีอ่ยู่หรือช่องทางการติดต่อกบับริษัทผู้ผลติสินค้า  
ตัวอย่าง 

- www.clubmig.com 

San Miguel, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2553 

- www.ChivalryThailand.com 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2553 

- Join us www.facebook.com/smirnoffthailand 

Smirnoff, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2553 

 

 

- บรรทดัท้ายแสดงข้อความย  าเตือนการบริโภคสินค้า  
 

ตัวอย่าง 

- Enjoy Responsibly 

Spy (สปาย), โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2553 

- Please Drink Responsibly 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2553 

- Please drink with 100% responsibility. 

100 Pipers, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2553 

 

ผูว้จิยัเห็นวา่ บรรทดัทา้ยแสดงขอ้ความย  ้าเตือนการบริโภคสินคา้น้ี นอกจากจะมีมูลบท 

เชิญชวนใหเ้กิดการบริโภคอยา่งตรงไปตรงมา ในลกัษณะการเรียกร้องใหบ้ริโภคสินคา้อยา่ง
รับผดิชอบ ่ึงขดักบัส่ิงท่ีผูผ้ลิตโฆษณาพยายามแสดงการหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้โดยตรงใน
เน้ือหาของโฆษณาอยา่งส้ินเชิงแลว้นั้น ขอ้ความดงักล่าวยงัมีมูลบทแนะความอีกวา่ เคร่ืองด่ืม 

แอลกอฮอลเ์ป็นสินคา้อนัตราย ก่อใหเ้กิดโทษและอนัตรายต่างๆ ดงันั้น ผูบ้ริโภคจึงตอ้งบริโภค
อยา่งระมดัระวงัและมีสติ  

 

3.2.1.6 ภาพประกอบ (Illustrations) ของโฆษณาเป็นองคป์ระกอบส าคญัท่ีช่วยสร้างสรรค์
โฆษณาใหส้ะดุดตาสะดุดใจ ถ่ายทอดอารมณ์ ความรู้สึก สามารถหยดุความสนใจของผูอ่้านให้

http://www.clubmig.com/
http://www.chivalrythailand.com/
http://www.facebook.com/smirnoffthailand
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สนใจโฆษณาได ้เม่ือประกอบร่วมกบัขอ้ความโฆษณาจะท าใหผู้อ่้านเขา้ใจ รับรู้และจดจ าสินคา้
ไดม้ากข้ึนดว้ย ทั้งยงัช่วยอธิบายความไดโ้ดยไม่ตอ้งใชข้อ้ความมากนกั อยา่งไรก็ตาม เน่ืองดว้ย
ขอ้บงัคบัทางก หมายดงักล่าวขา้งตน้ ท าใหภ้าพประกอบโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์มีลกัษณะ
ดงัต่อไปน้ี 

 

- ภาพผู้น าเสนอสินค้าชาย มีทั้งภาพผูน้ าเสนอสินคา้ชายคนเดียว ภาพกลุ่มผูน้ าเสนอ 

สินคา้ชาย และภาพผูน้ าเสนอสินคา้ชายปรากฏร่วมกบัภาพผูห้ญิงและเด็ก หากแต่จะไม่ปรากฏภาพ
ผูน้ าเสนอสินคา้ในลกัษณะน าเสนอสินคา้หรือเชิญชวนให้เกิดการบริโภคแต่อยา่งใด อยา่งไรก็ตาม 
ภาพประกอบผูน้ าเสนอสินคา้ชายทั้งหมดน้ีจะตอ้งเป็นภาพผูช้ายท่ีมีรูปลกัษณ์ภายนอกท่ีดูดี ทั้ง
รูปร่าง หนา้ตาและบุคลิก เป็นคนรุ่นใหม่ท่ีมีความสามารถ ประสบความส าเร็จและค่อนขา้งมีฐานะ
ทางสังคม มีกิจกรรมหรืองานอดิเรกท่ีตอ้งอาศยัทกัษะ กลา้หาญ ชอบความทา้ทาย มีน ้าใจช่วยเหลือ
ผูอ่ื้นและสังคมอยูเ่สมอ  
 

 ภาพผู้น าเสนอสินค้าชายคนเดียว 

 

ตัวอย่าง 

 

 

 

 

 

 

ภาพซ้ายและภาพกลาง Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 

ภาพขวา Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 

ภาพท่ี 24 ตวัอยา่งโฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรงแบบใชภ้าพผูน้ าเสนอสินคา้ชายคนเดียว  

 

ภาพประกอบโฆษณาแบบเนน้ผูน้ าเสนอสินคา้ชายคนเดียว มกัใชภ้าพผูช้ายวยัรุ่นตอน
ปลายถึงวยัท างาน หรือภาพคนรุ่นใหม่ท่ีมีความสามารถและประสบความส าเร็จอยูใ่นบรรยากาศ 
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สถานท่ีหรูหรา หรืออาจประกอบกบักิจกรรมท่ีตอ้งอาศยัทกัษะ ความสามารถ เช่นกิจกรรมเดินป่า 
เป็นตน้  

 

 ภาพกลุ่มผู้น าเสนอสินค้าชาย 
 

ตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

ภาพซ้าย 100 Pipers, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552  

ภาพขวา Chang (ช้าง), โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552 

ภาพท่ี 25 ตวัอยา่งโฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรงแบบใชภ้าพกลุ่มผูน้ าเสนอสินคา้ชาย 

 

ภาพประกอบโฆษณาแบบใชก้ลุ่มผูน้ าเสนอชาย มกัปรากฏภาพกิจกรรมกลุ่ม เช่น ภาพงาน
เล้ียงสังสรรคก์ลางคืน ภาพการแข่งขนักีฬา กิจกรรมผจญภยั หรืออาจใชภ้าพกลุ่มผูน้ าเสนอชาย
บุคลิกต่างๆกนั แต่ผูช้ายเหล่าน้ีลว้นเป็นคนรุ่นใหม่ รูปร่างหนา้ตาดีและค่อนขา้งมีฐานะทาง
เศรษฐกิจและสังคม   
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 ภาพผู้น าเสนอสินค้าชาย ปรากฏร่วมกบัผู้หญงิหรือเด็ก 

 

ตัวอย่าง 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพซ้าย 100 Pipers, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2552 

ภาพกลาง Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552-2553  

ภาพขวา Hong Thong (หงส์ทอง), โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552-2553 

ภาพท่ี 26 ตวัอยา่งโฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรงแบบใชภ้าพผูน้ าเสนอสินคา้ชาย  
ปรากฏร่วมกบัผูห้ญิงหรือเด็ก 

 

 ภาพประกอบโฆษณาแบบใชผู้น้  าเสนอสินคา้ชายเป็นหลกัปรากฏร่วมกบัผูห้ญิงหรือเด็ก 
มกัปรากฏภาพผูช้ายเป็นฝ่ายจอ้งมองผูห้ญิง หรือเป็นผูแ้สดงการปกป้อง ช่วยเหลือผูห้ญิงและเด็ก 

ภาพเหล่าน้ีมิไดแ้สดงถึงความมีน ้าใจ การใหค้วามช่วยเหลือผูอ่ื้นในสังคมเท่านั้น แต่ผูห้ญิงหรือเด็ก
จะถูกน าเสนอในฐานะผูอ่้อนแอกวา่หรือตอ้งการความช่วยเหลือจากผูช้ายเพียงดา้นเดียว โฆษณาจะ
ไม่น าเสนอในทางกลบักนัเลยวา่ ผูช้ายสามารถไดรั้บความช่วยเหลือจากผูห้ญิงก็ได ้
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 ภาพสัญลกัษณ์แสดงพฤติกรรม คุณลกัษณะความเป็นชาย 

 

ตัวอย่าง 

 

 

 

 

 

 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552-2553 

ภาพท่ี 27 ตวัอยา่งโฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรงแบบใชภ้าพสญัลกัษณ์ 

แสดงพฤติกรรม คุณลกัษณะความเป็นชาย 

 

ภาพประกอบโฆษณาแบบใชส้ัญลกัษณ์เป็นส่วนหน่ึงท่ีมีความสัมพนัธ์กบัการใชภ้าพผู ้
น าเสนอชาย แต่มีลกัษณะเด่นตรงการสร้างสัญลกัษณ์บางอยา่งแทนตวัสินคา้ ดงัตวัอยา่ง ( า้ย)  
ใชภ้าพผูช้ายควบมา้ไปตามชายทะเล ภาพดงักล่าวมิไดห้มายถึงเพียงการท ากิจกรรมท่ีตอ้งอาศยั
ความสามารถ ความกลา้หาญและความแขง็แกร่งของผูช้ายเท่านั้น แต่องคป์ระกอบต่างๆทั้งภาพมา้
ท่ีก าลงัทะยานไปขา้งหนา้และพื้นทะเลกวา้งไกลยงัเป็นสญัลกัษณ์ของความอิสระและความแขง็แรง
ท่ีโฆษณาตอ้งการสะทอ้นวถีิชีวติและบทบาทของผูช้ายเช่นเดียวกบัตวัอยา่ง (ขวา) ภาพจบัมือกนั
ของผูช้ายสวมสูทสองคน เป็นสัญลกัษณ์ของการใหค้  ามัน่สัญญาและสัจจะระหวา่งนกัธุรกิจชนชั้น
กลางหรือชนชั้นสูง  ่ึงยอ่มจะตอ้งมีการศึกษา ฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมดีดว้ย ภาพประกอบน้ี
ลว้นเช่ือมโยงกบัจุดขายของสินคา้ท่ีเนน้การน าเสนอความเป็นชาย และตอ้งการใหผู้บ้ริโภคเช่ือวา่ 
การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลด์งักล่าวเท่ากบัไดต้อกย  ้าความเป็นชายท่ีมีอยูแ่ลว้ใหม้ากยิง่ข้ึน 
รวมทั้งเป็นการยกระดบัฐานะของตนเองใหสู้งข้ึนดว้ย เน่ืองจากสินคา้ดงักล่าวมีราคาสูง เหมาะกบั
ผูช้ายท่ีเพียบพร้อมไปดว้ยก าลงัทรัพยแ์ละฐานะความเป็นอยู ่(วฒิุนนัท ์แกว้จนัทร์เกตุ, 2553: 38)  

 

อยา่งไรก็ตาม ผูว้ิจยัเห็นวา่ นอกจากภาพดงักล่าวจะเป็นสัญลกัษณ์ของความเป็นชาย ่ึง
สามารถแสดงระดบัของผูบ้ริโภค และความอิสระของผูช้ายท่ีสามารถบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ไดโ้ดยไม่ติดอยูใ่นกรอบความคิดของสังคมท่ีมองวา่การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นส่ิงไม่ดีได้
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แลว้นั้น ภาพดงักล่าวยงัส่ือความถึงสัญญะบางอยา่งในตวัสินคา้ดว้ย เน่ืองจากมา้ในโฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ดงักล่าวส่ือถึงสัญลกัษณ์ของอศัวนิหรือนกัรบผูก้ลา้หาญและเป็นสุภาพบุรุษ
ในประวติัศาสตร์ยคุกลางหรือยคุ Chivalry มา้เป็นพาหนะและจดัเป็นกองทพัมา้ ่ึงเรียกวา่ Cavalry 

ผูผ้ลิตโฆษณาจึงมิไดใ้ชภ้าพมา้เป็นเพียงสัญลกัษณ์ส่ือถึงความอิสระหรือความแขง็แกร่งเท่านั้น แต่
ยงัใชเ้ป็นส่ือและสร้างสัญญะใหแ้ก่สินคา้ดว้ย แมแ้ต่ภาพการจบัมือกนัเพื่อแสดงถึงการใหค้  าสัญญา
ระหวา่งผูช้ายสวมสูททั้งคู่ก็เป็นสัญญะส่ือถึงความเป็นชนชั้น การศึกษาและฐานะทางสังคมของ
องักฤษดว้ย เป็นตน้ 

 

- ภาพบรรจุภัณฑ์ 

ตัวอย่าง 
 

   

 

 

 

 

ภาพซ้าย Heineken, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551 

ภาพกลาง Leo (ลีโอ), โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2552 

ภาพขวา Ballantine’s, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551 

ภาพท่ี 28 ตวัอยา่งโฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรงแบบใชภ้าพบรรจุภณัฑ ์

 

 เน่ืองจากก หมายไม่อนุญาตใหโ้ฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์สดงภาพสินคา้ เวน้แต่การ
ปรากฏภาพสัญลกัษณ์ตราสินคา้เท่านั้น อยา่งไรก็ตาม จากกลุ่มขอ้มูลยงัคงปรากฏวา่มีการแสดง
ภาพบรรจุภณัฑสิ์นคา้ในโฆษณาทางส่ือส่ิงพิมพ ์แต่หลีกเล่ียงโดยการใชภ้าพร่าง ภาพลายเส้น เช่น 
การน าภาพเกา้อ้ีลกัษณะต่างๆมาจดัวางรวมกนัจนกลายเป็นรูปบรรจุภณัฑ ์(ตวัอยา่ง า้ย) หรือการ
ใชจุ้ดต่อเพื่อลากเส้นและการใชเ้ส้นร่างเป็นรูปทรงบรรจุภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ (ตวัอยา่งกลาง
และขวา) ร่วมกบัการเลือกใชสี้เพื่อแสดงเอกลกัษณ์ของสินคา้ ดงัเช่น เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
Heineken จะใชสี้เขียวเป็นสีเอกลกัษณ์ หรือเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ Leo (ลีโอ) จะใชสี้ส้มแดง 
เป็นตน้ 
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การวเิคราะห์องคป์ระกอบโฆษณาขา้งตน้แสดงใหเ้ห็นวา่ องคป์ระกอบของโฆษณาแต่ละ 

ส่วนนั้นลว้นประกอบสร้างข้ึนอยา่งตั้งใจ อีกทั้งเพื่อท าหนา้ท่ีหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้โดยตรง 
ดงัเช่น เน้ือหาโฆษณาท่ีไม่สามารถจะกล่าวถึงสรรพคุณหรือน าเสนอขายสินคา้ไดโ้ดยตรง 

ในขณะเดียวกนัก็ไดอ้าศยัองคป์ระกอบอ่ืนๆ เช่น พาดหวัเร่ือง ช่ือและสัญลกัษณ์สินคา้ เป็น
องคป์ระกอบเพื่อระบุถึงตวัสินคา้และแสดงใหเ้ขา้ใจไดว้า่โฆษณาดงักล่าวเป็นการโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์อยา่งไรก็ตาม นอกจากโฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรงแลว้ ยงัพบรูปแบบโฆษณา
ทางส่ือส่ิงพิมพอี์กประเภทหน่ึง คือ บทความเชิงโฆษณา หรือ บทความแฝงโฆษณา (Advertorials) 
อีกดว้ย 

 

3.2.2 บทความเชิงโฆษณาหรือบทความแฝงโฆษณา (Advertorials)  
 

บทความเชิงโฆษณา หรือ บทความแฝงโฆษณา (Advertorials) เป็นโฆษณาอีกรูปแบบ 

หน่ึงท่ีนิยมใชใ้นส่ือส่ิงพิมพป์ระเภทนิตยสาร นกัโฆษณาของบริษทัโฆษณาเป็นผูเ้ขียนในรูปแบบ
บทความ มีลกัษณะคลา้ยหรือเลียนแบบบทความของบรรณาธิการนิตยสาร แต่จะสอดแทรกขอ้มูล 
สาระความรู้เก่ียวกบัสินคา้เพื่อโนม้นา้วจูงใจใหเ้กิดการบริโภคตามท่ีผูผ้ลิตสินคา้และโฆษณา
ตอ้งการ (กลัยกร วรกุลลฏัฐานีย ์และ พรทิพย ์สัมปัตตะวนิช, 2551: 26; สุคนธรัตน์ สร้อยทองดี, 
2552: 15; วฒิุนนัท ์แกว้จนัทร์เกตุ, 2553: 55) ลกัษณะเช่นน้ี ท าใหบ้ทความเชิงโฆษณามีความ
น่าเช่ือถือ ใหส้าระความรู้ท่ีเป็นประโยชน์มากกวา่โฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรง ผูบ้ริโภคจึง
เช่ือตามส่ิงท่ีโฆษณาน าเสนอไดง่้าย โดยมิทนัสังเกตวา่แทจ้ริงแลว้สาระความรู้ดงักล่าวเป็นเพียงการ
โฆษณาเพื่อขายสินคา้เท่านั้น  
 

ชลยัพร อนนัตศ์ฤงคาร (2543) และ พีริยา จารุเศรษฐการ (2549) จ าแนกรูปแบบการ
น าเสนอบทความเชิงโฆษณาออกเป็น 7 ประเภท ไดแ้ก่ บทความเชิงโฆษณาแบบบรรยาย 
บทความเชิงโฆษณาแบบอธิบาย บทความเชิงโฆษณาแบบรายงาน บทความเชิงโฆษณาเชิงวชิาการ 
บทความเชิงโฆษณาแบบสาระเบาๆ บทความเชิงโฆษณาแบบสัมภาษณ์ และบทความเชิงโฆษณา 

แบบแสดงบุคลิกภาพ เม่ือพิจารณาบทความเชิงโฆษณาในขอบเขตการวจิยั ่ึงมีเพียง 1 ช้ินงาน
โฆษณา โดยอาศยัการจ าแนกรูปแบบบทความเชิงโฆษณาตามเกณฑด์งักล่าว พบวา่ บทความเชิง
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เป็นบทความเชิงโฆษณาแบบรายงาน กล่าวคือ เป็นการแฝงโฆษณา
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โดยการเสนอข่าวกิจกรรมของสินคา้ เพื่อบอกเล่ากิจกรรม เหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนจริงมากกวา่การ
น าเสนอขายสินคา้เพียงอยา่งเดียว อยา่งไรก็ตาม วตัถุประสงคข์องบทความเชิงโฆษณาดงักล่าวก็
ยงัคงตอ้งการน าเสนอขายสินคา้เป็นหลกั 

 

ตัวอย่าง 

 

 

 

 

 

  

 

Heineken, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551 

ภาพท่ี 29 ตวัอยา่งบทความเชิงโฆษณาแบบรายงาน 

  

จากตวัอยา่งบทความเชิงโฆษณาแบบรายงานจะปรากฏค าวา่ “Advertorail” ท่ีมุมบน า้ย
และมุมบนขวาของหนา้โฆษณาเพื่อระบุวา่ บทความดงักล่าวเป็นบทความเชิงโฆษณา โดยการ
รายงานข่าวการจดักิจกรรมของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Heineken ท่ีเปิดโอกาสใหห้นุ่มสาวรุ่นใหม่ท่ี
มีความคิดสร้างสรรค ์รักการผจญภยัและมีมนุษยสัมพนัธ์ดี ส่งผลงานเขา้ประกวดเพื่อคดัเลือกไป
ร่วมกิจกรรมกบัผูก้  ากบัในดวงใจยงัต่างประเทศ บทความดงักล่าวไม่เพียงแต่รายงานการจดั
กิจกรรมของสินคา้เท่านั้น แต่ยงัแฝงการน าเสนอสินคา้ ก าหนดกลุ่มลูกคา้เป้าหมาย เผยแพร่แนวคิด
และสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีใหแ้ก่สินคา้ผา่นองคป์ระกอบต่างๆของบทความเชิงโฆษณา ดงัน้ี 

 

3.2.2.1 พาดหัวเร่ืองหรือช่ือบทความเชิงโฆษณา ในท่ีน้ี ใชช่ื้อบทความเชิงโฆษณาวา่ 
“Heineken: A World without Strangers ตะลุยดู Night Life ทกัทายเพื่อนใหม่ทัว่โลก” เป็นการตั้ง
ช่ือเร่ืองโดยการระบุช่ือผูจ้ดักิจกรรมและแนวคิดส าคญัของกิจกรรม ช่ือเร่ืองดงักล่าวใชภ้าษาไทย
ปนกบัภาษาต่างประเทศ ทั้งน้ี อาจเป็นเพราะบทความเชิงโฆษณาดงักล่าวเป็นโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์Heineken  ่ึงเป็นสินคา้ต่างประเทศ 
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3.2.2.2 บทน า เป็นการกล่าวน าเสนอประเด็นส าคญัแก่ผูอ่้านหรือผูบ้ริโภคเพื่อเตรียมเขา้สู่
เน้ือหาของบทความเชิงโฆษณาในล าดบัต่อไป จากตวัอยา่งบทความเชิงโฆษณาดงักล่าว พบวา่ 
ผูผ้ลิตโฆษณาใชบ้ทน าเป็นพื้นท่ีบอกเล่าความเป็นมาของการจดักิจกรรม พร้อมทั้งเช่ือมโยงเขา้สู่
เน้ือหาโฆษณา ่ึงเป็นการรายงานผลการร่วมกิจกรรมท่ีเสร็จส้ินแลว้ 

 

ตัวอย่าง 

“Just Say Hi มิตรภาพย่ิงใหญ่เกิดขึน้ได้ท่ัวโลกเพียงเร่ิมต้นด้วยการทักทาย นั่นคือ
จุดเร่ิมต้นของสุดยอดไอเดียสร้างสรรค์ และการเดินทางอันย่ิงใหญ่ประทับใจ จากกิจกรรม A World 

without Strangers ท่ียอดผู้สนับสนุน Heineken ชักชวนคนหนุ่มสาวให้เปิดใจแสดงมิตรไมตรี 

ต่อเพ่ือนๆรอบโลก Just Say Hi ง่ายๆ เพียงแค่เร่ิมทักทายเท่านั้น…และน่ีคือบันทึกการเดินทางฉบับ
ย่อ ท่ีพวกเขาและเธอได้จารึกความประทับใจไว้เบือ้งหลังแผ่นฟิล์ม Night Life ท่ัวโลก 
ใช่จะมีแต่ปาร์ตีก้ับความสนุกสนาน แต่การมี Heineken กท็ าให้ได้รู้จักกับเพ่ือนใหม่อีกเพียบ…” 

 

3.2.2.3 เนื อหา เป็นส่วนท่ีน าเสนอรายละเอียดของกิจกรรม พร้อมทั้งเช่ือมโยงไปสู่ 

3.2.2.4 ส่วนสรุปผลการร่วมกิจกรรม โดยผูผ้ลิตโฆษณาจะบอกเล่าผลการร่วมกิจกรรมของผูช้นะ
การประกวด ตั้งแต่เร่ิมออกเดินทางจนกระทัง่กิจกรรมนั้นส้ินสุดลงเป็นรายบุคคล และใช้
ภาพประกอบเพื่อช่วยสร้างความน่าสนใจใหม้ากข้ึนดว้ย 

 

ตัวอย่าง 

 “โต ชายไทยผู้คลั่งไคล้โรนัลดินโญ่ ความใฝ่ฝันของเขาคือการได้สัมผสัตัวจริงแบบใกล้ชิด 
ร่วมเล่นฟุตบอล ร่วมพูดคุย หรือนั่งดูทีมบาร์ซ่าแบบสดๆท่ีสนามคัมป์นู และทันทีท่ีเหยียบ 

บาร์เซโลน่า เจอผู้คนรายทางกเ็ท่ียวเดินถามว่าจะเจอเจ้าเหยินได้ยงัไง Say Hi เพ่ือผกูไมตรีกับเพ่ือน
ใหม่ชาวสเปน  
 ภารกิจนีท้ าให้พวกเขาได้เจอเพ่ือนใหม่ท่ีก าลังเล่นบอลในสนามข้างถนน ... ท่ีผ่านมา  
โตเองกไ็ด้เพ่ือนใหม่เป็นผู้ชายเล่นฟุตบอลมาเยอะ ขาดกแ็ต่สาวๆน่ีแหละท่ีจะเป็นสีสันท่ีส าคัญ 

ในการเดินทาง เธอท้ังสองเป็นชาวบราซิล ... เธอหยิบกระป๋อง Heineken ชูขึน้พร้อม Say Hi 

ด้วยรอยยิม้แสนหวาน … เพ่ือนใหม่ มิตรภาพใหม่ เร่ิมต้นได้ด้วยการทักทายจริงๆ” 
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 จะเห็นวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาแฝงการน าเสนอสินคา้ของตนผา่นองคป์ระกอบต่างๆของบทความ
เชิงโฆษณา ไม่วา่จะเป็นช่ือเร่ือง บทน า เน้ือหา หรือส่วนสรุป บทความเชิงโฆษณาดงักล่าวจึงมิได้
เป็นเพียงการรายงานผลการจดักิจกรรมของสินคา้เท่านั้น หากแต่มีวตัถุประสงคห์ลกัเพื่อการ
น าเสนอขายสินคา้ท่ีผูผ้ลิตโฆษณาพยายามบิดเบือนผา่นการโฆษณาในรูปแบบของบทความเชิง
โฆษณา 

 

จากการวเิคราะห์องคป์ระกอบโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์ั้งทางส่ืออิเล็กทรอนิกส์ 
(โทรทศัน์) และส่ือส่ิงพิมพ ์(หนงัสือพิมพแ์ละนิตยสาร) ปรากฏวา่ องคป์ระกอบของส่ือโฆษณาทั้ง
สองประเภทมีความสัมพนัธ์กนัดงัน้ี 
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โฆษณาทางส่ือ
อเิลก็ทรอนิกส์ 

(โทรทศัน์) 

โฆษณาทางส่ือส่ิงพมิพ์ 

(หนังสือพมิพ์และนิตยสาร) 
โฆษณาส่ือความทาง 

ธุรกจิโดยตรง 

บทความเชิงโฆษณา 

ตัวบทสั น ตัวบทยาว 

บทโฆษณา 

 

เนือ้หาโฆษณา 
ภาพประกอบและสี 

เสียงประกอบ 

เพลงประกอบโฆษณา 

พาดหวัเร่ือง 

ค าเตือน 

พาดหวัเร่ือง 

ค าเตือน 

แบบตัง้ช่ือเร่ือง 
แบบกล่าวอ้างค าพูดบางส่วน 

แบบหัวข้อหรือคอลมัน์ 

พาดหวัเร่ือง 

 

แบบตัง้ช่ือเร่ือง 

เน้ือหาโฆษณา เน้ือหาโฆษณา 

บทน า 
เนือ้หา 
บทสรุป 

เน้ือหาโฆษณา 

บทน า 
เนือ้หา 
บทสรุป 

บทส่งทา้ยโฆษณา 

ค าเตือน 

ค าขวญั 

ช่ือและสัญลกัษณ์สินค้า 
 

 

 

ค าขวญั 

ช่ือและสัญลกัษณ์สินค้า 
บรรทัดท้าย 

 

 

ค าขวญั 

ช่ือและสัญลกัษณ์สินค้า 
บรรทัดท้าย 

-- 

 

 

ภาพประกอบ ภาพประกอบ ภาพประกอบ ภาพประกอบ 

ตารางท่ี 10 ความสมัพนัธ์ระหวา่งองคป์ระกอบโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

ทางส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ (โทรทศัน์) และส่ือส่ิงพิมพ ์(หนงัสือพิมพแ์ละนิตยสาร) 

 

จากตารางแสดงให้เห็นวา่ โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางส่ืออิเล็กทรอนิกส์ (โทรทศัน์)
และส่ือส่ิงพิมพ ์(หนงัสือพิมพแ์ละนิตยสาร) ประกอบดว้ยองคป์ระกอบท่ีมีความสัมพนัธ์กนั อาจ
แตกต่างเพียงจุดเนน้ของส่ือโฆษณาแต่ละประเภท กล่าวคือ โฆษณาทางส่ืออิเล็กทรอนิกส์ใช้
ภาพเคล่ือนไหว เสียงและเพลงประกอบเป็นจุดเด่นของโฆษณา ขณะท่ีโฆษณาทางส่ือส่ิงพิมพใ์ช้
ภาพน่ิงและขอ้ความโฆษณาเป็นหลกั องคป์ระกอบอ่ืนๆเช่น ค าขวญั ค าเตือน ช่ือสินคา้และ
สัญลกัษณ์ผูโ้ฆษณาส่ือทั้งสองประเภทมีรูปแบบเดียวกนั หากแต่ต าแหน่งหรือล าดบัการจดัวาง
องคป์ระกอบแตกต่างกนัเท่านั้น  
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การวเิคราะห์ลกัษณะโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์ั้งทางส่ืออิเล็กทรอนิกส์ (โทรทศัน์) 
และส่ือส่ิงพิมพ ์(หนงัสือพิมพแ์ละนิตยสาร) ขา้งตน้ไดแ้สดงใหเ้ห็นวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลเ์ลือกใชท้ั้งรูปแบบโฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรงและบทความเชิงโฆษณา 
โครงสร้างและองคป์ระกอบต่างๆท่ีประกอบกนัข้ึนเป็นโฆษณาแต่ละช้ินงานโฆษณานั้นลว้นถูก
ผูผ้ลิตโฆษณาจดัวางอยา่งตั้งใจท่ีจะส่งสารโฆษณาไปยงัผูบ้ริโภคเพื่อกระตุน้ให้เกิดการบริโภค
สินคา้ของตนภายใตก้ารบงัคบัใชม้าตรการทางก หมาย พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 มาตรา 32 กล่าวคือ แมผู้ผ้ลิตโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลส่์วนใหญ่ดู
เหมือนวา่จะพยายามหลีกเล่ียงการกล่าวถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลโ์ดยตรง ทั้งการใชรู้ปแบบ 
โครงสร้างและองคป์ระกอบของโฆษณา ดงัเช่นลกัษณะขอ้ความโฆษณาในรูปแบบต่างๆ  ่ึงมกัจะ
มีเน้ือหาเก่ียวขอ้งกบั 1. การน าเสนอเร่ืองราวเก่ียวกบัวถีิชีวติและวฒันธรรมไทย และ 2. การ
น าเสนอเร่ืองราวเก่ียวกบัวถีิชีวติของผูช้าย แต่หากพิจารณาเฉพาะเพียงองคป์ระกอบ “ค าเตือน” ท่ี
ปรากฏในบทส่งทา้ยภาพยนตร์โฆษณา และโดยเฉพาะอยา่งยิง่ การพาดหวัโฆษณาแบบใชค้  าเตือน
ของโฆษณาส่ือส่ิงพิมพ ์ ่ึงแมจ้ะเป็นการกระท าตามขอ้ก าหนดของส านกังานคณะกรรมการอาหาร
และยา แต่การเลือกวางค าเตือนดงักล่าวไวใ้นส่วนพาดหวัเร่ือง ่ึงเป็นส่วนท่ีสะดุดตาและเรียกร้อง
ความสนใจใหแ้ก่โฆษณามากท่ีสุด ดงัปรากฏขอ้ความวา่ “การด่ืมสุรา ผิดศีลขอ้ 5”, “การด่ืมสุรา 
อาจท าใหข้าดสติและเสียชีวติ” หรือ “สุราเป็นเหตุก่อมะเร็งได”้ เป็นตน้ จะเห็นวา่ ค  าเตือนเหล่าน้ี
ลว้นกล่าวถึงการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์ยา่งชดัเจน หรือแมแ้ต่ขอ้ความบรรทดัทา้ย เช่น 
“Enjoy Responsibly” หรือ “Please Drink Responsibly” ก็ลว้นแลว้แต่เป็นการน าเสนอขายสินคา้
และเชิญชวนให้เกิดการบริโภค เพียงแต่กล่าวในเชิงเรียกร้องใหบ้ริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อยา่งมี
ความรับผดิชอบ ส่ิงต่างๆเหล่าน้ีลว้นขดัแยง้กบัความพยายามหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้โดยตรง
ในโฆษณาอยา่งส้ินเชิง ดว้ยเหตุน้ี ผูว้ิจยัจึงจะวเิคราะห์ในบทต่อไปวา่ ขณะท่ีค าเตือนพาดหวั
โฆษณาดูจะเป็นการเชิญชวนใหเ้กิดการบริโภคสินคา้อยา่งชดัเจนนั้น ผูผ้ลิตโฆษณากลบัพยายาม
แสดงการหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้ของตนโดยการเลือกใชก้ลวธีิทางภาษาอยา่งไร ทั้งการ
หลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้ท่ีเสมือนเป็นการกล่าวถึงส่ิงอ่ืน ่ึงมกัเก่ียวขอ้งกบัความเป็นชายและ
ความเป็นไทยนั้น เป็นเพราะตอ้งการหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้ หรือแทจ้ริงแลว้เป็นการพยายาม
ใชอุ้ดมการณ์ในสังคมเพื่อประกอบสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่สินคา้ของตนเพื่อครอบง าผูบ้ริโภค 

 

 



บทที ่4 

การใช้กลวธีิทางภาษาเพือ่หลกีเลีย่งการกล่าวถงึสินค้าโดยตรง 

และการสร้างคุณค่าเชิงสัญญะให้แก่เคร่ืองดืม่แอลกอฮอล์ 

ในวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองดืม่แอลกอฮอล์ พ.ศ.2551-2553 

 

ในบทน้ี ผูว้จิยัจะกล่าวถึงผลการวเิคราะห์การใชก้ลวธีิทางภาษาเพื่อหลีกเล่ียงการกล่าวถึง
สินคา้ดงักล่าวโดยตรง และการสร้างคุณค่าเชิงสัญญะให้แก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นวาทกรรม
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551-2553 เน่ืองจากผูว้ิจยัพบวา่ ผูผ้ลิตโฆษณามิไดใ้ชก้ลวธีิทาง
ภาษาเพียงเพื่อหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้โดยตรงเท่านั้น แต่กลวธีิการหลีกเล่ียงดงักล่าวยงัอาจ
น าไปสู่การสร้างความหมายหรือคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่สินคา้อีกดว้ย ทั้งน้ี ผูว้จิยัจะวเิคราะห์ 

วาทกรรมโฆษณาดงักล่าวตามแนวคิดวาทกรรมวเิคราะห์เชิงวพิากษข์อง แฟร์เคลาฟ์ (Fairclough, 

1992; 1995a; 1995b) โดยมองจากสถานการณ์การส่ือสารวา่มีองคป์ระกอบท่ีสัมพนัธ์กนั 3 มิติ 
ไดแ้ก่ ตวับท วถีิปฏิบติัทางวาทกรรม และวถีิปฏิบติัทางสังคมและวฒันธรรม ผลการวเิคราะห์
สามารถจ าแนกเป็นประเด็นต่างๆได ้ดงัน้ี  

 

4.1 การใชก้ลวธีิทางภาษาเพื่อหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้โดยตรงและการสร้างคุณค่า 

       เชิงสัญญะใหแ้ก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ 
       พ.ศ.2551-2553 

4.1.1 การใชก้ลวธีิทางภาษาเพื่อหลีกเล่ียงการกล่าวถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์   

         โดยตรงในวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.2551-2553  
  4.1.1.1 กลวธีิทางวจันภาษา 

  4.1.1.2 กลวธีิทางอวจันภาษา 

 4.1.2 การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นวาทกรรมโฆษณา 

         เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ.2551-2553 

  4.1.2.1 การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลโ์ดยใช ้

            อุดมการณ์เก่ียวกบัความเป็นชาย 
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  4.1.2.2 การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลโ์ดยใช ้

                อุดมการณ์เก่ียวกบัความเป็นไทย 

 4.2 วถีิปฏิบติัทางวาทกรรม 

 4.3 วถีิปฏิบติัทางสังคมและวฒันธรรม 

 

4.1 การใช้กลวธีิทางภาษาเพื่อหลกีเลีย่งการกล่าวถึงสินค้าโดยตรงและการสร้างคุณค่าเชิงสัญญะ
ให้แก่เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ในวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551-2553 

  

 4.1.1 การใช้กลวธีิทางภาษาเพือ่หลกีเลีย่งการกล่าวถึงสินค้าโดยตรงในวาทกรรมโฆษณา
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551-2553  
 

การหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้โดยตรงในงานวิจยัน้ี หมายถึง การใชว้จันภาษา และ/ 
หรืออวจันภาษาใดๆแทนการกล่าวถึงสินคา้อยา่งตรงไปตรงมา โดยจะพิจารณาจากรูปภาษาและ
ความหมายท่ีปรากฏในโฆษณาวา่ รูปภาษาท่ีใชแ้ทนนั้นสามารถส่ือความไปยงัตวัสินคา้ไดห้รือไม่ 
ทั้งน้ี การหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้ดงักล่าวน้ี บางคร้ังอาจสามารถส่ือความถึงสินคา้ไดโ้ดยตรง
หรืออาจจ าเป็นตอ้งอาศยัการปรากฏร่วมกบัองคป์ระกอบอ่ืนๆในโฆษณาอีกทางหน่ึง 

 

ผลการวจิยัปรากฏวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาเลือกใชก้ลวธีิทางวจันภาษาและอวจันภาษาเพื่อ
หลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้โดยตรง ดงัต่อไปน้ี 1

 

 

4.1.1.1 กลวธีิทางวจันภาษา 

 

 จากการวเิคราะห์ปรากฏวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาใชก้ลวธีิทางวจันภาษาเพื่อหลีกเล่ียงการกล่าวถึง
สินคา้โดยตรง ดงัน้ี 

 

                                                           

1
  เน่ืองจากผูผ้ลิตโฆษณาไม่สามารถกล่าวถึงสินคา้ไดโ้ดยตรงผา่นวจันภาษา บางขอ้ความโฆษณาจึงตอ้ง

ใชอ้วจันภาษาช่วยส่ือความหมายของวจันภาษาใหช้ดัเจนยิง่ข้ึน ดงันั้น การกล่าวถึงผลการวเิคราะห์กลวธีิทาง          
วจันภาษาอาจจ าเป็นตอ้งกล่าวถึงกลวธีิทางอวจันภาษาประกอบดว้ย 
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4.1.1.1.1 การเลอืกใช้ศัพท์เพื่อเรียกแทนเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ หมายถึง  
การเลือกใชศ้พัทท่ี์มีความหมายกวา้ง ค าจ่ากลุ่ม หรือค าอ่ืนๆท่ีมีอยูใ่นภาษาเพื่อเรียกแทนเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์ 
 

ตัวอย่าง 
-  เคร่ืองด่ืมตราชา้ง 

Chang (ช้าง), โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2551 

  

 จากตวัอยา่ง ผูผ้ลิตโฆษณาเลือกใชศ้พัท ์“เคร่ืองด่ืม”  ่ึงเป็นค าท่ีมีความหมายกวา้งหรือ 

ค าจ่ากลุ่มเพื่อเรียกแทนเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ ค  าวา่ “เคร่ืองด่ืม” เกิดจากการประสมของค าวา่ 
“เคร่ือง” หมายถึง ส่ิง, ส่ิงของ, ส่ิงส าหรับประกอบกนัหรือเป็นพวกเดียวกนั, ส่ิงของส าหรับใช ้

การต่างๆ กบัค าวา่ “ด่ืม” หมายถึง กินของเหลว เช่นน ้า (ราชบณัฑิตยสถาน, 2546: 259; 410) 

รวมกนัหมายถึง ส่ิงท่ีตามปกติใชเ้ป็นเคร่ืองด่ืมได ้เคร่ืองด่ืม จึงหมายถึง ส่ิงท่ีมนุษยจ์ดัเตรียม
ส าหรับด่ืม และมกัจะมีน ้าเป็นส่วนประกอบหลกั โดยทัว่ไป ไดแ้ก่ น ้าด่ืมสะอาด น ้าผลไม ้นม 

น ้าอดัลม เคร่ืองด่ืมบ ารุงก าลงั ชาและกาแฟ เป็นตน้  
 

 การเลือกใชศ้พัท ์“เคร่ืองด่ืม” เพื่อเรียกแทน “เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์” น้ี นอกจากจะ
หลีกเล่ียงการระบุประเภทของสินคา้แลว้นั้น ผูผ้ลิตโฆษณายงัไดใ้ชศ้พัทด์งักล่าวเพื่อเล่ือนหรือ
เปล่ียนสถานะของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ่ึ์งเป็นสินคา้ควบคุมหรือสินคา้พิเศษใหร้วมอยูใ่นกลุ่ม
สินคา้ประเภทเคร่ืองด่ืมอ่ืนๆท่ีมีอยูใ่นสังคม ลกัษณะเช่นน้ีอาจท าใหผู้บ้ริโภคเกิดความคิดและรู้สึก
วา่ การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์็เป็นเพียงการบริโภคเคร่ืองด่ืมธรรมดาอยา่งหน่ึง มิไดแ้ตกต่าง
ไปจากการบริโภคเคร่ืองด่ืมอ่ืนๆ ทั้งยงัอาจท าใหผู้บ้ริโภคไม่ไดต้ระหนกัถึงอนัตรายหรือพิษภยัจาก
การด่ืมไดม้ากเท่ากบัการระบุอยา่งชดัเจนวา่ สินคา้ดงักล่าวเป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ่ึ์งเตม็ไปดว้ย
โทษและอนัตรายต่างๆทั้งต่อตนเองและสังคม  
 

ตัวอย่าง 
- เป็นความภาคภูมิใจ สินคา้ไทยท าเอง 

Chang (ช้าง), โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2552 
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จากตวัอยา่ง ผูผ้ลิตโฆษณาเลือกใชศ้พัท ์“สินคา้”  ่ึงเป็นศพัทท่ี์มีความหมายกวา้งหรือ 

ค าจ่ากลุ่มเพื่อเรียกแทนเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ท าใหเ้คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์ลายเป็น “สินคา้” หรือ
ส่ิงของท่ี ้ือขายกนัทัว่ไป (ราชบณัฑิตยสถาน, 2546: 1193) จึงเป็นการวางเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ว้
เช่นเดียวกบัสินคา้อ่ืนๆทัว่ไปในสังคม นอกจากจะสามารถกลบเกล่ือนการกล่าวถึงอนัตรายหรือ
โทษของสินคา้ชนิดน้ีไดแ้ลว้ ผูผ้ลิตโฆษณายงัไดเ้นน้ย  ้าวา่สินคา้ดงักล่าวเป็นสินคา้ท่ีคนไทยตอ้ง
ภาคภูมิใจ เพราะเป็นสินคา้ท่ีผลิตโดยคนไทย โดยการใชศ้พัท ์“สินคา้” ประกอบกบัค าวา่ “ไทย”  
 

อาจกล่าวไดว้า่ นอกจากกลวธีิการเลือกใชศ้พัทท่ี์มีความหมายกวา้งหรือค าจ่ากลุ่ม ทั้ง
“เคร่ืองด่ืม” หรือ “สินคา้” เพื่อเรียกแทนเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจ์ะเป็นการหลีกเล่ียงการระบุชนิดหรือ
ประเภทของสินคา้แลว้นั้น การเลือกใชศ้พัทเ์หล่าน้ียงัไดเ้ล่ือนหรือเปล่ียนสถานะของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ่ึ์งถูกจดัวา่เป็นอบายมุขใหก้ลายเป็นเพียงสินคา้ธรรมดาเช่นเดียวกบั “เคร่ืองด่ืม” และ 
“สินคา้” อ่ืนๆท่ีมีอยูใ่นสังคมดว้ย 

 

นอกจากน้ี ยงัปรากฏการเลือกใชศ้พัทอ่ื์นๆเพื่อเรียกแทนเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อีกดว้ย 

 

ตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

 

100 Pipers, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552-2553 

ภาพท่ี  30 การเลือกใชศ้พัทเ์พื่อเรียกแทนเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

 

จากตวัอยา่งขอ้ความโฆษณา “มิตรภาพไ ส์ใหญ่ ส าหรับคนเพื่อนเยอะ” แมผู้ผ้ลิตโฆษณา
จะไม่ระบุวา่ มิตรภาพ ในท่ีน้ีหมายถึงอะไร แต่จากบริบทโฆษณา รวมทั้งการเนน้สีและขนาด
ตวัอกัษรของค าวา่ “ไ ส์ใหญ่” กบั “1.5 ลิตร” ในขอ้ความโฆษณาดา้นล่าง ช่วยอนุมานไดว้า่ ผูผ้ลิต
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โฆษณาใชศ้พัท ์“มิตรภาพ” เพื่อเรียกแทนเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ดงันั้น “มิตรภาพไ ส์ใหญ่” ในท่ีน้ี
จึงหมายถึง เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์100 Pipers ขนาด 1.5 ลิตร อีกทั้งการใชภ้าพผูน้ าเสนอสินคา้หลกั
เป็นชายรูปร่างอว้นใหญ่ก าลงัถูกเพื่อนๆช่วยกนัโยนข้ึนไปนั้น นอกจากผูผ้ลิตโฆษณาจะใชข้นาด
รูปร่างของชายดงักล่าวส่ือถึงค าวา่ “ไ ส์ใหญ่” ของสินคา้แลว้ ภาพดงักล่าวยงัส่ือถึงมิตรภาพ หรือ 
ความเป็นเพื่อน (ราชบณัฑิตยสถาน, 2546: 861) ระหวา่งผูน้ าเสนอสินคา้ชายกบัเพื่อนๆ ในขอ้ความ 
“มิตรภาพไ ส์ใหญ่ ส าหรับคนเพื่อนเยอะ” อีกดว้ย  
 

   4.1.1.1.2 การละรูปภาษาที่ระบุชนิดหรือประเภทสินค้า โดยคงไวเ้ฉพาะ
ช่ือสินคา้ เพื่อหลีกเล่ียงการระบุชนิดหรือประเภทของสินคา้ มกัปรากฏในโฆษณาทางส่ือ
อิเล็กทรอนิกส์ (โทรทศัน์) 
 

ตัวอย่าง 

- เบียร์สิงห์   จะละรูปภาษา “เบียร์” คงไวเ้พียงช่ือสินคา้ “สิงห์” 

- เบียร์ชา้ง  จะละรูปภาษา “เบียร์” คงไวเ้พียงช่ือสินคา้ “ชา้ง” 

- เบียร์อาชา  จะละรูปภาษา “เบียร์” คงไวเ้พียงช่ือสินคา้ “อาชา” เป็นตน้ 

 

4.1.1.1.3 การใช้เคร่ืองหมายจุดไข่ปลา (...) เป็นช่องวา่งท่ีผูผ้ลิตโฆษณาละ 

ไวใ้หผู้บ้ริโภคเป็นผูเ้ติมค าตอบ เม่ือพิจารณาร่วมกบัอวจันภาษาในโฆษณาแสดงใหเ้ห็นวา่ รูปภาษา
หรือค าตอบท่ีผูผ้ลิตโฆษณาคาดหวงัหรือวางไวใ้นใจผูบ้ริโภคนั้นก็คือ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
 

ตัวอย่าง 

 

 

 

 

 

 

Heineken, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551 

ภาพท่ี  31 การใชเ้คร่ืองหมายจุดไข่ปลา (…)  
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 จากตวัอยา่งขอ้ความโฆษณา “It could only be…” จะเห็นวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาละรูปภาษาโดย
ใชเ้คร่ืองหมายจุดไข่ปลา (...) แทนการกล่าวถึงตวัสินคา้ ่ึงในท่ีน้ีอนุมานไดว้า่ หมายถึง เคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์Heineken เน่ืองจากการเลือกใชภ้าพและสีประกอบโฆษณา ทั้งภาพดาวสีแดงและภาพ
บรรจุภณัฑสี์เขียวสัญลกัษณ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Heineken ดงันั้น รูปภาษาท่ีผูผ้ลิตโฆษณาละไว้
โดยใชเ้คร่ืองหมายจุดไข่ปลา (...) ในขอ้ความโฆษณา “It could only be…” จึงหมายถึง “It could 
only be Heineken.”  
 

นอกจากน้ี จะเห็นวา่ผูผ้ลิตโฆษณายงัไดห้ลีกเล่ียงการแสดงภาพบรรจุภณัฑสิ์นคา้อยา่ง
ชดัเจนโดยการใชภ้าพเกา้อ้ีสีเขียว ่ึงเป็นสีสัญลกัษณ์สินคา้รูปแบบต่างๆ มาจดัเรียงกนัเป็นภาพ
บรรจุภณัฑ ์ประกอบกบัขอ้ความโฆษณา “SOFA, TV, PIZZA  AND…” การกล่าวถึงเกา้อ้ี โ ฟา
ลกัษณะต่างๆ รวมถึงทีว ีพิ  ่า ส่ิงเหล่าน้ีลว้นส่ือถึงการพกัผอ่นภายในบา้น อีกทั้งยงัเป็นสัญญะส่ือ
ถึงความเป็นตะวนัตก เม่ือรวมกบัส่ิงท่ีผูผ้ลิตโฆษณาละรูปภาษาไวก้็คือ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
Heineken ดว้ยแลว้นั้น ยงัส่ือความหมายต่อไปวา่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Heineken เป็นเคร่ืองด่ืมจาก
ต่างประเทศท่ีสามารถด่ืมเพื่อการพกัผอ่นภายในบา้นได ้

 

   4.1.1.1.4 การใช้อุปลกัษณ์หรือความเปรียบ เป็นการเปรียบเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลก์บัแบบเปรียบต่างๆ เช่น เปรียบเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์หมือนกบัเพื่อน โดยจะละ
หรือไม่ระบุถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์โดยตรงดว้ยวจันภาษา หากแต่จะแทนท่ีดว้ยอวจันภาษา ่ึงตอ้ง
อาศยัการตีความจากบริบทโฆษณา การใชอุ้ปลกัษณ์หรือความเปรียบน้ียงัเกิดจากการใชค้วามหมาย
พื้นฐานของแบบเปรียบเพื่อสร้างนิยามหรือความหมายใหม่ใหแ้ก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อีกดว้ย 
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เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ คือ เพื่อน 

 

ตัวอย่าง 

 

 

 

 

 

 

100 Pipers, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551 

ภาพท่ี  32 การใชอุ้ปลกัษณ์หรือความเปรียบ (1) 

 

จากตวัอยา่งขอ้ความโฆษณา “เป็นห่วงเพื่อน เลยอยากเตือน” ประกอบกบัเคร่ืองหมาย
ลูกศรช้ีไปยงัขอ้ความเตือนพาดหวัหลกั “การด่ืมสุราเป็นอนัตรายต่อสุขภาพและบัน่ทอน
สติสัมปชญัญะ” จะเห็นวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาละรูปภาษา ่ึงเป็นประธานของประโยคดงักล่าวโดยใช้
ภาพบรรจุภณัฑแ์ทนการระบุถึงรูปภาษาดงักล่าว ่ึงช่วยอนุมานไดว้า่ ผูผ้ลิตโฆษณาเลือกใช ้

อุปลกัษณ์หรือความเปรียบเพื่อเปรียบเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็น “เพื่อน” กบัผูบ้ริโภค  
 

 นอกจากน้ี ผูผ้ลิตโฆษณายงัไดแ้สดงใหเ้ห็นวา่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ่ึ์งเปรียบเสมือนเพื่อน
ของผูบ้ริโภคนั้น ยงัเป็นเพื่อนท่ีมีความห่วงใยและจริงใจต่อผูบ้ริโภคอีกดว้ย เน่ืองจากไดช้ี้แนะ 
ตกัเตือนเก่ียวกบัอนัตรายหรือพิษภยัจากการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์โดยการใชลู้กศรโยงไปยงั
ขอ้ความเตือนพาดหวัหลกั “การด่ืมสุราเป็นอนัตรายต่อสุขภาพและบัน่ทอนสติสัมปชญัญะ”  
ไวอ้ยา่งชดัเจน เช่นเดียวกบัตวัอยา่งต่อไปน้ี 
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ตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

100 Pipers, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551 

ภาพท่ี  33 การใชอุ้ปลกัษณ์หรือความเปรียบ (2) 

 

จากตวัอยา่งขอ้ความโฆษณา “เพื่อน...ไม่เคยเหน่ือยท่ีจะเตือนกนั” ประกอบกบัภาพคนเป่า
ป่ีสก๊อตช์ สัญลกัษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์100 Pipers ถือป้ายขอ้ความ “การด่ืมสุราผดิศีลขอ้ 5” 
ภาพสัญลกัษณ์สินคา้ดงักล่าวช่วยอนุมานไดว้า่ “เพื่อน” ในท่ีน้ี หมายถึง เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์100 

Pipers ทั้งยงัเป็นเพื่อนท่ีมีความห่วงใยและจริงใจต่อผูบ้ริโภค เน่ืองจากไดช้ี้แนะ ตกัเตือนเก่ียวกบั
อนัตรายหรือพิษภยัจากการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ จากตวัอยา่งดงักล่าวขา้งตน้ ผูว้จิยัพบ
ขอ้สังเกตวา่ การใชอุ้ปลกัษณ์หรือความเปรียบเปรียบเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นเพื่อนน้ี ยงัสอดคลอ้ง
กบัแนวคิดส าคญัของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์100 Pipers อีกดว้ย 

 

อาจกล่าวไดว้า่ ผูผ้ลิตโฆษณาใชอุ้ปลกัษณ์หรือความเปรียบเปรียบเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
เป็นเสมือนเพื่อนของผูบ้ริโภค โดยใชค้วามหมายพื้นฐานของค าวา่ “เพื่อน” ผูช้อบพอรักใคร่กนั  
ผูส้นิทสนมคุน้เคยกนั ผูอ้ยูใ่นสภาพเดียวกนั (ราชบณัฑิตยสถาน, 2546: 802) มาเป็นส่ือกลางเพื่อ
สร้างความผกูพนัระหวา่งสินคา้กบัผูบ้ริโภค  
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เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ คือ รางวลั  
 

ตัวอย่าง 

 

 

 

 

 

 

 

Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2552 

ภาพท่ี  34 การใชอุ้ปลกัษณ์หรือความเปรียบ (3) 

 

 จากตวัอยา่งขอ้ความโฆษณา “ทุกกา้วความส าเร็จเล็กๆ ควรคู่กบัรางวลั เพื่อผลกัดนักา้ว
ต่อไป” ประกอบกบัภาพฉลากขา้งกล่องเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Johnnie Walker แมผู้ผ้ลิตโฆษณาจะ
ละรูปภาษา ่ึงเป็นส่ิงท่ีถูกเปรียบ แต่ภาพประกอบและบริบทโฆษณาช่วยให้อนุมานไดว้า่ รูปภาษา
ท่ีละไว ้ในท่ีน้ีหมายถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์โดยการใชอุ้ปลกัษณ์หรือความเปรียบเปรียบเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลเ์ป็น “รางวลั” ของความส าเร็จ การใชอุ้ปลกัษณ์หรือความเปรียบดงักล่าวน้ีไดส้ร้าง
นิยามหรือความหมายใหม่ให้แก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ท าใหเ้คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์ลายเป็นรางวลั
 ่ึงเป็นส่ิงท่ีไดม้าเพราะความดี ความชอบหรือความสามารถ (ราชบณัฑิตยสถาน, 2546: 948) 
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจึ์งไดเ้ปล่ียนสถานะจากส่ิงท่ีมีแต่อนัตรายและโทษร้ายแรงกลายมาเป็นส่ิงท่ีมี
คุณค่าทางจิตใจ ส่ิงท่ีควรคู่กบัความส าเร็จ หรือความดีความชอบอีกดว้ย 
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เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ คือ ความสุข  
 

ตัวอย่าง  
 

 

 

 

 

 

Asahi, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552 

ภาพท่ี  35 การใชอุ้ปลกัษณ์หรือความเปรียบ (4) 

 

จากตวัอยา่งขอ้ความโฆษณา “ “ท่ีสุดของความสุข” กบัเร่ืองเล็กๆของชีวติ” แมผู้ผ้ลิต
โฆษณาจะละรูปภาษาโดยมิไดร้ะบุวา่ “ความสุข” ท่ีโฆษณาหมายถึงคือส่ิงใด แต่บริบทโฆษณา
ประกอบกบัการใชภ้าพท่ีเปิดขวดและน ้ากระเ ็นออกจากฝาจีบเคร่ืองด่ืมส่ือความหมายวา่ 
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Asahi ขวดน้ีถูกเปิดแลว้นั้น ช่วยอนุมานไดว้า่ ภาพดงักล่าวแทนรูปภาษา 
“เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์” ท่ีผูผ้ลิตโฆษณาตอ้งการละไวแ้ละเป็น “ท่ีสุดของความสุข” ท่ีผูผ้ลิตโฆษณา
กล่าวถึง จากการใชอุ้ปลกัษณ์หรือความเปรียบเปรียบเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลคื์อความสุขน้ีเองได ้

ท าใหเ้คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์ลายเป็นสินคา้ท่ีมีคุณค่าเชิงสัญญะ นอกจากน้ี หากพิจารณาขอ้ความ
โฆษณาต่อมา “กบัเร่ืองเล็กๆของชีวติ” ดว้ยแลว้นั้น ยงัส่ือความไดอี้กวา่ การบริโภคเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลเ์ป็นเพียงเร่ืองเล็กๆธรรมดาในชีวิต แต่สามารถท าใหผู้บ้ริโภคมีความสุขท่ีสุดได ้ 

 

จากตวัอยา่งขา้งตน้จะเห็นวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาใชอุ้ปลกัษณ์เปรียบเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์บั
แบบเปรียบต่างๆ โดยจะละหรือไม่ระบุถึงส่ิงท่ีถูกเปรียบ ่ึงหมายถึงตวัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลด์ว้ย 

วจันภาษา แต่ขณะเดียวกนัก็จะแทนท่ีรูปภาษาท่ีละไวด้ว้ยอวจันภาษา ่ึงตอ้งอาศยัการตีความจาก
บริบทโฆษณา การใชอุ้ปลกัษณ์หรือความเปรียบดงักล่าวยงัเป็นการสร้างนิยามหรือความหมายใหม่
ใหเ้คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์ลายเป็นสินคา้ท่ีมีคุณค่าทางจิตใจและผกูพนัใกลชิ้ดกบัผูบ้ริโภคมากยิง่ข้ึน 
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โดยใชค้วามหมายพื้นฐานของแบบเปรียบต่างๆ เช่น การนิยามใหเ้คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นเพื่อน 
เป็นรางวลั และเป็นความสุข  

 

นอกจากน้ี ผูว้จิยัยงัพบวา่ ผูผ้ลิตโฆษณามิไดใ้ชอุ้ปลกัษณ์หรือความเปรียบเพียงเพื่อ
ประกอบสร้างความหมายใหม่ใหเ้คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลมี์ลกัษณะเช่นเดียวกบัแบบเปรียบต่างๆ 

ดงัตวัอยา่งขา้งตน้เท่านั้น หากแต่ยงัใชอุ้ปลกัษณ์หรือความเปรียบเพื่อแฝงการส่ือถึงช่ือสินคา้อีกดว้ย 

 

ตัวอย่าง 
 “คนไทยหวัใจชา้ง” 

Chang (ช้าง), โฆษณาส่ือส่ิงอิเลก็ทรอนิกส์ 2552 

 

 จากตวัอยา่งขอ้ความโฆษณา “คนไทยหวัใจชา้ง” เกิดจากการใชอุ้ปลกัษณ์หรือความเปรียบ
เปรียบหวัใจของคนไทยกบัขนาดของชา้ง มโนทศัน์ของคนไทยทัว่ไปมกัจะเขา้ใจการเปรียบขนาด
ใหญ่เท่าชา้งน้ีวา่ หมายถึง ใหญ่มาก อุปลกัษณ์หรือความเปรียบดงักล่าวน้ีมิไดมี้ความหมายเพียงการ
เปรียบคนไทยวา่มีหวัใจท่ียิง่ใหญ่เท่านั้น แต่ผูผ้ลิตโฆษณาไดใ้ชอุ้ปลกัษณ์หรือความเปรียบดงักล่าว
เพื่อส่ือความถึงสินคา้ของตน  ่ึงหมายถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง) ดว้ย โดยแฝงการสร้าง
ความหมายวา่ คนไทยมีหวัใจท่ียิง่ใหญ่ดวงเดียวกนั คือ หวัใจท่ีหมายถึงความรักท่ีมีต่อเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง)  
 

 การใชอุ้ปลกัษณ์หรือความเปรียบเปรียบคนไทยวา่มีหวัใจท่ียิง่ใหญ่ดงัตวัอยา่งขา้งตน้น้ี ยงั
มีนยัความหมายส่ือถึงการหลอมรวมคนไทยใหเ้ป็นกลุ่มเดียวกนั มีหวัใจดวงเดียวกนั  ่ึงอาจน าไปสู่
การสร้างคุณค่าหรือความหมายบางประการใหแ้ก่สินคา้ ดงัจะกล่าวในการวเิคราะห์การสร้างคุณค่า
เชิงสัญญะใหแ้ก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลโ์ดยใชอุ้ดมการณ์เก่ียวกบัความเป็นไทย 
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    4.1.1.1.5 การใช้ส านวนท่ีสามารถส่ือถึงช่ือสินคา้ได ้ 
 

ตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

Singha (สิงห์), โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551 

ภาพท่ี 36 การใชส้ านวนเพ่ือหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้โดยตรง 

 

จากตวัอยา่งขอ้ความโฆษณา “อยูร่่วมถ ้าเดียวกนัไดด้ว้ยมิตรภาพ” ผูผ้ลิตโฆษณาละรูป
ภาษาช่ือสินคา้ “สิงห์”  ่ึงเป็นประธานของส านวนดงักล่าว โดยแทนท่ีรูปภาษาท่ีละไวด้ว้ยภาพ
บรรจุภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Singha (สิงห์) วางคู่กนับนชั้นวางในตูแ้ช่เยน็ เพื่อส่ือความวา่  
สิงห์สองตวั (สองขวด) อยูร่่วมถ ้าเดียวกนัไดด้ว้ยมิตรภาพ  

 

หากพิจารณาขอ้ความโฆษณา “อยูร่่วมถ ้าเดียวกนัไดด้ว้ยมิตรภาพ” จะเห็นวา่ ขอ้ความ
ดงักล่าวแปลงมาจากส านวนไทยเดิมกล่าววา่ “ราชสีห์สองตวัอยูถ่  ้าเดียวกนัไม่ได”้ หรือ “เสือสอง
ตวัอยูถ่  ้าเดียวกนัไม่ได”้ และ “จระเขส้องตวัอยูถ่  ้าเดียวกนัไม่ได”้ ในปัจจุบนั จะเห็นวา่ ราชสีห์หรือ
สัตวเ์จา้ป่าในนิยายในส านวนน้ีใหค้วามรู้สึกวา่มีอ านาจ มีอิทธิพลมาก เพราะราชสีห์เป็นสัตวท่ี์มี
ลกัษณะเช่นนั้น แต่เม่ือเปล่ียนเป็นเสือหรือจระเขจ้ะใหค้วามรู้สึกเร่ืองอ านาจ อิทธิพลนอ้ยลง แต่ท่ี
นิยมพดูกนัอาจจะเป็นเพราะวา่เสือและจระเขเ้ป็นสัตวจ์ริงๆท่ีพบเห็นได ้เหตุเพราะสัตวท์ั้งสามชนิด
น้ีอาศยัถ ้าอยู ่และตามธรรมชาติมนัจะเป็นใหญ่ในถ ้าเพียงตวัเดียว จะมีคู่แข่งกนัไม่ไดน้ี้เอง ส านวน
ดงักล่าวจึงมีความหมายเหมือนกนัคือ คนอ านาจเท่ากนัมกัรวมกนัอยูท่ี่เดียวกนัไม่ได ้ 
(ขนุวจิิตรมาตรา, 2538:477; ไขสิริ ปราโมช ณ อยธุยา, 2540: 67-68) 
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อาจกล่าวไดว้า่ ผูผ้ลิตโฆษณาไดแ้ปลงส านวนดงักล่าวเพื่อส่ือถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
“สิงห์” จาก “สิงห์สองตวัอยูถ่  ้าเดียวกนัไม่ได”้ กลายเป็น “สิงห์สองตวัอยูร่่วมถ ้าเดียวกนัไดด้ว้ย
มิตรภาพ” ท าให้เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลสิ์งห์กลายเป็นเคร่ืองด่ืมท่ีสามารถเช่ือมมิตรภาพระหวา่งผูมี้
อ  านาจทั้งหลายใหอ้ยูร่่วมกนัได ้กล่าวอีกนยัหน่ึงคือ โฆษณาก าลงัพยายามส่ือความคิดวา่ ผูช้ายท่ีมี
อ านาจ มีอิทธิพลมากก็สามารถจะอยูร่่วมกนัไดอ้ยา่งเป็นมิตร เพียงแค่เลือกบริโภคเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลสิ์งห์ตามท่ีผูผ้ลิตโฆษณาน าเสนอ การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจึ์งมิไดท้  าลาย
มิตรภาพหรือท าใหเ้กิดการทะเลาะววิาท การแปลงส านวนดงักล่าวจึงกลายเป็นการสร้างภาพลกัษณ์
ท่ีดีใหแ้ก่สินคา้ของตนดว้ย 

 

4.1.1.1.6 การสร้างเร่ืองเล่า เป็นกลวธีิทางภาษาท่ีโฆษณาใชเ้พื่อหลีกเล่ียง 

การกล่าวถึงสินคา้โดยตรง โดยการสร้างเร่ืองราว เหตุการณ์หน่ึงหรือหลายเหตุการณ์ท่ีมีความ 
สัมพนัธ์กนัระหวา่งชุดของล าดบัเหตุการณ์  ่ึงอาจจะมีหรือไม่มีพื้นความจริงก็ได ้เพราะถึงแมจ้ะไม่
มีความเป็นจริง การเล่าเร่ืองก็สามารถจะประกอบสร้างความจริงข้ึนมาได ้(กาญจนา แกว้เทพ,  
2553ข: 250) เร่ืองเล่าท่ีโฆษณาสร้างข้ึนน้ีจะไม่กล่าวถึงตวัสินคา้อยา่งตรงไปตรงมา แต่อาจกล่าวถึง
แนวคิดส าคญัของสินคา้ หรือหากจะกล่าวถึงตวัสินคา้ก็จะตอ้งเกิดจากการเช่ือมโยง ถ่ายโอน
ความหมายบางประการจากเร่ืองเล่าท่ีสร้างข้ึนไปยงัตวัสินคา้ในภายหลงั 

 

 จากการวเิคราะห์ขอ้มูลปรากฏวา่ เร่ืองเล่าท่ีผูผ้ลิตโฆษณาสร้างข้ึนจะเก่ียวขอ้งกบั              
1. ความเป็นชาย และ 2. วถีิชีวติและวฒันธรรมไทย ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 

 

4.1.1.1.6.1 การสร้างเล่าเร่ืองเกีย่วกบัความเป็นชาย 

 

ผูผ้ลิตโฆษณาจะสร้างเร่ืองเล่าผา่นตวัผูน้ าเสนอสินคา้ชาย เป็นการเล่าเร่ืองแบบ The 

stability narrative เป็นการเล่าเร่ืองราวชีวติทัว่ๆไป โดยหยบิยกเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนในช่วงเวลาหน่ึงๆ 
 ่ึงไม่มีการเปล่ียนแปลงของเหตุการณ์วา่จะเป็นไปในทางท่ีดีข้ึนหรือเลวร้ายลง (Kenneth Gergen, 

1994: 253-254) แต่ท่ีส าคญั จะตอ้งมีพฤติกรรมหรือการกระท าท่ีสอดคลอ้งกบัแนวคิดส าคญัของ
สินคา้ หรือสามารถเช่ือมโยง ถ่ายโอนคุณลกัษณะเหล่านั้นไปยงัตวัสินคา้ได ้ 
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ตัวอย่าง 
“ผมช่ืนชอบรถยนต์ทุกประเภทครับ ย่ิงเป็นรถคลาสสิกด้วยแล้ว ย่ิงมีเสน่ห์ชวนค้นหา  

ท้ัง ดีไซน์สวย เท่ ขนาดเลก็ เคร่ืองยนต์กลไกไม่สลับซับซ้อน เสียกซ่็อมเองได้” 

ปัจจุบัน คุณกิตติพลเป็นเจ้าของรถคลาสสิกหายากจ านวนหลายคัน ซ่ึงแต่ละคันมีท่ีมาท่ีไป 
และประวติัศาสตร์ในการได้มาท่ีต่างกัน และด้วยความท่ีเป็นรถคลาสสิก สภาพของรถจึงไม่
สมบูรณ์แบบเตม็ร้อย 

คุณกิตติพลบอกว่า เสน่ห์ของการสะสมรถคลาสสิกท่ีนอกจากการได้ขบัและเป็นเจ้าของ
แล้วคือ การท่ีต้องปรับแต่ง ซ่อมแซม และการท่ีต้องเสาะแสวงหาอะไหล่จากต่างประเทศหรือท่ี
ต่างๆ เพ่ือน ามาประกอบเป็นรถตามแบบท่ีเขาวาดฝันไว้ การค้นหาข้อมลูในหนังสือหรือ
อินเตอร์เนต็ หากเป็นนักสะสมมือใหม่ซ่ึงไม่รู้ช่องทางการเสาะแสวงหาด้วยแล้ว ก็จะย่ิงยากเข้าไป
อีกหลายเท่า 

แต่ความสุขในการสะสมรถคลาสสิกของเขา กคุ้็มกับแรงกายแรงใจท่ีทุ่มเทลงไปไม่ต่าง
จากการรังสรรค์ Johnnie Walker Gold Label Reserve ท่ีต้องใช้ความเพียรพยายาม และความ
เช่ียวชาญของมาสเตอร์ เบลนเดอร์ ในการเสาะแสวงหาวิสกีท่ี้ได้รสชาติสมบูรณ์แบบจากท่ัว
สกอตแลนด์ รวมท้ัง Clynelish มอลต์วิสกีใ้นต านาน จากโรงกลั่นมอลต์วิสกีม้ากกว่า 28 แห่ง  
มาผสมผสานจนเป็นรสชาติท่ีลงตัวของ Johnnie Walker Gold Label Reserve และยงัคงไว้ซ่ึง
เอกลักษณ์ของ Johnnie Walker ในทุกกระเบียดนิว้ 

Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ ตลุาคม 2552 

 

จากตวัอยา่งจะเห็นวา่ เร่ืองเล่าส่วนแรกจะเป็นการบอกเล่าเร่ืองราวชีวติทัว่ๆไปของ 

ผูน้ าเสนอสินคา้โดยไม่มีความเก่ียวขอ้งใดๆกบัสินคา้ จากนั้นผูผ้ลิตโฆษณาจึงถ่ายโอนคุณลกัษณะ
บางประการจากเร่ืองเล่าหรือคุณสมบติัของผูน้ าเสนอสินคา้ในตอนตน้ไปยงัตวัสินคา้ในส่วนท่ีสอง 
การเช่ือมโยงระหวา่งผูน้ าเสนอสินคา้เขา้กบัตวัสินคา้น้ีจะตอ้งอาศยัวตัถุหรือส่ือกลางบางประการท่ี
สามารถแสดงถึงความมีระดบัของผูน้ าเสนอสินคา้และตวัสินคา้ได ้ดงัเช่นการเล่าเร่ืองในตวัอยา่ง
ขา้งตน้ เร่ิมจากผูน้ าเสนอสินคา้บอกเล่าเร่ืองราวความชอบสะสมรถคลาสสิก ่ึงเป็นรถยนตเ์ก่า หา
ยาก ส่วนใหญ่ไม่อาจน ามาใชง้านไดจ้ริง รถคลาสสิกจึงกลายเป็นของสะสมราคาแพง  
นกัสะสมก็จะตอ้งมีฐานะทางเศรษฐกิจท่ีดีมาก ส่ิงเหล่าน้ีสามารถส่ือถึงความเป็นชายได ้เน่ืองจาก
สังคมมกัมองวา่เทคโนโลย ีเคร่ืองยนตก์ลไกต่างๆ เป็นเร่ืองของผูช้าย (วลิาสินี พิพิธกลุ 2541: 205-
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221) รวมทั้งยงัส่ือถึงรสนิยมและความมีระดบัของผูน้ าเสนอสินคา้ไดเ้ป็นอยา่งดี จากนั้นผูผ้ลิต
โฆษณาจึงใชร้ถคลาสสิกดงักล่าวเป็นส่ือกลางเช่ือมโยงความเป็นชายและความมีระดบัจากตวั 

ผูน้ าเสนอสินคา้มาสู่ตวัสินคา้ของตน อนัน าไปสู่การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่ผูบ้ริโภคและ
สินคา้  
 

นอกจากน้ี ยงัอาจปรากฏเร่ืองเล่าแบบสอดแทรกแนวคิดส าคญัของสินคา้ โดยไม่ปรากฏ
ส่วนเช่ือมโยงกบัตวัสินคา้  
 

ตวัอยา่ง 

 ชัชวิน ต้ังใจตรง 

อดีตนักกีฬาสควอช ทีมชาติไทยและนักธุรกิจบริษัทขนส่งระหว่างประเทศ 

“ส่วนใหญ่งานของผมจ าเป็นท่ีจะต้องเดินทางไปมาระหว่างประเทศ ท้ังไทย สิงคโปร์ และ
เวียดนาม ท าให้ดูแล้วจะเหมือนจะใช้ชีวิตส่วนใหญ่หมดไปกับการท างาน แต่จริงๆแล้วผมนั้นรู้สึก
สนุกกับการท างานมากเพราะมนัมีอิสระทางความคิดและการลงมือท า ส าหรับผมคิดว่าอิสระนั้น
เป็นพืน้ฐานส าคัญอีกอย่างหน่ึงในการใช้ชีวิต นอกจากนั้นผมสามารถแบ่งเวลาระหว่างการท างาน
และพักผ่อนได้อย่างลงตัว จึงท าให้ผมมีเวลาว่างในวนัเสาร์อาทิตย์เหมือนกับคนอ่ืนๆและในช่วงท่ี
เป็นเวลาพักผ่อนผมมกัจะไปเล่นกีฬาท่ีผมรักอย่างสควอช หรือกอล์ฟกับก๊วนเพ่ือนซ๊ีของผมเสีย
มากกว่า หรือไม่กจ็ะนัดกันออกไปทานข้าวกันบ้าง สังสรรค์กันบ้างเป็นคร้ังคราว เพราะผมคิดว่า
คนเรานั้นไม่สามารถท่ีจะอยู่คนเดียวบนโลกใบนีไ้ด้ มิตรภาพจึงเป็นส่ิงท่ีเติมเตม็ส าหรับการใช้
ชีวิต” 

“ความเป็นสุภาพบุรุษนั้นส าคัญอย่างย่ิงท่ีผู้ชายทุกคนควรมี และส าหรับผมนั้นมนัคือการท่ี
เรามีจุดยืนให้ชัดเจนไม่ว่าจะท าส่ิงไหนกต็าม และควรท่ีจะปฏิบัติดีกับผู้ อ่ืนทุกคนไม่ว่าเขาจะเป็น
ใคร โดยเฉพาะคนท่ีด้อยกว่าเรา เพราะสังคมตอนนีม้กัจะท าดีกับคนท่ีอยู่จุดท่ีสูงกว่าเราเสียมากกว่า 
และคนเรามกัจะมองกันท่ีผลลัพธ์มากกว่าการกระท า ถ้าพูดถึงคุณค่าของคนแล้ว ในทุกวนันีผ้มว่า
ส่ิงท่ีสามารถบอกถึงคุณค่าในตัวของคนเราได้ดีท่ีสุดคือการมีสัจจะ ถ้าคนเราไม่มีสัจจะท่ีแท้จริง
แล้ว สังคมท่ีดีย่อมจะไม่เกิดขึน้อย่างแน่นอน” 
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“ส าหรับผม ค าว่าสุภาพบุรุษ น่าท่ีจะสะท้อนความเป็นตัวตนของผมออกมาได้มากท่ีสุด 
และอย่างท่ีผมได้พูดไว้แล้วว่าต้องปฏิบัติตัวให้ดีและมีจุดยืนชัดเจนไม่ว่าจะท าส่ิงใดกต็าม แม้แต่
การเล่นกีฬาผมกทุ่็มเทให้กับมนัอย่างเตม็ท่ี ช่วงนั้นผมมีจุดยืนของชีวิตท่ีแน่ชัดว่าจะเลือกเล่น 

สควอชแล้วผมกต็ั้งใจปฏิบัติตัวให้ดี จนประสบความส าเร็จอย่างในทุกวนันี ้ส่วนตัวผมว่ากีฬานั้นก็
เป็นอีกส่ิงหน่ึงท่ีท าให้ผู้ชายสามารถแสดงความเป็นสุภาพบุรุษออกมาได้เป็นอย่างดีด้วยค าส้ันๆ
อย่าง น า้ใจนักกีฬา และหลังจากท่ีผมใช้ชีวิตและในแบบของนักกีฬาเตม็ตัวมาสักระยะหน่ึง จึงได้
พบว่าน่ีมนัเร่ิมไม่ใช่ตัวผม เม่ือเปล่ียนจุดยืนของตัวเองมาท าธุรกิจ จึงได้รู้ว่าผมได้ท าในส่ิงท่ีเป็นตัว
ของตัวเองและผมจึงตั้งใจท ามนัอย่างเตม็ก าลังความสามารถ แต่ผมกย็งัไม่ได้ทิง้การเล่นสควอชไป 
ยงัคงหาเวลาว่างๆเพ่ือฝึกซ้อมพัฒนาฝีมืออยู่เสมอ” 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ มกราคม 2553 

 

จากตวัอยา่งจะเห็นวา่ เร่ืองเล่าดงักล่าวจะไม่ปรากฏส่วนเช่ือมโยงกบัตวัสินคา้อยา่งชดัเจน 
หากแต่จะพยายามสอดแทรกแนวคิดส าคญัของสินคา้ไวใ้นเร่ืองเล่านั้นแทน กล่าวคือ ตวับทโฆษณา
คลา้ยจะเป็นการเล่าเร่ืองราวชีวติทัว่ๆไปของผูน้ าเสนอสินคา้ เช่น การกล่าวถึงความเป็นสุภาพบุรุษ 
ความอิสระ การรักษาสัจจะอนัน าไปสู่การประสบความส าเร็จในชีวติ แทจ้ริงแลว้ คุณสมบติัต่างๆ
เหล่าน้ีลว้นสอดคลอ้งกบัแนวคิดส าคญัเร่ืองสุภาพบุรุษยคุอศัวนิของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chivas 
ทั้งส้ิน อยา่งไรก็ตาม หากพิจารณาเร่ืองเล่าเหล่าน้ีจะเห็นวา่ ผูผ้ลิตโฆษณายงัไดแ้ฝงชุดความคิดหรือ
อุดมการณ์เก่ียวกบัความเป็นชายไวห้ลายประการ ทั้งการมีพื้นฐานชีวิตท่ีเพียบพร้อมทั้งชาติก าเนิด 
การศึกษา สถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคม หนา้ท่ีการงาน การมีรูปแบบการด าเนินชีวติ และมี
กิจกรรมหรืองานอดิเรกเป็นท่ีน่าใฝ่ฝัน สามารถจดัสรรเวลาเพื่อสร้างสมดุลใหแ้ก่ชีวติไดอ้ยา่งลงตวั 
โดยการจดัแบ่งเวลาส าหรับการพกัผอ่นสังสรรคก์บักลุ่มเพื่อนอนัเป็นการเช่ือมโยงไปยงัตวัสินคา้
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ่ึ์งเป็นส่วนหน่ึงของการกิจกรรมเหล่าน้ี ชุดความคิดหรืออุดมการณ์ดงักล่าว
ยงัน าไปสู่การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่สินคา้อีกดว้ย 

 

    4.1.1.1.6.2 การสร้างเร่ืองเล่าเกีย่วกบัวถิีชีวติและวฒันธรรมไทย 

 

 การสร้างเร่ืองเล่าเก่ียวกบัความเป็นไทยมีลกัษณะเช่นเดียวกบัการสร้างเร่ืองเล่าเก่ียวกบั
ความเป็นชายขา้งตน้ กล่าวคือ ผูผ้ลิตโฆษณาจะน าเสนอเร่ืองราวเก่ียวกบัความเป็นไทยวา่ดว้ยเร่ือง
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วฒันธรรมหลกัของไทย ไดแ้ก่ อุปนิสัยและจรรยามารยาท ประเพณี ศิลปกรรม สถาปัตยกรรม 
ดนตรี ภาษาและวรรณคดีไทย โดยจะยงัไม่ปรากฏการกล่าวถึงตวัสินคา้ จากนั้นจึงเช่ือมโยงความ
เป็นไทยเหล่าน้ีเขา้กบัตวัสินคา้ในภายหลงั ผูผ้ลิตโฆษณามิไดใ้ชเ้ร่ืองเล่าเก่ียวกบัความเป็นไทยเพียง
เพื่อหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้โดยตรงเท่านั้น แต่ยงัแฝงการใชป้ระโยชน์จากชุดความคิดหรือ
อุดมการณ์เก่ียวกบัความเป็นไทยท่ีมีอยูเ่ดิมในสังคมเพื่อน าไปสู่การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่
สินคา้ของตนดว้ย 

 

ตัวอย่าง 
 

 ภาพยนตร์โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Regency (รีเจน ่ี) กล่าวถึงวรรณคดีไทยเร่ือง 

พระสุธน มโนราห์ ดงัปรากฏบทบรรยายโฆษณาวา่  
“โอ่ เอย มโนห์รา ดุจนางฟ้าจากแดนไกล หิมพานตไ์กลแสนไกล รักน าใหห้ลงใหลปอง”  

 “วรรณคดีไทย เสน่ห์อรรถรสแห่งจินตนาการอมตะ รากฐานแห่งภาษาและวฒันธรรมของ
ชาติ 

 เก็บรักษาไว ้ความงดงามแห่งภาษาไทย มรดกทางใจของคนไทยทั้งชาติ” 

 

 จากนั้นจึงเช่ือมโยงบทโฆษณาทั้งหมดเขา้กบับทส่งทา้ยโฆษณา  ่ึงจะปรากฏช่ือสินคา้  
ค าเตือนและบทบรรยายโฆษณาวา่ 

 

“ใหโ้ลกรู้วา่ เมืองไทยมีดี...รีเจน ่ี บร่ันดีไทย”  
Regency (รีเจนซ่ี) โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์  

ชุด วรรณคดีไทย (3) พระสุธน มโนห์รา 2552 

  

จากตวัอยา่งจะเห็นวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาเล่าเร่ืองเก่ียวกบัความเป็นไทย โดยการกล่าวถึง
วรรณคดีไทย เร่ืองพระสุธน มโนห์รา โดยจะยงัไม่ปรากฏการกล่าวถึงตวัสินคา้ กระทัง่เขา้สู่ 

บทส่งทา้ยโฆษณา จึงปรากฏการเช่ือมโยงความเป็นไทยดงักล่าวเขา้กบัสินคา้ในภายหลงั  
 

ดงันั้น อาจกล่าวไดว้า่ ผูผ้ลิตโฆษณามิไดใ้ชก้ลวธีิการสร้างเร่ืองเล่าเพียงเพื่อหลีกเล่ียงการ
กล่าวถึงสินคา้โดยตรงเท่านั้น แต่ยงัไดใ้ชเ้ร่ืองราวเหล่านั้นเพื่อเช่ือมโยงกบัแนวคิดหรือจุดขายของ
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สินคา้ของตน ทั้งยงัถ่ายทอดชุดความคิดหรืออุดมการณ์บางประการ และใชป้ระโยชน์จากชุด
ความคิดหรืออุดมการณ์นั้นเพื่อสร้างความหมายและคุณค่าใหแ้ก่สินคา้อีกดว้ย ทั้งน้ี ผูว้ิจยัจะ
กล่าวถึงผลการวเิคราะห์ดงักล่าวในการวเิคราะห์การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่เคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลโ์ดยการใชอุ้ดมการณ์ความเป็นชายและอุดมการณ์ความเป็นไทย 

 

4.1.1.2 กลวธีิทางอวจันภาษา 
 

จากการวเิคราะห์ขา้งตน้ ผูว้จิยัไดก้ล่าวถึงกลวธีิทางอวจันภาษาประกอบกบักลวธีิทาง 

วจันภาษาท่ีผูผ้ลิตโฆษณาใชเ้พื่อหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้โดยตรงบา้งแลว้บางส่วน แสดงใหเ้ห็น
วา่ เน่ืองดว้ยขอ้บงัคบัทางก หมาย ผูผ้ลิตโฆษณาหลีกเล่ียงการแสดงภาพสินคา้โดยการใชภ้าพ 

ผูน้ าเสนอสินคา้หรือภาพประกอบอ่ืนๆท่ีไม่ใช่ภาพสินคา้แทน อยา่งไรก็ตาม หากตอ้งการกล่าวถึง
ภาพสินคา้ ผูผ้ลิตโฆษณาส่วนหน่ึงก็จะหลีกเล่ียงการแสดงภาพบรรจุภณัฑสิ์นคา้อยา่งชดัเจน โดย
การใชภ้าพบรรจุภณัฑสิ์นคา้หรือภาพสัญลกัษณ์สินคา้เพื่อส่ือถึงตวัสินคา้ ดงัน้ี 

 

- ภาพบางส่วนของบรรจุภัณฑ์ เป็นการเลือกใชภ้าพบางส่วนของบรรจุภณัฑเ์พื่อส่ือถึง 

บรรจุภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์ั้งหมด  
 

ตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

Asahi, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552  

ภาพท่ี 37 ภาพบางส่วนของบรรจุภณัฑ ์(1) 
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จากตวัอยา่ง ผูผ้ลิตโฆษณาใชภ้าพฝาจีบเคร่ืองด่ืม ่ึงเป็นการใชภ้าพส่วนยอ่ยหรือส่วนหน่ึง
ของบรรจุภณัฑเ์พื่อส่ือถึงบรรจุภณัฑ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Asahi  

 

นอกจากน้ี ยงัปรากฏวา่ ภาพฉลากสินคา้เป็นอีกภาพหน่ึงท่ีผูผ้ลิตโฆษณาใช้เพื่อส่ือถึง 

บรรจุภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ 
 

ตัวอย่าง  

 

 

 

 

 

Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551 

ภาพท่ี 38 ภาพบางส่วนของบรรจุภณัฑ ์(2) 

 

นอกจากการเลือกใชภ้าพบางส่วนของบรรจุภณัฑเ์พื่อส่ือถึงบรรจุภณัฑเ์คร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์บางคร้ังผูผ้ลิตโฆษณาอาจแสดงภาพบรรจุภณัฑท์ั้งหมด แต่จะปรากฏในลกัษณะของ
ภาพร่างแทน 

 

- ภาพร่างบรรจุภัณฑ์ เป็นภาพโครงสร้างหรือลายเส้นอยา่งคร่าวๆเพื่อหลีกเล่ียงการ 

แสดงภาพบรรจุภณัฑด์งักล่าวอยา่งชดัเจน  
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ตัวอย่าง 
 

 

  
 

 

 

ภาพซ้าย Heineken, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551 

ภาพขวา Spy (สปาย), โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551 

ภาพท่ี 39 ภาพร่างบรรจุภณัฑ ์

 

เน่ืองจากผูผ้ลิตโฆษณาจ าตอ้งหลีกเล่ียงท่ีจะแสดงภาพบรรจุภณัฑ์โดยตรงจึงปรากฏวา่ 
ผูผ้ลิตโฆษณาอาจเลือกใชภ้าพลายเส้น ภาพร่างหรือภาพอ่ืนๆมาประกอบรวมกนัจนกลายเป็นภาพ
บรรจุภณัฑ ์ร่วมกบัการใชสี้เอกลกัษณ์ของผลิตภณัฑ ์ดงัเช่นตวัอยา่ง ( า้ย) ผูผ้ลิตโฆษณาใชภ้าพ
แผน่กระดาษสีเขียวแปะติดกนัร่วมกบัดาวสีแดง สัญลกัษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Heineken 

ประกอบกนัเป็นภาพบรรจุภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลด์งักล่าว หรือตวัอยา่ง (ขวา) ผูผ้ลิตโฆษณาใช้
ภาพร่างบรรจุภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Spy (สปาย) ปรากฏร่วมกบัองคป์ระกอบอ่ืนๆ อาทิ  
ช่ือและสัญลกัษณ์สินคา้ท่ีมุมล่างขวาของโฆษณา จึงช่วยอนุมานไดว้า่ ภาพร่างบรรจุภณัฑด์งักล่าว
หมายถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ Spy (สปาย) เป็นตน้ 

 

- ภาพสัญลกัษณ์ของสินค้า เป็นอีกภาพหน่ึงท่ีสามารถส่ือถึงบรรจุภณัฑห์รือตวัสินคา้ได้ 
โดยตรง ผูว้จิยัจึงจดัภาพสัญลกัษณ์ของสินคา้รวมอยูใ่นภาพท่ีส่ือถึงสินคา้ไวด้ว้ย ดงัน้ี 
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ตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

Leo (ลีโอ), โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552-2553 

ภาพท่ี 40 ภาพสญัลกัษณ์สินคา้ (1) 

 

จากตวัอยา่ง ผูผ้ลิตโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Leo (ลีโอ) เลือกใชภ้าพเสือดาวเป็นภาพ
สัญลกัษณ์ตราสินคา้ปรากฏบนพื้นหลงัสีแดง ่ึงเป็นสีเอกลกัษณ์ของสินคา้ดงักล่าว นอกจากน้ี 
ผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอี์กจ านวนหน่ึงยงัเลือกใชภ้าพมา้ ภาพชา้ง ภาพสิงห์เป็นภาพสัญลกัษณ์
ตราสินคา้ของตน  ่ึงลว้นเป็นสัตวส์ัญลกัษณ์ของความยิง่ใหญ่ อ านาจ พละก าลงั ความเขม้แขง็
ทั้งส้ิน ภาพสัญลกัษณ์เหล่าน้ีจึงเป็นทั้งการใชอ้วจันภาษาเพื่อหลีกเล่ียงการแสดงภาพสินคา้โดยตรง 
พร้อมๆกบัการถ่ายโอนความหมายของความยิง่ใหญ่ อ านาจ พละก าลงั ความเขม้แขง็จากสัตว์
สัญลกัษณ์ดงักล่าวมาสู่ตวัสินคา้ ท าใหเ้คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์ลายเป็นสินคา้ท่ีมีความหมายตามสัตว์
สัญลกัษณ์เหล่าน้ีไปดว้ย 

 

อยา่งไรก็ตาม จะเห็นวา่ สัตวส์ัญลกัษณ์เหล่าน้ียงัมีนยัความหมายของการต่อสู้ แข่งขนักนั
ระหวา่งเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลช่ื์อสินคา้ต่างๆ อาทิ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Leo (ลีโอ) เป็นเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลใ์นเครือบริษทัเดียวกนักบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Singha (สิงห์) ใชภ้าพเสือดาว ่ึงเป็น
สัตวต์ระกลูเดียวกบัสิงห์เป็นสัญลกัษณ์สินคา้เพื่อเป็นคู่แข่งทางการตลาดกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
Chang (ชา้ง)  ่ึงใชภ้าพชา้งเป็นสัญลกัษณ์สินคา้ เป็นตน้ (มาร์เก็ตเทียร์, 2547: ออนไลน ์; ลีโอ, 

2555: ออนไลน์) 
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ตัวอย่าง 
 

 

 

 

Johnnie Walker, โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2551-2553 

ภาพท่ี 41 ภาพสญัลกัษณ์สินคา้ (2) 

 

 จากตวัอยา่ง ผูผ้ลิตโฆษณาใชภ้าพ The Striding Man สัญลกัษณ์ตราสินคา้เคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์Johnnie Walker เพื่อหลีกเล่ียงการใชภ้าพบรรจุภณัฑโ์ดยตรง สัญลกัษณ์ดงักล่าวยงัช่วย
ส่ือความถึงช่ือและแนวคิดสินคา้ไปในขณะเดียวกนัดว้ย ภาพ The Striding Man  ่ึงเป็นภาพผูช้าย
ก าลงักา้วเดินไปขา้งหนา้ ช่วยสร้างความหมายใหแ้ก่สินคา้ ท าใหเ้คร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ Johnnie 

Walker เป็นเคร่ืองด่ืมส าหรับผูช้ายท่ีพร้อมจะกา้วเดินไปขา้งหนา้ มีความมานะ มุ่งมัน่ เป็นตน้ 

 

 จากการวเิคราะห์ดงักล่าวขา้งตน้แสดงให้เห็นวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาเลือกใชก้ลวธีิทางภาษาทั้ง 

วจันภาษาและอวจันภาษาเพื่อหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้โดยตรง ทั้งการเลือกใชศ้พัทเ์พื่อเรียก
แทนสินคา้ การละรูปภาษาท่ีระบุถึงตวัสินคา้ การใชเ้คร่ืองหมายจุดไข่ปลา การใชอุ้ปลกัษณ์หรือ
ความเปรียบ การเลือกใชส้ านวน และการสร้างเร่ืองเล่า ร่วมกบัการเลือกใชอ้วจันภาษาเพื่อช่วยส่ือ
ความถึงตวัสินคา้ ขณะเดียวกนัอวจันภาษาท่ีปรากฏในโฆษณานั้นก็ยงัพบวา่มีการหลีกเล่ียงท่ีจะ
แสดงภาพบรรจุภณัฑสิ์นคา้ไวด้ว้ย เช่น การเลือกใชภ้าพบางส่วนของบรรจุภณัฑ ์การใชภ้าพร่าง 
การใชภ้าพสัญลกัษณ์สินคา้ การเลือกใชก้ลวธีิทางภาษาท่ีใชเ้พื่อหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้
โดยตรงเหล่าน้ียงัอาจน าไปสู่การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะให้แก่สินคา้ไดอี้กดว้ย ดงัจะกล่าวถึงผลการ
วเิคราะห์การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นล าดบัต่อไป 
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4.1.2. การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะให้แก่เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ในวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551-2553 

 

จากแนวคิดของโบดริยาร์ด ่ึงกล่าวไวว้า่ ก่อนท่ีสินคา้ในสังคมบริโภคนิยมจะถูกบริโภค 
ตวัสินคา้นั้นจะถูกแปรเปล่ียนหรือประกอบสร้างสัญญะบางอยา่งเสียก่อน โดยผา่นการเขา้รหสั
ต่างๆมากมาย ไม่วา่จะเป็นการบรรจุหีบห่อ การก าหนดราคา การก าหนดยีห่้อ(ตราสินคา้) การวาง
บนชั้นจ าหน่าย การวางในร้านประเภทต่างๆ ตลอดจนการโฆษณา  ่ึงลว้นเป็นรหสัท่ีมีล าดบัชั้น
อยา่งมาก (เป็นสินคา้เกรดเอ เกรดบี เกรด ี  ล ) เพื่อใหสิ้นคา้ต่างๆท าหนา้ท่ีเป็นส่ือทางวฒันธรรม
แสดงสถานภาพเก่ียวกบัผูใ้ชสิ้นคา้นั้นๆดว้ย  

 

ดงันั้น เราจึงไม่ไดบ้ริโภคตวัสินคา้เพียงเพราะประโยชน์ใชส้อยของสินคา้เท่านั้น หากแต่
ยงับริโภคสัญญะเขา้ไปดว้ย สัญญะจึงก าหนดแบบแผนการบริโภคและเป็นกลไกส าคญัท่ีใชเ้พื่อ
สร้างมูลค่าเพิ่มใหแ้ก่สินคา้ สัญญะน้ีเองท าให้เกิดการบริโภคท่ีไม่ส้ินสุด เพราะการบริโภคอาจ
ไม่ไดเ้กิดจากความตอ้งการจริง แต่เกิดจากความตอ้งการความแตกต่างท่ีสัญญะก าหนด (กาญจนา 
แกว้เทพ, 2547; 2553ก) 
 

 ดว้ยเหตุน้ี เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ่ึ์งเป็นสินคา้อยา่งหน่ึงในสังคมบริโภคนิยมปัจจุบนั และ
ยงัเป็นสินคา้ท่ีถูกตีตราวา่เป็นอบายมุข เป็นสินคา้ใหโ้ทษ จึงจ าเป็นอยา่งยิง่ท่ีผูผ้ลิตหรือเจา้ของ
ธุรกิจเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจ์ะตอ้งประกอบสร้างความหมายหรือคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่สินคา้ของ
ตนข้ึนมาเสียก่อน โดยอาศยักลวธีิต่างๆ ทั้งการบรรจุหีบห่อ การก าหนดราคา การก าหนดยีห่อ้ 

(ตราสินคา้) การวางบนชั้นจ าหน่าย การวางในร้านประเภทต่างๆ และการโฆษณา เพื่อใหผู้บ้ริโภค
ไดบ้ริโภคคุณค่าเชิงสัญญะท่ีถูกสร้างข้ึนน้ีไปพร้อมๆกบัการบริโภคสินคา้ท่ีถูกตีตราวา่ไม่มี
ประโยชน์ใดๆ คุณค่าเชิงสัญญะน้ีเองเป็นเคร่ืองมือส าคญัท่ีผูผ้ลิตโฆษณาใชพ้รางตาผูบ้ริโภคและ
สังคมไม่ใหต้ระหนกัถึงพิษภยัของการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ทั้งยงัน าไปสู่การครอบง าทาง
ความคิดเพื่อใหผู้บ้ริโภคและสังคมเห็นวา่ การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นเร่ืองปกติธรรมดา
และอาจกลายเป็นส่ิงดีงามไดใ้นท่ีสุด  
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ในงานวจิยัน้ี ผูว้ิจยัจะวเิคราะห์การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลผ์า่น
การใชก้ลวธีิทางภาษาในโฆษณา ดงัจะเห็นวา่ การใชก้ลวธีิทางภาษาเพื่อหลีกเล่ียงการกล่าวถึง
สินคา้โดยตรงขา้งตน้นั้น ส่วนหน่ึงท าใหเ้คร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์กลายเป็นสินคา้ท่ีมีคุณค่าเชิงสัญญะ 
อาทิ เป็นเพื่อน เป็นรางวลั เป็นความสุข นอกจากน้ี กลวธีิการหลีกเล่ียงดงักล่าว โดยเฉพาะกลวธีิ
การสร้างเร่ืองเล่านั้นยงัแฝงการใชอุ้ดมการณ์เก่ียวกบัความเป็นชายและความเป็นไทยเพื่อน าไปสู่
การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะให้แก่สินคา้อีกทางหน่ึงดว้ย การเช่ือมโยงระหวา่งอุดมการณ์ความเป็น
ชายและความเป็นไทยเขา้กบัตวัสินคา้ดงักล่าวจะอาศยัตวักลางต่างๆ อาทิ ผูน้ าเสนอสินคา้ 
สัญลกัษณ์ตราสินคา้ ดงัปรากฏผลการวจิยัต่อไปน้ี 

 

4.1.2.1 การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะให้แก่เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์โดยใช้อุดมการณ์ 

เกีย่วกบัความเป็นชาย 
 

 เน่ืองจากเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นสินคา้ท่ีมุ่งกลุ่มผูบ้ริโภคชายเป็นกลุ่มเป้าหมายหลกั 
(พฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลข์องประชากรไทย ปี 2550, 2551: ออนไลน์) โฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลส่์วนใหญ่ทั้งท่ีเป็นสินคา้ต่างประเทศและในประเทศจึงมกัจะเลือกใชชุ้ด
ความคิดเก่ียวกบัอุดมการณ์ความเป็นชาย  ่ึงหมายถึง ชุดความคิดวา่ดว้ยความหมาย ลกัษณะ แบบ
แผนพฤติกรรมหรือบทบาททางเพศของผูช้ายท่ีประกอบสร้างข้ึนจากกระบวนการทางสังคมและ
วฒันธรรมผา่นช่วงเวลาหน่ึงๆ มาเป็นจุดขายของสินคา้ (Kahn, 2009: 283) 

 

จากการวเิคราะห์กลุ่มขอ้มูลโฆษณาปรากฏวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาใชผู้น้  าเสนอสินคา้เป็น
ส่ือกลางเพื่อน าเสนอความเป็นชายในอุดมคติ มีความเพียบพร้อมสมบูรณ์ทุกๆดา้น ทั้ง
บุคลิกลกัษณะส่วนบุคคลและการปฏิสัมพนัธ์กบัผูอ่ื้น ผูช้ายเหล่าน้ีถูกท าใหเ้ช่ือวา่เป็นเสมือน
ตน้แบบของผูช้ายท่ีสังคมปรารถนา อนัน าไปสู่การประกอบสร้างคุณค่าเชิงสัญญะให้แก่ทั้ง
ผูบ้ริโภคและเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์โดยท าใหผู้บ้ริโภคเช่ือวา่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นสัญลกัษณ์
หรือเป็นเคร่ืองด่ืมของผูช้ายในอุดมคติ การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจ์ะท าใหผู้บ้ริโภครู้สึกวา่ตน
ไดบ้ริโภคความเป็นชายในอุดมคติและมีลกัษณะเป็นเช่นเดียวกบัผูช้ายในอุดมคติเหล่านั้น  
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 ผลการวเิคราะห์ความเป็นชายท่ีปรากฏในโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลป์รากฏวา่ ผูผ้ลิต
โฆษณาเลือกน าเสนอความเป็นชาย ่ึงประกอบข้ึนดว้ยชุดความคิดหลกัท่ีสัมพนัธ์กนั 5 ประการ  
คือ 1. ผูช้ายตอ้งมีพื้นฐานชีวิตท่ีเพียบพร้อม ทั้งรูปลกัษณ์ภายนอกท่ีดูดี การศึกษาดี มีฐานะทาง
เศรษฐกิจและสังคมระดบัสูง ่ึงรวมถึงการมีชาติก าเนิดดี 2. ผูช้ายตอ้งประสบความส าเร็จและมี
บทบาทในพื้นท่ีสาธารณะ ทั้งดา้นหนา้ท่ีการงาน และการเป็นผูช่้วยเหลือและท าประโยชน์ใหแ้ก่
สังคม 3. ผูช้ายตอ้งมีคุณลกัษณะความเป็นชาย  ่ึงมกัจะปรากฏใน 2 รูปแบบ คือ เป็นลูกผูช้าย และ 
เป็นสุภาพบุรุษ 4. เพื่อนเป็นส่วนหน่ึงของชีวติผูช้าย และ 5. ผูช้ายตอ้งมีสมดุลในการใชชี้วติ  
ชุดความคิดท่ีปรากฏในโฆษณาเหล่าน้ี โดยเฉพาะชุดความคิด 3 ชุดความคิดแรกลว้นมี
ความสัมพนัธ์กบัความเป็นชายในอุดมคติ ดงัท่ี วษิณุ บุญมารัตน์ (2552: ออนไลน์) กล่าววา่ 

 

“...ผู้ชายท่ีเป็นความใฝ่ฝันของผู้หญิง หรือชายในอุดมคติของผู้หญิงส่วนใหญ่นั้น จะต้อง
เป็นผู้ชายรูปร่างหน้าตาดี มีการศึกษา มองโลกในแง่ดี เป็นคนอารมณ์ดี เน่ืองด้วยภาวะสังคมท่ีมีการ
แข่งขนัตลอดเวลาและต้องท างานแข่งกับเวลา ผู้หญิงจึงต้องการหาใครสักคนมาเป็นเพ่ือนคู่คิด คอย
ให้ค าปรึกษา ให้ก าลังใจ และยามท่ีทุกข์ใจหรือประสบกับปัญหากอ็ยากมีใครสักคนท่ีคอยย่ืนมือ 

เข้ามาช่วย เหลือ และส่ิงท่ีส าคัญส าหรับผู้หญิง ไม่ว่าจะเป็นสาวหวานหรือสาวเปร้ียวกคื็อต้องการ
ความรักและการดูแลเอาใจใส่ จากผู้ชาย ถ้าถึงในระดับแต่งงานกต้็องสามารถท่ีจะเลีย้งครอบครัวได้ 
มีฐานะและการงานมัน่คง มีความก้าวหน้าในอาชีพการงานในระดับท่ีสูง...” 

 

 ลกัษณะของชายในอุดมคติเหล่าน้ีลว้นเป็นชุดความคิดหรืออุดมการณ์เก่ียวกบัความเป็น
ชายท่ีมีอยูเ่ดิมในสังคม หากแต่เม่ือพิจารณาผลการวเิคราะห์ความเป็นชายท่ีปรากฏในโฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลป์รากฏวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาเลือกน าชุดความคิดเก่ียวกบัความเป็นชายบาง
ประการมานิยามความเป็นชายเพื่อสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่สินคา้ โดยใชต้วัผูน้  าเสนอสินคา้เป็น
ตน้แบบประกอบสร้างความเป็นชายเหล่านั้น อยา่งไรก็ตาม โฆษณาชุดหน่ึงๆอาจเลือกน าเสนอ 

ชุดความคิดใดชุดความคิดหน่ึงใหโ้ดดเด่นกวา่ชุดความคิดอ่ืน หรืออาจเลือกน าเสนอชุดความคิด
เพียงบางชุดเท่านั้น  ่ึงก็จะสัมพนัธ์กบัแนวคิดส าคญั ระดบัและประเภทสินคา้ รวมทั้งกลุ่มลูกคา้
เป้าหมายดว้ย ในท่ีน้ี ผูว้ิจยัจะกล่าวถึงชุดความคิดหลกัเก่ียวกบัความเป็นชายท่ีโฆษณาใชเ้พื่อสร้าง
คุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่สินคา้ ดงัน้ี 
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4.1.2.1.1 ผู้ชายต้องมีพื นฐานชีวติทีเ่พยีบพร้อม 

 

จากการวเิคราะห์กลุ่มขอ้มูลจะเห็นวา่ โฆษณาจะเลือกใชผู้น้  าเสนอสินคา้ท่ีมีภาพลกัษณ์ท่ี 

ดูดี ทั้งรูปลกัษณ์ภายนอก การศึกษา ฐานะทางเศรษฐกิจและสังคม ่ึงรวมถึงการมีชาติก าเนิดท่ีดีดว้ย 
เพื่อน าเสนอความคิดวา่ ผูช้ายในอุดมคติท่ีสังคมปรารถนาจะตอ้งเร่ิมจากการมีพื้นฐานชีวติท่ี
เพียบพร้อมสมบูรณ์ในทุกๆดา้น ดงัน้ี 

 

4.1.2.1.1.1 การมีรูปลักษณ์ภายนอกทีดู่ดี ทั้งรูปร่างหนา้ตา  
บุคลิกภาพและการแต่งกายท่ีดูดีทุกอิริยาบถ 

 

ตัวอย่าง 

 

 

 

 

 

 

ภาพซ้าย Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552 

ภาพขวา Chang (ช้าง), โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ - ส่ือส่ิงพิมพ์ 2553 

ภาพท่ี 42 แสดงรูปลกัษณ์ภายนอกท่ีดูดี 

 

ผลการวเิคราะห์ภาพผูน้ าเสนอสินคา้ในโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลป์รากฏวา่ ผูผ้ลิต
โฆษณามกัเลือกน าเสนอภาพผูน้ าเสนอสินคา้ชายท่ีมีรูปร่างหนา้ตาดี สูง หล่อ สะอาด บุคลิกดูดี  
สง่าผา่เผย โดยจะปรากฏกายในท่ีสาธารณะ 2 ลกัษณะ คือ 1. ผูช้ายชุดท างาน นิยมสวมสูทไม่วา่จะ
ประกอบอาชีพนกัธุรกิจหรือไม่ก็ตาม และจะตอ้งสวมใส่เคร่ืองประดบัราคาแพง อยูใ่นบรรยากาศ
หรือพื้นท่ีหรูหราเพื่อแสดงวา่เป็นผูมี้สถานภาพทางสังคมและเศรษฐกิจระดบัสูง หรือ 2. ผูช้ายชุด
ล าลอง ประกอบกิจกรรมในสถานท่ีสาธารณะ เช่น การเดินทางท่องเท่ียวไปยงัสถานท่ีต่างๆ ่ึง
มกัจะตอ้งเก่ียวขอ้งกบักิจกรรมช่วยเหลือสังคมรวมอยูด่ว้ย  
 



 

117 

 

 จะเห็นวา่ การน าเสนอภาพผูช้ายเหล่าน้ี นอกจากจะเป็นการใชรู้ปลกัษณ์ท่ีดูดีของผูน้ าเสนอ
สินคา้เพื่อประกอบสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่สินคา้และส่ือถึงกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายของสินคา้
แลว้นั้น ภาพเหล่าน้ียงัส่ือถึงพื้นท่ีของผูช้าย ่ึงจะตอ้งอยูใ่นพื้นท่ีสาธารณะ รวมถึงการมีบทบาท
หลากหลาย ทั้งในดา้นการท างาน และดา้นการพกัผอ่น ่ึงก็มกัจะเก่ียวพนักบักิจกรรมนอกบา้นและ
จะตอ้งเขา้ไปมีบทบาทช่วยเหลือสังคมเสมอ 

 

    4.1.2.1.1.2 การมีการศึกษาดี เป็นคุณสมบติัขอ้หน่ึงท่ีจะท าให้
ผูช้ายมีพื้นฐานชีวติท่ีเพียบพร้อมดูดี อาจปรากฏอยา่งชดัเจนจากการใชศ้พัทแ์สดงต าแหน่งทาง
วชิาการ การใชค้  าทบัศพัทภ์าษาองักฤษ หรืออาจแฝงอยูใ่นการใชศ้พัทบ์อกอาชีพ บอกต าแหน่งงาน
 ่ึงยอ่มจะตอ้งมาจากการมีความรู้และการศึกษาท่ีดีเป็นพื้นฐาน 

 

ตัวอย่าง 

ดร.วีรพฒัน์ เกียรติเฟ่ืองฟู ผูอ้  านวยการกลุ่มธุรกิจปิโตรเลียม ส านกันโยบายปิโตรเลียมและ 

ปิโตรเคมี 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ มกราคม 2553 

 

จากตวัอยา่ง โฆษณาเนน้ช่ือ-สกุลของผูน้ าเสนอสินคา้ พร้อมๆกบัการเนน้ความสามารถ
ดา้นการศึกษา ดงัปรากฏการใชศ้พัท ์อกัษรยอ่ ดร.  ่ึงเป็นต าแหน่งทางวชิาการท่ีไดจ้ากวฒิุ
การศึกษาปริญญาเอก  ่ึงเป็นระดบัวฒิุการศึกษาสูงสุด แสดงใหเ้ห็นวา่ ผูน้  าเสนอสินคา้เป็นผูช้ายท่ี
มีการศึกษาดี มีความสามารถสูง และน าไปสู่การมีหนา้ท่ีการงานท่ีดี ดงัการปรากฏการใชศ้พัทบ์อก
อาชีพและต าแหน่งงาน ผู้อ านวยการกลุ่มธุรกิจปิโตรเลียม ส านักนโยบายปิโตรเลียมและปิโตรเคมี 
เป็นตน้ จึงกล่าวไดว้า่ ศพัทบ์อกอาชีพและต าแหน่งงานระดบัสูงท่ีปรากฏในโฆษณานั้นมกัจะแฝง
ความเพียบพร้อมดา้นการศึกษาของผูน้ าเสนอสินคา้ไวด้ว้ยเสมอ 

 

นอกจากน้ี ผูน้  าเสนอสินคา้มกัใชค้  าทบัศพัทภ์าษาองักฤษท่ีเขียนตามการออกเสียงแบบ
ภาษาองักฤษ แสดงใหเ้ห็นวา่ ผูน้  าเสนอสินคา้เหล่าน้ีเป็นผูท่ี้มีการศึกษาระดบัสูง  
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ตัวอย่าง 

“ภาระหนา้ท่ีการเป็นทหารท าใหผ้มตอ้งไดพ้บเจอกบัเหตุการณ์มากมายท่ีเก่ียวขอ้งกบั
เกียรติยศของเพื่อนทหาร...และนอกจากในชีวติการท างานแลว้ ผมก็ตอ้งมีช่วงเวลาท่ีรีแล็ก ์หรือ
สันทนาการบา้ง” 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ กันยายน 2552 

“ดว้ยความท่ีทุกวนัน้ี ผมมีภาระหนา้ท่ีในการเป็นอาจารยพ์ิเศษและการท าธุรกิจส่วนตวั ...
ตอ้งเจอกบัผูค้นมากมายทั้งในหนา้ท่ีการงานและการพบปะสังสรรคก์บัเพื่อนฝงูอยูบ่่อยๆ...งานและ
ความรับผดิชอบของผมตอ้งคอยดูแลลุกส์ของตวัเองตลอดเวลา” 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ สิงหาคม 2552 

 “เม่ือพดูถึงเร่ืองความอิสระกบัการท างานแลว้ ผมวา่มนัตอ้งควบคู่กนัไป เพราะบางคร้ัง
การก าหนดกรอบใหก้บัการท างานมากเกินไป ผลงานมนัคงจะถูกจ ากดัและออกมาไม่ดีอยา่งท่ีคิด ... 
แต่ถึงจะท างานหนกัขนาดน้ี ผมก็ยงัไม่ลืมท่ีจะหาเวลาวา่งออกไปแฮงคเ์อา้ทก์บัเพื่อนๆนะ แต่ผมจะ
ชอบท่ีจะปาร์ต้ีแบบส่วนตวักบัเพื่อนๆมากกวา่ เพราะไม่ชอบไปเบียดเสียดกบัคนมากมาย แต่
บางคร้ังออกไปเจอผูค้นดูบา้งก็มี ทั้งในกรุงเทพ บา้ง ต่างจงัหวดับา้ง แต่ถา้ใหเ้ลือกผมจะออกไป
ต่างจงัหวดัเสียมากกวา่ เพราะรู้สึกวา่ตวัเองนั้นไดพ้กัผอ่นจริงๆ” 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ กันยายน 2553 

  

การใชค้  าทบัศพัทภ์าษาองักฤษเหล่าน้ี มกัจะปรากฏร่วมกบัการบรรยายเร่ืองราวชีวติ 

การท างานหรือเก่ียวขอ้งกบัภาระหนา้ท่ีท่ีตอ้งใชท้กัษะ ความสามารถสูงของผูน้ าเสนอสินคา้หรือ
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ นอกจากจะเป็นรหสัเพื่อสร้างสัญญะแสดงถึงการมีระดบัการศึกษาสูงของผูน้ าเสนอ
สินคา้แลว้นั้น การเลือกใชศ้พัท ์เช่น รีแลก็ซ์ ปาร์ตี ้แฮงค์เอ้าท์ ยงัเช่ือมโยงไปยงัตวัสินคา้เคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ่ึ์งเป็นส่วนหน่ึงของกิจกรรมเหล่าน้ีไปในขณะเดียวกนัดว้ย  
 

    4.1.2.1.1.3 การมีฐานะทางเศรษฐกจิและสังคมระดับสูง รวมถึง
การมีชาติก าเนิดดี ดงัปรากฏการเนน้ช่ือ นามสกุล พร้อมกบัต าแหน่งงานระดบัสูง  
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ตัวอย่าง 
 กิตติพล ปราโมช ณ อยธุยา Managing Director of Sammakorn Plc. / President of The 

Thai Real Estate Association.  / Director of The Classic Car Association (Thailand) 

Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ ตลุาคม 2552 

ปวธิ ประเสริฐสม กรรมการผูจ้ดัการบริษทัดรีมแลนด์ พร็อพเพอร์ต้ี จ  ากดั และธุรกิจ
อสังหาริมทรัพยใ์นเครือ 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ กมุภาพันธ์ 2553 

น.ต.จงเจต วชัรานนัท ์รองหวัหนา้แผนก ๒ กองข่าวกรองยทุธศาสตร์ กรมข่าวทหาร
อากาศ / นกัแสดง 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ กันยายน 2552 

 

 จากตวัอยา่งจะเห็นวา่ ผูน้  าเสนอสินคา้เหล่าน้ีลว้นเป็นบุคคลท่ีมีสถานภาพทางเศรษฐกิจ
และสังคมในระดบัสูง รวมทั้งยงัมีชาติก าเนิดท่ีดีดว้ย  
 

ตัวอย่าง 
มีนามสกุลเก่าแก่เป็นท่ีรู้จกั    เช่น ปราโมช ณ อยธุยา 

มีต าแหน่งทางราชการ     เช่น น.ต. 
มีต าแหน่งงานระดบัสูงในบริษทัหรือองคก์ารท่ีมีช่ือเสียง เช่น  กรรมการผู้จัดการ 

บริษัทดรีมแลนด์พร็อพเพอร์ตี ้
จ ากัด          

รองหัวหน้าแผนก ๒  
กองข่าวกรองยทุธศาสตร์ กรม
ข่าวทหารอากาศ  

มีอาชีพเป็นท่ีใฝ่ฝัน     เช่น นักแสดง 

 

 ศพัทบ์อกอาชีพหรือต าแหน่งงานเหล่าน้ียงัแสดงถึงความสามารถในหนา้ท่ีการงาน ่ึงแฝง
คุณสมบติัเร่ืองการมีการศึกษาท่ีดีรวมอยูด่ว้ย  
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 ส่ิงท่ีน่าสังเกตอีกประการหน่ึงคือ ต าแหน่งงานของผูน้ าเสนอสินคา้หรือผูใ้หส้ัมภาษณ์
เหล่าน้ีจะปรากฏในรูปภาษาต่างประเทศอยา่งตั้งใจ  ่ึงส่ือถึงความสามารถทางการศึกษา การงาน
และสถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคมไดเ้ช่นกนั 

 

ตัวอย่าง 
Managing Director of Sammakorn Plc.  

President of The Thai Real Estate Association 

 Director of The Classic Car Association (Thailand) 

Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ ตลุาคม 2552 

 

นอกจากน้ี โฆษณายงัไดต้อกย  ้าใหเ้ห็นถึงความเพียบพร้อมทางฐานะทางเศรษฐกิจและ
สังคมของผูน้ าเสนอสินคา้ โดยการใชค้  ากล่าวอา้งค าพดูของผูน้ าเสนอสินคา้ 

 

ตัวอย่าง 
“...การท่ีครอบครัวของผมมีธุรกิจส่วนตวัอยูแ่ลว้ แต่ผมก็เลือกท่ีจะพยายามเดินทางไปใน

เส้นทางชีวติท่ีแตกต่างจากคนอ่ืน โดยตั้งใจและพยายามเขา้มาเป็นนกับินตามท่ีตนเองตอ้งการ 
เพราะเม่ือมีคนดูแลธุรกิจอยูแ่ลว้และผมก็ไม่ไดท้  าใหค้รอบครัวตอ้งประสบปัญหาอะไร...” 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ ธันวาคม 2552 

“เป้าหมายในชีวติของผมตอนน้ี ผมคิดวา่ก าลงัมาถูกทางแลว้ คือผมอยากท่ีจะเป็น
นกัพฒันาธุรกิจอสังหาริมทรัพยอ์นัดบัตน้ๆของประเทศไทยใหไ้ด ้ผมจึงต่อยอดธุรกิจของ
ครอบครัวและพฒันามนัอยา่งต่อเน่ือง ท างานอยา่งทุ่มเทและคิดวา่อีกไม่นานผมจะสามารถไล่ตาม
ความฝันของผมไดส้ าเร็จ” 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ กมุภาพันธ์ 2553 

  

จากตวัอยา่ง การใชค้  ากล่าวอา้งของผูน้ าเสนอสินคา้ เช่น มีธุรกิจส่วนตัวอยู่แล้ว, ธุรกิจ
อสังหาริมทรัพย์...ธุรกิจของครอบครัว ช่วยตอกย  ้าใหเ้ห็นวา่ ผูน้  าเสนอสินคา้มีฐานะทางเศรษฐกิจดี 

ผูว้จิยัพบขอ้สังเกตวา่ ค  ากล่าวอา้งค าพดูของผูน้ าเสนอสินคา้ ่ึงกล่าววา่ “แต่ผมกเ็ลือกท่ีจะพยายาม
เดินทางไปในเส้นทางชีวิตท่ีแตกต่างจากคนอ่ืน” ยงัแฝงความคิดเก่ียวกบัตวัสินคา้อีกดว้ยวา่ 
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chivas เป็นตวัเลือกท่ีแตกต่างของผูช้ายท่ีแตกต่างจากผูช้ายอ่ืนๆ  
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 นอกจากโฆษณาจะแสดงให้เห็นถึงการมีชีวติท่ีเพียบพร้อมสมบูรณ์ เป็นท่ีน่าใฝ่ฝันของ
ผูช้ายเหล่าน้ีแลว้ โฆษณายงัไดต้อกย  ้าความเพียบพร้อมสมบูรณ์มากยิง่ข้ึน ผา่นการใชมู้ลบทเพื่อ
แนะความวา่ ผูช้ายจะตอ้งคู่ควรกบัส่ิงท่ีดีท่ีสุด แมข้ณะน้ีพวกเขาจะยงัไม่มีหรือยงัไม่ไดค้รอบครอง
ส่ิงท่ีดีท่ีสุด แต่พวกเขาก็จะพยายามแสวงหาส่ิงท่ีดีท่ีสุดนั้นเพื่อมาสร้างส่ิงท่ีดียิง่กวา่ให้ตวัเขาเอง 

 

ตัวอย่าง 
ความสุขของผมคือการเสาะแสวงหาส่ิงท่ีดีท่ีสุด เพื่อสร้างส่ิงท่ีดีกวา่ใหต้วัเอง 

Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ ตลุาคม 2552 

 

 อาจกล่าวไดว้า่ ผูผ้ลิตโฆษณาไดใ้ชป้ระโยชน์จากภาพลกัษณ์ของผูน้ าเสนอสินคา้เป็นรหสั
เพื่อสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่สินคา้ของตน ทั้งการใช้ภาพ การใช้ศัพท์ การกล่าวอ้างค าพูดของ 

ผู้น าเสนอสินค้า และการใช้มูลบท  ่ึงลว้นส่ือถึงการมีพื้นฐานชีวติท่ีเพียบพร้อม ทั้งรูปลกัษณ์
ภายนอก การศึกษา สถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคม รวมถึงชาติก าเนิดท่ีดี ทั้งยงัมกัจะหมาย
รวมถึงการมีหนา้ท่ีการงานท่ีดีดว้ยแลว้นั้น ลว้นสอดคลอ้งกบัการเป็นบุคคลท่ีสังคมเรียกวา่เป็น 

เ เลบริต้ีหรือกลุ่มคนหนา้ใหม่ท่ีคุน้หนา้ในงานสังคม ประกอบดว้ยคุณสมบติั 1. มีชาติตระกลู  

2. มีฐานะทางเศรษฐกิจดีและมัน่คง 3. จบการศึกษาต่างประเทศ (เป็นส่วนใหญ่) 4. รูปร่างหนา้ตาดี 
และ 5. มีประสบการณ์การท างานในบริษทัระดบัสากล เป็นตน้ (ชนิญญา สันสมภาค, 2550: 
ออนไลน์) การเลือกน าเสนอสินคา้โดยใชผู้น้  าเสนอสินคา้เหล่าน้ีจึงช่วยเล่ือนสถานะของสินคา้ใหมี้
ระดบัข้ึนไปตามสถานะของบุคคลดงักล่าว  
 

4.1.2.2 ผู้ชายต้องประสบความส าเร็จและมีบทบาทในพื นทีส่าธารณะ 
 

เม่ือผูผ้ลิตโฆษณาไดส้ร้างสัญญะใหผู้น้ าเสนอสินคา้มีพื้นฐานชีวิตท่ีเพียบพร้อม ทั้ง
รูปลกัษณ์ภายนอก การศึกษา สถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคม รวมทั้งชาติก าเนิดดีอนัเป็น
คุณสมบติัส่วนบุคคลแลว้นั้น โฆษณาไดต้อกย  ้าความเพียบพร้อมเหล่านั้นใหดู้ดีมากยิง่ข้ึนโดยการ
สร้างพื้นท่ีใหผู้ช้ายไดแ้สดงความสามารถของตน และมีปฏิสัมพนัธ์กบัผูอ่ื้น  ่ึงหมายถึงการประสบ
ความส าเร็จและการมีบทบาทในพื้นท่ีสาธารณะ เพราะพื้นท่ีสาธารณะเป็นพื้นท่ีท่ีผูช้ายจะสามารถ
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แสดงใหเ้ห็นวา่ 1. ผูช้ายมีความสามารถและประสบความส าเร็จในหนา้ท่ีการงาน และ 2. ผูช้ายมี
บทบาทเป็นผูช่้วยเหลือสังคมดงัน้ี 

 

4.1.2.2.1 การมีความสามารถและประสบความส าเร็จในหน้าที่ 
การงาน 

 

ดงัไดก้ล่าวถึงอุดมการณ์เก่ียวกบัความเป็นชายในชุดความคิดแรกแลว้วา่ พื้นฐานชีวติท่ี
เพียบพร้อมดูดีของผูช้ายมกัจะเก่ียวขอ้งสัมพนัธ์กบัความสามารถและความส าเร็จในหนา้ท่ีการงาน 
ดงัเช่นการใชศ้พัทบ์อกอาชีพ ่ึงเป็นอาชีพท่ีตอ้งใชท้กัษะ ความสามารถสูง 

 

ตัวอย่าง 
- นกับินหนุ่ม 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ ธันวาคม 2552 

- นกับริหารหนุ่ม 

Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ ตลุาคม 2552 

- ชายหนุ่มท่ีเป่ียมไปดว้ยเกียรติยศของผูรั้บใชช้าติ 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์  กันยายน 2552 

  

จากตวัอยา่ง การใชศ้พัทบ์อกอาชีพ เช่น นักบิน นักบริหาร และ ผู้ รับใช้ชาติ  ่ึงหมายถึง
อาชีพทหาร อาชีพเหล่าน้ีลว้นเป็นอาชีพท่ีตอ้งใชท้กัษะ ความสามารถมาก แสดงใหเ้ห็นวา่ผูช้าย
เหล่าน้ีเป็นคนเก่ง มีความสามารถและมีบทบาทในพื้นท่ีสาธารณะ อีกทั้งเม่ือปรากฏร่วมกบัการใช้
ศพัทข์ยายคุณสมบติัวา่ หนุ่ม หมายถึง ชายท่ีมีอายพุน้วยัเด็ก นบัตามความนิยมตั้งแต่ 15-30 ปี เป็น
ค าเรียกชายท่ียงัดูไม่แก่ตามวยั เช่น ยงัดูหนุ่มอยู ่(ราชบณัฑิตยสถาน, 2546: 1251) ยิง่ช่วยตอกย  ้าให้
เห็นวา่ ผูช้ายเหล่าน้ีเป็นบุคคลท่ีเก่ง มีความสามารถสูง ประสบความส าเร็จในการท างานไดต้ั้งแต่ยงั
เยาวว์ยั หรือการใชส่้วนขยายเนน้ย  ้าคุณสมบติั เช่น เป่ียมไปด้วยเกียรติยศ ยงัแสดงถึงการมี
สถานภาพและบทบาทเป็นท่ียอมรับในพื้นท่ีสาธารณะอีกดว้ย 
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นอกจากน้ี ยงัปรากฏการเลือกใชศ้พัทบ์รรยายความสามารถของผูน้ าเสนอสินคา้เป็นรหสั
ทางภาษาเพื่อสร้างสัญญะใหเ้ห็นวา่ ผูช้ายมีความสามารถและประสบความส าเร็จในหนา้ท่ีการงาน 
มีบทบาทและหนา้ท่ีหลากหลาย แต่ก็ยงัสามารถบริหารจดัการทุกอยา่งไดอ้ยา่งสมบูรณ์ 

 

ตัวอย่าง 
- นกับริหารหนุ่มมากความสามารถ รับผดิชอบหนา้ท่ีหลายอยา่ง ตั้งแต่ต าแหน่งกรรมการ

ผูจ้ดัการ บริษทั สัมมากร จ ากดั (มหาชน), นายกสมาคมอสังหาริมทรัพยไ์ทย และ 
กรรมการสมาคมรถคลาสสิคประเทศไทย แต่ก็สามารถบริหารจดัการไดอ้ยา่งไม่ขาดตก
บกพร่อง 

Johnnie Walker  ตุลาคม 2552 

  

จากตวัอยา่งจะเห็นวา่ มีการเลือกใชศ้พัทบ์รรยายคุณสมบติัของผูน้ าเสนอสินคา้วา่ มาก
ความสามารถ, รับผิดชอบหน้าท่ีหลายอย่าง และ สามารถบริหารจัดการได้อย่างไม่ขาดตกบกพร่อง 
เพื่อบรรยายความสามารถของผูน้ าเสนอสินคา้ ประกอบกบัการใชศ้พัทบ์อกอาชีพ นักบริหาร และ
การใชศ้พัทข์ยายเพื่อเพิ่มเติมคุณสมบติัผูน้ าเสนอสินคา้วา่ หนุ่ม รวมทั้งการใชศ้พัทบ์อกต าแหน่ง
งาน เช่น ต าแหน่งกรรมการผู้ จัดการ บริษัท สัมมากร จ ากัด (มหาชน), นายกสมาคม
อสังหาริมทรัพย์ไทย และ กรรมการสมาคมรถคลาสสิคประเทศไทย ดงักล่าวดว้ยแลว้ ยิง่ช่วย 

ตอกย  ้าวา่ ผูช้ายเหล่าน้ีเป็นบุคคลมากความสามารถ ประสบความส าเร็จ มีบทบาทในพื้นท่ีสาธารณะ
และสามารถบริหารจดัการทุกอยา่งไดอ้ยา่งสมบูรณ์  
 

ตัวอย่าง 
“ดว้ยความท่ีทุกวนัน้ีผมมีภาระหนา้ท่ีในการเป็นอาจารยพ์ิเศษและการท าธุรกิจส่วนตวั  

ท าใหผ้มไดเ้จอกบัภาคหน่ึงของการใชชี้วติท่ีตอ้งเป็นแบบอยา่งใหลู้กนอ้งและนกัศึกษาอยูเ่สมอ 
ในขณะท่ีเราเองก็ยงัตอ้งใชชี้วติประจ าวนั ตอ้งเจอกบัผูค้นมากมายทั้งในหนา้ท่ีการงานและการ
พบปะสังสรรคก์บัเพื่อนฝงูอยูบ่่อยๆ การวางตวัจึงเป็นส่ิงส าคญัท่ีสุดนอกเหนือจากรูปลกัษณ์
ภายนอกท่ีเราจะแต่งเติมอยา่งไรก็ได”้ 

Chivas สิงหาคม 2552 
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 จากตวัอยา่งจะเห็นวา่ โฆษณาใชก้ารกล่าวอา้งค าพดูของผูน้ าเสนอสินคา้เพื่อตอกย  ้า
ความคิดเร่ืองการประสบความส าเร็จและมีบทบาทในพื้นท่ีสาธารณะ เช่นกล่าววา่ ต้องเป็น
แบบอย่างให้ลูกน้องและนักศึกษาอยู่เสมอ แสดงใหเ้ห็นวา่ ผูช้ายเหล่าน้ีเป็นบุคคลท่ีควรเอาอยา่ง 
เป็นท่ีปรารถนาของสังคม  
 

 นอกจากน้ี ผูว้จิยัยงัพบขอ้สังเกตวา่ ความสามารถและประสบความส าเร็จของผูช้ายท่ี
โฆษณามกัจะกล่าวถึงและใหค้วามส าคญัอยา่งยิง่ประการหน่ึง คือ การเป็นผูมี้วสิัยทศัน์และ
สติปัญญารู้คิด ่ึงโฆษณาจะเนน้การน าเสนอทกัษะ ความสามารถดา้นน้ีใหป้รากฏเด่นชดัในพื้นท่ี
สาธารณะเสมอ เช่น อาจปรากฏร่วมกบัการใชภ้าพประกอบผูน้ าเสนอสินคา้อยูใ่นท่ีท างานหรือ
สถานท่ีสาธารณะต่างๆท่ีจะแสดงความสามารถทางความคิดใหค้นอ่ืนๆในสังคมเห็น  
 

ตัวอย่าง 
- นกัคิดไฟแรง 

Smirnoff, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ ธันวาคม 2551 

- ...ผูช้ายท่ีมีความคิดดีๆ  
Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์  สิงหาคม 2552 

 

 จากตวัอยา่ง โฆษณาน าเสนอวา่ ผูช้ายตอ้งมีทกัษะความสามารถทางความคิด ดงัปรากฏ
การใชศ้พัท ์นักคิด หรือการใชศ้พัทบ์รรยายคุณลกัษณะผูช้าย ท่ีมีความคิดดีๆ ศพัทเ์หล่าน้ีแสดงให้
เห็นวา่ ผูช้ายท่ีมีความสามารถทางความคิดจะตอ้งเป็นผูช้ายท่ีมีความคิดสร้างสรรค ์คิดส่ิงดีๆ  
ผูว้จิยัเห็นวา่ การเนน้น าเสนอผูช้ายท่ีมีวสิัยทศัน์และสติปัญญารู้คิดเหล่าน้ีอาจเป็นความพยายาม
ครอบง าสังคมใหย้อมรับและยกยอ่งผูบ้ริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นแบบอยา่งท่ีควรปฏิบติัตาม 

 

นอกจากน้ี โฆษณายงักล่าวถึงส่ิงส าคญัท่ีสุดของการมีความคิดท่ีดีไดน้ั้น จะตอ้งเกิดจาก
ความกลา้หาญและความอิสระดว้ย 

 

ตัวอย่าง 
- การคิดนอกกรอบท าให้รู้จกัหาหนทางการคิดท่ีมีอยูม่ากมาย 

Smirnoff, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ มิถนุายน 2552 
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- ความอิสระและการกลา้ท่ีจะแตกต่างจากคนอ่ืนอยา่งสร้างสรรคแ์บบ  สุภาพบุรุษ 
Chivalry’ จึงเป็นค าตอบของการอยูร่่วมกนัในสังคมสมยัใหม่ และเป็นการทลายกรอบ
การคิดเดิมๆท่ีมีมาแต่อดีต…  

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ ธันวาคม 2552 

  

จากตวัอยา่ง ผูผ้ลิตโฆษณาเปรียบความคิดกบัส่ิงท่ีมีขอบเขตพื้นท่ี  ่ึงเป็นอุปลกัษณ์แบบ
หน่ึงท่ีเรียกวา่ Container Metaphors (Lakoff & Johnson, 1980: 29) เช่น คิดนอกกรอบ  ทลายกรอบ
การคิดเดิมๆ เสมือนความคิดมีอาณาเขต ขอบเขตหรือขีดจ ากดัท่ีสามารถก าหนดไดว้า่เม่ือใดท่ียงัอยู่
ภายในหรือออกไปจากขอบเขตนั้น การใชค้วามเปรียบดงักล่าวประกอบการใชศ้พัท ์อิสระ, กล้า 
และการใชศ้พัทข์ยายคุณสมบติั อย่างสร้างสรรค์ ยงัช่วยส่ือและตอกย  ้าความคิดวา่ ผูช้ายท่ีจะมี
ความคิดดีๆไดน้ั้นจะตอ้งมีความกลา้หาญและความอิสระในทางท่ีถูกตอ้ง  เพราะความกลา้หาญและ
ความอิสระน้ีเองท่ีจะท าใหผู้ช้ายคิดในส่ิงท่ีคนอ่ืนไม่กลา้หรือยงัติดอยูใ่นกรอบความคิดเดิมของ
สังคม ความกลา้หาญ ความอิสระ และไม่ยดึติดอยูใ่นกรอบน้ียงัส่ือถึงความสามารถท่ีจะบริโภค
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไดโ้ดยไม่ติดอยูใ่นกรอบความคิดท่ีวา่การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็น 

ส่ิงไม่ดี  
 

    4.1.2.2.2 การมีบทบาทเป็นผู้ช่วยเหลอืและท าประโยชน์ให้แก่
สังคม 

 

ผลการวเิคราะห์โฆษณาปรากฏวา่ โฆษณามกัน าเสนอให้ผูช้ายมีบทบาทในฐานะ 

ผูรั้บผดิชอบและท าประโยชน์ใหส้ังคม โดยมกัปรากฏผา่นการใชภ้าพประกอบในโฆษณาทางส่ือ
อิเล็กทรอนิกส์  
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ตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

Leo (ลีโอ), โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2553 

ภาพท่ี 43 การมีบทบาทเป็นผูช่้วยเหลือและท าประโยชนใ์หแ้ก่สงัคม (1) 
 

 โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ Leo (ลีโอ) น าเสนอเร่ืองราวเก่ียวกบัวยัรุ่นชายกลุ่มหน่ึง 

เดินทางไปเท่ียวตลาดร่มหุบ ต าบลแม่กลอง จงัหวดัสมุทรสงคราม ระหวา่งพวกเขาก าลงัเดินอยูใ่น
ตลาดก็มีขบวนรถไฟแล่นผา่นเขา้มากลางตลาด ่ึงเป็นท่ีมาของช่ือตลาดแห่งน้ี พ่อคา้แม่คา้ตอ้งเร่ง
เก็บส่ิงของท่ีก าลงัขายอยูอ่ยา่งรวดเร็วเพื่อใหข้บวนรถไฟผา่นไปได ้ขณะท่ีทุกคนก าลงัเก็บขา้วของ
อยา่งเร่งรีบ มีส้มจ านวนหน่ึงหล่นเตม็รางรถไฟ ขณะท่ีรถไฟก าลงัแล่นใกลเ้ขา้มาทุกที ชายกลุ่ม
ดงักล่าวกลบัเขา้ไปช่วยส้มเหล่านั้นอยา่งไม่กลวัอนัตราย ในท่ีสุดพวกเขาก็สามารถเก็บส้มทั้งหมด
ไดส้ าเร็จและไดรั้บเสียงปรบมือช่ืนชมจากทุกคนในตลาด 

 

ตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

Benmore, โฆษณาส่ืออิเลก็หทรอนิกส์ 2553 

ภาพท่ี 44 การมีบทบาทเป็นผูช่้วยเหลือและท าประโยชนใ์หแ้ก่สงัคม (2) 
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โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ Benmore น าเสนอเร่ืองราวของผูช้ายคนหน่ึงเดินอยู่
ท่ามกลางผูค้นท่ีก าลงัช่วยกนัขนของและทาสีก าแพง เขาจึงเขา้ไปช่วยคนเหล่านั้นทั้งท่ีไม่เคย 

รู้จกักนัมาก่อน โดยเป็นคนออกความคิดใหท้าสีก าแพงเป็นรูปเงาสะทอ้นของตวัตึกท่ีอยูข่า้งหนา้ 
ทุกคนช่ืนชมความคิดของเขาแลว้ก็ช่วยกนัทาสีจนเสร็จอยา่งสวยงาม นอกจากโฆษณาจะใช้
ภาพประกอบเพื่อถ่ายทอดเร่ืองราวทั้งหมดแลว้ ยงัใชข้อ้ความบรรยายใตภ้าพ และเพลงประกอบ
โฆษณา ่ึงมีเน้ือเพลงดงัน้ี 

 

  เอ๊ะ อะไรท่ีใครเขามีกัน    ส.บ.ม. สู้แบบมด (สบายมาก)  
(ข้อความ) ถ้าทุกคนไม่ย่อท้ออุปสรรค สังคมกส็บายมาก 

  คิดแบบไหน ถึงได้เหมือนๆกัน   ส.บ.ม. สุขแบ่งมิตร (สบายมาก) 
(ข้อความ) ถ้าทุกคนมีน า้ใจให้กัน สังคมกส็บายมาก 

  เร่ืองแบบนี ้อยากได้ไม่ต้องขอ ไม่มีซ้ือ ไม่มีขาย ท าดีไม่ต้องรอ   

ส.บ.ม. สนบ้านเมือง 

(ข้อความ) ถ้าทุกคนใส่ใจส่วนรวม สังคมกส็บายมาก 

(ค าขวญั) มองโลกบวก ชีวิตกบ็วกทุกอย่าง 

 

 จากตวัอยา่งจะเห็นวา่ โฆษณาไดน้ าเสนอใหผู้ช้าย ่ึงเป็นผูน้ าเสนอสินคา้มีบทบาทในพื้นท่ี
สาธารณะในฐานะผูท้  าประโยชน์ใหแ้ก่สังคม ทั้งยงัเป็นผูน้ าทางความคิดอีกดว้ย ดงัการใชศ้พัท์
บรรยายวา่ สนบ้านเมือง รวมทั้งยงัไดก้ล่าวถึงเพื่อนดงัปรากฏขอ้ความวา่ สุขแบ่งมิตร การน าเสนอ
ผูช้ายในฐานะผูรั้บผิดชอบและท าประโยชน์ใหแ้ก่สังคมน้ีเป็นการสร้างคุณค่าเชิงสัญญะให้
ผูบ้ริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์ลายเป็นบุคคลท่ีมีบทบาทในพื้นท่ีสาธารณะ เป็นท่ีพึงปรารถนาของ
สังคมในฐานะเป็นผูช่้วยเหลือและท าประโยชน์ให้แก่สังคม  
 

 นอกจากน้ี ยงัปรากฏการใชศ้พัทแ์สดงการมีบทบาทของผูช้ายในฐานะผูช่้วยเหลือและท า
ประโยชน์ใหแ้ก่สังคมอ่ืนๆ อาทิ ช่วยโลก สร้างสรรค์สังคม และยงัไดต้อกย  ้าใหเ้ห็นความส าคญั
ของผูช้ายท่ีท าประโยชน์ ช่วยเหลือสังคมเหล่าน้ีวา่เป็นบุคคลท่ีสังคมตอ้งการ เป็นส่ิงท่ีจะท าให้
ผูช้ายมีคุณค่าผา่นการใชมู้ลบทดว้ย 
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ตัวอย่าง 
ทุกวนัน้ีช่วงเวลาของอศัวินไดเ้ลยผา่นมานานกวา่พนัปี ท าใหใ้ครหลายคนลืมนึกถึงส่ิงดีๆ

เหล่าน้ีไป ยิง่โดยเฉพาะในยุคท่ีผูค้นในสังคมต่างมุ่งไปขา้งหนา้และท าทุกอยา่งเพื่อตวัเองเท่านั้น 
จนท าใหค้  าวา่ตวัเราส าคญักวา่ค าวา่พวกเรา แต่จะดีแค่ไหนถา้ผูค้นในยคุปัจจุบนัหนักลบัมามอง
ความส าคญัของคุณค่าเหล่าน้ี...เช่นเดียวกบัหนุ่มมากความสามารถคนน้ี ดร.ฐิติกร ล้ิมชิมชล... 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552 

  

จากตวัอยา่ง ผูผ้ลิตโฆษณาใชรู้ปภาษา “หนักลบัมา” มีมูลบทเพื่อแนะความวา่ ก่อนหนา้น้ี
ผูค้นในสังคมเคยเห็นแก่ประโยชน์ส่วนรวมมาก่อนประโยชน์ส่วนตน แต่ผูค้นในสังคมปัจจุบนั
มกัจะเห็นแก่ประโยชน์ของตนเองมากกวา่ สังคมจึงก าลงัตอ้งการคนท่ีเห็นความส าคญัของ
ส่วนรวมและท าเพื่อคนอ่ืนๆอยา่งท่ีเคยเป็นในอดีต  ่ึงโฆษณาก็ไดน้ าเสนอดว้ยวา่ ผูน้  าเสนอสินคา้
ชายเหล่าน้ีเองคือแบบอยา่งของคนท่ีท าประโยชน์ใหแ้ก่สังคมและเป็นบุคคลท่ีสังคมก าลงัตอ้งการ 

 

ตัวอย่าง 
เพิ่มประกายแห่งชีวติสวา่งไสว สร้างสรรคส์ังคมใหน่้าอยู ่

Smirnoff โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552 

 

 จากตวัอยา่ง ผูผ้ลิตโฆษณาใชรู้ปภาษา “เพิ่ม” มีมูลบทเพื่อแนะความวา่ การท าประโยชน์ให้
สังคม ท าใหส้ังคมน่าอยู ่จะท าใหชี้วติผูช้ายท่ีเดิมนั้นมีคุณค่าอยูบ่า้งแลว้ จะยิง่มีคุณค่ามากข้ึนไปอีก 

 

 จะเห็นไดว้า่ ผูผ้ลิตโฆษณาไดใ้ชก้ลวธีิทางภาษา ทั้งการเลือกใช้ศัพท์ การกล่าวอ้างค าพูดผู้
น าเสนอสินค้า การใช้อุปลักษณ์ การใช้มูลบท การใช้ภาพประกอบ รวมทัง้การใช้เพลงประกอบใน
ส่ืออิเล็กทรอนิกส์ เพื่อส่ือความคิดวา่ ผูช้ายจะตอ้งประสบความส าเร็จและมีบทบาทในพื้นท่ี
สาธารณะ ทั้งดา้นหนา้ท่ีการงานและการท าประโยชน์ให้สังคม พร้อมทั้งตอกย  ้าชุดความคิดดงักล่าว
ต่อไปดว้ยวา่ ผูช้ายเหล่าน้ีเป็นบุคคลท่ีสังคมปรารถนา 
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4.1.2.3 ผู้ชายต้องมีคุณลกัษณะความเป็นชาย 
 

จากการวเิคราะห์ขอ้มูลปรากฏวา่ โฆษณาน าเสนอคุณลกัษณะความเป็นชาย 2 รูปแบบ คือ 

1. เป็นลูกผูช้าย และ 2. เป็นสุภาพบุรุษ  
 

เหตุท่ีผูว้ิจยัจ  าแนกคุณลกัษณะความเป็นชายออกเป็น 2 รูปแบบดงักล่าวน้ี เน่ืองจากผูว้ิจยั
เห็นวา่ คุณลกัษณะความเป็นชายแบบลูกผูช้ายและสุภาพบุรุษนั้นมีทั้งบุคลิกลกัษณะและพฤติกรรม
ร่วมกนัและแตกต่างกนับางประการ คือ 1. ลูกผูช้าย หมายถึง ผูช้ายท่ีมีความเขม้แขง็ กลา้หาญ  
เด็ดเด่ียว  ่ือสัตย ์ยติุธรรม และมีความรับผดิชอบ เป็นตน้ (ราชบณัฑิตยสถาน, 2546: 1025)            
2. สุภาพบุรุษ เป็นความเป็นชายรูปแบบหน่ึงท่ีถูกประกอบสร้างข้ึนจากความคิดชุดหน่ึงทางสังคม 
เป็นความเป็นชายท่ีแสดงออกถึงพฤติกรรมของผูช้ายท่ีมีความสุภาพ นุ่มนวล อ่อนโยน มีคุณธรรม 
รวมถึงการรู้จกัใหเ้กียรติผูอ่ื้น เป็นพฤติกรรมท่ีอยูภ่ายใตก้ารควบคุมของร่างกายและจิตใจ โดยมี
วนิยัเป็นส่ิงก ากบัใหผู้ช้ายท่ีเป็นสุภาพบุรุษสามารถแสดงลกัษณะความเป็นชายดงักล่าวไดอ้ยา่ง
สมบูรณ์ (ราชบณัฑิตยสถาน, 2546: 1206; นววรรณ พนัธุเมธา, 2550: 356; สหะโรจน์  
กิตติมหาเจริญ, 2551)  กุหลาบ สายประดิษฐ ์ยงักล่าวอีกดว้ยวา่ หวัใจของ “ความเป็นสุภาพบุรุษ” 
อยูท่ี่การเสียสละ เพราะการเสียสละเป็นบ่อเกิดของคุณความคิดร้อยแปดอยา่ง หากผูใ้ดขาดภูมิธรรม
ขอ้น้ี ผูน้ั้นยงัไม่เป็นสุภาพบุรุษโดยครบครัน ... ผูใ้ดเกิดมาเป็นสุภาพบุรุษ ผูน้ั้นเกิดมาส าหรับคนอ่ืน 
(สุชาติ สวสัด์ิศรี, 2548: 90-93) ดงันั้น ลูกผูช้ายจึงอาจไม่จ  าเป็นตอ้งสุภาพอ่อนโยนอยา่งสุภาพบุรุษ 
ขณะเดียวกนัสุภาพบุรุษก็อาจมีคุณลกัษณะอยา่งลูกผูช้ายได ้ 
 

สหะโรจน์ กิตติมหาเจริญ (2551) กล่าวถึงพระราชด ารัสของพระบาทสมเด็จพระ 

มงกุ เกลา้เจา้อยูห่วั วา่ดว้ยลกัษณะลูกผูช้ายและสุภาพบุรุษไวว้า่  
 

“พระบาทสมเดจ็พระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัวมีพระราชด ารัสต่อ
เจ้าพระยาพระเสดจ็สุเรนทราธิบดี พระองค์ทรงมีพระราชนิยมโปรด “ยวุชน” 
ท่ีเป็น “เดก็ผู้ชาย” ท่ีมีความกล้าหาญ และเป็นเดก็ผู้ชายท่ีมีความสมกับเป็น 
“ลูกผู้ชาย” ... ถ้าเป็นเดก็ไร้เดียงสายงัไม่รู้ถึงการฝึกตนให้เป็นเดก็ผู้ชายท่ีต้อง
ทะนงในเกียรติและศักด์ิศรีกท็รงสอนให้รู้จักค าว่า “ลูกผู้ชาย” เสียก่อน เม่ือ
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ถึงวยัระดับหน่ึงจึงทรงสอนให้เข้าใจถึงค าว่ายวุชนท่ีจะเป็นสุภาพบุรุษได้ ค า
ว่า “ลูกผู้ชาย” จึงมีนัยยะถึงการฝึกความเป็นชายท่ีเตรียมพร้อมไปสู่
กระบวนการสร้างความเป็น “สุภาพบุรุษ” ในอีกทางหน่ึงด้วย” 

 

 ดว้ยเหตุน้ี จึงอาจกล่าวไดว้า่ ผูช้ายจะมีหรือควรมีคุณลกัษณะอยา่งลูกผูช้ายเป็นพื้น แต่หาก
เม่ือใดท่ีผูช้ายมีความสุภาพ อ่อนโยนหรือมีคุณลกัษณะอยา่งท่ีสุภาพบุรุษมี ก็อาจเรียกวา่เป็น
สุภาพบุรุษได ้ 
 

ในเบ้ืองตน้ ผูว้ิจยัจะแสดงให้เห็นลกัษณะร่วมและแตกต่างกนัของคุณลกัษณะลูกผูช้ายและ
สุภาพบุรุษ ดงัแสดงผา่นการเลือกใชชุ้ดศพัทท่ี์ปราก ในโฆษณา ดงัน้ี 

 

ลกัษณะบุคลกิ 
และพฤตกิรรม 

ตวัอย่างการเลอืกใช้ศัพท์บรรยายลกัษณะบุคลกิ
และพฤตกิรรม 

ลกัษณะความเป็นชาย 
ลูกผู้ชาย สุภาพบุรุษ 

เขม้แขง็ เขม้ / เขม้แขง็ / แขง็แกร่ง...แต่ไม่แขง็กร้าว / ( / ) 
มุ่งมัน่ มองใหไ้กล...ไปใหถึ้ง / กา้วต่อไป / Keep 

Walking / จริงจงั / มุ่งมัน่  
/ ( / ) 

เป็นผูน้ า ผูน้ า / ( / ) 
กลา้หาญ กลา้ / กลา้หาญ / กลา้ตดัสินใจ / / 
รักอิสระ มีอิสระ / มีโลกส่วนตวัสูง / / 
 ่ือสตัย ์ จริงใจ / รักษาสจัจะ /  ่ือสตัย ์/ รักษา-ยดึมัน่

สญัญา / จงรักภกัดี  
ไม่โกหก / ไม่โกง / ไม่ขโมย  

/ / 

สุภาพ นอบนอ้มถ่อมตน / รู้จกัสมัมาคารวะ / ใหเ้กียรติ
ผูห้ญิง 

( / ) / 

เสียสละ เอ้ือเฟ้ือ / แบ่งปัน / ให ้/ ใจๆ / ใจกวา้ง / มีน ้ าใจ 
/ มีน ้ าใจนกักีฬา  

( / ) / 

       /     หมายถึง มี  
      (/)    หมายถึง มี หรือ ไม่มีก็ได ้

ตารางท่ี 11 ตารางแสดงชุดศพัทบ์รรยายลกัษณะบุคลิกและพฤติกรรมความเป็นลูกผูช้ายและสุภาพบุรุษ 
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 นอกจากการเลือกใชศ้พัทเ์พื่อส่ือชุดความคิดเก่ียวกบัคุณลกัษณะความเป็นชายทั้งแบบ
ลูกผูช้ายและสุภาพบุรุษเหล่าน้ี ยงัปรากฏการเลือกใชก้ลวธีิทางภาษาอ่ืนๆ ดงัน้ี 

 

   4.1.2.3.1 การเป็นลูกผู้ชาย 
 

 จากการวเิคราะห์ปรากฏวา่ โฆษณาเลือกใชส้หบทเพื่อตอกย  ้าความคิดวา่ ผูช้ายจะตอ้งมี
คุณลกัษณะเป็นลูกผูช้าย 

 

ตัวอย่าง 
แต่ก่อนถึงเดือนสีชมพูไม่นานนัก มีข่าวสองเหตุการณ์เกิดขึน้ในเวลาไล่เล่ียกัน เร่ืองแรกมี

หนุ่มอิหร่านเอาน า้ร้อนไปสาดหน้าแฟนสาวจนตาบอด เพราะเธอไม่สานสัมพันธ์ท่ีหยิบย่ืนให้ อีก
เร่ืองเป็น “มมุบวก” เศรษฐีชราชาวมะกันท่ีพบรักกับสาวคนเอเชียคนหน่ึงก าลังป่วยหนัก เขาเสนอ
ให้เมียรักกลับไปอยู่กินกับแฟนเก่าท่ีรักเขามากได้ โดยจะมอบมรดกให้เป็นต้นทุนเลีย้งชีพ สอง
เร่ืองนีเ้ก่ียวกับความรักท้ังคู่แต่ “เกาะอยู่” คนละมมุท่ีน่าสนใจและลองสังเกตกคื็อ เคสของผู้ชายแก้
แค้นแฟนสาวนั้นมีปริมาณมากขึน้เร่ือยๆ ท้ังวิตถารและเอากันถึงตาย ในสังคมไทยของเรากมี็ข่าว
บ่อยๆเก่ียวกับ “แฉคลิปบนเตียง” และสาดน า้ร้อน รวมไปถึงจุดไฟเผา 

ถามว่า นับวันท าไมเร่ืองรักท่ีควรสวยงามกลายไปเป็นเร่ืองแค้นและท าลาย ผมคิดว่าคน
หนุ่มสาวในสังคมยคุใหม่ อยู่กับกรอบเก่าๆ แพ้ไม่ได้ ต้องชนะทุกอย่าง ผิดหวงัไม่เป็น ชีวิตต้องมี
แต่ได้ พอเป็นแบบนีก้จ็องจ าและขงัตัวเองอยู่กับ “เร่ืองส่วนตัว” ท่ีคว้าไว้ก่อนเร่ืองอ่ืนกคื็อความ
รัก…ตาแก่คนนีมี้ความรักแบบ “ผู้ชายท่ีเติบโตทางความคิด” แล้วขณะท่ีหนุ่มอิหร่านพร้อมจะแลก
เป็นแลกตายกับเร่ืองรัก ผมยอมรับว่าแม้ตัวเองจะไม่ใช่สุภาพบุรุษ แต่กช่ื็นชอบความรักแมนๆของ
ชายแก่ 

ความรักแมนๆของลูกผู้ชายน่ี ไม่ใช่แค่คนท่ีเป็นเพศชายจะคิดได้และท าเป็นท้ังหมดนะ
ครับ เพราะมมุมองและหน้าตาความรักแตกต่างกัน บางคนให้ค่าความรักแมนๆท่ีขบัรถซ่ิงอวดสาว 
กินเหล้าพร้อมจ่ายไม่อ้ัน บางคนวางกล้ามโต ท้าตีท้าต่อยไปท่ัว รักของคนแบบนีไ้ม่แมนหรอกครับ 
เขาเรียกเดก็ๆ รักแบบแมนๆ รักแบบผู้ชายท่ีโตแล้ว ควรจะมีหน้าท่ีและการยอมรับส่ิงท่ีเป็นไปได้
ด้วย เหตุผลน่ะหรือ ? กเ็พราะว่าชีวิตของ “ผู้ชายยคุใหม่” มีเร่ืองราวมากมายให้ต้องท า(และควรท า) 
มิใช่ภาระแต่เป็นหน้าท่ี ไม่ใช่งานส่ัง แต่เป็นส่ิงท่ีควรลงมือส าคัญกว่านั้นกคื็อ ถ้าพูดแบบอุดมคติ
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หน่อยๆกคื็อ ความรักไม่ใช่ “ส่ิงเดียว” ในชีวิตลูกผู้ชาย (และผู้หญิง) มีเร่ืองอ่ืนๆ มากมายในชีวิตท่ี
เรียกให้เราไปสนใจและใช้เวลากับมนั… 

เพราะไม่ใช่ “การงาน” หรือ “ชีวิต” ท่ีควรจะแมน ความรักกค็วรจะ(แมน)ด้วย – จริงไหม 

Smirnoff, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ FHM, กมุภาพันธ์ 2552 

 

จากตวัอยา่ง ผูผ้ลิตโฆษณากล่าวถึงลูกผูช้ายแบบแมนๆ  ่ึงนอกจากจะหมายถึง ผูช้ายล ่าสัน 
ตามความหมายพจนานุกรมค าใหม่ เล่ม 1 ฉบบัราชบณัฑิตยสถาน (ราชบณัฑิตยสถาน, 2550: 124) 

แลว้นั้น แมน น่าจะหมายถึง ผูช้ายท่ีมีความเป็นชายสมชาย กล่าวคือ เป็นชายท่ีมีรูปร่างก าย  า ล ่าสัน 
สมส่วนตามมาตรฐานชาย เป็นชายท่ีมีบุคลิกและพฤติกรรมพึงปฏิบติัตามบรรทดัฐานสังคม โดยได้
ขยายความหมายของผูช้ายแมนๆดงักล่าวผา่นการใชส้หบท โดยการแทรกตวับทข่าวเก่ียวกบั
เหตุการณ์ท่ีเกิดจากการแสดงความรักของผูช้ายสองเหตุการณ์ท่ีแตกต่างกนั ข่าวแรกเป็นข่าวผูช้าย
ท าร้ายร่างกายผูห้ญิง เน่ืองจากถูกปฏิเสธความรัก อีกข่าวเป็นข่าวเศรษฐีผูช้ายท่ีป่วยหนกัมอบมรดก
ใหภ้รรยากลบัไปหาคนรักเก่า ตวับทข่าวท่ีแทรกเขา้มาเป็นตวัอยา่งท่ีผูผ้ลิตโฆษณาเลือกใชเ้พื่อช้ีน า
ความคิดของผูบ้ริโภคใหเ้ช่ือตามส่ิงท่ีผูผ้ลิตโฆษณาก าลงัหล่อหลอม ่ึงไดก้ล่าวแนะความต่อไปวา่ 
ผูช้ายแมนๆแบบลูกผูช้ายควรจะเป็นอยา่งไร เช่น “รักแบบแมนๆ รักแบบผู้ชายท่ีโตแล้ว ควรจะมี
หน้าท่ีและการยอมรับส่ิงท่ีเป็นไปได้ด้วย...” พฤติกรรมแบบใดท่ีเรียกวา่แมน และแบบใดท่ีไม่แมน 
การแทรกตวับทข่าว ่ึงเป็นส่ิงท่ีถูกท าใหเ้ช่ือวา่เป็นเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนจริง จึงช่วยสนบัสนุนชุด
ความคิดของตวับทหลกัใหน่้าเช่ือถือมากยิง่ข้ึนวา่ ผูช้ายควรจะ “แมน” เป็นลูกผูช้ายทุกๆเร่ือง  
ทั้งเร่ืองงาน เร่ืองชีวติ และเร่ืองความรัก  
 

ตัวอย่าง 
คงมีนักอ่านในยุโรปและลาตินไม่มากนัก ท่ีช่ืนชอบวรรณกรรมสมยัใหม่แล้วไม่ช่ืนชอบ 

“ชายชราผู้เขียนนิยายรัก” ของ หลุยส์ เซปุลเบดา ผมเพ่ิงอ่านหนังสือข้างต้นจบ และชอบฉากตอนท่ี
ชายชราตัดสินยิงเสือตัวผู้ตาย ขณะท่ีมนัก าลังโคม่าใกล้ตายและถกูมดแมลงกัดกิน การท าให้เสือ
ตายเร็วขึน้ท่ีว่านีมี้ความละม้ายกับการตายของ “แจ๊ค” ใน titanic นั่นกคื็อแสดงการจบส้ินแค่ทาง
ร่างกาย (body) แต่เป็นการปลดปล่อยจิตวิญญาณ (identity) แง่มมุเลก็ๆแค่นีท้ าให้ผมคิดไปถึง
ความหมายของสัตว์ต่างๆ ผมอาจจะชอบเลีย้งหมา แต่เอาเข้าจริงๆผมชอบการมีอยู่ของ “นก” 
มากกว่า อย่างไรกดี็ ถ้าต้องเกิดเป็นสัตว์ปีกหรือแมลง ผมขอเป็น “ผีเส้ือ” มากกว่า “นก” 
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แล้วผีเส้ือกับนกไปเก่ียวอะไรกับ “แจ๊ค” ใน titanic และ “เสือ” ในวรรณกรรมสเปน
ตอนต้นเร่ือง? แนวคิดของคนท่ีสร้าง “แจ๊ค” กคื็อ เขาไม่เสียใจท่ีจะตาย เพราะได้พานพบ “โรส” 
(รักแท้) แล้ว ขณะท่ีการจบชีวิตของเสือ เป็นการปลดปล่อยชีวิตท่ีเคยอยู่กับความเกลียดแค้น เม่ือ
เห็นความหมายของชีวิตท่ีดีกว่า จึงเลือกเดินไปสู่มมุนั้น 

ครับ, ท่ีสุดแล้วเราเป็นคนธรรมดา และกอ็ยากมีชีวิตท่ียาวนาน มีสินทรัพย์มากมาย แต่มนั
คงจะดีกว่านั้น ถ้าเราได้มีความหมายท่ีจริงแท้ ไม่ท าแง่มมุงดงามของชีวิตหล่นหาย ชีวิตน้ันมีไว้ใช้ 
ไม่ใช่มีไว้เกบ็ ชีวิตน้ันควรจะกล้า (ให้เป็น) มิใช่กลัว (ไปหมด) 

อย่าเอาแต่เป็น “ผู้ชาย” เพราะการเป็น “ลูกผู้ชาย”ท่ี “เป็นผู้ เป็นคน” นั้นยาวนาน และ
เดินทางได้ไกลกว่า 

Smirnoff, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ พฤศจิกายน 2551 

 

จากตวัอยา่ง ผูผ้ลิตโฆษณาน าเสนอความคิดเร่ืองความกลา้หาญผา่นการใชส้หบท โดยการ
แทรกตวับทภาพยนตร์และวรรณกรรมเพื่อช่วยสนบัสนุนความคิดท่ีโฆษณาตอ้งการน าเสนอวา่ 
ลูกผูช้ายจะตอ้งมีความกลา้หาญ และจะตอ้งเป็นความกลา้หาญอยา่งถูกตอ้ง ดงัตวัอยา่งตวับท
ภาพยนตร์ “แจ๊ค” ใน titanic และวรรณกรรมสปน “ชายชราผู้เขียนนิยายรัก” ของ หลุยส์  
เซปุลเบดา ท่ีผูผ้ลิตโฆษณาแทรกเขา้มาในตวับทหลกัเพื่อขยายความและตอกย  ้าความเป็นลูกผูช้าย
วา่ การเป็นลูกผูช้ายไดน้ั้นมิไดเ้กิดจากการเป็นผูช้าย  ่ึงเป็นมนุษยเ์พศหน่ึงตามการแบ่งเพศตาม
สรีระวทิยาเท่านั้น แต่ลูกผูช้ายท่ีดีนั้นจะตอ้งมีความกลา้หาญ มีคุณสมบติัลูกผูช้ายอยา่งครบถว้นจึง
จะท าใหมี้อนาคตท่ียาวไกล 

 

 นอกจากน้ี การกล่าวอา้งค าพูดของผูน้ าเสนอสินคา้ยงัเป็นกลวธีิทางภาษาท่ีช่วยตอกย  ้าชุด
ความคิดดงักล่าวดว้ย 

 

ตัวอย่าง 
วีรวฒัน์ อ านาจเรืองไกล นักบิน เคร่ือง Boeing 777บริษัท การบินไทย จ ากัด(มหาชน)  
“ชีวิตเสรีอิสระ...ควรเกิดขึน้ได้ทุกท่ี เม่ือมองหา” 

...“ผมท างานเป็นนักบินของบริษัทการบินไทย ท าให้ชีวิตประจ าวนัของผมอาจจะไม่
เหมือนกับพนักงานออฟฟิศท่ัวไปท่ีต้องท างานวนัจันทร์ – ศุกร์ โดยผมจะต้องท างานตามตาราง
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เส้นทางท่ีบริษัทจัดให้มาในแต่ละเดือน วนัหยดุของผมจึงจะไม่ค่อยตรงกับคนอ่ืนๆ ท าให้ชีวิต
ค่อนข้างอิสระ มีงานอดิเรกเยอะ ชอบเล่นกีฬา ชอบท ากิจกรรมหลายๆอย่างเช่น ดูหนัง ฟังเพลง ไป
เท่ียวและรับทานอาหารกับเพ่ือน รวมไปถึงการได้มีเวลาส่วนตัวกับครอบครัว...นั่นคือความอิสระ
ในความหมายของผมคือ การท าอะไรท่ีไม่มีขอบเขต ไม่จ าเป็นต้องอยู่ในกรอบ และการใช้ชีวิตท่ีไม่
มีขีดจ ากัด แต่ท่ีส าคัญคือเราต้องไม่ท าให้คนอ่ืนเดือดร้อน และไม่ไปเบียดเบียนสิทธิของผู้ อ่ืน 
เพราะจริงๆแล้วนักบินต้องมีความอิสระอยู่ในตัวเองพอสมควร นักบินไม่ใช่คนท่ีต้องเก่งสุดๆ และ
ไม่ใช่คนท่ีอ่อนแบบสุดๆ เราต้องมีศิลปะและไหวพริบในการคิดแก้ปัญหา ไม่ใช่แบบท่ีต้องอยู่ใน
ระบบตรรกะตลอดเวลา แต่ไม่สามารถแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้าได้... ความเป็นอิสระจึงท าให้ผมได้
พบกับส่ิงใหม่ๆท่ีผ่านเข้ามา ซ่ึงถ้าเราไม่กล้าคิดไม่กล้าลงมือท า โอกาสดีๆเหล่านั้นกอ็าจจะผ่านเรา
ไปโดยท่ีเราไม่มีโอกาสเข้าไปสัมผสัได้ ยกตัวอย่างเช่น การท่ีครอบครัวของผมมีธุรกิจส่วนตัวอยู่
แล้ว แต่ผมกเ็ลือกท่ีจะพยายามเดินทางไปในเส้นทางชีวิตท่ีแตกต่างจากคนอ่ืน โดยตั้งใจและ
พยายามเข้ามาเป็นนักบินตามท่ีตนเองต้องการ เพราะเม่ือมีคนดูแลธุรกิจอยู่แล้วและผมกไ็ม่ได้ท าให้
ครอบครัวต้องประสบปัญหาอะไร ผมกก็ล้าท่ีจะเลือกท าตามความฝันของผม ซ่ึงถ้าเป็นคนอ่ืนๆก็
อาจจะคิดเลือกท าธุรกิจของครอบครัวนั้นต่อจากท่ีบ้าน โดยไม่กล้าคิดและกล้าท าอย่างอิสระ และ
พลาดประสบการณ์ชีวิตหลายๆส่ิงไป เม่ือคนเราเกิดมาหนเดียวและตายหนเดียว ถ้ามีอะไรท่ีอยาก
ท ากใ็ห้รีบท าและจงท าอย่างกล้าหาญ แต่อย่าลืมว่าหน้าท่ีการงานเราต้องไม่เสียและไม่ท าให้คนอ่ืน
ต้องเดือดร้อนครับ” 

...เพราะสถานการณ์และเง่ือนไขบางอย่างของสังคมท าให้เราต้องยืนอยู่ในกรอบท่ีอึดอัด
และคับแคบ การมองหาชีวิตท่ีเสรีอิสระ...จึงควรเกิดขึน้ได้ทุกท่ีเม่ือเรามองหา และกล้าหาญท่ีจะท า
อย่างท่ีหนุ่มคนนีพู้ดไว้จริงๆ 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ ธันวาคม 2552 

  

จากตวัอยา่งจะเห็นวา่ โฆษณาใชก้ารกล่าวอา้งค าพดูของผูน้ าเสนอสินคา้เพื่อตอกย  ้า
ความคิดวา่ ผูช้ายจะตอ้งมีอิสระเพื่อท าส่ิงท่ีถูกตอ้งดีงามโดยจะตอ้งไม่เบียดเบียนหรือท าใหผู้อ่ื้น
เดือดร้อน ทั้งน้ี ความอิสระดงักล่าวยงัเช่ือมโยงกบัชุดความคิดเก่ียวกบัความเป็นชายท่ีจะตอ้งมี
บทบาทในพื้นท่ีสาธารณะผา่นการกล่าวอา้งค าสัมภาษณ์เร่ืองเล่าประสบการณ์ดงักล่าว  
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นอกจากน้ี ชุดความคิดเร่ืองอิสระน้ียงัส่ือผา่นการเลือกใชภ้าพประกอบอีกดว้ย 

 

ตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552-2553 

ภาพท่ี 45 ลกัษณะลูกผูช้าย 

 

ภาพประกอบโฆษณาดงักล่าว ผูว้จิยัไดอ้ธิบายไวแ้ลว้คร้ังหน่ึงในการวิเคราะห์ลกัษณะ
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์บทท่ีผา่นมา กล่าวคือ ภาพผูช้ายควบมา้ไปตามชายทะเล ภาพดงักล่าว
มิไดห้มายถึงเพียงการท ากิจกรรมท่ีตอ้งอาศยัความสามารถ ความกลา้หาญและความแขง็แกร่งของ
ผูช้ายเท่านั้น แต่องคป์ระกอบต่างๆทั้งภาพมา้ท่ีก าลงัทะยานไปขา้งหนา้และพื้นทะเลกวา้งไกลยงั
เป็นสัญลกัษณ์ของความอิสระและความแขง็แรงท่ีโฆษณาตอ้งการสะทอ้นวถีิชีวติและบทบาทของ
ผูช้าย ภาพประกอบน้ีลว้นเช่ือมโยงกบัจุดขายของสินคา้ท่ีเนน้การน าเสนอความเป็นชาย และ
ตอ้งการให้ผูบ้ริโภคเช่ือวา่ การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลด์งักล่าวเท่ากบัไดต้อกย  ้าความเป็นชาย
ท่ีมีอยูแ่ลว้ใหม้ากยิง่ข้ึน รวมทั้งเป็นการยกระดบัฐานะของตนเองใหสู้งข้ึนดว้ย เน่ืองจากสินคา้
ดงักล่าวมีราคาสูง เหมาะกบัผูช้ายท่ีเพียบพร้อมไปดว้ยก าลงัทรัพยแ์ละฐานะความเป็นอยู ่(วฒิุนนัท ์
แกว้จนัทร์เกตุ, 2553: 38)  

 

นอกจากภาพดงักล่าวจะเป็นสัญลกัษณ์ของความเป็นชาย ่ึงสามารถแสดงถึงระดบัของ
ผูบ้ริโภค และความอิสระของผูช้ายท่ีสามารถบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลไ์ดโ้ดยไม่ติดอยูใ่นกรอบ
ความคิดของสังคมท่ีมองวา่การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นส่ิงไม่ดีไดแ้ลว้นั้น ภาพดงักล่าวยงั
ส่ือความถึงสัญญะบางอยา่งในตวัสินคา้ดว้ย เน่ืองจากมา้ในโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลด์งักล่าว
ส่ือถึงสัญลกัษณ์ของอศัวนิหรือนกัรบผูก้ลา้หาญและเป็นสุภาพบุรุษในประวติัศาสตร์ยคุกลางหรือ
ยคุ Chivalry ผูผ้ลิตโฆษณาจึงมิไดใ้ชภ้าพมา้เป็นเพียงสัญลกัษณ์ส่ือถึงความอิสระหรือความ
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แขง็แกร่งเท่านั้น แต่ยงัใชเ้ป็นสัญญะส่ือถึงผูช้ายชนชั้นสูง มีการศึกษาและฐานะทางสังคมของ
องักฤษดว้ย  
 

    4.1.2.3.2 เป็นสุภาพบุรุษ 

 

 นอกจากการเลือกใชชุ้ดศพัท์ดงักล่าวขา้งตน้เพื่อส่ือคุณลกัษณะความเป็นชายแบบ
สุภาพบุรุษ ยงัปรากฏวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาเลือกใชก้ารกล่าวอา้งค าพดูของผูน้ าเสนอสินคา้เพื่อตอกย  ้า
ความคิดดงักล่าวดว้ย 

 

ตัวอย่าง 
  “ความเป็นสุภาพบุรุษนั้นส าคัญอย่างย่ิงท่ีผู้ชายทุกคนควรมี และส าหรับผมนั้นมนัคือการท่ี
เรามีจุดยืนให้ชัดเจนไม่ว่าจะท าส่ิงไหนกต็าม และควรท่ีจะปฏิบัติดีกับผู้ อ่ืนทุกคนไม่ว่าเขาจะเป็น
ใคร โดยเฉพาะคนท่ีด้อยกว่าเรา เพราะสังคมตอนนีม้กัจะท าดีกับคนท่ีอยู่จุดท่ีสูงกว่าเราเสียมากกว่า 
และคนเรามกัจะมองกันท่ีผลลัพธ์มากกว่าการกระท า ถ้าพูดถึงคุณค่าของคนแล้ว ในทุกวนันีผ้มว่า
ส่ิงท่ีสามารถบอกถึงคุณค่าในตัวของคนเราได้ดีท่ีสุดคือการมีสัจจะ ถ้าคนเราไม่มีสัจจะท่ีแท้จริง
แล้ว สังคมท่ีดีย่อมจะไม่เกิดขึน้อย่างแน่นอน” 

“ส าหรับผม ค าว่าสุภาพบุรุษ น่าท่ีจะสะท้อนความเป็นตัวตนของผมออกมาได้มากท่ีสุด 
และอย่างท่ีผมได้พูดไว้แล้วว่าต้องปฏิบัติตัวให้ดีและมีจุดยืนชัดเจนไม่ว่าจะท าส่ิงใดกต็าม แม้แต่
การเล่นกีฬาผมกทุ่็มเทให้กับมนัอย่างเตม็ท่ี ช่วงนั้นผมมีจุดยืนของชีวิตท่ีแน่ชัดว่าจะเลือกเล่น 

สควอชแล้วผมกต็ั้งใจปฏิบัติตัวให้ดี จนประสบความส าเร็จอย่างในทุกวนันี ้ส่วนตัวผมว่ากีฬานั้นก็
เป็นอีกส่ิงหน่ึงท่ีท าให้ผู้ชายสามารถแสดงความเป็นสุภาพบุรุษออกมาได้เป็นอย่างดีด้วยค าส้ันๆ
อย่าง น า้ใจนักกีฬา และหลังจากท่ีผมใช้ชีวิตและในแบบของนักกีฬาเตม็ตัวมาสักระยะหน่ึง จึงได้
พบว่าน่ีมนัเร่ิมไม่ใช่ตัวผม เม่ือเปล่ียนจุดยืนของตัวเองมาท าธุรกิจ จึงได้รู้ว่าผมได้ท าในส่ิงท่ีเป็นตัว
ของตัวเองและผมจึงตั้งใจท ามนัอย่างเตม็ก าลังความสามารถ แต่ผมกย็งัไม่ได้ทิง้การเล่นสควอชไป 
ยงัคงหาเวลาว่างๆเพ่ือฝึกซ้อมพัฒนาฝีมืออยู่เสมอ” 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ มกราคม 2553 
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ตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552-2553 

ภาพท่ี 46 ลกัษณะสุภาพบุรุษ 

 

 จากตวัอยา่ง ผูผ้ลิตโฆษณาเลือกใชภ้าพชายหญิงคู่หน่ึงแต่งกายดีแสดงถึงฐานะทาง
เศรษฐกิจและสังคมระดบัสูง โดยฝ่ายชายก าลงัเอาเส้ือคลุมคลุมไหล่ผูห้ญิง แสดงถึงการดูแล เอาใจ
ใส่และปกป้องผูห้ญิงไม่ใหไ้ม่สบายจากสภาพอากาศท่ีหนาวเยน็ ภาพดงักล่าวแสดงถึงความเป็น
ลูกผูช้ายและสุภาพบุรุษท่ีจะตอ้งใหเ้กียรติ เสียสละ ปกป้องและดูแลผูอ่ื้นได ้เป็นตน้ 

 

นอกจากน้ี โฆษณายงัไดใ้ชมู้ลบทเพื่อแนะความวา่ ผูช้ายท่ีเป็นสุภาพบุรุษเป็นผูช้ายท่ีสังคม
พึงปรารถนา เพื่อตอกย  ้าใหผู้ช้ายตระหนกัถึงความส าคญัของความเป็นสุภาพบุรุษ 

 

ตัวอย่าง 
ทุกคนคงปฏิเสธไม่ไดว้า่สังคมท่ีดียอ่มเป็นสังคมท่ีทุกคนตอ้งช่วยเหลือเก้ือกลู ่ึงกนัและ

กนั ความเป็นสุภาพบุรุษยงัเป็นส่ิงท่ีสังคมตอ้งการอยูเ่สมอ และบุคคลท่ีเล็งเห็นถึงคุณค่าและการ
กระท าเช่นน้ียอ่มเป็นท่ีน่ายกยอ่งและประสบความส าเร็จไดใ้นทุกท่ีและทุกโอกาส  

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552-2553 

 

 นอกจากน้ี โฆษณายงัแสดงใหเ้ห็นวา่ ความเป็นชายทั้งลูกผูช้ายและสุภาพบุรุษน้ีเอง ยงัเป็น
เสน่ห์ของผูช้ายอีกดว้ย 
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ตัวอย่าง 
- คิดดี ท าดี เสน่ห์ง่ายๆท่ีดูดี 

Leo (ลีโอ), โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์และส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2552 

- เสน่ห์ของผูช้ายอยูท่ี่พร้อมท่ีจะน า 

San Miguel, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551 

- เสน่ห์ของค าวา่สุภาพบุรุษคือการลงมือท า 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552 

 

จากตวัอยา่งจะเห็นวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาก าลงันิยาม “เสน่ห์”  ่ึงเป็นรูปลกัษณ์ภายนอกท่ีท าให้
ผูช้ายดูดีข้ึนมาใหม่ จากเดิมท่ีเสน่ห์ของผูช้ายมกัเกิดจากเสริมเติมแต่งรูปลกัษณ์ภายนอก เช่น มี
รูปร่างหนา้ตาดี แต่งกายดี มาเป็น “เสน่ห์”  ่ึงหมายถึง ลกัษณะท่ีชวนให้รัก (ราชบณัฑิตยสถาน, 
2546: 1214) ชวนหลงใหล น่าดึงดูดใจท่ีเกิดจากความคิดและการกระท าดีอนัเป็นคุณสมบติัของ
ผูช้ายท่ีเป็นลูกผูช้าย และเป็นสุภาพบุรุษ 

 

อาจกล่าวไดว้า่ โฆษณาใชก้ลวธีิทางภาษาต่างๆ อาทิ การเลือกใช้ศัพท์ การใช้สหบท  
การกล่าวอ้างค าค าพูดของผู้น าเสนอสินค้า การใช้มูลบท และการใช้ภาพประกอบ เพื่อน าเสนอชุด
ความคิดเก่ียวกบัความเป็นชายท่ีจะตอ้งเป็นลูกผูช้ายและผูช้ายแบบสุภาพบุรุษ อยา่งไรก็ตาม ชุด
ความคิดดงักล่าวยงัเป็นการเลือกน าเสนอเพื่อสร้างและตอกย  ้าใหผู้บ้ริโภคเช่ือวา่ ผูช้ายในวาทกรรม
โฆษณา ่ึงมีฐานะเป็นตวัแทนของผูช้ายท่ีบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์หล่าน้ีนั้น กลายเป็นผูช้าย
ตน้แบบของลูกผูช้ายและสุภาพบุรุษท่ียงัคงคู่กบัการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ชุดความคิด
ดงักล่าวจึงน าไปสู่การสร้างความหมายใหเ้คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์ลายเป็นเคร่ืองด่ืมท่ีมีคุณค่า
เชิงสัญญะ เน่ืองจากเป็นสัญลกัษณ์แสดงความเป็นชายแบบลูกผูช้ายและสุภาพบุรุษตามท่ีโฆษณา
น าเสนออีกดว้ย 

 

4.1.2.4 เพือ่นเป็นส่วนหน่ึงของชีวติผู้ชาย 
 

 นอกจากการมีพื้นฐานชีวิตท่ีดี ประสบความส าเร็จและมีบทบาทในพื้นท่ีสาธารณะ รวมทั้ง
มีคุณลกัษณะความเป็นชายแบบลูกผูช้ายและ/หรือแบบสุภาพบุรุษแลว้นั้น โฆษณายงัน าเสนอ
ความคิดวา่ เพื่อนเป็นส่วนหน่ึงของชีวิตผูช้าย 
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ตัวอย่าง 
- เติมเตม็ชีวติดว้ยมิตรภาพ 

Hong Thong (หงส์ทอง), โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์และส่ือส่ิงพิมพ์ 2551-2553 

  

จากตวัอยา่ง ผูผ้ลิตโฆษณาใชมู้ลบทเพื่อแนะความวา่ ผูช้ายขาดบางส่ิงบางอยา่ง ท าใหชี้วติ
ยงัไม่พร้อมสมบูรณ์ ผูช้ายจึงจ าเป็นจะตอ้งเติมหรือเพิ่มบางส่ิงบางอยา่งเพื่อใหชี้วติของตนสมบูรณ์ 
ทั้งไดร้ะบุวา่ส่ิงท่ีจะช่วยท าใหชี้วติผูช้ายเพียบพร้อมสมบูรณ์ คือมิตรภาพ  ่ึงหมายถึง ความเป็น
เพื่อน (ราชบณัฑิตยสถาน, 2546: 861) มูลบทดงักล่าวจึงส่ือชุดความคิดวา่ เพื่อนเป็นส่วนหน่ึงของ
ชีวติผูช้าย และหากพิจารณาบริบทโฆษณาดว้ยแลว้นั้น จะเห็นวา่ โฆษณาไดว้างสินคา้ของตนใน
ฐานะตวัช่วยเช่ือมมิตรภาพระหวา่งกลุ่มเพื่อน กล่าวคือ โฆษณาไดแ้ฝงการช้ีน าวา่ การบริโภค
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจ์ะช่วยสร้างมิตรภาพระหวา่งเพื่อนผูช้ายดว้ยกนั 

 

ตัวอย่าง 
“นอกจากนั้นผมสามารถแบ่งเวลาระหวา่งการท างานและพกัผอ่นไดอ้ยา่งลงตวั จึงท าใหผ้ม

มีเวลาวา่งในวนัเสาร์อาทิตยเ์หมือนกบัคนอ่ืนๆและในช่วงท่ีเป็นเวลาพกัผอ่นผมมกัจะไปเล่นกีฬาท่ี
ผมรักอยา่งสควอช หรือกอล์ฟกบัก๊วนเพื่อน ๊ีของผมเสียมากกวา่ หรือไม่ก็จะนดักนัออกไปทาน
ขา้วกนับา้ง สังสรรคก์นับา้งเป็นคร้ังคราว เพราะผมคิดวา่คนเรานั้นไม่สามารถท่ีจะอยูค่นเดียวบน
โลกใบน้ีได ้มิตรภาพจึงเป็นส่ิงท่ีเติมเตม็ส าหรับการใชชี้วิต” 

Chivas มกราคม 2553 

 

 จากตวัอยา่ง โฆษณาใชก้ารกล่าวอา้งค าพดูของผูน้ าเสนอสินคา้เพื่อตอกย  ้าใหเ้ห็นวา่ 
นอกจากชีวติดา้นการท างานแลว้ ผูช้ายยงัตอ้งการการพกัผอ่นเพื่อสมดุลชีวติ โดยการพกัผอ่นนั้นก็
มกัเป็นการท ากิจกรรมร่วมกบัเพื่อน ทั้งยงัไดต้อกย  ้าวา่เพื่อนเป็นส่วนหน่ึงท่ีจะท าใหชี้วติผูช้ายมี
ความสมบูรณ์  
 

 นอกจากโฆษณาจะส่ือความคิดวา่เพื่อนเป็นส่ิงท่ีช่วยใหชี้วติผูช้ายสมบูรณ์แลว้นั้น โฆษณา
ยงัตอกย  ้าความส าคญัของเพื่อน ดงัแสดงใหเ้ห็นจากการทุ่มเท เสียสละและแบ่งปันใหเ้พื่อนไดเ้สมอ 
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ตัวอย่าง 
- แมนๆใจๆ ใหเ้พื่อนหมดเลย 

100 Pipers, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552-2553 

- ใหเ้พื่อนเตม็ร้อย มิตรภาพก็ไม่มีวนัหมด 

100 pers, โฆษณาส่ือส่ิงอิเลก็ทรอนิกส์ 2551 

 

จากตวัอยา่งการเลือกใชศ้พัท ์ให้ แสดงพฤติกรรมของผูช้ายท่ีสามารถจะเสียสละใหเ้พื่อน
ดว้ยความทุ่มเท ดงัการใชศ้พัทข์ยายพฤติกรรมดงักล่าว เช่น ให้...หมดเลย ให้...เตม็ร้อย ศพัทเ์หล่าน้ี
แสดงใหเ้ห็นวา่ เพื่อนเป็นส่วนหน่ึงของชีวติท่ีจะท าใหต้นเองยอมเสียสละได ้นอกจากน้ี ยงัปรากฏ
การใชภ้าพประกอบและชุดศพัทแ์สดงปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งเพื่อน ไดแ้ก่ แบ่งปัน, ร่วมทุกข์ ร่วมสุข 
และ อภัย...เสมอ เพื่อตอกย  ้าความส าคญัของเพื่อนท่ีเป็นส่วนหน่ึงในชีวิตผูช้าย ไม่วา่จะสุขหรือ
ทุกขก์็จะช่วยเหลือ แบ่งปันและใหอ้ภยักนัได ้ 

 

ตัวอย่าง 
- ยามมี ยามจน ก็แบ่งปันกนั ร่วมทุกข ์ร่วมสุขดว้ยกนั อภยัใหเ้พื่อนไดเ้สมอ 

Archa (อาชา), โฆษณาส่ือส่ิงอิเลก็ทรอนิกส์ 2552 

 

 

 

 

 

 

 

 

Archa (อาชา), โฆษณาส่ือส่ิงอิเลก็ทรอนิกส์ 2552 

ภาพท่ี 47 การแบ่งปันระหวา่งเพ่ือน 

 

 นอกจากน้ี ผูผ้ลิตโฆษณายงัตอกย  ้าความส าคญัของเพื่อนวา่เป็นส่วนหน่ึงของชีวิตผูช้าย 
ผา่นเลือกใชชุ้ดประโยคค าถาม อนัน าไปสู่การสรุปค าตอบท่ีโฆษณาไดจ้ดัวางไวแ้ลว้ 
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ตัวอย่าง 
- เคยหนัไปมองเพื่อน แลว้ถามตวัเองไหมวา่ 

ท าไมตอ้งใหกุ้ง้ตวัสุดทา้ยในจานกบัมนั 

ท าไมตอ้งใหย้มืเงิน 

ท าไมตอ้งอยูเ่ป็นเพื่อนตอนมนัอกหกั 

ท าไมตอ้งไปช่วยมนัสับราง 

ท าไมตอ้งจดัปาร์ต้ีวนัเกิดให้ 
ท าไมตอ้งยอมโดดงานไปพทัยากบัมนั 

ท าไมไม่โกรธตอนมนัท ารถเราเลอะ 

ท าไมตอ้งใหย้มืรถไปงอ้หญิง 

ท าไมตอ้งแกต้วัใหม้นัตลอด 

ท าไมตอ้งไปเฝ้ามนัท่ีโรงพยาบาล 

ท าไมตอ้งอยากใหม้นัไดดี้ 

ท าไมตอ้งใหเ้วลา 

ท าไมตอ้งให.้.. 
เหตุผลง่ายๆก็คือค าวา่ “เพื่อน” น่ีแหละ 

100 Pipers, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ พฤศจิกายน 2551 

  

จากตวัอยา่งขา้งตน้ ผูผ้ลิตโฆษณาเลือกใชชุ้ดประโยคค าถามแบบ  ้ าโครงสร้างประโยค
บางส่วน เพื่อย  ้าและเพิ่มความหนกัแน่นของค าถามอนัน าไปสู่การสรุปค าตอบท่ีผูผ้ลิตโฆษณาวาง
ไว ้เพื่อตอกย  ้าความคิดวา่ เพื่อนเป็นส่วนหน่ึงของชีวิตผูช้าย เป็นกลุ่มคนท่ีผูช้ายสามารถเสียสละ 
แบ่งปันและทุ่มเทไดทุ้กอยา่ง 

 

นอกจากน้ี ยงัปรากฏวา่มีการใชส้หบท โดยการแทรกตวับทเพลงในโฆษณาทางส่ือ
อิเล็กทรอนิกส์เพื่อส่ือความคิดเก่ียวกบัมิตรภาพระหวา่งเพื่อนดงักล่าวดว้ย อยา่งไรก็ตาม แม้
โฆษณาทางส่ืออิเล็กทรอนิกส์จะใชเ้พลงประกอบโฆษณาอยูแ่ลว้ แต่หากพิจารณาจากตวับท
โฆษณาดงักล่าว จะเห็นวา่ ตวับทเพลงท่ีแทรกเขา้มาน้ีมิไดเ้ป็นเพียงเพลงประกอบเพื่อสร้าง
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บรรยากาศโฆษณาเท่านั้น แต่เพลงดงักล่าวเป็นการแทรกตวับทเขา้ไปเพื่อสนบัสนุนชุดความคิด
ของตวับทหลกัดว้ย 

 

ตัวอย่าง 
 โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ Archa (อาชา) ทางส่ืออิเล็กทรอนิกส์ ชุด True Friendship 

กล่าวถึงมิตรภาพระหวา่งเพื่อน เหตุการณ์เกิดจากผูห้ญิงคนหน่ึงขอสมคัรเป็นนกัร้องวงดนตรีชาย
ลว้น ท าใหเ้ธอตอ้งฝึกฝนอยา่งหนกั จนในท่ีสุดก็ไดรั้บการยอมรับใหเ้ป็นนกัร้องน าร่วมร้องเพลง 
“อยา่ยอมแพ”้ คู่กบันกัร้องน าชายของวง มีเน้ือร้องวา่  
 

“หากวนัน้ีเพื่อนลม้ลง ยงัคงลุกข้ึนไดใ้หม่ ขอให้เพื่อนมีหนทาง และยงัมียิม้สดใส กา้วไป 
อยา่หวัน่ไหวหวาดกลวั  

หากวนัใดอ่อนแอทอ้แทอ้ยา่หวัน่ไหว ขอใหใ้จไม่ส้ินหวงั ปัญหาแมจ้ะหนกั ก็คงไม่เกิน
ก าลงั อยา่หยดุย ั้งกา้วไป  

ขออยา่ยอมแพ ้อยา่อ่อนแอแมจ้ะร้องไห ้จงลุกข้ึนสู้ไป จุดหมายไม่ไกลเกินจริง” 

Archa (อาชา), โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2553 

 

 จะเห็นวา่ โฆษณาพยายามสร้างชุดความคิดวา่ เพื่อนเป็นส่วนหน่ึงของชีวติผูช้ายผา่นกลวธีิ
ทางภาษาต่างๆ ทั้งการเลือกใช้ศัพท์ การใช้มูลบท การกล่าวอ้างค าพูดของผู้น าเสนอสินค้า การใช้ชุด
ประโยคค าถาม การใช้ภาพ และการใช้สหบทโดยการแทรกเพลงประกอบ  ่ึงเป็นลกัษณะเฉพาะของ
โฆษณาทางส่ืออิเล็กทรอนิกส์ ชุดความคิดน้ีเองยงัสัมพนัธ์กบับริบทของการบริโภคสินคา้  ่ึง
โฆษณามกัจะน าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลม์าเป็นเคร่ืองเช่ือมมิตรภาพ เป็นเพื่อน หรือเป็นส่ือกลางของ
การเขา้สังคม  ่ึงสอดคลอ้งกบัผลการวเิคราะห์กลวธีิการหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้โดยตรงขา้งตน้ 
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4.1.2.5 ผู้ชายต้องมีสมดุลในการใช้ชีวติ  
 

เม่ือผูผ้ลิตโฆษณาไดแ้สดงใหเ้ห็นการมีพื้นฐานชีวติท่ีเพียบพร้อมของผูช้าย การมีบทบาท 

ในพื้นท่ีสาธารณะ มีคุณลกัษณะความเป็นชาย รวมทั้งการมีเพื่อนเป็นส่วนหน่ึงของชีวิต โฆษณาก็
ไดต้อกย  ้าใหเ้ห็นถึงการมีชีวิตท่ีน่าใฝ่ฝันมากยิง่ข้ึน ดว้ยการเป็นผูช้ายท่ีมีสมดุลในการใชชี้วติ มีทั้ง
ดา้นการท างานและการพกัผอ่นอยา่งลงตวั ดงัปรากฏการกล่าวอา้งค าพดูของผูน้ าเสนอสินคา้ 

 

ตัวอย่าง 

“ส่วนใหญ่งานของผมจ าเป็นท่ีจะตอ้งเดินทางไปมาระหวา่งประเทศ ทั้งไทย สิงคโปร์ และ
เวยีดนาม ท าใหดู้แลว้จะเหมือนจะใชชี้วติส่วนใหญ่หมดไปกบัการท างาน แต่จริงๆแลว้ผมนั้นรู้สึก
สนุกกบัการท างานมากเพราะมนัมีอิสระทางความคิดและการลงมือท า ส าหรับผมคิดวา่อิสระนั้น
เป็นพื้นฐานส าคญัอีกอยา่งหน่ึงในการใชชี้วติ นอกจากนั้นผมสามารถแบ่งเวลาระหวา่งการท างาน
และพกัผอ่นไดอ้ยา่งลงตวั จึงท าใหผ้มมีเวลาวา่งในวนัเสาร์อาทิตยเ์หมือนกบัคนอ่ืนๆ และในช่วงท่ี
เป็นเวลาพกัผอ่นผมมกัจะไปเล่นกีฬาท่ีผมรักอยา่งสควอชหรือกอลฟ์กบัก๊วนเพื่อน ๊ีของผมเสีย
มากกวา่ หรือไม่ก็จะนดักนัออกไปทานขา้วกนับา้ง สังสรรคก์นับา้งเป็นคร้ัง...” 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ มกราคม 2553 

“และนอกจากในชีวติการท างานแลว้ ผมก็ตอ้งมีช่วงเวลาท่ีรีแล็ก ์หรือสันทนาการบา้ง” 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ กันยายน 2552 

“เม่ือพดูถึงเร่ืองความอิสระกบัการท างานแลว้ ผมวา่มนัตอ้งควบคู่กนัไป เพราะบางคร้ังการ
ก าหนดกรอบใหก้บัการท างานมากเกินไป ผลงานมนัคงจะถูกจ ากดัและออกมาไม่ดีอยา่งท่ีคิด ... แต่
ถึงจะท างานหนกัขนาดน้ี ผมก็ยงัไม่ลืมท่ีจะหาเวลาวา่งออกไปแฮงคเ์อา้ทก์บัเพื่อนๆนะ แต่ผมจะ
ชอบท่ีจะปาร์ต้ีแบบส่วนตวักบัเพื่อนๆมากกวา่ เพราะไม่ชอบไปเบียดเสียดกบัคนมากมาย แต่
บางคร้ังออกไปเจอผูค้นดูบา้งก็มี ทั้งในกรุงเทพ บา้ง ต่างจงัหวดับา้ง แต่ถา้ใหเ้ลือกผมจะออกไป
ต่างจงัหวดัเสียมากกวา่ เพราะรู้สึกวา่ตวัเองนั้นไดพ้กัผอ่นจริงๆ” 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ สิงหาคม 2552 

 

จากตวัอยา่งแสดงให้เห็นวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาใชก้ารกล่าวอ้างค าพูดของผู้น าเสนอสินค้าเพื่อ
แสดงใหเ้ห็นวา่ นอกจากผูช้ายจะมีบทบาทหนา้ท่ีความรับผดิชอบต่อหนา้ท่ีการงานระดบัสูงแลว้ 
ผูช้ายเหล่าน้ียงัสามารถจดัสรรเวลาเพื่อสร้างสมดุลใหแ้ก่ชีวติไดอ้ยา่งลงตวั โดยการจดัแบ่งเวลา
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ส าหรับการพกัผอ่นสังสรรคก์บักลุ่มเพื่อน ่ึงจะตอ้งไม่กระทบกบัการท างานปกติ กิจกรรม 
สังสรรค์ รีแลก็ซ์ แฮงค์เอ้าท์ ปาร์ตี ้เหล่าน้ีสามารถเช่ือมโยงไปยงัตวัสินคา้เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ่ึ์ง
เป็นส่วนหน่ึงของกิจกรรมเหล่าน้ีไปในขณะเดียวกนัดว้ย  
 

 จากการวเิคราะห์ขา้งตน้แสดงใหเ้ห็นวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาไดใ้ชภ้าษาเป็นเคร่ืองมือส าคญัเพื่อ
ประกอบสร้างอุดมการณ์ความเป็นชายในวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ่ึ์งประกอบดว้ย
ชุดความคิดเก่ียวกบัความเป็นชายในอุดมคติ กล่าวคือ 1. ผูช้ายตอ้งมีพื้นฐานชีวติท่ีเพียบพร้อม ทั้ง
รูปลกัษณ์ภายนอกท่ีดูดี การศึกษาดี มีฐานะทางเศรษฐกิจและสังคมระดบัสูง ่ึงรวมถึงการมีชาติ
ก าเนิดดี 2. ผูช้ายตอ้งประสบความส าเร็จและมีบทบาทในพื้นท่ีสาธารณะ ทั้งดา้นหนา้ท่ีการงาน 
และการเป็นผูช่้วยเหลือและท าประโยชน์ใหแ้ก่สังคม 3. ผูช้ายตอ้งมีคุณลกัษณะความเป็นชาย  ่ึง
มกัจะปรากฏใน 2 รูปแบบ คือ เป็นลูกผูช้าย และเป็นสุภาพบุรุษ 4. เพื่อนเป็นส่วนหน่ึงของชีวติ
ผูช้าย และ 5. ผูช้ายตอ้งมีสมดุลในการใชชี้วติ ทั้งน้ี อาจปรากฏการเนน้ย  ้าชุดความคิดใดชุดความคิด
หน่ึงใหโ้ดดเด่นกวา่ชุดความคิดอ่ืนๆ หรืออาจเลือกน าเสนอเพียงบางชุดความคิดก็ได ้ทั้งหมดน้ีมี
ความสัมพนัธ์กบัแนวคิดส าคญั ระดบัและประเภทสินคา้ รวมทั้งกลุ่มลูกคา้เป้าหมายดว้ย 

 

ตัวอย่าง 
ก้าวเข้าสู่ปีใหม่มาสักพักแล้ว แต่อีกหลายคนยงัคงด าเนินชีวิตในแบบเก่า เพราะยงัขาด

ความกล้าท่ีจะกระท าในส่ิงท่ีตนเองนั้นไม่คุ้นเคย เพราะกลัวในส่ิงท่ีไม่สามารถจะคาดเดาได้ แต่ถ้า
ลืมความกลัวแล้วกล้าท่ีจะเปล่ียนแปลงตนเอง เปิดใจรับส่ิงใหม่แล้วล่ะก ็ความส าเร็จในชีวิตคงอยู่
ไม่ไกลเกินเอือ้ม 

ย่ิงในทุกวนันีเ้รียกได้ว่าความมีมิตรภาพรวมถึงความไว้เนือ้เช่ือใจกันในสังคมนั้นค่อยๆ
ลดลงไปทุกวนั สัจจะของคนเราจึงค่อยๆลดลงตามไปด้วย สภาพสังคมจึงเกิดปัญหาการด าเนินชีวิต
แบบขาดความจริงแท้ ขาดความซ่ือตรง ย่ิงท าให้การด าเนินชีวิตรวมไปถึงการท างานนั้นยากล าบาก
มากขึน้ แต่ทุกอย่างนั้นไม่ใช่ปัญหาใหญ่ เพียงแค่ใช้ชีวิตให้เป็น ยึดมัน่ในสัจจะและรู้จักรับผิดชอบ
ในค าพูดและการกระท าของตน ท้ังเร่ืองการงานและเร่ืองส่วนตัวต่างๆ กล้าท่ีจะยอมรับในความคิด
และเหตุผลของคนรอบข้างให้มากขึน้ เท่านีเ้รากจ็ะสามารถใช้ชีวิตได้สมเป็นสุภาพบุรุษท่ีไม่ว่าจะ
อยู่ในสังคมแบบไหน เรากจ็ะเป็นคนท่ีก้าวน าคนอ่ืนไปหน่ึงก้าวอยู่เสมอ 
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ชีวิตท่ีต้องรับผิดชอบกับงานอย่างเตม็ท่ี บนพืน้ฐานของการยึดมัน่ในสัจจะของผู้ชายแบบ 
Live with Chivalry คนนี ้สามารถให้แง่คิดในการด าเนินชีวิตในสังคมปัจจุบันได้เป็นอย่างดี 

ปวิธ ประเสริฐสม กรรมการผู้จัดการบริษัทดรีมแลนด์  
พร็อพเพอร์ตี ้จ ากัดและธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ในเครือ 

“ส าหรับผม ค าว่าสัจจะคือความรับผิดชอบ” 

“ปกติผมกท็ างานหนักทุกวนั เช้าจรดเยน็ แต่ถึงงานจะ
หนัก ผมกไ็ม่เครียดไปกับงานจนเกินไป ท าตัวสบายๆบ้าง แต่ผม
ไม่ลืมท่ีจะเน้นคุณภาพของงานให้ออกมาดีท่ีสุดอยู่เสมอ มากกว่า
ท่ีจะเน้นในเร่ืองระเบียบหรือวิธีการในการท างาน เช่ือไหมว่า
ขนาดผมออกไปเท่ียวหรือออกไปนอกบ้าน ผมกย็งัไม่ลืมท่ีจะ 

งานติดตัวไว้เป็นประจ า การใช้ชีวิตแบบผมนั้น ผมพร้อมท่ีจะให้เกียรติและรับฟังผู้ อ่ืน  
ซ่ึงมนัสะท้อนความเป็นสุภาพบุรุษตามสไตล์ของผมได้เป็นอย่างดี และผมเช่ือว่าเป็นส่ิงท่ีจ าเป็น
การใช้ชีวิตเลยทีเดียว” 

“เม่ือพูดถึงเร่ืองความอิสระกับการท างานแล้ว ผมว่ามันต้องควบคู่กันไป เพราะบางคร้ัง 

การก าหนดกรอบให้กับการท างานมากเกินไป ผลงานมนัคงจะถกูจ ากัดและออกมาไม่ดีอย่างท่ีคิด 
แต่ถ้าเราเลือกท่ีจะให้อิสระทางความคิด ให้เวลากับตัวเองและกับงาน สุดท้ายมนัจะสร้างส่ิงดีๆท่ีเรา
ไม่คาดคิดออกมาอยู่เสมอ แต่ถึงจะท างานหนักขนาดนี ้ผมกย็งัไม่ลืมท่ีจะหาเวลาว่างออกไป 

แฮงค์เอ้าท์กับเพ่ือนๆนะ แต่ผมจะชอบท่ีจะปาร์ตีแ้บบส่วนตัวกับเพ่ือนๆมากกว่า เพราะไม่ชอบไป
เบียดเสียดกับคนมากมาย แต่บางคร้ังออกไปเจอผู้คนดูบ้างกมี็ ท้ังในกรุงเทพฯบ้าง ต่างจังหวดับ้าง 
แต่ถ้าให้เลือกผมจะออกไปต่างจังหวดัเสียมากกว่า เพราะรู้สึกว่าตัวเองนั้นได้พักผ่อนจริงๆ” 

“เป้าหมายในชีวิตของผมตอนนี ้ผมคิดว่าก าลังมาถกูทางแล้ว คือผมอยากท่ีจะเป็น
นักพัฒนาธุรกิจอสังหาริมทรัพย์อันดับต้นๆของประเทศไทยให้ได้ ผมจึงต่อยอดธุรกิจของ
ครอบครัวและพัฒนามันอย่างต่อเน่ือง ท างานอย่างทุ่มเทและคิดว่าอีกไม่นานผมจะสามารถไล่ตาม
ความฝันของผมได้ส าเร็จ แต่ท้ังนีท้ั้งนั้น การท างานแบบผม ค าว่าสัจจะเป็นส่ิงส าคัญและจ าเป็นมาก
ตั้งแต่เร่ืองง่ายๆอย่างแค่นัดใครไว้กต้็องไปตามนัด ถ้าเราท าไม่ได้ เราจะสามารถตกลงธุรกิจกับ
ลูกค้ารายใหญ่ๆได้อย่างไร เพราะอีกอย่าง ธุรกิจอสังหาริมทรัพย์นั้นเราจะต้องติดต่อกับลูกค้าอยู่
ตลอดเวลา จึงไม่ง่ายเลยท่ีจะท าให้ลูกค้าสนใจ เช่ือใจ รวมถึงไว้ใจในสินค้าและบริการท่ีเราน าเสนอ
สู่สาธารณชน ย่ิงนับวนัตลาดกลุ่มนีย่ิ้งมีการแข่งขนักันสูง แต่ถ้าเรายึดมั่นในแนวทางการท างานบน
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พืน้ฐานของการรักษาสัจจะ ซ่ือตรงกับไม่เอาเปรียบ ผมคิดว่าไม่ว่าเราจะท างานแบบไหนกส็ามารถ
ประสบความส าเร็จกันได้ท้ังนั้น” 

เช่ืออย่างท่ีสุดว่า สังคมท่ีคนเราจริงใจต่อกันนั้นเป็นสังคมท่ีน่าอยู่เป็นท่ีสุด แล้วคุณล่ะ
พร้อมหรือยงัท่ีจะเข้ามาเป็นส่วนหน่ึงเพ่ือร่วมค้นหาตัวเองและเปล่ียนแปลงไปสู่ชีวิตสุภาพบุรุษใน
แบบของผู้ชายแบบ Live with Chivalry อย่างท่ีเป็นตัวคุณ 

“มาร่วมค้นหา ความหมายและคุณค่าแห่งบุรุษพร้อมกับเรา” 

คุณค่าแห่งบุรุษ ตอบได้ด้วยส่ิงท่ีท า CHIVAS...LIVE WITH CHIVALRY 

Chivas, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ กมุภาพันธ์ 2553 

  

จากตวัอยา่งจะเห็นวา่ โฆษณาดงักล่าวประกอบดว้ยการน าเสนอชุดความคิดเก่ียวกบัความ
เป็นชายทั้งหา้ประการ ทั้งชุดความคิดเก่ียวกบัผูช้ายท่ีมีพื้นฐานชีวติท่ีเพียบพร้อม ตอ้งประสบ
ความส าเร็จและมีบทบาทในพื้นท่ีสาธารณะ ตอ้งมีคุณลกัษณะความเป็นชายแบบสุภาพบุรุษ การมี
เพื่อนเป็นส่วนหน่ึงของชีวติ และมีสมดุลในการใชชี้วติ ผา่นการเลือกใชก้ลวธีิทางภาษาต่างๆ อาทิ 
การใชภ้าพผูช้ายสวมสูท บุคลิกดูสง่าเป็นภาพประกอบเพื่อส่ือถึงความมีพื้นฐานชีวติท่ีเพียบพร้อม 
ส่ือถึงหนา้ท่ีการงาน  และการกล่าวอา้งค าพดูของผูน้ าเสนอสินคา้ 

 

 การเลือกใชภ้าพประกอบเป็นภาพผูช้ายสวมสูท รูปร่างหนา้ตาดี บุคลิกสง่า ส่ือถึงการมี
พื้นฐานชีวิตท่ีเพียบพร้อม การแสดงช่ือ สกุล พร้อมต าแหน่งงาน “ปวธิ ประเสริฐสม กรรมการ
ผูจ้ดัการบริษทัดรีมแลนด ์พร็อพเพอร์ต้ีจ  ากดัและธุรกิจอสังหาริมทรัพยใ์นเครือ” การกล่าวอา้ง
ค าพดูของผูน้ าเสนอสินคา้ เช่น “เป้าหมายในชีวิตของผมตอนนี ้ผมคิดว่าก าลังมาถกูทางแล้ว คือผม
อยากท่ีจะเป็นนักพัฒนาธุรกิจอสังหาริมทรัพย์อันดับต้นๆของประเทศไทยให้ได้ ผมจึงต่อยอดธุรกิจ
ของครอบครัวและพัฒนามนัอย่างต่อเน่ือง ท างานอย่างทุ่มเทและคิดว่าอีกไม่นานผมจะสามารถไล่
ตามความฝันของผมได้ส าเร็จ” ส่ือถึงการประสบความส าเร็จและมีบทบาทในพื้นท่ีสาธารณะ  
การกล่าวอา้งค าพดูเพื่อแสดงถึงความเป็นสุภาพบุรุษ เช่น “การท างานแบบผม ค าว่าสัจจะเป็นส่ิง
ส าคัญและจ าเป็นมาก”, “การใช้ชีวิตแบบผมนั้น ผมพร้อมท่ีจะให้เกียรติและรับฟังผู้ อ่ืน ซ่ึงมนั
สะท้อนความเป็นสุภาพบุรุษตามสไตล์ของผมได้เป็นอย่างดี และผมเช่ือว่าเป็นส่ิงท่ีจ าเป็นการใช้
ชีวิตเลยทีเดียว”, “ให้อิสระทางความคิด ให้เวลากับตัวเองและกับงาน” ทั้งยงัส่ือถึงการมีเพื่อนเป็น
ส่วนหน่ึงของชีวติและรู้จกัใชชี้วติอยา่งสมดุล เช่น “แต่ถึงจะท างานหนักขนาดนี ้ผมกย็งัไม่ลืมท่ีจะ
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หาเวลาว่างออกไปแฮงค์เอ้าท์กับเพ่ือนๆนะ แต่ผมจะชอบท่ีจะปาร์ตีแ้บบส่วนตัวกับเพ่ือนๆมากกว่า 
เพราะไม่ชอบไปเบียดเสียดกับคนมากมาย” เป็นตน้ 

 

อาจกล่าวไดว้า่ ผูผ้ลิตโฆษณาไดใ้ชชุ้ดความคิดหรืออุดมการณ์เก่ียวกบัความเป็นชายเพื่อ
เป็นรหสัในการสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พร้อมทั้งยกระดบัสินคา้ผา่นตวั 

ผูน้ าเสนอสินคา้ ่ึงเป็นส่ือกลางเช่ือมโยงตวัสินคา้และผูบ้ริโภค ชุดความคิดดงักล่าวช่วยนิยาม
ความหมายใหม่ใหแ้ก่สินคา้ ท าใหเ้คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์ลายเป็นสินคา้ส าหรับผูช้ายในอุดมคติ 
เพียบพร้อมไปดว้ยพื้นฐานชีวติ ทั้งรูปลกัษณ์ภายนอกท่ีดูดี การศึกษาดี มีฐานะทางเศรษฐกิจและ
สังคมระดบัสูง ่ึงรวมถึงการมีชาติก าเนิดดี ประสบความส าเร็จและมีบทบาทในพื้นท่ีสาธารณะ  
ทั้งดา้นหนา้ท่ีการงาน และการเป็นผูช่้วยเหลือและท าประโยชน์ใหแ้ก่สังคม มีคุณลกัษณะความเป็น
ชาย  ่ึงมกัจะปรากฏใน 2 รูปแบบ คือ เป็นลูกผูช้าย และเป็นสุภาพบุรุษ มีเพื่อนเป็นส่วนหน่ึงของ
ชีวติผูช้าย และมีการใชชี้วติอยา่งสมดุล ทั้งหมดน้ี น าไปสู่การสร้างชุดความคิดเพื่อครอบง าให้
ผูบ้ริโภคเช่ือวา่ การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจ์ะท าใหผู้บ้ริโภครู้สึกเสมือนไดบ้ริโภคความเป็น
ชายในอุดมคติ และท าใหผู้บ้ริโภคมีลกัษณะเช่นเดียวกบัผูช้ายในอุดมคติท่ีโฆษณาน าเสนอ 

 

4.1.2.2 การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะให้แก่เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์โดยใช้ชุดความคิด 

หรืออุดมการณ์เกี่ยวกบัความเป็นไทย 
 

 อุดมการณ์ความเป็นไทย หมายถึง ชุดความคิดวา่ดว้ยความหมาย ลกัษณะ แบบแผน 

เก่ียวกบัความเป็นไทยท่ีประกอบสร้างข้ึนจากกระบวนการทางสังคมและวฒันธรรมผา่นช่วง 

เวลาหน่ึงๆ ส่ิงท่ีแสดงหรือเรียกวา่ความเป็นไทย นอกจากจะหมายถึงชาติ ศาสนา และ
พระมหากษตัริย ์อนัเป็นสถาบนัหลกัของสังคมไทยแลว้นั้น องคป์ระกอบของความเป็นไทยยงั
หมายรวมถึงวฒันธรรม (วรีะ อ าพนัสุข, 2526: 60)  ่ึงจะตอ้งส่งเสริมใหด้ ารงอยูเ่พื่อใหเ้ป็น
เอกลกัษณ์และเป็นจุดร่วมแห่งจิตใจของคนในชาติ กรมฝึกหดัครู (2520 อา้งถึงใน จนัทนา  
เพชรพรหม, 2548) กล่าวถึงวฒันธรรมหลกัของไทยวา่ ไดแ้ก่ อกัษรไทย ภาษาไทย ประเพณีไทย 
จรรยามารยาท จิตใจของคนไทย ศิลปกรรมไทย สถาปัตยกรรมไทย และวรรณคดีไทย  
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 จากการวเิคราะห์กลุ่มขอ้มูลโฆษณาในขอบเขตการวจิยัปรากฏวา่ โฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลท่ี์เป็นสินคา้ในประเทศจ านวนหน่ึง ไดแ้ก่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง), Regency 

(รีเจน ่ี) Singha (สิงห์) และ Sang Som (แสงโสม) เลือกใชค้วามเป็นไทยเป็นจุดขายของสินคา้ โดย
มีลกัษณะเป็นความเป็นไทยแบบดั้งเดิม มีรากเหงา้หรือประวติัศาสตร์อนัยาวนาน ทั้ง 1. ความเป็น
ไทยชั้นสูงหรือไทยประเพณี เป็นความเป็นไทยแบบใกลชิ้ดกบัวดัและวงั มีความเป็นเลิศ วจิิตร
บรรจง และ 2. ความเป็นไทยสามญัหรือไทยพื้นบา้น มีท่ีมาจากชุมชน มีความเรียบง่ายและใกลชิ้ด
ธรรมชาติ (ประชา สุวรีานนท,์ 2554) นอกจากผูผ้ลิตโฆษณาจะสร้างเร่ืองเล่าเก่ียวกบัความเป็นไทย
เหล่าน้ีเพื่อหลีกเล่ียงการกล่าวถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลโ์ดยตรงแลว้นั้น ชุดความคิดหรืออุดมการณ์
ดงักล่าวยงัน าไปสู่การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่สินคา้อีกดว้ย ดงัปรากฏผลการวเิคราะห์ต่อไปน้ี 

 

 การน าเสนอความเป็นไทยในโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางส่ืออิเล็กทรอนิกส์ ผูว้จิยั
เห็นวา่ โครงสร้างโฆษณาเป็นส่วนส าคญัท่ีช่วยประกอบสร้างชุดความคิดเก่ียวกบัความเป็นไทยเขา้
กบัตวัสินคา้ กล่าวคือ โครงสร้างบทโฆษณาจะปรากฏการเลือกน าเสนอชุดความคิดเก่ียวกบัความ
เป็นไทย ่ึงมกัเก่ียวกบัวถีิชีวติและวฒันธรรมท่ีสังคมนิยามวา่เป็น “ความเป็นไทย” จากนั้นจึง
เช่ือมโยงความเป็นไทยเหล่าน้ีเขา้กบัตวัสินคา้ในโครงสร้างส่วนท่ีสองหรือบทส่งทา้ยโฆษณา ส่วน
ความเป็นไทยท่ีปรากฏในโฆษณาทางส่ือส่ิงพิมพน์ั้น ปรากฏเพียงขอ้ความโฆษณาขนาดสั้นใน
โฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรงดงักล่าววา่ “เบียร์สิงห์ เบียร์ไทย” เป็นตน้ กระบวนการสร้าง
คุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลโ์ดยการใชชุ้ดความคิดหรืออุดมการณ์เก่ียวกบัความเป็น
ไทยเกิดจากกระบวนการส าคญั ดงัน้ี 

 

- การน าเสนอเกีย่วกบัความเป็นไทย ว่าด้วยวฒันธรรมหลกัของไทย ได้แก่ อุปนิสัยและ 

จรรยามารยาท ประเพณ ีศิลปกรรม สถาปัตยกรรม ดนตรี ภาษาและวรรณคดีไทย 

 

 จากการวเิคราะห์ขอ้มูลโฆษณาปรากฏวา่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์เป็นสินคา้ในประเทศ
จ านวนหน่ึงไดเ้ลือกน าเสนอความเป็นไทยท่ีเก่ียวขอ้งกบัวฒันธรรม ไดแ้ก่ อุปนิสัยและจรรยา
มารยาท ประเพณี ศิลปกรรม สถาปัตยกรรม ดนตรี ภาษาและวรรณคดีไทย ทั้งน้ี เน่ืองจากโฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอออลท่ี์เลือกน าเสนอความเป็นไทยดงักล่าวเป็นโฆษณาทางส่ืออิเล็กทรอนิกส์ 

แทบทั้งส้ิน จึงปรากฏกลวธีิทางภาษาท่ีช่วยส่ือความคิดดงักล่าว ไดแ้ก่ การเลือกใชศ้พัท ์ 
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การใชส้หบท การใชรู้ปประโยคค าถาม การใชภ้าพและเสียงประกอบ ดงัน้ี 

 

ตัวอย่าง 
“เมืองชา้ง เมืองไทย เมืองถ่ิน แผน่ดินงดงามวฒันธรรม 

 เป่ียมน ้าใจดว้ยรอยยิม้สยาม 

 เป็นความทรงจ า Welcome to Thailand.”  

Chang (ช้าง) โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2552  
  

จากตวัอยา่งจะเห็นวา่ โฆษณาเลือกใชศ้พัทเ์รียกประเทศไทยวา่ “เมืองชา้ง เมืองไทย” 
นอกจากจะกล่าวถึงชา้ง ่ึงเป็นสัตวส์ัญลกัษณ์คู่บา้นคู่เมืองของไทยแลว้นั้น ค าวา่ “ชา้ง” ในท่ีน้ี ยงั
ส่ือถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง) ในขณะเดียวกนัดว้ย การกล่าวถึงชา้งในโฆษณาจึงผนวก
รวมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ขา้กบัความเป็นไทย “เมืองชา้ง เมืองไทย” จึงมิไดห้มายถึง ชา้งและ
ประเทศไทยเท่านั้น แต่ยงัหมายรวมถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลC์hang (ชา้ง) ดว้ย ผูว้จิยัเห็นวา่  
การเลือกใชศ้พัทด์งักล่าวน้ีเป็นความตั้งใจของผูผ้ลิตโฆษณาท่ีตอ้งการใหสิ้นคา้ของตนกลายเป็น
สินคา้คู่บา้นคู่เมือง เป็นสัญลกัษณ์ของความเป็นไทย  
 

นอกจากน้ี ยงัปรากฏการใชศ้พัทบ์รรยายวา่ “...แผน่ดินงดงามวฒันธรรม” เพื่อช่ืนชมความ
งดงามของวฒันธรรมไทย ดงัเช่นการเลือกใชศ้พัทบ์รรยายอุปนิสัยของคนไทยท่ีมีจิตใจโอบออ้ม
อารี เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ ่วา่ “เป่ียมน ้าใจ” และใช ้“ยิม้สยาม”  ่ึงเป็นสัญลกัษณ์ของการประชาสัมพนัธ์
การท่องเท่ียวของประเทศไทย ตั้งแต่แผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 1 ในสมยั 

รัฐบาลจอมพลสฤษด์ิ ธนะรัชต ์เป็นตน้มา เพื่อเช้ือเชิญชาวต่างชาติใหเ้ขา้มาท่องเท่ียวในประเทศ
ไทย ดงัขอ้ความวา่ “Welcome to Thailand”  ่ึงเป็นนโยบายประชาสัมพนัธ์ปีรณรงคก์ารท่องเท่ียว
ไทย เม่ือ พ.ศ. 2530 สมยัรัฐบาล พลตรี(ยศในขณะนั้น) ชาติชาย ชุณหะวนั (ชินวฒัน์ ตั้งสุทธิจิต, 
2553: ออนไลน์) นอกจากผูผ้ลิตโฆษณาจะใชส่ิ้งเหล่าน้ีเพื่อส่ือถึงความเป็นไทยแลว้ ยงัมีนยัช้ีชวน
ไปยงัตวัสินคา้ใหเ้ป็นส่วนหน่ึงของความทรงจ าเก่ียวกบัประเทศไทยไดอี้กดว้ย 
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นอกจากผูผ้ลิตโฆษณาจะเลือกใชศ้พัทเ์หล่าน้ีเพื่อส่ือถึงความเป็นไทยแลว้นั้น ยงัปรากฏ
การใชภ้าพประกอบเพื่อส่ือและตอกย  ้าความเป็นไทยใหช้ดัเจนมากยิง่ข้ึน เช่น การใชภ้าพชา้ง ภาพ
วถีิชีวติและประเพณีแบบไทย ภาพศิลปกรรม และสถาปัตยกรรม เป็นตน้ 

 

ตัวอย่าง 
 

  

 

 

Chang (ช้าง) โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2552 

ภาพท่ี  48 ความเป็นไทย (1) 

 

 จากตวัอยา่งโฆษณาปรากฏการใชภ้าพชา้งเป็นภาพประกอบเพื่อส่ือถึง “เมืองชา้ง 
เมืองไทย” และเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์นอกจากน้ี ยงัปรากฏการใชภ้าพเก่ียวกบัวฒันธรรมความเป็น
ไทย อาทิ ภาพการกราบไหว ้แสดงถึงอุปนิสัยและวถีิชีวติแบบไทยท่ีใหค้วามเคารพผูใ้หญ่  
ภาพประเพณีสงกรานต ์แสดงถึงวถีิชีวติและขนบประเพณีแบบไทย เป็นตน้ 

 

ตัวอย่าง 
 

 

 

 

Chang (ช้าง) โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2552 

ภาพท่ี 49 ความเป็นไทย (2) 

 

 นอกจากน้ี ยงัปรากฏการเลือกใชภ้าพเก่ียวกบัศิลปกรรมไทย ่ึงมีความอ่อนชอ้ย สวยงาม 
เช่น นาฏศิลป์ ทั้งร าไทย โขน และหนงัตะลุง รวมถึงภาพสถาปัตยกรรมไทย เช่น ภาพพระพุทธบาท 
วดัวาอาราม และปราสาทหินพิมาย เป็นตน้ 
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ตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

 

Chang (ช้าง) โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2552 

ภาพท่ี  50 ความเป็นไทย (3) 

 

 การเลือกใชภ้าพศิลปกรรมและสถาปัตยกรรมเหล่าน้ี ยงัส่ือถึงการหลอมรวมวฒันธรรม
ความเป็นไทยท่ีประกอบกนัข้ึนจากภูมิภาคท่ีหลากหลาย ดงัจะเห็นไดว้า่ ภาพร าไทย โขน และภาพ 

พระพุทธบาท เป็นเอกลกัษณ์ของศิลปกรรมและสถาปัตยกรรมภาคกลางของไทย หนงัตะลุงเป็น
เอกลกัษณ์ของศิลปะการแสดงทางภาคใต ้ปราสาทหินพิมายเป็นสถาปัตยกรรมของภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาพเหล่าน้ียงัส่ือถึงการหลอมรวมความเป็นไทยท่ีแบ่งแยกยอ่ยเป็นภูมิภาค
ต่างๆใหก้ลายเป็นหน่ึงเดียวกนั 

 

 จะสังเกตไดว้า่ การน าเสนอความเป็นไทยในภาพยนตร์โฆษณาชุดดงักล่าว มีทั้งความเป็น
ไทยชั้นสูงหรือไทยประเพณี อาทิ ศิลปกรรม สถาปัตยกรรม และความเป็นไทยสามญัหรือไทย
พื้นบา้น อาทิ ยิม้สยาม ความเอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ ่วถีิชีวติแบบชาวบา้น ส่ิงเหล่าน้ีมีนยัส่ือถึงระดบัของ
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง)  ่ึงเป็นสินคา้ระดบัตลาดอีโคโนมีท่ีพยายามจะยกระดบัสินคา้
ของตนเองใหข้ึ้นไปอยูใ่นระดบัตลาดสแตนดาร์ดเทียบเท่ากบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Singha (สิงห์) 

ท่ีเนน้การน าเสนอความเป็นไทยชั้นสูง ดงัเช่นการใชภ้าพสิงห์เป็นสัญลกัษณ์ตราสินคา้ หากแต่
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง)  ่ึงยงัคงมีฐานผูบ้ริโภคเป็นกลุ่มลูกคา้ระดบัตลาดอีโคโนมีเป็น
หลกั การใชค้วามเป็นไทยแบบพื้นบา้นในโฆษณาจึงอาจสามารถเขา้ถึงกลุ่มผูบ้ริโภคไดม้ากกวา่ ดงั
จะเห็นไดจ้ากการน าเสนอความเป็นไทยแบบพื้นบา้นในโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง) 
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ชุด คนไทยใหก้นัได ้โดยกล่าวถึงวฒันธรรมวา่ดว้ยอุปนิสัยการเอ้ือเฟ้ือแบ่งปันและไมตรีจิตของคน
ไทย 

 

ตัวอย่าง 
“คนไทย ใหก้นัได ้

ใหชี้วติ ใหค้วามชุ่มช่ืน ให้วนัคืนแห่งความเป็นไทย ให้รอยยิม้ ใหก้ าลงัใจ ใหอ้ภยั  
ใหส้ังคมไทยงดงาม 

ใหก้นัไดไ้หมคนไทย เอา้..คนไทยใหก้นัได ้

ใหก้นัไดไ้หมคนไทย เอา้..คนไทยใหก้นัได ้

ใหค้วามรัก ใหค้วามจริงใจ ใหส้มกบัเป็นคนไทยหวัใจชา้ง” 

Chang (ช้าง) โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2552 

 

 จากตวัอยา่งโฆษณา ปรากฏการเลือกใชศ้พัท ์“ให.้..” เพื่อบรรยายอุปนิสัยและพฤติกรรม
ของคนไทยท่ีมีความโอบออ้มอารี มีน ้าใจ เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ ่พร้อมกบัการใชภ้าพประกอบเพื่อส่ือและ
ตอกย  ้าความคิดดงักล่าว  
 

ตัวอย่าง 
 

 

 

 

Chang (ช้าง) โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2552 

ภาพท่ี 51 ความเป็นไทย (4) 

 

 จากตวัอยา่งปรากฏการเลือกใชภ้าพประกอบเพื่อส่ือและตอกย  ้าอุปนิสัยและพฤติกรรม “ให้
...” ของคนไทย เช่น ภาพ า้ย ภาพนกักีฬาฟุตบอลยืน่มือเขา้ไปช่วยประคองนกักีฬาอีกฝ่ายหน่ึงท่ี
ลม้ลง แสดงถึงการใหอ้ภยั ความมีน ้าใจนกักีฬา หรือภาพชายชราน าน ้าด่ืมไปให้ต ารวจจราจรและ
ภาพหญิงชายช่วยกนัน าของไปบริจาคช่วยเหลือผูป้ระสบอุทกภยัในภาพกลางและภาพขวา เป็นตน้ 
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นอกจากการใชศ้พัทแ์ละภาพประกอบเพื่อส่ือถึงอุปนิสัยการรู้จกัใหข้องคนไทยดงักล่าว
แลว้นั้น ยงัปรากฏการใชรู้ปประโยคค าถาม “ใหก้นัไดไ้หมคนไทย” พร้อมทั้งค  าตอบวา่ “คนไทย
ใหก้นัได”้ เพื่อตอกย  ้าและน าไปสู่การสร้างความคิด ความเช่ือวา่ อุปนิสัยการรู้จกัใหเ้หล่าน้ีเกิดจาก
การมีหวัใจท่ียิง่ใหญ่ ผา่นการเลือกใชค้วามเปรียบวา่ “คนไทยหวัใจชา้ง”  

 

การใชค้วามเปรียบเปรียบการใหว้า่มีความยิง่ใหญ่กบัขนาดของชา้งน้ี อาจเป็นเพราะชา้ง
เป็นสัตวส์ัญลกัษณ์ของความเป็นไทย และคนไทยก็มกัเปรียบเทียบส่ิงท่ีมีขนาดใหญ่วา่ใหญ่โต
เหมือนชา้ง ดงัปรากฏในส านวนไทยต่างๆ เช่น ข่ีชา้งจบัตัก๊แตน หมายถึง ลงทุนท าการใหญ่โตเกิน
สมควร ไดป้ระโยชน์ไม่คุม้ หรือ ชา้งตายทั้งตวั เอาใบบวัมาปิด หมายถึง ปิดบงัความผิดท่ีใหญ่
หลวงยอ่มปิดไม่มิด เป็นตน้  

 

อยา่งไรก็ตาม ผูว้ิจยัเห็นวา่ ชา้งในความเปรียบ “คนไทยหวัใจชา้ง” ยงัส่ือถึงเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง) เช่นเดียวกบัโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ชุด เมืองชา้ง เมืองไทย ดงันั้น 
คนไทยหวัใจชา้ง ในท่ีน้ีจึงมิไดห้มายความถึงคนไทยท่ีมีหวัใจยิง่ใหญ่ รู้จกัให ้เอ้ือเฟ้ือ และแบ่งปัน
เท่านั้น แต่ยงัหมายรวมถึงการหลอมรวมคนไทยเป็นกลุ่มเดียวกนั มีหวัใจดวงเดียวกนั คือหวัใจท่ีรัก
และภกัดีต่อเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง) ชา้งในท่ีน้ี จึงเป็นสัญญะส่ือถึงความเป็นไทย เป็น
สัตวคู่์บา้นคู่เมืองของไทย และความยิง่ใหญ่ ขณะเดียวกนัความหมายต่างๆเหล่าน้ีก็ไดถู้กเคล่ือนยา้ย
ถ่ายโอนมาสู่ตวัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง) ไปพร้อมๆกนัดว้ย 

 

 นอกจากการกล่าวถึงวฒันธรรมความเป็นไทย วา่ดว้ยอุปนิสัยและจรรยามารยาท ประเพณี 
ศิลปกรรม และสถาปัตยกรรมดงักล่าวขา้งตน้แลว้นั้น ดนตรีและวรรณคดีไทยยงัเป็นวฒันธรรมท่ี
แสดงถึงความเป็นไทยอีกประการหน่ึง ดงัปรากฏการกล่าวถึงวรรณคดีไทยในโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์Regency (รีเจน ่ี) ชุด วรรณคดี  
 

ตัวอย่าง 
“โอ่ เอย มโนห์รา ดุจนางฟ้าจากแดนไพร  

หิมพานตไ์กลแสนไกล รักน าใหห้ลงใหลปอง”  
วรรณคดีไทย เสน่ห์อรรถรสแห่งจินตนาการอมตะ  
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รากฐานแห่งภาษาและวฒันธรรมของชาติ 

เก็บรักษาไว ้ความงดงามแห่งภาษาไทย   

มรดกทางใจของคนไทยทั้งชาติ 

Regency (รีเจนซ่ี),โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2552 

 

วรรณคดีไทย รากฐานทางวฒันธรรมอนัยิง่ใหญ่ 

“โอ่เอย มโนห์รา ดุจนางฟ้าจากแดนไพร  

หิมพานตไ์กลแสนไกล รักน าใหห้ลงใหลปอง  
อนัโดรเมดา เม่ือนางเขา้ววิาห์คืนสุขนาน 

แยม้กุหลาบงาม  

มทันาเลอโฉมตราตรึงใจ อยากไดอ้ยูเ่ป็นคู่นาง” 

Regency (รีเจนซ่ี),โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2552 

 

 การกล่าวถึงวรรณคดีไทยในโฆษณาขา้งตน้ เกิดจากการเลือกใชส้หบทเป็นกลวธีิทางภาษา
ส าคญั โดยการแทรกตวับทขนาดสั้นกล่าวถึงวรรณคดีไทย 3 เร่ือง ไดแ้ก่ พระสุธน-มโนห์รา มทันะ
พาธา และววิาหพระสมุท อาทิ “โอ่เอย มโนห์รา ดุจนางฟ้าจากแดนไพร หิมพานตไ์กลแสนไกล  

รักน าใหห้ลงใหลปอง” เพื่อส่ือถึงวรรณคดีเร่ืองพระสุธน-มโนห์รา หรือ “แยม้กุหลาบงาม มทันา
เลอโฉมตราตรึงใจ อยากไดอ้ยูเ่ป็นคู่นาง” เพื่อส่ือถึงวรรณคดีเร่ืองมทันะพาธา และการแทรกตวับท
กล่าวถึงนางอนัโดรเมดา เพื่อส่ือถึงวรรณคดีเร่ืองววิาหพระสมุท แมต้วับทท่ีแทรกเขา้มาน้ีจะเป็น
เพียงตวับทสั้นๆ ่ึงก็เป็นเพราะขอ้จ ากดัของโฆษณาทางส่ืออิเล็กทรอนิกส์ หากแต่ตวับทดงักล่าวน้ี
ก็ใชเ้พื่อสนบัสนุนความคิดของตวับทหลกัท่ีตอ้งการกล่าวถึงวรรณคดีอนัเป็นส่วนหน่ึงของ
วฒันธรรมไทย  

 

นอกจากน้ี ผูผ้ลิตโฆษณายงัใชภ้าพวรรณคดีไทยเร่ืองต่างๆเป็นภาพประกอบเพื่อส่ือและ
ตอกย  ้าความเป็นไทยดงักล่าวดว้ย 
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ตัวอย่าง  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Regency (รีเจนซ่ี) โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2552 

ภาพท่ี  52 ความเป็นไทย (5) 

 

ผูว้จิยัเห็นวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาเลือกใชว้รรณคดีเร่ืองพระสุธน-มโนห์รา มทันะพาธา และ 

ววิาหพระสมุท เป็นสัญญะเพื่อประกอบสร้างความหมายใหแ้ก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์2 ประการ คือ 
1. ท าใหเ้คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์ลายเป็นสินคา้อยา่งหน่ึงท่ีแสดงถึงความเป็นไทย พร้อมๆกบั 2. เพื่อ
ยกระดบัสินคา้ใหเ้ทียบเท่ากบัวรรณคดี ่ึงถือเป็นศิลปะแห่งความเป็นไทยชั้นสูง ทั้งยงัเป็นสินคา้ท่ีมี
ระดบัอนัเกิดจากการผสมผสานระหวา่งความเป็นไทยและความเป็นสากล กล่าวคือ 

 

ผูผ้ลิตโฆษณาไดอ้าศยัความเป็นต านานของวรรณคดี ่ึงมกัจะเช่ือวา่ เป็นเร่ืองเล่าขานท่ีมี
ประวติัศาสตร์ มีรากเหงา้ของอดีต เป็นสมบติัหรือมรดกล ้าค่าท่ีจะตอ้งอนุรักษ ์ดงัเช่นวรรณคดีเร่ือง
พระสุธน – มโนห์ราเป็นวรรณคดีไทยสมยัอยธุยา มีเคา้เร่ืองมาจากปัญญาสชาดก หรือเรียกวา่  
“สุธนชาดก” แสดงถึงความเป็นไทยประเพณีแบบดั้งเดิม ส่วนวรรณคดีไทยท่ีผสมผสานความเป็น
ไทยและความเป็นสากล ไดแ้ก่ บทละครพดูค าฉนัทเ์ร่ืองมทันะพาธาในพระบาทสมเด็จพระ 

มงกุ เกลา้เจา้อยูห่วัทรงพระราชนิพนธ์เป็นภาษาไทยและแปลเป็นร้อยกรองภาษาองักฤษตามแบบ
บทละครพดูของเชกสเปียร์ และเร่ืองววิาหพระสมุทในพระบาทสมเด็จพระมงกุ เกลา้เจา้อยูห่วั 

เป็นบทละครพดูท่ีมีเคา้เร่ืองจากนิยายกรีก การเลือกน าเสนอวรรณคดีทั้งสามเร่ืองน้ีมีนยัส่ือถึงความ
เก่าแก่ ความเป็นไทย และการผสมผสานความเป็นไทยกบัความเป็นตะวนัตก  
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 นอกจากน้ี วรรณคดีดงักล่าวยงัเป็นต านานความรักทั้งสุขสมปรารถนาและไม่สมปรารถนา 
ความร่ืนรมย ์การเสพสมของตวัละคร ภาพนางในวรรณคดี ่ึงลว้นมีความงดงามดุจนางฟ้านาง
สวรรค ์ทั้งนางมโนห์รา ่ึงเป็นนางกินรีจากป่าหิมพานต ์นางมทันาเป็นเทพธิดาบนสรวงสวรรค ์
และเจา้หญิงอนัโดรเมดาแห่งเกาะอลัฟะเบตา ความงดงาม ความนุ่มนวล ชวนฝันของวรรณคดี
เหล่าน้ีช้ีชวนใหผู้บ้ริโภคชายไดจิ้นตนาการถึงความสุขท่ีไดจ้ากการบริโภคสินคา้ อีกทั้งลีลาการ
เคล่ือนไหวอยา่งนุ่มนวล อ่อนชอ้ย อ่อนหวาน พร้ิวไหวเหล่าน้ียงัเป็นสัญญะท่ีผูผ้ลิตโฆษณาใชแ้ทน
ความนุ่มนวลของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์ผูผ้ลิตโฆษณาไม่สามารถกล่าวถึงสินคา้โดยตรงไดท้ั้งส้ิน 

 

วฒันธรรมอนัแสดงถึงความเป็นไทยอีกประการหน่ึงท่ีปรากฏในโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลคื์อ ดนตรีไทย ดงัปรากฏในโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Regency (รีเจน ่ี) ชุด ดนตรี
ไทย ผูผ้ลิตโฆษณาใชท้ั้งภาพเคล่ือนไหวและเสียงดนตรีไทยบรรเลงเพลงประกอบโฆษณาเพื่อช่วย
ส่ือและตอกย  ้าความเป็นไทย โดยการใชเ้คร่ืองดนตรีไทยพื้นเมือง อาทิ พิณเป๊ียะ กลองสะบดัชยั  
เคร่ืองดนตรีพื้นเมืองภาคเหนือ ร ามะนา  อ ระนาด เคร่ืองดนตรีพื้นเมืองภาคกลาง เป็นตน้ 

 

ตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

 

Regency (รีเจนซ่ี) โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2551 

ภาพท่ี 53 ความเป็นไทย (6) 

 

การใชเ้คร่ืองดนตรีไทยพื้นเมืองเหล่าน้ี นอกจากจะส่ือถึงวฒันธรรมความเป็นไทยแลว้นั้น 
เคร่ืองดนตรีเหล่าน้ียงัเป็นสัญญะหลอมรวมความเป็นไทยแต่ละภูมิภาคต่างๆใหเ้ป็นหน่ึงเดียวกนั
เช่นเดียวกบัการกล่าวถึงศิลปะ ประเพณีและสถาปัตยกรรมในตวัอยา่งขา้งตน้  
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นอกจากน้ี ผูว้จิยัเห็นวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาไดใ้ชเ้คร่ืองดนตรีไทยเป็นสัญญะประกอบสร้าง
ความหมายใหแ้ก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์โดยอาศยัความเป็นเคร่ืองดนตรีไทยชั้นสูงเพื่อช่วยยกระดบั
สินคา้ของตน อีกทั้งยงัใชท้่วงท่าลีลากรีดกรายของนางร า ผสมผสานจงัหวะ ลีลาความพร้ิวไหว 
สะบดั และอ่อนชอ้ยจากการบรรเลงเคร่ืองดนตรีแต่ละช้ินเป็นสัญญะส่ือถึงความนุ่มนวล 
ละมุนละไมของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
 

การรวมความเป็นไทยใหเ้ป็นหน่ึงเดียวกนัน้ี ยงัปรากฏไดจ้ากการเลือกใชศ้พัท ์

 

ตัวอย่าง 
- เสียงคนไทย เสียงเดียวกนั 

Regency (รีเจนซ่ี),โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2551 

 

- เสียงใดๆเทียบไม่ได ้เท่าเสียงคนไทย ผสานกนัเสียงเดียว 

Regency (รีเจนซ่ี),โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2551 

- คนไทยหวัใจเดียวกนั 

Chang (ช้าง),โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2552-2553 

โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2553 

  

จากตวัอยา่ง ผูผ้ลิตโฆษณาเลือกใชศ้พัทแ์สดงความเป็นพวกเดียวกนั เช่น “เสียงคนไทย 
เสียงเดียวกนั” “เสียงคนไทย ผสานกนัเสียงเดียว” หรือ “คนไทยหวัใจเดียวกนั” สามารถส่ือถึง
อุดมการณ์รวมกลุ่มเพื่อสร้างส านึกร่วมในความเป็นไทย อาจกล่าวไดว้า่ ผูผ้ลิตโฆษณาตอ้งการส่ือ
ใหผู้บ้ริโภคตระหนกัวา่ คนไทยทุกคนเป็นหน่ึงเดียวกนั มีหวัใจดวงเดียวกนั คือ หวัใจของความ
เป็นไทย  
 

จากตวัอยา่งท่ีกล่าวมาทั้งหมดขา้งตน้ แสดงให้เห็นวา่ โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

ส่วนหน่ึงท่ีเป็นสินคา้ในประเทศเลือกใชค้วามเป็นไทยเป็นจุดขายของสินคา้นั้น จะเลือกกล่าวถึง
วฒันธรรมไทยเป็นหลกั  ่ึงประกอบดว้ยอุปนิสัยและจรรยามารยาท ประเพณี ศิลปกรรม 
สถาปัตยกรรม ดนตรี ภาษาและวรรณคดีไทย ความเป็นไทยเหล่าน้ีลว้นเป็นชุดความคิดหรือ
อุดมการณ์เก่ียวกบัความเป็นไทยวา่ดว้ยเร่ืองวฒันธรรมท่ีมีอยูเ่ดิมในสังคม ผูว้ิจยัเห็นวา่ ผูผ้ลิต
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โฆษณาไดใ้ชชุ้ดความคิดดงักล่าวน้ีเพื่อจะนิยามหรือรวมเอาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ขา้มาเป็นส่วน
หน่ึงของส่ิงท่ีแสดงถึงความเป็นไทย อนัเป็นกระบวนการสืบเน่ืองจากกระบวนการสร้างคุณค่า
เชิงสัญญะในขั้นแรก ดงัน้ี 

 

- การสร้างความคิดใหม่ว่า เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์เป็นสินค้าอย่างหน่ึงทีส่ื่อถึงความเป็น 

ไทย  
 

เม่ือผูผ้ลิตโฆษณาไดเ้ลือกน าเสนอส่ิงท่ีเรียกวา่เป็นวฒันธรรมอนัแสดงถึงความเป็นไทย
ต่างๆแลว้ กระบวนการต่อมาคือ การเช่ือมโยงความเป็นไทยเหล่านั้นเขา้กบัสินคา้ โดยการสร้างชุด
ความคิดใหม่วา่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นสินคา้อยา่งหน่ึงท่ีส่ือถึงความเป็นไทย ดงัปรากฏการ
เลือกใชศ้พัท ์“ไทย” ประกอบเขา้กบัช่ือสินคา้ 

 

ตัวอย่าง 

- เบียร์สิงห์ เบียร์ไทย 

Singha (สิงห์) โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2551 

- รีเจน ่ี บร่ันดีไทย 

Regency (รีเจนซ่ี) โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2551-2552 

 

จากตวัอยา่ง ผูผ้ลิตโฆษณาเลือกใชศ้พัท ์“ไทย” ประกอบกบัช่ือสินคา้ เช่น “เบียร์สิงห์ เบียร์
ไทย” หรือ “รีเจน ่ี บร่ันดีไทย” การเลือกใชศ้พัท ์“ไทย” ประกอบเขา้กบัช่ือสินคา้น้ีเองไดท้  าให้
สินคา้ดงักล่าวกลายเป็นสินคา้ท่ีมีคุณลกัษณะความเป็นไทยเพิ่มเขา้มาอยา่งชดัเจน ลกัษณะเช่นน้ี
คลา้ยกบัการเลือกใชศ้พัท ์“ไทย” ประกอบทา้ยช่ือเพื่อเนน้ความเป็นไทยในสมยัพระบาทสมเด็จ
พระจุลจอมเกลา้เจา้อยูห่วั รัชกาลท่ี 5 ทรงเนน้ความเป็นไทยของลา้นนาดว้ยการเรียกช่ือ 

อาณาจกัรแห่งน้ีวา่ “ลานนาไทย” (กฤตยา อาชวนิจกุล, 2551) เป็นตน้ 

 

นอกจากผูผ้ลิตโฆษณาจะใชศ้พัท ์“ไทย” ประกอบทา้ยช่ือสินคา้เพื่อส่ือถึงความเป็นสินคา้
ของไทย ยงัปรากฏวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาไดต้อกย  ้าความเป็นไทยใหแ้ก่สินคา้ดงักล่าวมากข้ึนดว้ยการ
ระบุวา่ เป็นสินคา้ท่ีคนไทยผลิตเอง 
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ตัวอย่าง 
- เบียร์คนไทยท าเอง 

Chang (ช้าง), โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2551 

- เป็นความภาคภูมิใจ สินคา้ไทยท าเอง 

Chang (ช้าง), โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2552 

 

จากตวัอยา่งจะเห็นวา่ ผูผ้ลิตโฆษณามิไดเ้ลือกใชศ้พัท ์“ไทย” ประกอบกบัช่ือสินคา้เพียง
เพื่อส่ือความหมายวา่เบียร์หรือท่ีผูผ้ลิตโฆษณาเลือกใชศ้พัทเ์รียกแทนวา่ “สินคา้” เป็นผลผลิตของ
คนไทยเท่านั้น แต่ผูผ้ลิตโฆษณาไดใ้ชค้วามเป็นไทยดงักล่าวเพื่อเนน้ย  ้าความหมายสินคา้ของตน 
โดยกล่าววา่ “ไทยท าเอง” สินคา้ของตนจึงมิไดเ้ป็นเพียงส่ิงของ ้ือขายกนัธรรมดาทัว่ไปเท่านั้น  
แต่ยงัตอกย  ้าถึงการเป็นสินคา้ท่ีแสดงถึงความเป็นไทยอีกดว้ย การเลือกใชศ้พัทด์งักล่าวจึงเป็นการ
กระตุน้ใหผู้บ้ริโภค โดยเฉพาะอยา่งยิง่ ผูบ้ริโภคท่ีเป็นคนไทยเกิดความรู้สึกวา่ สินคา้ดงักล่าวเป็น
สินคา้ท่ีคนไทยดว้ยกนัควรสนบัสนุน  
 

 จะเห็นวา่ การเลือกใชค้  าวา่ “ไทย” ประกอบเขา้กบัสินคา้เพื่อแสดงวา่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
เหล่าน้ีเป็นสินคา้ของไทย ผลิตโดยคนไทย ช่วยส่ือความคิดท่ีโฆษณาพยายามจะเบียดแทรก
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลข์องตนใหเ้ป็นสินคา้อยา่งหน่ึงท่ีแสดงถึงความเป็นไทยเช่นเดียวกบัการแสดง
ความเป็นไทยผา่นวฒันธรรมหลกัอนัประกอบดว้ย อุปนิสัยและจรรยามารยาท ประเพณี ศิลปกรรม 
สถาปัตยกรรม ดนตรี ภาษาและวรรณคดีไทยท่ีโฆษณาเลือกน าเสนอไวใ้นส่วนแรก เคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลจึ์งกลายเป็นสินคา้ท่ีมีคุณค่าเชิงสัญญะ เน่ืองจากเป็นสินคา้ท่ีส่ือถึงความเป็นไทย  
 

นอกจากน้ี โฆษณายงัช้ีน าให้เกิดการบริโภคสินคา้ โดยใชก้ารกล่าวอา้งเพื่อส่ือความวา่ 
สินคา้ของตนเป็นสินคา้ดีท่ีคนไทยจะตอ้งสนบัสนุนให้เป็นท่ีรู้จกั  
 

ตัวอย่าง 
- ...ใหโ้ลกรู้วา่ เมืองไทยมีดี  รีเจน ่ี บร่ันดีไทย 

Regency (รีเจนซ่ี),โฆษณาส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 2551-2553 
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จากตวัอยา่ง ผูผ้ลิตโฆษณาเลือกใชก้ารกล่าวอา้ง “ให้โลกรู้วา่ เมืองไทยมีดี” เพื่อส่ือ
ความคิดวา่ บร่ันดีรีเจน ่ีเป็นสินคา้ไทยดีๆอยา่งหน่ึง คนไทยจะตอ้งช่วยกนัสนบัสนุนและส่งเสริม
ใหบ้ร่ันดีรีเจน ่ี ่ึงเป็นของดีของไทยเราน้ีเป็นท่ีรู้จกัไปทัว่โลก เป็นตน้ 

 

อาจกล่าวไดว้า่ การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลโ์ดยการใชชุ้ค
ความคิดหรืออุดมการณ์เก่ียวกบัความเป็นไทยท่ีปรากฏในวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์
เป็นสินคา้ในประเทศหรืออาจเรียกวา่สินคา้ไทยนั้น เกิดจากการน าเสนอเก่ียวกบัความเป็นไทยท่ีมี
อยูเ่ดิมในสังคม วา่ดว้ยเร่ืองวฒันธรรมหลกัของไทย ไดแ้ก่ อุปนิสัยและจรรยามารยาท ประเพณี 
ศิลปกรรม สถาปัตยกรรม ดนตรี ภาษาและวรรณคดีไทย จากนั้นผูผ้ลิตโฆษณาไดใ้ชป้ระโยชน์จาก
ส่ิงเหล่าน้ีมาสร้างความคิดใหม่โดยการเบียดแทรกเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของตนเขา้ไปเป็นสินคา้
อยา่งหน่ึงท่ีส่ือถึงความเป็นไทยเช่นเดียวกบัวฒันธรรมความเป็นไทยท่ีกล่าวถึงในส่วนแรก และ
สุดทา้ย ผูผ้ลิตโฆษณาไดต้อกย  ้าความเป็นไทยของสินคา้ตนโดยการใชอุ้ดมการณ์ส านึกร่วมความ
เป็นไทย เพื่อสร้างความคิดวา่ คนไทยตอ้งสนบัสนุนของไทย โดยจะตอ้งช่วยกนับริโภคเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลท่ี์เป็นสินคา้ในประเทศ อนัน าไปสู่การประกอบสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหเ้คร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลเ์ป็นสินคา้อยา่งหน่ึงท่ีสามารถส่ือถึงความเป็นไทยไดเ้ช่นเดียวกบัวฒันธรรมอ่ืนๆ 
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจึ์งมีฐานะเป็นสินคา้ทางวฒันธรรมอยา่งหน่ึง ทั้งยงัเป็นสินคา้ท่ีมีระดบัอีกดว้ย
กระบวนการทั้งหมดน้ีกระท าผา่นการเลือกใชก้ลวธีิทางภาษาเป็นเคร่ืองมือส าคญั อนัไดแ้ก่ การ
เลือกใช้ศัพท์ การใช้สหบท การใช้อุปลักษณ์หรือความเปรียบการใช้รูปประโยคค าถาม การกล่าวอ้าง 
การใช้ภาพและเสียงประกอบ  

 

กล่าวโดยสรุปไดว้า่ การใชก้ลวธีิทางภาษาเพื่อหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้โดยตรง 
โดยเฉพาะกลวธีิการสร้างเร่ืองเล่าในวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน์ั้นไดแ้ฝงการใช้
อุดมการณ์เก่ียวกบัความเป็นชายและความเป็นไทยเพื่อน าไปสู่การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่
สินคา้ ท าใหเ้คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์ลายเป็นสัญลกัษณ์หรือเคร่ืองด่ืมท่ีแสดงถึงความเป็นชายใน 

อุดมคติและเป็นสินคา้ทางวฒันธรรมท่ีแสดงถึงความเป็นไทย เพื่อครอบง าผูบ้ริโภคใหเ้ช่ือและรู้สึก
วา่ การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เป็นการบริโภคความเป็นชายในอุดมคติและความเป็นไทย 
ผูบ้ริโภคจะมีลกัษณะเช่นเดียวกบัชายในอุดมคติและมีความเป็นไทย และยงัน าไปสู่การยกระดบั
สินคา้ดว้ยในขณะเดียวกนั 
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4.2 การวเิคราะห์วถิีปฏิบัติทางวาทกรรม  

 

 การวเิคราะห์วถีิปฏิบติัทางวาทกรรมเป็นการวิเคราะห์องคป์ระกอบของกระบวนการผลิต
และการกระจายตวับท รวมถึงการบริโภคและการตีความตวับท  ่ึงเป็นองคป์ระกอบอีกมิติหน่ึง
ของการศึกษาวาทกรรมท่ีจะช่วยแสดงใหเ้ห็นภาพรวมของวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
ทั้งหมดวา่ ตวับทวาทกรรมเหล่าน้ีถูกประกอบสร้างโดยใคร ผูรั้บสารเป้าหมายเป็นใคร 
วตัถุประสงคข์องการส่ือสารคืออะไร  ล  ส่ิงเหล่าน้ีจะเป็นพื้นฐานส าหรับการท าความเขา้ใจ
กระบวนการประกอบสร้างตวับทวาทกรรมโฆษณาใหช้ดัเจนมากยิง่ข้ึน ดงัน้ี 

 

4.2.1 การผลติและการกระจายตัวบท 

 

4.2.1.1 การผลติตัวบท ผูมี้อ  านาจในการประกอบสร้างตวับทโฆษณาเคร่ืองด่ืม 

แอลกอฮอลก์็คือ เจา้ของธุรกิจเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ่ึ์งเป็นนายทุนจา้งบริษทัโฆษณาใหผ้ลิต
โฆษณาตามความตอ้งการของตน 

 

วชิญา ธิติศกัด์ิ (2551) กล่าวถึงขั้นตอนการผลิตโฆษณาไวว้า่ หากเป็นการผลิตภาพยนตร์
โฆษณาหรือโฆษณาทางส่ืออิเล็กทรอนิกส์ (โทรทศัน์) เม่ือเจา้ของสินคา้วา่จา้งบริษทัผลิตโฆษณา 
บริษทัโฆษณามีหนา้ท่ีออกแบบโฆษณาตามท่ีเจา้ของสินคา้ตอ้งการและน าเสนอสตอร่ีบอร์ด 
(Storyboard) หรือกรอบเร่ืองภาพยนตร์โฆษณาให้แก่เจา้ของสินคา้พิจารณา เม่ือไดข้อ้สรุปเรียบร้อย
แลว้ บริษทัโฆษณาจะตอ้งยืน่เร่ืองขออนุญาตใชภ้าพและขอ้ความโฆษณาจากคณะกรรมการอาหาร
และยา (อย.)  ่ึงจะใชเ้วลาพิจารณาประมาณ 2-3 สัปดาห์ เม่ือทราบผลแลว้ตอ้งส่งไปยงัสถานี 

โทรทศัน์ท่ีตอ้งตอ้งการแพร่ภาพยนตร์โฆษณาเพื่อใหค้ณะกรรมการพิจารณาภาพยนตร์โฆษณา 
ประกอบดว้ยผูท้รงคุณวุฒิจากหลายองคก์ร เช่น ส านกังานคณะกรรมการผูคุ้ม้ครองผูบ้ริโภค 
(สคบ.) กองงานคณะกรรมการกิจการวทิยกุระจายเสียงและวทิยโุทรทศัน์แห่งชาติ (กกช.) สมาคม
โฆษณาธุรกิจแห่งประเทศไทย พิจารณาตรวจสอบ (Pre-Censor) หากคณะกรรมการเห็นชอบ 
บริษทัโฆษณาก็จะวา่จา้งบริษทัถ่ายท าโฆษณาเพื่อถ่ายท าโฆษณาออกมาเป็นภาพยนตร์โฆษณาตาม
สตอร่ีบอร์ดโฆษณาท่ีวางไว ้เม่ือตดัต่อเสร็จเรียบร้อยก็จะน าไปใหเ้จา้ของสินคา้พิจารณาและแกไ้ข



 

162 

 

จนเป็นท่ีพอใจ จากนั้นก็จะตอ้งน าไปยืน่ขอตรวจสอบการเสนอภาพกบัคณะกรรมการพิจารณา
โฆษณาอีกคร้ัง (Post-Censor) เพื่อขออนุญาตออกอากาศ ่ึงภาพยนตร์โฆษณาท่ีเสร็จสมบูรณ์น้ี 

จะตอ้งไม่ผดิไปจากร่างท่ีไดรั้บอนุญาต  
 

แต่หากเป็นงานโฆษณาท่ีเผยแพร่ทางส่ือส่ิงพิมพ ์เม่ือไดรั้บอนุมติัจากคณะกรรมการอาหาร
และยา (อย.) บริษทัโฆษณาก็จะน าร่างโฆษณาไปผลิตเป็นส่ือโฆษณา เม่ือไดช้ิ้นงานโฆษณาพร้อม
ท่ีจะเผยแพร่แลว้ ก็น ามาตรวจร่างอีกคร้ังหน่ึงและส่งไปตรวจกบัคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) 
อีกคร้ัง หากคณะกรรมการเห็นชอบก็สามารถน าไปเผยแพร่ในส่ือส่ิงพิมพไ์ด ้อยา่งไรก็ตาม หาก
โฆษณาไดเ้ผยแพร่ออกไปแลว้เกิดความเสียหายแก่ผูบ้ริโภค ผูบ้ริโภคก็มีสิทธิร้องเรียนมายงั
หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งได ้

 

4.2.1.2 การกระจายตัวบท วาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์จดัเป็นวาทกรรม 

สาธารณะ เน่ืองจากตวับทโฆษณาจะถูกเผยแพร่ผา่นส่ือต่างๆไปยงัผูรั้บสารในวงกวา้ง  ่ึงอาจ
เป็นไดท้ั้งผูบ้ริโภคสินคา้เดิมหรืออาจเป็นเพียงผูรั้บสารท่ีผูผ้ลิตโฆษณาคาดหวงัวา่จะเป็นผูบ้ริโภค
เป้าหมายในอนาคตได ้ในขอบเขตการวจิยัน้ี ตวับทโฆษณาจะถูกเผยแพร่ผา่นส่ือ 2 ประเภท ไดแ้ก่ 
ส่ืออิเล็กทรอนิกส์ (โทรทศัน์) และส่ือส่ิงพิมพ ์(หนงัสือพิมพแ์ละนิตยสาร) มีลกัษณะส าคญั ดงัน้ี 

 

ส่ือโทรทศัน์เป็นส่ือท่ีมีการเติบโตเร็วและมีการโฆษณามากท่ีสุด โดยมีสัดส่วนการโฆษณา 
มากกวา่ 50% เม่ือเทียบกบัการโฆษณาทางส่ืออ่ืนๆ ทั้งยงัสามารถเขา้ถึงและสร้างความผกูพนักบั
ผูบ้ริโภคไดจ้  านวนมาก ท่ีส าคญั ผลการส ารวจของ AC Neisen Media Research ยงัระบุวา่ 
ผูผ้ลิตโฆษณาใชส่ื้อการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลผ์า่นส่ือโทรทศัน์มากท่ีสุดอีกดว้ย (บณัฑิต  
ศรไพศาล, 2552ข) ส่ือประเภทน้ีจึงเป็นช่องทางการส่ือสารท่ีส าคญัท่ีสุดของการกระจายตวับท
โฆษณา 

 

ส่ือส่ิงพิมพป์ระเภทหนงัสือพิมพเ์ป็นส่ือท่ีมีการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลม์ากรองจาก 

ส่ือโทรทศัน์ (บณัฑิต ศรไพศาล, 2552ข) ผูว้จิยัไดค้ดัเลือกจากหนงัสือพิมพร์ายวนัประเภท
หนงัสือพิมพม์วลชนท่ีมียอดจ าหน่ายสูงสุด มุ่งกลุ่มผูอ่้านท่ีกระจายตวัอยูใ่นสังคมวงกวา้ง มีการ
น าเสนอเน้ือหาหลากหลาย เหมาะส าหรับผูอ่้านจ านวนมาก ทั้งน้ี ผูอ่้านส่วนใหญ่ยงัเช่ือวา่ขอ้มูล
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ข่าวสารในหนงัสือพิมพ ์รวมทั้งโฆษณาท่ีลงในหนงัสือพิมพค่์อนขา้งทนัสมยั ทนัเหตุการณ์ เป็น
แหล่งข่าวท่ีเช่ือถือไดดี้และสามารถส่งข่าวสารไดอ้ยา่งรวดเร็ว (นภวรรณ คณานุรักษ ์และ  
กญัช์ อินทรโกเศศ, 2546: 132)  
 

ส่ือส่ิงพิมพป์ระเภทนิตยสารเป็นส่ือท่ีสามารถเขา้ถึงลูกคา้เป้าหมายเฉพาะไดดี้ ภาพ สีสัน 

และความสวยงามของโฆษณาช่วยดึงดูดและสร้างความน่าสนใจ ทั้งยงัมีอายกุารใชโ้ฆษณายาวนาน 
(พฒันา ศิริโชติบณัฑิต, 2548: 108) นอกจากน้ี ผลส ารวจของสมาคมนิตยสารแห่งประเทศไทยยงั
ระบุวา่ ผู ้ื้อนิตยสารใหค้วามเช่ือถือกบัโฆษณาท่ีลงในนิตยสารมากกวา่ทางส่ืออ่ืนๆ เน่ืองจาก
สามารถอธิบายรายละเอียดสินคา้ไดม้ากกวา่ ประกอบกบัความน่าเช่ือถือของนิตยสารยิง่ช่วยให้
โฆษณาท่ีลงในนิตยสารนั้นมีความน่าเช่ือถือมากข้ึนดว้ย (จีเอม็, 2554ข: ออนไลน)์  
  

4.2.2 การบริโภคและการตีความตัวบท 

 

4.2.2.1 การบริโภคตัวบท ผูรั้บสารโฆษณาจะรับสารเพียงทางเดียวผา่นส่ือต่างๆ โดย 

อาจเป็นไดท้ั้งผูบ้ริโภคสินคา้เดิม ผูบ้ริโภคหนา้ใหม่ รวมทั้งผูท่ี้ยงัไม่ไดบ้ริโภคสินคา้ หากแต่เป็น
ผูบ้ริโภคส่ือโฆษณา ่ึงเป็นอาจกลายเป็นผูบ้ริโภคสินคา้ในอนาคตได ้อยา่งไรก็ตาม ผูรั้บสาร ่ึงเป็น
กลุ่มลูกคา้เป้าหมายของสินคา้จะตอ้งเป็นผูท่ี้มีก าลงัทรัพยม์ากพอท่ีจะสามารถเขา้ถึงส่ือ รวมทั้งยงั
สามารถบริโภคสินคา้ได ้คุณสมบติัของผูรั้บสารมีความสัมพนัธ์กบัการเขา้ถึงส่ือประเภทต่างๆ ดงัน้ี  
 

 ส่ือโทรทศัน์และส่ือส่ิงพิมพป์ระเภทหนงัสือพิมพเ์ป็นช่องทางการส่ือสารท่ีเขา้ถึงผูบ้ริโภค
ไดม้ากและรวดเร็วท่ีสุด ปัจจุบนัแทบทุกครัวเรือนในสังคมไทยจะตอ้งมีโทรทศัน์อยา่งนอ้ยหลงัละ
หน่ึงเคร่ือง ส่วนหนงัสือพิมพก์็มีราคาถูก หา ้ือไดง่้าย การโฆษณาผา่นส่ือดงักล่าวจึงไม่สามารถ
ควบคุมหรือจ ากดัคุณสมบติัผูรั้บสารเฉพาะได ้ผูรั้บสารจึงเป็นไดท้ั้งเด็ก วยัรุ่น ผูใ้หญ่ ผูสู้งอาย ุทั้ง
ผูห้ญิงและผูช้าย ทั้งยงัไม่จ  ากดัอาชีพอีกดว้ย ผูรั้บสารหรือผูบ้ริโภคเป้าหมายจึงครอบคลุมกลุ่มคน
ทุกระดบั แต่หากเป็นส่ือส่ิงพิมพป์ระเภทนิตยสารก็อาจจ ากดัผูรั้บสารหรือผูบ้ริโภคเป้าหมายเฉพาะ 
กล่าวคือ มุ่งเนน้กลุ่มผูบ้ริโภคชายท่ีมีก าลงั ้ือระดบั B ข้ึนไป เน่ืองจากราคาของนิตยสารประมาณ
ฉบบัละ 90-100 บาท นกัการตลาดและนกัโฆษณาแบ่งกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายตามลกัษณะทางดา้น
จิตวทิยาและสังคมออกเป็น 5 กลุ่ม (สุโขทยัธรรมาธิราช, 2542; วทิวสั รุ่งเรืองผล, 2549: 59) ดงัน้ี 
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 กลุ่ม A หรือ กลุ่มคนท่ีรวยท่ีสุด (Upper Class) เป็นพวกอคัรมหาเศรษฐีทั้งเก่าและใหม่ 
นิยมบริโภคสินคา้ราคาแพง หรูหรา ฟุ่มเฟือยจากต่างประเทศ เพราะมีก าลงั ้ือสินคา้สูงมาก 
รวมทั้งมีความเป็นอยูท่ี่หรูหรา อยูใ่นสังคมชั้นสูง กลุ่มน้ีจะมีอยูน่อ้ยในสังคม 

 

 กลุ่ม B หรือ กลุ่มคนท่ีมีฐานะดี (Upper Middle Class) เป็นกลุ่มผูมี้อนัจะกิน มีเงิน 

ทองทรัพยส์มบติัพอสมควร สามารถ ้ือสินคา้ฟุ่มเฟือยใชไ้ดบ้า้ง คนกลุ่มน้ีจะสร้างตวัจาก 

ความสามารถ หรือพวกท่ีมีอาชีพท่ีมีรายไดดี้ เช่น แพทย ์ผูบ้ริหารระดบัสูง ดารานกัแสดง  ล  เป็น
กลุ่มท่ีมีกิจกรรมในสังคมค่อนขา้งมาก และมีความพอใจท่ีจะ ้ือสินคา้ท่ีแสดงออกถึงรสนิยมและ
ความเป็นอยูท่ี่ดีของตน 

 

 กลุ่ม C หรือ กลุ่มคนท่ีมีฐานะปานกลาง (Lower Middle Class) เป็นกลุ่มคนท่ีมีอยูใ่นระดบั
พอมีพอกิน เล้ียงครอบครัวได ้ไม่เป็นหน้ีสิน มีเงินเหลือเก็บบา้ง เป็นพวกท่ีอยูใ่นระดบัสร้างเน้ือ
สร้างตวั มีก าลงั ้ือเคร่ืองอ านวยความสุขไดพ้อสมควร และมีก าลงัเงินพอท่ีจะไปเท่ียวพกัผอ่น
ต่างจงัหวดัได ้บางส่วนก็อยูใ่นระดบั ้ือสินคา้เงินผอ่น คนกลุ่มน้ีมีความพอใจท่ีจะ ้ือสินคา้ใน
ระดบัปานกลาง และใหค้วามส าคญัในเร่ืองความคุม้ค่าของเงินท่ีจะใชใ้นการ ้ือสินคา้ใดๆเป็นอยา่ง
มาก 

 

 กลุ่ม D หรือ กลุ่มท่ีเป็นพวกมีรายไดน้อ้ยถึงปานกลาง (Upper Lower) เป็นกลุ่มท่ีมีขนาด 

ค่อนขา้งใหญ่ในประเทศไทย คนกลุ่มน้ีจะมีรายไดน้อ้ย แต่ถา้ขยนัขนัแขง็ท างานพิเศษก็อาจจะมีเงิน
เหลือเก็บบา้ง สามารถ ้ือสินคา้ระดบัคุณภาพปานกลางถึงต ่าและราคาถูกได ้เช่น พนกังานบริษทั 
ขา้ราชการท่ีไม่ไดท้  างานพิเศษ ผูใ้ชแ้รงงานท่ีมีก หมายแรงงานบงัคบัค่าแรงขั้นต ่า เป็นตน้ 

 

 กลุ่ม E หรือ กลุ่มพวกท่ีมีรายไดน้อ้ยมาก (Lower-Lower) เป็นพวกท่ีมีรายไดน้อ้ยและไม่
แน่นอน เช่น เกษตรกรท่ีไม่มีท่ีดินเป็นของตนเอง ผูใ้ชแ้รงงานประเภทหาเชา้กินค ่า พวกน้ีจะมีก าลงั
 ้ือนอ้ย สินคา้ท่ีขายคนกลุ่มน้ีจะมีลกัษณะพิเศษ คือ จะเนน้ท่ีปริมาณมากและราคาถูกเป็นหลกั คน
กลุ่มน้ีเป็นกลุ่มท่ีใหญ่ท่ีสุดในประเทศ 
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  ดงันั้น ผูรั้บสารหรือผูบ้ริโภคตวับทโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจึ์งครอบคลุมกลุ่มคนทุก
ระดบัในสังคม ประกอบกบัผลการส ารวจของศูนยว์จิยัปัญหาสุรา (2552) ระบุอยา่งชดัเจนวา่ 
ประชาชนมากถึงร้อยละ 56.2 ผา่นตาส่ือโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลอ์ยา่งนอ้ย 1 ส่ือ ใน 1 วนั 
แสดงใหเ้ห็นวา่ โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลส์ามารถเขา้ถึงผูบ้ริโภคไดอ้ยา่งแทจ้ริง 

 

4.2.2.2 การตีความตัวบท ผูรั้บสารโฆษณาทราบดีวา่ โฆษณามีจุดมุ่งหมายเชิงพาณิชย ์  
ตอ้งการโนม้นา้วจูงใจให้ผูรั้บสาร ่ึงผูผ้ลิตโฆษณาคาดหวงัวา่จะเป็นผูบ้ริโภคสินคา้คลอ้ยตามส่ิงท่ี
โฆษณาน าเสนอและน าไปสู่การบริโภคสินคา้ในท่ีสุด  

 

 อยา่งไรก็ตาม เน่ืองจากเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นสินคา้ควบคุมพิเศษ ตวับทโฆษณาจึงมกั
เนน้การสร้างภาพลกัษณ์ใหม่ท่ีดีใหแ้ก่สินคา้ บางคร้ังขอ้ความโฆษณาท่ีส่ือสารออกมามกัท าใหก้าร
ตีความตวับทเพียงผวิเผินอาจมองไม่เห็นอนัตรายของสินคา้ได ้อีกทั้งเม่ือพิจารณาโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลใ์นปัจจุบนัก็จะเห็นวา่ นอกจากผูผ้ลิตโฆษณาจะใชก้ลวธีิทางภาษาเพื่อหลีกเล่ียงการ
กล่าวถึงสินคา้โดยตรงแลว้ ผูผ้ลิตโฆษณายงัพยายามครอบง าผูบ้ริโภคผา่นการสร้างคุณค่า
เชิงสัญญะใหแ้ก่สินคา้อีกดว้ย ดงันั้น ผูบ้ริโภคจึงอาจไม่ทนัตระหนกัถึงอนัตรายท่ีแทจ้ริงท่ีมีอยูใ่น
ตวัสินคา้ เน่ืองจากสินคา้เหล่าน้ีถูกกลบเกล่ือนดว้ยภาพลกัษณ์ใหม่ท่ีดีท่ีผูผ้ลิตโฆษณา ่ึงเป็นผูมี้
อ  านาจในฐานะผูป้ระกอบสร้างวาทกรรมก าหนดข้ึน นอกจากน้ี ระดบัของการตีความยงัข้ึนอยูก่บั
ลกัษณะส่วนบุคคลของผูรั้บสาร ทั้งระดบัการศึกษา ความรู้ความสามารถ ทศันคติ  ล  อีกดว้ย 

 

 กล่าวโดยสรุปไดว้า่ ตวับทวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลถู์กประกอบสร้างข้ึนโดย
เจา้ของสินคา้ ่ึงเป็นผูมี้อ  านาจในการควบคุมกระบวนการผลิตตวับทโฆษณาทั้งหมด โฆษณามุ่ง
กระจายไปยงักลุ่มผูรั้บสารในวงกวา้ง ครอบคลุมกลุ่มคนทุกระดบัชั้นในสังคม ทั้งน้ี ผูรั้บสารทราบ
ดีวา่ วตัถุประสงคห์ลกัของการโฆษณา คือ การโนม้นา้วจูงใจใหเ้กิดการบริโภคสินคา้  
 

 นอกจากการวิเคราะห์วถีิปฏิบติัทางวาทกรรมจะช่วยใหเ้ห็นภาพรวมของกระบวนการ
ประกอบสร้างตวับทวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์ลว้นั้น ผลการวเิคราะห์ยงัปรากฏวา่ 
กระบวนการประกอบสร้างตวับทดงักล่าวยงัสัมพนัธ์กบัวถีิปฏิบติัทางสังคมและวฒันธรรม 
ดงัต่อไปน้ี 
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4.3. การวเิคราะห์วถิีปฏิบัติทางสังคมและวฒันธรรม  
 

การวเิคราะห์วถีิปฏิบติัทางสังคมและวฒันธรรมเป็นการวเิคราะห์องคป์ระกอบอีกมิติหน่ึง
ของการศึกษาวาทกรรมท่ีจะช่วยใหเ้ห็นวา่ ตวับทโฆษณาท่ีถูกประกอบสร้างข้ึนนั้นอาจถูกควบคุม
หรือไดรั้บอิทธิพลจากสังคมและวฒันธรรมอยา่งไรบา้ง ในทางกลบักนั ตวับทท่ีประกอบสร้างข้ึน
นั้นก็อาจมีอิทธิพลต่อสังคมและวฒันธรรมไดเ้ช่นเดียวกนัดว้ย 

 

ผูว้จิยัพบวา่ วถีิปฏิบติัทางสังคมและวฒันธรรมท่ีมีอิทธิพลควบคุมและก ากบัการผลิตและ
การบริโภคตวับทโฆษณานั้น อาจจ าแนกออกไดเ้ป็น 2 ประเภท คือ 1. ปัจจยัหลกัทางสังคมและ
วฒันธรรมท่ีสัมพนัธ์กบัการผลิตและการบริโภคตวับท ดงัปรากฏใหเ้ห็นอยา่งชดัเจนในค าเตือน
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ และ 2. การครอบง าทางความคิด ่ึงก ากบัดว้ยชุดความคิดอุดมการณ์
บางประการท่ีแทรก ึมอยูใ่นสังคม ชุดความคิดหรืออุดมการณ์เหล่าน้ียงัอาจมีอิทธิพลก ากบั
ความคิดผูผ้ลิตโฆษณาโดยท่ีผูผ้ลิตโฆษณาก็อาจจะรู้หรือไม่รู้ตวัก็เป็นได ้ดงัน้ี 

 

4.3.1 ปัจจัยหลกัทางสังคมและวฒันธรรมทีสั่มพนัธ์กบัการผลติและการบริโภคตัวบท 

ไดแ้ก่ การควบคุมจากองคก์รต่างๆ รวมทั้งการควบคุมทางจิตใจจากอิทธิพลพระพุทธศาสนา ่ึงเป็น
ศาสนาประจ าชาติ ดงัปรากฏอยา่งชดัเจนในขอ้ความเตือนแสดงบทลงโทษทางสังคม ทั้งหลกัค า
สอนทางพระพุทธศาสนาและทางก หมายอนัเกิดจากการจ าหน่ายหรือบริโภคสินคา้ ดงัปรากฏ
ขอ้ความเตือน เช่น “การด่ืมสุรา ผดิศีลขอ้ 5”, “การจ าหน่ายสุราแก่บุคคลอายตุ  ่ากวา่ 18 ปี 
ผดิก หมาย” และ “การด่ืมสุราแลว้ขบัข่ีรถจะเป็นอนัตรายและผดิก หมาย” เป็นตน้ สังคมและ
วฒันธรรมจึงมีอิทธิพลต่อการควบคุมการผลิตโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลอกอฮอล ์ดงัน้ี 

 

4.3.1.1 การควบคุมการโฆษณาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์จากอทิธิพลของ 

พระพุทธศาสนา  
 

เน่ืองจากสังคมไทยมีศาสนาพุทธเป็นศาสนาประจ าชาติ พระพุทธศาสนาจึงมีอิทธิพลอยา่ง 
ยิง่ต่อสังคมไทย ในทางพระพุทธศาสนา เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นอบายมุขอยา่งหน่ึง ดงัปรากฏขอ้
พึงละเวน้จากการด่ืมเคร่ืองดองของเมาในเบญจศีลขอ้ 5 ความวา่ “สุราเมรยะมชัชะปมาทัฏฐานา 
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เวรมณี” เจตนาเป็นเคร่ืองเวน้จากการด่ืมน ้าเมาอนัเป็นท่ีตั้งแห่งความประมาท อนัไดแ้ก่ น ้าสุรา 
เมรัย เคร่ืองด่ืมมึนเมาอ่ืน ๆ และการเสพยาเสพติดอ่ืนๆ เช่น ฝ่ิน เฮโรอีน กญัชา ยาบา้ หรือแมแ้ต่
บุหร่ี แลว้เป็นผูป้ระกอบดว้ยสติสัมปชญัญะในการประกอบกิจการทั้งปวง และเป็นผูไ้ม่ประมาทใน
ชีวติในการงาน ในวยั ในเพศ 
 

พ.อ.ป่ิน มุทุกนัต ์(2551: ออนไลน์) กล่าววา่ พระพุทธวจนะ ในคมัภีร์พระไตรปิ กแสดง 

ไวอ้ยา่งครบถว้นพอเพียงท่ีใครๆจะเห็นสมจริงวา่ การด่ืมสุราเป็นขอ้ควรงดเวน้จริง ใน
พระไตรปิ กดงักล่าว ระบุโทษของสุราไว ้6 สถาน ดงัน้ี 

- โทษขอ้ท่ี 1 เหลา้ท าใหเ้สียทรัพย ์

- โทษขอ้ท่ี 2 เหลา้เป็นเหตุก่อววิาท 

- โทษขอ้ท่ี 3 เหลา้น าโรคมาให ้

- โทษขอ้ท่ี 4 เหลา้ท าใหเ้สียช่ือเสียง 

- โทษขอ้ท่ี 5 เหลา้เป็นเหตุให้ท าน่าอดสู 

- โทษขอ้ท่ี 6 เหลา้บัน่ทอนก าลงัปัญญา 
 

หากพิจารณาขอ้ความเตือนแสดงอนัตรายหรือโทษจากการบริโภคสินคา้ จะเห็นวา่  
ขอ้ความเตือนเหล่าน้ีลว้นไดรั้บอิทธิพลจากพระพุทธศาสนาทั้งส้ิน อาทิ โทษขอ้ท่ี 2 เหลา้เป็นเหตุ
ก่อววิาท ดงัปรากฏขอ้ความเตือน “สุราเป็นเหตุทะเลาะววิาทและอาชญากรรมได”้ โทษขอ้ท่ี 3 เหลา้
น าโรคมาให ้อาทิ ขอ้ความเตือน “ด่ืมสุรา ท าใหต้บัแขง็และเส่ือมสมรรถภาพทางเพศ”, “สุรา / เบียร์ 
เป็นเหตุใหเ้ ็ก ์เส่ือมได”้ หรือ “สุรา / เบียร์ เป็นเหตุก่อมะเร็งได”้ โทษขอ้ท่ี 6 เหลา้บัน่ทอนก าลงั
ปัญญา อาทิ “การด่ืมสุรา ท าใหค้วามสามารถในการขบัข่ียานพาหนะลดลง” หรือ “ค าเตือน: 

การด่ืมสุราเป็นอนัตรายต่อสุขภาพและบัน่ทอนสติสัมปชญัญะ” ทั้งหมดน้ีลว้นน าไปสู่การเกิดโทษ
ขอ้ท่ี 1 เหลา้ท าใหเ้สียทรัพย ์โทษขอ้ท่ี 4 เหลา้ท าใหเ้สียช่ือเสียง และโทษขอ้ท่ี 5 เหลา้เป็นเหตุใหท้ า
น่าอดสูตามมาทั้งส้ิน  
 

 ดงันั้น การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นสังคมแห่งพระพุทธศาสนาน้ี จึงตกอยูภ่ายใต้
อิทธิพลของพระพุทธศาสนาท่ีมีผลต่อการควบคุมทางจิตใจอยา่งลึก ้ึง   
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4.3.1.2 การควบคุมการโฆษณาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์โดยอาศัยกลุ่มองค์กรต่างๆ 

 

4.3.1.2.1 การควบคุมการโฆษณาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์โดยอาศัยอ านาจรัฐ  
ประกอบดว้ยการประกาศใชก้ หมายควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นประเทศไทย อาทิ 

- ประกาศกรมประชาสัมพนัธ์เร่ืองหลกัเกณฑก์ารโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์และ 

เคร่ืองด่ืมท่ีผสมกาเฟอีนทางสถานีวทิยกุระจายเสียงและวทิยโุทรทศัน์ 
- ประกาศส านกังานคณะกรรมการอาหารและยา เร่ือง หลกัเกณฑก์ารโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมี 

ส่วนผสมของแอลกอฮอล ์ฉบบัท่ี 1 และ ฉบบัท่ี 2 

- พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พ.ศ. 2551 

 

องคก์รของรัฐท่ีควบคุมการโฆษณา (วชิญา ธิติศกัด์ิ, 2551) ไดแ้ก่ 

- ส านกังานคณะกรรมการอาหารและยา หรือ อย. เป็นหน่วยงานในกระทรวงสาธารณสุข  
โดยคณะกรรมการเผยแพร่และควบคุมโฆษณามีหนา้ท่ีตรวจสอบขอ้ความโฆษณาและ
ส่วนประกอบของช้ินงานโฆษณา ทั้งก่อนผลิตเป็นช้ินงานโฆษณาเพื่ออนุญาตใหบ้ริษทัโฆษณา
น าไปผลิตเป็นช้ินงานโฆษณาและตรวจสอบอีกคร้ังก่อนน าโฆษณาดงักล่าวไปเผยแพร่ 

- ส านกังานต ารวจแห่งชาติ ดูแลรับผดิชอบการโฆษณาผา่นส่ือส่ิงพิมพท์ัว่ไป และการ 

โฆษณาในโรงมหรสพ ตามพระราชบญัญติัการพิมพ ์พ.ศ. 2484 และพระราชบญัญติัภาพยนตร์  
พ.ศ. 2473 อธิบดีกรมต ารวจเป็นผูแ้ต่งตั้งเจา้พนกังานการพิมพห์รือคณะกรรมการตรวจสอบ 

ภาพยนตร์เพื่อตรวจสอบโฆษณาก่อนน าไปเผยแพร่ต่อสาธารณชน 

- ส านกังานคณะกรรมการผูคุ้ม้ครองผูบ้ริโภค โดยคณะกรรมการวา่ดว้ยการโฆษณา ตาม 

พระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 เป็นองคก์รหลกัท่ีท าหนา้ท่ีตรวจสอบและควบคุม
โฆษณา แต่ยงัไม่มีบทบาทป้องกนัและผกูขาดดูแลการแข่งขนัทางธุรกิจใหเ้ป็นธรรม ท าหนา้ท่ี
ตรวจติดตามโฆษณาและบริการทุกประเภทในส่ือ รวมทั้งการรับค าร้องเรียนจากประชาชนเก่ียวกบั
การโฆษณาท่ีไม่ชอบดว้ยก หมายเพื่อใหค้ณะกรรมการไดต้รวจสอบ 

- กองงานคณะกรรมการกิจการวทิยกุระจายเสียงและวทิยโุทรทศัน์แห่งชาติ (กกช.) หรือ  
กบว. ในอดีต ปัจจุบนัมีหนา้ท่ีใหค้  าปรึกษาแนะน าร่วมกบัคณะกรรมการคุม้ครองผูบ้ริโภค  
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4.3.1.2.2 การควบคุมการโฆษณาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์โดยผู้บริโภคหรือ 

องค์กรอสิระ เช่น สมาคมพลงัผูบ้ริโภคแห่งประเทศไทย มูลนิธิคุม้ครองผูบ้ริโภค เป็นตน้ 

 

4.3.1.2.3 การควบคุมการโฆษณาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์โดยกลุ่มเจ้าของ 

ธุรกจิ หลงัจากรัฐบาลออกก กระทรวงฉบบัท่ี 14 (พ.ศ. 2537) ประกาศยกเลิกการตรวจพิจารณา 
(Censor) ส่ือโทรทศัน์และวิทย ุสถานีโทรทศัน์และสมาคมโฆษณาธุรกิจแห่งประเทศไทยจึงได้
รวมตวักนัจดัตั้งคณะกรรมการตรวจพิจารณาโฆษณาทางโทรทศัน์ข้ึนเพื่อท าหนา้ท่ีควบคุมโฆษณา
ทางโทรทศัน์ใหอ้ยูใ่นกรอบระเบียบและก เกณฑข์องรัฐ  
 

4.3.2 การครอบง าทางความคิดซ่ึงก ากบัด้วยชุดความคิดหรืออุดมการณ์บางประการที่
แทรกซึมอยู่ในสังคม ชุดความคิดหรืออุดมการณ์เหล่าน้ียงัอาจมีอิทธิพลก ากบัความคิดผูผ้ลิต
โฆษณาโดยท่ีผูผ้ลิตโฆษณาก็อาจจะรู้หรือไม่รู้ตวัก็เป็นได ้

 

4.3.2.1 วฒันธรรมบริโภคนิยม (Consumerism)
2
 

 

 ระบบทุนนิยมในศตวรรษท่ี 19 ส่งผลใหเ้กิดอุปทานลน้เกิน สังคมในศตวรรษท่ี 20 จึงถูก
กระตุน้ใหก้ลายเป็นสังคมบริโภคนิยมเพื่อระบายสินคา้และน าไปสู่การบริโภคอยา่งไม่ส้ินสุด  
ในประเทศไทย วฒันธรรมบริโภคนิยมขยายตวัอยา่งรวดเร็วนบัตั้งแต่ปี 2525 เป็นตน้มา 
(เศรษฐสยาม, 2540: 16) เน้ือหาของวฒันธรรมแห่งการบริโภคน้ีคือ ความพึงพอใจท่ีไดม้าจากการ
บริโภค ความสุขของมนุษยถู์กท าใหเ้หลือเพียงค าจ  ากดัความวา่ คือ ความร่ืนรมยจ์ากการไดเ้สพวตัถุ 
ทุกคนในสังคมต่างไดรั้บการยนืยนัวา่ตนเองจะไดมี้โอกาสบริโภค อาจจะมากนอ้ยแตกต่างกนัไป 
ถึงแมว้า่การตอบสนองในทางท่ีเป็นจริงอาจจะไม่สมบูรณ์ครบถว้น แต่ทวา่วฒันธรรมแห่งการ
บริโภคก็ไดเ้ขา้ยดึกุมจิตใจของผูค้นโดยผา่นส่ือมวลชนและการโฆษณา พร้อมทั้งผลกัดนัใหผู้ค้นวิง่
ตามการบริโภคอยา่งไม่รู้จกัหยดุหยอ่น (อธิคม โกมลวทิยาธร, 2537: 19; ธเนศ วงศย์านนาวา, 2550: 

8-9)  

                                                           

2
  วฒันธรรมบริโภคนิยม อาจใชว้า่ “ลทัธิบริโภคนิยม” (เศรษฐสยาม, 2540), “อุดมการณ์แห่งการบริโภค” 

(อธิคม โกมลวทิยาธร, 2537: 19) หรือ “บริโภคนิยม” (ธเนศ วงศย์านนาวา, 2550: 8-9) 
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อาจกล่าวไดว้า่ วฒันธรรมบริโภคนิยมจะอิงอยูก่บัการบริโภค 2 ลกัษณะ คือ 1. วฒันธรรม
วตัถุนิยมหรือการบริโภควตัถุรูปธรรม เป็นแบบแผนการใชชี้วติของคนในสังคมท่ีปรารถนาเพียง
ความสุขทางอารมณ์ ตอ้งการท่ีจะครอบครองเป็นเจา้ของวตัถุส่ิงของหรือความสะดวกสบายทาง
กายภาพ โดยมองขา้มคุณค่าทางศีลธรรมและจิตใจ (ราชบณัฑิตยสถาน, 2549) และ 2. การบริโภค
คุณค่าเชิงสัญญะหรือการบริโภคความหมายนามธรรมท่ีถูกประกอบสร้างข้ึนในตวัสินคา้ ดงัท่ีโบด
ริยาร์ด กล่าววา่ ผูค้นในยคุปัจจุบนัไม่ไดบ้ริโภคแต่เพียงการใชห้รือเสพสินคา้ท่ีเป็นวตัถุรูปธรรม
เท่านั้น แต่ยงัไดเ้สพสัญญะ ่ึงมีลกัษณะเป็นนามธรรมท่ีอยูใ่นสินคา้นั้นๆดว้ย (กาญจนา แกว้เทพ, 
2547; 2553ก) การบริโภคในยคุน้ีจึงเป็นการบริโภคเพื่อแสดงสัญลกัษณ์ทางสังคม เช่น นัง่รถเบน ์
เพื่อแสดงความร ่ ารวย ฟังเพลงฝร่ังเพื่อแสดงถึงความทนัสมยั เป็นตน้ (เศรษฐสยาม, 2540) 

 

จากการวเิคราะห์ตวับทโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์สดงใหเ้ห็นวา่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
 ่ึงเป็นสินคา้อยา่งหน่ึงในสังคมบริโภคนิยมถูกกระตุน้ใหเ้กิดการบริโภคโดยอาศยัทั้งวฒันธรรม
วตัถุนิยมและการบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะ กล่าวคือ ในแง่ของวฒันธรรมวตัถุนิยม จะสังเกตไดว้า่ 
ผูผ้ลิตโฆษณามกัเลือกน าเสนอภาพผูน้ าเสนอสินคา้แต่งกายและสวมใส่เคร่ืองประดบัราคาแพง เช่น 
สวมสูทชุดท างาน ใส่นาฬิกาขอ้มือ อยูใ่นบรรยากาศหรือสถานท่ีหรูหราโอ่อ่า มีกิจกรรม งานอดิเรก
หรือของสะสมราคาแพง เช่น รถยนตค์ลาสสิก เป็นตน้ ส่ิงเหล่าน้ีสามารถก่อใหเ้กิดความปรารถนา
ท่ีจะเลียนแบบผูน้ าเสนอสินคา้ โดยการบริโภคสินคา้ท่ีผูน้ าเสนอสินคา้เสนอขายได ้ 

 

ในแง่ของการบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะ เน่ืองจากเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นสินคา้ท่ีถูกสังคม 

ตีตราวา่ไม่มีประโยชน์ ทั้งยงัใหโ้ทษและก่อใหเ้กิดอนัตรายต่างๆอีกมากมาย ผูผ้ลิตโฆษณาจึง
พยายามประกอบสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่สินคา้ เพื่อใหผู้บ้ริโภคไดบ้ริโภคคุณค่าเชิงสัญญะท่ีถูก
ประกอบสร้างข้ึนพร้อมๆกบัการบริโภคสินคา้ ท าใหเ้กิดการบริโภคอยา่งไม่ส้ินสุด 

 

 การบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะน้ีเองยงัสอดคลอ้งกบัการแสดงล าดบัชั้นของผูบ้ริโภคอีกดว้ย 
เน่ืองจากก่อนท่ีสินคา้ในสังคมบริโภคนิยมจะถูกบริโภค ตวัสินคา้นั้นจะถูกแปรเปล่ียนหรือ
ประกอบสร้างสัญญะบางอยา่งเสียก่อน โดยผา่นการเขา้รหสัต่างๆมากมาย ไม่วา่จะเป็นการบรรจุ
หีบห่อ การก าหนดราคา การก าหนดยีห่อ้(ตราสินคา้) การวางบนชั้นจ าหน่าย การวางในร้าน
ประเภทต่างๆ ตลอดจนการโฆษณา  ่ึงลว้นเป็นรหสัท่ีมีล าดบัชั้นอยา่งมาก (เป็นสินคา้เกรดเอ เกรด
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บี เกรด ี  ล ) สินคา้จึงท าหนา้ท่ีเป็นส่ือทางวฒันธรรมแสดงสถานภาพเก่ียวกบัผูใ้ชสิ้นคา้ดว้ย 
(กาญจนา แกว้เทพ, 2547; 2553ก) บางคร้ังผูบ้ริโภคจึงอาจไม่ไดบ้ริโภคสินคา้ตามระดบัหรือ
สถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคมท่ีแทจ้ริงของตน แต่อาจเลือกบริโภคสินคา้ในระดบัท่ีสูงกวา่เพื่อ
เล่ือนสถานะของตนหรือเลียนแบบส่ิงท่ีโฆษณาน าเสนออนัเป็นการตอบสนองความตอ้งการทาง
จิตใจก็เป็นได ้กล่าวอีกนยัหน่ึงคือ ผูบ้ริโภคเลือกบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ระดบัใด ก็จะถูกมอง
วา่เป็นผูมี้สถานภาพทางสังคมเช่นเดียวกบัระดบัของสินคา้ท่ีบริโภคไปดว้ย อาทิ ในระดบัเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลป์ระเภทตลาดเบียร์ หากผูบ้ริโภคเลือกบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Heineken  ่ึงเป็น
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลร์ะดบัตลาดพรีเมียมหรือตลาดเบียร์ระดบับนสุด ผูบ้ริโภคก็จะกลายเป็นผูมี้
สถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคมท่ีสูงกวา่ผูบ้ริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Singha (สิงห์)  ่ึงเป็น
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลร์ะดบัตลาดรองลงมา เป็นตน้ (ตลาดเบียร์ในประเทศไทย, 2550: ออนไลน์)  
 

4.3.2.2 ความเป็นชายในสังคมไทย 
 

 ความเป็นชายเป็นบทบาททางเพศท่ีถูกประกอบสร้างข้ึนจากกระบวนการขดัเกลาทาง
สังคมและวฒันธรรม เป็นค่านิยมเด่นในสังคมปิตาธิปไตยหรือชายเป็นใหญ่  ่ึงหมายถึง สังคมท่ีมี
วธีิคิดและแบบแผนปฏิบติัอนัมีแนวโนม้ท่ีจะใหค้วามส าคญั คุณค่าและอภิสิทธ์ิแก่ผูช้ายเหนือกวา่
ผูห้ญิงอยา่งเป็นระบบ เดิมค าน้ีส่ือความหมายถึง อ านาจของบิดา ต่อมาค่อยๆกลายนยัยะมาสู่ระบบ
ชายเป็นใหญ่ โดยอาศยัอ านาจของบิดาเป็นฐานแก่อ านาจของเพศชายโดยรวม ปิตาธิปไตยเป็น
อ านาจในลกัษณะท่ีแฝงเร้นกวา่อ านาจประเภทอ่ืนๆ เช่น อ านาจรัฐ อ านาจทุน  ่ึงปรากฏอยา่ง
เปิดเผยในรูปของก หมาย ระเบียบขอ้บงัคบั  ล  เพราะคติแบบปิตาธิปไตยแทรก ึมอยูใ่นอณู
ต่างๆของความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคลในชีวติประจ าวนั และมีลกัษณะเป็นโครงสร้างครอบคลุม
บทบาท พฤติกรรม วธีิคิด ทั้งของเพศหญิง เพศชาย และเพศอ่ืนๆ (เสนาะ เจริญพร, 2548: 298-299) 
 

 อยา่งไรก็ตาม เม่ือความเป็นชายเป็นส่ิงท่ีประกอบสร้างข้ึนจากกระบวนการทางสังคมและ
วฒันธรรม ดงันั้น เม่ือสังคมและวฒันธรรมเปล่ียนแปลง ความเป็นชายในสังคมและวฒันธรรม
นั้นๆก็จะเปล่ียนแปลงตามไปดว้ย ความเป็นชายในสังคมไทยนั้นเป็นความเป็นชายท่ีแทบจะไม่
แตกต่างจากความเป็นชายแบบสากล เน่ืองจากประเทศไทยไดรั้บวฒันธรรมต่างๆจากต่างประเทศ 
(ก าจร หลุยยะพงศ,์ 2539) 
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ก าจร หลุยยะพงศ ์(2539) อธิบายพฒันาการความเป็นชายในสังคมไทยวา่ สามารถแบ่งได้
เป็น 3 ยคุ คือ 1. ความเป็นชายแบบเก่าหรือความเป็นชายในสังคมไทยยคุแรก เป็นสังคมท่ียกยอ่งให้
ผูช้ายมีอ านาจเหนือกวา่ผูห้ญิง โดยการรับอิทธิพลมาจากการเมืองการปกครอง ศาสนา และสังคม
ตะวนัตก สังคมจะใหค้วามส าคญัต่อเพศชาย ทั้งการใหคุ้ณค่าหรืออ านาจของผูช้ายในฐานะชนชั้น
ปกครอง ่ึงตอ้งถือคติความใจกวา้ง ใจคอหนกัแน่น กลา้ไดก้ลา้เสีย เด็ดขาด เท่ียงธรรม  ล  การยก
ยอ่งผูช้ายในฐานะผูท้  าประโยชน์ใหแ้ก่บา้นเมือง ไม่วา่จะเป็นการเขา้เวรรับราชการ การออกไปท า
สงคราม การสงวนหนา้ท่ีหรือสิทธิบางอยา่งส าหรับผูช้าย เช่น การศึกษา การบวชเรียน การสร้าง
พื้นท่ีใหผู้ช้ายมีพื้นท่ีอยูน่อกบา้น ขณะท่ีผูห้ญิงมีพื้นท่ีในบา้นและเป็นฝ่ายท่ีอยูข่า้งหลงัผูช้ายเสมอ 
2. ความเป็นชายในยคุท่ีสอง ไดรั้บอิทธิพลจากชาติตะวนัตกท่ียงัคงเนน้สังคมชายเป็นใหญ่ ความ
เป็นชายยงัถูกนิยามในเร่ืองของอ านาจและความเหนือกวา่ผูห้ญิงในทุกดา้น ผูช้ายเป็นผูห้าเล้ียง
ครอบครัว ท าประโยชน์ต่อประเทศชาติ มีคุณค่าและประโยชน์มากกวา่ผูห้ญิง ประกอบกบัแนวคิด
เร่ืองปัจเจกบุคคลในสังคมทุนนิยมอุตสาหกรรมท าให้ผูช้ายเร่ิมสนใจแต่ตนเอง โดยไม่สนใจสังคม
หรือส่วนรวม 3. ความเป็นชายในยคุปัจจุบนั เป็นยคุท่ีผูห้ญิงต่อตา้นอ านาจและความเหนือกวา่ของ
ผูช้ายดว้ยกระบวนการเรียกร้องสิทธิสตรี ความเป็นชายในปัจจุบนัจึงเปล่ียนแปลงจากการมีอ านาจ
เหนือกลายมาเป็นความเสมอภาคหรือเท่าเทียมกนักบัผูห้ญิง  

 

จากท่ีกล่าวมาขา้งตน้จะเห็นไดว้า่ ความเป็นชายส่วนใหญ่จะเนน้เร่ืองของอ านาจ ความ
เขม้แขง็ ความอดทน ความส าเร็จ ความเป็นผูน้ า ความกลา้หาญ  ล  การถ่ายทอดความเป็นชายน้ียงั
เกิดจากอิทธิพลของส่ือมวลชนอีกดว้ย การน าเสนอภาพความเป็นชายในโฆษณามีส่วนสัมพนัธ์กบั
แนวคิดหลกัของสังคมอยา่งเห็นไดช้ดั คือ การเลือกใชอุ้ดมการณ์เดิมท่ีมีอยูใ่นสังคมและสามารถ
เขา้กนัไดก้บัสินคา้ (ก าจร หลุยยะพงศ,์ 2539)  ่ึงสอดคลอ้งกบัผลการวเิคราะห์อุดมการณ์เก่ียวกบั
ความเป็นชายในวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของผูว้จิยั จะเห็นวา่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
 ่ึงเป็นสินคา้ท่ีมุ่งกลุ่มผูบ้ริโภคชายเป็นกลุ่มเป้าหมายหลกั ทั้งท่ีเป็นสินคา้ต่างประเทศและใน
ประเทศมกัจะเลือกใชชุ้ดความคิดเก่ียวกบัความเป็นชายมาเป็นจุดขายของสินคา้ ดงัปรากฏในผล
การวเิคราะห์ขา้งตน้วา่ ผูผ้ลิตโฆษณาเลือกน าเสนออุดมการณ์ความเป็นชายแบบอุดมคติ ่ึง
ประกอบ 1. ผูช้ายตอ้งมีพื้นฐานชีวติท่ีเพียบพร้อม ทั้งรูปลกัษณ์ภายนอกท่ีดูดี การศึกษาดี มีฐานะ
ทางเศรษฐกิจและสังคมระดบัสูง ่ึงรวมถึงการมีชาติก าเนิดดี 2. ผูช้ายตอ้งประสบความส าเร็จและมี
บทบาทในพื้นท่ีสาธารณะ ทั้งดา้นหนา้ท่ีการงาน และการเป็นผูช่้วยเหลือและท าประโยชน์ใหแ้ก่
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สังคม 3. ผูช้ายตอ้งมีคุณลกัษณะความเป็นชาย  ่ึงมกัจะปรากฏใน 2 รูปแบบ คือ เป็นลูกผูช้าย และ 
เป็นสุภาพบุรุษ  4. เพื่อนเป็นส่วนหน่ึงของชีวติผูช้าย และ 5. ผูช้ายตอ้งมีสมดุลในการใชชี้วติ  

 

 ลกัษณะของชายในอุดมคติเหล่าน้ีลว้นเป็นชุดความคิดหรืออุดมการณ์เก่ียวกบัความเป็น
ชายท่ีมีอยูเ่ดิมในสังคม หากแต่เม่ือพิจารณาผลการวเิคราะห์ความเป็นชายท่ีปรากฏในโฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลป์รากฏวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาเลือกน าชุดความคิดเก่ียวกบัความเป็นชายบาง
ประการมานิยามความเป็นชายเพื่อสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่สินคา้ โดยการเลือกน าเสนอเฉพาะ
ความเป็นชายในอุดมคติ ่ึงเพียบพร้อมสมบูรณ์ เป็นท่ีใฝ่ฝันของสังคม โดยเฉพาะกบัผูห้ญิง เพื่อ
สร้างความคิดใหม่และตอกย  ้าใหเ้ห็นวา่ ผูช้ายในอุดมคติท่ีเพียบพร้อมเหล่าน้ีลว้นเป็นผูช้ายท่ี
บริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์  ่ึงแทจ้ริงแลว้ ผูช้ายในอุดมคติของผูห้ญิงอีกส่วนหน่ึงกลบัมองวา่ 
ผูช้ายในอุดมคติท่ีผูห้ญิงปรารถนานั้นจะตอ้งไม่บริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์(ดร.ป๊อป, 2552: 

ออนไลน์) 
 

 อยา่งไรก็ตาม จะเห็นไดว้า่ โฆษณายงัคงน าเสนอชุดความคิดเก่ียวกบัผูช้ายในลกัษณะท่ี
เหนือกวา่ผูห้ญิง ไม่วา่จะเป็นการน าเสนอวา่ ผูช้ายจะตอ้งมีบทบาทในพื้นท่ีสาธารณะ  ่ึงแมจ้ะไม่
กล่าวถึงพื้นท่ีของผูห้ญิง แต่การเลือกน าเสนอและตอกย  ้าชุดความคิดเหล่าน้ีใหค้งอยูใ่นสังคม ก็จะ
ท าใหผู้ห้ญิงและผูช้ายเช่ือตามและยอมรับส่ิงเหล่านั้นไปโดยปริยาย หรือแมก้ระทัง่การตอกย  ้าชุด
ความคิดเร่ืองความเป็นลูกผูช้ายและความเป็นสุภาพบุรุษ จะเห็นวา่ การท่ีผูห้ญิงยอมรับการปกป้อง 
ดูแลจากผูช้าย และการสร้างความคิดวา่ส่ิงเหล่าน้ีคือการแสดงออกถึงความเป็นสุภาพบุรุษท่ีดีก็เป็น
การยอมรับอ านาจของผูช้ายเช่นเดียวกนั  
 

4.3.2.3 กระแสนิยมความเป็นไทย 
 

ความเป็นไทย หมายถึง ผลรวมขององคป์ระกอบ 4 อยา่งท่ีแสดงถึงลกัษณะเด่นของไทย 
คือ ชาติ ศาสนา พระมหากษตัริย ์และวฒันธรรม (วรีะ อ าพนัสุข, 2526: 60) วฒันธรรมไทยจึงเป็น
ส่ิงหน่ึงท่ีสามารถเช่ือมโยงหรือน ามาเป็นจุดขายของสินคา้ท่ีตอ้งการส่ือถึงความเป็นไทยได ้
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กระแสนิยมความเป็นไทยมกัถูกกระตุน้ในสังคมบริโภคนิยมของไทยเสมอมา โดยการใช้
อุดมการณ์รวมกลุ่มวา่ดว้ยส านึกร่วมในความเป็นไทย ่ึงเป็นอุดมการณ์ท่ีอยูภ่ายใตก้ารครอบง าของ
อุดมการณ์ชาตินิยมท่ีแทรก ึมอยูใ่นสังคมไทยมาอยา่งลึก ้ึงยาวนานกวา่ 200 ปีแลว้ แต่หากจะ
กล่าวถึงยคุสมยัท่ีมีการครอบง าทางอุดมการณ์ชาตินิยมและกระแสนิยมความเป็นไทยถูกกระตุน้
ชดัเจนท่ีสุดในสังคมไทยนั้น คงจะตอ้งกล่าวถึงสมยัรัฐบาลของจอมพล ป. พิบูลสงคราม ท่ีไดใ้ช้
แนวคิดชาตินิยมในการปกครองและบริหารประเทศ ดงัเช่นการประกาศใชน้โยบายเศรษฐกิจ
ชาตินิยม และการประกาศใชค้  าขวญั “ไทยท า ไทยใช ้ไทยเจริญ” เม่ือ พ.ศ. 2482 เพื่อชกัชวนใหค้น
ไทยใชสิ้นคา้อุปโภคบริโภคท่ีผลิตข้ึนในประเทศ เน่ืองจากอุดมการณ์ชาตินิยมมีแนวคิดวา่ 
ประชาชนในชาติจะตอ้งยดึผลประโยชน์ของชาติส าคญักวา่ส่ิงอ่ืนใด ตอ้งมีความภูมิใจในความเป็น
ชาติของตน ตอ้งสร้างและรักษาวฒันธรรมเพื่อรักษาเอกภาพและความเจริญของชาติ  หวัใจของ
แนวคิดชาตินิยมทางเศรษฐกิจก็คือ ประชาชนในชาติจะตอ้งนิยมและใหก้ารสนบัสนุนสินคา้และ
อุตสาหกรรมของประเทศตนมากกวา่สินคา้ของต่างชาติ (สมเกียรติ วนัทะนะ, 2544) ดว้ยเหตุน้ี 
สินคา้หลายชนิดท่ีผลิตโดยคนไทยจึงนิยมน าความเป็นไทยมาเป็นจุดขายเพื่อจูงใจผูบ้ริโภค 

 

ปัจจุบนัสินคา้ไทยหลายชนิดก็ยงัคงอิงกระแสนิยมความเป็นไทย เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์
เป็นสินคา้ไทยส่วนหน่ึงก็เลือกใชค้วามเป็นไทยเป็นจุดขายของสินคา้ ไดแ้ก่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
Regency (รีเจน ่ี) เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง) เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Sang Som (แสงโสม) 
และ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Singha (สิงห์) อยา่งไรก็ตาม ผูว้จิยัเห็นวา่ นอกจากเจา้ของสินคา้จะใช้
กระแสนิยมความเป็นไทยมาเป็นจุดขายของตนแลว้ ยงัอาจเกิดจากความตอ้งการแข่งขนัทางธุรกิจ
ระหวา่งสินคา้ดว้ยกนัเองอีกดว้ย ดงัเช่น เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Chang (ชา้ง) ใชค้วามเป็นไทยเป็นจุด
ขาย เน่ืองจากเดิมนั้นตอ้งการตีตลาดเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์Singha (สิงห์)  ่ึงเนน้ความเป็นไทย 

เป็นจุดขายของสินคา้เช่นเดียวกนั เป็นตน้  
 

 กล่าวโดยสรุปไดว้า่ วาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นส่ือภาษาไทยระหวา่ง พ.ศ. 
2551-2553 ทั้งหมดน้ีลว้นเกิดจากความตั้งใจของผูผ้ลิตโฆษณา ่ึงเป็นผูมี้อ  านาจในฐานะผูป้ระกอบ
สร้างวาทกรรมท่ีตอ้งการจะน าเสนอขายสินคา้ของตนภายใตบ้ริบทและขอ้จ ากดัทางสังคมและ
วฒันธรรม รวมทั้งคุณสมบติัของตวัสินคา้ท่ีจดัเป็นสินคา้ใหโ้ทษ ก่อใหเ้กิดอนัตราย ปัญหาและ
ความรุนแรงต่างๆทั้งต่อตวัผูบ้ริโภคและสังคม ท าใหผู้ผ้ลิตโฆษณาจ าตอ้งหลีกเล่ียงการกล่าวถึง
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สรรพคุณของสินคา้หรือเชิญชวนใหเ้กิดการบริโภคอยา่งตรงไปตรงมา จากการวิเคราะห์ขา้งตน้จะ
เห็นไดว้า่ ผูผ้ลิตโฆษณาไดใ้ชภ้าษาเป็นเคร่ืองมือส าคญัในการประกอบสร้างตวับท โดยการใช้
ทั้งวจันภาษาและอวจันภาษาเพื่อหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้โดยตรง การหลีกเล่ียงการกล่าวถึง
สินคา้น้ีเอง ส่วนหน่ึงยงัน าไปสู่การประกอบสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่สินคา้ ท าใหเ้คร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลก์ลายเป็นเพื่อน เป็นรางวลั เป็นความสุข เป็นมิตรภาพ นอกจากน้ี ผูผ้ลิตโฆษณายงัได้
ใชป้ระโยชน์จากการเลือกใชอุ้ดมการณ์เดิมท่ีมีอยูใ่นสังคมท่ีสามารถเขา้กนัไดก้บัสินคา้มาสร้างชุด
ความคิดหรืออุดมการณ์ใหม่เพื่อครอบง าใหผู้บ้ริโภคเช่ือวา่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นสัญลกัษณ์
ของผูช้ายในอุดมคติ และเป็นสินคา้ทางวฒันธรรมท่ีแสดงถึงความเป็นไทย พร้อมๆกบัการยกระดบั
สินคา้ใหเ้ทียบเท่าผูช้ายในอุดมคติและความเป็นไทยท่ีโฆษณาเลือกน าเสนอ เพื่อใหผู้บ้ริโภคได้
บริโภคความเป็นชายในอุดมคติและความเป็นไทยไปพร้อมๆกบัการบริโภคสินคา้ท่ีถูกตีตราวา่ไม่มี
ประโยชน์ใดๆ แทจ้ริงแลว้ ทั้งหมดน้ีลว้นเป็นไปเพื่อเอ้ือประโยชน์ทางการคา้ และเป็นเพียง
อุดมการณ์ของคนกลุ่มหน่ึงท่ีมีอ านาจในฐานะผูผ้ลิตวาทกรรมพยายามใชค้รอบง าผูบ้ริโภคในสังคม
เพื่อผลประโยชน์ของตนเท่านั้น อยา่งไรก็ตาม ตวับทโฆษณาเหล่าน้ีก็มิอาจเกิดข้ึนไดต้ามความ
ตอ้งการของผูผ้ลิตโฆษณา ่ึงเป็นผูมี้อ  านาจในการผลิตโฆษณาวา่จะมีลกัษณะหรือเป็นไปใน
ทิศทางใดเท่านั้น หากแต่ยงัสัมพนัธ์กบัวถีิปฏิบติัทางวาทกรรม และวถีิปฏิบติัทางสังคมและ
วฒันธรรมอีกดว้ย 
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สรุปผลการวจิยั อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 

 การศึกษาวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นส่ือภาษาไทยระหวา่ง พ.ศ. 2551-2553 
ตามแนวคิดวาทกรรมวเิคราะห์เชิงวพิากษแ์สดงใหเ้ห็นวา่ ภาษาเป็นเคร่ืองมือส าคญัท่ีผูผ้ลิตโฆษณา
 ่ึงเป็นผูมี้อ านาจในการประกอบสร้างวาทกรรมใชเ้ป็นเคร่ืองมือหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้ของ
ตนโดยตรง รวมทั้งส่ืออุดมการณ์เพื่อน าไปสู่การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
ดงัสรุปผลประเด็นวจิยัต่อไปน้ี 

 

5.1 สรุปผลการวจัิย 

  

 5.1.1 ลกัษณะของโฆษณาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ในส่ือภาษาไทยระหว่าง พ.ศ. 2551-2553  
ประกอบดว้ยองคป์ระกอบ 2 ส่วนส าคญั ไดแ้ก่ องคป์ระกอบแบบวจันภาษาและองคป์ระกอบ 

แบบอวจันภาษา สามารถจ าแนกตามประเภทของส่ือไดเ้ป็น 2 ประเภท คือ 

 

5.1.1.1 โฆษณาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ประเภทส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ (โทรทัศน์) หรือ 

เรียกวา่ ภาพยนตร์โฆษณา ประกอบดว้ยโครงสร้างบงัคบั 2 ส่วน คือ 1. บทโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ มกักล่าวถึงเร่ืองราวท่ีเป็นประโยชน์และสร้างสรรคส์ังคม 2 ลกัษณะ คือ การน าเสนอ
เร่ืองราวเก่ียวกบัวถีิชีวติและวฒันธรรมไทย และการน าเสนอเร่ืองราวเก่ียวกบัความเป็นชาย ทั้งน้ี 
จะไม่ปรากฏภาพหรือขอ้ความกล่าวถึงสินคา้ในบทโฆษณาดงักล่าว และ 2. บทส่งท้ายโฆษณา
ประกอบดว้ย ค าขวญั ค าเตือน ช่ือและสัญลกัษณ์สินคา้ เป็นโครงสร้างเฉพาะของโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอลท์างส่ืออิเล็กทรอนิกส์ เน่ืองจากผูผ้ลิตโฆษณาไม่สามารถกล่าวถึงสินคา้ของตนในบท
โฆษณาไดด้งัเช่นการโฆษณาสินคา้อ่ืนๆ ผูผ้ลิตโฆษณาจึงจ าเป็นจะตอ้งเพิ่มบทส่งทา้ยโฆษณาเขา้
มาเพื่อแสดงหรือระบุใหท้ราบไดว้า่ เร่ืองราวทั้งหมดท่ีน าเสนอในโฆษณานั้นเป็นการโฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ 
 

องคป์ระกอบภาพยนตร์โฆษณา ประกอบดว้ย ภาพประกอบ เพลงประกอบโฆษณา เสียง
ประกอบ เน้ือหาโฆษณา ค าขวญั ค าเตือน ช่ือและสัญลกัษณ์สินคา้ องคป์ระกอบโฆษณาเหล่าน้ีอาจ
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ปรากฏเพียงส่วนใดส่วนหน่ึงหรืออาจปรากฏตลอดทั้งโฆษณาก็ได ้กล่าวคือ ภาพประกอบ เพลง
ประกอบโฆษณา จะปรากฏทั้งในส่วนของบทโฆษณาและบทส่งทา้ยโฆษณา เสียงประกอบ เน้ือหา
โฆษณา จะปรากฏเฉพาะในบทโฆษณา ส่วนค าขวญั ค าเตือน ช่ือและสัญลกัษณ์สินคา้ จะปรากฏ
เฉพาะในบทส่งทา้ยโฆษณาเท่านั้น 

 

5.1.1.2 โฆษณาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ประเภทส่ือส่ิงพมิพ์ (หนังสือพมิพ์และ 

นิตยสาร) ปรากฏทั้งรูปแบบโฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรง และรูปแบบบทความเชิงโฆษณา
หรือบทความแฝงโฆษณา (Advertorial) ประกอบดว้ย พาดหวัเร่ือง ่ึงมกัเป็นขอ้ความเตือน เน้ือหา
โฆษณา ค าขวญั ช่ือและสัญลกัษณ์สินคา้ บรรทดัทา้ย และภาพประกอบ  
 

โฆษณาส่ือความทางธุรกิจโดยตรงทางส่ือส่ิงพิมพส์ามารถจ าแนกไดเ้ป็น 2 ลกัษณะตาม
ความยาวของเน้ือหาโฆษณา คือ 1. โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์ใชข้อ้ความโฆษณาขนาดสั้น 
และ 2. โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์ใชข้อ้ความโฆษณาเป็นตวับทขนาดยาว มกัปรากฏตวับท
โฆษณา 3 ลกัษณะ ไดแ้ก่ ตวับทแบบสัมภาษณ์ ตวับทแบบแนะน าวธีิปฏิบติั และตวับทแบบ 

ใหข้อ้มูล สาระความรู้ ส่วนองคป์ระกอบอ่ืนๆ เช่น ค าขวญั ช่ือและสัญลกัษณ์สินคา้ยงัคงมีลกัษณะ
เช่นเดียวกนั แต่อาจมีความแตกต่างกนัเพียงส่วนของขอ้ความโฆษณา พาดหวัเร่ือง หรือสัญลกัษณ์
หวัเร่ือง ่ึงเป็นองคป์ระกอบท่ีเพิ่มเขา้มาของโฆษณาท่ีมีตวับทขนาดยาว ส่วนการโฆษณาใน
รูปแบบบทความเชิงโฆษณาปรากฏเพียง 1 ช้ินงานโฆษณา เป็นบทความเชิงโฆษณาแบบรายงาน 
แฝงโฆษณาโดยการเสนอข่าวกิจกรรมของสินคา้ เพื่อบอกเล่ากิจกรรม เหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนจริง
มากกวา่การน าเสนอขายสินคา้เพียงอยา่งเดียว 

 

5.1.2 การใช้กลวธีิทางภาษาเพือ่หลีกเลีย่งการกล่าวถึงเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์โดยตรงใน 

วาทกรรมโฆษณาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551-2553  
 

ผูผ้ลิตโฆษณาเลือกใชก้ลวธีิทางภาษาทั้งวจันภาษาและอวจันภาษาเพื่อหลีกเล่ียงการ
กล่าวถึงสินคา้โดยตรง ทั้งการเลือกใชศ้พัทเ์พื่อเรียกแทนสินคา้ เช่น “เคร่ืองด่ืม” “สินคา้” หรือ 
“มิตรภาพ” การละรูปภาษาท่ีระบุถึงตวัสินคา้ การใชเ้คร่ืองหมายจุดไข่ปลา การใชอุ้ปลกัษณ์หรือ
ความเปรียบเปรียบเคร่ืองด่ืมแอลกอออลเ์ป็น “เพื่อน”, “รางวลั” และ “ความสุข” การใชส้ านวนท่ี
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สามารถส่ือถึงสินคา้ได ้และการสร้างเร่ืองเล่า ร่วมกบัการเลือกใชอ้วจันภาษาเพื่อช่วยส่ือความถึงตวั
สินคา้ ขณะเดียวกนัอวจันภาษาท่ีปรากฏในโฆษณานั้นก็ยงัพบวา่มีการหลีกเล่ียงท่ีจะแสดงภาพ
บรรจุภณัฑสิ์นคา้ไวด้ว้ย เช่น การเลือกใชภ้าพบางส่วนของบรรจุภณัฑ ์การใชภ้าพร่าง การใชภ้าพ
สัญลกัษณ์สินคา้ เป็นตน้ 

 

5.1.3 การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะให้แก่เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ในวาทกรรมโฆษณา 

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551-2553  
 

 นอกจากผูผ้ลิตหรือเจา้ของธุรกิจเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจ์ะประกอบสร้างคุณค่าเชิงสัญญะ
ใหแ้ก่สินคา้ของตนผา่นการบรรจุหีบห่อ การก าหนดราคา การก าหนดยีห่้อ(ตราสินคา้) การวางบน
ชั้นจ าหน่าย การวางในร้านประเภทต่างๆ ผลการวจิยัแสดงใหเ้ห็นวา่ การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะ
ดงักล่าวยงักระท าผา่นการใชภ้าษาเพื่อส่ืออุดมการณ์เก่ียวกบัความเป็นชายและความเป็นไทยใน
โฆษณา ดงัน้ี 

 

 5.1.3.1 การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะให้แก่เคร่ืองดื่มแอลอฮอล์โดยใช้อุดมการณ์
เกีย่วกบัความเป็นชาย 

 

ผูผ้ลิตโฆษณาไดใ้ชก้ลวธีิทางภาษา ไดแ้ก่ การเลือกใชศ้พัท ์การใชมู้ลบท การใชอุ้ปลกัษณ์ 
การใชส้หบท การกล่าวอา้งค าพดูของผูน้ าเสนอสินคา้ การใชรู้ปประโยคค าถาม การใช้
ภาพประกอบ เพื่อส่ือชุดความคิดหรืออุดมการณ์เก่ียวกบัความเป็นชายท่ีมีอยูเ่ดิมในสังคมเป็นรหสั
ในการสร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหแ้ก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์พร้อมๆกบัการยกระดบัสินคา้ผา่นตวัผู ้
น าเสนอสินคา้ ่ึงเป็นส่ือกลางเช่ือมโยงระหวา่งตวัสินคา้และผูบ้ริโภค ชุดความคิดดงักล่าวช่วย
นิยามความหมายใหม่ใหแ้ก่สินคา้ ท าใหเ้คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์ลายเป็นสินคา้ส าหรับผูช้ายใน 

อุดมคติ มีพื้นฐานชีวติท่ีเพียบพร้อม ทั้งรูปลกัษณ์ภายนอกท่ีดูดี การศึกษาดี มีฐานะทางเศรษฐกิจ
และสังคมระดบัสูง ่ึงรวมถึงการมีชาติก าเนิดดี ประสบความส าเร็จและมีบทบาทในพื้นท่ีสาธารณะ 
ทั้งดา้นหนา้ท่ีการงาน และการเป็นผูช่้วยเหลือและท าประโยชน์ใหแ้ก่สังคม มีคุณลกัษณะความเป็น
ชาย  ่ึงมกัจะปรากฏใน 2 รูปแบบ คือ เป็นลูกผูช้ายและเป็นสุภาพบุรุษ การมีเพื่อนเป็นส่วนหน่ึง
ของชีวติผูช้าย และมีการใชชี้วติอยา่งสมดุล ชุดความคิดหรืออุดมการณ์เหล่าน้ีน าไปสู่การครอบง า
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ผูบ้ริโภคใหเ้ช่ือวา่ การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์เป็นการบริโภคความเป็นชายในอุดมคติ 
ผูบ้ริโภคจะมีลกัษณะเช่นเดียวกบัชายในอุดมคติตามท่ีโฆษณาน าเสนอ 

 

 5.1.3.2 การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะให้แก่เคร่ืองดื่มแอลอฮอล์โดยใช้อุดมการณ์
เกีย่วกบัความเป็นไทย 

 

การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะให้แก่เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลโ์ดยการใชอุ้ดมการณ์เก่ียวกบัความ
เป็นไทยท่ีปรากฏในวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์เป็นสินคา้ในประเทศหรือสินคา้ไทย
นั้น เกิดจากการน าเสนอเก่ียวกบัความเป็นไทยท่ีมีอยูเ่ดิมในสังคม วา่ดว้ยเร่ืองวฒันธรรมหลกัของ
ไทย ไดแ้ก่ อุปนิสัยและจรรยามารยาท ประเพณี ศิลปกรรม สถาปัตยกรรม ดนตรี ภาษาและ
วรรณคดีไทย จากนั้นผูผ้ลิตโฆษณาไดใ้ชป้ระโยชน์จากส่ิงเหล่าน้ีมาสร้างความคิดใหม่โดยการ
เบียดแทรกเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของตนเขา้ไปเป็นสินคา้อยา่งหน่ึงท่ีส่ือถึงความเป็นไทย
เช่นเดียวกบัวฒันธรรมความเป็นไทยอ่ืนๆ พร้อมทั้งตอกย  ้าความเป็นไทยของสินคา้โดยการใช้
อุดมการณ์ส านึกร่วมความเป็นไทย เพื่อสร้างความคิดวา่ คนไทยตอ้งสนบัสนุนของไทย โดยจะตอ้ง
ช่วยกนับริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์เป็นสินคา้ในประเทศ อนัน าไปสู่การยกระดบัและประกอบ
สร้างคุณค่าเชิงสัญญะใหเ้คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นสินคา้อยา่งหน่ึงท่ีสามารถส่ือถึงความเป็นไทยได้
เช่นเดียวกบัวฒันธรรมอ่ืนๆ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลด์งักล่าวจึงมีฐานะเป็นสินคา้ทางวฒันธรรมอยา่ง
หน่ึง กระบวนการสร้างคุณค่าเชิงสัญญะทั้งหมดน้ีกระท าผา่นการเลือกใชก้ลวธีิทางภาษาเป็น
เคร่ืองมือส าคญั อนัไดแ้ก่ การเลือกใชศ้พัท ์การใชส้หบท การกล่าวอา้ง การใชภ้าพและเสียง
ประกอบ  
 

 ผลการวจิยัยงัแสดงใหเ้ห็นวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาไดใ้ชป้ระโยชน์จากการเลือกใชอุ้ดมการณ์เดิม
ท่ีมีอยูใ่นสังคมท่ีสามารถเขา้กบัสินคา้ของตนไดม้าสร้างชุดความคิดหรืออุดมการณ์ใหม่ใหแ้ก่
สินคา้ของตน ท าใหเ้คร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์ลายเป็นส่ิงท่ีมีคุณค่าเชิงสัญญะ ทั้งยงัเป็นการยกระดบั
สินคา้อีกทางหน่ึงดว้ย แทจ้ริงแลว้อุดมการณ์เหล่าน้ีเป็นเพียงอุดมการณ์ของคนกลุ่มหน่ึงท่ีมีอ านาจ
ในฐานะผูผ้ลิตวาทกรรมพยายามใชค้รอบง าผูบ้ริโภคในสังคมเพ่ือผลประโยชน์ทางการคา้ของตน
เท่านั้น การประกอบสร้างตวับทวาทกรรมโฆษณายงัมีความสัมพนัธ์กบัวถีิปฏิบติัทางวาทกรรม 
รวมทั้งวถีิปฏิบติัทางสังคมและวฒันธรรมดว้ย 
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5.2 อภิปรายผล 

  

 5.2.1 การหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้โดยตรงในวาทกรรมโฆษณา นอกจากจะเป็นการ
กระท าภายใตข้อ้บงัคบัทางก หมายหรือการควบคุมทางสังคมและวฒันธรรมแลว้ ส่วนหน่ึงยงัเป็น
เพราะเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์องเป็นสินคา้ให้โทษ ก่อให้เกิดอนัตรายต่างๆทั้งต่อตวัผูบ้ริโภคและ
สังคม ผูผ้ลิตโฆษณาจึงไม่สามารถน าจุดอ่อนของสินคา้มากล่าวถึงหรือเชิญชวนให้เกิดการบริโภค
อยา่งตรงไปตรงมาได ้ดว้ยเหตุน้ี ผูผ้ลิตโฆษณาจึงจ าเป็นจะตอ้งหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้โดยตรง
โดยอาศยักลวธีิทางภาษาต่างๆ อาทิ การเล่าเร่ืองชีวิตของผูช้าย การเล่าเร่ืองวถีิชีวติแบบไทย เพื่อจะ
เบียดแทรกสินคา้ของตนเขา้ไปกบัส่ิงเหล่านั้นอยา่งแนบเนียน โดยการสร้างชุดความคิดใหม่เพื่อ
ลวงใหผู้บ้ริโภคเช่ือวา่ การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นส่ิงดีงามหรือเป็นส่วนหน่ึงของชีวติ
ผูช้ายแบบอุดมคติท่ีมีบทบาทช่วยเหลือและท าประโยชน์ใหแ้ก่สังคม มีพฤติกรรม คุณลกัษณะเป็น
ชายสมชาย ทั้งท่ีแทจ้ริงแลว้ พฤติกรรมดีงามหรือลกัษณะอุดมคติเหล่าน้ีมิไดเ้กิดข้ึนขณะบริโภค
สินคา้ หรือการสร้างชุดความคิดใหม่วา่ เคร่ืองด่ืมแอลกอออลเ์ป็นสัญลกัษณ์ของความเป็นไทย  ่ึง
เป็นเพียงความพยายามท่ีจะท าใหสิ้นคา้ของตนสามารถโฆษณาต่อไปได ้พร้อมๆกบัการสร้าง
ภาพลกัษณ์ท่ีดีใหแ้ก่สินคา้และกระตุน้ใหเ้กิดการบริโภคต่อไป  
 

อยา่งไรก็ตาม แมผู้ผ้ลิตโฆษณาจะพยายามแสดงการหลีกเล่ียงการกล่าวถึงสินคา้โดยตรงใน
ส่วนเน้ือหาโฆษณา ่ึงหมายรวมถึงภาพประกอบดว้ยแลว้นั้น หากแต่องคป์ระกอบอ่ืนๆ อาทิ ค า
เตือน ค าขวญั บรรทดัทา้ย ช่ือและสัญลกัษณ์สินคา้ก็ยงัคงส่ือไดว้า่ทั้งหมดน้ีเป็นการโฆษณา
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์เป็นท่ีน่าสังเกตวา่ บรรทดัทา้ยท่ีปรากฏเป็นขอ้ความเตือนใหบ้ริโภคสินคา้
ดว้ยความรับผิดชอบนั้น กลบัเป็นการกระตุน้ให้เกิดการบริโภคอยา่งตรงไปตรงมา เพียงแต่ตกัเตือน
ใหรั้บผดิชอบต่อการบริโภค ดงันั้น อุดมการณ์ท่ีอยูเ่บ้ืองหลงัโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน้ี์ก็คือ 
การท าใหก้ารบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์กลายเป็นส่ิงท่ีจ  าเป็นตอ้งยอมรับกนัโดยปริยาย และหาก
ยิง่บริโภคตามบรรทดัฐาน คือ รับผิดชอบต่อการบริโภคดว้ยแลว้ก็จะยิง่มีความชอบธรรมมากยิง่ข้ึน 
(กาญจนา แกว้เทพ, 2544: 306)  
 

 5.2.2 อุดมการณ์ท่ีปรากฏในวาทกรรมโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นการใชป้ระโยชน์
จากชุดความคิดหรืออุดมการณ์เดิมท่ีมีอยูใ่นสังคม โดยการเลือกใชชุ้ดความคิดหรืออุดมการณ์
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บางอยา่งท่ีสามารถเขา้กนัไดก้บัสินคา้ อาทิ การใชอุ้ดมการณ์เก่ียวกบัความเป็นชายในอุดมคติเพื่อ
สร้างภาพลกัษณ์และระดบัของสินคา้  ่ึงโฆษณามกัจะอาศยัระดบัความตอ้งการขั้นท่ี 3 เร่ืองความ
ตอ้งการทางสังคม ความตอ้งการขั้นท่ี 4 เร่ืองความตอ้งการการยกยอ่ง และความตอ้งการขั้นท่ี 5 
เร่ืองความตอ้งการความส าเร็จในชีวติ ตามทฤษฏีการจูงใจของมาสโลว ์(Maslow อา้งถึงใน เสรี 
วงษม์ณฑา, 2546: 45) มาจูงใจผูบ้ริโภคใหเ้กิดความปรารถนาท่ีจะเลียนแบบภาพผูช้ายอุดมคติ ่ึง
มกัเป็นภาพกลุ่มคนระดบัสูง-สูงสุดของสังคม ทั้งท่ีในความเป็นจริง ผูบ้ริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
เป็นกลุ่มคนทุกระดบัชั้นในสังคม ตั้งแต่ผูช้ายท่ีมีความเพียบพร้อมน่าใฝ่ฝันอยา่งท่ีโฆษณาน าเสนอ 
ไปจนกระทัง่ผูมี้รายไดน้อ้ยท่ีสุดในสังคม เช่น ผูใ้ชแ้รงงาน เป็นตน้  
 

 นอกจากน้ี อุดมการณ์ความเป็นชายท่ีปรากฏในโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลย์งัสัมพนัธ์กบั
วาทกรรมอ่ืนๆในสังคมอีกดว้ย อาทิ การใชภ้าพผูน้ าเสนอสินคา้ชายหนา้ตาดี สะอาด ่ึงแฝงชุด
ความคิดท่ีสัมพนัธ์กบัวาทกรรมความงาม วาทกรรมวทิยาศาสตร์ หรือวาทกรรมอ่ืนๆ การใชภ้าพผู ้
น าเสนอสินคา้แต่งกายดว้ยเส้ือผา้ เคร่ืองประดบั ของใชร้าคาแพงก็ยงัแฝงความคิดเก่ียวกบักระแส
วตัถุนิยมท่ีสัมพนัธ์กนัอยา่งเป็นระบบภายใตส้ังคมบริโภคนิยมดว้ย 

  

 5.2.3 เคร่ืองด่ืมแอลอกอฮอล์มุ่งกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมายชายเป็นหลกั ดงันั้น โฆษณาจึงใช้
อุดมการณ์ความเป็นชายเพื่อสร้างและตอกย  ้าใหผู้ช้ายเห็นวา่ ผูช้ายกบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นของ 

คู่กนั เคนเน็ธ แมค็คินนอน (Kenneth Mackinnon, 2003) กล่าววา่ โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์น
สหรัฐอเมริกามกัน าเสนอภาพสินคา้คู่กบัภาพความเป็นชายในลกัษณะ “working hard and playing 

hard” กล่าวคือ ผูช้ายจะตอ้งมีภาระและหนา้ท่ีการงานท่ีตอ้งรับผิดชอบมาก ผูช้ายจึงตอ้งการการ
พกัผอ่นสังสรรคเ์พื่อผอ่นคลายจากความเหน่ือยลา้อยา่งเต็มท่ี เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลน้ี์เองเป็นส่ิงท่ีจะ
ช่วยใหผู้ช้ายคลายความเหน่ือยลา้จากการท างานหนกันั้นได ้นอกจากน้ี โฆษณายงัพยายามสร้าง
ความคิดวา่ การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นเคร่ืองแสดงสภาวะการเติบโตจากวยัเด็กเขา้สู่วยั
หนุ่ม เช่ือมโยงกบัความกลา้หาญ ทา้ทาย และอ านาจ การด่ืมของผูช้ายไม่ไดจ้  ากดัเพียงในสถาน
บนัเทิงเท่านั้น หากแต่สามารถด่ืมไดทุ้กโอกาสและทุกสถานท่ี แสดงใหเ้ห็นวา่ โฆษณาก าลงั
พยายามแสดงใหเ้ห็นวา่ การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลอกอฮอลเ์ป็นเร่ืองธรรมดาในสังคม  ่ึงสอดคลอ้ง
กบัผลการวจิยัน้ี 
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5.2.4 เป็นท่ีน่าสังเกตวา่ ปัจจุบนั ผูห้ญิงก็หนัมาบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลม์ากข้ึน ทั้งๆท่ี
โฆษณามิไดส้อดแทรกความเป็นผูห้ญิงเขา้มาเป็นจุดขายของสินคา้แต่อยา่งใด ผูว้จิยัเห็นวา่ โฆษณา
ยงัคงตอ้งตอกย  ้าใหผู้ช้ายเห็นวา่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นสัญลกัษณ์ของความเป็นชาย ดงันั้น การ
โฆษณาสินคา้อยา่งเดียวกนั จึงไม่สามารถจะน าความเป็นผูห้ญิงเขา้มาเป็นจุดขายได ้เพราะหากเป็น
เช่นนั้น ก็จะท าใหค้วามเป็นชายท่ีมีอยูใ่นตวัสินคา้ถูกลดทอนลง  
 

อยา่งไรก็ตาม ผูห้ญิงก็มิไดถู้กกีดกนัออกไปจากสินคา้ ผูว้ิจยัเห็นวา่ การท่ีผูห้ญิงหนัมา
บริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์หล่าน้ีเพิ่มมากข้ึนนั้นอาจก าลงัตกอยูใ่ตก้ารครอบง าของโฆษณา 
กล่าวคือ โฆษณาไม่จ  าเป็นตอ้งน าเสนอความเป็นผูห้ญิงเขา้มาเก่ียวขอ้งกบัสินคา้ของตน แต่กลบัใช้
อุดมการณ์ความเป็นชายท่ีเป็นหวัใจของสินคา้เขา้ครอบง าผูห้ญิง ท าใหผู้ห้ญิงตอ้งการบริโภค
เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์พื่อจะไดเ้ขา้มาเป็นส่วนหน่ึงในกลุ่มผูช้ายได ้ส่ิงเหล่าน้ียงัแสดงใหเ้ห็นการ
ครอบง าของอุดมการณ์ปิตาธิปไตยหรือชายเป็นใหญ่ท่ี ึมลึกอยูใ่นสังคมดว้ย  
 

ตัวอย่าง 
 

 

 

 

 

 

 

Johnnie Walker, โฆษณาส่ือส่ิงพิมพ์ 2552 

ภาพท่ี 54 ผูห้ญิงในโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

 

 5.2.5 เป็นท่ีน่าสังเกตวา่ ชุดความคิดท่ีน าเสนอในโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ่ึ์งผลิตโดย
เจา้ของสินคา้น้ีเป็นชุดความคิดท่ีปะทะหรือตอบโตก้บัอีกชุดความคิดหน่ึงในสังคมท่ีต่อตา้นการ
บริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์กล่าวคือ เจา้ของสินคา้หรือผูผ้ลิตโฆษณา ่ึงมกัจะน าเสนอภาพลกัษณ์
ท่ีดีของสินคา้ เช่น การน าเสนอวา่ ผูบ้ริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นชายในอุดมคติ มีสถานภาพ
ทางเศรษฐกิจและสังคมสูง กจ็ะถูกโตก้ลบัจากส านกังานกองทุนสนบัสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ 
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(สสส.) โดยการน าเสนอผูบ้ริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์บบคู่ตรงขา้ม อาทิ เป็นชนชั้นกลาง-ล่าง 
รูปร่างหนา้ตาไม่ดี แต่งกายสกปรก ประสบความลม้เหลวในชีวติ ดงัตวัอยา่งโฆษณาชุด “จน เครียด 
กินเหลา้” หรือเม่ือผูผ้ลิตโฆษณาพยายามนิยามวา่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นของรางวลั เป็นความสุข 
ทางส านกังานกองทุนสนบัสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.) ก็จะโตก้ลบัวา่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
เป็นสินคา้อนัตราย การมอบเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์หผู้อ่ื้นเป็นของขวญัหมายถึงการแสดงความ
ประสงคไ์ม่ดีต่อตวัผูรั้บ ดงัปรากฏชุดโฆษณา “ใหเ้หลา้ = แช่ง” เป็นตน้ 

 

นอกจากน้ี จะเห็นวา่ แมแ้ต่ในโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของเจา้ของสินคา้หรือผูผ้ลิต
โฆษณาเองนั้นก็ยงัแฝงการปะทะระหวา่งผูผ้ลิตโฆษณากบัการควบคุมทางสังคมทั้งจากอ านาจรัฐ
และพระพุทธศาสนา ดงัเห็นไดจ้ากการแสดงค าเตือนในโฆษณาดงักล่าว อาทิ ในส่ือส่ิงพิมพ ์
ประกาศส านกังานคณะกรรมการอาหารและยา เร่ืองหลกัเกณฑก์ารโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีส่วนผสม
ของแอลกอฮอล ์ก าหนดวา่จะตอ้งแสดงค าเตือนตามแนวนอนอยูด่า้นบนสุดของพื้นท่ีโฆษณา ดว้ย
ตวัอกัษรสีขาวบนแถบสีเขม้ มีขนาดของพื้นท่ีค าเตือนไม่นอ้ยกวา่ร้อยละ 20 ของพื้นท่ีโฆษณา 
และขนาดของตวัอกัษรไม่นอ้ยกวา่ 1 ใน 3 ของพื้นท่ีค าเตือน โดยใหส้ามารถอ่านไดช้ดัเจน 
ดว้ยเหตุน้ีเอง ท าใหต้  าแหน่งของค าเตือน ่ึงถูกบงัคบัใหอ้ยูด่า้นบนสุดของโฆษณาและมีขนาดไม่
นอ้ยกวา่ร้อยละ 20 ของพื้นท่ีโฆษณาทั้งหมดนั้นกลายเป็นลกัษณะเฉพาะของการพาดหวัเร่ือง 

โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ อยา่งไรก็ตาม ผูว้ิจยัเห็นวา่ ผูผ้ลิตโฆษณาเองก็ไดใ้ชป้ระโยชน์จาก
ขอ้บงัคบัดงักล่าว ช่วยส่ือให้ทราบวา่ ส่ิงท่ีผูผ้ลิตโฆษณาก าลงัพยายามน าเสนออยูน่ั้นเป็นการ
โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ และเป็นเสมือนเกราะป้องกนัตนเองดว้ยอีกทางหน่ึง เน่ืองจากผูผ้ลิต
โฆษณาไดแ้สดงค าเตือนถึงอนัตรายและโทษท่ีอาจเกิดจากการบริโภคสินคา้ไวอ้ยา่งชดัเจน ดงันั้น 
อนัตรายหรือพิษภยัต่างๆท่ีอาจเกิดข้ึนจากการบริโภคสินคา้จึงเกิดจากตวัผูบ้ริโภคสินคา้เอง อีกทั้ง
ผูผ้ลิตโฆษณายงัแฝงการต่อตา้นอ านาจการควบคุมจากรัฐและพระพุทธศาสนา ดว้ยการท าใหค้  า
เตือนเหล่านั้นกลายเป็นส่ิงท่ีแทบจะไม่มีความหมายแต่อยา่งใด เพราะผูบ้ริโภคก็ยงัคงบริโภคสินคา้
น้ีต่อไป  
 

วฒันา คุณประดิษฐ ์(2555: ออนไลน์) ตั้งค  าถามเก่ียวกบัวา่การก ากบัโฆษณาเหลา้ดว้ยค า
เตือน วา่เหตุใดจึงไม่เกิดการเรียนรู้ โดยกล่าววา่  
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“การท างานของคนในยคุอุตสาหกรรมนีก่้อให้เกิดความเครียดหลาย ๆ อย่าง 

รู้สึกแปลกแยกกับงานท่ีท า เครียดในกระบวนการผลิต ท าให้หาทางออกท่ีผ่อนคลายกับ
สุรา ยาเสพติด ท าให้ธุรกิจทางด้านนีเ้ฟ่ืองฟู เพราะกินด่ืมเสพย์กันตั้งแต่เดก็ เพราะ
การศึกษาแบบอุตสาหกรรมก่อให้เกิดความเครียด พอเกิดความเครียดขึน้มา สมองกชั็ท
ดาวน์ทันที การได้ด่ืมเพ่ือท่ีไปกดสมองให้สมองรู้สึกเบาสบาย และเป็นการปลอบประโลม
ให้มีชีวิตต่อสู้กับระบบอุตสาหกรรมในวนัพรุ่งนี้ 

ทุกคนท่ีสูบบุหร่ี หรือ ด่ืมสุรา มกัจะตอบได้ว่าส่ิงต่าง ๆ เหล่านีเ้ป็นยาเสพติด 

มีโทษ ก่อโทษได้เสมอ ถ้าเอามาสอบโอเนต็กจ็ะได้คะแนนสูงล่ิว ส าหรับการกาข้อสอบ 

แต่ท าไมยงัเลิกไม่ได้อยู่ดี รู้หมด แต่อดไม่ได้  

บางคนคงตัดสินไปแล้วท่ีกาข้อสอบถกูนั่นคือการเปล่ียนแปลงพฤติกรม 

ของการเรียนรู้ แต่ลึก ๆ พฤติกรรมมนัไม่เปล่ียนจริงๆ ซ่ึงมนัมีความสลับซับซ้อนทาง
จิตวิทยาหลายประการ ท่ีคนได้ตกอยู่ในร่องอารมณ์แบบเดิมๆ ท าให้ชีวิตไม่อยู่ในหมด
ปกติ ไปอยู่ในโหมดปกป้อง และจะเยียวยาส่ิงต่าง ๆ นั้นได้ด้วยจิตและปัญญาท่ีอยุ่ในโหมด
ปกติเท่านั้น”  

 

 ดว้ยเหตุน้ี การเพิกเฉยต่อค าเตือนท่ีแสดงพิษภยัของการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจึ์ง
น่าจะเก่ียวเน่ืองจากจิตวทิยาของผูบ้ริโภค รวมถึงการใชภ้าษา ่ึงเห็นไดช้ดัเจนวา่ การใชภ้าษาใน 

ค าเตือนจะเป็นขอ้ความแจง้ใหท้ราบอยา่งตรงไปตรงมา ไม่เนน้ผูรั้บสารเป้าหมาย ผูบ้ริโภคจึงอาจ
ไม่ตระหนกัวา่ขอ้ความดงักล่าวเป็นขอ้ความท่ีผูผ้ลิตโฆษณาตั้งใจจะส่ือสารกบัตนโดยตรง ่ึง
แตกต่างจากการใชภ้าษาเพื่อโนม้นา้วจูงใจในเน้ือหาโฆษณา  
 

 5.2.6 การสร้างคุณค่าเชิงสัญญะโดยใชอุ้ดมการณ์ความเป็นไทย ดงัในโฆษณาเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล ์Regency (รีเจน ่ี)  ่ึงเลือกใชค้วามเป็นไทยเป็นจุดขายของสินคา้อยา่งชดัเจน แต่กลบั
เลือกใชผู้น้  าเสนอสินคา้เป็นชาวต่างชาติ จึงท าให้เกิดค าถามต่อไปวา่ เหตุใดจึงเป็นเช่นนั้น หาก
พิจารณาจากผลการวเิคราะห์ ่ึงแสดงใหเ้ห็นวา่ หวัใจของโฆษณาดงักล่าวคือ การสร้างคุณค่า
เชิงสัญญะโดยใชค้วามเป็นไทยแลว้นั้น ผูว้จิยัเห็นวา่ โฆษณาเลือกใชผู้น้  าเสนอสินคา้ชาวต่างชาติ
เพื่อตอ้งการส่ือให้ผูบ้ริโภค โดยเฉพาะผูบ้ริโภคคนไทยเห็นวา่ ความเป็นไทยเป็นส่ิงท่ียิง่ใหญ่ 
เพราะแมแ้ต่ชาวต่างชาติยงัภาคภูมิใจในความเป็นไทย ชุดไทยท่ีห่อหุม้ร่างกายของชาวต่างชาติ 
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เป็นสัญญะส่ือถึงการยอมรับและภูมิใจในความเป็นไทย โดยนยัน้ียอ่มส่ือความไปถึงสินคา้ดงักล่าว
ดว้ยวา่ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ Regency (รีเจน ่ี) เป็นสินคา้ไทยท่ีมีระดบัและเป็นท่ียอมรับใน
ต่างประเทศ การใชค้  าวา่ “ไทย” ประกอบเขา้กบัค าวา่ “บร่ันดี”  ่ึงมาจากค าวา่ “brandewijn” ใน
ภาษาดตัช์ เป็น “บร่ันดีไทย” ยงัเป็นการผสมผสานความเป็นสากลและความเป็นสินคา้ท่ีผลิตโดย
คนไทยอีกดว้ย  
 

 5.2.7 การโฆษณามีอิทธิพลต่อการครอบง าหรือสร้างความคิด ความเช่ือใหม่ในสังคมได ้ 
เกินกวา่ท่ีผูบ้ริโภคจะรู้ตวั (อรุณี อารีรักษ,์ 2537) ดงัท่ี เคนเน็ธ แมค็คินนอน (Kenneth Mackinnon, 

2003) กล่าววา่ แมก้ารโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์จะใชช่้วงเวลาสั้นๆ เพียง 30 วนิาที 
แต่โฆษณาดงักล่าวกลบัสามารถช้ีน าและหล่อหลอมพฤติกรรมความเป็นชายในสังคมได ้ดงันั้น 
ผูบ้ริโภคจึงควรตระหนกัรู้ถึงส่ิงท่ีโฆษณาพยายามครอบง าตน อยา่งไรก็ตาม หากผูบ้ริโภคมี
วจิารณญาณและรู้เท่าทนัวาทกรรมดงักล่าว ก็ยอ่มจะไม่ตกอยูภ่ายใตก้ารครอบง านั้น 

 

5.3 ข้อเสนอแนะ 

 

 5.3.1 ผูว้จิยัเห็นวา่ ภาษาสามารถแสดงระดบัของสินคา้และผูบ้ริโภคได ้ดงันั้นจึงอาจศึกษา
ระดบัของสินคา้และผูบ้ริโภค รวมทั้งเปรียบเทียบสินคา้หรือผูบ้ริโภคระดบัชั้นต่างๆไดจ้ากการ
วเิคราะห์ภาษา  ่ึงอาจจะศึกษาจากโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ช่นเดียวกบัผูว้จิยัก็ได ้เน่ืองจากใน
งานวจิยัน้ี ผูว้ิจยัมิไดเ้ปรียบเทียบระดบัสินคา้และผูบ้ริโภค หากแต่ไดก้ล่าวถึงภาพรวมของระดบั
ของสินคา้และผูบ้ริโภคจากการวเิคราะห์ภาษาเท่านั้น หรืออาจศึกษาภาษาท่ีใชแ้สดงระดบัของ
สินคา้อ่ืนๆในสังคมก็ได ้

 

 5.3.2 อุดมการณ์ความเป็นชายหรือความเป็นไทยท่ีปรากฏในสินคา้ต่างชนิดยอ่มมีทั้งจุด
ร่วมและจุดต่างท่ีโฆษณาเลือกน ามาใชเ้ฉพาะส่วนท่ีสามารถเขา้กบัสินคา้ของตนได ้ดงันั้น 
การศึกษาอุดมการณ์ความเป็นชายหรือความเป็นไทยในวาทกรรมอ่ืนๆก็จะช่วยขยายขอบเขตและ
เผยใหเ้ห็นอุดมการณ์ท่ีครอบง าสังคมได ้



รายการอ้างองิ 
 

ภาษาไทย 
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