







































































	บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฏี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	1 แนวคิดเรื่องโครงสร้างการตลาด
	2 แนวคิดเกี่ยวกับหน้าที่และหลักการบริหารการตลาด
	3 แนวคิดเกี่ยวกับการบริหารรายการโทรทัศน์และกลยุทธ์การจัดผังรายการ


