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 งานวิจัยนี้ เปนการพัฒนาตนแบบและประเมินความเปนไปไดเชิงพาณิชยของ

นวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัขจากการคิดตอยอดงานวิจัยพื้นฐานของ

เทคโนโลยีเคอรคิวมินนาโนเอนแคปซูเลชัน สารเคอรคิวมินสกัดไดจากขมิ้นชัน มีฤทธิ์ตาน

มะเร็งและตานอนุมูลอิสระ แตเคอรคิวมินมีความคงตัวตํ่าและถูกดูดซึมไดนอย การกักเก็บ

เคอรคิวมินในนาโนแคปซูลจึงชวยแกปญหาดังกลาวได การสังเคราะหนวัตกรรมบนแผนท่ี

ความคิดพบวาเคอรคิวมินนาโนแคปซูลเหมาะสมนํามาพัฒนาเปนอาหารสุนัขเพื่อปองกัน

มะเร็ง เนื่องจากสุนัขเปนโรคมะเร็งจํานวนเพิ่มข้ึน การพัฒนาแบงออกเปน 2 สวนคือ 1) การ

วิจัยเชิงทดลองพบวาเคอรคิวมินนาโนแคปซูลยับยั้งการเจริญของเซลลมะเร็งเตานม MCF-7 

และเซลลมะเร็งตับ HepG2 ออกฤทธิ์ตานอนุมูลอิสระไดดีกวาเคอรคิวมินอิสระที่ละลายในนํ้า 

และ 2) การวิจัยทางการตลาดโดยการแจกแบบสอบถามกับผูเล้ียงสุนัขจํานวน 432 คน ไดแก 

กลุมผูเล้ียงพาสุนัขไปพบสัตวแพทย กลุมผูเล้ียงสุนัขปกติ และกลุมผูเล้ียงสุนัขเพื่อการแขง

ประกวด พบวากลุมลูกคามีความสนใจซ้ือนวัตกรรมอาหารสุนัขแบบใหมถึงรอยละ 77 ในการ

วิเคราะหเพื่อคัดเลือกแนวคิดดวยกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหมพบวาตนแบบนวัตกรรมที่

ไดเปนอาหารสุนัขเม็ดแบบแหงผสมเคอรคิวมินนาโนแคปซูล กล่ินไก บรรจุภัณฑดึงดูดใจ สวน

การประเมินความเปนไปไดในเชิงพาณิชยทดสอบดวยการยอมรับของผูประกอบการอาหาร

สุนัขโดยการสัมภาษณเชิงลึก ผลจากการศึกษาพบวาผูประกอบการเห็นวาตนแบบนวัตกรรม

อาหารสุนัขใหมนี้ผลิตไดจริงและจําหนายไดในราคาระดับพรีเมียม ดังนั้นตนแบบนวัตกรรม

อาหารฟงกชันจากการคิดตอยอดเทคโนโลยีเอนแคปซูเลชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัขจึง

เปนที่ยอมรับจากกลุมลูกคาเปาหมายและผูประกอบการอาหารสุนัข 
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This research aims to develop the prototype and evaluate the commercial 
feasibility of the functional food innovation for cancer prevention in dogs using basic 
technology of curcumin nanoencapsulation. Curcumin, a natural compound extract 
from turmeric, has been shown to have anti-cancer and anti-oxidant properties with 
stability and absorption. Using nanoencapsulated curcumin the problems of stability 
and absorption would be diminished. Innovation synthesis of curcumin nanaspheres 
appropriate for dog food was the mind map because the dog incidences of cancer 
have increased.  Development is divided into two parts: Experimental research and 
Marketing research. Experimental research showed curcumin nanospheres inhibit 
the proliferation of MCF-7 breast cancer cell line and HepG2 hepatoma cell line. 
Curcumin nanosphere exhibited the enhanced anti-oxidant activities compared to 
curcumin in water. Three groups of dog owners were surveys in the marketing 
research questionnaire 432 dog owners including those who bring their dogs to the 
veterinary hospital, regular dog owners and those who bring their dogs to 
competitions. Seventy seven percent of all customers were interested in dog food 
innovation. The prototype selection in the new product development process showed 
that the chicken flavor dry dog food containing curcumin nanospheres with attractive 
packaging was preferable. The commercial feasibility of this product was well 
accepted by the entrepreneur interviewed in depth. These results indicated that this 
innovation product actually would be produced and sold at a price comparable to 
premium dog food. Therefore, functional food innovation using nanoencapsulated 
technology for cancer prevention in dogs can be utilized and accepted by target 
groups and entrepreneurs in the dog food business. 
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บทที่ 1 

บทนํา 

1.1 ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

การสรางนวัตกรรมใหมเขามามีบทบาทสําคัญในการกําหนดความไดเปรียบดานการ

แขงขันทางธุรกิจเพื่อแสวงหาผลกําไร ในสภาวการณปจจุบันที่มีการเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยีสูง

และรวดเร็ว ประกอบกับการปฏิวัติทางเทคโนโลยีในหลายดาน จึงสงผลตองานวิจัยดาน

วิทยาศาสตรและเทคโนโลยีพื้นฐานใหมีความซับซอนและเช่ือมโยงกันมากข้ึน กอใหเกิด

แรงผลักดันแกบริษัท ผูประกอบการ อุตสาหกรรมใหมีการคิดคนผลิตภัณฑนวัตกรรมออกสูตลาด 

การศึกษาวิจัยคร้ังนี้เปนการสรางสรรคนวัตกรรมจากการคิดตอยอดของเทคโนโลยีนาโน

เอนแคปซูเลชัน (Nanoencapsulation) จากสิทธิบัตรตามเลขที่คําขอ 0901004205 ยื่นจดโดย

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เร่ืองอนุภาคนาโนและ/หรือไมโครพอลิเมอรที่มีการกักเก็บเคอรคิวมินไว

ภายในอนุภาค และวิธีการเตรียมอนุภาคดังกลาว คือการนําพอลิเมอรเอทิลเซลลูโลสมาหอหุม

เคอรคิวมินไวในรูปอนุภาคขนาดเล็ก ที่เรียกวา เคอรคิวมินนาโนแคปซูล มีความปลอดภัยสามารถ

เขากับรางกายไดดี ยอยสลายไดเองตามธรรมชาติ และมีขนาดอนุภาคนอยกวา 500 นาโนเมตร 

อนุภาคที่ไดมีปริมาณเคอรคิวมินบรรจุอยูประมาณรอยละ 60-65 มีคาประสิทธิภาพการกักเก็บ

มากกวารอยละ 90 ซึ่งจัดวาเปนคาความจุและคาประสิทธิภาพการกักเก็บที่สูงที่สุดเทาที่เคยมี

รายงานไว นอกจากนี้ยังพบวาเคอรคิวมินที่ถูกกักเก็บในแคปซูลนี้ มีความคงตัวสูงข้ึนกวาเคอรคิว

มินอิสระมาก และจากการทดลองในหนูพบวาเคอรคิวมินนาโนแคปซูลถูกดูดซึมเขาสูรางกายไดดี

ข้ึนกวาเคอรคิวมินที่ไมกักเก็บถึง 2-4 เทา สามารถรักษาระดับความเขมขนในเลือดไดยาวนาน

กวาเดิมถึง 3-5 เทา นอกจากนี้เคอรคิวมินนาโนแคปซูลยังชวยแกปญหาการละลายของสารเคอร

คิวมินในน้ําได เพราะถาเคอรคิวมินไมสามารถละลายในนํ้า เมื่อบริโภคเขาสูรางกายพบวาลําไส

ดูดซึมสารเคอรคิวมินไดในปริมาณตํ่า และถูกกําจัดออกสูรางกายในเวลาอันรวดเร็ว (Anand et 

al, 2007) เคอรคิวมินที่สกัดไดจากขมิ้นชัน (Curcuma longa Linn.) นั้น ในทางเภสัชวิทยามี

สมบัติเปนยาและบํารุงรางกาย มีฤทธ์ิตานมะเร็ง (Maheshwasi, 2006) ตานการอักเสบ (Brouet 

et al, 1995) ตานนอนุมูลอิสระ (Anto et al, 1996) และตานความจําเส่ือม (Begum et al, 2008) 

ดานการแพทยสมบัติที่เปนจุดเดนของเคอรคิวมินที่นักวิจัยทั่วโลกใหความสนใจคือการพัฒนา

เคอรคิวมินเปนยาตานมะเร็ง จากรายงาน มีการใชเคอรคิวมินทดลองทางคลินิกระยะที่ 2 กับ

ผูปวยมะเร็งลําไสแลว โดยใหผูปวยรับประทานเคอรคิวมินในปริมาณ 0.45 ถึง 3.6 กรัม (Sharma 

 



 

 
2 

et al, 2004 and Garcea et al, 2004)  พบวาไมมีอันตรายและยังชวยลดปจจัยตางๆ ที่เปน

สาเหตุในการเกิดโรคมะเร็งอีกดวย (Dhillon et al, 2008) 

โรคมะเร็งถือวาเปนโรครายแรงอันดับตนของโลกที่คุกคามชีวิตของประชากร นอกจาก

โรคมะเร็งจะสามารถเกิดข้ึนในมนุษยไดแลว ยังสามารถเกิดข้ึนกับสัตวเล้ียงไดอีกดวย ผลการ

สํารวจอัตราเขารับการรักษาของโรงพยาบาลสัตวเล็ก จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในป 2553 พบ

สุนัขปวยเปนโรคมะเร็งถึงรอยละ 2.5 สวนในป 2525 – 2543 มีการสงตรวจกอนเนื้อของสุนัข 

2,425 ราย พบกอนเนื้อเปนมะเร็งผิวหนังรอยละ 54 มะเร็งเตานมรอยละ 28 (อัจฉริยา ไศละสูต, 

2548) และการตรวจรักษาโรคมะเร็งในสุนัข สวนใหญเปนมะเร็งระยะสุดทาย ทําใหการรักษา

เปนไปไดยากหรือตองปลอยใหสุนัขเกิดความทุกขทรมานจนกระทั่งเสียชีวิตไป หนึ่งในปจจัย

สําคัญที่นาจะชวยลดโอกาสในการเกิดมะเร็งก็คือ เร่ืองอาหารของสุนัข และเปนที่มาของงานนี้ 

 

 

ภาพที่ 1.1 แสดงยอดขายอาหารสุนัขในประเทศไทย ต้ังแตป พ.ศ. 2547 ถึง พ.ศ. 2552 

(Euromonitor International, 2552) 

ทิศทางตลาดอาหารสัตวเล้ียงโลกมีการเติบโตอยางนาสนใจ  ในป 2553 Euromonitor 

คาดการณวาอาหารสัตวเล้ียงโลกมีมูลคาตลาดสูงถึง 1,536,640 ลานบาท แบงเปนมูลคาตลาด

อาหารสุนัข  957,440 ลานบาท (Euromonitor International, 2009) สําหรับประเทศไทย ในป 

2552 ตลาดอาหารสุนัขสําเร็จรูปมีมูลคา 7,676.1 ลานบาท มีการขยายตัวรอยละ 70.8 เม่ือเทียบ

กับป 2548 แสดงดังภาพที่ 1.1 การคาดการณตลาดอาหารสุนัขในป 2014 จะมีมูลคาประมาณ 

11,000 ลานบาท (Euromonitor International, 2009) เนื่องจากประชากรกลุมตางๆ อาทิ กลุม

ผูหญิงวัยทํางาน กลุมผูสูงอายุ และครอบครัวที่ยังไมพรอมจะมีบุตร นิยมเล้ียงสัตวมากข้ึน  
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(ธนาคารเพ่ือการสงออกและนําเขาแหงประเทศไทย, 2552) ดังจะเห็นไดจากจํานวนครัวเรือนที่

เล้ียงสุนัขเพิ่มมากข้ึนในป 2552 ขยายตัวถึงรอยละ 2.6 สอดคลองกับจํานวนประชากรสุนัข ในป 

2552 เพิ่มสูงข้ึนจากป 2548 ถึง 1,230,000 ตัว (Euromonitor International, 2009) ทําใหการ

เล้ียงสุนัขคิดเปนรอยละถึง 70 ของจํานวนสัตวเล้ียงทั้งหมด จึงสงผลใหแนวโนมตลาดอาหารสุนัข

ขยายตัวเพิ่มข้ึน กระตุนผูผลิตอาหารสัตวเล้ียงเรงพัฒนาผลิตภัณฑเพื่อสรางความแตกตางใหกับ

สินคาของตน  

ตลาดอาหารสัตวเล้ียงเปนตลาดที่มีศักยภาพและกําลังเติบโตสอดคลองกับอาหารของ

สุนัขที่ตองการปริมาณสารอาหารที่แตกตางกัน ข้ึนอยูกับหลายปจจัย เชน ขนาด อายุ ระดับ

กิจกรรม และสุขภาพ (เดวิด บรูนเนอร และ แซม สตอลล, 2550) ตลาดของอาหารสุนัข เปนธุรกิจ

หนึ่งที่นาสนใจสําหรับการลงทุน วิจัยและพัฒนาใหเกิดผลิตภัณฑใหม เนื่องดวยสมบัติของเคอรคิว

มินนาโนแคปซูล สามารถชวยปองกันมะเร็งได จึงเปนที่มาของวิทยานิพนธฉบับนี้ในการศึกษา

สมบัติการตานอนุมูลอิสระที่เปนสาเหตุในการเกิดมะเร็ง ศึกษาการตานเซลลมะเร็งในหลอด

ทดลอง และทําการศึกษาความตองการของผูเล้ียงในการปองกันสุนัขไมใหเกิดมะเร็ง โดยใช

กระบวนวิจัยทางธุรกิจและการพัฒนาผลิตภัณฑใหม เพื่อสรางสรรคตนแบบนวัตกรรมอาหาร

ฟงกชัน (Functional food) สําหรับปองกันมะเร็งในสุนัขที่ไดรับการยอมรับของผูบริโภคและ

ผูประกอบการในการนําไปใชในเชิงพาณิชย  

1.2 วัตถุประสงคของการวิจยั 

1. เพื่อพัฒนาตนแบบนวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข 

2. เพื่อประเมินการยอมรับในการนําตนแบบนวัตกรรมที่ไดไปใชในเชิงพาณิชย 

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 

การศึกษาวิจยัคร้ังนี้ เปนการศึกษาเพื่อนาํเทคโนโลยีไปใชในเชิงพาณิชย 

1. ศึกษาขอมูลเบื้องตนในการนําเคอรคิวมินนาโนแคปซูลไปประยุกตใชในผลิตภัณฑอาหาร

ฟงกชันสําหรับสุนัข 

2. ทําการทดลองเพื่อยนืยนัสมบัติทางชีวภาพของเคอรคิวมินนาโนแคปซูล 

2.1 ทดสอบความเปนพิษตอเซลลมะเร็งในหลอดทดลอง (in vitro) ของสารเคอรคิวมิน  

นาโนแคปซูลเปรียบเทียบกับเคอรคิวมินอิสระ 

2.2 ศึกษาการตานอนุมูลอิสระของเคอรคิวมินนาโนแคปซูลเปรียบเทยีบกับเคอรคิวมิน
อิสระ 
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3. พัฒนาตนแบบนวัตกรรมอาหารฟงกชนัสําหรับสุนัขจากเคอรคิวมินนาโนแคปซูล 

4. เคร่ืองมือที่ใชกับงานวิจัยนี้ คือ เทคนิคการกระจายหนาที่การทํางานเชิงคุณภาพหรือ 

QFD (Quality Function Deployment) ในสวนของ House of Quality หลังที่ 1-2 

5. ศึกษาการยอมรับตนแบบนวัตกรรมที่ไดไปใชในเชิงพาณิชยของตลาดสุนัข

ภายในประเทศไทย โดยใชวธิีการวิจยัเชิงสํารวจ 

1.4 ขอตกลงเบื้องตน 

การศึกษานี้เปนการศึกษาการสรางตนแบบนวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็ง

ในสุนัขและผลการวิจัยจะตอบคําถามตอไปนี้ นวัตกรรมอาหารปองกันมะเร็งมีสวนผสมของเคอร

คิวมินนาโนแคปซูลสามารถเปนตนแบบในการนําไปใชในเชิงพาณิชยไดหรือไม 

1.5 ขอจํากัดของการวิจยั 

งานวิจัยนี้เปนการศึกษาเฉพาะกลุมประชากรที่เล้ียงสุนัขภายในครัวเรือน และในสวนการ

ทดลองวิเคราะหเปรียบเทียบความเปนพิษตอเซลลมะเร็งเฉพาะในหลอดทดลอง (In vitro) เทานั้น  

1.6 คําจํากัดความท่ีใชในการวิจัย 

Functional food คือ อาหารที่มีสวนผสมเพิ่มเติมเพื่อชวยเสริมสุขภาพรางกายของผูบริโภค 

นอกเหนือจากปริมาณสารอาหารหลักที่ไดจากการบริโภคอาหารทั่วไป (Mai et al, 2005) อัน

ไดแก โปรตีน ไขมัน คารโบไฮเดรต วิตามินและเกลือแร ทั้งนี้ผลิตภัณฑอาหารเพื่อสุขภาพจะมี

คุณประโยชนมากมายตอสุขภาพของผูบริโภคโดยตรง อาทิ ชวยลดความเส่ียงตอการเกิดโรค

ไขมันหรือการเพิ่มคลอเรสเตอรอลในเลือดสูง ลดอัตราเส่ียงของการเกิดโรคกระดูกพรุน 

โรคมะเร็ง โรคเบาหวาน และโรคอวน นอกจากนี้ยังมีสวนชวยในเร่ืองการเพิ่มระบบภูมิคุมกัน

ในรางกาย (สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม, 2552) 

Nanoencapsulation คือ เทคนิคการหอหุมสารไวในเวซิเคิล (Vesicles) ขนาดเล็กระดับนาโน 

Quality function deployment คือเทคนิคกระจายหนาที่การทํางานเชิงคุณภาพ 
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1.7 ประโยชนที่คาดวาจะไดรบั 

1. ไดตนแบบนวตักรรมอาหารฟงกชันที่ชวยปองกนัมะเร็งในสุนัข มีความเปนไปไดในการจัด

จําหนายจริงในเชิงพาณิชย 

2. เปนแนวทางในการพัฒนาอาหารฟงกชนัสําหรับสุนัข สามารถชวยปองกันโรคตางๆ ที่เกิด

กับสุนัขได 

3. เกิดความรวมมือระหวางทางบริษัทกับจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย โดยถือวาเปนจุดเร่ิมตน

ของการเปนแหลงความรูในการคนหางานวิจัยเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ 

1.8 วิธีดําเนนิการวิจัย 

 ข้ันตอนการดําเนินการศึกษาและวิจัยในคร้ังนี้มุงเนนการศึกษาเพื่อหาแนวทางในการ

พัฒนานวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข และการวิเคราะหเพื่อหาแนวทางใน

การยอมรับผลิตภัณฑออกสูเชิงพาณิชย โดยแบงงานวิจัยทั้งหมดเปน 2 สวนตามวัตถุประสงค

ขางตน คือ  

1. การพัฒนาตนแบบนวัตกรรมอาหารฟงกชนัสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข 

2. ประเมินการยอมรับของผูประกอบการ ในการนําตนแบบอาหารฟงกชันผสมเคอรคิวมินนา
โนแคปซูลที่ไดไปใชในเชิงพาณิชย 

ตารางที่ 1.1 ข้ันตอนการดําเนินการศึกษาและวิจัย 

ขั้นตอนการดําเนินงาน 

วัตถุประสงค  1. เพื่อพัฒนาตนแบบนวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข 

1. ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี 

และงานวิจยัทีเ่กี่ยวของ 

ทบทวนวรรณกรรม 

• ศึกษารายละเอียดของสารเคอรคิวมิน 

• ศึกษาเทคโนโลยีการเอนแคปซูเลชัน 

• ศึกษารายละเอียดผลิตภัณฑอาหารสุนัข 

• ศึกษางานวิจยัที่เกี่ยวของ 

• งานวิจยัเคอรคิวมินที่ใชเทคโนโลยเีอนแคปซูเลชัน 

• งานวิจยัของผลิตภัณฑที่มีเคอรคิวมินเปนสวนผสมใน

อาหารสุนัข 

2. การศึกษาความตองการ
ของลูกคา 

แบบสอบถาม 

• สํารวจขอมูลสุนัข ตลอดจนพฤติกรรมผูเล้ียงสุนัขตอการ 
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ขั้นตอนการดําเนินงาน 

 ตัดสินใจซื้ออาหาร 

• การตระหนักของโรคมะเร็งในสุนัข 

• การยอมรับผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนขัแบบใหม 

• การวัดความพงึพอใจที่มีตอนวัตกรรมอาหารสุนัข 

3. การทดสอบสมบัติของ
เคอรคิวมินนาโนแคปซูล 

การวิจยัเชิงทดลอง 

• การทดสอบความเปนพิษของเซลลมะเร็งในหลอดทดลอง 

(MTT assay) 

• การทดสอบฤทธิ์การตานอนุมูลอิสระ (1,1-Diehenyl-

picrylhydrazyl(DPPH) radical scavenging assay) 

4. กระบวนการพัฒนา

ผลิตภัณฑใหม 

New product development (Ulrich and Eppinger, 2008) 

• การวางแผนพฒันาผลิตภัณฑ 

• การระบุความตองการของลูกคา 

• การระบุขอกําหนดของผลิตภัณฑ 

• การสรางแนวคิดของผลิตภัณฑ 

• การเลือกแนวคิดของผลิตภัณฑ 

• สรางตนแบบ (Prototype) 

วัตถุประสงค  2. เพื่อประเมินการยอมรับในการนําตนแบบนวัตกรรมที่ไดไปใชในเชิงพาณิชย 

5. ประเมินการยอมรับของ
นวัตกรรมใหม 

การสัมภาษณ 

• ศึกษาการยอมรับของผลิตภัณฑอาหารสุนัขแบบใหมทีไ่ด

ไปใชในเชิงอุตสาหกรรมและพาณิชย 

6. ศึกษาความเปนไปไดใน
เชิงพาณิชย 

• ศึกษาความเปนไปไดดานการตลาด 

• ศึกษาความเปนไปไดดานเทคนิค 

• ศึกษาความเปนไปไดดานการเงิน 

7. สรุปผลและขอเสนอแนะ • วิเคราะหขอมลูผลการศึกษา 

• สรุปผลการวิจยั และนําเสนอตามวัตถุประสงค 

• สรุปขอเสนอแนะ 

8. จัดทํารูปเลมวทิยานพินธฉบับสมบูรณ 
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1.9 แผนการดําเนินงานวจิัย  
ตารางที่ 1.2 แผนการดําเนนิงานวิจยั 

ขั้นตอน (เริ่มทําวิทยานิพนธเมื่อเดือน พฤศจิกายน  

พ.ศ.2552 ถึงเดือนตุลาคม 2553) 

1 

พ.ย. 

2 

ธ.ค. 

3 

ม.ค. 

4 

ก.พ. 

5 

มี.ค. 

6 

เม.ย. 

7 

พ.ค. 

8 

มิ.ย. 

9 

ก.ค. 

10 

ส.ค. 

11 

ก.ย. 

12 

ต.ค. 

1 ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจยัที่เกี่ยวของ             

2 ศึกษาความตองการของผูเลี้ยงสุนัข             

3 ทดสอบความเปนพษิตอเซลลมะเร็งในหลอด

ทดลอง 

            

4 ทดสอบฤทธิ์ตานอนุมูลอิสระ             

5 สรางสรรคนวตักรรมอาหารฟงกชันสําหรับสุนัข 

ดวยกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหม 

            

6 ประเมินการยอมรับของผลิตภัณฑ             

7 การศึกษาความเปนไปไดในเชิงพาณิชย             

8 สรุปผลและขอเสนอแนะ             

9 จัดทํารูปเลมวทิยานพินธฉบับสมบูรณ             

7 
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1.10  ลําดับขั้นตอนในการเสนอผลงานวจิัย 

ประกอบดวยผลการศึกษาการเปรียบเทียบความเปนพิษของเซลลมะเร็ง และการตาน

อนุมูลอิสระของเคอรคิวมินนาโนแคปซูลเปรียบเทียบกับเคอรคิวมินอิสระ ตลอดจนไดตนแบบ

นวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข โดยเนื้อหาที่นาสนใจจะนําไปตีพิมพในวาง

สารเฉพาะทาง 
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บทที่  2 

เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของ 

 

การศึกษาการสรางนวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข (Functional 

food innovation for cancer prevention in dogs) ผูจัดทําไดรวบรวมขอมูลตางๆ จากหนวยงาน

รัฐและเอกชน หนังสือ เอกสารวิชาการ ตลอดจนการสืบคนขอมูลทางอินเตอรเน็ต ทั้งภาษาไทย

และตางประเทศที่เกี่ยวของกับงานวิจัยฉบับนี้ โดยประกอบดวยเนื้อหา ทฤษฎีและงานวิจัยที่

เกี่ยวของ เพื่อใชเปนแนวทางในการทําวิจัย ซึ่งประกอบไปดวยหัวขอดังตอไปนี้ 

1. ทฤษฏีนวัตกรรม 

2. โรคมะเร็งในสุนัข 

3. สารเคอรคิวมิน 

4. เทคโนโลยีการกักเก็บ  

5. ผลิตภัณฑอาหารสุนัข 

6. กระบวนการพฒันาผลิตภัณฑใหม 
7. กระบวนการยอมรับผลิตภัณฑใหม 

 
2.1 ทฤษฎนีวัตกรรม 

Thomas Alva Edison นักประดิษฐชาวอเมริกันคนหนึ่งมีชื่อเสียงดังกองโลก เปนผูมี

สิทธิบัตรสิ่งประดิษฐของตนเองแลวกวา 1,000 ฉบับ ตัวอยางเชน หลอดไฟฟา ฟลมภาพยนตร

ขนาด 35 มิลลิเมตร อยางไรก็ตาม หลอดไฟฟาผลงานชิ้นเอกของ Edison อาจเปนเพียง

ส่ิงประดิษฐธรรมดาๆ ชิ้นหนึ่ง ตราบใดที่ไมสามารถหาปล๊ักมาเสียบกับมันได ดวยเหตุนี้เองทีมงาน

ของ Edison ไดคิดคนเคร่ืองกําเนิดกระแสไฟฟาเพื่อใหใชพรอมๆ กับหลอดไฟฟานั้น และแลวในป 

1882 สามารถเดินเคร่ืองกําเนิดไฟฟาเคร่ืองแรกในเมืองแมนฮัตตัน และจายกระแสไฟฟาเช่ือมตอ

หลอดไฟไดถึง 800 หลอดในพื้นที่นั้น ภายหลังความสําเร็จนี้ จึงมีการสรางโรงไฟฟาอีกกวา 300 

แหงทั่วโลก ในเวลาตอมา 

Edison กลาววา “นวัตกรรม” หรือ “Innovation” มกัมีอยูหลายประการ แตประเด็นสําคัญ

ที่ทุกคําจํากัดความไดเนนย้ําคือ “นวัตกรรม เปนความตองการจะพัฒนาองคความรูใหมๆ ที่จะ
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เกิดข้ึนใหเสร็จสมบูรณ และสามารถนํามาใชประโยชนอยางแพรหลาย ซึ่งไมไดเปนเพียงแคคําวา

ประดิษฐกรรม เทานั้น” (Tidd and Besent, 2009) 

2.1.1 ความหมายนวัตกรรม 

“นวัตกรรม (Innovation)” ตามพจนานุกรมมีความหมายวา การเปล่ียนแปลง (Change) 

การประดิษฐ (Invention) การออกแบบ (Design) และความคิดสรางสรรค (Creativity) (The New 

Oxford Dictionary of English, 1998) 

Everett M. Rogers (1968) กลาวถึงคําวา “นวัตกรรม” คือความคิด การปฏิบัติเพื่อ

ยอมรับในส่ิงใหมของบุคคลหรือเปนกลุม เกี่ยวของกับพฤติกรรมการรับรูต้ังอยูบนพื้นฐานของ

ความเปนจริงต้ังแตคร้ังแรกที่ใชหรือการคนพบ และมีปฏิกิริยาของการรับรูในสิ่งใหมวามีการใช

งานหรือปฏิบัติอยางไร การตัดสินความใหมนั้นข้ึนอยูกับประสบการณของแตละบุคคล 

Thomas Hughes (1987) ไดใหความหมาย”นวัตกรรม” คือความคิดเร่ิมตนของ “การ

นําเอาผลิตภัณฑมาใชใหเกิดประโยชน” หลังจากไดผานกระบวนการสรางสรรคและพัฒนามาเปน

ข้ันๆ ทั้ง 3 ข้ันตอน คือ การคิดคน การพัฒนา ตลอดจนประกอบเปนระบบที่ซับซอนสามารถใชงาน

ไดจริง ในกระบวนข้ันตอนการผลิต ขาย และบริการ แตกตางจากผลิตภัณฑเดิม 

Fred Davis (1989) นิยามคําวา “นวัตกรรม” คือ กระบวนการพัฒนาและการจัดจําหนาย

ส่ิงใหม ในรูปแบบผลิตภัณฑ บริการหรือกระบวนการผลิตดานอุตสาหกรรม การจัดการดาน

นวัตกรรมนั้นชวยสรางผลกําไรและความโดดเดนใหสินคาและบริการได ขณะการบริหารนวัตกรรม

จะประสบความสําเร็จไดนั้นเกี่ยวของกับการทําวิจัย การพัฒนาทางดานเทคโนโลยี การตลาดและ

การผลิตของอุตสาหกรรม ถือไดวาเปนโอกาสในการสรางความแตกตางจากคูแขง  

Paul Trott (2008) ไดใหความหมายของนวัตกรรมไววา นวัตกรรมคือการจัดการกิจกรรม

ทั้งหมดในกระบวนการสรางแนวคิด การพัฒนาเทคโนโลยี การผลิตและการหาชองทางการตลาด

ใหมๆ ของผลิตภัณฑ หรือกระบวนการผลิต หรือการจัดหาอุปกรณ 

พันธุอาจ ชัยรัตน (2547) ไดกลาวถึงความหมายคําวา “นวัตกรรม” (Innovation) ดังนี้  คือ 

มีรากศัพทมาจากคําวา “innovare” ในภาษาลาตินแปลวา “ทําส่ิงใหมข้ึนมา” นวัตกรรมมี

ความหมายในเชิงเศรษฐศาสตร คือ การนําแนวคิดใหมหรือการใชประโยชนจากส่ิงที่มีอยูแลวมา

ใชในรูปแบบใหม เพื่อใหเกิดประโยชนทางเศรษฐกิจ อีกทั้งยังถูกตีความหมายทั้งในเชิงแคบและ

เชิงกวาง ดังนี้ 

ความหมายเชิงแคบ “นวัตกรรม” คือ ผลผลิตของความสําเร็จทางดานวิทยาศาสตรและ

เทคโนโลยีรวมกับพลวัตของกิจกรรมทางสังคม 



11 

 

 

 

ความหมายเชิงกวาง “นวัตกรรม” คือ แนวความคิด การปฏิบัติหรือส่ิงใหมตางๆ ตอตัว

ปจเจกหรือหนวยที่ รับเอาส่ิงเหลานี้ไปประยุกตใช การรวมเอากิจกรรมนําไปสูการแสวงหา

ความสําเร็จเชิงพาณิชย การสรางตลาดใหม ผลิตภัณฑใหม กระบวนการและการบริการใหม การ

ทําในส่ิงแตกตางจากคนอ่ืน โดยอาศัยการเปล่ียนแปลงตางๆ ที่เกิดข้ึนรอบตัวเราใหกลายมาเปน

โอกาส และถายทอดไปสูแนวความคิดใหมที่ทําใหเกิดประโยชนตอตนเองและสังคม (พันธุอาจ ชัย

รัตน, 2547) 

สํานักงานนวัตกรรมแหงชาติ (2553) กลาวถึง “นวัตกรรม คือ ส่ิงใหมที่เกิดจากใชความรู

และความคิดสรางสรรคที่มีประโยชนตอเศรษฐกิจและสังคม” นวัตกรรมจึงเปนการกระบวนการที่

เกิดจากการนําความรูและความคิดสรางสรรคมาผนวกกับความสามารถในการบริหารจัดการ เพื่อ

สรางใหเกิดเปนธุรกิจนวัตกรรมหรือธุรกิจใหมอันจะนําไปสูการลงทุนใหมที่สงผลตอการเพิ่มขีด

ความสามารถในการแขงขันของประเทศ  

จากความหมายของนวัตกรรมที่กลาวมาขางตน สรุปไดวา นวัตกรรม คือการคิดและ

ปรับปรุง เปล่ียนแปลง ประดิษฐใหเกิดส่ิงใหม โดยอาศัยความรูพื้นฐานทางดานเทคโนโลยีและ

วิทยาศาสตรที่ผานการพัฒนาอยางเปนระบบ และนํามาใชประโยชนในเชิงพาณิชย  
 

2.1.2 ประเภทนวัตกรรม  

การแบงประเภทของนวัตกรรม สามารถจัดหมวดหมูตามพื้นฐานของความคิดหรือแบง

ตามรูปแบบของนวัตกรรม สามารถแบงออกไดเปน 4 ประเภท (‘4Ps’ of innovation) ดังนี้ 

1. นวัตกรรมผลิตภัณฑ (Product Innovation) เปนการเปล่ียนแปลงในผลิตภัณฑ หรือ

บริการองคกร 

2. นวัตกรรมกระบวนการ (Process Innovation) เปนการเปล่ียนแปลงกระบวนการผลิต

หรือกระบวนการนําเสนอผลิตภัณฑ 

3. นวัตกรรมตําแหนงการจัดการ (Position Innovation) การเปลี่ยนแปลงรูปแบบสินคา

บริการ หรือการเปล่ียนตําแหนงของผลิตภัณฑโดยสรางการรับรูและความเขาใจใน

ผลิตภัณฑตอลูกคา 

4. นวัตกรรมกระบวนทัศน (Paradigm Innovation) เปนการมุงใหเกิดนวัตกรรมการ

เปล่ียนแปลงกรอบความคิด 

 



12 

 

 

 

นวัตกรรมมีหลายระดับข้ึนอยูกับการเปล่ียนแปลง สามารถแบงตามระดับความยากใน

การคิดคนนวัตกรรมนั้น ๆ  โดย Henderson and Clark (1990) ไดจัดระดับของนวัตกรรมตาม

ระดับการเปล่ียนแปลงเพื่อใหเขาใจไดงายข้ึนวานวัตกรรมที่ไดคิดคนนั้นอยูในระดับใด เพื่อให

สามารถวางแผนการพัฒนาไปในทิศทางที่ต้ังเปาหมายไวไดถูกตอง ซึ่งระดับนวัตกรรมสามารถ

แบงไดตามรูปภาพที่ 2.1 ดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.1 กรอบของระดับความคิดนวัตกรรม การแบงข้ึนอยูกับการออกแบบแนวคิดหลัก

และความสัมพันธของการเปล่ียนแปลงเทคโนโลยีนัน้ (Henderson and Clark, 1990) 

Incremental Innovation การปรับปรุงสวนประกอบใหมใหมีประสิทธิภาพย่ิงข้ึน แตระบบ

ยังเหมือนเดิม ตัวอยางเชน เคร่ืองลางจานมีการพัฒนามอเตอรใหทํางานเร็วข้ึน แตระบบ

การลางยังเปนเชนเดิม 

Radical Innovation การเปล่ียนแปลงเปนส่ิงใหมทั้งในสวนประกอบและระบบการทํางาน 

ถือไดวาเปนการเปล่ียนแปลงนั้น สามารถกระจายออกไปยังผูใชอยางแพรหลาย จนถือได

วาเปน Dominant design อยางเชน โทรศัพทมือถือ โทรทัศน คอมพิวเตอรสวนบุคคล 

นวัตกรรมแบบนี้มีอยูประมาณรอยละ 10 ของนวัตกรรมทั้งหมด 

Modular Innovation มีการเปล่ียนแปลงสวนประกอบใหม แตระบบการทํางานยังเปน

เหมือนเดิม เชนนาฬิกาปลุกที่เพิ่มวิทยุ ไมโครโฟน บันทึกเสียง เปนตน แตวาระบบการ

ทํางานยังตองอาศัยระบบมอเตอรในการแปลงกระแสไฟฟาเปนพลังงานเชนเดิม 
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Architecture Innovation เปนการเปล่ียนแปลงรูปรางสัณฐานภายนอกแตระบบการ

ทํางานยังคงเดิม เชน วิทยุโซนี่ วอลคแมน มีการปรับปรุงใหมีน้ําหนักเบาข้ึน รูปรางเล็กลง 

แตระบบการทํางานยังสามารถใหฟงเพลงไดเชนเดิม (Smith, 2006) 

 นวัตกรรมทั้ง 4 ประเภทนั้น (4Ps Innovation) สามารถเกิดข้ึนไดตลอดเวลา มีความ

เชื่อมโยงกับ Incremental และ Radical สามารถอธิบายไดดังภาพที่ 2.2 พื้นที่วงกลมในรูป

หมายถึง ระยะแตละองคกรสามารถพัฒนานวัตกรรมตางๆ ได จึงทําใหองคกรตองพิจารณาและ

กําหนดกลยุทธไปในทิศทางที่กอใหเกิดประโยชนตอองคกรสูงสุด 

 

  

  

 

 

 

ภาพที ่2.2 ชองวางของนวัตกรรมทั้ง 4 ประเภท: The 4Ps innovation space (Tidd and 

Besent, 2009) 

2.1.3 วงจรชวีิตผลติภัณฑ (Product life cycle) 

นวัตกรรมใหมที่ถูกคิดคนข้ึนมา เมื่อเขาสูตลาด  ผลิตภัณฑมีวงจรชีวิตของอัตราการ

เติบโตข้ึนอยูกบัมูลคาการขายและระยะเวลา สามารถแบงออกเปน 4 ชวง ดังรูปภาพที ่2.3  

 

 

 

 

 

 

      ภาพที่ 2.3 วงจรชวีิตผลิตภัณฑ (Tidd and Besent, 2009) 
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1. ชวงนําผลิตภัณฑเขาสูตลาด (Development หรือ Introduction) ในชวงนี้ตองมีการ

พัฒนาผลิตภัณฑอยางมาก เพื่อเปนการสรางผลิตภัณฑใหเปนที่รูจักของตลาด และ

สรางความนาเช่ือของผลิตภัณฑ โดยการปกปองทรัพยสินทางปญญา ทางดานราคา

ชวงนี้เปนการทดสอบตลาดมากกวาการต้ังเพื่อหวังผลกําไร และดานการสงเสริมการ

ขาย จะเนนลงไปยังกลุมผูบริโภคที่นิยมสินคานวัตกรรมใหม  

2. ชวงเติบโต (Growth) ผูผลิตพยายามสรางผลิตภัณฑใหมีความนาเช่ือถือสูงข้ึนเพื่อ

แยงชิงสวนแบงในตลาด ผลิตภัณฑควรรักษาคุณภาพไว ในขณะเดียวกันอาจมีการ

เพิ่มคุณลักษณะเพิ่มเติมใหกับผลิตภัณฑ ดานราคาข้ึนอยูกับความพอใจของผูผลิต 

เนื่องจากอุปสงคมีสูงกวาอุปทาน ถือไดวาเปนชวงไดกําไรมากที่สุด ดานการสงเสริม

การขาย เนนการสรางผลิตภัณฑใหมีความแตกตาง (Product differentiation) 

3. ชวงโตเต็มที่หรือการอ่ิมตัว (Maturity) ยอดขายที่เคยสูงนั้นเร่ิมลดลง เพราะมีคูแขง

ลักษณะคลายๆ กันจํานวนมากข้ึน ดังนั้นเปาหมายหลักคือการรักษาสวนแบงตลาด

และเพิ่มผลกําไร ดานผลิตภัณฑมีการเพิ่มคุณลักษณะเพื่อหนีคูแขงในตลาด อีกทั้งไม

สามารถต้ังราคาไดสูงมากนัก ควรมีราคาใกลเคียงกับคูแขง ทางดานสงเสริม

การตลาดเนนสรางความแตกตางของผลิตภัณฑจากคูแขงมากที่สุด 

4. ชวงหมดความนิยม (Decline) เนื่องจากคูแขงในตลาดเพิ่มข้ึนมาก สินคากลายเปน

สินคาที่มีลักษณะใกลเคียงกัน มีการกระจายยอดขายไปยังผูผลิตหลายราย ผูผลิตไม

อาจสรางกําไรได เนื่องจากชวงนี้มีทางเลือกไมมากนัก อาจเปลี่ยนกลุมลูกคา

เปาหมายหรือเลิกการผลิต 

วงจรชีวิตผลิตภัณฑตามทฤษฏีที่เรียกวา S-Curve ในชวงผลิตภัณฑใกลหมดความนิยม

นั้น เนื่องจากเทคโนโลยีเกิดความลาสมัย ดังนั้นผูผลิตควรมีการคิดคนเทคโนโลยีใหมเขาสูตลาด

เพื่อเปนสรางผลกําไรใหกับองคกรตอไป ซึ่งการออกผลิตภัณฑหรือนวัตกรรมควรออกจําหนาย

ในชวงผลิตภัณฑแรกอยูในระยะสุดทายของชวงโตเต็มที่ ดังภาพที่ 2.4 (Kaplan, 2007) แสดงถึง

ผูรับเทคโนโลยีไปใชในลักษณะกราฟระฆังคว่ํา อาทิ เทคโนโลยีในอดีตมีความโดดเดนไดแก เคร่ือง

บันทึกเสียง ปจจุบันกลายเปนเทคโนโลยีที่คุนเคย สวนเทคโนโลยีที่กําลังนิยมในปจจุบัน ไดแก 

ธุรกิจอิเลคทรอนิคส  ดังภาพที่ 2.5 ในระยะเร่ิมตน (Embryonic) ไดแก เทคโนโลยีการรักษาดวย

ยีน วัสดุศาสตรระดับนาโน เคร่ืองยนตไฮบริดจสําหรับรถยนต  S-Curve ชวงแรกนี้ตองทุมเทใหกับ

นวัตกรรมทางดานผลิตภัณฑเปนอยางสูง จึงไมตองคํานึงถึงนวัตกรรมกระบวนการมากนัก 
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     ภาพที่ 2.4 เทคโนโลย ีS-Curve (Kaplan, 2007) 

เพราะตลาดยังไมสูง ควรเนนใหความสําคัญกับความตองการแฝงในตลาด พยายามส่ือสารให

เขาใจในตัวเทคโนโลยี การผสมผสานระหวางเทคโนโลยี สรางสรรคใหเกิดผลิตภัณฑ และยังอยู

ในชวงเสี่ยงของเทคโนโลยี ในระยะที่สอง คือชวงเติบโต เทคโนโลยีกําลังไดรับความนิยม อาทิ 

อินเตอรเน็ตความเร็งสูงสําหรับลูกคา ธุรกิจอิเลคทรอนิคส โดยนวัตกรรมดานผลิตภัณฑคอยๆ

ลดลงในขณะที่นวัตกรรมกระบวนการเพิ่มสูงข้ึน มาอยูในระดับใกลเคียงกัน และมีจุดหนึ่งที่

นวัตกรรมทั้งสองเทากัน ดังนั้นควรเนนประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ  อัตราการขยายตัวของสวน

แบงตลาด สรางพันธมิตรทางธุรกิจ และการจัดการเพื่อขยายตัว ในชวงที่ 3 ชวงที่เทคโนโลยีอ่ิมตัว 

มีการใชเทคโนโลยีอยางแพรหลาย ไดแก จอแบน โทรศัพทมือถือ คอมพิวเตอรต้ังโตะ และในชวงที่ 

4 ชวงหมดความนิยม ไดแก การบันทึกเสียง (Music records) ทั้งสองกระบวนการหลัง ควรเนนให

ความสําคัญกับนวัตกรรมกระบวนการมากกวานวัตกรรมผลิตภัณฑ เพราะเนื่องจากมีคูแขงขันใน

ตลาดหลายราย แขงขันกันดวยเร่ืองราคา ประสิทธิภาพ เวลา ผลิตภัณฑที่สรางความแตกตาง 

อยางเชน ในเร่ืองของตราสินคา ความตองการเฉพาะกลุม คุณลักษณะ คุณภาพ การออกแบบ 

เปนตน ในชวงนี้จึงเปนการรักษากําไร และสวนแบงตลาดใหคงอยูไดมากที่สุด  

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.5 ความสัมพันธของ R&D ของเทคโนโลยีในวงจรผลิตภัณฑ (Loch and Kavadias, 

2008) 
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2.1.4 การแพรกระจายของนวัตกรรม (Diffusion of innovation) 

นวัตกรรมจะถือวาประสบความสําเร็จไดก็ตอเมื่อมีจํานวนผูใชเปนจํานวนมาก อยางเชน

โทรศัพทมือถือ มีใชในทุกกลุม ทุกเพศ ถือไดวาเปนการออกแบบที่โดดเดน (Dominent Design) 

จึงชนะเทคโนโลยีอ่ืนที่มาแขงขันในระยะเดียวกันไดอยางเดนชัด (Tidd and Besent, 2009)   โดย

กลุมที่จะนําเทคโนโลยีไปใชนั้น นวัตกรรมสามารถแพรกระจาย (Diffusion of innovation) เขาไปสู

กลุมชอบความทันสมัยกอน แลวกระจายไปยังกลุมตางๆ ตอไป Roger (1962) ไดจําแนกกลุม

บุคคลที่รับเทคโนโลยีไปใชออกเปน 5 กลุม ดังภาพที่ 2.6 ซึ่งมีการดัดแปลงมาจาก S-curve เปน

ลักษณะระฆังคว่ํา ดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

                   ภาพที ่2.6 จําแนกกลุมบุคคลที่รับเทคโนโลยีไปใช (Tidd and Besent, 2009) 

1. Innovators หรือนวัตกร เปนกลุมแรกที่คิดคนส่ิงใหมๆ มีจํานวนรอยละ 2.5 เปนกลุม

แรกที่สนใจเทคโนโลยี ชอบความทาทาย ยอมเส่ียง มักเปนวัยรุน หรือมีฐานะการเงิน

ดี อยูในวงสังคมและอยูในกลุมแหลงขอมูลดานวิทยาศาสตร ซึ่งถาเทคโนโลยีลมเหลว 

กลุมนี้ไดชวยเร่ืองการเงินกับผูประกอบการไดบางสวนแลว 

2. Early Adopters เปนกลุมที่สอง ในการนําเอาเทคโนโลยีไปใช มีจํานวนรอยละ 13.5 

เปนกลุมที่มีความเปนผูนําสูง วัยรุน ชอบความเส่ียง มีฐานการเงินดี มีความรูมาก 

อาจมีความสนใจเทคโนโลยีไมตอเนื่องเหมือนกลุม innovators แตกลุมนี้จะเปนกลุม

ส่ือสารใหกลุมอ่ืนไดรูขอดีขอเลียของเทคโนโลยี และกลุมนี้จะเปนชวยตัดสินวา

เทคโนโลยีจะแพรกระจายไปยังกลุมถัดไปหรือไม จึงเกิดชองวางในการพิจารณา

เทคโนโลยี (Chasm) ถาเทคโนโลยีไมดี อาจตองนํามากลับปรับปรุงอีกคร้ัง 

Chasm 
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3. Early Majority เปนกลุมใชระยะนานท่ีสุด จํานวนรอยละ 34 เม่ือเห็นวาเทคโนโลยี

ปรับปรุงดีแลว เนื่องจากเทคโนโลยีมีความเสถียรพอสมควรแลว จึงหันมานํา

เทคโนโลยีไปใช  กลุมนี้ไมชอบความเสี่ยง เปนกลุมที่มีฐานะปานกลาง  

4. Late Majority เปนกลุมที่เห็นวามีจํานวนผูใชเทคโนโลยีมากพอสมควร จึงหันมาใช

บาง บุคคลในกลุมนี้มีจํานวนมากในสังคมคิดเปนรอยละ 34 เนื่องจากเทคโนโลยี

ราคาถูกลง สามารถซ้ือมาเปนเจาของไดไมยาก เพราะมีฐานะทางการเงินนอย มี

ความเปนผูนํานอย 

5. Laggards เปนกลุมสุดทายที่ซื้อเทคโนโลยีมาครอบครอง เมื่อเทคโนโลยีใกลหมด

ความนิยม คนกลุมนี้มักมีความสัมพันธเฉพาะในครอบครัว มีเพื่อนในวงจํากัด มี

จํานวนรอยละ16 ของประชากรทั้งหมด 

2.1.5 ตนแบบนวัตกรรม (Model of Innovation) 

ตนแบบนวัตกรรมบงบอกความเปนมานวัตกรรมทําใหวางแผนกลยุทธนวัตกรรมไปใน

ทิศทางตามเปาหมายที่ต้ังไวไดอยางรวดเร็ว ตนแบบนวัตกรรมไดเร่ิมตนในชวงศตวรรษ 1980 หลัง

สงครามครั้งที่ 2 ส้ินสุดลง โดยนักเศรษฐศาสตรชาวอเมริกัน ไดเสนอแนวคิดตนแบบเสนตรง 

(Linear model) เชื่อมโยงความสัมพันธระหวางวิทยาศาสตรและนวัตกรรม ตนแบบนี้เปนที่นิยมใน

สมัยนั้นประกอบไปดวย 3 สวน ไดแก สวนแรกคืองานวิจัยพื้นฐานทางวิทยาศาสตร คัดเลือกมา

จากงานวิจัยที่นิยมทํากันมากทั้งในมหาวิทยาลัยและอุตสาหกรรม สวนที่สองคือการพัฒนาทาง

เทคโนโลยี คัดเลือกจากเทคโนโลยีที่โดดเดนจากของภาคอุตสาหกรรม และสวนที่สามคือความ

ตองการของตลาดเปนอันดับตอไป ดังภาพท่ี 2.7 ตนแบบนี้เปนพื้นฐานของกิจกรรมนวัตกรรม

ทั้งหมดในยุคปจจุบัน (Trott, 2008) 

 

 

 

 

    ภาพที ่2.7 กรอบแนวความคิดนวัตกรรม (Trott, 2008) 
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ตนแบนวัตกรรม Interactive model ดังภาพที่ 2.8 เปนการเช่ือมโยงตนแบบ 2 แบบเขา

ดวยกัน ไดแก แรงผลักทางเทคโนโลยี (Technology Push) และ แรงดึงทางอุปสงค (Market pull) 

โดยตนแบบนี้จะเนนความเปนนวัตกรรมจากความสัมพันธระหวางการตลาด วิทยาศาสตร และ

องคกร สามารถเร่ิมตนจากจุดใดก็ได เพราะตองอาศัยขอมูลในสวนอ่ืนๆ เพื่อใหมีการเคลื่อนที่

ของวัฏจักรเปนไปอยางคลองตัวและเกิดทางเลือกในการสรางนวัตกรรม ตนแบบนี้ดัดแปลงมาจาก

ตนแบบของ Rothwell (1985)  

 

 

 

 

    ภาพที ่2.8 Interactive Model (ที่มา: Trott, 2008) 

โดยตนแบบนวัตกรรมมีวิวัฒนาการในการพัฒนาเปนรูปแบบที่แตกตางกันออกไป ตาม

ระยะเวลาและสภาพแวดลอม เพื่อปรับปรุงใหเหมาะสมตามยุคสมัยนั้น โดยสามารถสรุปได ตาม

ตารางที่ 2.1 ซึ่งดัดแปลงมาจากตนแบบที่นําเสนอโดย Rothwell (1994) สามารถแบงตามยุคสมัย

ไดเปน 5 แบบดังนี้  

1. ในยุคแรก (ทศวรรษที่ 1950 ถึงชวงกลางทศวรรษที่ 1960) เร่ิมตนหลังจาก

สงครามโลกคร้ังที่  2 สงบลงแลว 20 ป ซึ่งเปนชวงที่เศรษฐกิจเติบโตอยางเต็มที่ จึงทํา

ใหมีการกําเนิดของเทคโนโลยีใหมในภาคอุตสาหกรรม เทคโนโลยีที่เกิดข้ึนสงผลให

คุณภาพและปริมาณผลผลิตของภาคการเกษตรเพิ่มข้ึน ดังนั้นในชวงนี้ผลผลิตเกิด

ข้ึนมาจากการคิดคนเทคโนโลยีและแรกผลักดันดานการผลิต เกิดเปนผลิตภัณฑ

ออกจําหนาย ที่เรียกวา แรงผลักทางเทคโนโลยี (Technology push) ตองอาศัย

งานวิจัยพื้นฐานทางวิทยาศาสตร จนเขาสูกระบวนการผลิต และส้ินสุดที่การจัด

จําหนาย (Rothwell, 1994) ดังภาพที่ 2.9  
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     ตารางที่ 2.1 การพฒันาตนแบบของนวัตกรรมตามระยะเวลา 

ชวงป ตนแบบ ลักษณะ 

1950/60s Technology- push ตนแบบเสนตรง เนน R&D ตลาดนําผลผลิตของ 

R&D ไปจําหนาย 

1970s Market-pull ตนแบบเสนตรง เนนการตลาดเปนแรงให R&D คิด

ผลิตภัณฑมาเพื่อตอบสนองความตองการ 

1980s Coupling model ผสมผสานระหวาง R&D และการตลาด 

1980/90s Interactive model การรวมกนัของแรงผลักและแรงดึง 

1990s Network model การรวบรวมความรูและการเชื่อมโยงกับภายนอก 

2000s Open innovation เนนความรูที่ไดจากกระบวนการนวัตกรรมภายนอก

แลวนํามาเช่ือมโยงกับความรูภายใน โดยอาศัยความ

รวมมือจากภายนอกในการนาํเสนอความรู 

แหลงที่มา (Trott, 2008) 

 

 

 

                 ภาพที่ 2.9 ตนแบบนวตักรรมยุคแรก (Technology Push) (Rothwell, 1994) 

 

2. ยุคที่ 2 (ชวงกลางทศวรรษที่ 1960 ถึงชวงปลายทศวรรษที่ 1970) ในยุคที่โรงงาน

อุตสาหกรรมเติบโตอยางตอเนื่องและมีการแขงขันอยางจริงจังเพื่อครองสวนแบงทาง

การตลาด จึงมีการคิดคนผลิตภัณฑใหตรงความตองการของผูบริโภค โดยคํานึงถึง

เร่ืองตลาดเปนหลัก ตนแบบนี้เรียกวา แรงดึงทางอุปสงค (Market Pull) (Rothwell, 

1994) ดังภาพที่ 2.10 

 

 

             ภาพที่ 2.10 ตนแบบนวัตกรรมยุคที่ 2 (Market Pull) (Rothwell, 1994) 
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      ภาพที่ 2.12 ตนแบบของนวัตกรรมในยุคที่ 4 (Example of the Integrated) (Rothwell, 1994) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.13 ตนแบบนวัตกรรมในยุคที่ 5 (Innovation as a Process of Know-how 

Accumulation) (Rothwell, 1994) 

6. ยุคปจจุบัน (ต้ังแตทศวรรษที่ 2000 ถึงปจจุบัน) เปนยุคที่เปดรับองคความรูจาก

หลายแหลง ที่เรียกวา open Innovation ดังภาพที่ 2.14 แสดงใหเห็นวาแนวคิดมา

จากทั้งภายในและภายนอกระหวางธุรกิจ ธุรกิจที่แตกตางกัน และบอยคร้ังมาจากผูใช 

เมื่อนํามาวิเคราะหแลวอาจทําใหพบตลาดใหมๆ อีกดวย (Chesbrough, 2003) 

 

 



22 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.14 ตนแบบนวัตกรรมในยุคปจจุบัน (The Knowledge landscape in the Open 

Innovation Paradigm) (Chesbrough, 2003) 

 การคิดคนนวัตกรรมในยุคสมัยดิจิตอลอยางนี้ จึงควรเปดรับองคความรูจากทุกทิศทาง

และนํามาประมวลผลการเชื่อมขอมูลในทุกศาสตรเขาดวยกัน  

 

2.2 โรคมะเร็งในสุนัข 

มะเร็ง (Cancer) มาจากคําศัพทในภาษากรีกวา Carcinus หรือ Karkinos ที่แปลวาปู 

หมายถึง”กระบวนการไรระเบียบ ไมมีอะไรมาขัดขวางการใชอํานาจควบคุม” ที่ใชคําวา cancer 

อาจเปนเพราะลักษณะการโตของกอนมะเร็ง จะมีสวนยื่นเขาไปในเนื้อเยื่อโดยรอบเหมือนขาปู 

มะเร็ง หมายถึง โรคชนิดหนึ่งซ่ึงมีลักษณะการแบงเซลลที่ไมสามารถควบคุมได และเซลล

เหลานี้สามารถลุกลามเขาไปเนื้อเยื่ออ่ืนๆ ของรางกายผานเลือดและระบบน้ําเหลือง (National 

cancer institute, 2010) โดยวิธีการใดวิธีการหนึ่งเชน เจริญเติบโตโดยตรงเขาไปในเนื้อเยื่อ

ขางเคียง (invasion) หรือการแพรกระจายไปยังอวัยวะอ่ืนๆ (metastasis)  

การเกิดมะเร็ง (carcinogenesis) เปนกระบวนการหลายข้ันตอน ประกอบดวย initiation, 

promotion และ progression ข้ันตอน initiation เปนการเปลี่ยนแปลงของสารพันธุกรรมซึ่งอาจ

เปนมาแตกําเนิดหรือเกิดจากการกลายพันธุในภายหลัง เมื่อไดรับสารกอมะเร็ง (carcinogen)  

จากส่ิงแวดลอม (Duvoix et al, 2005) ทําใหเซลลเกิดความผิดปกติ ข้ันตอนนี้อาจใชเวลาหลายป 
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เมื่อมีตัวกระตุน (promoter) มากระตุนเซลลที่เกิดการกลายพันธุนี้ ทําใหเซลลแบงตัวและมีการ

กลายพันธุสะสมมากข้ึนจนกลายเปนเซลลมะเร็งในที่ สุด จากนั้นในข้ันตอน progression 

เซลลมะเร็งจะเจริญเติบโตเขาไปในเนื้อเยื่อขางเคียง (invasion) หรือแพรกระจายไปยังอวัยวะอ่ืนๆ 

(metastasis) (สุรศักด์ิ สังขฑัต ณ อยุธยาและคณะ, 2552) ดังภาพที่ 2.15 

 

 

     

                   ภาพที ่2.15 กระบวนการเกดิเปนมะเร็ง (ดัดแปลงจาก Duvix et al, 2005) 

โรคมะเร็งในสุนัขสวนใหญมักจะพบในสุนัขที่มีอายุมาก อายุเฉล่ียประมาณ 8-9 ป 

(London, 2008) ผูเล้ียงที่ใกลชิดกับสุนัขสามารถตรวจพบมะเร็งไดอยางชัดเจนคือ มะเร็งผิวหนัง 

(Couto, 2008) มักจะเกิดกับสุนัขสายพันธุ บลูดอก (บอกเซอร บอสตันเทอรเชีย อิงลิสบูลดอก) 

ลาบราดอร โกลเดนริทรีฟเวอร คอกเกอร ชเนอเชอรและ เชพเพิรด (London, 2008) นอกจากนั้น

สุนัขยังตรวจพบมะเร็งตอมน้ําเหลือง (Kisseberth, 2008) มะเร็งกระดูก (Séguin, 2008) มะเร็ง

ปอด (Bettini, 2009) มะเร็งในสุนัขแบงออกเปน 3 ระยะใหญ คือ ระยะเร่ิมตน เปนระยะท่ีไม

สามารถสังเกตอาการได แตจะทราบไดจากการตรวจเลือดและพบระดับแคลเซียมในเลือดสูง  

ระยะที่สอง สุนัขจะมีการออนเพลียอยางชัดเจน น้ําหนักตัวลด ขนรวง แตยังกินอาหารได และระยะ

สุดทายรวมถึงระยะลุกลามดวย คือมีการแพรกระจายของเซลลมะเร็งไปยังอวัยวะสําคัญของ

รางกาย คือ ปอด ตับ ตอมน้ําเหลือง รางกายของสุนัขทรุดโทรมอยางรวดเร็ว มีการติดเชื้อแทรก

ซอนมาก (อัจฉริยา ไศละสูต, 2548) 

อุบัติการณโรคมะเร็งในสุนัขของประเทศไทย พบการเกิดเปนมะเร็งผิวหนังหรือมาสตเซลล

ถึงรอยละ 54 รองลงมาคือมะเร็งเตานมถึงรอยละ 28 (อัจฉริยา ไศละสูต, 2548) นอกจากนี้สุนัขยัง

เปนโรคมะเร็งตอมน้ําเหลือง มะเร็งกระดูก มะเร็งกระเพาะปสสาวะ มะเร็งตอมลูกหมาก (Water et 

al, 2006) ในประเทศอิตาลี ในป 1962 ถึงป 2008 พบรายงานอุบัติการณของสุนัขที่เปนมะเร็งตอม

ลูกหมากเพิ่มข้ึนจากรอยละ 16 เปนรอยละ 27 (Grieco et al, 2008) ในนอรเวย พบจํานวนสุนัขที่

เปนมะเร็งเตานมถึงรอยละ 53.3 จากจํานวนสุนัข 14,401 ตัว (Laumbacher et al, 2006) จาก

รายงานที่กลาวพบวามีสุนัขปวยและเสียชีวิตตามธรรมชาติดวยโรคมะเร็งจํานวนมาก การเทียบ

เปรียบการเกิดมะเร็งในสุนัขกับมนุษย มีการแพรกระจายของมะเร็ง ชนิด และลักษณะการดําเนิน
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ของโรคมีความคลายคลึงกับมนุษย ดังนั้นสุนัขจึงถูกนํามาเปนตนแบบในการศึกษาดานมะเร็ง 

(Illera et al, 2006) และตนแบบการศึกษาดานเนื้อเยื่อ เพื่อเปนการทดสอบเบ้ืองตนกอนนํามาวิจัย

ในมนุษย 

2.2.1 การรักษามะเร็งในสุนัขในปจจุบัน 

การรักษามะเร็งในสุนัขสามารถทําไดหลายวิธี ไดแก การผาตัด การฉายรังสีและการเคมี

บําบัด (Henry et al, 2008) ในกรณีที่สัตวแพทยวินิจฉัยตรวจพบกอนเนื้อหรือมะเร็งสุนัขที่ยังไม

แพรกระจายไปยังอวัยวะอ่ืน มักจะแนะนําใหผาตัดเพื่อเอากอนเนื้อรายออก (อัจฉริยา ไศละสูต, 

2548) การฉายรังสีเปนการใชควบคูในการทําเคมีบําบัด ในการเลือกใชการฉายรังสีนั้นจะตอง

พิจารณาผลกระทบของอวัยวะขางเคียง อยางเชน การรักษามะเร็งกระเพาะปสสาวะอาจสงผล

กระทบตอสําไสเล็กได (Henry et al, 2008) และวิธีการใชเคมีบําบัด ตองไดความยินยอมจาก

เจาของ เนื่องจากการใหยาจะมีผลขางเคียง เชน ทองเสีย ขนรวง จึงตองเฝาระวังอยางใกลชิด ยาที่

นํามาใชในการรักษาไดแก พิรอคซิแคม (piroxicam) ซิสพลาติน (cisplatin) (Henry et al, 2008) 

ซึ่งเปนยาเคมีบําบัดที่ใชกับการรักษามะเร็งในมนุษยเชนกัน ดังนั้นในการรักษาโรคมะเร็งในสุนัขนั้น

เม่ือพบในระยะที่รายแรงแลว จึงไมรักษาใหหายได การปองกันการเกิดมะเร็งเปนอีกทางเลือกหนึ่ง

เพื่อไมใหสุนัขเกิดความทุกขทรมาน 

 การรักษาเคมีบําบัดที่ใชยา พิรอคซิแคมมีผลตอการยับยั้งเอนไซมไซโคล-ออกซีจีเนส 

(cyclo-oxygenase, COX) ทําใหเซลลมะเร็งเกิดการตายแบบ apoptosis และยับยั้งการสราง

หลอดเลือดไปหลอเล้ียงกอนมะเร็ง (Henry et al, 2008)  ซิสพลาตินยับยั้งการสังเคราะหดีเอ็นเอ 

(DNA synthesis) เพื่อกระตุนใหเซลลมะเร็งเขาสูกระบวนการ apoptosis (Mandic et al, 2001) 

กลไกของตัวยาในการบําบัดโรคมะเร็ง สวนใหญมีกลไกออกฤทธิ์แบบเดียว เชนการยับยั้งเอนไซม

ตัวใดตัวหนึ่งหรือยับยั้งการสังเคราะห DNA เพียงอยางเดียว จึงทําใหเซลลพัฒนาตัวเองใหด้ือยา

ชนิดนั้นไดงาย (Kartulou and Essigmann, 2001) ดังนั้นการคนหาตัวยาที่มีการออกฤทธิ์หลาย

กลไก จึงเปนอีกทางออกของการแกปญหาในการด้ือยาของเซลลมะเร็ง มีนักวิจัยจํานวนมาก

พยายามคนหาสารสกัดสมุนไพรในการออกฤทธ์ิในหลายกลไกพรอมกัน พบวา เคอรคิวมิน เปน

สารสกัดสมุนไพรที่มีการทํางานในหลายกลไกพรอมกันและปจจุบันไดมีการทดสอบเปนยาเคมี

บําบัดในมนุษย 
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2.3.1 ความปลอดภัยของการใชเคอรคิวมิน 

การศึกษาระดับความเขมขนเคอรคิวมินที่มีความปลอดภัยตอรางกายเปนการศึกษา

สําคัญกอนจะเขาสูการทดลองทางคลินิก เพื่อตองการทราบความเขมขนสูงสุดที่แนนอนสําหรับ

การรับประทานตอวัน จากรายงานในอดีตไดทําการศึกษาในผูปวย โดยใหบริโภคขมิ้นชันสูงสุด 1.5 

กรัมตอวัน มีปริมาณเคอรคิวมินสูงสุดเทากับ 150 กรัมตอวัน (Sharma et al, 2005) โดยไมมี

ผลกระทบตอสุขภาพ โดยสามารถสรุปผลการศึกษาความปลอดภัยและฤทธิ์ตานมะเร็งของ      

เคอรคิวมินในมนุษยและสัตวทดลอง ดังในตารางที่ 2.2  

2.3.2 กลไกการตานมะเร็งของสารเคอรคิวมิน 

เคอรคิวมินออกฤทธิ์ตานมะเร็งโดยผานหลายกลไก ไดแก 1) ยับยั้งกลไกการเจริญเติบโต

ของเซลลมะเร็ง (inhibit all proliferation) 2) กระตุนการเขาสูกระบวนการตายแบบ apoptosis 3) 

ยับยั้งการแพรกระจายไปยังอวัยวะอ่ืน (anti-metastasis) และ 4) ลดการสรางหลอดเลือดใหมเขา

ไปเล้ียงกอนมะเร็ง (anti-angiogenic) ดวยกลไกการตานมะเร็งของเคอรคิวมินทางอณูชีววิทยา 

(Aggarwal et al, 2003) สรุปดังรูปภาพที่ 2.17 

 

    ภาพที ่2.17 กลไกทางอณูชีววทิยาของเคอรคิวมินในการตานมะเร็ง (Aggarwal et al, 2003) 
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ตารางที่ 2.2 การทดสอบความปลอดภัยและฤทธิ์ตานมะเร็งของเคอรคิวมินในมนุษยและสัตวทดลอง 

Objective Dose/concentration Formulation Effects Reference 

Safety 

Human 

Human 

Human 

Wister rats, 

guinea pigs and 

monkey 

Dog 

 

 

8,000 mg/day 

12,000 mg 

10g/day 

300 mg/day 

 

 

>1,000 mg/kg-bw/day 

 

 

99.3% pure curcumin tablet 

C3 Complex 

Curcumin 

Curcumin 

 

 

Curcumin in a gelatin capsule 

formulation 

 

Not toxic to humans when taken by mouth for 3 mouth 

Adverse effects were not dose-related 

Human Clinical trial 

No pathological, behavioral abnormalities 

 

 

No considered to be biologically relevant 

 

 

(Cheng et al, 2001) 

(Lao et al, 2006) 

(Aggarwal et al,2003) 

(Shankar et al, 1980) 

 

 

(NCI, 1996) 

 

Objective Dose/concentration Formulation Effects Reference 

Anticancer 

Mice 

 

Human 

 

Human 

 

 

60 mg/kg/day 

 

0.45-3.6g /day 

 

8 g/day 

 

 

Liposome curcumin 

 

Curcumin 

 

Curcumin 

 

 

Decrease in tumor growth at 52% in xenograft mouse 

model of human pancreatic cancer 

Phase I clinical trial, law nanomolar levels of curcumin 

and its metabolites 

Phase II trial, down-regulated expression of NF-kB, 

Cox2 and phosphorylated signal transducer 

 

(Mach et al,2009) 

 

(Sharma et al, 2004) 

 

(Dhillon et al, 2008) 
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 เคอรคิวมินออกฤทธิ์ยับยั้งการแบงตัวของเซลลมะเร็ง ผานกลไกการตายแบบ Apoptosis

ดวยการไปลดการสราง growth factor เชน IL-2 และลดการสรางโปรตีน anti-apoptosis อาทิ 

โปรตีน bcl-2 และ bcl-xl นอกจากนั้นเคอรคิวมินยังกระตุนการทํางานของยีน p53 ในเซลลมะเร็งที่

ไมแอคทีฟใหสามารถทํางานได จึงทําใหการแบงตัวของเซลลมะเร็งลดนอยลง (Aggrawal et al, 

2003) 

ในกระบวนการเจริญเติบโตของเซลลมะเร็ง เคอรคิวมินขัดขวางการทํางานของ NF-κB 

และ AP-1 ในกลไกการสงสัญญาณของเซลลใหลดลง นอกจากนั้น NF-κB ยังควบคุมการ

แสดงออกของยีนที่เกี่ยวของกับการแพรกระจายของเซลลมะเร็ง เชน adhesion molecules, 

chemokines, TNF, MMP-9 และ cox-2 จึงทําใหการแบงตัวของเซลลมะเร็งลดลงและลดการ

แพรกระจายของเซลลมะเร็งได (Aggrawal et al, 2003) 

เคอรคิวมินมีฤทธิ์ตานการสรางหลอดเลือดใหมที่จะเขาไปเล้ียงกอนมะเร็งดวยการลด

เอนไซม MMP-9, basic fibroblast growth factor (bFGF) ที่มีสวนชวยในการสรางหลอดเลือด

ใหม นอกจากนั้นเคอรคิวมินยังขัดขวางการทํางานของ uPA ที่สงเสริมการแพรกระจายของ

เซลลมะเร็ง (Aggrawal et al, 2003) 

 
2.3.3 ปญหาของการใชเคอรคิวมิน 

 เคอรคิวมินมี Bioavailability ตํ่า เนื่องจากมีการดูดซึมเขาสูรางกายตํ่า และถูกกําจัดออก

จากรางกายอยางรวดเร็ว นอกจากนี้เคอรคิวมินยังถูกเปลี่ยนแปลงใหหลายเปนผลิตภัณฑที่มีฤทธิ์

ตํ่าลง (Anand et al, 2007) การทดลองในหนูเม่ือใหเคอรคิวมิน  400 มิลลิกรัม ไมสามารถตรวจ

พบเคอรคิวมินในเลือดของหนูในชวงเวลาต้ังแต 15 นาทีถึง 24 ชั่วโมง (Ravindranath et al, 

1980) จากการศึกษาการเมทาบอไลทของเคอรคิวมิน ในสัตวทดลองพบวา เคอรคิวมินรอยละ 99 

จะถูกเปลี่ยนเปนเคอรคิวมินกลูโคลโรไนด (Glucoronide) ซึ่งจะขับออกจากรางกายไดงาย (Pan et 

al, 1999) จากปญหาของเคอรคิวมินดังกลาว จึงมีผูทําการแกปญหาใหเคอรคิวมินเพิ่มความคงตัว

ของสารและเพิ่มอัตราการดูดซึมไดดีข้ึน โดยทําการปรับปรุงโครงสรางของเคอรคิวมินและการกัก

เก็บเคอรคิวมินในตัวนําสงยาชนิดตางๆ เชน  ไมโคร- และนาโนอิมัลชัน ลิโพโซม นาโนเวซิเคิลไขมัน

และอนุภาคนาโนที่ทําจากพอลิเมอร (Anand et al, 2007) 
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2.4 เทคโนโลยีการกักเก็บ (Encapsulation) 

 เอนแคปซูเลชันเปนการกักเก็บสารใดๆไวในแคปซูล เพื่อปกปองหรือควบคุมอัตราการ

ปลดปลอยของสารนั้นๆ หรือการทําใหสารนั้นกระจายตัวไดในตัวกลางที่ทําละลาย (Dictionary of 

Nutrition and food technology, 2006) ในวงการแพทย เทคนิคเอนแคปซูเลชันถูกนํามาใชในการ

ผลิตสรางระบบนําสงตัวยาสูเปาหมาย เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการรักษาใหดียิ่งข้ึน  

2.4.1 เทคนิคเอนแคปซูเลชัน 

การเตรียมเวซิเคิลสามารถจาํแนกตามลักษณะโครงสรางได 4 แบบดังนี ้

2.4.1.1 ไมโคร- หรือนาโนอิมัลชัน (micro- or nano emulsions) 

2.4.1.2 ลิโพโซมและระบบนาํสงแบบเวซิเคิล (liposome and vesicles) 

2.4.1.3 อนุภาคนาโนโซลิดลิพิด (solid lipid nanoparticles) 

2.4.1.4 อนุภาคนาโนที่ทาํจากพอลิเมอร (polymeric nanoparticles) 

2.4.1.1 ไมโคร- หรือนาโนอิมัลชัน 

 อิมัลชันเปนการกระจายของนํ้ามันในนํ้าที่มีขนาดเล็ก สวนประกอบเปน น้ํามัน น้ํา และ

สารลดแรงตึงผิว โดยมีขนาดหยดของวัฏภาคกระจายทั่วไป มีลักษณะโปรงใสหรือคอนขางใส 

อนุภาคอาจปรากฏอยูในรูปน้ําในน้ํามัน (W/O) หรือน้ํามันในนํ้า (O/W) ดังภาพที่ 2.18 การสราง

อิมัลชันดวยการใชพลังงานระดับสูง ดวยการปนผสมเปนเนื้อเดียวกันดวยความดันสูง (high-

pressure homogenizers, HPH) และการใชเคร่ือง Ultrasound generator (วราภรณ จรรยา

ประเสริฐ, 2552) ปจจัยสําคัญในการใชเคร่ืองปนผสมเปนเนื้อเดียวกันดวยความดันสูง คือ 

อุณหภูมิ ความดัน และจํานวนรอบของการปนผสมเปนเนื้อเดียวกัน จากรายงานพบวาจํานวนรอบ

ของการปนเปนเนื้อเดียวกันมีความจําเปนตอการลดคาการกระจายตัวของอนุภาค และทําใหเกิด

อนุภาคขนาดเล็ก นอกจากนั้น ยังพบวาการใชอุณหภูมิสูงเปนส่ิงสําคัญในการผลิตขนาดอนุภาคที่

เล็กลง (Liedtke et al, 2000)  

 ไมโครอิมัลชันมีขนาดอยูในชวงระหวาง 10-140 นาโนเมตร สรางข้ึนไดเองจากการผสม

สารประกอบในอัตราสวนที่เหมาะสมที่ไดจากการสรางแผนภาพเฟสไตรภาค (ternary phase 

diagram) (Lawrence and Rees, 2000) 

นาโนอิมัลชันเปนระบบกระจาย (dispersion) ของนํ้ามันและน้ําที่ทําใหเกิดความคงตัว

ดวยสารทําอิมัลชัน (emulsifying agent) มีขนาดอนุภาคระหวาง 20-200 นาโนเมตร (Solens, 

2005) 
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       ภาพที่ 2.18 อนุภาค (a) O/W (b) W/O อิมัลชัน (García-Rio, L. 2002) 

2.4.1.2 ลิโพโซมและระบบนําสงแบบเวซิเคิล 

ลิโพโซมเปนรูปแบบหนึ่งของระบบนําสงยาในโครงสรางแบบเวซิเคิล  (vesicular 

structures) ผนังของลิโพโซมประกอบดวยสารฟอสโฟลิปด (phospholipids) ลักษณะเปนสาร

ชอบนํ้าและไขมัน (amphiphile) จะเรียงตัวตอกันเปนผนังสองชั้น (bilayer) หันสวนหัวที่ชอบน้ํา

ออกดานนอก ดังภาพที่ 2.19 ชั้นของผนังสองช้ันนี้จะโอบลอมเปนเวซิเคิลทรงกลมหอหุมสวนของ

สารละลายไว      ลิโพโซมอาจมีผนังสองข้ันเพียงข้ันเดียวหรือซอนกันมากกวา 1 ชั้นเปนช้ันบางๆ 

(lamellar) ลิโพโซมผนังหลายชั้น (Multilamellar vesicles, MLV) มีขนาดใหญประมาณ 0.1 -10 

ไมโครเมตร ประกอบดวยช้ันของไขมันสองช้ันจํานวนหลายๆ ชั้นเปนสวนของผนัง เมื่อลดขนาด

ของ MLV ลงดวยการอัด (extrusion) ผานเมมเบรนจะไดลิโพโซมผนังช้ันเดียวขนาดใหญ (large 

unilameller vesicles, LUV) ขนาด 0.5-10 ไมโครเมตร แตถาทําการลดขนาด MLV ดวยการใช

คล่ืนเสียง (sonication) จะเกิดเปนลิโพโซมผนังช้ันเดียวขนาดเล็ก (small unilamellar vesicles, 

SUV) ขนาด 25-50 นาโนเมตร  การเกิดเปนลิโพโซมชนิดใดข้ึนกับปจจัยหลายประการ ไดแก 1) 

ธรรมชาติของลิพิดที่เปนสารชอบน้ําและลิพิดที่เลือกใช 2) สวนประกอบของสารที่มีความดัน

ออสโมซิส (isotonic) และ 3) วิธีที่ใชในการเตรียมลิโพโซม  (วราภรณ จรรยาประเสริฐ, 2552) 

 
 
 
 
 

 

ภาพที ่2.19 โครงสรางของลิโพโซมที่แสดงใหเห็นผนงัสองช้ันของฟอสโฟลิปด (แหลงที่มา 

Encyclopedia Britannica, Inc, 2007) 

(a) (b) 
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 การเตรียมลิโพโซม ประกอบดวยฟอสโฟลิพิดและสารเติมจําเพาะ (specific additives) 

ฟอสโฟลิพิดที่ใชในการเตรียมสวนใหญ ไดแก เลซิติน (lacitin) มีสมบัติเปนกลาง ลิโพโซมชนิดที่มี

ผนั ง เป นประจุ เ กิ ดจากการ ใช ฟอส โพลิ พิ ดที่ มี ป ร ะ จุ เ ช น  ฟอสฟา ติ ดิ ลก ลี เ ซอ รอล 

(phophatidylglycerol) อีกทั้งมีการใชฟอสโพลิพิดจากธรรมชาติ เชน ไดเมอริสทอริล ฟอสฟาติดิล

โคลีน (dimyriatoyl phosphatidylcholine) เปนสารกึ่งสังเคราะห นอกเหนือจากฟอสโฟลิพิดแลว 

สารเติมมี 2 ประเภทคือ 1) สเตอรอล (sterol) รวมทั้ง ไพโตสเตอรอล (Phytosterol) ได-ไฮโดร

เลสเตอรอล (dihydrocholesterol) และคอเลสเตอรอล (cholesterol) สารเหลานี้จะอยูในผนังของ

ฟอสโฟลิพิด ควบคุมสมบัติเฉพาะทางเคมีและกายภาพ ทําใหเกิดความแข็งแรงมากข้ึน และ 2) 

บัฟเพอร อิเล็กโทรไลต สารปรับพีเอช สารกันบูด และสารที่มีประจุ สําหรับสารที่มีประจุลบ ไดแก 

กรดฟอสฟาติดิก (phosphatidic acid) และไดซิทิลฟอสเฟต (dicetylphosphate) สวนสารประจุ

บวก ไดแก สเตียริลเอมีน (steylamine) หนาที่เติมสารเหลานี้คือการทําใหลิโพโซมมีประจุบวกหรือ

ลบ เปนผลทําใหเพิ่มความคงตัวจากการหลอมตัวรวมกัน เพิ่มประสิทธิภาพของการกักเก็บสาร  

สารเติมไมมีประจุ เชน คอเลสเตอริลโพลี-24-ออกซีเอทิลีนอีเทอร (cholesteylpoly-24-oxythylene 

ether) เพิ่มความคงตัวดวยการกีดขวาง (steric stabilization) จากสายโซของสารนี้ที่เกาะติดผิว

ของถุงและยื่นออกมาขัดขวางการรวมตัวกันของลิโพโซม (วราภรณ จรรยาประเสริฐ, 2552) 

 วิธีการเตรียมลิโพโซมสามารถทําไดหลายวิธี การเลือกใชวิธีการเตรียมข้ึนอยูกับความ

เหมาะสมของยา ความสามารถในการบรรจุและกักเก็บยา ตัวอยางการเตรียมลิโพโซม จะกลาว

โดยยอดังตอไปนี้ 

 วิธีฟลมไฮเดรชัน (Film hydration method) เปนวิธีที่นิยมใชในการเตรียมมากที่สุด ดวย

การทําละลายฟอสโฟลิพิดในตัวทําละลายอินทรียที่เหมาะสม แลวทําใหเกิดฟลมของฟอสโฟลิพิด

ดวยการระเหยเอาสวนของสารละลายอินทรียออก จากนั้นทําใหฟลมนี้กลับมาเปยกอีกคร้ัง 

(rehydrate) ดวยการเติมน้ํา หรือสารลายบัฟเฟอร หรือสารลายน้ํา ที่อุณหภูมิสูงกวาคา Tc ของ

ฟอสโฟลิพิด ฟลมจะกลับมาเปยกแลวจะสรางลิโพโซมชนิด MLV สําหรับการบรรจุยาลงลิโพโซม 

ถาเปนยาที่ไมละลายน้ําใหเติมลงในสารละลายฟอสโฟลิพิด ในชวงการสรางเปนฟลมแตถาเปนตัว

ยาที่ละลายน้ําจะเติมลงในสวนของสารละลายนํ้าในชวงการทําใหฟลมที่เกิดข้ึนกลับมาเปยก 

(Crommelin et al, 2001) 

 วิธีไฮเดรชันและรีไฮเดรชัน (Dehydration-rehydration method) เปนการทําให

สารละลายไขมันแหงดวยวิธีการทําแหงเยือกแข็ง (lyophilization) หรือการระเหย (evaporation) 

ในสภาวะที่มีสารละลายน้ําของยาอยูดวย เกิดการสรางเปนฟลม (mixed film) กักเก็บเอาตัวยาไว
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ระหวางชั้นของลิพิด หลังจากนั้น คอยๆ ทําใหกลับมาเปยกโดยการเติมวัฎภาคน้ําในปริมาณนอยๆ 

จะเกิดการสรางเปนลิโพโซมชนิด MLV (Crommelin et al, 2001) 

 วิธีระเหยกลับวัฏภาค (Reverse phase evaporation method) วิธีนี้ทําละลายไขมันในได

เอทิลอีเทอร (diethyl ether) ไดไอโซโพรพิลอีเทอร (di-isopropyl ether) หรือสวนผสมของสารทั้ง

สองกับคลอโรฟอรม เติมวัฏภาคน้ําลงในสารละลายของไขมัน แลวลดขนาดดวยการใชคล่ืนเสียง 

จากน้ันคอยๆ ระเหยเอาตัวทําละลายอินทรียออก ระบบจะมีลักษณะขนหนืดคลายเจล เม่ือตัวทํา

ละลายถูกทําใหระเหยออกจนเกือบหมด จะเกิดการกลับวัฏภาคเปนลิโพโซมชนิด MLV (วราภรณ 

จรรยาประเสริฐ, 2552) 

 วิธีฉีดดวยตัวทําละลาย (Solvent injection method) ฉีดสารละลายลิพิดที่ละลายในตัว

ทําละลายในความดันสูง เชน อีเทอร ฟลูออโรคารบอน หรือเอทานอล ลงในวัฏภาคน้ําปริมาตร

มากๆ ภายใตสภาวะลดความดัน อุณหภูมิของวัฏภาคน้ําที่ใชตองทําใหอยูเหนือคา Tc และความ

ดันที่ลดลงจะทําใหเกิดการระเหยของตัวทําละลายระหวางการฉีด เกิดการสรางเปนลิโพโซมชนิด 

LUV (วราภรณ จรรยาประเสริฐ, 2552) 

 วิธีการทําลิโพโซมวิกฤตยวดย่ิง( Supercritical liposome method) เปนวิธีการเตรียม

แบบไมใช ตัวทําละลายอินทรีย  โดยการทําละลายฟอสโฟลิพิดและคอเลสเตอรอลใน

คารบอนไดออกไซดที่อัดอากาศใหอยูในสภาวะเหลววิกฤตยวดยิ่ง (supercritical fluid) ซึ่งเปน

สภาวะกาซและของเหลว ทําใหคารบอนไดออกไซดมีสมบัติเปนตัวทําละลายที่ดี สามารถทํา

ละลายฟอสโพลิพิดได เม่ือเติมสารละลายของยาในน้ําลงไป จะทําการเพิ่มอุณหภูมิและความดัน

พรอมอัดกาซคารบอนไดออกไซดอีกคร้ัง จากนั้นปรับอุณหภูมิและความดันใหเปนปกติ จะเกิดการ

แยกตัวของลิโพโซมออกมา การเตรียมวิธีนี้สามารถเตรียมลิโพโซมไดปริมาณมากๆ โดยไมตองใช

ตัวทําละลายอินทรีย แตมีคาใชจายสูง (Cocero et al, 2009) 

 ระบบนําสงชนิดเวซิเคิล (Vesicle drug delivery) การวิจัยตอมาไดมีการพัฒนาระบบ

นําสงชนิดเวซิเคิลใหคลายลิโพโซม ดวยการหลีกเล่ียงขอเสียของปญหาทางเคมีกายภาพ คือการ

ร่ัวของสารบรรจุและความคงตัวของลิโพโซม  เปนเหตุใหนักวิจัยออกแบบระบบใหมที่มี

สวนประกอบเปนลิพิดที่ชอบน้ําและลิพิดที่แตกตางจากลิโพโซม ตัวอยางของระบบนําสงที่พัฒนา

เพิ่มจากลิโพโซม แสดงดังนี้ 

 นิโอโซม (Niosome) เปนเวซิเคิลลักษณะเชนเดียวกับลิโพโซม เตรียมจากสารลดแรงตึงผิว

ชนิดไมมีประจุ (nonionic surfactants) เชน ซูโครสเอสเทอร (sucrose ester) โพลีออกซีเอทิ-

ลีนอัลคิลอีเทอร (polyoxyethylene alkyl ether) รวมกับซูโครสอีเทอร เปนตน สารลดแรงตึงผิว
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ชนิดไมมีประจุหลายชนิดมีความเปนพิษตํ่า มีสารตึงผิวสังเคราะหใหเลือกจํานวนมาก จึงทําให    

นิโอโซมมีราคาถูก  

 ทรานสเฟอโรโซม (Transferosome) เปนเวซิเคิลที่มีความยืดหยุนสูง สรางจากการใชฟอส

โฟลิพิด (เชน ฟอสฟาติดิลโคลีน) รวมกับสารลดแรงตึงผิว เชน โซเดียมคอเลต (sodium cholate) 

หรือปริมาณรอยละ 10 -24 โดยน้ําหนัก และมีเอทานอลรอยละ 3-10 โดยที่มีปริมาณลิพิดรวมทั้ง

หมดรอยละ 4- 10 สารลดแรงตึงผิวชวยทําใหเกิดการสรางสวนโคง กระตุนการสรางมุม (edge 

activator) และเพิ่มความยืดหยุน มีรายงานระบุวา ทรานสเฟอโรโซมสามารถเพิ่มการนําสงยาท่ี

ชอบน้ําและสารโมเลกุลใหญเขาสูผิวหนังไดดวย  

 เอโทโซม (Ethosome) ประกอบดวยฟอสโฟลิพิดเปนสวนใหญ มีปริมาณเอทานอล

ประมาณรอยละ 20-25 และน้ํา จึงทําใหเอโทโซมนําสงสารเขาสูกะแสเลือดได และยังสามารถ

ออกแบบเพื่อเพิ่มการนําสงทางผิวหนังของสารทั้งชนิดแบบที่ชอบไขมันและชนิดที่ชอบน้ํา  

 
 2.4.1.3 อนุภาคนาโนโซลิดลิพิด 

 ระบบอนุภาคของแข็ง (solid particles) เตรียมดวยอนุภาคลิพิดซ่ึงแข็งตัวที่อุณหภูมิหอง

และอุณหภูมิรางกาย ไดแก อนุภาคนาโนโซลิดลิพิดเวซิเคิล (solid lipid nanopapticles, SLN) 

และนาโนสตรักเจอรเจอรลิพิดแครริเออร (nanostructured lipid carriers, NLC) มีขอดีหลาย

ประการ ไดแก มีความสามารถในการปลดปลอยแบบควบคุมที่ดี การเพิ่มความคงตัวทางเคมีของ

ยาที่กักเก็บ การกักเก็บตัวยาทั้งชนิดที่ละลายไขมันและชนิดที่ละลายน้ํา การหลีกเล่ียงการตัวทํา

ละลายอินทรียในการผลิตดวยการใชเคร่ืองมือ เชนเคร่ืองปนผสมเปนเนื้อเดียวกันความดันสูง 

(high pressure homogenizer) และความงายในการขยายกําลังผลิตขนาดใหญ สวนประกอบ

ของอนุภาคนาโนลิพิดมีความแตกตางกันสามารถแบงตามประเภทไดดังนี้ (วราภรณ จรรยา

ประเสริฐ, 2552) 

 โซลิคลิพิดนาโนเวซิเคิล มีสวนประกอบทั่วไปใน SLN ไดแก ไขมันแข็ง สารลดแรงตึงผิว

หรือสารทําอิมัลชันและน้ํา ลิพิดที่ใช ไดแก ไตรกลีเซอไรด (เชน trisarin) กรดไขมัน (เชน กรดสเตีย

ริก) สเตอรอยด (เชน คลดเรสเตอรอล) และเวกซ (เชน ซิทิลปารมิเทต) (Mehnert and Mäder, 

2001) สมบัติสําคัญไดแก ความคงตัวทางกายภาพสูง การปองกันการสลายของยาที่กักเก็บ การ

ปลดปลอยแบบควบคุมทั้งแบบไวและแบบยาวนาน และ SLN บางชนิดมีสมบัติการนําสงไปยัง

เปาหมายเฉพาะที่ แตอยางไรก็ตาม SLN มีขอเสีย ไดแก ความจุในการใสยานอย ตัวยาขับออก
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จากอนุภาคหลังการเกิดการเปล่ียน polymorphic transition ระหวางการเก็บและการมีปริมาณน้ํา

ในระบบคอนขางสูง (รอยละ 70-99.9) (Wissing et al, 2004) 

 นาโนสตรักเจอร์ิพิดแครริเออร  สามารถพัฒนาได 3 รูปแบบ 1) รูปแบบผลึกไมสมบูรณ 

(Imperfect crystal type) โดยการผสมลิพิดที่มีโครงสรางผลึกตางกันเขาดวยกัน เชนการผสมกลี

เซอรอลชนิดที่มีหนึ่ง สอง และสามสายโซ ทําใหเกิดการเรียงตัวไมสมบูรณและเกิดเปนชองวาง

ทรองรับใหตัวยาอยูในเมทริกซได 2) รูปแบบอสัณฐาน (Amorphous type) เปนการขัดขวาง

กระบวนการตกผลึก (crystallization) โดยเติมลิพิดชนิดพิเศษทําใหลิพิดอยูในรูปอสัญฐาน เชน 

การผสมไฮดรอกซีออกตาโคซานิลไฮดรอกซีสเตียรอล (hydroxyoctacosanylhydroxylsterate) 

รวมกับ ไอโซโพรพิลเมอริสเตท (isopropylmyristate)  3) รูปแบบซอน (Multiple type) มีลักษณะ

คลายอิมัลชันซอนชนิดน้ําในน้ํามันในน้ํา (w/o/w) นั่นคือมีลักษณะเปนสารกระจายของนํ้ามันใน

ลิพิดแข็งในน้ํา (oil-in-solid lipid-in-water) โดยมีหยดน้ํามันขนาดจ๋ิวเปนหองขนาดนาโน 

(nanocompartment) อยูในเมทริกซไขมันแข็ง รูปแบบนี้เพิ่มการบรรจุยาโดยใชหลักการ ยาสวน

ใหญละลายในนํ้ามันหรือลิพิดเหลวไดดีกวาลิพิดแข็ง (วราภรณ จรรยาประเสริฐ, 2552) 

 การเตรียม SLN และ NLC สามารถทําไดหลายวิธี เชน การปนผสมเปนเนื้อเดียวกันความ

ดันสูง หรือการใชคล่ืนความถ่ีสูง (high speed stirring or ultrasound) เทคนิคไมโครอิมัลชัน 

(microemulsion technique) และการทําใหเกิดอิมัลชันดวยตัวทําละลายและการระเหย (solvent 

emulsification and evaporation) แสดงรายละเอียดพอสังเขป ดังตอไปนี้ 

 การปนผสมเปนเนื้อเดียวกันความดันสูง เปนวิธีที่นิยมใชกันมากเนื่องจากเปนวิธีที่มีความ

สม่ําเสมอในการผลิต  มีประสิทธิภาพ และสามารถขยายการผลิตขนาดใหญไดงาย  หลักการของ

วิธี HPH คือ การลดขนาดอนุภาค ดวยการใหผานชองแคบ (cavitation) และการทําใหปนปวน 

(turbulences) โดยทั่วไปใชปริมาณลิพิดรอยละ 5-10 และอุณหภูมิมีผลตอการเตรียมอนุภาค

ดังกลาว โดยยอของวิธี HPH ที่ใชอุณหภูมิสูง ทําโดยการหลอมตัวยากับลิพิด ใชอุณหภูมิสูงกวา

จุดหลอมเหลวของลิพิดประมาณ 5 องศาเซลเซียล ผสมเขากับสารละลายน้ําของสารลดแรงตึงผิว

ที่อุณหภูมิเดียวกัน ปนดวยความเร็วสูงจนเกิดเปนอิมัลชันเร่ิมตน (pre-emulsion) ที่รอนแลวนําไป

ผานเคร่ืองปนผสมเปนเนื้อเดียวกันความเร็วสูงที่อุณหภูมิควบคุม โดยทั่วไปใชความดัน 500 บาร 

จํานวน 3 รอบจนไดเปนนาโนอิมัลชันที่จะกลับมาตกผลึกระหวางการทิ้งไวใหเย็นที่อุณหภูมิหอง

เปน SLN หรือ NLC สําหรับวิธี HPH ที่ใชอุณหภูมิตํ่า เปนวิธีที่เหมาะสมกับการผลิตยาที่สลายตัว

งายและยาที่ชอบน้ํา โดยลิพิดและยาจะหลอมรวมกันภายใตไนโตรเจนเหลว เพื่อเกิดเปนอนุภาค

ไมโครลิพิดแข็ง (solid lipid microparticles) นําไปปนดวยความเร็วสูงในสารละลายน้ําของสาร

ลดแรงตึงผิวที่เย็นจนไดเปนอิมัลชันเร่ิมตน จากน้ันนําไปผานเคร่ืองปนผสมเปนเนื้อเดียวกันความ



35 

 

 

 

ดันสูงที่อุณหภูมิเทากับหรือตํ่ากวาอุณหภูมิหอง โดยใชความดัน 500 บารจํานวน 5 รอบ จนได 

SLN หรือ NLC (Wissing et al, 2004) ปจจัยที่เกี่ยวของในการผลิตวิธีนี้ ไดแก จํานวนรอบการปน

ผสมเปนเนื้อเดียวกัน และอุณหภูมิ ซึ่งมีผลตอการกระจายตัวขนาดอนุภาค (วราภรณ จรรยา

ประเสริฐ, 2552) 

เทคนิคไมโครอิมัลชัน เตรียมข้ึนดวยการคนผสมลิพิดหลอมปริมาณรอยละ 10 รวมกับสาร

ลดแรงตึงผิวรอยละ 15 และสารลดแรงตึงผิวรวม (co surfactant) รอยละ 10 จากนั้นกระจายไม

โครอิมัลชันอุนในน้ําเย็นปริมาณมากพรอมปนตลอดเวลา จากนั้นกําจัดปริมาณน้ําจํานวนมากโดย

การทําแหงเยือกแข็ง (lyophilization) เพื่อใหไดสารละลายที่มีความเขมขนอนุภาคเพิ่มข้ึน  

การทําใหเกิดอิมัลชันดวยตัวทําละลายและการระเหย วิธีการนี้ใชการตกตะกอนใน

สารละลายที่เหมาะสม (Shahgaldian et al, 2003) โดยการทําละลายไขมันในสารละลายอินทรีย

ที่ไมเขากับน้ํา (เชน โทลูอีน และคลอโรฟอรม) เติมในสารละลายน้ําจนเกิดเปนอิมัลชัน แลวระเหย

เอาตัวทําละลายออกภายใตสภาวะการลดความดัน ระหวางที่ทําการระเหยตัวทําละลาย ไขมันจะ

ตกตะกอนออกมาจนไดเปน SLN ขอดีที่สําคัญของวิธีนี้ไมใชความรอนระหวางการเตรียม จึงมี

ความเหมาะสมที่จะใชกักเก็บตัวยาท่ีสลายตัวงาย  

วิธีอิมัลชันซอนชนิดน้ําในน้ํามันในน้ํา (w/o/w Double emulsion method) วิธีการนี้

พัฒนามาจากวิธีการทําใหเกิดอิมัลชันดวยตัวทําละลายและการระเหย เพื่อเตรียม SLN ที่กักเก็บ

ยาชอบน้ํา (Cortesi et al, 2002) พรอมกับสารทําใหคงตัว (Sterbilizer) จะชวยปองกันการแบง

สวน (partitioning) ออกไปกับวัฏภาคนอกระหวางการระเหย ถูกหุมในน้ําวัฏภาคในอิมัลชันซอน

ชนิดน้ําในน้ํามันในน้ํา อนุภาคเฉล่ียยังอยูในชวงไมโครเมตรจึงใชชื่อวา ลิโพสเฟยร (lipospheres) 

(วราภรณ จรรยาประเสริฐ, 2552) 

 
2.4.1.4 อนุภาคนาโนที่ทําจากพอลิเมอร 

พอลิเมอรหลายชนิดสามารถใชเตรียมนาโนพารทิเคิลเพื่อการนําสงยาได ทั้งชนิดที่เปน

สารธรรมชาติ สารสังเคราะห และพอลิเมอรบางชนิด (responsive polymer) เชน Poly-D, L-

lactide-co-glycolide (PLGA) Polylactic acid (PLA) Polycaprolactone (PCL) และ Poly-

alkyl-cyano-acrylates (PAC) (Kumari, 2010)  

ในชวงศตวรรษที่ผานมานี้ อนุภาคนาโนจากพอลิเมอรยอยสลายไดทางชีวภาพไดรับความ

สนใจอยางมากในการนํามาพัฒนาใชเปนระบบนําสงยา อนุภาคนาโนเปนอนุภาคคอลลอยด

ของแข็งที่ประกอบดวยสารโมเลกุลใหญ และมีขนาดแตกตางกันระหวาง 10-1,000 นาโนเมตร   
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ยาที่ใชอาจละลายได กักเก็บ ดูดซัม ติดอยูหรือถูกหอหุมอยูในนาโนเวซิเคิลเมทริกซ ข้ึนอยูกับ

วิธีการเตรียมที่อาจทําใหไดเปนอนุภาคนาโนออกเปน 2 แบบ คือนาโนสเฟยร (nanosphere) หรือ

นาโนแคปซูล (nanocapsule) มีสมบัติแตกตางกันและมีสมบัติเฉพาะของการปลดปลอยยา

หลากหลาย นาโนแคปซูลเปนระบบเวซิเคิลที่ยาถูกบรรจุอยูในชองวางลอมรอบดวยเมมเบรนพอลิ

เมอรที่มีสมบัติเฉพาะ ในขณะที่นาโนสเฟยรเปนระบบเมทริกซขางในมียากระจายทางกายภาพ

อยางสม่ําเสมอ ดังภาพที่ 2.20 ขอดีของการใชอนุภาคนาโนเปนระบบนําสงยาเปนผลมาจาก

หลักๆ 2 ประการ ประการแรกคือ การที่อนุภาคนาโนมีขนาดเล็กสามารถแทรกผานแคปลลารี

ขนาดเล็กเขาไปในเซลล ทําใหเกิดการสะสมตัวยาไดอยางพอเพียงในตําแหนงเปาหมาย (Desai 

et al, 2007) ประการที่สองการใชสารยอยสลายไดทางชีวภาพในการเตรียมนาโนเวซิเคิล ชวยให

เกิดการปลดปลอยยาที่ยาวนานในตําแหนงเปาหมายตลอดระยะเวลาซ่ึงอาจเปนวันหรืออาจเปน

สัปดาห 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.20 ลักษณะโครงสรางของนาโนแคปซูล (nanocapsule) และนาโนสเฟยร 

(nanosphere) (ดัดแปลงมาจาก วราภรณ จรรยาประเสริฐ, 2552) 

 
2.4.2 งานวิจัยที่เกี่ยวของ 

2.4.2.1 การกักเก็บเคอรคิวมินในไมโคร- และนาโนอิมัลชัน 
Lin et al (2009) รายงานวาไมโครอิมัลชันของเคอรคิวมิน มีขนาดอนุภาค 71.8 ± 2.45 

นาโมเมตร มีความคงตัวเปนเวลา 2 เดือนเมื่อสัมผัสดวยแสงยูวีวิสซิเบิลและถูกทําลายใน

สารละลายบัฟเพอรในเวลา 24 ชั่วโมง สารละลายบัฟเฟอรประกอบดวยเลซิทิน ทวีน 80 และเอทิล

โอลีเอต (ethyl oleate) ในระบบน้ํามันในน้ํา (o/w) ที่ใชในการศึกษานี้ประกอบดวยน้ํา สารลดแรง

ตึงผิว (เลซิทินตอทวีน 80 จํานวน 0.3 โมล) เอทิลโอลีเอท (ในอัตราสวน 10:1.7: 0.4 โดยน้ําหนัก) 
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2.4.2.2 การกักเก็บเคอรคิวมินในลิโพโซม 

Li et al (2007) แสดงใหเห็นวาลิโพโซมเคอรคิวมินที่กักเก็บใน 1,2-dimyristioyl-sn-

glycero-3-phos-phocholine/1,2-dimyristoyl-sn-glycero-3-[phosphor-rac-(1-glycerol)] 

(sodium salt) ในหลอดทดลอง สามารถยับยั้งการเจริญเติบโตของเซลลมะเร็งลําไสมากข้ึน เมื่อ

ความเขมขนเพิ่มข้ึน (LoVo และ Colo205 cells)  และการใชลิโพโซมรวมกับออกซาลิพลาติน 

(oxaliplatin) ในเซลล LoVo เมื่อฉีดเขาไปในหนูเพื่อศึกษาการยับยั้งการเจริญเติบโตของเซลล 

Lovo และ Colo205 ในตัวหนูดวยวิธีซีโนกราฟท (xenograft) พบวาลิโพโซมเคอรคิวมินยับยั้งการ

เจริญเติบโตของเซลล Colo205 ไดมากกวายาออกซาลิพลาติน ดังนั้นลิโพโซมเคอรคิวมินออกฤทธิ์

ฆาเซลลมะเร็งลําไสทั้งในหลอดทดลองและสัตวทดลอง จึงเหมาะสมสําหรับการนําไปใชกับผูปวย

ทางคลินิก 

Wang et al (2008) แสดงใหเห็นวาลิโพโซมเคอรคิวมินที่กักเก็บใน 1,2-dimyristioyl-sn-

glycero-3-phos-phocholine/1,2-dimyristoyl-sn-glycero-3-[phosphor-rac-(1-glycerol)] ใน

อัตราสวน 9:1 สามารถยังยั้งการเจริญเติบโตของเซลลมะเร็งที่หัวและคอ (CAL27 และ UM-

SCC1) ผานกลไกของ NF-κB ดวยการขัดขวางการทํางานของ pAKT หรือกดการสราง 

phosphor-S6 kinase และกระตุนการแสดงของ cyclin D1, Cyclooxygenase-2, MMP9, Bcl-2, 

Bcl-1L และ Mcl-1S นอกจากนั้น พบวาลิโพโซมเคอรคิวมินชวยลดกอนเมะเร็งในหนูได   

 
2.4.2.3  โซลิดลิพิดนาโนพารทิเคิล (solid lipid nanopapticles) 

Tiyaboonchai et al (2007) ไดพัฒนาการเตรียมอนุภาคนาโนโซลิดลิพิด (SLNs) จาก

เทคนิคไมโครอิมัลชันที่อุณหภูมิ 75 องศาเซลเซียล โดยการนําเคอรคูมินอยลไปทําแหงแบบเยือก

แข็งแลวบรรจุใน SLNs เกิดเปนเวซิเคิลขนาดประมาณ 450 นาโนเมตร มีประสิทธิภาพการกักเก็บ

เคอรคูมินอยลไวใน SLNs ไดรอยละ 70 จากการทดสอบในหลอดทดลองแสดงผลการปลดปลอย

เคอรคูมินอยลที่ยาวนานไดถึง 12 ชั่วโมงดวยวิธี Higuchi’s square root จากนั้นเก็บไวที่มืด ณ 

อุณหภูมิหอง นาน  6 เดือน หลังจากนั้นนํามาตรวจสอบความคงตัวทางกายภาพและเคมี ขนาด

ของอนุภาค ปริมาณของเคอรคูมินอยล ไมมีความแตกตางกับอนุภาคที่เตรียมใหม เมื่อนําอนุภาค

นาโนโซลิดลิพิดเคอรคูมินอยลผสมลงในครีม จากนั้นเก็บไวในที่ปราศจากแสง นาน 6 เดือน พบ

ความคงตัวของเคอรคิวมิน บิสดีเมท็อกซี่เคอรคิวมิน และดีเมท็อกซี่เคอรคิวมิน ในปริมาณรอยละ 

91 96 และ 88 ตามลําดับ 
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Muilk et al (2010) ไดพัฒนาการเตรียมอนุภาคนาโนโซลิดลิพิดของเคอรคิวมินดวยการ

คอนจูเกตดวย transferrin มีขนาดอนุภาคประมาณ 206 ± 3.2 นาโนเมตร นอกจากนั้นแสดงผล

การยับยั้งการเจริญเติบโตของเซลลมะเร็งเตานม (MCF-7) ไดดีกวาเคอรคิวมินละลายในสารลด

แรงตึงผิว 

 
2.4.2.4 อนุภาคนาโนที่ทําจากพอลิเมอร 

Bisht et al (2007) การเตรียมอนุภาคนาโนเคอรคิวมินจากพอลิเมอรสังเคราะห N-

isoproperpylacrylamide กับ N-vinyl-2-pyrrolidine และ poly (ethyleneglycol) monoacrylate 

เม่ือนําสองกลองจุลทรรศนอิเลคตรอนแบบสองผานแสดงขนาดอนุภาคนาโนประมาณ 50 นาโน

เมตร เคอรคิวมินนาโนแคปซูลกระจายตัวในอาหารเล้ียงเซลลได ทําใหเกิดความสะดวกในการ

ทดลอง จากผลการทดลองในหลอดทดลอง อนุภาคนาโนเคอรคิวมินตานการเจริญเติบโตใน

เซลลมะเร็งสําไล และกลไกการเกิดมะเร็งคลายกับเคอรคิวมินอิสระ กลไกการเกิดมะเร็งไดแก การ

เกิด apoptosis การขัดขวางการทํางานของนิวเคลียรแฟกเตอรแคปปาบี (nuclar kappa B, NF-

kB) การลดลงของระดับพรีอินเฟรมมาทอรี ไซโตคายน (pre-inflammatory cytokine) อยางเชน 

IL-6 IL-8 และ TNFα ดังนั้น อนุภาคนาโนเคอรคิวมินมีศักยภาพนําไปใชในการรักษาระดับคลินิก 

Anand et al (2010) ใชวิธีการเตรียมเคอรคิวมินเอนแคปซูเลชันดวยพอลิเมอร Poly 

(lactic-co-glycolide)(PLGA) มีสารลดแรงตึงผิวคือ Polyethylene glycol (PEG)-5000 ไดเปนนา

โนเคอรคิวมิน (curucmin(NP)) มีขนาดอนุภาคประมาณ 80.9 นาโนเมตร เมื่อนําไปทดสอบกับ

เซลลมะเร็งพบวา curucmin(NP) มีคา IC50 ตํ่ากวาเคอรคิวมิน ในมะเร็งเม็ดเลือดขาว เซลลมะเร็ง

ตอมลูกหมาก เซลลมะเร็งเตานม  และเซลลมะเร็งหลอดอาหาร นาโนเคอรคิวมินออกฤทธิ์ยับยั้ง  

NF-kB  มากกวาเคอรคิวมิน ยับยั้งเอนไซมที่เกี่ยวของกับ NF-kB  เชน cyclin D1 เกี่ยวของกับการ

แบงเซลล  MMP-9 การแพรกระจายของเซลล และ VEGFการสรางเสนเลือด (VEGF)  นอกจากนั้น

การทดลองในหนูพบวาการดูดซึมเขาสูกระแสเลือดของ curucmin(NP) ยาวนานกวาเคอรคิวมิน

อิสระ  

  Yallapu et al (2010) ใชวิธีการเตรียมเคอรคิวมินเอนแคปซูเลชันดวยพอลิเมอร Poly 

(lactic-co-glycolide)(PLGA) มีสารลดแรงตึงผิวคือ Poly(vinyl alcohol) และ poly(L-lysine)  ได

นาโนเคอรคิวมินขนาดประมาณ 560 นาโนเมตร เมื่อนําไปทดสอบกับเซลลมะเร็งรังไขด้ือยา         

ซิลพลาติน (A2780CP) และเซลลมะเร็งเตานม (MDA-MB-231) พบวานาโนเคอรคิวมินสามารถ

เขาไปในเซลลมากกวาเคอรคิวมินอิสระถึง 2 เทาและ 6  เทา ตามลําดับ 



39 

 

 

 

 Duan et al (2010) มีการเตรียมอนุภาคนาโนเคอรคิวมินดวยพอลิเมอรสังเคราะห 

cationic poly(butyl)cyanoacrylate (PBCA) ถูกเคลือบดวยไคโตซาน พบวาขนาดอนุภาคที่

เตรียมไดมีขนาดประมาณ 200 นาโนเมตร และมีประสิทธิภาพการกักเก็บคิดเปนรอยละ 90.04 

เม่ือนํามาทดสอบ MTT assay พบวาอนุภาคนาโนเคอรคิวมินยับยั้งการเจริญเติบโตของ

เซลลมะเร็งตับ (HepG2, Bel7402, Huh7) ไดมากข้ึนเมื่อความเขมขนและเวลาเพิ่มข้ึน นอกจากนี้

ยังพบการขัดขวางการเจริญเติบโตของกอนมะเร็งในหนูและยังยั้งการสรางหลอดเลือดใหม 

 

2.5 ผลิตภัณฑอาหารสนุัข 

2.5.1 ความหมายของโภชนาการอาหารสัตวเลี้ยง 

ต้ังแตป 1970 ถึงปจจุบัน ความหมายของโภชนาการอาหารสําหรับสัตวเล้ียงพัฒนาการ

มาจากคําวาอาหาร ดังตารางที่ 2.3 ในทางโภชนาการทางสัตวแพทยเปนการศึกษาถึงคุณคา

ความสําคัญของสารอาหารที่สัตวไดรับและบทบาทของสารอาหารตางๆ ที่มีความสมบูรณของ

สุขภาพ (แกรนยีน โดมินิค, 2006) ในชวง 30 ปที่ผานมา สุนัขบริโภคอาหารปรุงสําเร็จหรืออาหาร

สําเร็จรูปซึ่งผลิตโดยผูผลิตอาหารสัตวเล้ียงรายใหญ ทําใหมีคุณภาพชีวิตและความเปนมาอยูที่

ดีกวาในอดีต ดังจะเห็นไดวา ในชวง 15 ปที่ผานมา สุนัขมีอายุยืนยาวข้ึนโดยเฉล่ียประมาณ 3 ป 

(แกรนยีน โดมินิค, 2006) 

อาหารสุนัข นอกเหนือรับประทานเพื่อการดํารงชีพและทําใหอายุยืนยาวแลว ยังถูกพัฒนา

และเขามามีบทบาทเกี่ยวกับความสวยงามและความกระตือรือรนตอการทํากิจกรรมตางๆ  ทั้งนี้

ตองอาศัยความรูในเร่ืองระบบการทํางานตางๆ ภายในรางกาย ตลอดจนงานวิจัยที่ทําการศึกษา

คุณคาของสารในธรรมชาติรอบๆ ตัวที่เอ้ือประโยชนตอความสมบูรณของสุขภาพ ไมวาจะเปนสาร

สกัดจากพืชสมุนไพร แรธาตุหรือโปรตีนบางชนิด นําขอมูลใหมๆ ที่ไดมาปรับปรุงสูตรอาหารใหทัน

ยุคทันเหตุการณอยูตลอดเวลา เพื่อความหลากหลายและมีคุณสมบัติตรงกับความตองการ

จําเพาะแตกตางกันออกไปของสุนัข อันเนื่องมาจาก อายุ เชน ลูกสุนัข  สุนัขโต สุนัขสูงอายุ 

ตลอดจนขนาดตัวที่แตกตางระหวางสุนัขแตละสายพันธุ ไมวาจะเปนพันธุเล็ก พันธุใหญ หรือพันธุ

ยักษ 
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ตารางที่ 2.3 ความหมายของวิวัฒนาการอาหารสําหรับสัตวเล้ียง 

จากอาหารสูโภชนาการอาหารเพื่อสุขภาพ 

ตัวช้ีวัดทีพ่ิจาราณา 

ชวงป  

1970 -1979 

อาหาร ความตองการพลังงาน (คําแนะนําดานโภชนาการจาก

การศึกษาในสุนัขพันธุ beagle) 

ชวงป  

1980 - 1989 

โภชนาการ การมีอายุยืนยาวและทํากิจกรรมรวม (การยอยไดของ

สารอาหาร) 

ชวงป  

1990-1999 

โภชนาการกับ 

ขนาดตัวสัตว 

การมีอายุยืนยาว, การทํากิจกรรม, และขนาดตัวสัตว 

(การศึกษาถึงความแตกตางทางสรีรวิทยาระหวางสัตว

เล้ียงแตละพันธุ) 

ชวงป  

1999-ปจจุบัน 

โภชนาการเพือ่

สุขภาพ 

พิจารณาใหความสําคัญกับสารอาหารหรือวัตถุดิบแตละ

ชนิด (Nutraceutica) ที่มีผลจําเพาะตอสุขภาพของสัตว

เล้ียงแตละพันธุ 

แหลงที่มา (แกรนยีน โดมินิค, 2006) 

ผลงานวิจัยของนักวิทยาศาสตรและสัตวแพทยชวยเปล่ียนแนวคิดดานโภชนาการจาก

แบบเดิมที่ใหความสําคัญเพียงเร่ือง พัฒนาการ การดํารงชีวิต และการใหพลังงานแกรางกาย ไปสู

แนวคิดใหมๆ ดานการปองกันและการบําบัด  มิติใหมนี้ ไดนํามาการกําเนิดของ  “โภชนาการเพ่ือ

ความสมบูรณของสุขภาพ” มีเปาหมายหลัก 4 ประการ  

1. พัฒนาการของรางกายและการดํารงชีพ: กรดอะมิโน เกลือแร แรธาตุจิ๋ว วิตามินและ

กรดไขมัน เปนสารอาหารพื้นฐานที่จําเปนตอพัฒนาการและการดํารงชีพของสัตวเล้ียง 

2. ใหพลังงาน: ไขมันและคารโบไฮเดรตเปนแหลงพลังงานหลักที่สําคัญของสุนัข  

3. การบํารุงรางกายและการปองกัน: โดยการทํางานอยางเฉพาะเจาะจงของสารอาหาร

บางชนิดที่เปนองคประกอบของสารอาหาร (สารตานอนุมูลอิสระ ใยอาหาร กรดไขมันจําเปน เปน

ตน) สามารถชวยลดโรคตางๆ (แกรนยีน โดมินิค, 2006) 

4. การบํารุงและการดุแลเอาใจใส: การเสริมและการจํากัดปริมาณสารอาหารบางชนิด

สามารถชวยเพิ่มประสิทธิภาพการรักษาทางยาหรือชวยในการฟนฟูสภาพรางกายของสัตวเล้ียง

จากการเจ็บปวย 
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สารอาหารที่เพิ่มเติมเขาในอาหารปจจุบัน มีเปาหมายแตกตางกันออกไปดังภาพที่ 2.21 

อยางเชน การเพิ่มสารโพรไบโอติก เพื่อชวยสงเสริมในการยอยอาหาร และเสริมสรางภูมิคุมกัน เปน

ตน  

      ภาพที่ 2.21 สวนผสมในอาหารฟงกชนันอลของสัตวเล้ียง (Euromonitor international, 2010) 

 

2.5.2 อาหารสุนัขที่เกี่ยวของกับโรคมะเร็ง 

อาหารสุนัขเกี่ยวกับโรคมะเร็งที่มีจําหนายในปจจุบัน จัดอยูในระดับพรีเมียม (อาหารมี

สวนผสมเพิ่มเติมเกินจากมาตรฐานกําหนดไว) ราคาคอนขางสูง เชน  อาหารเปยก ยี่หอ Hill’s 

เหมาะสําหรับสัตวปวยเปนมะเร็ง เหมาะกับสุนัขที่กําลังไดรับการบําบัดทางเคมี อาหารสูตรนี้ชวย

กระตุนภูมิคุมกันของรางกาย โดยเพิ่มปริมาณกรดไขมันจําเปน n-3 fatty acid ชวยลดการอักเสบ

ของเนื้อเยื่อรอบๆเซลลมะเร็ง และกรดอะมิโนจะเปน Arginine ชวยขัดขวางการเจริญเติบโตของ

เซลลมะเร็ง ประกอบกับการลดคารโบไฮเดรต ซึ่งเปนแหลงพลังงานแกสัตวปวยทดแทน ดังภาพที่ 

2.22(a) และอาหารที่เนนสมบัติในการตานอนุมูลอิสระ ประกอบดวย วิตามินอี วิตามินซี        

เบตาแคโรทีน และซีลีเนียม ชวยรักษาความสมบูรณของเซลลรางกายและชวยเสริมสรางระบบ

ภูมิคุมกันโรคในสุนัขไดอยางแทจริง ดังภาพที่ 2.22(b) 
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2.6 กระบวนการพัฒนาผลิตภณัฑใหม  

 กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหม (New product development: NPD) หมายถึง 

ข้ันตอนในการพัฒนาและการนําออกสูตลาดของผลิตภัณฑใหมและบริการ (Davies et al, 2003) 

ในขณะที่หลายคนมองวาเปนผลลัพธอยางหนึ่งของกระบวนการนวัตกรรม ซึ่งกระบวนการพัฒนา

ผลิตภัณฑใหมเปนกระบวนการยอยในกระบวนการนวัตกรรมนั้น  

กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหมเร่ิมตนการศึกษาในชวงป 1990 (Page, 1993) ตอมา

ในป 1997 ธุรกิจในสหรัฐอเมริกานํามาใชอยางแพรหลายถึงรอยละ 60 ทําใหธุรกิจมีการจัดการ

ระบบที่ดีข้ึน และยังสามารถคิดคนผลิตภัณฑออกจําหนายไดอยางรวดเร็ว (Griffin, 1997) สวน

ใหญมีภาพรวมของข้ันตอน ดังภาพที่ 2.24 ซึ่งตนแบบกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหมไดถูก

คิดคนหลายรูปแบบและนํามาถูกประยุกตใชในกระบวนการตางๆ ตนแบบแรกท่ีจะนําเสนอคือ

ตนแบบแบบ stage-gate ของ Product development & Management Association (PDMA) 

เปนที่นิยมนํามาใชในสมัยนั้น ประกอบดวย 5 ข้ันตอน ในแตละข้ันตอนมีหนวยในการตรวจสอบ

แนวคิดไปสูข้ันตอไป ดังภาพที่ 2.25 

 

 

 

 

 

 

     ภาพที่ 2.24 ตนแบบกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหมแบบเสนตรงโดยทั่วไป (Trott, 2008) 

2.6.1 กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหมแบบ Stage-Gate 

กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหมแบบ Stage-Gate นี้ กอนเขาสูกระบวนการจะตองมี

การคิดคนและแนวความคิดตางๆ ที่คิดได หลังจากนั้นเขาสูประตูแรกที่เปนหนวยคัดกรอง

แนวความคิดวามีความเปนไปไดในการนํามาผลิตเปนผลิตภัณฑหรือไม โดยข้ันตอนตอมาแบบ 

Stage-Gate มี 5 ข้ันตอนตอไปนี้ (Kahn, 2005) 
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ภาพที่ 2.25 ตนแบบกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหมแบบ Stage-Gate (Cooper, 2001) 

 

1. ข้ันกําหนดขอบขายความคิด (Scoping)  นําแนวความคิดมากําหนดขอบเขตและจัด

กลุมโดยอาศัยขอมูลการตลาดเบ้ืองตน การประเมินคาทางเทคโนโลยี และการ

ประเมินทางธุรกิจ 

2. ข้ันสรางเหตุการณจําลอง (Build the Business case) ข้ันตอนนี้ศึกษารายละเอียด

ของความตองการของลูกคา ประเมินความเปนไปไดของอุปทาน รายละเอียดการ

วิเคราะหทางการเงิน อาจมีการออกแบบผลิตภัณฑเพื่อเขาสูข้ันตอนถัดไป 

3. ข้ันตอนการพัฒนา (Development) ออกแบบผลิตภัณฑที่ตรงกับเปนความจริงและ

ปรับปรุงพัฒนาใหเปนผลิตภัณฑใหม รวมถึงการพัฒนาทางกายภาพดวยการทดสอบ

ในหองปฏิบัติการ การทดสอบภายใน (in-house tests) และทดสอบการยอมรับของ

ลูกคาดวย 

4. ข้ันการทดสอบและการตรวจสอบ (Testing and validation) เปนการตรวจสอบ

ผลิตภัณฑใหมในการทําตลาดและการผลิต โดยอาศัยการทดสอบกับลูกคา เพื่อหา

ชองทางการจัดจําหนายและกําหนดราคาของการออกจําหนายคร้ังแรกดวย 

5. ข้ันการออกจําหนายคร้ังแรก (Launch) คือจัดจําหนายผลิตภัณฑแบบเต็มรูปแบบ 

และหลังการจัดจําหนาย ควรมีการติดตามผลและแกไขสถานการณดวย เพื่อให

ผลิตภัณฑอยูในวงจรผลิตภัณฑไดยาวนานข้ึน 
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7. การวางแผนโครงการ (Project Planning) 

8. การวิเคราะหดานเศรษฐกิจ (Economic analysis) 

9. การเปรียบเทียบผลิตภัณฑกับคูแขง (Benchmarking of competitive products) 

10. การจําลองและตนแบบของผลิตภัณฑ (Modeling and Prototyping) 

ข้ันตอนในกระบวนการ The Fuzzy Front End นั้น ตองมีการคํานึงถึงคูแขงและการพัฒนา

แบบจําลองของผลิตภัณฑ ในข้ันตอนแรกของการระบุความตองการ ตองมีการทําความเขาใจ

เกี่ยวกับความตองการของลูกคา โดยนําผลิตภัณฑที่มีอยูแลวในทองตลาดเปนตัวชวยในการหา

ชองวางของผลิตภัณฑและรวบรวมเปนแนวคิดที่หลากหลาย ศึกษาความเปนไปไดของการผลิต 

ตลอดจนการจัดจําหนายดวย (Moskowitz et al, 2006) สําหรับข้ันระบุขอกําหนดของผลิตภัณฑ 

ตองสามารถระบุถึงคุณสมบัติของผลิตภัณฑ กําหนดเปาหมายและขอบเขตของทีมพัฒนา สวน

ข้ันตอนสรางแนวคิดของผลิตภัณฑ มีหลายวิธีของการไดมาของแนวคิด ในการสรางรถยนต Volvo 

แนวคิดไดมาจากการใหนักวิจัย 2 คน สังเกตพฤติกรรมการใชรถยนตเปนเวลาคร่ึงปและพบปะ

พูดคุยกับนักวิจัยทั้งภายในและภายนอกองคกร เพื่อทําความใหเขาใจลักษณะการใชงานและ

นํามาแกปญหาจนประสบความสําเร็จ (Börjesson et al, 2006) และกระบวนการพัฒนา

ผลิตภัณฑของ Ulrich & Eppinger (2008) ทําใหผลิตภัณฑระดับโลกในป 1995 ถึง 2004 มีระยะ

การคิดคนนอยลงจาก 181 สัปดาหเปน 104 สัปดาห (Barczak et al, 2009) เพราะมีกระบวนการ

สรางแนวคิดกอนทําการพัฒนาผลิตภัณฑข้ึนจริง จึงชวยยนระยะเวลาใหส้ันลงนั่นเอง สําหรับข้ัน

สุดทายกอนนําผลิตภัณฑออกจําหนาย ควรมีการทดสอบตลาดบางสวนกอนจําหนายจริง เพื่อให

ทราบความตองการที่แนชัดและถาเกิดพบขอบกพรอง สามารถปรับปรุงไดกอนขายจริง ซึ่ง

กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ มีปจจัยขอจํากัด เชน เปาหมาย ตารางเวลา งบประมาณ 

กระบวนการผลิต เปนตน (Bonner et al, 2002) ในการจําหนายผลิตภัณฑออกสูตลาดครั้งแรก 

ตองคํานึงถึงปจจัย เร่ืองความเร็วในการแขงขันกับคูแขง ถาจําหนายเร็วกวาคูแขงขันจะไดผลกําไร

กลับคืนมาสูง รวมถึงการขยายตัวของสวนแบงทางการตลาดสูงและการสรางภาพลักษณที่ดีของ

ผลิตภัณฑใหมอีกดวย (Carbonell and Rodriguez, 2006) 

 กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑของ Ulrich & Eppinger (2008) เปนกระบวนการชวยให

การทํางานดําเนินไปอยางมีประสิทธิภาพโดยอาศัยมุมมองทั้งในดานการตลาด การออกแบบ 

ตลอดจนคํานึงการผลิต (Ulrich and Eppinger, 2008) และรวดเร็ว เพราะข้ันตอนในภาคปฏิบัติ

สามารถทําไปพรอมกับข้ันตอนอ่ืนได จึงทําใหเวลาผลิตสินคาส้ันลง พรอมทั้งยังสามารประยุกตใช

เคร่ืองมือการตรวจสอบหลายแบบไดอีกดวย นอกจากนี้ ในประบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหมนี้
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คํานึงถึงผลกระทบของอัตราการเติบโตของตลาด และสภาพแวดลอมของคูแขงที่มีผลตอ

ผลิตภัณฑใหม (Krishnan et al, 2001) 

กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหมสามารถนําดัดแปลงใชในหลายอุตสาหกรรมไดแก 

รถยนต เทคโนโลยีชีวภาพและยา หนวยเก็บรักษาขอมูลคอมพิวเตอร การกอสราง อุปกรณ

อิเล็กทรอนิคส อาหาร อุตสาหกรรมเคร่ืองจักรกล อุปกรณทางการแพทย และอุตสาหกรรมการ

พิมพ เปนตน (Kumur and Phrommathed, 2005) 

Mark-Herbert (2004) ไดใชกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหม เพื่อพัฒนาอาหารสุขภาพ 

(Functional foods) ดวยการเพิ่มมูลคาใหกับผลิตภัณฑ โดยอาศัยการพัฒนาเทคโนโลยีข้ัน

พื้นฐาน และสรางกําไรจากคาถือครองสิทธิ์ ในสวีเดนมีรายงานการศึกษา case study พบวากล

ยุทธเทคโนโลยีที่ใชในเคร่ืองด่ืมผลไม มีสวนประกอบ IgY-egg ที่เปน antibodies และยังถือเปน

วัคซีนรับประทานได ชวยเสริมสรางความแข็งแรงใหรางกาย ผลิตภัณฑนี้สามารถใชเปนอาหาร

เสริมในการรักษาทางการแพทยในอนาคต โดยมีแนวคิดในการพัฒนาอาหารเสริมจากแนวคิดใน

การพัฒนาเปนยา ดังภาพที่ 2.27 
 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.27 ความเปนไปไดของการประยกุตสําหรับเทคโนโลยีใหมในการพัฒนา

ผลิตภัณฑอาหารเสริมเพื่อสุขภาพ (Mark-Herbert, 2004)  

 

2.6.3 ทฤษฏีเทคนิคการกระจายหนาท่ีการทํางานเชิงคุณภาพ (Quality Function 

Deployment: QFD) 

กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหมของ Ulrich & Eppinger (2008) มีข้ันตอนการระบุ

ขอกําหนดของผลิตภัณฑ (Establish Target Specifications) เพื่อคนหาความตองการของลูกคาที่

มีจํานวนมาก โดยใชเคร่ืองมือที่นิยมเพื่อนํามาประมวลผลความตองการที่มีความสําคัญมากที่สุด

เพื่อนํามาใชในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑใหม คือ เทคนิคการกระจายหนาที่การทํางาน
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เชิงคุณภาพ (Quality Function Deployment หรือ QFD) (Ulrich and Eppinger, 2008) เปนการ

แปลงความตองการของลูกคามาเปนขอกําหนดทางเทคนิคในการใชพัฒนาผลิตภัณฑ (วิเชียร 

เบญจวัฒนาผล, 2002) และเขาสูกระบวนการผลิต การวางแผน การออกแบบผลิตภัณฑ การสราง

ผลิตภัณฑตนแบบ การพัฒนากระบวนการผลิต การผลิตและการขายไดแก กลยุทธทางการตลาด  

QFD มีการเร่ิมใชที่ประเทศญ่ีปุนในศตวรรษ 1960 หลังสงครามโลกคร้ังที่ 2 ภายใตหัวขอ 

การควบคุมคุณภาพโดยรวม (Total Quality control) (Akeo, 1997) หลังจากนั้นเขาสู

สหรัฐอเมริกาในศตวรรษ 1980 (Chan and Wu, 2002)  

Akeo (1986) ไดใหความหมายของ QFD วา “QFD เปนเทคนิคที่ชวยในการพัฒนา

คุณภาพของการออกแบบใหตรงกับความพึงพอใจของลูกคา ซึ่งจะทําการแปลงความตองการของ

ลูกคาไปยังเปาหมายของการออกแบบและการผลิต ทําใหเกิดความเชื่อมั่นในคุณภาพ โดยผาน

ทางข้ันตอนของการผลิต และนํามาเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑคูแขง (Benchmarking process)” 

(Franceschini, 2001)  

 Taguichi (2009) นิยามความหมายของ QFD คือ การออกแบบบริการหรือผลิตภัณฑบน

พื้นฐานการคาดหวังของลูกคาผานกระบวนการวิเคราะหจึงทําใหสะดวกข้ึน โดยการแปลงความ

ตองการมาเปนขอมูลเชิงเทคนิคในกระบวนการผลิต ซึ่งวิเคราะหผาน 4 กระบวนการของเมตริกซ

แตละหลัง ไดแก ขอมูลดานรายละเอียด กระบวนการและการผลิต แตละข้ันตอนชวยใหทีมงาน

สามารถตอบสนองความตองการของลูกคาไดอยางแทจริง   

ในกระบวนการวิเคราะห QFD เปน 1 ใน 10 เคร่ืองมือที่ถูกนํามาชวยวิเคราะหการพัฒนา

ผลิตภัณฑโดยใชลูกคาเปนแรงผลักดันของธุรกิจภาคอุตสาหกรรมญ่ีปุน (Kärkkäinen, 2001) ซึ่งมี

ขอดี คือ (Trott, 2008) 

1. สงเสริมใหเขาใจอุปสงคของลูกคาไดดี 

2. สงเสริมใหเขาใจในการส่ือสารเร่ืองการออกแบบไดดีข้ึน 

3. การดําเนินงานในทุกข้ันตอนงายข้ึน 

4. ขจัดปญหาในเร่ืองธรรมเนียมเดิมระหวางหนวยการผลิต 

5. ต้ังเปาหมายไปในเร่ืองการออกแบบผลิตภัณฑเปนหลัก 

ข้ันตอนการวิเคราะห QFD มีข้ันตอนสรุปโดยรวม 5 ข้ันตอน เร่ิมจากความตองการของ

ลูกคา นํามาวางแผนในการกําหนดรายละเอียดของผลิตภัณฑ จากนั้นเจาะลงในรายละเอียดแตละ

สวนประกอบ จนเขาสูกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ และสุดทายควบคุมคุณภาพของผลิตภัณฑ 

ดังภาพที่ 2.28 
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 ภาพที่ 2.30 องคประกอบของเมตริกซทัง้ 4 หลัง (Franceschini, 2001)  

“House of Quality” เปนเทคนิคในการพิจารณาอยางซับซอนสําหรับหนึ่งโครงการ โดย

ใหผลการวิเคราะหที่หลากหลายและเหมาะสมที่จําเปน ซึ่ง Kayaba ไดนําไปใชในกรณีศึกษาของ

โตโยตาและปรับปรุงใหดีข้ึนในเวลาตอมา (Lowe and Ridgway, 2000)  

QFD สามารถนํามาประยุกตใชในหลายวงการ ไดแก การติดตอส่ือสารและ

ประชาสัมพันธ อุปกรณอิเล็กทรอนิกส ระบบซอรฟแวร บริการ การศึกษาและวิจัย ตลอดจนดาน

การเกษตร และความงาม ดังนั้นเคร่ืองมือ QFD เปนเคร่ืองมือที่มีประสิทธิภาพที่สามารถ

ประยุกตใชกับการแปลความตองการของลูกคาใหออกสูกระบวนการผลิตไดจริง (Chan et al, 

2002)  

 
2.6.4 การถายทอดเทคโนโลยี (Technology Transfer)  

 การถายทอดเทคโนโลยีหมายถึงการนําเอาความคิด ความรู ส่ิงประดิษฐ การคิดของ

สิ่งประดิษฐในบริษัทช้ันนํา (การวิจัยและพัฒนา) ในองคการ สถาบันวิจัย ถายทอดไปสู

ภาคอุตสาหกรรมและการคา ซึ่งคํานี้มีการใชมานานแลวในสาธารณรัฐประชาชนจีน ใน

อุตสาหกรรม การพิมพ และเพิ่งจะมาไดรับความสนใจมาข้ึนในป 1984 ในการประจุคํานี้ใน

กฎหมายของสหรัฐอเมริกา เพื่อใชอธิบายการเคล่ือนยายของเทคโนโลยีจากที่หนึ่งไปยังที่หนึ่ง ซึ่ง

เทคโนโลยี อาจอยูในรูป ผลิตภัณฑ กระบวนการ ชิ้นสวนอุปกรณ ความรูทางดานเทคนิค หรือ

วิธีการที่ไดมาซึ่งของส่ิงประดิษฐ แตอยางไร ถามองในแงของนวัตกรรม การถายทอดเทคโนโลยี

ตองกอใหเกิดคุณคาดวย (Davis et al, 2003) 
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การถายทอดเทคโนโลยี หมายถึงกระบวนการที่นําเอาเทคโนโลยีที่เกิดข้ึน (หรือพัฒนาข้ึน)

ในสถานที่หนึ่งไปใชที่อ่ืน เพื่อวัตถุประสงคเดียวกันหรือแตกตางกันออกไป ทั้งนี้การถายทอด

เทคโนโลยีครอบคลุมประเด็นประกอบดวย (กัลยา อุดมวิทิต, 2010) 

1. Know–How องคความรูหรือประสบการณตางๆ 

2. Show-How การฝกทักษะ คําแนะนําตางๆ ชวยใหเกิดการใชความรูอยางชํานาญมาก

ข้ึนและอยางมีประสิทธิภาพ 

3. Utilization การนําองคความรูที่ไดไปใชใหเกิดประโยชน เชน ลดตนทุน เพิ่มผลผลิต 

พัฒนาผลิตภัณฑ ปรับปรุงการผลิต พัฒนาผลิตภัณฑ และการปรับปรุงข้ันตอนหรือ

วิธีการขนสง เปนตน 

ซึ่งลักษณะการถายทอดเทคโนโลยีสามารถจัดแบงเปน 3 ประเภท (กัลยา อุดมวิทิต, 

2010) ไดแก  

1.  การจัดซื้อผานเคร่ืองจักร หรือสินคาข้ันกลาง (Intermediate goods) ที่นํามาใชใน

กระบวนการผลิต 

2. ผูเช่ียวชาญ (Expert) ไดรับการถายทอดจากผูเช่ียวชาญโดยตรง จะชวยใหการ

ถายทอดเทคโนโลยีเปนไปอยางรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ 

3.  การถายทอดเทคโนโลยีในรูปของการสงผานความรูทางเทคนิค หรือโนวฮาว ซึ่งอาจ

เปนความรูที่ไดรับการคุมครองทรัพยสินทางปญญา (Patent and Licensing) หรือไมก็

ได อีกทางหนึ่งคือการทํางานวิจัยรวมกันหรือการอบรบ (Joint Research or Training) 

โดยผูที่รับการถายทอดความรูนั้นอาจนําเอาไปปรับใชตอไป  

การถายทอดเทคโนโลยีระหวางมหาวิทยาลัยสูอุตสาหกรรมในประเทศเนเธอรแลนดมี

หลายชองทาง ชองทางที่สําคัญไดแก ผลงานตีพิมพ งานประชุมวิชาการ การรวมมือในงานวิจัย 

สิทธิบัตร ไปสูกลุมผูรับเทคโนโลยี Innovator และ early adopter ซึ่งเปนกลุมหลักในตลาด ผาน

ความรวมมือในการทําวิจัย การสนับสนุนความรูเฉพาะเจาะจง เชน วิทยาศาสตรชีวการแพทย 

วิทยาศาสตรคอมพิวเตอร และความรูที่นาเช่ือถือ สามารถเปดเผยในรูปแบบสิทธิบัตรและลิขสิทธ

ได องคความรูนิยมศึกษาในปจจุบัน ไดแก วัสดุศาสตร และวิศวกรรมเคมี ผูที่ทําการวิจัยอาจนํา

ความรูดังกลาวแยกไปต้ังกิจการได(spin off)(Bekkers and Freitas, 2008) ในสวนความรูกลุม

เทคโนโลยีชีวภาพ การนําเขาสูตลาดครั้งแรกน้ัน ควรมีการปกปององคความรูดังกลาวดวยการนํา

เทคโนโลยีไปจดความลับทางการคา เพื่อใชเทคโนโลยีอยางรวดเร็วและสรางการรับรูของผูบริโภค

ถือวาเปนการไดเปรียบคูแขงขัน เนื่องจากคูแขงไมสามารถลอกเลียนแบบได ผูประกอบการจะ
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ไดรับรายไดจากความลับทางการคานี้ (Sullivan, 1995) ถาเทคโนโลยีมีศักยภาพก็จะไดรับการ

สนับสนุนจากหนวยงานในมหาวิทยาลัย เพื่อนําไปใชในอุตสาหกรรม ทําใหการถายทอด

เทคโนโลยีไดเร็วข้ึน สวนในสหรัฐอเมริกา งานตีพิมพสวนใหญมาจากสถาบันวิจัยเอกชน จึงเปน

การถายทอดเทคโนโลยีสูภาคอุตสาหกรรมเปนหลัก สหรัฐอเมริกาจะไดเปรียบในเร่ืองเวลาของการ

สรางนวัตกรรมอันรวดเร็ว โดยเฉล่ียอยูที่ประมาณ 4 ป เปนผลงานจากงานวิจัยในมหาวิทยาลัยถึง

รอยละ 71 (Markman et al, 2005) โดยงานที่กําลังไดรับความนิยมและกําลังเติบโตในตอนนี้ 

ไดแกเร่ืองนาโนเทคโนโลยี สามารถนํามาประยุกตในเร่ืองของระบบการขนสงยา (drug delivery) 

การวิเคราะหโรคทางคลินิก และการแพทยนาโน ทําใหมีผลิตภัณฑจากงานวิจัยขางตนเขาสูเชิง

พาณิชยจํานวนเพ่ิมข้ึน โดยรูปแบบเร่ิมตนจากการคิดคนภายในมหาวิทยาลัย หองปฏิบัติการของ

อุตสาหกรรม  หองปฏิบัติการของรัฐ สถาบันการวิจัยและการแพทย ออกมาในรูปทรัพยสินทาง

ปญญาและสิทธิบัตร เผยแพรเขาสูกระบวนการพัฒนาในบริษัทที่จัดต้ังข้ึนใหม เกิดเปนสินคาและ

บริการเขาสูตลาดเปาหมาย ไดแก โรงพยาบาล คลินิกอิสระ หนวยงานที่ตรวจวินิจฉัยโรค ศูนย

เภสัชกรรรม และหนวยงานการแพทยที่ดูแลรักษาผูปวยระยะยาว เปนตน ดังภาพท่ี 2.31 

(Hobson, 2009) สําหรับประเทศไทยการถายทอดเทคโนโลยีของหนวยงานในสังกัด

กระทรวงวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี ยังมีปญหาดานกลไกความรวมมือระหวางหนวยงาน เชน ไม

มีคณะทํางานที่ทํางานรวมกันเพื่อถายทอดเทคโนโลยีระหวางกระทรวง หรือหนวยงานที่มีการ

ทํางานหรือโครงการรวมกันอยางเปนรูปธรรม จากปญหาดังกลาวควรมีการกําหนดกลุมเปาหมาย

หรือผูรับเทคโนโลยีใหตรงจุด ในกระบวนการถายทอดเทคโนโลยีควรจัดใหมีการเตรียมความพรอม

ในเร่ืองเคร่ืองมือและวิธีการสื่อในการถายทอดที่ดี รวมไปถึงการพัฒนาทักษะและความพรอมของ

ผูรับเทคโนโลยี เพื่อใหผูรับสามารถนําองคความรูไปใชประโยชนตอไป (กัลยา อุดมวิทิต, 2010) 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.31 การถายทอดเทคโนโลยีสูเชิงพาณิชยของนาโนเทคโนโลย ี(Hobson, 2009) 
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2.7 กระบวนการยอมรับผลิตภัณฑใหม 

การสรางนวัตกรรมใหมเพื่อใหประสบความสําเร็จในการจําหนายในทองตลาดนั้น 

กระบวนการยอมรับของลูกคา (Customer acceptance model) มีตนแบบพื้นฐานมาจากตนแบบ

การยอมรับของเทคโนโลยี (Technology Acceptance Model: TAM) เปนการศึกษาการยอมรับ

ผลิตภัณฑใหมที่พัฒนาตอยอดจากเทคโนโลยีที่มีศักยภาพในการสรางความแตกตางของ

ผลิตภัณฑและทดสอบการรับรูของลูกคา ตามภาพที่ 2.32 (Davis, 1989) เปนตนแบบที่นิยม

นํามาใชอยางกวางขวาง เชน การยอมรับของอินเตอรไรสาย (Lu et al., 2003) การทําความเขาใจ

ระดับของธุรกิจผานชองทางการส่ือสารสนเทศ (IT) (Yu et al, 2009) การศึกษาการยอมรับการ

เรียนทางโทรศัพทเคล่ือนที่ (Huang et al, 2007) เปนตน ตอมาตนแบบการยอมรับทางเทคโนโลยี

ไดถูกปรับเปล่ียนใหมีการคํานึงถึงลูกคาเปนสําคัญ เนื่องจากสินคาหรือบริการจะถูกเลือกจาก

ลูกคาไดนั้น ตองมีปจจัยในการใหลูกคามีทัศนคติที่ดีกอนที่จะตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑนั้น 

อยางเชน ในการศึกษาพฤติกรรมการใชการเรียนการสอนทางโทรศัพทมือถือ พบวามีความยอมรับ

ของผูบริโภคดวยการสรางการยอมรับคุณคาของการใชโทรศัพทเปนส่ือกลางซึ่งเปนสาเหตุสําคัญ

ในการตระหนักของการใชงานดานการเรียนผานทางโทรศัพทเคล่ือนที่นั่นเอง (Huang et al, 2006) 

ในการศึกษาเร่ืองการยอมรับที่คํานึงถึงลูกคา เรียกวาตนแบบการยอมรับของลูกคา (Customer 

acceptance model) มีปจจัยในการศึกษาถึงพฤติกรรมที่ทําใหลูกคาตัดสินใจในการซื้อสินคาเปน

หลัก 

 

ภาพที ่2.32 ตนแบบการยอมรับทางเทคโนโลย ี(The technological acceptance model) 

(Davis et al, 1989) 
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ตนแบบการยอมรับของเทคโนโลยี สามารถแบงไดเปน 5 สวน (Davis, 1989) ดังตอไปน้ี 

ซึ่งตองมีตัวแปรจากภายนอกในการกระตุนสวนที่ 1 และสวนที่ 2 ตอไป 

1. การรับรูในความสะดวกในการใช (Perceived Ease of use: PEU) นําเสนอ

ผลิตภัณฑที่งายและเหมาะสมกับการใชงานกับกลุมลูกคาเปาหมาย เนื่องจากเปนส่ิง

แรกที่รับรูจากลักษณะภายนอก 

2. การรับรูในเร่ืองการนําไปใช (Perceived Usefulness: PU) ใหขอมูลความรูเกี่ยวกับ

นวัตกรรมใหม จนทําใหลูกคาเกิดความตระหนักในการนําผลิตภัณฑไปใช 

3. ทัศนคติในการใช (Attitude Towards Use: A) เมื่อลูกคารับรูไดวาผลิตภัณฑ

เหมาะสมใชแลวเกิดประโยชน ทําใหเกิดทัศนคติที่ดีในการจะใชผลิตภัณฑ 

4. พฤติกรรมการใช (Behavioral Intention to Use: BI) มีเลือกผลิตภัณฑมาทดลองใช 

5. การใชจริง (Actual Use: Usage) เม่ือทดลองใชแลวใชดี จึงมีการใชผลิตภัณฑตอไป

เร่ือยๆ 

ธุรกิจในยุคสมัยที่ตองคํานึงถึงลูกคาเปนสําคัญ จึงไดนําการประเมินการยอมรับของลูกคา

มาใชในธุรกิจประเภทการส่ือสาร ไดแก บริการของโทรทัศนแบบหลายชองทางที่เรียกวา Internet 

protocol Television (IPTV) พบวาราคาเปนปจจัยสําคัญในการเปดใชบริการนี้ (Shin, 2009) 

การศึกษาความยอมรับของการทําธุรกรรมทางการเงินผานมือถือและพบวาเปนโอกาสในการ

ประกอบธุรกิจใหม (Barati and Mohammadi, 2009)  

Costa-Font (2008) ไดทําการศึกษาการยอมรับของลูกคาเกี่ยวกับคุณคาและทัศนคติของ

อาหารที่ตัดแตงพันธุกรรม (genetically modified food) ภายใตการรับรูในเร่ืองความเส่ียงและ

คุณประโยชน ความไววางใจ ความรูและคุณคาในการตัดสินใจซ้ืออาหารที่มีตอการตัดแตง

พันธุกรรม โดยทําการสํารวจทัศนคติของลูกคา 3 กลุมคือ กลุมที่ตอตานการตัดแตงพันธุกรรม 

กลุมที่สามารถรับความเสี่ยงได และกลุมที่ยอมรับในการตัดแตงพันธุกรรม พบวาทัศนคติในการ

ตัดสินใจซื้อแบงออกเปน 3 แบบคือ แบบที่หนึ่งยอมรับความเส่ียงเม่ือพิจารณาคุณประโยชนที่ได

จากอาหารตัดแตงพันธุกรรม  แบบที่สองคือกลุมที่มีทัศนคติสวนบุคคลในการพิจารณาเพื่อเลือก

จะยอมรับอาหารตัดแตงพันธุกรรม และแบบที่สามกลุมที่มีความรู  ลูกคาทั้งสามแบบสามารถ

บริโภคอาหารตัดแตงพันธุกรรมได ถามีการใหความรูผานชองทางการส่ือสารตางๆ และผูบริโภค

ยอมจายเงินในราคาที่แพงกวาซ้ืออาหารที่ไมมีการตัดแตงพันธุกรรม   
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บทที่  3 

วิธีดําเนินการวิจัย 

การวิจัยเร่ือง นวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข มีข้ันตอนการวิจัย

แสดงเปนแผนภาพไดดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                  ภาพที่ 3.1 แผนภาพข้ันตอนการวิจัย 

 

การตลาด ดานเทคนิค การเงนิ 

ศึกษาสมบัติของเคอรคิวมินนาโนเอนแคปซูเลชันและแนวทางในการนาํมาประยุกตใหเกิด

เปนผลิตภัณฑนวัตกรรมใหมและศึกษาผลิตภัณฑใกลเคียงทีม่ีอยูแลว  

(การหาขอมูลปฐมภูมิและทติุยภูมิ) 

สํารวจการยอมรับของกลุมลูกคาโดยใช

แบบสอบถามและวิเคราะหขอมูลจาก

แบบสอบถาม 

ทดสอบสมบัติของเคอรคิวมินนาโน

แคปซูลในการตานอนมุูลอิสระและยับยั้ง

การเจริญของเซลลมะเร็ง 

กระบวนการพฒันาผลิตภัณฑ 

ผลิตภัณฑตนแบบ 

ทดสอบการยอมรับนวัตกรรมที่ไดไปใชในเชิงพาณิชย 

ประเมินโอกาสทางธุรกิจ 

รวบรวมขอมูล 

สรุปผล 
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การวิจัยเร่ืองนี้สามารถแบงออกเปนหลายสวนที่เชื่อมโยงกัน ในสวนแรกเปนการคัดเลือก

แนวคิดที่มีความเปนไปไดโดยใชแผนที่ความคิด (Mind map) เม่ือไดแนวคิดแลวจึงตองพิสูจนทาง

วิทยาศาสตรดวยการวิจัยเชิงทดลอง (Experiment research) ใชวิธีการทดลองทางชีววิทยาระดับ

เซลล (Cell biology) และการวัดปริมาณการตานอนุมูลอิสระ ข้ันตอนตอมาเปนการวิจัยธุรกิจเปน

การวิจัยเชิงปริมาณ (Qualitative Research) ดวยการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey research method) 

โดยการใชแบบสอบถาม (Questionnaire) จึงนํามาขอมูลที่วิเคราะหได เขาสูกระบวนการพัฒนา

ผลิตภัณฑ (New product development) ของ Ulrich & Eppinger, 2008 เพื่อผลิตตนแบบ

นวัตกรรมผลิตภัณฑนําไปทดสอบการยอมรับนวัตกรรมใหมที่ไดไปใชในเชิงพาณิชย และศึกษา

ความเปนไปไดทางธุรกิจ ผูวิจัยไดกําหนดแนวทางในการทําวิจัยออกเปน 5 สวน มีวิธีการ

ดําเนินงาน ดังนี้  

 สวนที่ 1 การสรางสรรคแนวคิดในการนําเคอรคิวมินนาโนแคปซูลมาตอยอดเปน

ผลิตภัณฑ 

1. แหลงขอมูล 

2. เคร่ืองมือ 

3. อุปกรณ 
4. วิธีการวิจัย 

สวนที่ 2 การทดสอบสมบัติของเคอรคิวมินนาโนแคปซูล 

1. เคร่ืองมือการวิจัย 

2. อุปกรณการวิจัย 

3. สารเคมี 
4. วิธีการวิจัย 

สวนที่ 3 ศึกษาความเปนไปไดในการยอมรับตอแนวคิดผลิตภัณฑนวัตกรรม 

1. ประชากรและกลุมตัวอยาง 
2. แหลงขอมูล 

3. เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 

4. การเก็บรวบรวมขอมูล 

5. การวิเคราะหขอมูล 
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สวนที่ 4 กระบวนพัฒนาผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข 

1. ข้ันตอนการวิจัย 

2. เคร่ืองมือ 

3. การวิเคราะหขอมูล 

สวนที่ 5 การทดสอบการยอมรับนวัตกรรมที่ไดไปใชในเชิงพาณิชย 

1. กลุมตัวอยาง 
2. ข้ันตอนการวิจัย 

 

3.1 การสรางสรรคแนวคิดในการนําเคอรคิวมินนาโนแคปซูลมาตอยอดเปนผลิตภัณฑ 

 กระบวนการเร่ิมตนในการสรางสรรคเพื่อคัดเลือกแนวความคิดในการตอยอดของ

เทคโนโลยีนาโนเอนแคปซูเลชันจากสิทธิบัตรตามเลขที่คําขอ 0901004205 ที่ยื่นโดยจุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย เร่ืองอนุภาคนาโนและ/หรือไมโครพอลิเมอรที่มีการกักเก็บเคอรคิวมินไวในรูปอนุภาค

ขนาดเล็กที่เรียกวา เคอรคิวมินาโนแคปซูล การกักเก็บไวในแคปซูลดังกลาว ชวยรักษาความเสถียร

ของเคอรคิวมินไดยาวนานข้ึน ดังนั้นจึงควรทราบถึงประโยชนของเคอรคิวมิน ตลอดจนผลิตภัณฑ

มีสวนประกอบของเคอรคิวมินในปจจุบัน เพื่อเปนขอมูลในการนํามาคิดสรางสรรคนวัตกรรมใหม 

3.1.1 แหลงขอมูล 

การศึกษาจากขอมูลทุติยภูมิใชการศึกษาจากแหลงขอมูลภายนอก โดยคนควาบทความ

ทางวิชาการตีพิมพระดับนานาชาติ บทความรายงานการประชุมวิชาการ งานวิจัยที่เกี่ยวของ ส่ือ

ออนไลนทั้งในและตางประเทศ มีประเด็นสอดคลองกับหัวขอที่สนใจในการศึกษา จัดทําข้ึนโดย

หนวยงานตางๆ ไดแก  

• กรมวิทยาศาสตรการแพทย กระทรวงสาธารณสุข 

• กระทรวงเกษตรและสหกรณ 

• แหลงขอมูลสืบคนออนไลน เชน ScienceDirect, Pubmed  เปนตน 
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3.1.2 เครื่องมือ 

 แผนที่ความคิด (Mind map) เปนวิธีการบันทึกความคิดเห็นเพื่อใหเห็นภาพของความคิด

หลากหลายมุมมอง กวาง และชัดเจน โดยยังไมตองจัดระเบียบของความคิด เปนการเขียนตาม

ความคิดที่เกิดข้ึนในขณะนั้น การเขียนมีลักษณะเหมือนตนไมแตกก่ิงกานสาขาออกไปเร่ือยๆ ทํา

ใหความคิดไดทํางานตามธรรมชาติของสมอง 

3.1.3 อุปกรณ 

1. กระดาษไมมีเสนบรรทัด 

2. สีเมจิก และปากกา 

3. โปรแกรม  Concept Draw office MINDMAP 
  

3.1.4 วิธีการวิจัย 

 การทําแผนที่ความคิดถูกพัฒนาคร้ังแรกโดย Tony Buzan ซึ่งเปนนักคณิตศาสตร 

นักจิตวิทยา และนักวิจัยเกี่ยวกับสมอง ซึ่งมีวิธีการทําวิจัยดังนี้ (Brinkman, 2003) 

1. เตรียมกระดาษเปลาแผนใหญ ไมมีเสนบรรทัดและวางกระดาษแนวนอน 

2. เขียนคําหรือขอความหรือวาดภาพ แสดงหัวขอที่ตองการทํา Mind map ตรงกลาง

หนากระดาษ (ชื่อเร่ืองควรเปนจุดสนใจของสายตา สามารถใชสีเมจิกและตีกรอบ 

และขอความควรเปนคําสําคัญที่ดี (Key word)) 

3. จากหัวขอแตกเปนกิ่งที่คิดวาเปนสวนประกอบของหัวขอใหมีความเชื่อมโยงกัน 

เขียนคําสําคัญส้ันๆ ความหมายชัดเจนบนเสนแตละเสน 

4. แตกความคิดของหัวขอเร่ืองสําคัญแตละเร่ืองในขอ 3 ออกเปนกิ่ง หลายๆกิ่ง โดย

เขียนคําหรือวลีบนเสนที่แตกออกไป  

5. แตกความคิดรองลงไปที่เปนสวนประกอบของแตละกิ่งในขอ 4 โดยเขียนคําหรือวลี

บนเสนที่แตกออกไป และแตกความคิดออกไปเร่ือยๆ 

6. สามารถใชสีในการเขียนแผนที่ความคิด  ใสรูปภาพ ภาพเขียน สัญลักษณ ลอมกรอบ 

หรือสัญลักษณคําถาม และสามารถตกแตงใหสวยงามไดทั้งภาพและแนวคิดเพื่อ

แสดงเช่ือมโยงตอกัน  

 

 



 

 
59 

3.2 การทดสอบสมบัติของเคอรคิวมินาโนแคปซูล 

3.2.1 เครื่องมือการทดลอง 

1. ตูทํางานปลอดเชื้อ (Biosafety cabinet class II) 

2. ตู CO2 Incubator  ในสภาวะ 37˚C, 5% CO2 , ความช้ืนสัมพันธ 95% 

3. กลองจุลทรรศนเลนสวัตถุอยูดานลาง (Inverted microscope) 

4. เคร่ืองชั่งละเอียด 4 ตําแหนง 

5. ตูเย็น 

6. เคร่ืองนึ่งอัดไอ (Autoclave) 

7. เคร่ืองเขยาผสมสาร (Vortex mixer) 

8. เคร่ืองวัดคาการดูดกลืนแสง (UV-visible Spectrophotometer) 

9. เคร่ืองเขยาผสมสารแบบยึดจานเลี้ยงเชื้อ  (Rocking shaker) 

10. อางควบคุมดวยคล่ืนเสียง (Sonicator) 

11. อางควบคุมอุณหภูมิ (Water bath) 

12. เคร่ืองวัดความเปนกรด-ดาง (pH meter) 

13. เคร่ืองควบคุมการดูด-ปลอยสารละลาย (Pipette aid) 

14. เคร่ืองกวนสาร (Heating magnetic stirrer) 

15. ปมดูดอากาศ (Aspiration pump) 

 
3.2.2 อุปกรณการทดลอง 

3.2.2.1 อุปกรณที่ปลอดเชื้อ 

1. ขวดเลี้ยงเซลลพลาสติก (Tissue culture flask) ขนาดพื้นที่เพาะเลี้ยง 25 

และ 75 ตร.ซม. 

2. จานเล้ียงเซลลแบบหลุมกนแบน ชนิด 96 หลุม (96-well plate) 

3. ขวดใสอาหารเล้ียงเซลล (Duran) ขนาด 100, 250, 500 และ 1000 มิลลิลิตร 

4. ไมโครปเปต (Micropipette) และ Tips ขนาด 20, 200, 1,000 ไมโครลิตร 

5. ปเปตแกว (Volumetric pipette) ขนาด 5, 10 และ 25 มิลลิลิตร 

6. กระดาษกรองแบบใสหลอดฉีดยา (Syringe filter) ขนาด 0.2 ไมครอน. 

7. กระบอกฉีดยาขนาด 3 มิลลิลิตร 
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8. ผากอซ (gauze) 

9. หลอดขนาดเล็กขนาด 1.5 มิลลิลิตร (1.5 ml Microtube) 

10. หลอดสําหรับปนเหวี่ยง ขนาด 15 และ 50 มิลลิลิตร (Centrifuge tube) 

11. เยื่อกรองขนาด 0.2 ไมครอน (Membrane filter) 

 

3.2.2.2 อุปกรณที่ไมปลอดเชื้อ 

1. เคร่ืองนับเซลลดวยมือ (Hand held counter) 

2. กระบอกตวง (Cylinder) 

3. ถุงมือ 

4. สไลดสําหรับนับเซลล (Hemotocytometer และ cover slip) 

 
3.2.3 สารเคมี 

1. Nanoencapsulated curcumin จัดทําข้ึนโดย รศ.ดร. ศุภศร วนิชเวชารุงเรือง 

ภาควิชาเคมี คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

2. Dulbecco’s Modified Eagle Medium (DMEM) (Gibco-Invitrogen, USA) 

3. Antibiotics-Antimycotics (Invitrogen, USA) 

4. Penicillin-Streptomycin (Invitrogen, USA) 

5. Fetal Bovine Serum (FBS)  (Invitrogen, USA) 

6. Trypsin (Invitrogen, USA) 

7. Trypan blue (Sigma-Aldrich, USA) 

8. Dimethyl sulfoxide (DMSO) cell culture grade (Sigma-Aldrich, USA) 

9. Dimethyl  sulfoxide (DMSO) (MERCK, Germany) 

10. 3-(4,5- Dimethylthiazol-2-yl)-2,5-diphenyltetrazolium bromide (MTT 

dye)  (Sigma-Aldrich, USA) 

11. 2,2-Diphenyl-1-picrylhydrazyl (DPPH) (Fluka, Switzerland) 
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3.2.4 วิธีการวิจัย  

3.2.4.1 การเพาะเลี้ยงเซลล 

 เซลลมะเร็งเตานม MCF-7 (Breast cancer cell line) จากโรงพยาบาลพระมงกุฎ ดังภาพ

ที่ 3.2(a) และเซลลมะเร็งตับ HepG2 (Human heptocellular carcinoma cell line) จาก 

American Type Culture Collection (ATCC#HB-8065) ดังภาพที่ 3.2(b) เพาะเล้ียงในอาหาร 

Dulbecco’s Modified Eagle Medium (DMEM) ผสมกับ 10% Fetal Bovine Serum (FBS), 

0.5% Antibiotics-Antimycotics และ 0.5% Penicillin-Streptomycin (เทากับมี 100 U/mL 

penicillin, 100 μg/ml streptomycin and 125 ng/mL amphotericin B) ในตู CO2 incubator ที่ 

37˚C ที่มีปริมาณ CO2 รอยละ 5 และความชื้นสัมพัทธ รอยละ 95 ภายในขวดเล้ียงเซลลขนาด 25 

และ 75 ตารางเซนติเมตร (Culture flask) และทําการเพาะเล้ียงเซลลแยก (Trypsinize) เม่ือเซลล

เจริญเติบโตประมาณรอยละ 80 ของขวดเลี้ยง (subconfluent) โดยตรวจสอบภายใตกลอง

จุลทรรศนเลนสวัตถุอยูดานลาง (Inverted microscope) 

 

 

 

 

 

 

(a)                                                (b) 

ภาพที่ 3.2 เซลลมะเร็งเตานม MCF-7 (a) เซลลมะเร็งตับ HepG2 (b) 

 
3.2.4.2 การเพาะเลี้ยงเซลลแยก (Trypsinization) 

เมื่อเซลลมีการเจริญเติบโตประมาณรอยละ 80 ตองทําการเพาะเล้ียงแยก โดย 

1. ดูดอาหารเล้ียงเซลลออกใหหมด 

2. ลางเซลลดวย Phosphate buffer saline (PBS)  

3. เติมสารละลาย 0.05% Trypsin EDTA ปริมาตร 1.5 มิลลิลิตร ลงในขวด

เพาะเล้ียงเซลลทิ้งไวที่อุณหภูมิหอง 30 วินาที แลวจึงดูดทิ้งใหหมด 
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4. นําขวดเพาะเล้ียงเซลลไปใสในตู CO2 incubator เปนเวลา 2-5 นาที แลวแต

ชนิดของเซลลสายพันธุ (MCF-7 ใชเวลา 2 นาที และ HepG2 ใชเวลา 5 

นาที) และตรวจดูดวยกลองจุลทรรศน สังเกตวาเซลลหลุดออกจากพื้นของ

ขวดเพาะเล้ียงดีแลว 

5. เติมอาหารเล้ียงเซลลลงไป 4 มิลลิลิตร  ดูดเปาใหเซลลหลุดออกจากพื้นขวด

เพาะเลี้ยง จากนั้นดูดอาหารเล้ียงเซลลออก 3.5 มิลลิลิตร ถือวาเปนการ 

split ratio 1:8 (0.5:4)  แบงอาหารเล้ียงเซลลบางสวนมานับจํานวนเซลลโดย

ใช Haemocytometer (ดูภาคผนวก ข) และคํานวณหาจํานวนเซลลทั้งหมด

ในขวดมีหนวยเปน เซลล/มิลลิลิตร 

6. เติมอาหารเล้ียงเซลล 4.5 มิลลิลิตร ถาขวดเล้ียงเซลลใชซ้ํากัน 2 คร้ังแลวให

เปล่ียนเปนขวดเพาะเล้ียงเซลลขวดใหม 

 
3.2.4.3 วิธีทดสอบการยับยั้งการเจริญเติบโตของเซลลมะเร็ง (MTT assay) 

วิธีทดสอบการยับยั้งการเจริญเติบโตของเซลลมะเร็งเปนการวัดการติดสีของเซลลที่มี

ชีวิตรอด (Cell viability) (Lirdprapamongkol, 2009) 

1. ทําการ Trypsinize เซลลที่เล้ียงในขวดเพาะเล้ียงและนับจํานวนเซลล 

2. เตรียมเซลลลงในจานเพาะเลี้ยง 96 หลุม จํานวนหลุมละ 1x104 เซลลใน

อาหารเล้ียงเซลล 100 ไมโครลิตร แลวนําไปเพาะเล้ียงในตู CO2 incubator 

เปนเวลา 24 ชั่วโมง 

3. เติมอาหารเลี้ยงเซลลผสมกับเคอรคิวมินนาโนแคปซูลในความเขมขนตางๆ 

โดยมีเคอรคิวมินอิสระเปนกลุมควบคุม ลงในแตละหลุม หลุมละ 100 

ไมโครลิตร แลวนําไปเพาะเล้ียงในตู CO2 incubator เปนเวลา 24, 48 และ 

72 ชั่วโมง 

4. เมื่อครบกําหนดเวลา นําจานเพาะเล้ียงมาดูดอาหารเล้ียงเซลลออกใหหมด 

5. นํามาเติม MTT dye ผสมกับอาหารเล้ียงเซลลในที่มืด ความเขมขน 0.5 

ไมโครกรัมตอไมโครลิตร (mg/ml) จํานวนหลุมละ 100 ไมโครลิตร หลังจาก

นั้นนํามาเพาะเล้ียงในตู CO2 incubator เปนเวลา 2 ชั่วโมง 

6. ดูดสารลายออกทิ้งใหหมด และเติมสารละลาย Dimethyl Sulfoxide 

(DMSO) ลงในแตละหลุม หลุมละ 100 ไมโครลิตร 



 

 
63 

7. นํามาเขยาดวยเคร่ืองเขยาผสมสารแบบยึดจานเลี้ยงเชื้อ  เปนเวลา 1 นาที 

8. นําไปวัดคาการดูดกลืนแสงที่ความยาวคล่ืน 550 และ 650 นาโนเมตร ดวย

เคร่ืองวัดคาการดูดกลืนแสง (UV-visible Spectrophotometer) 

9. นําคาที่ไดมาวิเคราะหและเขียนกราฟเทียบกับกลุมควบคุม ไดคารอยละ

จํานวนเซลลที่รอดชีวิต (% cell viability) 

 
3.2.4.4 การทดสอบฤทธิ์ตานอนุมูลอิสระ (DPPH radical scavenging activity) 

ทดสอบฤทธ์ิตานอนุมูลอิสระ โดยทําตามวิธีการของ Lirdprapamongkol, 2009 โดย

มีข้ันตอนดังตอไปนี้ 

3.2.4.4.1 การเตรียมสารเคมี 

1. เตรียมสารละลาย (2,2-Diphenyl-1-picrylhydrazyl) DPPH ความเขมขน 

100 ไมโครโมลาร  ใน Absolute Ethanol (DPPH  เปนสารละลายมาตรฐาน

ที่มีคุณสมบัติเปนอนุมูลอิสระท่ีคอนขางเสถียร มีลักษณะเปนสารละลายสี

มวง หรือเปนรีเอเจนตในการทดสอบนี้ เพราะเมื่อ DPPH• ทําปฏิกิริยากับ

สารที่มีฤทธิ์ตานอนุมูลอิสระ สีของสารละลายสีมวงจะกลายเปนสารละลายสี

เหลือง ) 

2. เตรียมสารละลาย Ascorbic acid (Vitamin C ใชเปนสารละลายมาตรฐานที่

มีฤทธิ์ตานอนุมูลอิสระ) ความเขมขน 40 มิลลิโมลาร (mM) ใน Absolute 

Ethanol 

3. เตรียมสารละลายเคอรคิวมินนาโนแคปซูล และสารละลายเคอรคิวมินอิสระ 

ที่ความเขมขนตางๆ ใน Absolute Ethanol 

3.2.4.4.2 การตรวจวัดสมบัติการเปนสารตานอนุมูลอิสระในเชิงปริมาณ  

1. นําสารละลายเคอรคิวมินนาโนแคปซูล เคอรคิวมินอิสระ และสารละลาย 

Ascorbic acid ที่เตรียมไวในความเขมขนตางๆ มาใสลงในจานหลุม 96 

หลุม หลุมละ 5 ไมโครลิตร ในแตละความเขมขน ทําซํ้า 3 หลุม 

2. เติมสารละลายมาตรฐาน DPPH  ปริมาณ 195 ไมโครลิตร เขยาใหเขากัน

และต้ังทิ้งไวที่อุณหภูมิหอง ในที่มืด เปนเวลา 30 นาที 
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3. นําไปวัดคาการดูดกลืนแสงยูวีที่ความยาวคล่ืน 515 nm ดวยเคร่ือง UV-VIS 

spectrophotometer ในแตละความเขมขนจะทําซํ้า 3 คร้ังแลวหาคาเฉลี่ย

ของคาการดูดกลืนแสง ในการทดลองทําซํ้า 3 คร้ัง 

3.2.4.4.3 การคํานวณความสามารถฤทธิ์ตานอนุมูลอิสระ 

1. คํานวณ %Radical Scavenging (เปอรเซ็นตการออกฤทธิ์ตานอนมุูลอิสระ) 

สมการ %Radical Scavenging = [(AB- AA)/( AB- AC)]x100 

เมื่อ   AA = คาการดูดกลืนแสงของสารตัวอยางผสมกับ DPPH 

        AB = คาการดูดกลืนแสงของตัวทําละลายผสมกับ DPPH 

        AC = คาการดูดกลืนแสงของสารละลาย Ascorbic acid 

2. หาคารอยละ 50 scavenging radicals (SC50 =  คาความเขมขนของสารที่

ทําใหความเขมขนของสารมีการปลอยอนุมูลอิสระไดรอยละ 50  หนวยเปน

ไมโครโมลาร ,μM) 

2.1 สร างกราฟระหว างความเขมขนของสาร ตัวอย างกับค า% 

scavenging radicals 

2.2 หาคา SC50 จากกราฟที่แสดงคาความเขมขนของสารตัวอยางที่

สามารถทําให % scavenging radical ลดลงรอยละ 50 

2.3 เปรียบเทียบคา SC50 ของสารเคอรคิวมินนาโนแคปซูลกับเคอรคิวมิน

อิสระ 

 

3.3 ศึกษาความเปนไปไดในการยอมรับผลิตภัณฑนวัตกรรม 

3.3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
ประชากรในการศึกษาคร้ังนี ้คือจํานวนครวัเรือนทั้งประเทศไทยไดขอมูลจากสํานักงาน

สถิติแหงชาติ ในการสาํรวจเมื่อป 2543 มจีํานวน 15,660,667 ครัวเรือน มกีลุมผูเล้ียงสุนัขคิดเปน

รอยละ 21.3 (Euromonitor International, 2009) คิดเปน 3,288,740 ครัวเรือน 

 

  กลุมตัวอยาง เลือกประชากรอาศัยอยูในประเทศไทย โดยมีข้ันตอนการเลือกตัวอยาง ดังนี้  

1. กําหนดขนาดตัวอยาง โดยใชสูตรของ Taro Yamane ดังนี ้
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                 ݊ ൌ ே
ሺଵାேమሻ 

 

                                                                             ݊ ൌ ଷ,ଶ଼଼,ସ
ሺ ଵାሺଷ,ଶ଼଼,ସሻሺ.ହమሻሻ

 

 

                         ݊ ൌ 400 ตัวอยาง 

    

   โดยที่  ݊  = จํานวนกลุมตัวอยางที่ใชศึกษา 

     ܰ = จํานวนประชากรประเทศไทย 

    e = คาความคลาดเคล่ือนในการศึกษานีก้ําหนดที่ 0.05  

    จะไดจํานวนตัวอยาง 400 คน 

2. การสุมกลุมตัวอยางจากกลุมตัวอยาง ในการศึกษาวิจยัคร้ังนี้ ใชวิธีการสุมแบบโควตา 

(Quota) แบงออกเปน  3 กลุมดังนี ้

1. กลุมผูเล้ียงสุนัขปกติ จํานวน 250 คน โดยแจกแบบสอบถามในงาน

นิทรรศการ Thailand International dog show 2010 คร้ังที่ 9 ระหวางวันที่ 

24-27 มิถุนายน 2553 ที่ศูนยแสดงสินคาและการประชุม อิมแพ็ค เมืองทอง

ธานี  อินเตอรเน็ต ออฟฟตตางๆ และหลักสูตรธุรกิจเทคโนโลยีและการ

จัดการนวัตกรรม 

2. กลุมผูเล้ียงสุนัขปวยหรือตองการฉีดวัคซีน ผูเล้ียงจึงนําสุนัขไปพบสัตวแพทย

ที่โรงพยาบาลสัตว จํานวน 170 คน เก็บขอมูลดวยการแจกแบบสอบถามใน

โรงพยาบาลสัตวเล็ก จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย และโรงพยาบาลสัตว 

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 

3. กลุมผูเล้ียงสุนัขเพื่อการประกวด จํานวน 12 คน โดยแจกแบบสอบถามใน

งานนิทรรศการ Thailand International dog show 2010 คร้ังที่ 9 ระหวาง

วันที่ 24-27 มิถุนายน 2553 ที่ศูนยแสดงสินคาและการประชุม อิมแพ็ค เมือง

ทองธานี 

3.3.2 แหลงขอมูล 

1. การศึกษาจากขอมูลทุติยภูมิ ใชการศึกษาจากแหลงขอมูลภายนอก โดยการคนควา

จากหนังสือ นิตยสาร งานวิจัยที่เกี่ยวของ และส่ือออนไลนทั้งในและตางประเทศ มีประเด็น
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สอดคลองกับหัวขอที่สนใจในการศึกษา ไมวาจะเปนเอกสาร บทความรายงานการประชุมวิชาการ 

จัดทําข้ึนโดยหนวยงานตางๆ ทั้งภาครัฐบาล และเอกชน ไดแก  

• กระทวงมหาดไทย 

• กระทรวงเกษตรและสหกรณ 

• สํานักงานสถิติแหงชาติ 

• ศูนยวิจัยกสิกรไทย 

• แหลงขอมูลสืบคนออนไลน เชน IEEE explore, Sciencedirect, 

Euromonitor  International, เปนตน 

2. การศึกษาจาขอมูลปฐมภูมิ โดยรวบรวมขอมูลที่เปนเชิงคุณภาพ และขอมูลเชิงปริมาณ 

ดังนี ้

 วิธีการเก็บรวบรวมขอมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative Method) ใชการสัมภาษณเจาะลึกเพื่อ

ศึกษาขอมูลเกี่ยวกับองคประกอบอาหารสุนัข และขอมูลดานการผลิต ตลอดจนสอบถามขอมูล

จากผูขายอาหารสุนัขในงานแสดงสินคา โดยสอบถามจากผูเชี่ยวชาญดานอาหารสัตว บริษัท     

เบทาโกร จํากัด (มหาชน) และคณาจารยคณะสัตวแพทย จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

 วิธีการเก็บรวบรวมขอมูลเชิงปริมาณ (Quantitative method) ใชการสํารวจความคิดเห็น 

(Survey Method) โดยการใชแบบสอบถามในการรวบรวมขอมูลดวยการสัมภาษณผูเล้ียงสุนัข

เปนรายบุคคล (Personal Interview) เพื่อศึกษาพฤติกรรม ความสนใจ กระบวนการตัดสินใจซื้อ 

การตระหนักถึงโรคมะเร็งที่อาจเกิดข้ึนกับสุนัข และศึกษาการยอมรับของกลุมลูกคาเปาหมายตอ

ผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข 
 

3.3.2.1 เครื่องมือในการวิจัย 

1. การศึกษาควาจากเอกสาร (Document study) 

   การศึกษาคนควาจากงานวิจัย หนังสือ รายงานการประชุมทางวิชาการที่

เกี่ยวของ และสื่อออนไลนทั้งไทยและตางประเทศ มีประเด็นสอดคลองกับหัวขอที่สนใจใน

การศึกษา บทความ เอกสาร ของหนวยงานตางๆ ทั้งภาครัฐบาล และเอกชนไดจัดทําข้ึน  

2. แบบสอบถาม (Questionnaire) 

เคร่ืองมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลตามกลุมเปาหมายที่ไดจัดแบงกลุมแบบโควตาไว 

โดยแบงสอบถามออกเปน 6 สวน ดังนี้ 
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สวนที่ 1 สอบถามขอมูลการเล้ียงสุนัข ไดแก หนาที่รับผิดชอบที่มีตอสุนขั 

สวนที่ 2 สอบถามขอมูลทั่วไปของผูที่ตอบแบบสอบถาม ไดแก เพศ  อายุ อาชีพ 

รายได 

สวนที่ 3 สอบถามขอมูลสุนขั ตลอดจนพฤติกรรมการตัดสินใจซื้ออาหารสุนัข 

สวนที่ 4 สอบถามขอมูลในเร่ืองการตระหนักเกี่ยวกับโรคมะเร็ง 

สวนที่ 5 สอบถามการยอมรับผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขที่ปองกนัมะเร็ง 

และขอคิดเห็นในการนํามาผลิต 

สวนที่ 6 วัดระดับความพงึพอใจในรูปแบบของนวตักรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็ง

ในดานตางๆ ที่มีลักษณะแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating scale) 5 

ระดับ ไดแก ระดับความพึงพอใจ มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอย

ที่สุด โดยกําหนดการใหคะแนน ดังนี ้

ตาราง 3.1 ระดับการใหคะแนนความพึงพอใจ 

ระดับความพงึพอใจ คะแนน 

มากที่สุด 5 

มาก 4 

ปานกลาง 3 

นอย 2 

นอยที่สุด 1 

 

ตาราง 3.2 เกณฑการแปลคาคะแนนเฉล่ีย 

คะแนน ความหมาย 

 4.21 - 5.00 มากที่สุด 

3.41 - 4.20 มาก 

2.16 - 3.40 ปานกลาง 

1.81 - 2.60 นอย 

1.00 - 1.80 นอยที่สุด 
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3. การสัมภาษณผูเชี่ยวชาญรายบุคคล (Individual depth interview) 

เคร่ืองมือในการเก็บรวมรวบขอมูลจากผู เ ช่ียวชาญโดยการสัมภาษณผูมีความรู

ความสามารถในดานตางๆ เพื่อนํามาใชในการสรางนวัตกรรมผลิตภัณฑ 
 

3.3.3 การเก็บรวบรวมขอมูล 

ผูทําวิจัยทําการเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางตามที่กําหนดไวขางตน ไดแก โรงพยาบาล

สัตว งานนิทรรศการ  โดยใหกลุมตัวอยางกรอกแบบสอบถามดวยตนเอง ทําการเก็บขอมูลในเดือน 

พฤษภาคม ถึง เดือนมิถุนายน  2553 

 

3.3.4 การวิเคราะหขอมูล 

วิเคราะหขอมลูพรรณนา ไดแก อัตราสวนรอยละ (Percentage) คาเฉล่ีย (Mean) 

และความถี ่(Frequency) 

การวิเคราะหขอมูลแบบอางอิง ไดแก Chi-squares และ T-test การวิเคราะหขอมูล

คาสถิติดังกลาว ผูทําการวิจัยใชไมโครคอมพิวเตอร และโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS เพื่อประเมิน

ความตองการและการยอมรับในผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัข 
 

3.4 กระบวนพัฒนาผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข 

3.4.1 เครื่องมือ 

1. กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหมของ Ulrich & Eppinger (2008) ประกอบดวย 7 

ข้ันตอนคือ 

1) การระบุความตองการของลูกคา (Identify Customer Need) 

2) การระบุขอกําหนดทางเทคนิคของผลิตภัณฑ (Establish Target 

Specifications) 

3) การสรางแนวคิดของผลิตภัณฑ (Generate Product Concepts) 

4) การเลือกแนวคิดที่ดีที่สุดของผลิตภัณฑ (Select Product Concepts) 

5) การทดสอบแนวคิดของผลิตภัณฑ (Test Product Concepts) 

6) การกําหนดคุณสมบัติสุดทายของผลิตภัณฑ (Set Final Specification) 



 

 
69 

7) การวางแผนการพัฒนาผลิตภัณฑออกสูตลาด (Plan Downstream 

Development) ซึ่งข้ันตอนนีจ้ะแสดงในบทที่ 5 การศึกษาความเปนไปไดในเชิง

พาณิชย 

2. เทคนิคการกระจายหนาที่การทํางานเชิงคุณภาพ (QFD) หลังที่ 1 และ 2 

 

3.4.2 วิธีการวิจัย 

สําหรับวิธีการวิจัยแบงเปนตามข้ันตอนตามกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหมของ Ulrich 

& Eppinger (2008) โดยในแตละข้ันตอนมีรายละเอียดและเรียงลําดับดังตอไปนี้ 

1. การระบุความตองการของลูกคา (Identify Customer Need) 

1.1) เก็บรวมรวบความคิดเห็นของกลุมลูกคาเปาหมายที่ไดทําการวิจัยในขอ 3.3 ดวย

วิธีการแจกแบบสอบถามและสัมภาษณความตองการจากผูกรอกแบบสอบถาม ผู

กรอกแบบแสดงความคิดเห็นและคํานึงถึงความเปนไดในการผลิต 

1.2) นําความตองการที่ถูกระบุเรียบรอยแลวมาแปลเปนภาษาเชิงเทคนิคที่ทําใหงาย

ข้ึนในการระบุขอกําหนดเชิงเทคนิคใหกับผลิตภัณฑ 

1.3) นํามาจัดกลุมหนาที่การทํางานคลายกันหรือหมวดหมูเดียวกัน 

1.4) นําการระบุความตองการจากขอที่ 1.1) ไปสอบถามกลุมลูกคาเปาหมายคือกลุมผู

เล้ียงสุนัขจํานวน 40 คน เพือ่หาคาความสําคัญของลูกคาที่มีตอผลิตภัณฑ ดวย

การแจกแบบสอบถาม (ภาคผนวก ข) ใหผูตอบแบบสอบถามกรอกขอมูลทั้งเปน

กระดาษและออนไลนผาน Googlesheet 

(https://spreadsheets.google.com/viewform?formkey=dGczLU9mRXJYa2

NWalAyM2p0MkVBd0E6MQ) 

1.5) คัดเลือกความตองการของลูกคามากที่สุด 5 อันดับ 
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2. การะบุขอกําหนดทางเทคนิคของผลิตภัณฑ (Establish Target Specifications) 

2.1)      ระบุขอกําหนดเชิงเทคนิคแปลมาจากขอมูลจากแบบสอบถามและผูเช่ียวชาญใน

การผลิตอาหารสุนัข หลังจากนั้นจับคูใหตรงกับความตองการ โดยใชตาราง

เมตริกซ 

2.2)      หลังจากนั้นนํามาวิเคราะหดวยเทคนิคการกระจายหนาที่การทํางานเชิงคุณภาพ 

(QFD) บานคุณภาพหลังที่ 1 (product planning) และ 2 (part deployment) ดัง

ภาพที่ 3.3 โดยมีข้ันตอนดังนี้  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.3 องคประกอบของ QFD 1 และ QFD 2 (ที่มา: CSC Consulting & Manufacturing 

Division, 1996 

ข้ันตอนที่ 1 (Customer Requirement) ระบุความตองการของลูกคา (Voice of 

Customer) หรือคุณภาพตามที่ลูกคาตองการ (identify customer need) โดยการสัมภาษณ หรือ

แบบสอบถาม หรือขอมูลการรองเรียนของลูกคา นํามาจัดเรียงความตองการของลูกคา (Whats) 

ลงในชองที่ 1 ริมซายสุดของบานคุณภาพ  

ข้ันตอนที่ 2 (Importance Rating) ประเมินระดับความสําคัญของความตองการของ

ลูกคาแตละขอ จากผูตอบแบบสอบถาม 40 คน 
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ข้ันตอนที่ 3 (Technical Requirement) ระบุขอกําหนดทางเทคนิคหรือองคประกอบ

คุณภาพ (Quality Element) เพื่อจะตอบสนองความตองการของลูกคาแตละขอ (Hows) ลงในชอง

ที่ 3 ดานบนของบานคุณภาพ 

ข้ันตอนที่ 4 (Relationship Matrix) หาคาความสัมพันธระหวางความตองการของลูกคา

และขอกําหนดทางเทคนิคแตละขอลงในเมตริกซ ความสัมพันธตรงสวนกลางของตัวบานคุณภาพ 

(ชองที่ 4) โดยใชสัญลักษณแสดงใหแสดงถึงระดับความสัมพันธระหวางขอกําหนดทางเทคนิคกับ

ความตองการของลูกคา มีความสัมพันธมาก ปานกลาง หรือ นอย และแสดงเมตริกซ

ความสัมพันธระหวางความตองการของลูกคาและขอกําหนดทางเทคนิคนั้น จะแสดงดวย

สัญลักษณ โดยแบงเปน 3 ระดับ ดังตารางที่ 3.3 

ตารางที่ 3.3 สัญลักษณเมตริกซความสัมพันธ (Symbols of Relationship Matrix) 

 

ข้ันตอนที่ 5 (Importance Value) เปนผลลัพธของจากการคูณกันระหวางคา Importance 

Rating กับคาเชิงตัวเลข แสดงใหเห็นถึงความสัมพันธของความตองการของลูกคา (customer 

Requirement) ในแตละขอที่มีความสัมพันธกับความตองการทางดานเทคนิค (technical 

Requirement)  

ข้ันตอนที ่6 (Improvement Direction) กาํหนดทิศทางในการพัฒนาหรือปรับปรุงความ

ตองการทางดานเทคนิค (technical Requirement) โดยใชสัญลักษณในการกาํหนดทิศทาง ดัง

ตารางที่ 3.4 

 

 

 

 

 
 

สัญลกัษณ ชื่อเรียก ระดับคะแนน ความหมาย 

 <blank> 0 หมายถงึ ไมมีความสัมพันธ 

 Weak 1 หมายถงึ มีความสมัพนัธนอย 

 Medium 3 หมายถงึ มีความสมัพนัธปานกลาง 

 Strong 9 หมายถงึ มีความสมัพนัธมาก 
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ตารางที่ 3.4 สัญลักษณทิศทางการปรับปรุง (Symbols of Improvement Direction) 

 
ข้ันตอนที่ 7 (Correlation) แสดงคาความสัมพันธระหวางขอกําหนดทางเทคนิคแตละขอ

ไวที่สวนหลังคาของบานคุณภาพ ความสัมพันธของขอกําหนดทางเทคนิคมี 4 แบบ ดังตารางที่ 

3.5  

ตารางที่ 3.5 สัญลักษณความเกี่ยวพัน (Symbol of Correlation Matrix) 

 

ข้ันตอนที ่8 (Customer Competitive) เปรียบเทียบสินคาของบริษทักับสินคาของคูแขง

จากมุมมองของลูกคา 

ข้ันตอนที ่9 (Technical Competitive) ประเมินจุดออนจุดแข็งของตนเองและคูแขงแลว

กรอกลงในชองทางขวามือของบานคุณภาพแยกตามความตองการของลูกคาแตละขอ 

สัญลกัษณ ความหมาย 

 

(Smaller the best) 
หมายถงึ 

แนวโนมคาเปาหมายตองปรับลดลง หากสามารถลดคา

เปาหมายที่ต้ังไวไดก็ยิ่งดี 

 

(Target the best) 
หมายถงึ 

แนวโนมคาเปาหมายคงที ่โดยเปาหมายที่ต้ังไวดีอยูแลว

หากสามารถทําไดตามเปาหมายนี ้ก็จะสามารถจะ

ตอบสนองความตองการของลูกคาอยางเหมาะสมและ

เพียงพอ 

 

(Large the best) 
หมายถงึ 

แนวโนมคาเปาหมายตองปรับเพิ่มข้ึน หากสามารถเพิ่ม

คาเปาหมายทีต้ั่งไวไดก็ยิ่งดี 

สัญลกัษณ ชื่อเรียก ความหมาย 

 

Strong Positive 

Relationship 

หมายถงึ มีความสมัพนัธกันในทางสงเสริมกันอยางมาก 

 Positive Relationship หมายถงึ มีความสมัพนัธกันในทางสงเสริมกัน 

 Negative Relationship หมายถงึ มีความสมัพนัธกันในทางหักลางกนั 

 Strong Negative 

Relationship 

หมายถงึ มีความสมัพนัธกันในทางหักลางกนัอยางมาก 
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ข้ันตอนที่ 10 (Objective Target Value) ระบุขอกําหนดทางเทคนิคที่จะนําไปใชออกแบบ

ผลิตภัณฑในข้ันสุดทายอันเปนเปาหมายการดําเนินงาน 

3. การสรางแนวคิดของผลิตภัณฑ (Generate Product Concepts) 

3.1)    อธิบายถึงปญหาไดอยางชัดเจน 

3.2)    นําขอกาํหนดทางเทคนิคของผลิตภัณฑมาเชื่อมโยงเพื่อคัดเลือกออกมาเปน 

แนวความคิดของผลิตภัณฑในรูปแบบทัง้หมด 4 แบบ 

4. การเลือกแนวคิดที่ดีที่สุดของผลิตภัณฑ (Select Product Concepts) 

4.1)   การคัดกรองแนวความคิดของผลิตภัณฑ (Concept Screening) ดวยการเปรียบแต

ละแนวคิดวามีขอดีและขอดอย ดวยการมีตัวเปนเปรียบเทียบ (Reference) และให

คะแนน 3 ระดับดังนี้ 

เคร่ืองหมายบวก (+)   ถาหากมีคุณสมบัติที่เทียบกัน 

เคร่ืองหมายลบ   (-)   ถาหากมีคุณลักษณะที่ดอยกวา 

เคร่ืองหมายลบ  (0)     ถาหากมีคุณลักษณะที่ที่ไมแตกตางกัน 

ตอจากนั้นรวมคะแนนเคร่ืองหมายบวก แลวลบดวยคะแนนรวมของเคร่ืองหมายลบ 

และเรียงลําดับคะแนนที่ไดมากสุดเรียงตามลําดับ หลังจากจึงคัดเลือกอันดับตน เพื่อพัฒนา

ผลิตภัณฑตอไป 

4.2)   การใหคะแนนแนวคิดของผลิตภัณฑ (Concept Scoring) เปนการใหคาคะแนน

น้ําหนัก (Weight) แตละเกณฑ โดยทําการประเมิน (Rating) แตละแนวคิดจากขอ 4.1) จากนั้นนํา

คะแนนที่ไดของ Weight คูณกับ Rating จะไดเปนคาคะแนนรวม (Weight score) ดังนั้นจึงนํา 

Weight score มาบวกรวมกันในแตละแนวคิด เพื่อเปนคะแนนรวมทั้งหมด (Total score) ในการ

นําไปคัดเลือกผลิตภัณฑตอไป 

5. การทดสอบแนวคิดของผลิตภัณฑ (Test Product Concepts) 

การทดสอบแนวความคิดสําหรับผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขสําหรับปองกันมะเร็งนัน้  

ใชการตัดสินในเชิงการนําไปผลิตและสอบถามผูเชีย่วชาญ  

6. การกําหนดคุณสมบัติสุดทายของผลิตภัณฑ (Set Final Specification) 

กําหนดคุณสมบัติสุดทายของผลิตภัณฑตนแบบและจัดทําตนแบบจาํลอง 

7. การวางแผนการพัฒนาผลิตภัณฑออกสูตลาด (Plan Downstream Development) ซึ่งข้ัน

ตอนนี้จะเปนของในสวนบทที ่5  การศึกษาความเปนไปไดในเชิงพาณิชย 
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3.5 การทดสอบการยอมรับนวัตกรรมที่ไดไปใชในเชิงพาณิชย 

3.5.1 กลุมตัวอยาง 
ผูประกอบการที่ผลิตอาหารหรือจัดจําหนายอาหารสุนัข จํานวน 3 บริษัท ไดแก 1) บริษัท 

เบทาโกร จํากัด (มหาชน) 2) บริษัท นูทริกซ พับลิค จํากัด และ 3) บริษัท เพอรเฟค คอมพาเนียน 

กรุป จํากัด 
 

3.5.2 เครื่องมือในการวิจัย 

เคร่ืองมือที่ใช คือการสัมภาษณผูประกอบการ ดวยการสงแบบประเมินใหบริษัทกอน 

จากนั้นโทรศัพทไปสอบถามตามคําถามตอไปนี้ 

1. ผูประกอบการมีโครงการในการสรางนวัตกรรมใหกับอาหารสุนัขภายใน 2 ปนี้

หรือไม อยางไร 

2. จากขอมูลที่กลาวตนของ “นวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข” 

มีความเปนไปไดในการผลิตอุตสาหกรรมหรือไม อยางไร 

3. ผูประกอบการสนใจขออนุญาตใชสิทธิ์ในการผลิตอาหารสุนัขนวัตกรรมใหม 
หรือไม 

4. ถาสนใจการขออนุญาตใชสิทธิ์เพื่อไปผลิตเชิงอุตสาหกรรม ผูประกอบการคิดวา

จะยอมเสียคาใชจายในสวนนี้ประมาณเทาไร 

5. อาหารสุนัขนวัตกรรมใหมสามารถนําไปใชเชิงพาณิชยหรือไม อยางไร (เจาะ
ตลาดกลุมไหน อาหารประเภทไหน) 

6. ทานมีความคิดเห็นอยางไรตอนวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งใน
สุนัข 

นําบทสัมภาษณที่ไดมาวิเคราะหในการยอมรับผลิตภัณฑนวัตกรรมไปใชในเชิงพาณิชย 
 
 

 



บทที่  4 

ผลการวิจัย 
 

การศึกษาเร่ืองนวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข ใชขอมูลประกอบการ

วิเคราะหจาก 2 แหลงไดแก ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) และ ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary 

Data) ซึ่งการประมวลผลแบงตามข้ันตอนวิธีการดําเนินงานวิจัย ดังนี้ 

4.1  ผลการสรางสรรคแนวคิดในการนําเคอรคิวมินนาโนแคปซูลมาตอยอดเปนผลิตภัณฑ 

ผลการสรางสรรคแนวคิดโดยวิธีทําแผนที่ความคิด แตกแขนงความคิดผลิตภัณฑที่

สามารถนําเคอร คิวมินโนแคปซูลมาตอยอดเปนผลิตภัณฑ ออกเปนหลายๆ กลุม ไดแก 

เคร่ืองสําอาง การแพทย อาหาร อาหารเสริม อ่ืนๆ โดยใชสมบัติของเคอรคิวมิน เชน การตาน

อนุมูลอิสระ การปองกันโรคความจําเส่ือม ตานการอักเสบ การตานมะเร็ง เปนตน เขามาพิจารณา

ประกอบรวมการทําแผนที่ความคิดนี้ ดังภาพที่ 4.1 ดูจากแนวโนนทางการตลาดและสมบัติเดนใน

การปองกันมะเร็ง และสุนัขมีแนวโนมเปนมะเร็งมากข้ึน จึงตัดสินใจคัดเลือกแนวความคิด “อาหาร

สุนัข” มาพัฒนาและวิจัยตอไป   

ภาพที่ 4.1 แผนที่ความคิดของผลิตภัณฑที่คาดวาจะตอยอดจากเคอรคิวมินนาโนแคปซูล 
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4.2 การทดสอบสารเคอรคิวมินนาโนแคปซูล 

4.2.1 ผลการทดสอบการยับยั้งการเจริญเติบโตของเซลลมะเร็ง (MTT assay) 

ผลการทดลองทดสอบการยับยั้งการเจริญเติบโตของเซลลมะเร็งเตานม MCF-7 และ

เซลลมะเร็งตับ HepG2 ดวยวิธีการ MTT assay ที่ความเขมขน 16, 40 และ 100 ไมโครโมลาร ใน

ระยะเวลา 24, 48 และ 72 ชั่วโมงของสารทั้งหมด 6 กลุมคือ  

1. เคอรคิวมินอิสระท่ีละลายใน Dimethyl sulfoxide (Free curcumin in DMSO) 

2. เคอรคิวมินอิสระท่ีละลายในน้ํา (Free curcumin in water) 

3. เคอรคิวมินนาโนแคปซูลแบบที่ 1 (C-EC) 

4. เคอรคิวมินนาโนแคปซูลแบบที่ 2 (C-ECMC) 

5. นาโนแคปซูลแบบที่ 1 ไมบรรจุเคอรคิวมิน (Empty EC) 

6. นาโนแคปซูลแบบที่ 2 ไมบรรจุเคอรคิวมิน (Empty ECMC) 

จากการทดลอง 3.2.4.3 จะไดความสัมพันธระหวางจํานวนเซลลที่รอดชีวิตในความเขมขน

ตางๆ นํามาเขียนกราฟที่แสดงถึงรอยละการรอดของเซลลกับความเขมขนของสารทดสอบทั้ง 6 

กลุม  

จากภาพที่ 4.2 การยับยั้งการเจริญเติบโตของเซลลมะเร็งเตานม MCF-7 แสดงวากลุม 

Free Curcumin in DMSO, C-EC และ C-ECMC มีรอยละการรอดของเซลล (% viability) ลดลง

เร่ือยๆ เมื่อความเขมขนเพิ่มข้ึนและระยะเวลาเพ่ิมข้ึน เมื่อเวลา 72 ชั่วโมง C-ECMC พบรอยละ

การรอดของเซลลนอยกวา Free curcumin in DMSO, Free curcumin in water และC-EC แสดง

วาเมื่อระยะเวลามากข้ึน เคอรคิวมินนาโนแคปซูลแบบที่ 2 ยับยั้งการเติบโตของเซลลมะเร็งได

ดีกวากลุมทั้ง 3 กลุม คือเคอรคิวมินอิสระละลายใน DMSO เคอรคิวมินอิสระละลายในนํ้า และ

เคอรคิวมินนาโนแคปซูลแบบที่ 1  สําหรับแคปซูลเปลาที่ไมไดบรรจุเคอรคิวมินไวภายในนั้น คือ

กลุม Empty EC และ Empty ECMC มีผลทําใหเซลลมะเร็งตายนอย เมื่อเทียบกับกลุมที่เติม

อาหารเล้ียงเซลล ถือวาไมยับยั้งการเจริญของเซลลมะเร็ง แสดงใหเห็นวา C-ECMC เคอรคิวมินนา

โนแคปซูลแบบที่ 1 จะยับยั้งการเจริญเติบโตของเซลลมะเร็งไดดีข้ึน เม่ือระยะเวลาเพิ่มข้ึนจาก 24 

เปน 72 ชั่วโมงที่ความเขมขน 100 ไมโครโมลาร ในขณะที่แคปซูลของพอลิเมอรไมสงผลให

เซลลมะเร็งตาย 
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จากภาพที่ 4.3 การยับยั้งการเจริญเติบโตของเซลลมะเร็งตับ HepG2 แสดงวากลุม 

Free Curcumin in DMSO, Free curcumin in water, C-EC และ C-ECMC มีรอยละการรอดของ

เซลล (% viability) ลดลงเร่ือยๆ เมื่อความเขมขนเพิ่มข้ึนและระยะเวลาเพิ่มข้ึน ผลการทดลอง

พบวากลุม  Free Curcumin in DMSO, C-EC และ C-ECMC เม่ือความเขมขน 100 ไมโครโมลาร 

พบวาทั้ง 3 กลุม มีรอยละการรอดของเซลลนอยกวา Free curcumin in water ในระยะเวลา 24, 

48 และ 72 ชั่วโมง จากผลการทดลองของเคอรคิวมินที่ถูกกักเก็บไวในแคปซูลระดับนาโนทั้งสอง

แบบนํามาเปรียบเทียบกัน พบวา C-ECMC สามารถยับยั้งการเจริญเติบโตของเซลลมะเร็งตับได

ดีกวา C-EC สําหรับแคปซูลเปลาที่ไมไดบรรจุเคอรคิวมินไวภายในน้ัน คือกลุม Empty EC และ 

Empty ECMC มีผลทําใหเซลลตายนอย เม่ือเทียบกับกลุมที่เติมอาหารเล้ียงเซลล ถือวาไมยับยั้ง

การเจริญของเซลลมะเร็ง  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ภาพที่ 4.3 ผ
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4.2.2   ผลการทดสอบฤทธิ์ตานอนุมูลอิสระ (DPPH radical scavenging activity) 

   ผลการทดสอบฤทธ์ิตานอนุมูลอิสระของเคอรคิวมินาโนแคปซูลที่ความเขมขนตางๆ ดวย

วิธี DPPH radical scavenging activity ซึ่งแบงเปน 6 กลุมเชนเดียวกับการทดสอบการยับยั้งการ

เจริญเติบโตของเซลลมะเร็ง จากภาพที่ 4.4 พบวา Free curcumin in DMSO, Free curcumin in 

water, C-EC และ C-ECMC ออกฤทธิ์ตานอนุมูลอิสระเพิ่มข้ึนเมื่อความเขมขนเพิ่มข้ึน ในขณะที่ 

Empty EC และ Empty ECMC ไมออกฤทธิ์ตานอนุมูลอิสระเมื่อความเขมขนเพิ่มข้ึน นอกจากนั้น 

Free curcumin in DMSO ออกฤทธิ์ตานอนุมูลอิสระไดมากที่สุด และ C-ECMC มีฤทธ์ิตานอนุมูล

อิสระใกลเคียงกัน Free curcumin in DMSO และผลการออกฤทธ์ิตานอนุมูลอิสระ C-EC มีคา 

%radical จัดอยูในกลุมเดียวกับ Free curcumin in water  

 

 

ภาพที่ 4.4 ผลของเคอรคิวมินนาโนแคปซูลที่ความเขมขนตางๆ ในการตานอนุมูลอิสระ ดวยวิธีการ 

DPPH radical scavenging activity (คาเบ่ียงเบนมาตรฐานไดมาจากทําการทดลองทั้งหมด 3 

คร้ัง) 
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ผลการทดลองการตานเจริญเติบโตของเซลลมะเร็งและตานอนุมูลมูลอิสระ สามารถ

นําไปใชในการโฆษณากับผูบริโภค ดังนี้ เคอรคิวมินนาโนแคปซูลสามารถตานมะเร็งและตาน

อนุมูลอิสระไดดีกวาเคอรคิวมินปกติที่ไมละลายในน้ํา และยังตานมะเร็งไดดีเทียบเทากับเคอรคิว

มินอิสระในตัวทําละลายเคมี ซึ่งสารละลายเคมีดังกลาวเปนพิษตอรางกาย จึงเหมาะสมในการนํา

เคอรคิวมินนาโนแคปซูลมาใชผสมอาหารสุนัข  

นอกจากนี้ ยังมีผลการทดลองไดจากเจาของผลงานวิจัย ดังตอไปนี้ ผลการทดลองของ

เจาของผลงานวิจัย ยังพบเคอรคิวมินนาโนแคปซูลมีขนาดอนุภาคนอยกวา 500 นาโนเมตร มี

ปริมาณเคอรคิวมินบรรจุอยูประมาณรอยละ 60-65 มีคาประสิทธิภาพการกักเก็บมากกวารอยละ 

90 สามารถกระจายตัวในน้ําได ทนตอสภาวะตางๆ ตอไปนี้ 

‐ Freeze dried อุณหภูมิ -80 องศาเซลเซียล 

‐ คงสภาพไดใน low-pressure-superheated steam dried 

‐ Vacuum dried อุณหภูมิ 80 องศาเซลเซียล 

‐ Spray-dried อุณหภูมิ 130 องศาเซลเซียล 

‐ ทนสภาพ High-presure-homogenize 

ผลการทดสอบเคอรคิวมินนาโนแคปซูลตอการเจริญเติบโตของเซลลมะเร็งและตานอนุมูล

อิสระแลว เคอรคิวมินนาโนแคปซูลไดนําไปทดสอบ Bioavailability ในหนูแสดงดังภาพที่ 4.5 พบ

วาเคอรคิวมินนาโนแคปซูลแบบที่ 1 (C-EC) และเคอรคิวมินนาโนแคปซูลแบบที่ 2 (C-ECMC) มี

การดูดซึมของเคอรคิวมินเขาสูกระแสเลือดไดดีกวาเคอรคิวมินอิสระ เปนอัตราสวน 2 เทาและ 5 

เทา ตามลําดับ 

 

ภาพที่ 4.5 ผลการทดสอบ Bioavailability ของเคอรคิวมินนาโนแคปซูลในเลือดหนู (แหลง

ทีมา: ศุภศร วนิชเวชารุงเรือง, 2553) 
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 ผลของเคอรคิวมินนาโนแคปซูลแบบที่ 1 และ 2 นําไปทดสอบการปลดปลอยของสาร 

เคอรคิวมินจากการกักเก็บในนาโนสเฟยร ในสภาวะที่ pH 5.5 และ 7 ดังภาพที่ 4.6 พบวาเคอรคิว

มินนาโนแคปซูลแบบที่ 1 (C-EC) และเคอรคิวมินนาโนแคปซูลแบบที่ 2 (C-ECMC) สามารถ

ปลดปลอยไดทีละนอยใน pH 7.0 

 

 

 ภาพที่ 4.6 ผลทดสอบการปลดปลอยของสาร เคอรคิวมินจากการกักเก็บในนาโนสเฟยร 

ในสภาวะที่ pH 5.5 และ 7 (แหลงทีมา: ศุภศร วนิชเวชารุงเรือง, 2553) 

 

 สรุปจากผลการทดลองทั้งหมด เคอรคิวมินนาโนแคปซูลมีศักยภาพในการนํามา

ประยุกตใชอุตสาหกรรมการผลิตอาหารสุนัขและเพื่อวัตถุประสงคชวยลดความเส่ียงในการเกิด

มะเร็ง 
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4.3  ผลการศึกษาความเปนไปไดในการยอมรับผลิตภัณฑนวัตกรรม 
การทดสอบแนวความคิด เปนการนําแนวคิดทั้งหมด ในการนําเคอรคิวมินนาโนแคปซูลที่

มีสมบัติการยับยั้งการเจริญเติบโตของเซลลมะเร็ง มาพัฒนาตอยอดใหเปนสวนผสมในอาหารสุนัข 

จากน้ันนําไปทดสอบกับลูกคากลุมเปาหมายเพื่อสังเกตปฏิกิริยาตอผลิตภัณฑนวัตกรรมใหม เพื่อ

จะทําการพัฒนาข้ึนมาภายหลัง  ในข้ันตอนนี้เปนการนําเอาความคิดหลากหลาย มีความเปนไปได

ในกระบวนการผลิตจริงมาทําการทดสอบ โดยมีรายละเอียดในการทดสอบดังนี้ 

4.3.1 รูปแบบในการทดสอบแนวความคิด 
 รูปแบบใชในการทดสอบคือแบบสอบถามขอความและรูปภาพ (ภาคผนวก ก) เปน

แบบสอบถามที่นิยมใชกันทั่วไป เพื่อศึกษาการยอมรับตอแนวความคิดของผลิตภัณฑนวัตกรรม

อาหารสุนัขสําหรับปองกันมะเร็ง โดยนําแนวความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑที่จะพัฒนาไปสอบถาม

กลุมลูกคาเปาหมาย เพื่อสังเกตปฏิกิริยาและพฤติกรรมตออาหารสุนัขแบบใหม 

4.3.2 เทคนิคในการทดสอบแนวความคิด 

 เทคนิคของการสํารวจในการศึกษาคร้ังนี้คือ การใชแบบสอบถามใหผูตอบกรอกคําตอบ

ดวยตัวเอง (Self- administered questionnaire) ดวยการแจกแบบสอบถามใหกับผูเล้ียงสุนัขที่พา

สุนัขมาพบสัตวแพทย ผูเขาชมงานนิทรรศการ และแบบสอบถามแบบอิเล็กทรอนิกส การแจก

แบบสอบถามและรอเก็บจะไดแบบสอบถามตอบกลับมาจํานวนมาก สําหรับแบบสอบถาม

อิเล็กทรอนิกสสงใหกับผูเล้ียงสุนัขที่ใชคอมพิวเตอรอยางคุนเคย หลังจากนั้นผูเล้ียงสามารถสง

ใหกับคนอ่ืนตอไปได มีขอดีคือประหยัด รวดเร็ว  

4.3.3 กําหนดกลุมตัวอยาง (กลุมผูทดสอบ) 

 กลุมตัวอยางที่ใชในการทดสอบศึกษาคร้ังนี้ คือกลุมผูเล้ียงสุนัขในประเทศไทย โดยใชสูตร

ของ Taro Yamane  

   ݊ ൌ
ܰ

ሺ1  ܰ݁ଶሻ 

  

จึงคํานวณกลุมตัวอยาง(กลุมผูทดสอบ) ทั้งหมด 400 คน 

 การแจกแบบสอบถามเพื่อใหสามารถเขาถึงกลุมลูกคาเปาหมาย จึงเลือกใชวิธีการติดตอ 

โดยการสงจดหมายจากทางหลักสูตรธุรกิจเทคโนโลยีและการจัดการนวัตกรรม เพื่อขออนุญาตเขา

ไปเก็บสอบถาม ดวยวิธีการสัมภาษณโดยตรง สํารวจกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน หลังจากไดเขา

ไปเก็บแบบสอบถาม ผูวิจัยสามารถเก็บแบบสอบถามไดจํานวน 432 คน 
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4.3.4 การวิเคราะหผลของการทดสอบแนวความคิด 

ในการทดสอบแนวความคิดนั้น ไดเลือกใชการทดสอบเพ่ือศึกษาพฤติกรรมและการ

ยอมรับของกลุมลูกคาเปาหมายตอผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขผสมเคอรคิวมินนาโนเอนแคป

ซูเลชันสําหรับปองกันมะเร็ง ดวยการแจกแบบสอบถาม ซึ่งเปนแบง  6 สวน ดังตอไปนี้ สวนที่ 1 

การคัดเลือกกลุมตัวอยาง เพื่อคัดกรองกลุมเปาหมายที่เล้ียงสุนัข สวนที่ 2 ขอมูลลักษณะทาง

ประชากรศาสตร เพื่อใหทราบถึงลักษณะโดยท่ัวไปเกี่ยวกับผูที่ทําแบบสอบถาม สวนที่ 3 สํารวจ

ขอมูลสุนัข ตลอดจนพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ืออาหารสุนัข เพื่อนํามาวิเคราะหกระบวนการ

ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเกี่ยวกับอาหารของสุนัขของผูเล้ียง สวนที่ 4 การตระหนักของโรคมะเร็งใน

สุนัข เพื่อวิเคราะหการรับรูการเกิดโรคมะเร็งที่อาจเกิดกับสุนัขไดในอนาคต สวนที่ 5 การยอมรับ

ผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขเพื่อชวยลดความเส่ียงในการเกิดมะเร็งจากสารสกัดธรรมชาติที่

บรรจุในแคปซูลขนาดเล็กระดับนาโน เพื่อนํามาศึกษาความสนใจและความตองการของกลุมลูกคา

เปาหมายตอการพัฒนาผลิตภัณฑอาหารสุนัขนี้ 

การแจกแบบสอบถามกับกลุมลูกคาเปาหมายเล้ียงสุนัขโดยตรง ผูเล้ียงนําสุนัขมาพบสัตว

แพทย ที่โรงพยาบาลสัตว และงานนิทรรศการเกี่ยวกับสุนัขโดยเฉพาะ ในการเขาไปเก็บ

แบบสอบถามในสถานท่ีดังกลาว มีการสงหนังสือขออนุญาตลวงหนา เพื่อขออนุญาตและความ

อนุเคราะหใหผูวิจัยและคณะเขาไปแจกแบบสอบถามอยางเปนทางการ และไดรับความรวมมือ

จากกลุมลูกคาเปาหมายเปนอยางดี จึงสามารถทําใหรวบรวมแบบสอบถามจากกลุมตัวอยางได

จํานวนทั้งหมด 432 คน เปนแบงกลุมผูเล้ียงสุนัขปกติ จํานวน 250 คน กลุมผูเล้ียงสุนัขที่พาสุนัข

ไปพบสัตวแพทย จํานวน 170 คน และกลุมผูเล้ียงสุนัขเพื่อการแขงขัน จํานวน 12 คน 

หลังจากที่ไดทําการเก็บรวมรวบแบบสอบถามครบถวนแลว จึงนํามาวิเคราะหขอมูลจาก

แบบสอบถาม ทําใหไดผลการวิเคราะหในสวนตางๆ ดังตอไปนี้ 

 

 4.3.4.1 ผลการวิเคราะหขอมูลการคัดเลือกกลุมตัวอยางของผูตอบแบบสอบถาม 

 วิเคราะหขอมูลการคัดเลือกกลุมตัวอยางของผูตอบแบบสอบถามเพื่อคัดผูตอบ

แบบสอบถามใหตรงกับเกณฑที่ต้ังไว คือเล้ียงสุนัขไวในที่พักอาศัย สอบถามไดกลุมตัวอยาง

จํานวน 432 คน ดังภาคผนวก ค พบวากลุมตัวอยางสวนใหญเล้ียงสุนัข คิดเปนรอยละ 100 และ

ไมเล้ียงสุนัข คิดเปนรอยละ 0 กลุมตัวอยางมีหนาที่รับผิดชอบในการซื้ออาหารมากที่สุด คิดเปน
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รอยละ 85.6 รองลงมาคือหนาที่ในการพาสุนัขไปพบสัตวแพทย คิดเปนรอยละ 82.2 และพาสุนัข

ไปเดินเลน 61.6 

4.3.4.2 ผลการวิเคราะหขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตร 

 ขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตรดานเพศ อายุ  อาชีพ รายได ของผูตอบแบบสอบถาม 

จํานวน 432 คน ดังภาคผนวก ค 

จากผลการวิเคราะห กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง มีจํานวน 310 คน คิดเปนรอย

ละ 71.9 รองลงมาคือเพศชาย มีจํานวน 121 คน คิดเปนรอยละ 121  

อายุของกลุมตัวอยางสวนใหญอยูในชวงอายุ 26–30 ป คิดเปนรอยละ 24.3 รองลงมาคือ

ชวงอายุ 31-35 ป คิดเปนรอยละ 16.7 และชวงอายุ 21-25 ป คิดเปนรอยละ 12.3 

อาชีพของกลุมตัวอยางสวนใหญ ประกอบอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน/นักธุรกิจ คิด

เปนรอยละ 38.5 รองลงมาคือประกอบธุรกิจสวนตัว คิดเปนรอยละ 22.2 และขาราชการ/พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 18.2 

รายไดเฉล่ียตอเดือนของกลุมตัวอยางสวนใหญอยูในชวง 15,001 - 30,000 บาท คิดเปน

รอยละ 34.9 รองลงมามีรายไดเฉล่ียตํ่ากวา 15,000 บาท คิดเปนรอยละ 29.2 อับดับตอมากลุม

ลูกคาเปาหมายมีรายไดเฉล่ียตอเดือนอยูในชวง 30,001 - 45,000 บาท คิดเปนรอยละ 19.1 

อันดับที่ 4 มีรายไดเฉล่ียตอเดือนอยูในชวง 45,001 - 60,000  บาท คิดเปนรอยละ 7.9 อันดับที่ 5 

มีรายไดเฉล่ียตอเดือนสูงกวา 75,001 บาท คิดเปนรอยละ 5.7และอันดับที่ 6 มีรายไดเฉล่ียตออยู

ในชวง 60,001 - 75,000 บาท คิดเปนรอยละ 3.1 

4.3.4.3 ผลการวิเคราะหขอมูลสุนัข ตลอดจนพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ืออาหารสุนัข 

 ผลการวิเคราะหขอมูลสุนัข ตลอดจนพฤติกรรมการตัดสินใจซื้ออาหารสุนัขของผูตอบ

แบบสอบถาม จํานวน 432 คน คน ดังภาคผนวก ค 

1) จํานวนสุนัขที่นิยมเล้ียงไวที่บาน 

ผลการวิเคราะหพบวากลุมตัวอยางสวนใหญ เล้ียงสุนัขไวที่บานจํานวน 1 ตัว คิดเปนรอย

ละ 33.4 รองลงมาคือจํานวน 2 ตัว คิดเปนรอยละ 23.4 และจํานวนสุนัขที่เล้ียงคือ 3 ตัว คิดเปน

รอยละ 16.7 

2) ขนาดสุนัขที่นิยมเล้ียง 
ผลการวิเคราะหพบวากลุมตัวอยางสวนใหญเล้ียงสุนัขขนาดเล็ก คิดเปนรอยละ 72.5 

รองลงมานิยมเล้ียงสุนัขขนาดกลาง คิดเปนรอยละ 33.1 และสุนัขขนาดใหญ นิยมเล้ียงนอยที่สุด 

คิดเปนรอยละ 19.7 
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3) คาใชจายในการซื้ออาหารสําหรับสุนัข 1 ตัวตอเดือน 

พบวากลุมตัวอยางสวนใหญเสียคาใชจายในการซื้ออาหารสุนัข 1 ตัวตอเดือนอยูในชวง 

1,001 - 2,000 บาท คิดเปนรอยละ 41.2 รองลงมาเสียคาใชจายในการซื้ออาหารสุนัข 1 ตัวตอ

เดือนนอยกวา 1,000 บาท คิดเปนรอยละ 33.8 และอันดับตอมาเสียคาใชจายในการซื้ออาหาร

สุนัข 1 ตัวตอเดือนอยูในชวงมากกวา 2,000 บาทข้ึนไป คิดเปนรอยละ 25.0 

4) คาใชจายในการรักษาพยาบาลตอสุนัข 1 ตัวตอเดือน 

ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางสวนใหญมีคาใชจายในการรักษาพยาบาลสุนัข 1 ตัวตอ

เดือนนอยกวา 1,000 บาท คิดเปนรอยละ 56.1 รองลงมาเสียคาใชจายในการรักษาพยาบาลสุนัข 

1 ตัวตอเดือนอยูในชวง 1,001-2,000 บาท คิดเปนรอยละ 30.0 และอันดับตอมาเสียคาใชจายใน

การรักษาพยาบาลสุนัข 1 ตัวตอเดือนมากกวา 2,000 บาทข้ึนไป คิดเปนรอยละ 13.8 

5) อาหารสุนัขที่ผูเล้ียงนิยมเตรียมใหสุนัขทาน 

ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางสวนใหญ พบวาผูเล้ียงเตรียมอาหารสําเร็จสําเร็จรูปแบบแหง

ใหสุนัขทาน คิดเปนรอยละ 82.6 รองลงมาผูเล้ียงเตรีมอาหารแบบปรุงเองใหสุนัขทาน คิดเปนรอย

ละ 30.3 และอันดับตอมาเตรียมอาหารสุนัขแบบโครงไก ตับไก ผสมขาวใหสุนัขทาน คิดเปนรอย

ละ 20.6 

6) อาหารที่สุนัขชอบทาน 

ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางสวนใหญ พบวาสุนัขชอบทานอาหารประเภทโครงไก ตับไก 

คิดเปนรอยละ 51.6 รองลงมาสุนัขชอบทานอาหารประเภทเนื้อหมู คิดเปนรอยละ 22.7 และอันดับ

ตอมาสุนัขชอบทานอาหารประเภทนม คิดเปนรอยละ 22.9 

7) เกณฑในการเลือกซื้ออาหารสําหรับสุนัข 

ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางสวนใหญใชคุณประโยชนของอาหารเปนเกณฑในการเลือก

ซื้ออาหารสุนัข คิดเปนรอยละ 81.0 รองลงมาใชเกณฑในการเลือกซ้ืออาหารสุนัขโดยตัดสินใจจาก

สุนัขชอบกิน คิดเปนรอยละ 55.8 และอันดับตอมาเกณฑในการตัดสินใจซ้ือโดยสามารถหาซื้อได

สะดวก คิดเปนรอยละ 28.0 

8) สถานที่ที่ผูเลี้ยงนิยมไปซ้ืออาหารสุนัข 

ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางสวนใหญไปซ้ืออาหารสุนัขที่รานเพ็ทชอป คิดเปนรอยละ 

50.5 รองลงมาไปซ้ืออาหารสุนัขที่หางสรรพสินคา คิดเปนรอยละ 44.0 และอันดับตอมาไปซื้อ

อาหารสุนัขที่โรงพยาบาลและคลินิกสัตว คิดเปนรอยละ 16.0 
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9) ซื้อหรือไมซื้ออาหารเสริมใหสุนัข 

ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางสวนใหญซื้ออาหารเสริมใหสุนัข มีจํานวน 271 คน คิดเปน

รอยละ 64.2 และรองลงมาไมซื้ออาหารเสริมใหสุนัขทาน มีจํานวน 151 คิดเปนรอยละ 35.8  

10) ความถี่ในการซื้ออาหารเสริม 

ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางสวนใหญความถี่ในการซ้ืออาหารเสริมนอยกวาเดือนละ 1 

คร้ังตอเดือน คิดเปนรอยละ 48.9 รองลงมาพบวาความถี่ในการซื้ออาหารสุนัขเดือนละ 1 คร้ัง คิด

เปนรอยละ 30.7 และอันดับตอมามีความถี่ในการซื้ออาหารสุนัขมากกวาเดือนละ 1 คร้ัง คิดเปน

รอยละ 20.4 

11) วัตถุประสงคในการเลือกอาหารเสริมสําหรับสุนัข 

ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางสวนใหญซื้ออาหารเสริมใหสุนัขเพื่อบํารุงรางกาย คิดเปน

รอยละ 36.8 รองลงมาซ้ืออาหารเสริมเพื่อบํารุงขน คิดเปนรอยละ 30.1 และอันดับตอมาซ้ืออาหาร

เสริมปองกันเพื่อปองกันโรค คิดเปนรอยละ 18.1 

4.3.4.4 ผลการวิเคราะหขอมูลในเรื่องการตระหนักเกี่ยวกับโรคมะเร็ง 

วิเคราะหขอมูลการในเร่ืองการตระหนักเกี่ยวกับโรคมะเร็ง โดยเก็บรวบรวมแบบสอบถาม

จากกลุมตัวอยางจํานวน 432 คน ดังแสดงภาคผนวก ค 

1) การรับรูของผูเล้ียงในเร่ืองของโรคมะเร็งหรือเนื้องอกสามารถเกิดกับสุนัขได 
ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางสวนใหญทราบในเร่ืองของโรคมะเร็งหรือเนื้องอกสามารถ

เกิดกับสุนัขได มีจํานวน 325 คน คิดเปนรอยละ 75.6 และรองลงมาไมทราบในเร่ืองของโรคมะเร็ง

หรือเนื้องอกสามารถเกิดกับสุนัขได มีจํานวน 105 คิดเปนรอยละ 24.4  

2) ผูเล้ียงคิดวาโรคมะเร็งหรือเนื้องอกเกิดกับสุนัขที่เล้ียงได 
ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางสวนใหญคิดวาโรคมะเร็งหรือเนื้องอกเกิดกับสุนัขได คิดเปน

รอยละ 53.6 รองลงมากลุมตัวอยางไมแนใจในการเกิดโรคมะเร็งหรือเนื้องอกวาสามารถเกิดกับ

สุนัขได คิดเปนรอยละ 43.6 และอันดับคิดวาโรคมะเร็งหรือเนื้องอกเกิดกับสุนัขไมได คิดเปนรอย

ละ 2.8 

3) การไดรับขาวสารของสุนัขที่เปนโรคมะเร็งหรือเนื้องอก 

ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางสวนใหญเคยไดรับขาวสารสุนัขเปนโรคมะเร็งหรือเนื้องอก มี

จํานวน 219 คน คิดเปนรอยละ 55.0 และรองลงมาไมเคยไดรับขาวสารสุนัขเปนโรคมะเร็งหรือเนื้อ

งอก มีจํานวน 179 คิดเปนรอยละ 45.0  
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4.3.4.5 ผลการวิเคราะหการยอมรับผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขเพื่อปองกัน
มะเร็งจากสารสกัดธรรมชาติที่บรรจุในแคปซูลขนาดเล็กระดับนาโน (สารสกัดจาก
ขม้ินชัน) 

วิเคราะหการยอมรับผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขเพื่อปองกันมะเร็ง โดยเก็บรวบรวม

แบบสอบถามจากกลุมตัวอยางจํานวน 432 คน ดังแสดงภาคผนวก ค 

1) ความสนใจในผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขเพื่อลดความเส่ียงในการเกิดมะเร็งจากสาร
สกัดธรรมชาติ 

ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางสวนใหญมีความสนใจในผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัข

เพื่อลดความเส่ียงในการเกิดมะเร็งจากสารสกัด มีจํานวน 226 คน คิดเปนรอยละ 52.4 และ

รองลงมามีความสนใจมาก มีจํานวน 108 คิดเปนรอยละ 25.1 อันดับ 3 คือไมแนใจในผลิตภัณฑ

นวัตกรรมอาหารสุนัขเพื่อลดความเส่ียงในการเกิดมะเร็งจากสารสกัด มีจํานวน 90 คน คิดเปนรอย

ละ 20.9 และอันดับที่ 4 ไมสนใจในผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขเพื่อลดความเส่ียงในการเกิด

มะเร็งจากสารสกัด มีจํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 1.6 

2) ลักษณะอาหารสุนัขที่ควรเปนผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็ง 
ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางมีความคิดเห็นวาอาหารสุนัขปองกันมะเร็งควรมีลักษณะ

แบบเม็ด คิดเปนรอยละ 72.5 เมื่อเทียบกับจํานวนผูตอบแบบสอบถาม และคิดเปนรอยละ 93.7 

เม่ือเทียบกับจํานวนผูสนใจซื้อจํานวน 334 คน รองลงมาคืออาหารสุนัขปองกันมะเร็งควรมี

ลักษณะแบบเจลล่ี คิดเปนรอยละ 9.5 และอาหารสุนัขปองกันมะเร็งควรมีลักษณะแบบน้ํา คิดเปน

รอยละ 8.8 

3) ลักษณะเพิ่มเติมในการนําอาหารสุนัขไปใช 
ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางมีความคิดเห็นของอาหารสุนัขปองกันมะเร็งควรมีลักษณะ

เพิ่มเติมคือสามารถผสมกับอาหารปกติได คิดเปนรอยละ 45.6 เมื่อเทียบกับจํานวนผูตอบ

แบบสอบถาม และคิดเปนรอยละ 60.0 เม่ือเทียบกับจํานวนผูสนใจซ้ือจํานวน 334 คน รองลงมา

คืออาหารสุนัขปองกันมะเร็งควรมีลักษณะเพิ่มเติมคือเปนสวนประกอบในอาหารสําเร็จรูป คิดเปน

รอยละ 31.0 และอาหารสุนัขปองกันมะเร็งควรมีลักษณะเพ่ิมเติมคือขนมกินเลน คิดเปนรอยละ 

28.5 

4) คุณสมบัติของผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็ง 
ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางมีความคิดเห็นเกี่ยวกับอาหารสุนัขปองกันมะเร็งควรมี

คุณสมบัติคือปลอดภัยไมมีผลขางเคียง  คิดเปนรอยละ 75.9 เมื่อเทียบกับจํานวนผูตอบ

แบบสอบถาม และคิดเปนรอยละ 98.2 เม่ือเทียบกับจํานวนผูสนใจซ้ือจํานวน 334 คน รองลงมา



89 

 

คืออาหารสุนัขปองกันมะเร็งควรมีคุณสมบัติคือมีสวนผสมผลิตจากธรรมชาติ คิดเปนรอยละ 54.6 

และอาหารสุนัขปองกันมะเร็งควรมีคุณสมบัติคือชวยเสริมสรางรางกายใหแข็งแรง คิดเปนรอยละ 

54.6 

5) สนใจหรือไมสนใจบรรจุภัณฑชวยรักษาส่ิงแวดลอม 

ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางสวนใหญสนใจบรรจุภัณฑชวยรักษาส่ิงแวดลอม มีจํานวน 

405 คน คิดเปนรอยละ 95.3 และรองลงมาไมสนใจบรรจุภัณฑชวยรักษาส่ิงแวดลอม มีจํานวน 20 

คน คิดเปนรอยละ 4.7  

6) ลักษณะบรรจุภัณฑ 
ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นวาลักษณะบรรจุภัณฑควรดู

นาเช่ือถือ คิดเปนรอยละ 76.9 รองลงมามีความคิดเห็นวาลักษณะบรรจุภัณฑควรมีสีสันสดใส คิด

เปนรอยละ 11.9 และอันดันที่สาม มีความคิดเห็นวาลักษณะบรรจุภัณฑควรเปนแบบเรียบๆ คิด

เปนรอยละ 9.3 

7) สถานที่ในการจัดจําหนายนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็ง 
ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางมีความคิดเห็นวาอาหารสุนัขปองกันมะเร็งควรมีจําหนายใน

รานเพ็ทชอป คิดเปนรอยละ 46.1 เม่ือเทียบกับจํานวนผูตอบแบบสอบถาม และคิดเปนรอยละ 

59.6 เม่ือเทียบกับจํานวนผูสนใจซ้ือจํานวน 334 คน รองลงมาคืออาหารสุนัขปองกันมะเร็งควรมี

จําหนายในหางสรรพสินคา คิดเปนรอยละ 44.9 และอาหารสุนัขปองกันมะเร็งควรมีจําหนายใน

โรงพยาบาล/คลินิกสัตว คิดเปนรอยละ 35.4 

8) การสงเสริมการขายสําหรับนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็ง 
ผลการวิเคราะหกลุมตัวอยางมีความคิดเห็นวาการสงเสริมการขายโดยแถมผลิตภัณฑ

เกี่ยวกับสุนัข คิดเปนรอยละ 54.9 เมื่อเทียบกับจํานวนผูตอบแบบสอบถาม และคิดเปนรอยละ 

70.9 เม่ือเทียบกับจํานวนผูสนใจซ้ือจํานวน 334 คน รองลงมาคือการสงเสริมการขายควรมีคูปอง

สวนลดเม่ือมีการซ้ือคร้ังถัดไป คิดเปนรอยละ 34.9 และการสงเสริมการขายควรมีคูปองสวนลด

บริการตรวจสุขภาพ คิดเปนรอยละ 37.3 

4.3.4.6 ผลการวิเคราะหการวัดความพึงพอใจตอนวัตกรรมอาหารเสริมปองกัน
มะเร็งสําหรับสุนัข 

วิเคราะหการการวัดความพึงพอใจตอนวัตกรรมอาหารเสริมปองกันมะเร็งสําหรับสุนัข โดย

เก็บรวบรวมแบบสอบถามจากกลุมตัวอยางจํานวน 432 คน คน ดังภาคผนวก ค 
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1) ความพึงพอใจของนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็งสําหรับสุนัข 

ตารางที่ 4.1 คาเฉลี่ย คาเบ่ียงเบนมาตรฐานและอันดับความพึงพอใจของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามความพึงพอใจของนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็งสําหรับสุนัข โดยมีรูปแบบดัง

ภาพที่ 4.7 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.7 รูปแบบผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขที่ใชสอบถามกลุมลูกคาเปาหมาย 

ตารางที่ 4.1 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามรูปแบบผลิตภัณฑ 

ผลิตภัณฑ 
คาเฉลี่ยของ 

ระดับความพงึพอใจ 

คาเบ่ียงเบน 

มาตรฐานของระดับความ

พึงพอใจ 

อันดับความพงึ

พอใจ 

แบบ A 1.523 0.867 1 

แบบ C 2.058 0.785 2 

แบบ B 2.789 0.864 3 

แบบ D 3.361 0.926 4 

 

แบบ B แบบ A 

แบบ D 
แบบ C 
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จากตารางที่ 4.1 ผลการวิเคราะห พบวากลุมตัวอยางใหความพึงพอใจกับตัวอยาง

ผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็งแบบ A (นําเสนอเปนรูปภาพ) อยูในอันดับที่ 1 ดวย

คาเฉล่ียระดับความพึงพอใจ 1.523 มีคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.867 รองลงมากลุมพบวากลุม

ตัวอยางใหความพึงพอใจกับตัวอยางผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็งแบบ C อยูใน

อันดับที่ 2 ดวยคาเฉล่ียระดับความพึงพอใจ 2.058 มีคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.785 อันดับตอมา 

พบวากลุมตัวอยางใหความพึงพอใจกับตัวอยางผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็ง

แบบ B (นําเสนอเปนรูปภาพ) อยูในอันดับที่ 3 ดวยคาเฉลี่ยระดับความพึงพอใจ 2.789 มีคา

เบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.864 และอันดับสุดทายพบวากลุมตัวอยางใหความพึงพอใจกับตัวอยาง

ผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็งแบบ D อยูในอันดับที่ 4 ดวยคาเฉลี่ยระดับความพึง

พอใจ 3.361 มีคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.927 

2) ความพึงพอใจของนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็งสําหรับสุนัขที่ไดเลือกเปนอันดับ
หนึ่ง 

ลักษณะคําถามเปนแบบ Semantic differential scale (Zikmund, 2003) โดยใชมาตรา

สวนประมาณคา (Rating scale method) โดยใชระดับการวัดขอมูลประเภทอันตรภาค (Interval 

scale) แบงเปน 5 ระดับ ซึ่งมีการกําหนดระดับคะแนน ดังตารางที่ 4.2 

ตารางที่ 4.2 ระดับคะแนนของการประเมินระดับความสําคัญของความพึงพอใจของนวัตกรรม

อาหารสุนัขสําหรับปองกันมะเร็ง 

ระดับคะแนน

เฉล่ีย 

ระดับความ

เปนจริง แปลผล 

 4.21 - 5.00 มากที่สุด หมายถงึ ผูเล้ียงสุนัขพึงพอใจในนวัตกรรมอาหารสุนัข

ปองกนัมะเร็งนั้นในระดับมากที่สุด 

3.41 - 4.20 มาก หมายถงึ ผูเล้ียงสุนัขพึงพอใจในนวัตกรรมอาหารสุนัข

ปองกนัมะเร็งนั้นในระดับมาก 

2.16 - 3.40 ปานกลาง หมายถงึ ผูเล้ียงสุนัขพึงพอใจในนวัตกรรมอาหารสุนัข

ปองกนัมะเร็งนั้นในระดับปานกลาง 

1.81 - 2.60 นอย หมายถงึ ผูเล้ียงสุนัขพึงพอใจในนวัตกรรมอาหารสุนัข

ปองกนัมะเร็งนั้นในระดับนอย 

1.00 - 1.80 นอยที่สุด หมายถงึ ผูเล้ียงสุนัขพึงพอใจในนวัตกรรมอาหารสุนัข

ปองกนัมะเร็งนั้นในระดับนอยที่สุด 
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ตารางที่ 4.3 คาเฉล่ีย คาเบ่ียงเบนมาตรฐานและระดับความสําคัญของผูตอบแบบสอบถาม 

จําแนกตามความพึงพอใจของนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็งสําหรับสุนัข 

เกณฑความพงึพอใจ 

ระดับความเปนจริง 

คาเฉลี่ย

ของ 

ระดับ

ความพึง

พอใจ 

คา

เบ่ียงเบน 

มาตรฐาน

ของระดับ

ความพึง

พอใจ 

ระดับ

ความ 

สําคัญ 
มาก

ที่สุด 
มาก 

ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ที่สุด 

1.สุนัขทานไดงาย 294 119 18 1 0 4.634 0.574 มากที่สุด 

2.ความสะดวกในการ

เตรียมใหสุนัขทาน 
208 189 30 4 1 4.387 0.679 มากที่สุด 

3.บรรจุภัณฑมิดชิด  

ดูสะอาด ปลอดภัย 
214 167 48 3 0 4.370 0.706 มากที่สุด 

4.สามารถแบงออกเปน

สวนๆใหสุนัขทานได 
144 203 74 9 2 4.106 0.787 มาก 

5.รูปรางและลักษณะ

ภายนอกของผลิตภัณฑ 
86 181 144 16 5 3.757 0.853 มาก 

จากตารางที่ 4.3 ผลการวิเคราะหพบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความพึงพอใจใน

ผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็งที่ไดเลือกผลิตภัณฑอันดับที่ 1(นําเสนอเปนแนวคิด) 

ดังนี้ ผูตอบแบบสอบถามมีความพึงพอใจตอนวัตกรรมอาหารสุนัขในภาพรวมอยูในระดับมากที่สุด 

โดยมีเกณฑความพึงพอใจในเร่ืองของสุนัขทานไดงาย มีคาเฉล่ียเทากับ 4.634 เกณฑความพึง

พอใจในเร่ืองความสะดวกในการเตรียมใหสุนัขทาน มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.387 เกณฑความพึงพอใจ

ในบรรจุภัณฑมิดชิด ดูสะอาด ปลอดภัย มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.370 และความพึงพอใจตอนวัตกรรม

อาหารสุนัขในภาพรวมอยูในระดับมาก ไดแก เกณฑความพึงพอใจในเร่ืองที่สามารถแบงออกเปน

สวนๆใหสุนัขทานได มีคาเฉล่ียเทากับ 4.106 เกณฑความพึงพอใจในเร่ืองรูปรางและลักษณะ

ภายนอกของผลิตภัณฑ มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.757 
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4.3.4.7 การทดสอบสมมุติฐานเพื่อหาความสัมพันธของปจจัยตางๆ 

1.) การทดสอบเพื่อหาความสัมพันธของลักษณะทางประชากรศาสตรในระดับการ
ยอมรับผลิตภัณฑอาหารสุนัข 

 ตาราง 4.4 สัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรศาสตรในระดับการยอมรับผลิตภัณฑ

อาหารสุนัข 

ลักษณะทางประชากรศาสตร χ2 P-Value 

เพศ 82.879 0.000 

ชวงอาย ุ 78.630 0.000 

อาชีพ 124.364 0.000 

รายไดตอเดือน 219.809 0.000 

รวม 572   

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

จากตารางที่ 4.29 จะพบวาระดับการยอมรับผลิตภัณฑอาหารสุนัขปองกันมะเร็งของ

ประชากรข้ึนอยูกับลักษณะทางประชากรศาสตร อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

สมมุติฐานที่ 1.1 เพศที่แตกตางกันในกลุมตัวอยางผูเล้ียงสุนัขของระดับการยอมรับใน

ผลิตภัณฑอาหารสุนัขสําหรับปองกันมะเร็งที่แตกตางกัน 

ผลการทดสอบสมมุติฐานที่ 1.1 ดวยคาสถิติ χ2 ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 แสดงดัง

ในตารางที่ 4.5 

ตารางที่ 4.5 ความแตกตางระหวางเพศกับระดับการยอมรับผลิตภัณฑ 

ระดับการยอมรับ 

ผลิตภัณฑ 

เพศ 
รวม χ2 P-Value 

ชาย หญิง 

สนใจมาก 
จํานวน 29 78 107 

2.259 0.432 

รอยละ 27.1 72.9 100 

สนใจ 
จํานวน 68 158 226 

รอยละ 30.1 69.9 100 

รวม 
จํานวน 97 236 333 

รอยละ 29.1 70.9 100 
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จากตารางที่ 4.5 พบวา χ2 เทากับ 2.259 และ P-value มีคาเทากับ 0.432 แสดงใหเห็นวา 

เพศที่แตกตางกันของกลุมลูกคาเปาหมายเล้ียงสุนัขมีการยอมรับในผลิตภัณฑอาหารสุนัขปองกัน

มะเร็งไมแตกตางกัน คือเพศชายและเพศหญิงมีความสนใจซื้อผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัข

ปองกันมะเร็งเหมือนกัน 

สมมุติฐานที่ 1.2 อายุแตกตางกันในกลุมตัวอยางที่เล้ียงสุนัขมีระดับการยอมรับใน

ผลิตภัณฑอาหารสุนัขสําหรับปองกันมะเร็งที่แตกตางกัน 

ผลการทดสอบสมมุติฐานที่ 1.2 ดวยคาสถิติ χ2 ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 แสดงดัง

ในตารางที่ 4.6 

จากตารางที่ 4.6 พบวา χ2 เทากับ 17.497 และ P-value มีคาเทากับ 0.183 แสดงใหเห็น

วา อายุที่แตกตางกันของกลุมลูกคาเปาหมายเล้ียงสุนัขมีการยอมรับในผลิตภัณฑอาหารสุนัข

ปองกันมะเร็งไมแตกตางกัน คือทุกชวงมีความสนใจซื้อผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกัน

มะเร็งเหมือนกัน 

สมมุติฐานที่ 1.3 อาชีพที่แตกตางกันในกลุมตัวอยางที่เล้ียงสุนัขมีระดับการยอมรับใน

ผลิตภัณฑอาหารสุนัขสําหรับปองกันมะเร็งที่แตกตางกัน 

ผลการทดสอบสมมุติฐานที่ 1.3 ดวยคาสถิติ χ2 ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 แสดงดัง

ในตารางที่ 4.7 

จากตารางที่ 4.7 พบวา χ2 เทากับ 10.543 และ P-value มีคาเทากับ 0.207 แสดงใหเห็น

วา อาชีพที่แตกตางกันของกลุมลูกคาเปาหมายเล้ียงสุนัขมีการยอมรับในผลิตภัณฑอาหารสุนัข

ปองกันมะเร็งไมแตกตางกัน คือทุกชวงมีความสนใจซื้อผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกัน

มะเร็งเหมือนกัน 

สมมุติฐานที่ 1.4 รายไดตอเดือนที่แตกตางกันในกลุมตัวอยางเลี้ยงสุนัขมีระดับการ

ยอมรับในผลิตภัณฑอาหารสุนัขสําหรับปองกันมะเร็งที่แตกตางกัน 

ผลการทดสอบสมมุติฐานที่ 1.4 ดวยคาสถิติ χ2 ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 แสดงดัง

ในตารางที่ 4.8 

จากตารางที่ 4.8 พบวา χ2 เทากับ 16.935 และ P-value มีคาเทากับ 0.023 แสดงใหเห็น

วา รายไดตอเดือนที่แตกตางกันของกลุมลูกคาเปาหมายเล้ียงสุนัขมีการยอมรับในผลิตภัณฑ

อาหารสุนัขปองกันมะเร็งที่แตกตางกัน โดยกลุมลูกคาเปาหมายเล้ียงสุนัขมีรายได 15,001-30,000 

บาท สนใจมากจะซื้อผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็ง มีคารอยละ 36.8 และ

รองลงมาคือ กลุมลูกคาเปาหมายเล้ียงสุนัขมีรายได 15,001-30,000 บาท สนใจจะซื้อผลิตภัณฑ

นวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็ง มีคารอยละ 35.2 
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ตารางที่ 4.6 ความแตกตางระหวางอายุกับระดับการยอมรับผลิตภัณฑ 

 

ระดับการยอมรับ 

ผลิตภัณฑ 

ชวงอายุ (ป) 

รวม χ2 P-Value ต่ํากวา 

20 
21-25 26-30 31-35 36-40 41-45 46-50 

ตั้งแต 51 

ปขึ้นไป 

สนใจมาก 
จํานวน 7 15 21 20 10 17 8 10 108 

17.497 0.183 

รอยละ 6.5 13.9 19.4 18.5 9.3 15.7 7.4 9.3 100 

สนใจ 
จํานวน 15 22 63 38 25 28 15 20 226 

รอยละ 6.6 9.7 27.9 16.8 11.1 12.4 6.6 8.9 100 

รวม 
จํานวน 22 37 84 58 35 45 23 30 334 

รอยละ 6.6 11.1 25.1 17.4 10.5 13.5 6.9 8.9 100 
 
             แหลงที่มา: ขอมูลจากแบบสอบถาม
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ตารางที่ 4.7 ความแตกตางระหวางอาชีพกับระดับการยอมรับผลิตภัณฑ 

 

ระดับการยอมรับ 

ผลิตภัณฑ 

อาชีพ 

รวม χ2 P-Value นักเรียน/

นักศึกษา 

ขาราชการ/

พนกังาน

รัฐวิสาหกิจ 

พนกังาน

บริษัทเอกชน/

นักธุรกิจ 

ประกอบธุรกิจ

สวนตัว 
อื่นๆ 

สนใจมาก 
จํานวน 16 24 35 26 5 106 

10.543 0.207 

รอยละ 15.1 22.6 33.1 24.5 4.7 100 

สนใจ 
จํานวน 34 33 91 46 16 220 

รอยละ 15.5 15 41.3 20.9 7.3 100 

รวม 
จํานวน 50 57 126 72 21 326 

รอยละ 15.3 17.5 38.7 22.1 6.4 100 
 

 แหลงที่มา: ขอมูลจากแบบสอบถาม
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ตารางที่ 4.8 ความแตกตางระหวางรายไดตอเดือนกับระดับการยอมรับผลิตภัณฑ 

 

ระดับการยอมรับ 

ผลิตภัณฑ 

รายไดตอเดือน (บาท) 

รวม χ2 P-Value ต่ํากวา 

15,000 

15,001-

30,000 

30,001-

45,000 

45,001-

60,000 

60,001-

75,000 

สูงกวา 

75,001 

สนใจมาก 
จํานวน 26 39 20 7 3 11 106 

16.935 0.023 

รอยละ 24.5 36.8 18.9 6.6 2.8 10.4 100 

สนใจ 
จํานวน 61 76 41 20 8 10 216 

รอยละ 28.2 35.2 19.0 9.3 3.7 4.6 100 

รวม 
จํานวน 87 115 61 27 11 21 322 

รอยละ 27.0 35.7 18.9 8.5 3.4 6.5 100 

              แหลงที่มา: ขอมูลจากแบบสอบถาม 

 

97 



98 

 

4.3.4.8 สรุปผลการวิจัยเกี่ยวกับระดับการยอมรับของกลุมผูบริโภคตอแนวคิด
ผลิตภัณฑ 

ในการทําวิจัยตลาด เพื่อนําขอมูลมาใชเปนแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑใหมและ

แนวทางในการวางแผนการตลาดของนวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข เพื่อให

ตรงกับความตองการของกลุมลูกคาเปาหมายในการซ้ืออาหารใหสุนัขรับประทาน โดยผลการวิจัย

เกี่ยวของกับการยอมรับผลิตภัณฑ ปจจัยของสวนประผสมทางการตลาด มีผลในการตัดสินใจซ้ือ

ของกลุมลูกคาเปาหมายจํานวน 432 คน พบวากลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิงรอยละ 71.9 

และเปนเพศชายคิดเปนรอยละ 28.1 กลุมลูกคาเปาหมายมีชวงอายุมากที่สุด คือชวงอายุ 26-30 

ปคิดเปนรอยละ 24.3 รองลงมาคือ 31-35 ปคิดเปนรอยละ16.7 สวนใหญประกอบอาชีพพนักงาน

บริษัทเอกชนหรือนักธุรกิจคิดเปนรอยละ 38.5 รองลงมาคือ ประกอบธุรกิจสวนตัวคิดเปนรอยละ 

22.2 กลุมตัวอยางสวนใหญมีรายไดตอเดือน 15,001-30,000 บาทคิดเปนรอยละ 34.9 รองลงมา

คือ ตํ่ากวา 15,001 บาทคิดเปนรอยละ 29.2 ซึ่งกลุมลุกคาเปาหมายเล้ียงสุนัขจํานวน 1 ตัวมาก

ที่สุดคิดเปนรอยละ 33.4 เปนสุนัขพันธุเล็กคิดเปนรอยละ 72.5 โดยมีคาใชจายในการซ้ืออาหาร

สุนัขประมาณ 1,001-2,000 บาทตอเดือน และยังมีคาใชจายในการรักษาของสุนัขอยูอยูประมาณ 

นอยกวา 1,000 บาทตอเดือนคิดเปนรอยละ 56.1 อาหารที่เตรียมใหสุนัขทานเปนอาหารสําเร็จรูป

แบบแหงมากที่สุดคิดเปนรอยละ 82.6 เปนอาหารกล่ินไกรอยละ 51.6 โดยเกณฑในการเลือกซื้อ

อาหารใหสุนัข พิจารณาเร่ืองคุณประโยชนคิดเปนรอยละ 81.0 รองลงมาคือ สุนัขชอบกินคิดเปน

รอยละ 55.8 สถานที่ในการซื้อจะเปนรานเพ็ทชอปถึงรอยละ 50.5 รองลงมาคือ หางสรรพสินคา 

รอยละ 44.0 นอกจากนี้ยังซ้ืออาหารเสริมใหสุนัขรับประทานดวยรอยละ 64.2 โดยมีการซื้อนอย

กวา 1 เดือนตอคร้ังคิดเปนรอยละ 48.9 เพื่อบํารุงรางกาย เสริมสรางกลามเนื้อคิดเปนรอยละ 36.8  

จากการวิเคราะหขอมูลแบบสอบถาม ทําใหทราบถึงความตองการของผูบริโภคและขอมูล

ดานการตลาด ดังนี้ 

 

1) กลุมผูเล้ียงรูจักโรคมะเร็งในสุนัข 

การรูจักของการเกิดโรคมะเร็งในสุนัขกอใหเกิดความตระหนักถึงความสําคัญของโรค

สงผลใหเกิดความสนใจซ้ือผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสําหรับปองกันมะเร็ง เนื่องจากการรักษา

โรคมะเร็งใหหายขาดยังมีนอย โดยกลุมผูเล้ียงสุนัขทราบเร่ืองการเกิดมะเร็งในสุนัขคิดเปนรอยละ 

75.6 ดังภาพที่ 4.8  



 

ภาพ

(แหลงที่มา: 

2) 

ตระหนักเกี่ย

สุนัขที่เล้ียงได

ภาพ

จากแบบสอบ

 

 

พที่ 4.8 

ขอมูลจากแบ

 

ผูเล้ียงคิดวาโ

การใหกลุม

วกับวาสุนัขที

ด คิดเปนรอย

พที่ 4.9 ผูเล้ีย

บถาม) 

การรับรูของ

บบสอบถาม) 

โรคมะเร็งหรือ

มผูเล้ียงตัดสิ

ที่เล้ียงมีความ

ยละ 53.6 ดังภ

ยงคิดวาโรคม

ไมทราบ
24.4%

ไมแนใจ
44%

งผูเล้ียงของโ

 

อเนื้องอกเกิด

นใจวาโรคม

มเส่ียงในการ

ภาพที่ 4.9  

มะเร็งหรือเนื้อ

ไมได 
3%

โรคมะเร็งหรื

ดกับสุนัขที่เล้ีย

มะเร็งเกิดกับ

เกิดมะเร็ง โด

องอกเกิดกับส

ทราบ
75.6%

อเนื้องอกสา

ยงได 

บสุนัขที่เล้ียง

ดยผูเลี้ยงคิดว

สุนัขที่เลี้ยงได

ได
53%

 
ามารถเกิดกั

งได เพื่อประ

วาโรคมะเร็งเ

 

ด (แหลงที่มา

99 

ับสุนัขได 

ะเมินการ

กิดข้ึนกับ

า: ขอมูล



 

 

3) 

ขาวสารคิดเป

ภาพ

แบบสอบถาม

4) 
จากสารสกดั

 

เส่ียงในการเกิ

สนใจมากคิด

 ภาพ

มะเร็งจากสา

การไดรับขาว

สอบถามกา

ปนรอยละ 55

พที่ 4.10 การไ

ม) 

ความสนใจ

ดธรรมชาติ 

สอบถามกล

กิดมะเร็งออก

ดเปนรอยละ 2

พที่ 4.11 คว

ารสกัดธรรมช

ไม
45

สนใจม
25%

วสารของสุนัข

ารไดรับขาวส

5.0 ดังภาพที ่

ไดรับขาวสาร

ในผลิตภัณฑ

ลุมลุกคาเปา

กวางจําหนาย

25.1 ดังภาพ

ามสนใจในผ

ชาติ (แหลงที่ม

เคย
5%

าก

ไมแนใจ
21%

ขเปนโรคมะเร็

สารการเปนโร

 4.10  

รของสุนัขเปน

ฑนวัตกรรมอ

าหมายวาถาม

ยจะสนใจซื้อห

ที่ 4.11 

ผลิตภัณฑนวัต

มา: ขอมูลจา

ไมสนใจ
2%

ร็งหรือเนื้องอ

รคมะเร็งในสุ

นโรคมะเร็งหรื

อาหารสุนัขเพื

มีนวัตกรรมอ

หรือไม พบวา

ตกรรมอาหา

กแบบสอบถา

เคย
55%

สน
5

จ

ก 

สุนัข โดยกลุม

รือเนื้องอก (แ

พื่อลดความเ

อาหารสุนัขแ

าสนใจถึงรอย

รสุนัขเพื่อลด

าม) 

ย
%

นใจ
2%

มผูเล้ียงสุนัข

 

แหลงที่มา: ข

เสี่ยงในการเกิ

แบบใหมเพื่อ

ยละ 52.4 รอง

ดความเส่ียงใน

100 

เคยไดรับ

ขอมูลจาก

กิดมะเร็ง

ลดความ

งลงมาคือ 

 

นการเกิด



 

5) 

 

แบบเม็ด รอย

ภาพ

(แหลงทีม่า: 

6) 

สามารถผสม

เปนรอยละ 3

     ภาพที่ 4.

แ

แบ

แ

แบ

สามาร

เปนสวนป

ลักษณะอาห

สํารวจความ

ยละ 72.5 รอ

พที ่4.12 ลักษ

ขอมูลจากแบ

ลักษณะเพิ่ม

สํารวจความ

มกับอาหารป

31.0 ดังภาพที

13 ลักษณะเ

 

แบบเม็ด

บบเจลลี่

แบบนํ้า

แบบแหง

บบเกล็ด

อ่ืนๆ

รถผสมกับอาห

ระกอบในอาห

ข

แยกเปนอ

หารสุนัขที่คว

มตองการขอ

งลงมาคือแบ

ษณะอาหารสนุ

บบสอบถาม) 

เติมในการนาํ

มตองการขอ

กติได รอยละ

ที่ 4.13 

พิม่เติมในกา

9.5

8.8

7.9

3.7

1.2

หารปกติได 

หารสําเร็จรูป

ขนมกินเลน

อาหารเสริม

อ่ืนๆ

รเปนผลิตภัณ

งลูกคาวาลัก

บบเจลลี่รอยล

นัขที่ควรเปน

 

 

าอาหารสุนัขไ

องลูกคาวาลั

ะ 45.6 รองลง

รนาํอาหารสนุ

9.0

0.0

ณฑนวัตกรรม

กษณะอาหาร

ละ9.5 ดังภาพ

ผลิตภัณฑนวั

ไปใช 

ักษณะเพิ่มเ

งมาคือเปนส

นัขไปใช (แห

0

อาหารสุนัขป

รสุนัขปองกัน

พที่ 4.12 

วตักรรมอาหา

เติมในการนํา

วนประกอบใ

ลงทีม่า: ขอมู

31.0

28.5

ปองกันมะเร็ง 

นมะเร็งควรมี

ารสุนัขปองกนั

าอาหารสุนัข

ในอาหารสําเ

 
มูลจากแบบสอ

72.5

45.6
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มีลักษณะ

 
นมะเร็ง 

ขไปใชคือ 

ร็จรูป คิด

อบถาม) 



 

7) 

ปองกันมะเร็ง

ละ 75.9 

เสริมสรางรา

 ภาพ

ขอมูลจากแบ

 

มีฉลา

มี

มี

ผลิตภัณฑ

คุณสมบัติขอ

สํารวจความ

งของกลุมลูก

รองลงมาคือ

งกายใหแข็งแ

พที ่4.14 คุณส

บบสอบถาม) 

 

 

 

ป

มีสวน

ชวยเสรมิ

ราคาที่เหมาะ

ากกํากับคณุส

มงีานวิจัยจากส

มคีําแนะนําในก

บรรจภุัณฑ

ชื่อเสียงและค

ฑมีซองเล็กๆ บ

มีสว

องผลิตภัณฑน

มตองการขอ

คาเปาหมาย

มีสวนผสมที่

แรงคิดเปนรอ

สมบัติของผลิ

 

ปลอดภยัไมมีผ

นผสมทีผ่ลติจา

มสรางรางกาย

ะสมกับปริมาณ

มบัติและขอบง

สถาบันที่นาเชื

การใชกับสุนัข

ฑมิดชิด สะอา

ความนาเชื่อถอื

บรรจุอยูในซอง

ตราสนิ

วนผสมจากสา

นวัตกรรมอาห

องลูกคาในคุ

ยพิจารณามาก

ผลิตจากธรร

อยละ 54.6 ดั

ลติภัณฑนวัตก

ผลขางเคียง

ากธรรมชาติ

ยใหแข็งแรง

ณผลติภัณฑ

งชี้ที่ชดัเจน

ชื่อถือรับรอง

แตละขนาด

าดปลอดภัย

อของผูผลิต

งขนาดใหญ

นคา/แบรนด

รสังเคราะห

อ่ืนๆ 

หารสุนัขปอง

ณสมบัติของ

กที่สุดคือ ปล

รมชาติคิดเปน

ังภาพที่ 4.14

กรรมอาหารส

16

13.

9.7

5.3

0.2

กันมะเร็ง 

งผลิตภัณฑน

ลอดภัยไมมีผ

นรอยละ 72.5

4  

สุนัขปองกนัม

37

6.9

9

นวัตกรรมอา

ลขางเคียงคิด

5 อันดับที่สา

มะเร็ง (แหลงที

54.6

52.8

47.7

46.8

45.8
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หารสุนัข

ดเปนรอย

มคือชวย

 
ที่มา: 

75.9

72.5



 

8) 

สุนัขปองกันม

       ภาพ

แบบสอบถาม

9) 

ลูกคาเปาหม

                   

 

สีสั

ความสนใจบ

สํารวจความ

มะเร็ง  กลุมลู

พที่ 4.15 ค

ม) 

ลักษณะบรร

สํารวจลักษณ

มายตองการให

          ภาพที

สันสดใส
12%

บรรจุภัณฑชว

มสนใจบรรจุภ

ลกูคาเปาหมา

ความสนใจบร

จุภัณฑ 

ณะบรรจุภัณ

หดูนาเชื่อถือ

ที่ 4.16 ลักษณ

แบบเรีย
9%

วยรักษาส่ิงแว

ภัณฑชวยรัก

ายมีความสน

รรจุภัณฑชวย

ฑของผลิตภัณ

คิดเปนรอยล

ณะบรรจุภัณฑ

ไมสนใจ
5%

ยบๆ อื่นๆ 
2%

วดลอม 

ษาสิ่งแวดลอ

นใจคิดเปนรอย

ยรักษาส่ิงแว

ณฑนวัตกรรม

ะ 76.9 ดังภา

ฑ (แหลงที่มา

สนใจ
95%

ดูนาเช่ือ
77%

อมของผลิตภั

ยละ 95.3 ดัง

ดลอม (แห

มอาหารสุนัขป

าพที่ 4.16  

า: ขอมูลจากแ

อถือ
%

ภัณฑนวัตกรร

งภาพที่ 4.15 

หลงที่มา: ข

ปองกนัมะเร็ง

แบบสอบถาม
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รมอาหาร

  

 
อมูลจาก

ง  กลุม

 
ม) 



 

10) 

จําหนายที่รา

ภาพที่ 4.17 

 ภาพ

จากแบบสอบ

11) 

มะเร็ง  โดยใ

คร้ังถัดไปรอย

 ภาพ

จากแบบสอบ

 

โร

คปู

สถานที่ในกา

สํารวจสถา

านเพ็ทชอปคิ

 

พที ่4.17 สถา

บถาม) 

การสงเสริมก

สอบถามกล

ใหมีแถมผลิต

ยละ 39.4 ดัง

พที ่4.18 การส

บถาม) 

ราน

หางสร

รงพยาบาล/ค

รานส

แถมผลติ

ปองสวนลดเม่ื

คูปองสวนลด

ารจัดจําหนาย

านที่ในการจั

ดเปนรอยละ

นที่จัดจาํหนา

การขายสําหรั

ลุมลูกคาเปา

ภัณฑเกี่ยวกั

งภาพที่ 4.18 

สงเสริมการข

เพ็ทชอป

รรพสินคา

ลินิกสัตว

สะดวกซื้อ

อ่ืนๆ 

ตภัณฑเก่ียวกั

อมีการซ้ือครั้ง

ดบริการตรวจสุ

ยนวัตกรรมอา

ัดจําหนายน

 46.1 รองลง

ายนวัตกรรมอ

รับนวัตกรรมอ

หมายในการ

ับสุนัขรอยละ

  

ายนวัตกรรม

1.4

ับสุนัข

งถัดไป

ขภาพ

อ่ืนๆ 0.9

าหารสุนัขปอ

นวัตกรรมอา

งมาคือ หางส

อาหารสุนัขป

อาหารสุนัขปอ

รสงเสริมการ

ะ 54.9 รองล

มอาหารสุนัขป

2

9

งกันมะเร็ง 

าหารสุนัขปอ

สรรพสินคาคิด

องกันมะเร็ง 

องกันมะเร็ง 

รขายนวัตกรร

ลงมาคือ คูปอ

ปองกันมะเร็ง 

35.4

25.7

39

37.3

องกันมะเร็ง 

ดเปนรอยละ 

(แหลงที่มา: ข

รมอาหารสุนั

องสวนลดเมื่อ

 (แหลงที่มา: 

46.1

44.9

4

54.9

.4

3
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  โดยจัด

 44.9 ดัง

 
ขอมูล

ัขปองกัน

อมีการซื้อ

 
 ขอมูล



 

12) 

สนใจของกลุ

ประชากรที่มี

ตามลําดับ (ภ

ตอเดือน ประ

เพศหญิงมีรา

 

     ภาพที่ 4.
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4.4 ผลกระบวนพัฒนาผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข 

การเล้ียงสุนัขในปจจุบันผูเล้ียงหันมาใสใจเรื่องสุขภาพของสุนัขมากข้ึน  ทําใหเลือกซ้ือ

อาหารสุนัขอยางพิถีพิถันมากข้ึน มีความจําเพาะกับสุนัขแตละสายพันธุ ชวงอายุของสุนัข 

นอกจากนี้ยังข้ึนอยูการเกิดโรคของสุนัขดวย เมื่อสุนัขปวยยังมีอาหารสําหรับสุนัขปวยที่

รับประทานยาก มีสวนผสมในการชวยเสริมสรางระบบภูมิคุมกันใหรางกายแข็งแรง หายจาก

อาการปวยได สุนัขเปนสัตวเล้ียงใกลชิดกับมนุษย เม่ือสุนัขปวยจึงสงผลตอสภาพจิตใจผูเล้ียงตาม

ไปดวย ดังนั้นการดูแลรักษาสุขภาพใหแข็งแรงเปนส่ิงสําคัญและผูเล้ียงควรหันมาใสใจเร่ืองของ

อาหารสุนัขมากยิ่งข้ึน  

 

4.4.1 การวิเคราะหกลุมลุกคา 

4.4.1.1 สวนแบงการตลาด (Market Segmentation) 

1. การแบงสวนตลาดตามเกณฑพฤติกรรมศาสตร (Behavior Segmentation) คือ

โอกาสที่จะซ้ือ กลุมผูเล้ียงสุนัขแบบใกลชิดยอมมีโอกาสในการซ้ืออาหารสุนัข

ผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็ง 

2. การแบงสวนตลาดตามเกณฑจิตวิทยา (Psychographic Segmentation) โดยแบง

ตามการตระหนักในการเกิดโรคมะเร็งในสุนัข คือกลุมประชากรที่ใสใจเรื่องสุขภาพ

ของสุนัขและรักสุนัขเพื่อปองกันสุนัขจากโรคมะเร็ง 

4.4.1.2 กลุมเปาหมาย (Targeting) 

  กลุมลูกคาเปาหมายที่สนใจคือ กลุมเปาหมายท่ีอาศัยอยูในเขตกรุงเทพและปริมณฑล 

เล้ียงสุนัขแบบใสใจสุขภาพของสุนัข ใกลชิดกับมนุษย 

4.4.1.3 ตําแหนงทางการตลาด (Positioning) 

เปนผูนําตลาดดานผลิตภัณฑอาหารสุนัขสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัขเนนสวนผสมจาก

ธรรมชาติ ผนวกกับเทคโนโลยีนาโนทันสมัยของระบบการขนสงสารไปยังเปาหมายในรางกาย ดวย

สมบัตินี้ มีขอดีมากกวาอาหารสุนัขปกติ และราคาที่เหมาะสม (Price) ดังภาพที่ 4.20 
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    ภาพที ่4.20 การวางตําแหนงผลิตภัณฑ 
 

4.4.2 วางแผนและพัฒนาผลิตภัณฑ 
 

4.4.2.1 การระบุความตองการของลูกคา (Identify Customer Need) 

การวางแผนเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ ส่ิงสําคัญประการแรกคือทราบความตองการ

ของลูกคาอยางแทจริง ในการคนหาความตองการของลูกคาอยางแทจริงนั้นเปนกระบวนการที่

สําคัญ  
4.4.2.1.1 การเก็บขอมูลดิบจากลูกคา (Gather Raw Data from Customer) 

เก็บขอมูลจากกลุมเปาหมายที่ตองการ  โดยการแจกแบบสอบถามโดยให

กลุมเปาหมายกรอกแบบสอบถามดวยตนเอง รวมทั้งสังเกตพฤติกรรมของกลุมลูกคาตอผลิตภัณฑ

นวัตกรรมอาหารสุนัขแบบใหม จากนั้นจึงแปลงขอมูลความตองการอยางแทจริงใหเปนความ

ตองการดานเทคนิค เพื่อส่ือสารขอมูลใหกับทีมที่ทําการพัฒนาผลิตภัณฑใหมไดอยางถูกตอง โดย

สามารถรวบรวมความคิดเห็นและคําช้ีแนะในการพัฒนาผลิตภัณฑ ไดดังตารางที่ 4.9 

สมบัติพิเศษ: มาก 

Prices ราคา 
แพง 

Price ราคา 
ถูก 

สมบัติพิเศษ : นอย 
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ตาราที ่4.9 การระบุความตองการของลูกคา 

No. Voice of customer/ Customer Statement 

1 ปองกนัมะเร็ง 

2 ชวยเสริมสรางรางกายใหแข็งแรง 

3 ปลอดภัยตอรางกาย 

4 มีประโยชนตอสุนัข 

5 สุนัขชอบทาน 

6 สุนัขทานไดงาย 

7 ผสมกับอาหารสุนัขปกติได 

8 กล่ินที่สุนัขชอบ 

9 เก็บงาย 

10 สะดวกในการเตรียมใหสุนัขทาน 

11 เหมาะสมกับสุนัขแตละขนาด 

12 มีงานวจิัยรองรับ 

13 มีการประชาสัมพันธ 

14 หาซ้ือสะดวก 

15 ราคาเหมาะสม 

 

 
4.4.2.1.2 การแปลงความตองการของลูกคา (Interpret Raw Data in Terms of 

Customer Needs) 
 ข้ันตอนการแปลงขอมูลดิบที่ไดจากแบบสอบถามและสัมภาษณถึงความตองการและ

ปญหา (Voice of Customers) ใหมาเปนความตองการในเชิงทางดานลูกคา มีขอมูลดังตอไปนี้ ดัง

ตารางที่ 4.10  
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ตารางที่ 4.10 การแปลงความตองการของลูกคา 

No. Customer Statement Interpreted Need 

1 ปองกนัมะเร็ง ผลิตภัณฑสามารถปองกันมะเร็งได 

2 ชวยเสริมสรางรางกายใหแข็งแรง ผลิตภัณฑชวยเสริมสรางรางกายใหแข็งแรง 

3 ปลอดภัยตอรางกาย ผลิตภัณฑที่ปลอดภัยตอรางกาย 

4 มีประโยชนตอสุนัข ผลิตภัณฑที่มปีระโยชนตอสุนัข 

5 สุนัขชอบทาน ผลิตภัณฑที่สุนัขชอบทาน 

6 สุนัขทานไดงาย ผลิตภัณฑทําใหทานไดงาย 

7 ผสมกับอาหารสุนัขปกติได ผลิตภัณฑสามารถผสมกับอาหารสุนัขปกติได 

8 กล่ินที่สุนัขชอบ ผลิตภัณฑมีกล่ินที่สุนัขชอบ 

9 เก็บงาย ผลิตภัณฑเก็บไดงาย 

10 สะดวกในการเตรียมใหสุนัขทาน ผลิตภัณฑสะดวกในการเตรียมใหสุนัขทาน 

11 เหมาะสมกับสุนัขแตละขนาด ผลิตภัณฑเหมาะสมกับสุนขัแตละขนาด 

12 มีงานวจิัยรองรับ ผลิตภัณฑมีงานวิจัยรองรับ 

13 มีการประชาสัมพันธ ผลิตภัณฑสามารถประชาสัมพันธได 

14 หาซ้ือสะดวก ผลิตภัณฑสามารถหาซ้ือไดสะดวก 

15 ราคาเหมาะสม ผลิตภัณฑมีราคาทีเ่หมาะสม 

 

 
4.4.2.1.3 การจัดกลุมความตองการของลูกคาใหเปนหมวดหมู (Organize the 

Needs into a Hierarchy)  

 ข้ันตอนนี้เปนการนําความตองการของลูกคาที่แปลงเปนความตองการในเชิงทางดาน

ลูกคา ในตารางที่ 4.10 มาจัดหมวดหมูความตองการของลูกคา (Requirement Grouping) ได

ออกมาเปนหมวดหมูทั้งหมด 8 หมวดหมู คือ ดานประสิทธิภาพ ดานรูปลักษณ ดานความ

ปลอดภัย ดานประสาทสัมผัส ดานการใชงาน ดานประชาสัมพันธ ดานการจัดจําหนาย และดาน

ราคา ดังตารางที่ 4.11 
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ตารางที่ 4.11 การจัดกลุมความตองการของลูกคา 

No. Requirement  Grouping Customer Requirement 

1 ดานประสิทธภิาพ 

ผลิตภัณฑสามารถปองกันมะเร็งได 

ผลิตภัณฑชวยเสริมสรางรางกายใหแข็งแรง 

ผลิตภัณฑที่มปีระโยชนตอสุนัข 

2 ดานรูปลักษณ 

ผลิตภัณฑทําใหทานไดงาย 

ผลิตภัณฑสามารถผสมกับอาหารสุนัขปกติได 

ผลิตภัณฑเหมาะสมกับสุนขัแตละขนาด 

3 ดานความปลอดภัย 
ผลิตภัณฑที่ปลอดภัยตอรางกาย 

ผลิตภัณฑมีงานวิจัยรองรับ 

4 ดานประสาทสัมผัส 
ผลิตภัณฑที่สุนัขชอบทาน 

ผลิตภัณฑมีกล่ินที่สุนัขชอบ 

5 ดานการใชงาน 
ผลิตภัณฑเก็บไดงาย 

ผลิตภัณฑสะดวกในการเตรียมใหสุนัขทาน 

6 ดานประชาสัมพันธ ผลิตภัณฑสามารถประชาสัมพันธได 

7 ดานการจัดจําหนาย ผลิตภัณฑสามารถหาซ้ือไดสะดวก 

8 ดานราคา ผลิตภัณฑมีราคาทีเ่หมาะสม 

 

 
 4.4.2.1.4 การใหคะแนนความสาํคัญจากลูกคา (Establish the Relative 

Importance of the Needs) 

 เม่ือไดผลลัพธของความตองการจากลูกคาเรียบรอยแลว จึงนําไปใหลูกคากลุมเปาหมาย

กรอกคะแนนความสําคัญ ซึ่งมีเกณฑการใหคะแนนความสําคัญในแตละหัวขอ สามารถแบงได

เปน 5 ระดับคือ คะแนน 1 ถึง 5 โดย 1 มีความสําคัญนอยที่สุด และ 5 มีความสําคัญมากที่สุด

ตามลําดับ ขอมูลที่ไดเปนผลมาจากแจกแบบสอบถามกลุมเปาหมายจํานวนทั้งหมด 40 คน

จากนั้นนํามาหาคาเฉลี่ย เพื่อหาผลลัพธของความตองการที่แทจริงของกลุมเปาหมาย ดังตารางที่ 

4.12 และประมาณคาความสําคัญที่ไดตามเกณฑลางดานของตารางเพื่อนําไปใชในกระบวนการ 

QFD  
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ตารางที่ 4.12 คาเฉลี่ยความสําคัญของลูกคาที่มีตอผลิตภัณฑ 

No. Requirement  
Grouping 

Customer Requirement Imp. Estimate 

1 ดานประสิทธภิาพ 

ผลิตภัณฑสามารถปองกันมะเร็งได 4.00 4 

ผลิตภัณฑชวยเสริมสรางรางกายใหแข็งแรง 4.35 4 

ผลิตภัณฑมีประโยชนตอสุนขั 4.50 5 

2 ดานรูปลักษณ 

ผลิตภัณฑทําใหทานไดงาย 4.28 4 

ผลิตภัณฑสามารถผสมกับอาหารสุนัขปกติได 4.03 4 

ผลิตภัณฑเหมาะสมกับสุนขัแตละขนาด 3.78 4 

3 
ดานความ

ปลอดภัย 

ผลิตภัณฑที่ปลอดภัยตอรางกาย 4.68 5 

ผลิตภัณฑมีงานวิจัยรองรับ 4.23 4 

4 ดานประสาทสัมผัส 
ผลิตภัณฑที่สุนัขชอบทาน 4.18 4 

ผลิตภัณฑมีกล่ินที่สุนัขชอบ 4.00 4 

5 ดานการใชงาน 

ผลิตภัณฑเก็บไดงาย 4.13 4 

ผลิตภัณฑสามารถสะดวกในการเตรียมให

สุนัขทาน 

4.25 4 

6 ดานประชาสัมพันธ ผลิตภัณฑสามารถประชาสัมพันธได 3.00 3 

7 ดานการจัด

จําหนาย 

ผลิตภัณฑสามารถหาซ้ือไดสะดวก 4.08 4 

8 ดานราคา ผลิตภัณฑมีราคาทีเ่หมาะสม 4.38 4 

 

การประมาณคา กาํหนดคาดังนี้  

4.51 – 5.00 ประมาณคาเปนคะแนน 5 

3.51 - 4.50 ประมาณคาเปนคะแนน 4 

2.51 - 3.50 ประมาณคาเปนคะแนน 3 

1.51 - 2.50 ประมาณคาเปนคะแนน 2 

0.00 - 1.50 ประมาณคาเปนคะแนน 1 
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 4.4.1.2.5 การทบทวนความตองการ (Reflect on the Results and the 
process) 

 ข้ันตอนสุดทายนี้เปนการทบทวนความตองการของลูกคา เพื่อตรวจสอบวาเปนความ

ตองการที่แทจริง ซึ่งพบวามีความตองการ 5 อันดับแรกที่เปนความตองการที่สําคัญมากที่สุด เพื่อ

ใชเปนแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็งในสําหรับสุนัข ดัง

ตารางที่ 4.13 

 

ตารางที่ 4.13 ความตองการของลูกที่มีระดับความสําคัญมาที่สุด 5 อันดับแรก 

No. Customer Requirement Importance 

1 ผลิตภัณฑที่ปลอดภัยตอรางกาย 4.68 

2 ผลิตภัณฑมีประโยชนตอสุนขั 4.50 

3 ผลิตภัณฑมีราคาทีเ่หมาะสม 4.38 

4 ผลิตภัณฑชวยเสริมสรางรางกายใหแข็งแรง 4.35 

5 ผลิตภัณฑทําใหทานไดงาย 4.28 

 

  
4.4.2.2 การระบุขอกาํหนดทางเทคนิคของผลิตภัณฑ (Establish Target 

Specification) 

ในข้ันตอนนี้เปนการนําขอมูลความตองการของลูกคาหรือกลุมเปาหมายมาเปนขอมูล

พื้นฐานในการระบุขอกําหนดทางผลิตภัณฑดานทางเทคนิคของผลิตภัณฑใหม โดยบงบอกถึง

คุณลักษณะและคุณสมบัติของผลิตภัณฑใหมนั้น (Product Design Specification) โดยอาศัย

กระบวนการวิเคราะหทางความคิด คือเทคนิคการกระจายหนาที่การทํางานเชิงคุณภาพ (Quality 

Function Deployment หรือ QFD) เปนการนําความตองการของลูกคา (Voice of customer) มา

แปลงเปนขอกําหนดทางเทคนิค เพื่อใชในการออกแบบและตัดสินใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ จะมี

การพิจารณาและเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑคูแขงดวย โดยใชบานคุณภาพ (House of Quality: 

HOQ) 2 หลังแรก จากทั้งหมด 4 หลัง เพื่อหาวัสดุในการนํามาใชในการสรางสรรคนวัตกรรม

อาหารสุนัขปองกันมะเร็ง 
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4.4.2.2.1 การระบุขอกําหนดของผลิตภัณฑ  

การระบุขอกําหนดผลิตภัณฑเปนการสรุปความตองการเชิงเทคนิค รวมถึงรายละเอียด

ของความตองการเชิงเทคนิค โดยนักการตลาดและนักออกแบบ ซึ่งใช Voice of customer (VOC) 

มาเปนตัวกําหนดคุณสมบัติ เพื่อใชในการวางแผนพัฒนาผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกัน

มะเร็ง และนํามาวิเคราะหในบานคุณภาพหลังที่ 2 เพื่อกําหนดวัสดุหรือช้ินสวนของผลิตภัณฑ และ

ทราบวาลักษณะเฉพาะใดเปนส่ิงสําคัญที่สุดจากความตองการของกลุมเปาหมาย ดังตารางที่ 

4.14 

ตารางที่ 4.14 การระบุขอกําหนดของผลิตภัณฑ (Establish Target Specification) 

No. Need No. Metric Imp. Units 

1 1,3,4 สวนผสมจากธรรมชาติ 5 Yes 

2 1,12 ผสมสวนประกอบชวยปองกันมะเร็ง 5 Yes 

3 4,11 พลังงานเหมาะสมกับสุนัข 5 kcal 

4 2,11 ปริมาณโปรตีน 4 % 

5 2,4 สวนประกอบสําคัญ 4 Yes 

6 1,2,3,4 สวนประกอบเพิ่มเติม 4 Yes 

7 2,4 เสริมสรางภูมติานทาน 3 Yes 

8 8 กล่ิน 3 Yes 

9 9,15 น้ําหนกัสุทธ ิ 3 kg 

10 9,10 ระยะเวลาในการเก็บรักษา 3 Year 

11 6,10 ลักษณะของอาหาร 5 %RH 

12 10 แบงออกเปนหลายสวน 4 Yes 

13 9 บรรจุภัณฑ 4 Yes 

14 3,12 ผานการวิจยั 4 Yes 

15 6 ขนาดเม็ดของอาหาร 3 mm 

16 15 ราคา 5 baht 
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4.4.2.2.2 การเตรียมตารางเมตริกซ (Prepare the List of Matrices)  

เปนการเตรียมขอมูลของ Voice of customer (VOC) กับความตองการเชิงเทคนิคโดย

แสดงความสัมพันธระหวางทั้งสอง ไดมาจากทีมงานผูผลิต ดังตารางที่ 4.15 หลังจากนั้นนําไป

วิเคราะหในบาน QFD หลังที่ 1 และ 2 ดังตารางที่ 4.16 และ 4.17 ตามลําดับ 

ตารางที่ 4.15 ตารางเมตริกซความตองการของลูกคา 

Metric 

 1
. ส
วน
ผส
มจ
าก
ธร
รม
ชา
ติ 

 2
. ผ
สม
สว
นป

ระ
กอ
บท

ี่ชว
ยป
อง
กัน
มะ
เร็ง

 

 3
. พ
ลัง
งา
นเ
หม
าะ
สม
กับ
สุน
ัข 

 4
. ป
ริม
าณ

โป
รตี
น 

 5
. ส
วน
ปร
ะก
อบ
สํา
คัญ

 

 6
. ส
วน
ปร
ะก
อบ
เพ
ิ่มเ
ติม

 

 7
. เ
สริ
มส
รา
งภ
ูมิต
าน
ทา
น 

 8
. ก
ลิ่น

 

 9
. น
้ําห
นัก
สุท
ธิ 

 1
0.

 ระ
ยะ
เว
ลา
ใน
กา
รเก

็บรั
กษ

า 

 1
1.

 ล
ักษ

ณ
ะข
อง
อา
หา
ร 

 1
2.

 แ
บง
ออ
กเ
ปน

หล
าย
สว
น 

 1
3.

 บ
รร
จุภ
ัณ
ฑ 

 1
4.

 ผ
าน
กา
รวิ
จัย

 

 1
5.

 ข
นา
ดเ
ม็ด
ขอ
งอ
าห
าร

 

 1
6.

 รา
คา

 

1. ปองกันมะเร็ง                 

2. ชวยเสริมสราง

รางกายใหแข็งแรง 

                

3. ปลอดภัยตอรางกาย                 

4. มีประโยชนตอสุนัข                 

5. สุนัขชอบทาน                 

6. สุนัขทานไดงาย                 

7. ผสมกับอาหารสุนัข

ปกติได 

                

8. กลิ่นที่สุนัขชอบ                 

9. เก็บงาย                 

10. สะดวกในการ

เตรียมใหสุนัขทาน 

                

11. เหมาะสมกับสุนัข

แตละขนาด 

                

12. มีงานวิจัยรองรับ                 

13. มีการ

ประชาสัมพันธ 

                

14. หาซ้ือสะดวก                 

15. ราคาเหมาะสม                 

Need 
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ตารางที่ 4.15 บานคุณภาพหลังที่ 1 
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 ตารางที ่4.16 บานคุณภาพหลังที่ 2 
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4.4.2.2.3 ขอมูลเปรยีบเทียบกับคูแขง (Collect Competitive Benchmarking 
Information) 

การเปรียบเทียบกับคูแขงในอุตสาหกรรมเดียว อีกทั้งยังเปรียบเทียบกับคูแขงที่มีลักษณะ

คลายคลึงกัน 1 ผลิตภัณฑทั้งดานเชิงเทคนิคและดานความพึงพอใจของลูกคากลุมเปาหมายตอ

ผลิตภัณฑอาหารสุนัขปองกันมะเร็ง ประกอบดวยคะแนนแสดงถึงระดับความพึงพอใจตอ

ผลิตภัณฑนวัตกรรมและระดับคะแนนของบริษัทคูแขง ดังตารางที่ 4.17 และ 4.18 ตามลําดับ โดย

มีรูปภาพของผลิตภัณฑคูแขง ดังภาพที่ 4.21 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่4.21 รูปภาพของผลิตภัณฑคูแขงยี่หอ Science Diet  
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ตารางที่ 4.17 การเปรียบเทยีบขอมูลกับคูแขงในดานเทคนิค 

No. Need 
Nos. 

Metric Imp. Units (Competitor A) 
Science Diet 

1 1,3,4 สวนผสม 5 Yes ใชสวนผสม

คุณภาพดีมาก 

2 1,12 ผสมสวนประกอบที่ชวย

ปองกนัมะเร็ง 

5 Yes วิตามนิ ซ+ี อี 

3 4,11 พลังงานเหมาะสมกับ

สุนัข 

5 kcal 3705 kcal/kg 

4 2,11 ปริมาณโปรตีน 4 % 25.3 

5 2,4 สวนประกอบสําคัญ 4 Yes เนื้อไก 

6 1,2,3,4 สวนประกอบเพิ่มเติม 4 Yes วิตามนิ 14 ชนิด 

แรธาตุ 6 ชนิด 

อ่ืนๆ 5 ชนิด 

7 2,4 เสริมสรางภูมติานทาน 3 Yes ตานอนมุูลอิสระ 

8 8 กล่ิน 3 Yes ไก 

9 9,15 น้ําหนกัสุทธ ิ 3 kg 2.26 

10 9,10 ระยะเวลาการเก็บรักษา 3 Year 2 

11 6,10 ลักษณะของอาหาร 5 %RH เม็ดแหง สี

น้ําตาล 

12 10 แบงออกเปนหลายสวน 4 Yes ใชการตวง 

13 9 บรรจุภัณฑ 4 Yes พื้นหลังสีขาว 

14 3,12 ผานการวิจยั 4 Yes Yes 

15 6 ขนาดเม็ดของอาหาร 3 mm เล็ก 

16 15 ราคา 5 baht 499 
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ตารางที่ 4.18 การต้ังคาเปาหมายในเชิงเทคนิคของผลิตภัณฑเทียบกับคูแขง 

No. Customer Need Imp. Our 
product 

Competitor 
Science Diet 

1 ปองกนัมะเร็ง 4.00 4 3 

2 ชวยเสริมสรางรางกายใหแข็งแรง 4.35 4 5 

3 มีประโยชนตอสุนัข 4.50 5 5 

4 สุนัขทานไดงาย 4.28 4 4 

5 ผสมกับอาหารสุนัขปกติได 4.03 4 4 

6 เหมาะสมกับสุนัขแตละขนาด 3.78 4 4 

7 ปลอดภัยตอรางกาย 4.68 5 5 

8 มีงานวจิัยรองรับ 4.23 4 4 

9 มีงานวจิัยรองรับ 4.18 4 4 

10 กล่ินที่สุนัขชอบ 4.00 4 4 

11 สามารถเก็บไดงาย 4.13 4 3 

12 สะดวกในการเตรียมใหสุนัขทาน 4.25 4 3 

13 มีการประชาสัมพันธ 3.00 3 4 

14 หาซ้ือสะดวก 4.08 4 4 

15 ราคาที่เหมาะสม 4.38 4 3 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



120 

 

4.4.2.2.4 การต้ังเปาหมายสาํหรับคาที่ตองการและคาตํ่าสุดทีส่ามารถ

ยอมรับได (Set Ideal and Marginally Acceptable Target Values) 

ทีมงานกําหนดขอมูลของผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข 

เกี่ยวกับการต้ังคาเปาหมายเชิงเทคนิค แบงออกเปน 2 ประเภท ดังนี้ 1) คาเปาหมายท่ีคาดหวัง 

(Ideal value) เปนการต้ังคาของทีมงานของความคิดที่ดีที่สุด พิจารณาวาผลิตภัณฑสามารถเปน

จริงได และ 2) คาเปาหมายที่ยอมรับได (Marginally acceptable value) เปนคาตํ่าสุดที่สามารถ

ยอมรับไดในการผลิตจริง ดังตารางที่ 4.19 

ตารางที่ 4.19 การต้ังคาเปาหมายในเชิงเทคนิคของผลิตภัณฑ 

No. Need 
Nos. 

Metric Imp. Units Marginal  
Value  

Ideal  
Value 

1 1,3,4 สวนผสม 5 Yes คุณภาพดีมาก คุณภาพปานปลาง 

2 1,12 ผสมสวนประกอบท่ีชวย

ปองกันมะเร็ง 

5 Yes เคอรคิวมิน นาโน

เอนแคปซูเลชัน 

เคอรคิวมิน นาโนเอน

แคปซูเลชัน 

3 4,11 พลังงานเหมาะสมกับ

สุนัข 

5 kcal 3700 kcal/kg 3200 kcal/kg 

4 2,11 ปริมาณโปรตีน 4 % 25 ไมนอยกวา 22 

5 2,4 สวนประกอบสําคัญ 4 Yes เน้ือไก ปลายขาว 

6 1,2,3,4 สวนประกอบเพิ่มเติม 4 Yes Yes Yes 

7 2,4 เสริมสรางภูมิตานทาน 3 Yes ตอตานอนุมูลอิสระ ตอตานอนุมูลอิสระ 

8 8 กล่ิน 3 Yes ไก ไก  

9 9,15 น้ําหนักสุทธิ 3 kg 2.5 2 

10 9,10 ระยะเวลาในการเก็บ

รักษา 

3 Year 3 1 

11 6,10 ลักษณะของอาหาร 5 %RH เม็ดแหง หลากสี เม็ดแหง สีน้ําตาล 

12 10 แบงออกเปนหลายสวน 4 Yes Yes Yes 

13 9 บรรจุภัณฑ 4 Yes ซิปล็อก 

สูญญากาศ 

มีระบบตวง  

ซิปล็อก ชอนตวง 

14 3,12 ผานการวิจัย 4 Yes Yes Yes 

15 6 ขนาดเม็ดของอาหาร 3 mm 8 mm 15 mm 

16 15 ราคา 5 Baht 500 300 
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4.4.2.2.5 การต้ังคาเปาหมายสุดทายของผลิตภัณฑ (Setting the Final 
Specifications) 

เปนการต้ังคาเปาหมายสุดทายของผลิตภัณฑจากทีมงาน เพื่อนําผลิตภัณฑนวัตกรรม

อาหารสุนัขสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข ออกจําหนายสูตลาดกลุมเปาหมาย ดังตารางที่ 4.20  

 

ตารางที่ 4.20 การระบุคาเปาหมายสุดทายของผลิตภัณฑ 

No. Need 
Nos. 

Metric Imp. Units 
Refined Value 

1 1,3,4 สวนผสม 5 Yes คุณภาพดีมาก 

2 1,12 ผสมสวนประกอบที่ชวย

ปองกนัมะเร็ง 

5 Yes เคอรคิวมินนาโน

แคปซูล 

3 4,11 พลังงานเหมาะสมกับสุนัข 5 kcal 3700 kcal/kg 

4 2,11 ปริมาณโปรตีน 4 % 25 

5 2,4 สวนประกอบสําคัญ 4 Yes เนื้อไก 

6 1,2,3,4 สวนประกอบเพิ่มเติม 4 Yes Yes 

7 2,4 เสริมสรางภูมติานทาน 3 Yes ตานอนมุูลอิสระ 

8 8 กล่ิน 3 Yes ไก 

9 9,15 น้ําหนกัสุทธ ิ 3 kg 2.5 

10 9,10 ระยะเวลาในการเก็บรักษา 3 Year 3 

11 6,10 ลักษณะของอาหาร 5 %RH เม็ดแหง หลากสี 

12 10 แบงออกเปนหลายสวน 4 Yes Yes 

13 9 บรรจุภัณฑ 4 Yes ซิปล็อก สูญญากาศ 

มีระบบตวง  

14 3,12 ผานการวิจยั 4 Yes Yes 

15 6 ขนาดเม็ดของอาหาร 3 mm 8 mm 

16 15 ราคา 5 baht 500 
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4.4.2.3 การสรางแนวคิดของผลิตภัณฑ (Concept Generation) 

 ข้ันตอนการสรางแนวคิดของผลิตภัณฑเปนการนําเสนอแนวคิดผลิตภัณฑ ออกมาใน

ภาพรวมและรายละเอียดเก่ียวของกับรูปลักษณและการออกแบบของผลิตภัณฑ ประกอบดวย

คําอธิบายส้ันๆ เพื่อใหส่ือความหมายวา ผลิตภัณฑสามารถสรางความพึงพอใจใหตรงกับความ

ตองการของกลุมเปาหมายได แนวคิดที่ไดสวนใหญแสดงออกมาเปนรูปภาพ หรือเปนตนแบบสาม

มิติ เปนวิธีการที่สามารถทําไดรวดเร็วและตนทุนตํ่ากวาการสรางตนแบบจริงๆ   

กระบวนการสรางแนวคิดของผลิตภัณฑ นําขอมูลจากความตองการของลูกคาและการ

ระบุขอกําหนด ผลลัพธที่ไดจะถูกนํามาใชในการออกแบบแนวความคิดที่หลากหลาย โดยทางทีม

พัฒนาจะทําการเลือกแนวความคิดที่ดีที่สุด การไดเห็นตนแบบเปนภาพจะชวยลดปญหาในการ

สรางตนแบบจริง และยังสามารถปรับปรุงเปลี่ยนแปลงไดงายอีกดวย  

การออกแนวความคิดของผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัขนั้น 

จะเนนการออกแบบรูปลักษณะของอาหาร เพราะมีผลตอการเลือกรับประทานของสุนัข ไมวาจะ

เปนเร่ืองการกินและลักษณะของอาหาร และยังคํานึงถึงความสะดวกสบายในการเตรียมอาหาร

ของผูเล้ียงสุนัขเอง จึงออกแบบบรรจุภัณฑเพื่อใหกลุมลูกคาหรือกลุมผูเล้ียงสุนัขสามารถตัดสินใจ

ซื้อใหสุนัขรับประทาน สวนในเร่ืองสวนประกอบภายในนั้นและกรรมวิธีการผลิตตองอาศัยความรู

ในเชิงวิทยาศาสตรมาประยุกตใชสําหรับอาหารสุนัขนวัตกรรมใหม  

 
4.4.2.3.1 การอธิบายถึงปญหาไดอยางชัดเจน (Clarify the problem) 

ข้ันตอนแรกในการจําแนกปญหาของการทํางานของผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัข

ปองกันมะเร็งสําหรับสุนัข คือการมองผลิตภัณฑเสมือนกลองดํา ซึ่งเปนสัญลักษณแทนการทํางาน

ของผลิตภัณฑ ประกอบดวย สวนผสมชวยในการปองกันมะเร็งได ดังภาพที่ 4.22 

 
          Input             Output 
 

 
 
  

 

Functional Food Innovation 
for dogs 

Cancer prevention 

Ingredient 

 Ingredients 

‐ Cancer prevention 

‐ Promote Health 
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    ภาพที่ 4.22 ภาพโดยรวมของกระบวนการทํางานของผลิตภัณฑ 

 ข้ันตอนตอไป เปนการจําแนกสวนประกอบของการไดมาซึ่งผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหาร

สุนัขปองกันมะเร็งเพื่อใหเกิดความพึงพอใจสําหรับผูซื้อและสุนัขที่จะรับประทาน เร่ิมตนจากการใส 

Input คือ ใสสวนผสมของเคอรคิวมินนาโนแคปซูล เขาไปในผลิตภัณฑ สรางรูปแบบลักษณะของ

อาหาร (Process) จนในที่สุดไดเปนผลลัพธ (Output) ดังภาพที่ 4.23 แสดงใหเห็นการไดมาซ่ึง

อาหารสุนัขนวัตกรรมใหม 

 

 

 

 

 
 
 

  ภาพที่ 4.23 แสดงหนาที่การทํางานเพื่อไดมาซ่ึงผลิตภัณฑ 

 

4.4.2.3.2 ตารางผสมผสานแนวคิด (Concept Combination Table) 

จากการไดรวบรวมแนวความคิดนี้ ชวยใหการพิจารณาออกแบบผลิตภัณฑมาเปน

สวนผสมกันอยางเปนระบบของแตละสวน แนวคิดเปนไปไดทั้งหมด 4x1x4= 16 ทางเลือก 

หลังจากนั้นทางทีมพัฒนาไดนําแนวคิดทั้งหมดไปวิเคราะหและคัดเลือกจนไดเปนแนวทางในการ

พัฒนาผลิตภัณฑนวัตกรรมมาคัดเลือกตอไป มีทั้งหมด 4 รูปแบบ ดังตอไปนี้ 
 

แบบท่ี 1 ในการเลือกสวนประกอบหลักและรูปแบบของผลิตภัณฑเพื่อนํามาใชกับ

ผลิตภัณฑสุดทายนั้น ตามรูปแบบที่ 1 ใชสวนผสมหลักเปนเนื้อไก หรือมีกล่ินของไกเพราะจากการ

สํารวจสุนัขชอบกลิ่นไกมากที่สุด หลังจากนั้นนําเคอรคิวมินผสมลงไปดวยเปนเนื้อเดียวกันเปน

รูปแบบอาหารเม็ด แบบแหง ดังตารางที่ 4.21  

 

 

 

 

Curcumin 

Encapsulated 

Ingredients Core Ingredient 

Production Form 
‐ Cancer 

prevention 
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ตารางที่ 4.21 คอนเซ็ปตที ่1 การเลือกใช Core Ingredient และ Form 

สวนประกอบหลัก การผลิต รูปแบบผลิตภัณฑ 

   

 

 

 

 

 

แบบท่ี 2 ในการเลือกสวนประกอบหลักและรูปแบบของผลิตภัณฑเพื่อนํามาใชกับ

ผลิตภัณฑสุดทายนั้น ตามรูปแบบที่ 2 ใชสวนผสมหลักเปนเนื้อไก หรือมีกล่ินของไกเพราะจากการ

สํารวจสุนัขชอบกลิ่นไกมากที่สุด หลังจากนั้นนําเคอรคิวมินผสมลงไปดวยเปนเนื้อเดียวกันเปน

รูปแบบอาหารเหลว แบบน้ํา ดังตารางที่ 4.22  

ตารางที่ 4.22 คอนเซ็ปตที ่3 การเลือกใช Core Ingredient และ Form 

สวนประกอบหลัก การผลิต รูปแบบผลิตภัณฑ 

   

 

 

 

 

 

 

นม 

ไก 

หม ู

เนื้อ 

ผสมเปนเนื้อเดียวกนั แบบเม็ด 

แบบเจลล่ี 

แบบน้ํา 

แบบขนม 

นม 

ไก 
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แบบท่ี 3 ในการเลือกสวนประกอบหลักและรูปแบบของผลิตภัณฑเพื่อนํามาใชกับ

ผลิตภัณฑนั้น ตามรูปแบบที่ 3 ใชสวนผสมหลักเปนเนื้อไก หรือมีกล่ินของไกเพราะจากการสํารวจ

สุนัขชอบกลิ่นไกมากที่สุด หลังจากนั้นนําเคอรคิวมินผสมลงไปดวยเปนเนื้อเดียวกันเปนรูปแบบ

อาหารขนมกินเลน ดังตารางที่ 4.23  

ตารางที่ 4.23 คอนเซป็ตที ่4 การเลือกใช Core Ingredient และ Form 

สวนประกอบหลัก การผลิต รูปแบบผลิตภัณฑ 

   

 

 

 

 

แบบท่ี 4 ในการเลือกสวนประกอบหลักและรูปแบบของผลิตภัณฑเพื่อนํามาใชกับ

ผลิตภัณฑสุดทายนั้น ตามรูปแบบที่ 4 ใชสวนผสมหลักมีกล่ินของนม เพราะจากการสํารวจสุนัข

ชอบรองลงมาจากเนื้อไก หลังจากนั้นนําเคอรคิวมินผสมลงไปดวยเปนเนื้อเดียวกันเปนรูปแบบ

อาหารเม็ดแบบเจลล่ี ดังตารางที่ 4.24 

ตารางที่ 4.24 คอนเซ็ปตที ่2 การเลือกใช Core Ingredient และ Form 

สวนประกอบหลัก การผลิต รูปแบบผลิตภัณฑ 

   

 

 

 

 

นม 

ไก 

หม ู

เนื้อ 

ผสมเปนเนื้อเดียวกนั แบบเม็ด 

แบบเจลล่ี 

แบบน้ํา 

แบบขนม 

นม 

ไก 

หม ู

เนื้อ 

ผสมเปนเนื้อเดียวกนั แบบเม็ด 

แบบเจลล่ี 

แบบน้ํา 

แบบขนม 
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ภาพที่ 4.24 ภาพคอนเซ็ปตที่ 1 ชื่อ Pellet Dog 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.25 ภาพคอนเซ็ปตที่ 2 ชื่อ Liquid Diet 
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ภาพที่ 4.26 ภาพคอนเซ็ปตที่ 3 ชื่อ Snack 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.27 ภาพคอนเซ็ปตที่ 4 ชื่อ Jelly 
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4.4.2.4 การเลือกแนวคิดของผลิตภัณฑ (Concept Selection) 

ข้ันตอนน้ีเปนการคัดเลือกแนวคิดที่ดีที่สุด เพื่อนําไปออกแบบและพัฒนาปรับปรุง

ผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขสําหรับปองกันมะเร็ง โดยแบงออกเปนหลายวิธี เพื่อเปนแนวทาง

ในการคัดเลือกผลิตภัณฑ โดยใชวิธีการคัดกรองแนวคิดของผลิตภัณฑ (Concept Screening) 

และการใหคะแนนแนวความคิดของผลิตภัณฑ (Concept Scoring) เพื่อเปนตัวพิจารณาและเลือก

แนวทางที่ดีที่สุดไปทําการพัฒนาเปนผลิตภัณฑใหตรงตามความตองการของเปาหมายไดอยาง

แทจริง โดยทราบขอดีและขอดอยของแตละแนวคิดที่ไดถูกคัดเลือก และแนวคิดไดรับการคัดเลือก

จะถูกวิเคราะหการเปนไปไดในการผลิตจริง ทดสอบและพัฒนาตอไป  

 

4.4.2.4.1 การคัดกรองแนวคิดของผลิตภัณฑ (Concept Screening)  
  

เปาหมายเพื่อคัดกรองแนวคิดที่ไมตองการออกอยางรวดเร็ว ดวยการสรุปรวบรวมแนวคิด

ของทีมงาน โดยสามารถรวบรวมแนวความคิดออกมาทั้งหมด 4 Concepts จะได Concept 1, 

Concept 3 และ Concept 4 นํามาเปรียบเทียบกับ Concept 2 ที่จัดใหเปน reference เพื่อ

เปรียบเทียบวามีคุณภาพดีกวา เทียบเทา หรือดอยกวา สามารถสรุปไดดังตารางที่ 4.48  

 จากตารางที่ 4.25 ผลจากการรวบรวมคะแนน ในสวนของการทํา Concept Screening 

นั้น พบวา ผลิตภัณฑ Concept 1 ไดคะแนนมากที่สุด และ Concept 3 เปนผลิตภัณฑไดถูกเลือก

เพื่อนําไปพัฒนาตอ ในข้ันตอนนี้ทีมงานพัฒนาผลิตภัณฑ ทําการกลั่นกรองแบบคราวๆ ในการ

เลือกผลิตภัณฑเปนการคัดเลือก Concept เพื่อนําไปใชในข้ันตอน Concept Scoring ตอไป 

  
4.4.2.4.2 การใหคะแนนแนวคิดผลิตภัณฑ (Concept Scoring)  

 ข้ันตอนนี้เปนการใหคาคะแนนถวงน้ําหนัก  

   Weight (%) x Rating = Weighted Score 

       ผลรวมของ  Weighted Score ทั้งหมด = Total Score  

 เพื่อเลือกผลิตภัณฑนําไปพัฒนาเปนสินคาขายในตลาดกลุมเปาหมาย ดังตารางที่ 4.26 
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ตารางที่ 4.25 การคัดกรองแนวคิดของผลิตภัณฑ (Concept Screening) 

 

 

Concept 

1 2 3 4 

No. Selection Criteria Pellet dog Liquid diet * Snack Jelly 

1 ผลิตภัณฑที่ปลอดภัยตอรางกาย 0 0 0 0 

2 ผลิตภัณฑมีประโยชนตอสุนขั 0 0 0 0 

3 ผลิตภัณฑมีราคาทีเ่หมาะสม + 0 - - 

4 ผลิตภัณฑชวยเสริมสรางรางกายให

แข็งแรง 
0 0 0 0 

5 ผลิตภัณฑทําใหทานไดงาย + 0 0 - 

6 ผลิตภัณฑสะดวกในการเตรียมให

สุนัขทาน 
+ 0 + 0 

7 ผลิตภัณฑที่สุนัขชอบทาน + 0 + - 

8 ผลิตภัณฑเก็บไดงาย + 0 0 - 

Sum +'s 5 0 2 0 

Sum 0's 3 8 5 4 

Sum  -'s 0 0 1 4 

Net Score 5 0 1 -4 

Rank 1 3 2 4 

Continue  Yes No Yes No 

* (Reference) 
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ตารางที่ 4.26 การใหคะแนนแนวคิดของผลิตภัณฑ (Concept Scoring) 

      Concepts 

     Concept 1 Concept 2 Concept 3 

      Pellet dog (Reference) 
Liquid diet 

Snack+ 

No. Selection Criteria Weight (%) Rating 
Weighted 

Score 
Rating 

Weighted 
Score 

Rating 
Weighted 

Score 

1 ผลิตภัณฑที่ปลอดภัยตอรางกาย 20% 5 1.0 5 1.0 5 1.0 

2 ผลิตภัณฑมีประโยชนตอสุนขั 15% 4 0.6 3 0.45 3 0.45 

3 ผลิตภัณฑมีราคาทีเ่หมาะสม 10% 4 0.4 4 0.4 4 0.4 

4 ผลิตภัณฑชวยเสริมสรางรางกายใหแข็งแรง 10% 4 0.4 4 0.4 4 0.4 

5 ผลิตภัณฑทําใหทานไดงาย 10% 4 0.4 3 0.3 4 0.4 

6 ผลิตภัณฑสะดวกในการเตรียมใหสุนัขทาน 15% 4 0.6 2 0.3 4 0.6 

7 ผลิตภัณฑที่สุนัขชอบทาน 5% 4 0.2 3 0.15 4 0.2 

8 ผลิตภัณฑเก็บไดงาย 15% 4 0.6 2 0.3 3 0.45 

Total Score 1 4.2 3.3 3.9 

 Rank 1 3 2 

  Continue? Develop No No 
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จากตารางที่ 4.26 ในข้ันตอนของ Concept Scoring เพื่อทําการเลือกจะพัฒนา

ผลิตภัณฑตอไป หลังจากการ Weight Score และการใหคะแนนในการประเมินผลิตภัณฑ

นวัตกรรมอาหารสุนัขสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัขนั้น พบวา Concept 1 มีกล่ินของไกและ

ลักษณะเปนเม็ดไดถูกคัดเลือกเพื่อนําไปพัฒนาเปนผลิตภัณฑในการทดสอบตลาดตอไป 

 
4.4.2.5 การทดสอบแนวคิดของผลิตภัณฑ (Concept Testing) 

ข้ันตอนนี้เปนการนําแนวคิดไปสํารวจกับผูประกอบการอาหารสุนัขหรือจัดจําหนายอาหาร

สุนัข เพื่อตองการความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑนวัตกรรมใหมในการนําไปใชในเชิงพาณิชย 

ความเปนไปไดในการผลิตจริง จะกลาวในบทที่ 5 

 

4.4.2.6 การระบุขอกําหนดสุดทายของผลิตภัณฑ (Set Final Specifications) 
เปนข้ันตอนในการกําหนดคุณสมบัติผลิตภัณฑสุดทายในรูปของแนวคิด (Concept) ของ

ผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข สรุปไดดังนี้ 

ผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขสําหรับปองกันมะเร็ง มีสวนผสมของเคอรคิวมินาโน

แคปซูลอยูในอัตราสวนรอยละ 0.08 เนื่องจากมี Bioavailability ที่ดีกวาเคอรคิวมินปกติถึง 5 เทา 

จึงทําใหใสปริมาณเคอรคิวมินาโนแคปซูลในผลิตภัณฑจํานวนนอยลง แตยังคงประสิทธิภาพใน

การทํางานไดดีกวาเดิมหรือเทาเดิม เพื่อตานอนุมูลอิสระเปนสาเหตุหนึ่งในการกอโรคมะเร็งในสุนัข 

รวมทั้งยังเสริมสรางสุขภาพรางกายสุนัขใหแข็งแรง ดวยสวนผสมหลักเปนเนื้อสัตว มีกล่ินของไก 

ลักษณะเปนเม็ดแบบแหง เหมาะสมกับขนาดสุนัขแตละชวงอายุ และยังมีคําแนะนําในการเตรียม

ใหสุนัขรับประทานเหมาะสมกับสุนัขแตละสายพันธุ โดยบรรจุอยูในถุงสะอาดมิดชิด ดูนาเช่ือถือ 

สามารถแบงเปนสวนๆ ใหสุนัขรับประทานได และยังคงเก็บรักษาเพื่อนํามารับประทานในครั้ง

ตอไปไดอีก แถมเปนบรรจุภัณฑชวยรักษาส่ิงแวดลอม ดังภาพที่  4.29 

 
4.4.2.7 การสรางตนแบบของผลิตภัณฑ (Prototyping) 

การสรางตนแบบผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข ตองมีการใช

เคอรคิวมินที่บรรจุอยูในนาโนแคปซูลตามสิทธิบัตรตามเลขที่คําขอ 0901004205 โดยขอความ

อนุเคราะหในการผลิตเคอรคิวมินนาโนแคปซูล ของ รศ.ดร. ศุภศร วนิชเวชารุงเรือง ภาควิชาเคมี 

คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในการนํามาผลิตตนแบบ หลังจากการสัมภาษณ 

บริษัท เบทาโกร จํากัด (มหาชน) ไดรับความอนุเคราะหเบ้ืองตนจะรวมมือในการผลิตอาหารสุนัข



 

ตนแบบใหนั้

ปอนวัตถุดิบ

เปดเคร่ืองเมื่

สุกเหมาะสม

สุนัข ดังนั้นก

โนแคปซูลม

กระบวนการ
 

4.5 ผลกา

จากก

3 ราย ไดแก 

เฟค คอมพา

สัมภาษณ 1 

ัน ทําใหเคอร

เขาเคร่ืองจัก

มื่อเร่ิมใชงาน 

มสําหรับสุนัข

ารผลิตเคอรคิ

าไชในปริมา

จริงไดตามคํา

 

ภาพที่ 4

ารศึกษาควา

ารสงแบบปร

 บริษัท เบทาโ

าเนียน กรุป

 รายคือ บริษั

รคิวมินนาโนแ

รในปริมาณป

 จนกวาเคร่ือ

ข เนื่องจากเร่ื

คิวมินนาโนแ

าณที่มากข้ึน

าแนะนําของบ

เคอร

เปนส

ตาน

เคอร

การท

4.28 ตนแบบอ

มเปนไปไดใ

ระเมินไปยังผู

โกร จํากัด (ม

ป จํากัด ผลป

ษัท เบทาโกร จ

แคปซูลจะใช

ประมาณ 3 ตั

องจะคงตัวจึง

รองเนื้อผิวสัม

คปซูลในตอน

น จึงยังไมสา

บริษัท เบทาโ

รคิวมินเปนสา

สารตานอนุมู

นการ และเสริ

รคิวมิน ถูกบ

ทํางานของเค

อาหารฟงกชัน

ในการยอมรั

ประกอบการ

มหาชน) บริษั

ปรากฏวาได

จํากัด (มหาช

เปนสวนผสม

ตันตออาหาร 

สามารถผลิต

มผัสมีผลอยา

นนี้ยังอยูในชว

มารถผลิตเค

โกร จํากัด (ม

ารสกัดธรรมช

มูลอิสระที่ดี ช

ริมภูมิตานทา

บรรจุในแคปซ

คอรคิวมินใหมี

นสําหรับปอง

รับผลิตภัณฑ

รอาหารสุนัขแ

ษัทนูทริกซ พับ

รับการตอบ

น) คิดเปนจาํ

มในการผลิตอ

1 สูตร เนื่องจ

ตอาหารสุนัข

งมากในการ

วงการพัฒนา

คอรคิวมินนา

หาชน)  

ชาติจากขมิ้น

ชวยปองกันม

านรางกายให

ซูลขนาดเล็ก

มีประสิทธิภาพ

งกันมะเร็งในส

ฑนวัตกรรมไ

และจัดจําหน

บลิค จํากัด แล

บไดรับอนุญา

านวนรอยละ 

อาหารสุนัขจ ิ

จากตองเสียไ

ที่มีความกรอ

รเลือกรับประ

า เพื่อนําเคอร

าโนแคปซูลเ

นชัน ที่มีคุณส

ะเร็ง อีกทั้งมี

หรางกายแข็ง

กระดับนาโน 

พดียิ่งข้ึน 

สุนัข 

ไปใชในเชิงพ

นายอาหารสุนั

ละ บริษัท บริ

าตใหโทรศัพ

33.3 

132 

ริง ที่ตอง

ไปกับการ

อบ ความ

ะทานของ

รคิวมินนา

เพื่อเขาสู

มบัติ

มีฤทธิ์

งแรง 

 ชวย

พาณิชย 

นัขจํานวน 

รษัท เพอร

พทเขาไป
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จากการสัมภาษณผูชํานาญการดานอาหารสัตวเล้ียง บริษัท เบทาโกร จํากัด (มหาชน) 

กลาววา ทางบริษัทไดวางแผนการจัดจําหนายอาหารสุนัขในนวัตกรรมใหมในระยะเวลา 2 ปดวย

การเพิ่มสวนผสมเพิ่มเติมจากวัตถุดิบปกติ เนนการบํารุงรางกายของสุนัข เพื่อเสริมคุณสมบัติ

อยางเชน ชวยบํารุงขน การขับถายของสุนัขเปนตน ความคิดเห็นเกี่ยวกับอาหารสุนัขแบบใหมผสม

เคอรคิวมินนาโนแคปซูลนั้น สามารถผลิตไดจริง เพราะไดรับการยืนยันในการทนตออุณหภูมิสูง 

และทนตอแรงดันสูงได จึงนาจะเปนไปไดในการนํามาเขามาผสมในข้ันตอน ทั้งกอนและใหความ

รอนได และมีความสนใจในการขออนุญาตการใชสิทธิ์ของอาหารสุนัขนวัตกรรมใหม เนื่องจากจะ

เปนประโยชนตอสุนัขในการปองกันการเกิดมะเร็ง เพราะการรักษามะเร็งในสุนัขยังไมสามารถ

รักษาใหหายขาดได อีกทั้งการใชอาหารนวัตกรรมใหมกับสุนัข จะเปนตนแบบเบ้ืองตนในการเปน

ฐานขอมูลที่เปนประโยชนสําหรับมนุษย ในการใชอาหารมาเปนสวนหนึ่งในการปองกันการเกิด

มะเร็ง ถามองในภาพรวมจะเปนการชวยลดแนวโนมในการมะเร็ง ถาผลการทดสอบในสุนัขออกมา

ในทิศทางที่ดี จะมีความเปนไปไดในการผลิตและจําหนายไดยิ่งกวาความเปนไปได เม่ือถึงตอนนั้น

คาใชจายในการขออนุญาตใชสิทธิ์อาจเปนแคเร่ืองเล็กนอย  แตในการเขียนสิทธิบัตรควรระวังใน

เร่ืองการเปล่ียนแปลงเพียงเล็กนอยก็จะถือวาไมเปนการละเมิดสิทธิบัตรแลว เชน สิทธิบัตร

อาหารแหง แตทางบริษัทนํามาผสมในอาหารเปยก หรือวาใสเคอรคิวมินนาโนแคปซูลในอัตราสวน

ที่กําหนดได แตทางบริษัทนําไปในจํานวนมากกวาหรือนอยกวา เปนตน นวัตกรรมอาหารสุนัขแบบ

ใหมสามารถนําไปจําหนายในกลุมตลาดอาหารสุนัขแบบพรีเมียม เจาะกลุมผูเล้ียงสุนัขเหมือนกับ

การเล้ียงลูก อยูใกลชิดกับมนุษย  ยอมจายคาอาหารในราคาแพงอยูแลว หรือถามีผลการทดสอบ

ชวยรักษามะเร็งได เจาะตลาดสุนัขเปนมะเร็ง อยางเชนกลุมอาหารพรีเมียมมีมูลคาประมาณ 100 

ลานบาท ในกลุมนี้ผลิตภัณฑสามารถทํากําไรคิดเปนรอยละ 100  ในการผลิตอาหารสุนัขแบบพ

รีเมียมมีราคาตนทุนประมาณกิโลกรัมละ 60 บาท ถาจะเพิ่มสวนผสมเคอรคิวมินนาโนแคปซูล

กิโลกรัมละ 20 บาท รวมเปน 80 บาท ขายใหกับผูคาสงในราคา 160 บาทเมื่อขายใหกับลูกคาอยู

ที่ประมาณ 240 บาทมีความเปนไปไดในการขายราคานี้ ถือวาเปนการขายสามารถเพิ่มราคาได

เปนถึงสองเทา นอกจากนั้นนวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัขเปนประโยชน

มากในการพัฒนาเพื่อตอบโจทยการปองกันการเกิดมะเร็งในสุนัขและเปนประโยชนในเชิง

การแพทยอีกดวย  
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บทที่  5 

 การศึกษาความเปนไปไดเชิงพาณิชย 

 การศึกษาความเปนไปไดในเชิงพาณิชยของผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับ

ปองกันมะเร็งในสุนัขถือวาเปนสวนสําคัญอีกสวนหนึ่งเพื่อประเมินโอกาสจะนําผลิตภัณฑ

นวัตกรรมใหมออกจัดจําหนายในเชิงพาณิชย  เพื่อเปรียบเทียบกับคูแขงที่มีอยูจริงในทองตลาด 

โดยการวิเคราะหความเปนไปไดดานการตลาด ดานการผลิต และดานการเงิน เพื่อวิเคราะหความ

เปนไปไดในเชิงพาณิชย เพื่อเปนการศึกษาใหผูประกอบการผลิตอาหารสุนัขนําเทคโนโลยีของ

เคอรคิวมินนาโนแคปซูลไปใชในภาคอุตสาหกรรมและนําไปจําหนายในเชิงพาณิชย 

5.1   การศึกษาความเปนไปไดทางการตลาด (Assessment opportunities of market) 

การวิเคราะหความเปนไปไดทางการตลาดเปนปจจัยสําคัญประการแรก ในการศึกษาปจจัย

ดานตางๆ มีผลตอการดําเนินการทางการตลาด ไดแกขนาดและแนวโนมของตลาด สภาพการ

แขงขัน ปจจัยภายในและภายนอก ภาพรวมของอุตสาหกรรมสงผลกระทบตอโครงการ จุดแข็ง 

จุดออน โอกาสและอุปสรรคของโครงการ ดังมีรายละเอียดตอไปนี้ 

5.1.1 การวิเคราะหตลาดโลก 

ตลาดอาหารสัตวเล้ียงของโลกประกอบดวยอาหารสัตวเล้ียงและธุรกิจเกี่ยวกับสัตวเล้ียงใน

ป 2009 มีมูลคาสูงถึง 73.3 ลานเหรียญสหรัฐฯ โดยแบงเปนมูลคามากที่สุดคืออาหารสุนัข 32.6 

ลานเหรียญสหรัฐฯ คิดเปนรอยละ 44.5 ของตลาดอาหารสัตวเล้ียง ดังภาพที่ 5.1 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 5.1 มูลคาตลาดอาหารสัตวเล้ียงและธุรกิจสัตวเล้ียงของโลกในป 2009 หนวยเปน

ลานเหรียญสหรัฐฯ (แหลงที่มา: Euromonitor International, 2009) 

 



 

 
135

ในป 2009 ตลาดอาหารสุนัขโลกมีการเติบโตข้ึนรอยละ 5 คิดเปนเงินมูลคาถึง 32 พันลาน

เหรียญสหรัฐฯ โดยตลาดอาหารสุนัขสวนใหญมีอัตราสวนของอาหารแหงมากกวาอาหารเปยก 

และอาหารแหงสวนแบงมูลคาตลาดเพิ่มข้ึนทุกป ต้ังแตป 2004 ถึง 2008 โดยในป 2009 มีการ

คาดการณวายอดขายอาหารสุนัขแบบแหงเปนรอยละ 79.2 อาหารแบบแหงรวมถึงขนมกินเลน

และอาหารผสม โดยมูลคาเพิ่มข้ึนรอยละ 0.9 จากในป 2004 มียอดขายอาหารสุนัขแบบแหงคิด

เปนรอยละ73.3 ดังภาพที่ 5.2 ซึ่งสามารถเติบโตไดดีถึงรอยละ 6 ในตลาดอเมริกาเหนือมากกวา

ตลาดในยุโรปตะวันตกที่เพิ่มข้ึนรอยละ 2 เม่ือเทียบเปนเหรียญสหรัฐฯ โดยในตลาดอเมริกาเหนือ

เจาของสุนัขมีการหันมาซ้ืออาหารแหงเพิ่มมากข้ึน เนื่องจากความสะดวกสบาย ยังเก็บรักษาได

งาย และไดเปรียบทางคุณคาอาหารมากยิ่งข้ึนดวย  

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 5.2 มูลคาการแบงสวนตลาดของอาหารสุนัขแบบแหงและอาหารสุนัขแบบเปยก

ต้ังแตป 2004 ถึง 2009 หนวยเปนพันเหรียญสหรัฐฯ (แหลงที่มา: Euromonitor International, 

2009) 

 ในประเทศอิตาลีมีการหันมาใสสุขภาพขงอสุนัขมาข้ึน จึงทําใหตลาดอาหารสุนัข

ระดับพรีเมียม ในป 2009 มีอัตราการเติบโตข้ึนถึงรอยละ 23 เพิ่มข้ึนจากป 2004 ถึง 237 พันลาน

เหรียญสหรัฐฯ โดยมีอัตราการเติบโตเชนเดียวกับอารเจนจินา แบงเปนตามกลุมของอาหารสุนัข 

พบวามีการเติบโตในอาหารทุกระดับ อาหารสุนัขในระดับพรีเมียมมีการเติบโตมากที่สุดถึงรอยละ 

7.9 คิดเปนมูลคาเทากับ 6,829 ลานเหรียญสหรัฐ รองลงมาคืออาหารทานเลนและอาหารผสม คิด

เปนรอยละ 6.1 ดังตารางที่ 5.1  
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ตารางที่ 5.1 การเติบโตของมูลคาตลาดคิดเปนรอยละและมูลคาทางการเงินต้ังแตป 1998 ถึง 

2009 

Category 1998-2009 Global  

Retail Value % CAGR  

1998-2009 Global 

Retail Value Gain (US $million) 

Premium dog food 7.9 6,829 

Dog treats and mixers 6.1 2,316 

Economy dog food 4.0 1,734 

Mid-priced dog food 3.3 3,165 
     (แหลงที่มา: Euromonitor International, 2009) 

จากขยายตัวของมูลคาตลาดอาหารสุนัขที่เห็นได สวนหนึ่งมาจากประชากรกลุมตางๆ 

อาทิ กลุมผูหญิงวัยทํางาน และกลุมผูสูงอายุ และครอบครัวที่ยังไมพรอมมีบุตร หันมานิยมเล้ียง

สัตวมากข้ึน ประกอบกับผูเล้ียงเอาใจใสสัตวเล้ียงของตนมากข้ึนเทียบเทาสมาชิกในครอบครัว โดย

เปล่ียนพฤติกรรมจากการใชอาหารที่เหลือจากการรับประทานในแตละมื้อมาเปนอาหารสัตวเล้ียง

ที่มีวางจําหนายแทน เนื่องจากเห็นวาอาหารสัตวเล้ียงที่วางจําหนายมีรสชาติและคุณภาพดีกวา 

ซึ่งในกลุมประเทศตลาดประเทศ G7 มีการเพิ่มข้ึนของกลุมประชากรของคนสูงอายุแปรผันตรงกับ

จํานวนสัตวเล้ียง อยางเชนสุนัขละแมว ดังภาพที่ 5.3  

ภาพที่ 5.3 กลุมผูบริโภคสูงอายุในกลุมจี7 และจํานวนประชากรสุนัขและแมวในป 2002 ถึง 2008 

(แหลงที่มา: Euromonitor International, 2009) 
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5.1.2 การวิเคราะหตลาดในประเทศไทย 

ตลาดอาหารสุนัขในประเทศไทยเติบโตเชนเดียวกับตลาดอาหารสัตวเล้ียงโลก ในป 

2009 มีมูลคาประมาณ 7.7 พันลานบาท คิดเปนการเติบโตถึงรอยละ 12 กลุมอาหารสุนัขระดับ

ประหยัดมีการเติบโตอยาเห็นไดชัด โดยเฉพาะในกลุมอาหารทานเลนมีอัตราเพิ่มข้ึนถึงรอยละ 19 

ผลจากการสํารวจพบวาราคาของอาหารสุนัขเพิ่มข้ึนมาอยู 88 บาทตอกิโลกรัม แบรนดจาก

ตางประเทศไดรับความนิยม โดยเฉพาะในกลุมพรีเมียม เชน Hill’s science diet มีมูลคาการ

นําเขาในป 2007 คิดเปนมูลคา11.2 ลานบาท  Eukanuba คิดเปนมูลคา 7.7 ลานบาท และโรยัล 

คานิน คิดเปนมูลคา 3.8 ลานบาท กลุมอาหารสุนัขระดับมาตรฐาน Euromonitor International 

ไดคาดการณไววาในป 2014 ตลาดอาหารสุนัขจะเติบโตข้ึนรอยละ 8 จะมีมูลคาถึง 11 ลานบาท  

อัตราการเติบโตของตลาดอาหารสุนัขดวยปจจัยหลายประการ ประชากรหันมาสนใจ

มากข้ึน โดยเฉพาะครอบครัวที่ไมพรอมมีบุตร ผูสูงอายุและกลุมคนที่อาศัยอยูคนเดียว เปนตน  

การเพิ่มข้ึนของเจาของสุนัขต้ังแตป 2004-2009 มีจํานวนรอยละ17.6 เปนรอยละ 21.3 เพิ่มข้ึน

รอยละ 3.7 เมื่อคิดเปนจํานวนสุนัขที่เพิ่มข้ึนต้ังแตป 2004 เทากับ 3,809,000 ตัวและในป 2009 มี

จํานวนสุนัขเทากับ 5,370,000 ตัว ในเวลา 5 ปประเทศไทยมีจํานวนสุนัขเพิ่มข้ึน 1,561,000 ตัว 

โดยพบวามีมูลคาสัดสวนของอาหารสุนัขเปยก อาหารสุนัขแหง ขนมกินเลนและอาหารผสมดัง

ตารางที่ 5.1 ในตลาดที่กําลังเติบโตและนาสนใจคือตลาดอาหารสุนัขกลุมพรีเมียมที่ผูเล้ียงใหมา

ใสใจเร่ืองคุณคาทางอาหารเพิ่มมากข้ึนและสุนัขกลายเปนสมาชิกภายในครอบครัว จึงทําให

อาหารในกลุมนี้มีมูลคาทางการตลาดเพิ่มมากข้ึนไปดวย ดังในตารางที่ 5.2 โดยแบงอาหารสุนัข 

พรีเมียมเปนแบบแหงและแบบเปยก 

ตารางที่ 5.2 มูลคาอาหารสุนัขแบงตามประเภทของอาหารสุนัขในป 2004 ถึง 2009 (หนวย: ลาน

บาท) 

ประเภทอาหาร 2004 2005 2006 2007 2008 2009 

อาหารเปยก 620.5 724.5 826.7 927.4 1,038.2 1,148.0 

อาหารแหง 2,684.3 3,120.7 3,598.1 4,113.1 4,567.8 5,036.7 

ขนมกินเลนและอาหาร

ผสม 

564.0 647.5 832.0 1,040.0 1,253.2 1,491.3 

รวม 3,868.8 4,492.7 5,256.8 6,080.5 6,859.3 7,676.1 
(แหลงที่มา: Euromonitor International, 2009) 
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ตารางที่ 5.2 มูลคาอาหารสุนัขเกรดพรีเมียมแบงตามประเภทของอาหารสุนัขในป 2004 ถึง 2009 

(หนวย: ลานบาท) 

อาหารสุนัขพรีเมียม 2004 2005 2006 2007 2008 2009 

แบบเปยก 53.7 61.4 68.8 75.0 78.8 84.3 

แบบแหง 605.3 714.3 821.4 920.0 1,012.0 1,123.3 

รวม 659.0 775.7 890.2 995.0 1,090.8 1,207.6 
(แหลงที่มา: Euromonitor International, 2009) 

5.1.2.1 แนวโนมทางการตลาดอาหารสุนัข 

 ในตลาดอาหารสุนัขแบบมวลรวม ในภาวะเศรษฐกิจตกตํ่าทําใหผูประกอบการผลิต

สินคาออกจัดจําหนายในแบรนดราคาถูกลง และขยายมาจับตลาดผูเล้ียงสัตว มีรายไดปานกลาง 

จัดชองทางการสงเสริมกรตลาดดวยการลดราคาในชองทางการจัดจําหนายที่แตกตางกันเพื่อเปน

การกระตุนผูบริโภค การทําตลาดในชวงเศรษฐกิจกําลังตกตํ่าอยางนี้  นาจะเปนการเส่ียงมากใน

การแขงขันเร่ือราคาอาหารสุนัข จึงทําใหราคาและชองทางการจัดจําหนายเขามาเปนปจจัยสําคัญ

เพื่อกระจายสินคาสูกลุมผูบริโภคไดดี ในป 2009 ราคาวัตถุดิบของการผลิตอาหารสุนัขมีการ

เพิ่มข้ึนตามราคาตลาดน้ํามันโลก และราคาวัตถุที่เพิ่มข้ึนสงผลกระทบตอผูบริโภคโดยตรง ทําให

ราคาอาหารสุนัขของแบรนดตางๆ เพิ่มข้ึนอยูประมาณรอยละ 5-20 เมื่อเทียบกับราคาขายในป 

2008 จึงทําใหราคาอาหารสุนัขตอหนวยเพิ่มข้ึนอยูที่ประมาณ 88 ตอกิโลกรัม โดยชองทางการจัด

จําหนายของราคาอาหารสุนัขแบบประหยัดไดเขาไปอยูในรานเพ็ทชอปและหางสรรพสินคา ทําให

สินคามีการกระจายจําหนายอยูทั่วไป 

 อาหารสุนัขแบบแหงเปนแบบที่ไดรับความนิยมสูง มีสวนแบงของมูลคาขายประมาณรอย

ละ 65 ถือไดวาเปนการเติบโตอยางมากในป 2009 ขอดีของอาหารสุนัขแบบแหงคือ ศักยภาพใน

การกระจายสินคาราคาประหยัด ความสะดวกสบายของการทําความสะอาดจานอาหารสัตวเล้ียง 

และอายุการเก็บรักษาที่ยาวนาน ทําใหผูประกอบการคิดคนและจัดจําหนายอาหารนวัตกรรมเพิ่ม

มากข้ึนเพื่อเรงการเติบโตของตลาด อยางเชนในป 2008 บริษัท เนสทเล พูรีนา เพ็ทแคร จํากัด วาง

จําหนาย Alpo 2-in-1 สําหรับสุนัขดวยรสชาติที่หลากหลาย 

 การเจาะขยายตลาดของผูประกอบการในธุรกิจหันมาปรับปรุงคุณภาพของอาหารสัตว

เล้ียง โดยการจําแนกชนิดและประเภทใหเหมาะสมกับสุนัขแตละสายพันธุ และอายุของสุนัข

รวมทั้งการพัฒนาความหลากหลาย อยางเชน นวัตกรรมอาหารสุนัขในกลุมพรีเมียม อาหารสุนัข

ยี่หอ Rayal canin ไดออกจําหนายอาหารสุนัขสําหรับควบคุมน้ําหนัก ไดรับความสนใจเปนอยาง
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มาก นอกจากนี้ในเรื่องการเตรียมอาหารสุนัขเปนปจจัยสําคัญอีกสวนหนึ่งในการซ้ืออาหาร

สําเร็จรูปเพราะจากจํานวนตัวเลข ในป 2009 ผูเล้ียงที่ไมเตรียมอาหารดวยตัวเองสูงถึงรอยละ 87 

อยางไรก็ดี บรรจุภัณฑที่กอใหเกิดความสะดวกสบายในการเตรียมอาหารจะกระตุนผูบริโภคให

เกิดความสนใจ สวนอาหารราคาประหยัดผูบริโภคมองหาคุณคาทางอาหารมากกวาเดิมในราคา

ตอหนวยถูกลงและไดรับความสะดวกสบายมากยิ่งข้ึน 

 5.1.2.2 สภาวะการแขงขันของอุตสาหกรรม 

 ชวงเศรษฐกิจตกตํ่าลงในป 2009 ผลิตภัณฑในกลุมตราสินคาของตัวเองไดรับความนิยม

กวาแบรนดแบบประหยัด เนื่องจากราคามีผลตอการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภค ในกลุมตราสินคา

ของตัวเองมีความเฉพาะเจาะจงนอย และการแบงสวนที่กวาง อยางเชนอาหารสําหรับลุกสุนัขใน 

แบรนดแบบประหยัดมีราคาที่กูกวากลุมตราสินคาของตัวเองจึงจําหนายไดเพิ่มข้ึน ทําใหมีมูลคา

ตลาดสูงถึง 63 ลานบาท ซึ่งจัดจําหนายในหางสรรพสินคาและตลาดคาสง อีกทั้งไดรับความนิยม

ทั้งอาหารเปยกและแหง เนื่องจากกลุมผูซื้ออาหารสุนัขไดขยายลงมาสูผูมีรายไดตํ่า 

 มารส ไทยแลนด อิงคเปนผูนําในตลาดอาหารสุนัขในป 2008 มีสวนแบงทางการตลาด

เพิ่มข้ึนถึงรอยละ 26 ดวยการวางจําหนายผลิตภัณฑที่ทําการพัฒนาดวยการเพิ่มคุณคาทาง

อาหารในราคาถูกลง ซึ่งไดกลยุทธนี้มาจากอาหารสุนัขเปยกของ Cesar deluxe ดวยสโลแกน

โฆษณา “Cesar Deluxe Cusine de chef” ที่ออกมาในป 2008 เพื่อเช่ือมโยงใหเขาถึงผลิตภัณฑ

จึงทําใหมารสครองผูนําทางการตลาด ตามมาดวย บริษัท เนสทเล พูรีนา เพ็ทแคร จํากัด และเพอร

เพ็ท คอมพาเนียน กรุป จํากัด มีสวนแบงตลาดรอยละ 14 และ รอยละ 8 ตามลําดับ โดยมารส 

ไทยแลนด อิงคและบริษัท เนสทเล พูรีนา เพ็ทแคร จํากัด เปนผูนําในอาหารสุนัขเปยกและแหง 

สวนบริษัท เพอรเพ็ท คอมพาเนียน กรุป จํากัดเปนผูนําในตลาดภายในประเทศ  ซึ่งผูประกอบการ

สวนใหญเนนอาหารพรีเมียมและอาหารสุนัขราคามาตรฐานและผูประกอบการระดับทองถิ่น

มุงเนนแบรนดแบบประหยัดและสินคาที่เปนของตัวเอง โดยในแตละบริษัทมีสวนแบงทาง

การตลาดต้ังแตป 2004- 20008 ดังตารางที่ 5.3 

ผูประกอบการไดจัดกิจกรรมมุงเนนใหกับผูเล้ียงสุนัขดวยการดูแลเอาใจใสสุนัขผาน

กิจกรรมทางการตลาด อยางเชน กลุมชุมชนรักสัตวเล้ียงที่เสริมสรางความสัมพันธระหวางเจาของ

และสุนัขไดอยางดี มีกระทูสําหรับการแลกเปล่ียนความรูเกี่ยวกับสุนัข เจาของสุนัขไดรับความรูใน

เร่ืองของโภชนาการอาหารสุนัข สวนประกอบและบรรจุภัณฑ จึงทําใหเกิดความตองการซื้ออาหาร

สุนัขมากข้ึนตามไปดวย  แตในผูประกอบการหลายรายมีชองทางการส่ือสารไมมากนัก จึงมุงเนน

การสื่อสารระหวางบุคคล เพื่อการบอกตอในเร่ืองของคุณสมบัติและความรู ดวยการจัดจําหนาย
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ในหางสรรพสินคาหรือรานขายอาหารสัตวขนาดใหญ โดยจะมีผูเช่ียวชาญดานอาหารไปให

คําแนะนําและตอบขอซักถามในการเลือกซื้ออาหารใหสุนัขอยางเหมาะสม 

 ราคาอาหารสุนัขระดับปานกลางหรือแบรนดมาตรฐานไดรับความนิยมสําหรับผูเล้ียงสุนัข

คนไทย เพราะผูประกอบการไดขยายมาจับตลาดผูเล้ียงสุนัขมีรายไดระดับปานกลาง กลุมผูซื้อ

อาหารสุนัขพรีเมียมมีนอยแตมีมูลคาสูงข้ึน แตในระดับอาหารพรีเมียมผูซื้อสวนใหญยังซ่ือสัตยใน

ยี่หอ ดวยสวนผสมที่มีคุณภาพและหลากหลายเหมาะสมใหกับสุนัขที่เล้ียงอยู 

ตารางที่ 5.3 สวนแบงทางการตลาดของบริษัทผลิตอาหารสุนัขในป 2004-2009 (หนวย: รอยละ) 
%retail value rsp 

Company 2004 2005 2006 2007 2008 

Mars Thailand Inc - - - - 26.1 

Nestlé Purina Petcare Co 12.6 13.5 14.1 13.3 13.9 

Perfect Companion Co Ltd 13.0 10.5 8.9 8.3 7.5 

Hunter Group Ltd 6.7 5.9 5.7 5.8 6.1 

Cheroen Pokphand Foods PCL 1.8 3.3 4.6 5.1 5.6 

Hill’s Pet Nutrition Inc 5.1 5.5 5.7 5.6 5.4 

lams Co, The 4.4 4.2 4.0 3.8 3.8 

Betagro Agro Group PCL 3.3 3.4 3.1 2.9 3.2 

Royal Canin SA 1.8 1.8 1.7 1.7 1.7 

Pet Supply Co Ltd 0.7 0.6 0.6 0.7 0.6 

Kingfisher Holding Ltd 0.6 0.6 0.5 0.5 0.5 

Nutro Products Inc 0.2 0.2 0.3 0.3 0.4 

Schell & Kampeter, Inc 0.3 0.4 0.4 0.3 0.3 

Breeder’s Choice Pet Foods Inc 0.1 0.1 0.1 0.2 0.2 

Taxas Farm Products Co Inc 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 

Chotiko Co Ltd 0.2 0.0 0.0 0.0 0.0 

Effem Foods (Thailand) Co Ltd 26.7 25.8 25.5 25.6 - 

Bearing Thailand Co Ltd 0.6 - - - - 

Ralston Purina Co - - - - - 

Private label 2.0 2.4 2.5 2.5 3.2 

Others 19.8 21.6 22.2 23.2 21.4 

Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

(แหลงที่มา: Euromonitor International, 2009) 
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อาหารสุนัขในประเทศไทยมีสวนแบงมูลคาทางการตลาดแบงตามยี่หอไดดังตารางที่ 5.4 

ยี่หอที่มีสวนแบงตลาดมากที่สุดในป 2008 คือ เพคดีกรีถึงรอยละ 25.6 รองลงมาคือ Alpo และ 

Sleeky คิดเปนรอยละ 13.8 และ 6.1 ตามลําดับ 

ตารางที่ 5.4 สวนแบงทางการตลาดของย่ีหออาหารสุนัขในป 2005-2009 (หนวย: รอยละ) 
%retail value rsp 

Brand Company 2005 2006 2007 2008 

Pedigree Mars Thailand Inc - - - 25.6 

Alpo Nestlé Purina Petcare Co 11.9 13.3 13.3 13.8 

Sleeky Hunter Group Ltd 5.9 5.7 5.8 6.1 

Jerhigh Cheroen Pokphand Foods PCL 3.3 4.6 5.1 5.6 

Hill’s Science Diet Hill’s Pet Nutrition Inc 5.5 5.7 5.6 5.4 

Eukanuba lams Co, The 4.2 4.0 3.8 3.8 

A-Pro Perfect Companion Co Ltd 1.8 2.0 2.3 3.1 

Smart Heart Perfect Companion Co Ltd 3.1 2.8 2.6 3.0 

Royal canin Royal Canin SA 1.8 1.7 1.7 1.7 

Dr luvcare Perfect Companion Co Ltd 1.6 1.4 1.3 1.4 

Rishy Betagro Agro Group PCL 1.1 1.1 1.0 1.0 

Better Diet Betagro Agro Group PCL 0.7 0.7 0.6 0.7 

Bok Dog Pet Supply Co Ltd 0.6 0.6 0.7 0.6 

Gusto Betagro Agro Group PCL 0.6 0.5 0.5 0.5 

Cesar Mars Thailand Inc - - - 0.5 

Dog Mate Betagro Agro Group PCL 0.5 0.5 0.4 0.5 

Top Dog Kingfisher Holding Ltd 0.6 0.5 0.5 0.5 

Dog ‘n’ Joy Betagro Agro Group PCL 0.5 0.4 0.4 0.5 

Choice Nutro Products Inc 0.2 0.3 0.3 0.4 

Nutra Gold Schell & Kampeter, Inc 0.4 0.4 0.3 0.3 

Avoderm Breeder’s Choice Pet Foods Inc 0.1 0.1 0.1 0.1 

ANF Taxas Farm Products Co Inc 0.1 0.1 0.1 0.0 

Oki Chotiko Co Ltd 0.0 0.0 0.0 - 

Pedigree Effem Foods (Thailand) Co Ltd 25.1 24.8 25.0 - 

CP Perfect Companion Co Ltd 4.1 2.7 2.0 - 

Cesar Effem Foods (Thailand) Co Ltd 0.7 0.6 0.6 - 

Trusty Nestlé Purina Petcare Co 1.5 0.8 - - 
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ตารางที่ 5.4 สวนแบงทางการตลาดของย่ีหออาหารสุนัขในป 2005-2009 (หนวย: รอยละ) (ตอ) 
%retail value rsp 

Brand Company 2005 2006 2007 2008 

Bearing Bearing Thailand Co Ltd - - - - 

Companion Pets Perfect Companion Co Ltd - - - - 

Alpo Ralston Purina Co - - - - 

Private label Private label 2.4 2.5 2.5 3.2 

Others  21.7 22.3 23.3 21.5 

Total  100.0 100.0 100.0 100.0 

(แหลงที่มา: Euromonitor International, 2009) 

5.1.2.3 การคาดการณตลาดในอนาคต 

อาหารสุนัขมีอัตราการเติบโตอยางแข็งแรงในกลุมประชากรคนไทยในเมืองหลวง เนื่องจาก

วิถีชีวิตเร่ิมเขาสูวุนวาย การพิจารณาอาหารสุนัขคํานึงถึงบรรจุภัณฑเพื่อความสะดวกสบายมาก

ข้ึนและสวนประกอบที่เพิ่มเติม อาหารที่ไดรับการยอมรับมากคืออาหารสุนัขแบบแหง ในขณะที่

กลุมประชากรนิยมอาหารสุนัขแบบเปยกลดลง Euromonitor International คาดการณอาหารสุนัขใน

ป 2014 วามูลคาตลาดจะเพิ่มข้ึนรอยละ 8 คิดเปนจํานวนเงินถึง 11 พันลานบาท ดังตารางที่ 5.5 

การเติบโตอยูในสวนของอาหารสุนัขแบบแหง อาหารสุนัขแบบแหงระดับราคาปานกลาง

คาดการณวาจะมีการเติบโตรอยละ 6 เนื่องดวยกลุมผูบริโภคจะบริโภคอาหารแบบแหงเพิ่มข้ึนเพื่อ

ความสะดวกสบายในการเตรียม และราคาถูกกวาอาหารแบบเปยก อีกปจจัยหนึ่งคือภาวะ

เศรษฐกิจที่แยลง ทําใหผูบริโภคหันมาใหความสนใจแบรนดที่ราคาถูกลงในระดับราคาปานกลาง

หรือแบรนดแบบประหยัด  นอกจากนั้นการคาดการณในการขายบรรจุภัณฑที่มีปริมาณเล็กลง จึง

ทําใหราคาตอหนวยสูงข้ึน ผูบริโภคจึงหันมาซ้ือขนาดใหญข้ึนหรือซ้ือทีละจํานวนมากเพื่อลดตนทุน

การซื้อในบรรจุภัณฑขนาดเล็ก การแขงขันดานราคาจะแขงขันกันรุนแรงข้ึนในแตละชองทางการ

จัดจําหนาย โดยรานเพ็ทชอปไดใชเร่ืองราคาเปนตัวดูดดึงลูกคาทั่วไปไดเปนอยางดี  

การตลาดของอาหารสุนัขแบบมวลรวมเร่ิมลดลง ผูประกอบการหันมาใหความสําคัญ

กิจกรรมที่ถายทอดผานบุคคลถึงบุคคลในกลุมลุกคาเฉพาะกลุม ดังนั้นผูประกอบการจึงลงทุน

กิจกรรมสงเสริมทางการตลาดแบบเฉพาะกลุมมากข้ึน  ซึ่งในกลุมที่ผูประกอบการใหความสนใจ

คือกลุมคนที่อยูในเมืองหลวง มีขนาดครอบครัวเล็กและอาศัยอยูในที่พักขนาดเล็กลง เชน 

คอนโดมิเนียมและอพารมเมนต สุนัขที่ไดรับความนิยมคือ สุนัขพันธุเล็ก เล้ียงภายในอาคารที่ใช

พื้นที่ไมมากนัก กิจกรรมการออกกําลังก็นอยกวาสุนัขพันธุใหญ ดังนั้นการคาดการณจํานวนสุนัขมี
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แนวโนมจะไดรับความนิยมสุนัขพันธุเล็กมากข้ึน เม่ือกลุมคนที่หันมาเล้ียงเปนคนเมืองหลวง พื้นที่

อยูอาศัยเล็กลง การคาดการณอาหารสุนัขแบบแหงจะไดรับความนิยมเพิ่มข้ึนตามไปดวย ซึ่งงาย

ตอการเตรียมใหสุนัขรับประทานและราคาประหยัดกวาอาหารสุนัขเปยกที่นําเขาจากประเทศ 

ราคาจึงสูง เนื่องจากภาษีนําเขา   

การพัฒนาผลิตภัณฑใหมในป 2008 มุงเปาหมายไปยังคุณประโยชนเพิ่มเติม อยางเชน 

ยี่หอพรีโม อาหารสุนัขของบริษัท เบทาโกร จํากัด(มหาชน) มีการเติมขมิ้นชันสารสกัดจาก

ธรรมชาติที่ตานการเกิดมะเร็งในสุนัข เปนผลิตภัณฑที่ ได รับการยอมรับจากผูเ ล้ียงคือมี

ผูประกอบการนอยรายที่จะเสริมคุณประโยชนในอาหารสุนัขแบบประหยัด สวนรอยัล คานิน ได

วางจําหนายอาหารสุนัขควบคุมน้ําหนัก ไดรับการยอมรับในกลุมผูล้ียงสุนัขที่มีน้ําหนักตัวมาก  

ดังนั้นผูประกอบการกลุมอาหารมาตรฐานและราคาประหยัดคาดการณวาควรมีการพัฒนา

นวัตกรรมดวยการเติมสารที่มีคุณประโยชน ซึ่งจะทําใหเปนอาหารที่มีลักษณะพิเศษแตกตางจาก

คูแขง เพื่อเพิ่มความไดเปรียบดานการแขงขัน 

 การคาดการณแนวโนมผลิตภัณฑอาหารสุนัขที่มีความเฉพาะเจาะจงและคุณประโยชน

เพิ่มเติมเปนพิเศษ แนวโนมนี้ไดรับการพิสูจนเฉพาะกลุมในตลาดผลิตภัณฑอาหารสุนัขราคา        

พรีเมียม ดวยประสบการณจากสภาวะแวดลอม ทําใหการพัฒนาอาหารสุนัขออกมาเปนอาหาร

สุนัขสําหรับเล้ียงในบานและนอกบาน เพิ่มเติมคุณประโยชน  อยางเชนควบคุมน้ําหนัก ผิวหนังแพ

งาย อีกทั้งในอาหารซูเปอรพรีเมียมเปนผูนําในชวงตลาดริเร่ิมของอาหารที่มีสวนสารอินทรีย มี

สวนผสมคัดสรรเปนอยางดีจากธรรมชาติ ใสใจสุขภาพของสุนัข เสริมสรางรางกายใหแข็งแรง โดย

เนนคุณประโยชนเพิ่มเติมนอกเหนือจากสารอาหารปกติ อยางเชน เพิ่มแคลเซียมในปริมาณมาก

ข้ึนเพื่อชวยเสริมสรางฟนและกระดูก สวนผสมที่ชวยบํารุงขนและผิวหนัง โดยผูประกอบการหลาย

รายสนใจลงไปแขงขันในตลาดนี้ อยางเชน อาหารสุนัขของบริษัท เบทาโกร จํากัด(มหาชน) มีการ

วางจําหนายในแบรนด Dog N Joy 

ตารางที่ 5.5 การคาดการณมูลคาอาหารสุนัขในป 2009 ถึง 2014 (หนวย: ลานบาท) 

ประเภทอาหาร 2009 2010 2011 2012 2013 2014 

อาหารเปยก 1,148.0 1,248.7 1,347.4 1,442.1 1,536.9 1,631.4 

อาหารแหง 5,036.7 5,422.2 5,786.9 6,130.2 6,444.2 6,771.9 

ขนมกินเลน 1,491.3 1,700.1 1,921.1 2,151.6 2,399.1 2,663.0 

รวม 7,676.1 8,371.0 9,055.4 9,724.0 10,380.2 11,066.2 
(แหลงที่มา: Euromonitor International, 2009) 
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5.1.3 ผลการวิจัยตลาดและกลุมผูบริโภค 

งานวิจัยนี้ไดทําการวิจัยตลาด เพื่อเปนแนวทางในการวางแผนการตลาดของนวัตกรรม

ผลิตภัณฑอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข เปนอาหารสุนัขแบบแหงมีสวนผสมของ   

นาโนเคอรคิวมินแคปซูล เพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภค โดยผลการวิจัยเกี่ยวกับการ

ยอมรับผลิตภัณฑและปจจัยทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือนวัตกรรมอาหารสุนัขของ

ผูบริโภค จํานวน 432 คน โดยกลุมผูเล้ียงสุนัขสวนใหญเล้ียงสุนัขพันธุเล็ก มีคาใชจายในการซื้อ

อาหารสุนัข 1,001-2,000 บาท มีคาใชจายในการรักษาพยาบาลนอยกวา 1,000 บาทตอเดือน 

บริโภคอาหารสุนัขแบบแหง โดยคํานึงถึงคุณประโยชนเปนหลัก และซ้ืออาหารสุนัขในรานเพ็ทชอป 

 กลุมลูกคาเปาหมายสนใจที่จะซ้ือนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็งถึงรอยละ 77 

ลักษณะแบบแหง โดยตองปลอดภัยไมมีผลขางเคียง บรรจุอยูในบรรจุภัณฑที่รักษาสิ่งแวดลอม

นาสนใจที่แสดงถึงความนาเชื่อถือของผลิตภัณฑ  

 
5.1.4 วิเคราะหสภาพการแขงขันของธุรกิจ (Five Force Model) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 5.4 วิเคราะหสภาวะการแขงขันของธุรกิจของผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารฟงกชันปองกัน

มะเร็งในสุนัข (ที่มา: Porter, Michael E, 1989) 
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5.1.4.1 การแขงขันภายในอุตสาหกรรม (Industry Competitors Rivalry among 
existing firms): สูง 

การแขง ขันภายในอุตสาหกรรมของอาหารสุนัขอยู ในระดับสูง  เนื่ องจากกลุม

ผูประกอบการมีศักยภาพทั้งในการวิจัยและพัฒนาเปนจํานวนมาก ทําใหผูประกอบการตางๆ

คิดคนผลิตภัณฑมีสมบัติที่เฉพาะเจาะจง เกิดเปนนวัตกรรมใหมเพื่อวางจําหนาย อีกทั้งยังมีการ

นําเขาจากการตางประเทศโดยเฉพาะในกลุมอาหารสุนัขระดับพรีเมียม เนื่องจากมีสารอาหาร

ครบถวน และไดรับความไววางใจเพราะมีงานวิจัยที่ดีรองรับ โดยระดับความรุนแรง พิจารณาจาก

ปจจัยตางๆ ดังนี้ 

1. จํานวนคูแขงขันในอุตสาหกรรม 

คูแขงขันนั้นสามารถแบงออกไดเปน 2 ประเภท ไดแก ผูผลิตภายในประเทศและ

ผูผลิตจากตางประเทศ ซึ่งในประเทศไทยมีผูประกอบการหลายรายที่เปนรายใหญเชน บริษัท 

มารส เพ็ทแคร (ประเทศไทย) จํากัด และบริษัท เบทาโกร จํากัด (มหาชน) เปนตน นอกจากนี้ยัง

ผูผลิตจากตางประเทศที่ผลิตอาหารสุนัข ที่ครองสวนแบงในตลาดพรีเมียมสูง ไดแก ฮิลล เพ็ท 

นิวตริชัน อินค และ โรยัล คานิน เปนตน  

2. อัตราการเจริญเติบโตของอุตสาหกรรม 

อุตสาหกรรมอาหารสุนัขของประเทศไทยมีแนวโนมในการเติบโตที่สูงข้ึน แตไมมี

แนวโนมที่จะลดลง แมวาเศรษฐกิจจะตกตํ่าก็ตาม เนื่องจากผูผลิตไดมีการปรับตัวเพื่อขยายตลาด

ใหมลงไปในตลาดอาหารสุนัขราคาประหยัด 

 แตเนื่องดวยอาหารสุนัขสําหรับปองกันมะเร็งมีจุดเดนหลายประการ อาทิ สารผสมเปน

สารสกัดสมุนไพรกักเก็บไวในแคปซูลขนาดนาโน เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการดูดซึมเขาสูรางกาย 

จึงสามารถเขาตลาดไดโดยอาศัยจุดเดนขอนี้ 

 
5.1.4.2 ขอกําจัดในการเขาสูอุตสาหกรรมของคูแขงขัน (Threat of New Entrants): 

สูง 

ธุรกิจการผลิต ผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข ตองอาศัย

เทคโนโลยีนาโนเอนแคปซูเลชันที่สามารถใชในการผลิตระดับอุตสาหกรรมไดดี และมีประสิทธิภาพ

สูงเมื่อเขาสูรางกาย อีกทั้งเทคโนโลยีการเอนแคปซูเลชัน ในการผลิตเคอรคิวมินนาโนแคปซูลที่

คงทนและเสถียรไดในปริมาณ Efficiency สูง ยังไมมีภายในประเทศไทยและตางประเทศและยังมี

การจดสิทธิบัตรไวเปนที่เรียบรอยแลว จึงทําใหการผลิตเคอรคิวมินนาโนแคปซูล และอาหารสุนัขมี

สวนผสมจากเคอรคิวมินนาโนแคปซูลตองมีการถายทอดเทคโนโลยีอยางเปนทางการ ยังไมมี
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ผูประกอบการรายใดที่ใชเทคโนโลยีนี้ จึงทําใหคูแขงภายในประเทศตํ่า ซึ่งผลิตภัณฑที่มีลักษณะ

คลายคลึงกันในตลาดนอย ดังนั้นผูประกอบการรายอ่ืนเลียนแบบอาหารนวัตกรรมใหมไดยากทํา

ใหขอจํากัดในการเขาสูอุตสาหกรรมของคูแขงขันสูง 

 
5.1.4.3 อํานาจการตอรองของผูซ้ือ (Bargaining Power of Buyers): นอย 

ในปจจุบันมีการนําสารสกัดหรือสารอ่ืนๆมาเติมในอาหารสุนัขมากข้ึน และชวยในการ

ตอตานอนุมูลอิสระเชนเดียวกัน แตสารสกัดจากธรรมชาติที่ปลอดภัย สามารถปองกันมะเร็งนั้นมี

นอย และเปนผูประกอบการเจาแรกที่นําเสนออาหารสุนัขที่ชวยปองกันมะเร็งในสุนัข ดังนั้นอํานาจ

การตอรองของผูซื้อนอย 
 

5.1.4.4 อํานาจการตอรองของผูขาย (Bargaining Power of Suppliers): นอย 

เนื่องจากปจจุบันมีบริษัทผูรับจางผลิตอาหารสุนัขจํานวนมาก และวัตถุดิบสามารถหาได

งายภายในประเทศ ดังนั้นอํานาจการตอรองผูขายจึงนอย การกําหนดราคาข้ึนอยูกับการตอรองกับ

ผูผลิต 

 
5.1.4.5 การมีสินคาที่ทดแทนกันได (Threat of Substitute Products): นอย 

ถึงแมวาอาหารสุนัขในทองตลาดจะมีหลายผลิตภัณฑ ที่มีสมบัติแตกตางกันข้ึนอยูกับสวน

สวนประกอบในอาหาร แตอาหารสามารถชวยลดความเส่ียงในการเกิดมะเร็งนั้นมีนอย สวนใหญ

เปนการนําเขาจากตางประเทศและมีราคาแพง ดังนั้นผลิตภัณฑที่พัฒนาข้ึนในประเทศจึงมีความ

ไดเปรียบอยางมาก 

5.1.4.6 ขอสรุปจาการวิเคราะห Five Force Model 

สรุปจาการวิเคราะห พบวาอุตสาหกรรมผลิตอาหารสุนัขแบบใหมนั้นมีความนาสนใจเปน

อยางยิ่ง เนื่องจากมีจํานวนคูแขงของผลิตภัณฑแบบเดียวกันที่ถือวาเปนคูแขงทางตรงนั้นมีนอย 

คุณสมบัติของสวนผสมในอาหารสุนัขดีกวาคูแขงทั้งหมด ทําใหมีความไดเปรียบ วัตถุดิบที่ใชใน

การผลิตหาไดงาย เทคโนโลยีที่ใชทําใหลดปริมาณเคอรคิวมินที่จะใชในอุตสาหกรรมลดลง จึงเปน

การลดตนทุน ทําใหธุรกิจผลิตอหารสุนัขที่ชวยลดความเส่ียงในการเกิดมะเร็งนี้มีความเปนไปไดสูง

ที่จะสามารถแขงขันกับคูแขงในตลาดได 
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5.1.5 วิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาสและอุปสรรค (SWOT analysis) 

นวัตกรรมผลิตภัณฑอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข มีสมบัติพิเศษในการดูด

ซึมเขาสูรางกายไดดี ชวยตานอนุมูลอิสระ เปนสาเหตุของการเกิดมะเร็ง นอกจากนี้ยังเสริมสราง

รางกายสุนัขใหแข็งแรงสมบูรณ  

5.1.5.1 จุดแข็ง (Strength) 

‐ ผลิตภัณฑนวัตกรรมในดานสมบัติการตอตานอนุมูลิสระและตอตานมะเร็ง ดวย

สมบัติของนาโนเคอรคิวมิน มีความแตกตางจากอาหารสุนัขทั่วไปคือ มีสวนผสม

ของเคอรคิวมินนาโนแคปซูล ดูดซึมเขาสูรางกายไดดี ทํางานในระบบอวัยวะภายใน

ไดในสวนลึก  

‐ สามารถใชปริมาณของนาโนเคอรคิวมินในปริมาณนอยกวาเคอรคิวมินเมื่อ

เปรียบเทียบการทํางานของเคอรคิวมินในรางกาย 

‐ ผลิตภัณฑนวัตกรรมตอบสนองความตองการของผูบริโภคอยางแทจริง 

‐ ผลิตภัณฑนวัตกรรมมีงานวิจัยทางวิทยาศาสตรรองรับ 

‐ สวนผสมเคอรคิวมินาแคปซูลคงทนและเสถียรได ในกระบวนการผลิต 

‐ เคอรคิวมินเปนสวนผสมที่ผลิตไดภายในประเทศ 

5.1.5.2 จุดออน (Weakness) 

‐ ผลิตภัณฑนี้อาจยังไมไดรับความเชื่อถือจากกลุมผูบริโภค เนื่องจากเปนผลิตภัณฑ

ใหมในประเทศไทยและตางประเทศ โดยไมเช่ือถือในความปลอดภัยเพื่อใหสุนัข

รับประทาน 

‐ การแสดงผลจะเปนในระยะยาว จึงทําใหผูบริโภคขาดความเช่ือมั่น 

‐ ผูบริโภคยังขาดความรูในเร่ืองของประโยชนของเคอรคิวมินที่สกัดไดจากขมิ้นชัน 

และไมเคยรูจักเทคโนโลยีนาโนเอนแคปซูเลชันวามีขอดีอยางไรบาง 

‐ ตนทุนในการผลิตเคอรคิวมินนาโนแคปซูลสูงกวาเคอรคิวมินอิสระ 

‐ ผลิตภัณฑนวัตกรรมมีตนทุนในการผลิตสูงข้ึน จึงเสียเปรียบในเร่ืองราคากับคูแขง

บางราย 

‐ ตนทุนตอหนวยสูงกวาคูแขง เนื่องจากเสียคาใชจายดานการตลาดสูงในชวงแรก 

‐ ชื่อสินคาและตราสินคายังไมเปนที่ยอมรับและรูจักของผูบริโภค จึงตองทําการ

บุกเบิกตลาดและใหความรูเปนอยางมาก 
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5.1.5.3 โอกาส (Opportunities) 

‐ พฤติกรรมผูบริโภคเปล่ียนแปลงไปจากเดิม เนนการเอาใจใสสุขภาพของสุนัขมาก

ข้ึน ผูบริโภคมักเลือกซื้อผลิตภัณฑอาหารสุนัขที่มีคุณคาทางอาหารครบถวนและ

เพิ่มเติมคุณประโยชนเพิ่มเติมอีกดวย 

‐ จํานวนสุนัขเปนมะเร็งเพิ่มมากข้ึน สงผลใหกลุมผูเล้ียงตระหนักถึงความรุนแรงใน

การเปนโรคมะเร็งในสุนัข และแสวงหาทางปองกันใหกับสุนัข 

‐ การรักษาของโรคมะเร็งในสุนัขจะตรวจพบในรักษาสุดทาย จึงเปนการยากที่จะ

รักษาใหหายขาด จึงทําใหผูเล้ียงใสใจรักษาสุขภาพของสุนัขมากข้ึน 

‐ จํานวนผูเล้ียงสุนัขเพิ่มมากข้ึน ทําใหการซื้ออาหารสุนัขเติบโตข้ึน จึงเปนโอกาสทาง

การตลาดในการขยายตัวของผลิตภัณฑ 

‐ ผูบริโภคในปจจุบันนิยมนํามาสนใจซื้อผลิตภัณฑใหมๆ  โดยคํานึงประโยชนมากข้ึน

ในราคาถูกลงกวาผลิตภัณฑนําเขาจากตางประเทศ 

‐ สมบัติของเคอรคิวมินนาโนแคปซูลมีคอนขางหลากหลาย จึงเปนโอกาสในการ

ขยายตลาดไดงายข้ึน 

5.1.5.4 อุปสรรค (Threat) 

‐ ขอกําหนดในการปรับขยายเทคโนโลยีใหเหมาะสมกับภาคอุตสาหกรรม 

‐ ผูประกอบการอาจเลือกใชสวนผสมอ่ืนๆ ในแงสมบัติเดียวกันแทนได 

‐ ผูผลิตสินคาจากตางประเทศอาจเขามาทําตลาดในประเทศไทย เนื่องจากเปน

ผูผลิตมีศักยภาพ มีความรูเช่ียวชาญ ประสบการณและความนาเช่ือมากกวา 

นอกจากนี้ยังมีความพรอมในดานตางๆ และขอมูลการับรองครบถวน 

‐ ตลาดมีสินคาทดแทนเปนจํานวนมาก เชนอาหารเสริม อาหารสุนัขระดับพรีเมียม 

จึงตองใชการทําตลาดอยางรุนแรง 

‐ ในตลาดอาหารสุนัข มีผูนําทางการตลาดและเปนที่ยอมรับของผูบริโภค และมี

ชองทางการจัดจําหนายหลายชองทาง มีการลงทุนในกิจกรรมทางการตลาดสูง 

‐ กรรมวิธีในการทําเคอรคิวมินนาโนแคปซูลเพื่อใชในอุตสาหกรรมอยูในข้ันตอน

ระหวางการพัฒนาเพื่อใหสามารถนําไปใชไดจริง 
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5.1.6 วิเคราะหคูแขง 

คูแขงที่อยูภายในประเทศไทยนั้นสวนใหญจะผลิตอาหารสุนัขในระดับราคาประหยัดและ

ปานกลาง ดังแสดงในตารางที่  5.6 

ตารางที่ 5.6 รายช่ือบริษัทที่เปนผูผลิตอาหารสุนัขในประเทศไทย 

รายชื่อบริษัท เบอรโทรศัพท เว็บไซด 

มารส เพ็ทแคร (ประเทศไทย) จํากัด 044-310500 www.mars.com 

บริษัท เบทาโกร จํากัด (มหาชน) 02-816-5011 www.betagro.com 

บริษัท เพอรเฟค คอมพาเนียน กรุป 

จํากัด 

02-670-9600 www.perfectcompanion.com 

บริษัท นูทริกซ พับลิค จํากัด 02-919-8780-4 www.nutrix.co.th 

บริษัท ฮันเตอร กรุป จํากัด 02-719-6780 www.huntergroupthai.com 

บริษัท อินเตอรเนชันแนล เพ็ท ฟูด 

จํากัด 

02-673-3000 www.jerhigh.com 

 จากการวิเคราะหคูแขง บริษัท มารส เพ็ทแคร (ประเทศไทย) จํากัดเปนผูนําทางการตลาด

อยางแข็งแกรงในตลาดอาหารสุนัขระดับราคาปานกลาง ครองสวนแบงทางการตลาดถึงรอยละ  

25 ดวยการใชกลยุทธทางการตลาดอยางรุนแรง เชน ความถี่สูงของการโฆษณาทางโทรทัศน การ

โฆษณาดวยแผนปาย รวมถึงการเปนผูสนับสนุนในการทํากิจกรรมตางๆ เกี่ยวกับสุนัข สวนบริษัท 

เบทาโกร จํากัด (มหาชน) เปนบริษัทขนาดใหญในการทําธุรกิจเกี่ยวกับอาหารสัตว มีจํานวน

พนักงานถึง 15,000 คน เปนกําลังผลิตในการชวยสรางกําไรไดถึง 2,000 ลานบาทในป 2007 

สําหรับในตลาดอาหารสุนัขมีสวนแบงทางตลาด คิดเปนรอยละ 3.2 อยูในอันดับที่ 8 ในป 2008 

บริษัท เบทาโกร จํากัด (มหาชน) ไดออกผลิตภัณฑอาหารสุนัขแหงเฉพาะเจาะจง ในตลาดอาหาร

เฉพาะเจาะจงนี้ จึงทําใหบริษัทจัดอยูในอันดับที่ 2 มีมูลคาทางการตลาดเพิ่มข้ึน คิดเปนรอยละ 13  

สวนบริษัท เพอรเฟค คอมพาเนียน กรุป จํากัด ในเครือของซีพี สามารถจําหนายอาหารสัตวเล้ียง

ไดกําไรในป 2007 ประมาณ 30 ลานบาท มีสวนแบงทางการตลาด คิดเปนรอยละ 9.0 จัดอยูใน

อันดับที่ 3 ของตลาดอาหารสุนัข เนนอาหารสุนัขระดับราคาปานกลาง เพิ่มการกระจายสินคาใน

หางสรรพสินคา ทําใหมูลคาทางการตลาดเพิ่มข้ึนคิดเปนรอยละ 9  บริษัท นูทริกซ พับลิค จํากัด 

เปนบริษัทที่รับจางผลิตอาหารสุนัขสําหรับจําหนายทั้งในแตตางประเทศที่ไดรับมาตรฐานระดับ

โลก บริษัท ฮันเตอร กรุป จํากัด มีจํานวนพนักงานทั้งหมดประมาณ 250 คนสามารถสรางกําไรได

ในป 2007 คิดเปนมูลคา 120 ลานบาท บริษัทมีการเพิ่มกําลังการผลิตดวยการสรางโรงงานแหง
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ใหมที่ฉะเชิงเทราในป 2000 เพื่อเตรียมผลิตสินคากระจายไปตางประเทศมากกวา 20 ประเทศ จัด

อยูในอันดับที่ 4 ของตลาดอาหารสุนัข คิดเปนสวนแบงทางการตลาดเปนรอยละ 6.1 เนนตลาด

ขนมกินเลนสําหรับสุนัขในตรายี่หอ sleeky และสุดทายบริษัท อินเตอรเนชันแนล เพ็ท ฟูด จํากัด 

จัดจําหนายอาหารสุนัขในรูแปบขนมกินเลนในยี่หอ jerhigh ดวยรสชาติและสีสันเพื่อดึงดูดกลุม

ลูกคาเปาหมาย จากขอมูลของบริษัททั้งหมดสังเกตไดวาการแขงขันในตลาดอาหารสุนัข

คอนขางมาก จึงตองพัฒนาหานวัตกรรมใหมใหกับอาหารสุนัขเพื่อนําออกมาตีตลาดแยงสวนแบง

ทางการตลาดมาเปนของตน 

 

5.1.7 แผนการตลาด 

5.1.7.1 การแบงสวนการตลาด (Segmentation) 

กลุมผูเล้ียงสุนัขในประเทศไทย คือกลุมผูเล้ียงสุนัขในอาณาเขตที่อยูอาศัยของตนเอง 

5.1.7.2 กลุมลูกคาเปาหมาย (Targeting) 

ผูเล้ียงสุนัขที่ใสใจสุขภาพของสุนัขและมีกําลังการซ้ืออาหารสุนัขสําเร็จรูป ชอบความ

สะดวกสบาย ไมคอยมีเวลาในการเตรียมอาหารใหกับสุนัขจํานวนรอยละ 86.5 ของจํานวน

ครัวเรือนที่เล้ียงสุนัข มีจํานวนถึง 2,844,760.1 ครัวเรือน 

5.1.7.3 ตําแหนงทางการตลาด (Positioning) 

ผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขแบบใหมจะวางตําแหนงของผลิตภัณฑในกลุมของกลุมผู

เล้ียงสุนัขที่มีคุณสมบัติพิเศษตางๆ อยางเชน การตานอนุมูลอิสระ เปรียบเทียบกับสารอาหารที่

เปนสวนประกอบในอาหารสุนัข เนื่องจากในอาหารระดับพรีเมียมไดมีการเพิ่มคุณสมบัติพิเศษ

หลากหลายในอาหารสุนัขอยูแลว ดังนั้นผลิตภัณฑนวัตกรรมนี้จึงมีความไดเปรียบอยูมาก ดังภาพ

ที่ 5.5  
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ภาพที่ 5.5 ตําแหนงทางการตลาดของผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารฟงกชันปองกันมะเร็งในสุนัข  
 

5.1.8 สวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 

5.1.8.1 ผลิตภัณฑ (Product) 

• ลักษณะผลิตภัณฑ 

ผลิตภัณฑอาหารสุนัขที่ตานอนุมูลอิสระ เปนสาเหตุหนึ่งในการเกิดมะเร็ง จัดอยู

ในกลุมของผลิตภัณฑอาหารสุนัขระดับพรีเมียม ลักษณะเปนเม็ดแบบแหง เหมาะสําหรับสุนัข

ขนาดเล็ก มีคุณสมบัติและคุณประโยชนโดดเดนกวาคูแขง ในเร่ืองการใชสารสกัดจากธรรมชาติ

และการรักษาสภาพการทํางานของสารเม่ือเขาสูรางกายไดดี มีสมบัติการตานอนุมูลอิสระและ

ยับยั้งการเจริญของเซลลมะเร็ง สําหรับผูเล้ียงที่ใสใจสุขภาพของสุนัขของตนเอง  สะดวกในการ

เตรียมใหสุนัขโดยใหรับประทานเปนอาหารปกติได ปลอดภัยตอสุนัขเพราะเปนสารสกัดจาก

ขมิ้นชัน นอกจากนี้ยังไมมีผูผลิตรายใดพัฒนาอาหารสุนัขมีสวนผสมของเคอรคิวมินนาโนแคปซูลนี้ 

• ตราสินคาและโลโก 

ตรายี่หอสําหรับอาหารสุนัข ชวยลดความเสี่ยงในการเกิดมะเร็งมีสวนผสมของ

เคอรคิวมินนาโนแคปซูล มีชื่อวา CurCover (เคอรคัฟเวอร) เพื่อส่ือถึงความเปนสารเคอรคิวมินที่

ถูกหอหุมจนกลายเปนนาโนแคปซูลเพื่อเพิ่มคุณสมบัติในการดูดซึมเขาสูรางกายไดดี และยังชวย

ปกปองสุนัขเพื่อไมใหเกิดมะเร็งดวยเคอรคิวมิน ปกคลุมรางกายสุนัขจากสภาวะแวดลอมภายนอก

คุณสมบัติพิเศษ: สูง 

ราคา : สูง ตํ่า 

ตํ่า 
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ใหแข็งแรงอยูเสมอ ตราสินคาพยายามสื่อใหเห็นความเปนอาหารสุนัขที่ผานการวิจัยทาง

วิทยาศาสตรและบงบอกความเปนอาหารสุนัขระดับพรีเมียม เพื่อจะทําใหผูบริโภคจดจําช่ือไดงาย

และรวดเร็ว จึงออกแบบภาพลักษณใหดูทันสมัย และใชสีที่คลายกับสารเคอรคิวมิน ดังภาพที่ 5.6 

 

 

 

                            

ภาพที่ 5.6 ลักษณะตราสินคา ชื่อวา “CurCover”  

 

• รูปแบบบรรจุภัณฑและฉลาก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

    ภาพที่ 5.7 ลักษณะบรรจุภัณฑและฉลากสินคา 
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ลักษณะ รูปแบบของบรรจุภัณฑถูกออกแบบใหดูมีหรูหราเพื่อเปนการสรางภาพพจนที่ดี

ในเร่ืองมาตรฐาน ดวยสวนผสมมีคุณภาพ ความนาเชื่อของผลิตภัณฑ และส่ือความเปนสารสกัด

จากขมิ้นชัน จึงเลือกใชสีสมเหลืองเปนหลักในการออกแบบ โดยบรรจุภัณฑมีชั้นเดียวทําจาก

พลาสติกที่กันความช้ืนได มีซิปลอกในการปองกันความชื้นหลังจากเปดใชงานคร้ังแรก โดยจะมี

ขอความบนบรรจุภัณฑเพื่อการโฆษณาประชาสัมพันธใหผูบริโภคจดจําตราสินคา “Proactive 

Health” 

5.1.8.2 ราคา (Price) 

กําหนดราคาที่ 210 บาทตอกิโลกรัม โดยใชหลักการกําหนดราคาตามรูปแบบของ

ผลิตภัณฑ (Product form pricing) ดวยรูปแบบผลิตภัณฑที่บงบอกความหรูหราและ

คุณประโยชนภายใน ทั้งนี้ตองพิจารณาเปรียบเทียบกับราคาคูแขงอ่ืนๆ เพื่อใหผลิตภัณฑสามารถ

แขงขันในตลาดได  

ตารางที่ 5.7 เปรียบเทียบราคาผลิตภัณฑของอาหารสุนัขปจจุบัน 

รายการ Pedigree Science 
diet 

Royal 
Canin 

Primo CurCover 

รูปแบบผลิตภัณฑ 

     

น้ําหนัก (กิโลกรัม) 2.0 1.5 1.0 2.0 1.0 

ราคา (บาท) 180 380 280 180 210 

ราคาต อกิ โ ลก รัม 

(บาท) 

90 254 280 90 210 

โดยการต้ังราคา  โดยการต้ังราคาถูกกวาอาหารสุนัขระดับพรีเมียมที่นําเขาจาก

ตางประเทศ เพื่อเนนถึงคุณภาพในการลดความเส่ียงในการเกิดมะเร็ง เปนการบงบอกถึงอาหาร

สุนัขที่สามารถผลิตภายในประเทศจึงทําใหตนทุนในการผลิตสินคามีราคาถูก ไมเสียภาษีในการ

นําเขาจากตางประเทศ ทําใหผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขแบบใหมมีราคาตํ่ากวาผลิตภัณฑ

นําเขาจากตางประเทศ 
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5.1.8.3 ชองทางการจัดจําหนาย (Place) 

ชองทางการจําหนายผานทางการรานเพ็ทชอป โรงพยาบาลสัตวและคลินิกสัตว เนื่องจาก

ในชวงแรกของผลิตภัณฑนี้อาจยังไมเปนที่ยอมรับ จึงตองอาศัยผูชวยแนะนําของผูขายวามี

คุณสมบัติเพิ่มเติมอยางไร นอกจากนี้ยังเนนการแนะนําบุคคลตอบุคคล เนื่องจากเปนสินคาเฉพาะ

กลุม โดยใชชองทางการส่ือสารชุมชนออนไลนที่ไดรับความนิยมในขณะนี้ อยางเชน Facebook ซึ่ง

ไดรับการตอบรับเปนอยางดีในกลุมผูเล้ียงสุนัข คือ www.facebook.com/dogfoodresearch มี

เพื่อนจํานวนประมาณ 350 คนหลังจากที่ไดเปดมาเปนระยะเวลา 3 เดือน และการส่ือสารภายใน

จะมีการสงขาวสารตางๆ ที่เกี่ยวของกับสุนัข และเปล่ียนความคิดเห็น รูปภาพ ซึ่งเปนชองทางการ

จัดจําหนายไดอีกทางหนึ่ง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 5.8 ชองทางการจัดจําหนายออนไลน 

ชองทางการจัดจําหนายในชวงเร่ิมตนดวยการออกบูธตามงานแสดงสินคาเกี่ยวกับสุนัขที่

จดัข้ึนตลอดทั้งปและทดสอบตลาดเฉพาะกลุมในชองทางการส่ือสารออนไลน อินเตอรเน็ต จากนั้น

ประมาณ 1 ป จึงจัดตัวแทนจําหนายไปขายสงในทางรานขายเพ็ทชอป หางสรรพสินคา 

โรงพยาบาลสัตวและคลินิกสัตวตางๆ เพื่อเปนการกระจายสินคาไปยังกลุมผูบริโภคไดอยางทั่วถึง 
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5.1.8.4 การสงเสริมการขาย (Promotion) 

การสงเสริมการขายมีความสําคัญมากตอการดําเนินธุรกิจเพื่อสรางการรับรูใหกับ

ผลิตภัณฑผานตราสินคา (Brand Awareness) “CurCover” ใหเปนที่รูจักและยอมรับเพื่อส่ือถึง

ความแตกตางของผลิตภัณฑนวัตกรรมใหม โดยจะดําเนินกิจกรรมการตลาดและการสงเสริมการ

ขายประกอบดวย 

• การโฆษณา(Advertising) 

‐ ส่ือส่ิงพิมพ ในหนังสือ วารสารที่เกี่ยวของกับสุนัขเพื่อสรางความเขาใจใน

ผลิตภัณฑนวัตกรรมใหม 

‐ แผนพับ เพื่อแจกในรานขายอาหารสุนัขและแจกตามงานแสดงสินคา 

‐ อินเตอรเน็ต ส่ืออินเตอรเน็ตผานเวปไซต www.curcuver.co.th ที่จัดทําข้ึน

เพื่อเผยแพรขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑและคุณประโยชนของผลิตภัณฑ  

‐ ส่ือสารผานชุมชนออนไลน www.facebook.com/dogfoodresearch มีการ

สงขาวสาร กิจกรรมที่เกี่ยวของกับสุนัข 

‐ ส่ือสารผานชองทางของโทรศัพทมือถือ ดวยรหัส QR code เพื่อเช่ือมตอไป

ยังชุมชนออนไลน ดังภาพที่ 5.9 

‐ โปสเตอรหรือปายผา เพื่อติดตามรานขายอาหารสัตว และกิจการดูแล

เกี่ยวกับสุนัข เชนโรงแรมสุนัข คลินิกสัตว 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 5.9 รหัส QR code เพื่อใชเช่ือมตอไปยังชุมชนออนไลน ผานโทรศัพทที่มีโปรแกรม

อานรหัส QR code 
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• การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) 

‐ การแจกสินคาตัวอยาง ดวยการโฆษณาผานส่ือตางๆ และใหโทรศัพทมา

ของสินคาตัวอยาง 

‐ แถมผลิตภัณฑเกี่ยวกับสุนัข เมื่อมีการซื้ออาหารสุนัขในปริมาณที่มากพอ 

‐ จัดบูธในงานแสดงสินคาเกี่ยวกับสุนัข 

• การประชาสัมพันธ  

‐ การจัดกิจกรรมโครงการ “บอก บอก กินดีไมมีโรค” เพื่อเนนใหผูเลี้ยงสุนัข

ตระหนักถึงการมีสุขภาพที่ดีของสุนัข 

‐ ศูนยขอมูลบริโภค เพื่อใชสอบถามและรองเรียกเกี่ยวกับอาหารสุนัขแบบ

ใหม 
 

5.1.9 วิธีการประมาณการและเปาหมายทางการขาย 

ในการประมาณการยอดขายจากขอมูลที่ไดจาก Euromonitor International และขอมูล

จากการตอบแบบสอบถามในเร่ืองของการประเมินราคาของกลุมลูกคาเปาหมายคือผูเลี้ยงสุนัข 

เปาหมายทางการตลาดจะต้ังอยูในเขตเมืองหลวง เนนกลุมผูเล้ียงสุนัขพันธุเล็กเปนอันดับ

แรก จากขอมูลจากการแบบสอบถาม มีจํานวนรอยละ 72.5 คิดเปนจํานวนสุนัข 3,893,250 ตัว

จากสุนัขทั้งหมดภายในประเทศ ดังนั้นกําหนดเปาหมายสวนแบงทางการตลาดที่รอยละ 1.0 

ภายในระยะเวลา 3 ป และในสวนกําลังการผลิตนั้นจะใหปแรกอยูที่รอยละ 50 ของเปาหมาย ปที่ 

สองอยูที่รอยละ 80 ของเปาหมาย และต้ังแตปที่ 3 เปนตนไปจะผลิตเต็มกําลังรอยละ 100 ตาม

ปริมาณความตองการของเปาหมาย 

ราคาของอาหารสุนัขแบบใหมไดกําหนดจากขอมูลที่ไดจากการเก็บแบบสอบถาม โดย

ราคาของอาหารสุนัขตอ 1 กิโลกรัมนั้นควรจะมีราคา 210 บาท 
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5.1.10 ประมาณการยอดขาย 

   การคาดการณอาหารสุนัขในป 2011 มีมูลคาประมาณ 9,055.4 ลานบาท และจาก

ขอมูลจากแบบสอบถาม พบวามีกลุมลูกคาเปาหมายใหความสนใจซื้ออาหารสุนัขนวัตกรรมใหม 

จํานวนรอยละ 77 เมื่อนํามาคํานวณพบวา จํานวนรอยละ 77 ของ 9,055.4 ลานบาท คิดเปน

มูลคาประมาณ 6,972.658 ลานบาท และมีจํานวนสุนัขพันธุเล็ก รอยละ 72.5 เม่ือนํามาคํานวณ

พบวา จํานวนรอยละ 72.5 ของ 6,972.658 ลานบาท คิดเปนมูลคาประมาณ 5,055,177,050 

บาท  

 จากการต้ังเปาหมายสวนแบงทางการตลาดในปแรกที่กําลังการผลิต 50%  คิดเปนสวน

แบงทางการตลาดรอยละ 0.5 เม่ือนํามาคํานวณพบวา จํานวนรอยละ 0.5 ของ 5,055,177,050 

บาท คิดเปนมูลคาประมาณ 25,275,885.25 บาท ถาราคาขายอาหารสุนัขนวัตกรรมใหมในราคา

กิโลกรัมละ 210 บาท เมื่อนํามาคํานวณควรจะมียอดขายอาหารสุนัขจํานวนประมาณ 120,362 

กิโลกรัม หรือประมาณ 120 ตันตอปในปแรก ในปที่สองกําลังการผลิตที่ 80% จะมียอดขายอาหาร

สุนัขจํานวนประมาณ 192 ตันตอป และปที่ 3 เปนตนไปกําลังการผลิตที่ 100% จะมียอดขาย 240 

ตันตอป 

 

5.2 การศึกษาความเปนไปไดทางดานเทคนิค  

การวิเคราะหทางเทคนิคมีจุดมุงหมายเพื่อคาดคะเนตนทุน เงินลงทุนตางๆ และการ

ถายทอดทางเทคโนโลยีไปใชในเชิงอุตสาหกรรม จึงไดทําการศึกษาทางดานเทคนิคในหัวขอ

ตอไปนี้ 

1. ระดับของเทคโนโลยีทีใชในการผลิต 

2. กระบวนการผลิต วัตถุดิบ และเคร่ืองมือในการผลิต 

3. การคาดคะเนกําลังการผลิต และปจจัยการผลิต 

4. ทําเลที่ต้ัง การออกแบบโรงงาน และการประมาณการตนทุน 

 
5.2.1 ระดับของเทคโนโลยีที่ใชในการผลิต 

อาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข จะสามารถแบงเทคโนโลยีการผลิตออกเปน 2 

สวน คือ สวนเทคโนโลยีนาโนเอนแคปซูเลชันของสารเคอรคิวมิน และสวนของเทคโนโลยีการผลิต

อาหารสุนัข 
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ในสวนแรกของการทําเคอรคิวมินนาโนแอนเคปซูเลชัน ไดทําการทดลองในหองวิจัย 

สามารถผลิตไดจํานวนมากที่สุดประมาณ 1 กิโลกรัม ซึ่งยังไมเพียงพอตอการผลิตในเชิง

อุตสาหกรรม ดังนั้นเจาของเทคโนโลยีการเอนแคปซูเลชันสารเคอรคิวมิน ไดเล็งเห็นชองวางในการ

ผลิตเพื่อนํามาใชในอุตสาหกรรมแลว จึงกําลังพัฒนาเคร่ืองมือขนาดใหญข้ึนในการผลิตเคอรคิว

มินนาโนแคปซูลที่มีประสิทธิภาพเทียบเทาการวิจัยในหองทดลอง และพบวามีความเปนไปไดสูง

จะประสบความสําเร็จในระยะเวลาอันใกลนี้ ซึ่งสามารถเขาสูกระบวนการผลิตในอุตสาหกรรมได

จริง ดวยสมบัติตางๆ ที่สามารถทนตอกระบวนการผลิต ดังนี้ 

‐ Freeze dried ที่อุณหภูมิ -80 องศาเซลเซียล 

‐ คงสภาพไดใน low-pressure-superheated steam dried 

‐ Vacuum dried อุณหภูมิ 80 องศาเซลเซียล 

‐ Spray-dried อุณหภูมิ 130 องศาเซลเซียล 

‐ ทนสภาพ High-pressure-homogenize 

ในสวนที่สองคือกระบวนการผลิตอาหารสุนัขตองอาศัยผูเช่ียวชาญในการควบคุม ดูแล

เคร่ืองจักรขนาดใหญ ในการเปดเคร่ืองมือ ต้ังคา และปรับคาตางๆ ในการผลิต ซึ่งในประเทศมี

โรงงานที่รับจางผลิตอาหารสุนัข ไดแก 

‐ บริษัท เบทาโกร จํากัด (มหาชน) มีโรงงานผลิตอาหารสัตวที่ไดมาตรฐานสากล 

ISO 9001:2000 แหงแรกของประเทศไทยและ Good Manufacturing Practice 

(GMP) รวมทั้งไดรับการควบคุมการผลิตจากทีมสัตวแพทยและนักโภชนาการ

อาหารสัตวเล้ียงผูเชี่ยวชาญของเครือเบทาโกร 

‐ นูทริกซ พับลิค คอมพานี จํากัด เปนโรงงานมาตรฐานระดับโลก มีการออกแบบ

สวนผสมอาหารสุนัขที่เหมาะสม มีความปลอดภัยสูงดวยพนักงานที่มีประสบการณ

ในการผลิต มีหนวยควบคุมเคร่ืองจักรเพื่อใหทํางานไดอยางเต็มกําลัง คัดสรร

วัตถุดิบช้ันเยี่ยม และมีหนวยทดสอบในเร่ืองรสสัมผัสกับสุนัขและในหองทดลอง จึง

เปนโรงงานที่ถูกไววางใจใหผลิตอาหารเพื่อสงออกจําหนายตางประเทศดวย 
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การผสมเคอรคิวมินผสมกับพอลิเมอร 

 

การสกัดน้าํออกของสารผสมเคอรคิวมินนาโนแคปซูล 

 

การทาํเคอรคิวมินนาโนแคปซูลแหง 

5.2.2 กระบวนการผลิต วัตถุดิบและเครื่องมือในการผลิต 

กระบวนการผลิตเปนกระบวนการแปรสภาพปจจัยการผลิตออกมาเปนผลิตภัณฑ

สําเร็จรูป พรอมที่จะจําหนายออกสูตลาด 

 

5.2.2.1 กระบวนการผลิตอาหารสุนัขนวัตกรรมแบบใหม 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

     ภาพที่ 5.10 กระบวนการผลิตอาหารสุนัขแบบใหมที่มีสวนผสมของเคอรคิวมินนาโนแคปซูล 

  

ในกระบวนการผลิตอาหารสุนัขสามารถนําเคอรคิวมินนาโนแคปซูลเขาสูกระบวนการผลิต

อาหารสุนัขตามปกติไดเลย และจากการสัมภาษณมีผูประกอบการสนใจที่จะซ้ือเทคโนโลยีเขาสู

กระบวนการผลิต ผูประกอบการเห็นศักยภาพในการนําไปไดจริง โดยสามารถนําไปผสมใน

กระบวนการเติมสวนผสมอยูแลว จึงไมจําเปนตองปรับเปล่ียนกระบวนการผลิตอาหารสุนัข ดังนั้น

เคอรคิวมินนาโนแคปซูลจึงมีความเปนไปไดในดานการผลิตสูง 

 

การเตรียมสวนผสมและทําการผสมวัตถดิุบ 

 

การบดและปรุงอาหาร 

 

การผสมและการข้ึนรูป 

 

การบรรจุภัณฑและติดฉลาก 

 

การผลิต 

เคอรคิวมิน 

นาโนแคปซูล 

การผลิต 

อาหารสุนัข 
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5.2.2.2 วัตถุดิบ 

วัตถุดิบของการผลิตเคอรคิวมินนาโนแคปซูล ไดสรุปไวอยางคราวๆ ซึ่งไมสามารถเปดเผย

ไดทั้งหมด ดังในตารางที่ 5.8 เนื่องจากกระบวนการผลิตนี้อยูภายใตสิทธิบัตรตามเลขที่คําขอ 

0901004205 ที่ยื่นจดโดยจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เร่ืองอนุภาคนาโนและ/หรือไมโครพอลิเมอรที่

มีการกักเก็บเคอรคิวมินไวภายในอนุภาค และวิธีการเตรียมอนุภาคดังกลาว ซึ่งอยูในระหวางการ

รอประกาศโฆษณาคําขอตอสาธารณชน 

ตารางที่ 5.8 รายการราคาวัตถุดิบตอการผลิตเคอรคิวมินนาโนแคปซูล 1 กิโลกรัม (แหลงที่มา: 

สอบถามจากผูวิจัย) 

รายการ ราคาของสารเคมี 
(บาท) 

บริษัทที่จัดจาํหนาย 

สารสกัดเคอรคิวมิน 9,000 องคการเภสัชกรรม 

พอลิเมอร 2,500 หางหุนสวน ธลีสุ จํากัด 

สารละลายเอทานอล 3,000 บริษัท ซัคเซด เคมิคอล จํากดั 

รวม 14,500  

 

จากตารางที่ 5.8 พบวาการผลิตเคอรคิวมินนาโนแคปซูล 1 กิโลกรัม เมื่อคิดเปนสาร   

เคอรคิวมินที่บรรจุอยูภายในคิดเปนรอยละ 50 ดังนั้น ถาเปรียบเทียบเคอรคิวมินนาโนแคปซูล 2 

กิโลกรัม จึงเทากับสารเคอรคิวมินอิสระ1 กิโลกรัม โดยมีราคาวัตถุดิบในการผลิตดังนี้ 

เคอรคิวมินนาโนแคปซูล  2 กิโลกรัม มีราคาเทากับ 29,000 บาท 

เคอรคิวมินอิสระ 1 กิโลกรัม มีราคาเทากับ 18,000 บาท 

แตเนื่องจากดวยสมบัติของเคอรคิวมินนาโนแคปซูลที่ดูดซึมเขาสูรางกายไดดี จากการวิจัย

ในหนูทดลองพบวา เคอรคิวมินนาโนแคปซูลดูดซึมเขาสูกระแสเลือดของหนูไดมากกวาเคอรคิวมิน

อิสระ 5 เทา จากการคํานวณปริมาณการใชเคอรคิวมินในการผลิตเพื่อใหไดความเขมขนในการถึง

ระดับการลดความเส่ียงในการเกิดโรคมะเร็ง โดยในสุนัขควรไดรับปริมาณเคอรคิวมิน 120 

กิโลกรัม/น้ําหนักตัว/วัน (Cancer in dog, 2010) ซึ่งไดนําไปปรึกษาผูเช่ียวชาญดานโภชนาการ

อาหารสุนัขในการคํานวณปริมาณตอกิจกรรมในแตวันของสุนัข ดังนี้ 

สมมุติ   สุนัขมีน้ําหนักตัวประมาณ 10 กิโกกรัม 

   สุนัขตองการพลังงาน 3,500 กิโลแคลอร่ี/ กิโลกรัม 
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ปริมาณพลังงานที่สุนัขตองการตอวัน (Resting Energy Requirement: RER) โดย

คํานวณจากปริมาณน้ําหนักตัว 

สูตร     RER  =  70 x (น้ําหนักตัว)0.75 

 แทนคา  RER  =  70 x (10)0.75                      =   393.4  กิโลแคลอร่ี/วัน 

 ปริมาณพลังงานที่สุนัขตองการตอวัน (daily Energy Requirement: RER) โดยเลือกตาม

กิจกรรมของสุนัข 

สูตร   DER  =  1.2 x RER 

   DER  = 1.2 x  393.4     = 472.08  กิโลแคลอร่ี/วัน 

สุนัขตองการพลังงานวันละ 472.8 กิโลแคลอร่ี/วัน คิดเปนประมาณ 470 กิโลแคลอร่ี/วัน 

เมื่อนํามาคิดเปนวาสุนัขตองการอาหารวันละเทาไร 

470/ 3500 x 1000 = 134.2 กรัม คิดประมาณเปน 135 กรัม คิดเพิ่มเปน 150 กรัมตอวัน 

สุนัขตองการอาหารวันละ 150 กรัมตอวัน มีปริมาณเคอรคิวมินอิสระ 1.2 กรัม เม่ือคิดเปน

รอยละ ไดเทากับ 0.8 

ดังนั้น การผลิตอาหารสุนัข  1 ตัน ใสปริมาณเคอรคิวมินอิสระ 8 กิโลกรัม 

 

เมื่อคํานวณปริมาณเคอรคิวมินที่ใสลงไปผสมในกระบวนการผลิตอาหารสุนัขเพื่อใหได

ความเขมขนของสารเคอรคิวมินที่ออกฤทธิ์เหมาะสมในการชวยลดความเสี่ยงในการปองกันมะเร็ง

ซึ่งการใชเคอรคิวมินนาโนแคปซูลชวยประหยัดคาใชจายในการเติมสารเคอรคิวมิน ดังตารางที่ 5.9  

ตารางที่ 5.9 การเปรียบตนทุนในการใชเคอรคิวมินนาโนแคปซูลเทียบกับเคอรคิวมินอิสระ 

รายการ 
เคอรคิวมินนาโน

แคปซูล 

เคอรคิวมินอิสระ 

ตนทุนตอสารเคอรคิวมิน  1 กิโลกรัม 29,000 18,000 

การดูดซึมเขาสูกระแสเลือดเทียบกับ 

เคอรคิวมินอิสระ 

ดีกวา 5 เทา ปกติ 

อัตราสวนของเคอรคิวมินในอาหารสุนัข (รอยละ) 0.16 0.8 

ปริมาณเคอรคิวมินตออาหารสุนัข 1 ตัน (กรัม) 1600 8000 

ราคาตนทุนตออาหารสุนัข 1 ตัน (บาท) 46,400 144,000 
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นอกจากคาวัตถุดิบเบ้ืองตนยังมีคาใชจายในการดําเนินการจัดทําเคอรคิวมินนาโนแคปซูล  

ดังนี้ ตามตารางที่ 5.10 

ตารางที่ 5.10 คาใชจายในการดําเนนิการผลิตเคอรคิวมินาโนแคปซูลตอ 1 กิโลกรัม 

คาใชจาย 
ลําดับ
ที่ รายการ คาใชจายรวม 

1 คาใชจายในการเชาเคร่ือง spray dried  6,000 

2 คาติดตอเดินทาง 500 

3 คาจางผูชวยนกัวิจัย 2,000 

 รวม 8,500 

  
เมื่อนําราคาตนทุนตออาหารสุนัข  1 ตันมาบวกเพิ่มคาใชจายในการดําเนินการผลิต   

เคอรคิวมินนาโนแคปซูล คิดเปน 46,400 + (1.6 กิโลกรัม x 8,500 บาทตอกิโลกรัม) เทากับ 

60,000 บาทตอการผลิตอาหารสุนัข 1 ตัน ถาคิดเปนตอ 1 กิโลกรัมเทากับ 60 บาท  

จากการสอบถามบริษัท เบทาโกร จํากัด (มหาชน) ราคารับจางผลิตอาหารสุนัข

ระดับพรีเมียม มีจํานวนโปรตีนรอยละ 26- 30 โดยทางบริษัทจะคํานวณสูตรอาหารปริมาณแคลอร่ี 

รวมคาใชจายคาบรรจุภัณฑที่มีคุณภาพ ราคาประมาณ 62,000 บาทตอตัน คิดเปนกิโลกรัมละ 62 

บาท (ในป 2010) 

ถารวมคาใชจายในการผลิตอาหารสุนัขตนแบบสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข  คือ 122 

บาทตอกิโลกรัม จากการสัมภาษณอาหารสุนัขระดับพรีเมียม สามารถต้ังราคาขายไดเพิ่มเปน

เทาตัว เมื่อขายใหกับผูคาสง คิดเปน 244 บาท และจากขอมูลจากแบบสอบถาม กลุมลูกคา

เปาหมาย ยอมจายเงินเฉล่ีย 210 บาทตอกิโลกรัม จากราคาตนทุนที่คิดเพิ่มเปนตัวมีราคาสูงกวา

ราคาที่ผูบริโภคยอมจาย ผูประกอบการจึงควรลดอัตราสวนการคิดราคาเพิ่มจาก 2 เทา เปน 1.5

เทา เม่ือขายใหกับผูคาสง คิดเปน 183 บาท ดังนั้นจึงมีความเปนไปไดในการผลิตเพื่อจัดจําหนาย

ตอไป 
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5.2.3 การคาดคะเนกําลังการผลิต 

การคาดคะเนกําลังการผลิตจะกําหนดใหความสัมพันธสอดคลองกับยอดขายที่ประมาณ

การไว โดยจะทําการวางแผนระยะยาว ดังนั้นในชวงระยะแรก กําลังการผลิตจะสูงกวาอุปสงคและ

ยอดขาย เมื่อระยะเวลาจะกําลังการผลิตจะสามารถตอบสนองอุปสงคและยอดขายในระยะเวลา

ตอมาได  โดยทั้งหมดยังคงอยูในเงื่อนไขที่กําลังการผลิตไมตํ่ากวาจุดคุมทุน  (Break-even point) 

ดังนั้นกําลังการผลิตที่ควรจะได   สามารถเขียนเปนสมการ ดังนี้ 

กําลังการผลิต = ยอดขาย + สูญเสีย 

 โดยจะกําหนดใหยอดการสูญเสียอยูที่ 10% ของยอดขายทั้งหมด ดังนั้นจากขอมูล

ประมาณการยอดขาย จะสามารถกําหนดกําลังการผลิตดังแสดงในตารางที่ 5.11 

ตารางที่ 5.11 แสดงกําลังการผลิตที่คาดคะเนไวภายใน 5 ปลวงหนา (หนวยปริมาณ: ตัน)  

ชวงระยะเวลา เริ่มดําเนินการ เต็มกําลังการผลิต 

ปที ่ 1 2 3 4 5 

กําลังการผลิต 50% 80% 100% 100% 100% 

ผลิตภัณฑ ปริมาณ ปริมาณ ปริมาณ ปริมาณ ปริมาณ 

อาหารสุนัข (ตัน) 120 192 240  240  240 

 

 
5.2.4 ทําเลที่ต้ัง และการประมาณการตนทุน 

เนื่องจากเปนการตัวกลางในการเช่ือมตอระหวางผูประกอบการ ทําเลที่เหมาะสมในการ

ต้ังสถานที่ประกอบการจึงไมจําเปนตองใชสถานที่มาก โดยการเชาพื้นที่ประกอบการในอุทยาน

วิทยาศาสตรแหงประเทศไทย เนื่องจากมีสิทธิประโยชนสําหรับผูประกอบการดวยการขอรับการ

สงเสริมจากคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน ดังนี้ 

• ยกเวนภาษีเงนิไดนิติบุคคลเปนเวลา 8 ป 

• ยกเวนอากรนาํเขาเคร่ืองจกัรและอุปกรณที่ใชในการทาํวิจัยและพัฒนา 

• ลดหยอนภาษเีงินไดนิติบุคคลรอยละ 50 เปนเวลา 5 ป นับจากวนัที่ส้ินสุด

ระยะเวลาการไดรับภาษี ยกเวนภาษีเงนิไดนิติบุคคล  

• ใบอนุญาตทาํงานและวิชาชีพสําหรับผูเชี่ยวชาญและนักวิจัยจากตางประเทศ  

 



 

 
164

กรมสรรพากร  

• หักคาใชจายในการวิจัยและพัฒนา 2 เทาของคาใชจายจริง 

• หักคาเส่ือมราคาเคร่ืองจักรที่ใชในการทาํวิจัยและพัฒนาในอัตราเรง  

เพื่อเปนตัวกลางในการวิจัยในการทดสอบสมบัติของเคอรคิวมินในแงตางๆ เพื่อ

นําไปใชในการอางถึงสรรพคุณของเคอรคิวมินที่มีหลากหลาย เนื่องจากผลิตภัณฑที่ดี ควรมี

งานวิจัยทางวิทยาศาสตรรองรับและตรงกับความตองการของกลุมผูบริโภคในตอนแรก 
  

5.3 การศึกษาความเปนไปไดทางดานการเงิน 

การวิเคราะหความเปนไปไดทางการเงินเปนการวิเคราะหดานงบประมาณท่ีใชในการ

ลงทุน ประมาณรายได และคาใชจายของโครงการ ซึ่งเปนการถายทอดเทคโนโลยีในการผลิตใหกับ

ผูประกอบการอาหารสุนัข  

5.3.1 คาใชจายดานทรัพยสินทางปญญา 

ผลตอบแทนจะใหกับนักวิจัยผูเปนคนคิดคนเคอรคิวมินนาโนแคปซูลและผูวิจัยในการ

คิดคนนําเคอรคิวมินนาโนแคปซูลมาเปนสวนผสมในอาหารสุนัข เพื่อลดความเสี่ยงในการเกิด

มะเร็งนี้ จะไดเปนเงินกอน (Upfront) และคาธรรมเนียมในการใชสิทธิ (Royalty fee) จะไดรับจาก

ยอดขายของสินคา ซึ่งจํานวนเงินนั้นจะทําการประเมินมูลคาและเจรจาเพื่อหามูลคาที่เหมาะสม

โดยเทียบจากมูลคาทรัพยสินทางปญญาของสินคาที่ใกลเคียงกัน โดยมีรายละเอียดและเงื่อนไข

ดังตอไปนี้ 

1. คาตอบแทนนักวิจัยที่เปนเงินกอน จํานวน 1,000,000 บาท 

2. คาธรรมเนียมใชสิทธิคิดเปน 5% ของยอดขายอาหารสุนัขนวัตกรรมใหม และรับประกัน

ข้ันตํ่าที่ 500,000 บาทตอป โดยมีระยะเวลาทั้งส้ิน 10 ป ตลอดอายุของโครงการ 

3. การชําระคาธรรมเนียมการใชสิทธิจะชําระเปนรายป ภายในวันที่ 31 ธันวาคมของทุกป 

4. บริษัทสามารถใชประโยชนจากสิทธิบัตรไดตลอดอายุของสิทธิบัตร 
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5.3.2 การประเมินราคาสิทธิบัตร 

การประเมนิราคาในการทาํวิจัยเคอรคิวมินนาโนแคปซูลมาเปนสวนผสมในอาหารสุนัข

สําหรับลดความเส่ียงของการเกิดมะเร็งในสุนัข โดยประเมินราคาจากตนทนุการทาํการวิจัย ดังนี ้

 

รายการ ประเมินราคา (บาท) 

คาวิจัยในการทําเคอรคิวมินนาโนแคปซูล 

คาวิจัยในการทดสอบสมบัติเคอรคิวมินในหนทูดลอง 

คาวิจัยในการทดสอบสมบัติการยับยัง้เซลลมะเร็ง 

100,000 

40,000 

20,000 

คาจางนักวิจัย 2 คน เดือนละ 15,000 บาท จาํนวน 2 ป 360,000 

คาผูดําเนนิการ 2 คน  300,000  

คาเสียระยะเวลา 2 ป  100,000 

คาใชจายในการเดินทาง  50,000 

รวม 970,000 

  

 การประเมนิราคาที่ไดประมาณ 970,000 บาท ดังนัน้จงึต้ังคาตอบแทนไวที ่1,000,000 

บาทถือวาเปนคาตอบแทนทีเ่หมาะสม



 
บทที่  6 

 สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ 

 

6.1 สรุปผลการศึกษา 

 การพัฒนานวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัขผสมเคอรคิวมินนาโน

แคปซูล นํามาทดสอบสมบัติในการยังยั้งการเจริญของเซลลมะเร็ง การตานอนุมูลอิสระ และนํามา

พัฒนาตอยอดจนเปนผลิตภัณฑอาหารสุนัขที่ตอบสนองความตองการของกลุมผูเล้ียงในสุนัข และ

เปนที่ยอมรับของผูประกอบการดวยมีความเปนไดทางดานการตลาดและการผลิต แบงการวิจัย

ออกเปน 5 สวนใหญดังนี้ 

วัตถุประสงคขอ 1 เพื่อพัฒนาตนแบบนวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งใน
สุนัข 

6.1.1   การสรางสรรคแนวคิดในการนําเคอรคิวมินนาโนแคปซูลมาตอยอดเปนผลิตภัณฑ 

 การจากสรางสรรคแนวความคิดดวยแผนที่ความคิดพบวา อาหารสุนขั เหมาะสมในการ

นําเคอรคิวมินนาโนแคปซูลมาตอยอดเปนผลิตภัณฑนวัตกรรมใหม  

 

6.1.2 สมบัติของเคอรคิวมินนาโนแคปซูล 

เคอรคิวมินนาโนแคปซูลแบบ C-ECMC ยับยั้งการเจริญเติบโตของเซลลมะเร็งเตานม 

MCF-7 และเซลลมะเร็งตับ HepG2 และตานอนุมูลอิสระเทียบเทาเคอรคิวมินอิสระที่ทําละลายใน

ตัวละลาย DMSO ดังนั้นการกักเก็บในแคปซูลมีประสิทธิภาพเพื่อชวยปลดปลอยเคอรคิวมินไดใน

เซลลมะเร็ง ทดแทนการใชตัวทําละลายเคมีที่สามารถนําไปใชในส่ิงมีชีวิตได 
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6.1.3 ความเปนไปไดในการยอมรับตอแนวคิดผลิตภัณฑนวัตกรรม 

กลุมลูกคาเปาหมายจากการสํารวจ 432 คน พบวารอยละ 77 ของกลุมตัวอยางยอมรับ

แนวคิดผลิตภัณฑนวัตกรรมแบบใหม ผูบริโภคสวนใหญเล้ียงสุนัขพันธุเล็ก ซื้ออาหารเม็ดแบบแหง 

เพราะสะดวกในการเตรียมใหสุนัขรับประทานและการเก็บรักษา การตัดสินใจซื้อของกลุมลูกคา

เปาหมายคํานึงถึงคุณประโยชนของอาหารเปนหลัก 

6.1.4 กระบวนพัฒนาผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารฟงกชันสําหรับปองกันมะเร็งในสุนัข 

ในการพัฒนาผลิตภัณฑใหมไดตนแบบที่กลุมผูบริโภคเนนความสะดวกสบายในการ

เตรียมใหสุนัขรับประทาน เปนอาหารเม็ดแบบแหง บรรจุอยูในถุงซิปลอก สะอาดมิดชิด และ

รูปแบบผลิตภัณฑดูสนใจสื่อถือความนาเชื่อถือของผลิตภัณฑ 

 
วัตถุประสงคขอ 2 เพื่อประเมินการยอมรับในการนําตนแบบนวัตกรรมท่ีไดไปใชในเชิง
พาณิชย 

6.1.5 ความเปนไปไดในการยอมรับผลิตภัณฑนวัตกรรมไปใชในเชิงพาณิชย 

 ผูประกอบการยอมรับผลิตภัณฑนวัตกรรมใหมไปผลิตจริงและสามารถนําไปจัดจําหนาย

ไดจริง ถาผานการทดสอบในสุนัขเรียบรอยแลว 

6.1.6 ความเปนไปไดในเชิงพาณิชย 

มีความเปนไปไดทางการตลาดสูง ผลิตภัณฑมีจุดเดนที่แตกตางจากคูแขงในตลาด เมื่อ

ครองสวนแบงทางกาตลาดคิดเปนรอยละ 0.5 ในตลาดอาหารสุนัขแหง สําหรับสุนัขพันธุเล็ก คิด

เปนมูลคาประมาณ 25 ลานบาทตอป โดยมีการผลิต 120 ตันตอป ดวยราคาตนทุนการผลิต

กิโลกรัมละ 122 บาท ราคาขายกับผูบริโภคที่ยอมรับไดคือ 210 บาท งานวิจัยที่ไดนําไปจัด

จําหนายในรูปแบบการขออนุญาตใชสิทธิ จากสิทธิบัตรที่ไดจัดทําข้ึนในราคาประมาณ 1,000,000 

บาท   
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6.2 ขอเสนอแนะ 

1. งานวิจัยช้ินนี้เปนการทดสอบเบ้ืองตนในหลอดทดลองเทานั้น ในการนําไปใชจริงตองผาน

การทดสอบในสุนัขกอนจึงสามารถนําตนแบบผลิตภัณฑใหมนี้ไปผลิตและจัดจําหนายจริง 

2. งานวิจัยนี้จะนําไปทดสอบในสุนัขตอไปเพื่อไดความเขมขนของเคอรคิวมินนาโนแคปซูล
เพื่อนําไปผสมในอาหารสุนัขในความเขมขนที่เหมาะสมสําหรับปองกันมะเร็งสําหรับสุนัข 

3. งานวิจัยที่พึ่งพาเทคโนโลยีนั้น ตองมีการพัฒนาข้ึนไป มิเชนนั้นอาจมีเทคโนโลยีที่สูงกวา

มาทดแทนได ทําใหผลิตภัณฑมีวงจรชีวิตที่ส้ันลง  

4. ในการนํางานวิจัยพื้นฐานมาตอยอดควรศึกษาความเปนไปไดในการผลิตจริง ตลาดใน
อนาคตใหเปนอยางดีกอนเลือกงานวิจัยมาศึกษา เนื่องจากงานวิจัยมีหลายข้ันตอนในการ

พิสูจนกอนนํามาผลิตในภาคอุตสาหกรรม 
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ภาคผนวก ข 
 

แบบสอบถามการศึกษาระดับความสําคัญของนวัตกรรมอาหารปองกันมะเร็งสําหรับสุนัข 
แบบสอบถามชุดน้ี จัดทําขึ้นเพื่อศึกษาระดับความสําคัญของผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขจากสารสกัดสมุนไพร

ไทยในการลดความเส่ียงของการเกิดมะเร็งสําหรับสุนัข โดยขอมูลจากการกรอกแบบสอบถามครั้งนี้ถือเปนความลับ

และนําไปใชประโยชนทางดานวิชาการเทานั้น จึงขอขอบคุณทุกทานที่สละเวลาในการทําแบบสอบถามคร้ังนี้ 

 

คําชี้แจง นวัตกรรมอาหารสุนัขผลิตจากสารสกัดธรรมชาติ คืออาหารสุนัขที่มีสวนผสมเพิ่มเติมจากสารสกัดที่ไดจาก

พืชสมุนไพร ที่มีสมบัติในการตานอนุมูลอิสระท่ีเปนสาเหตุหนึ่งในการเกิดมะเร็งหลายชนิด นํามาบรรจุในแคปซูล

ขนาดเล็กระดับนาโนเพื่อชวยใหดูดซึมเขาสูรางกายไดดีขึ้น อีกทั้งสารสกัดสมุนไพรยังชวยบํารุงรางกายใหแข็งแรงได

อีกดวย 

จงกรอกระดับความสําคัญที่ทานเห็นสําคัญในการสรางนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็งในสุนัข 

เกณฑความสําคัญ 

ระดับความสําคัญ 

มากที่สุด มาก ปาน

กลาง 

นอย นอย

ที่สุด 

1.ผลิตภัณฑปองกันมะเร็งได      

2.ผลิตภัณฑชวยเสริมสรางรางกายใหแข็งแรง      

3.ผลิตภัณฑมีประโยชนตอสุนัข      

4.ผลิตภัณฑทําใหทานไดงาย      

5.ผลิตภัณฑสามารถผสมกับอาหารสุนัขปกติได      

6.ผลิตภัณฑเหมาะสมกับสุนัขแตละขนาด      

7.ผลิตภัณฑที่ปลอดภัยตอรางกาย      

8.ผลิตภัณฑมีงานวิจัยรองรับ      

9.ผลิตภัณฑที่สุนัขชอบทาน      

10.ผลิตภัณฑมีกล่ินที่สุนัขชอบ      

11.ผลิตภัณฑเก็บไดงาย      

12.ผลิตภัณฑสะดวกในการเตรียมใหสุนัขทาน      

13.ผลิตภัณฑสามารถประชาสัมพันธได      

14.ผลิตภัณฑสามารถท่ีหาซื้อไดสะดวก      

15.ผลิตภัณฑมีราคาที่เหมาะสม      

 

  ^_^    ขอขอบพระคุณทุกทานท่ีใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถามเปนอยางสูง   ^_^ 
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ผลการวิเคราะหขอมูลการคัดเลือกกลุมตัวอยางของผูตอบแบบสอบถาม จากแบบสอบถาม 
ภาคผนวก ก 
ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามกลุมเปาหมายที่เล้ียงหรือไมเล้ียง

สุนัข 

การเล้ียงสุนัข จํานวน รอยละ 

เล้ียงสุนัข 432 100.0 

ไมเล้ียงสุนัข 0 0.0 

รวม 432 100.0 
 

ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามหนาที่รับผิดชอบที่มีตอสุนัข 

หนาที่รับผิดชอบ จํานวน รอยละ 

ซื้ออาหารสุนัข 370 85.6 

พาสุนัขไปพบสัตวแพทย 355 82.2 

พาสุนัขไปเดินเลน 266 61.6 

พาไปตรวจเลือด ฉีดยา 235 54.4 

พาไปตัดแตงขน 181 41.9 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 13 3 

รวม 1420 
 

      หมายเหตุ: สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 
ผลการวิเคราะหขอมูลลักษณะทางประชากรศาสตร 
ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเพศ อายุ อาชีพและรายไดเฉล่ีย

ตอเดือน 

ขอมูลทั่วไป จํานวน รอยละ 

เพศ    
  

             หญิง 310 71.9 

             ชาย 121 28.1 

             ไมตอบ 1 - 
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รวม 432 100.0 

อาย ุ

             ตํ่ากวา 20 ป 31 7.2 

             21-25 ป 53 12.3 

             26-30 ป 105 24.3 

             31-35 ป 72 16.7 

             36-40 ป 51 11.8 

             41-45 ป 51 11.8 

             46-50 ป 32 7.4 

             ต้ังแต 51 ปข้ึนไป 37 8.6 

รวม 432 100.0 

อาชีพ 

            พนกังานบริษทัเอกชน/นักธุรกจิ 163 38.5 

            ประกอบธุรกิจสวนตัว 94 22.2 

            ขาราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ 77 18.2 

            นักเรียน/นักศึกษา 67 15.8 

            อ่ืนๆ โปรดระบุ 22 5.2 

            ไมตอบ 9 - 

รวม 432 100.0 

รายได 

            ตํ่ากวา 15,000 บาท 122 29.2 

            15,001 - 30,000 บาท 146 34.9 

            30,001 - 45,000 บาท 80 19.1 

            45,001 - 60,000 บาท 33 7.9 

            60,001 - 75,000 บาท 13 3.1 

           สูงกวา 75,001 บาท 24 5.7 

            ไมตอบ 14 - 

รวม 432 100.0 

 



192 

 
ผลการวิเคราะหขอมูลสุนัข ตลอดจนพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ืออาหารสุนัข 

1) จํานวนสุนัขที่นิยมเล้ียงไวที่บาน 

ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามจํานวนสุนัขที่เล้ียงไวที่บาน 

จํานวนสุนัข จํานวน รอยละ 

1 ตัว 144 33.4 

2 ตัว 101 23.4 

3 ตัว 72 16.7 

4 ตัว 34 7.9 

5 ตัว 29 6.7 

มากกวา 6 ข้ึนไป 51 11.8 

            ไมตอบ 1 - 

รวม 432 100.0 

 

2) ขนาดสุนัขที่นิยมเล้ียง 
ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามขนาดสุนัขที่เล้ียง 

ขนาดสุนัข จํานวน รอยละ 

ขนาดเล็ก 313 72.5 

ขนาดกลาง 143 33.1 

ขนาดใหญ 85 19.7 

รวม 541 

      หมายเหตุ: สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

3) คาใชจายในการซื้ออาหารสําหรับสุนัข 1 ตัวตอเดือน 

ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามคาใชจายในการซ้ืออาหารสุนัข 1 

ตัวตอเดือน 

คาใชจาย จํานวน รอยละ 

นอยกวา 1,000 บาท 146 33.8 

1,001 - 2,000 บาท 178 41.2 

มากกวา 2,000 บาทข้ึนไป 108 25.0 

รวม 432 100.0 
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4) คาใชจายในการรักษาพยาบาลตอสุนัข 1 ตัวตอเดือน 

ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามคาใชจายในการรักษาพยาบาล

สุนัข 1 ตัวตอเดือน 

คารักษาพยาบาล จํานวน รอยละ 

นอยกวา 1,000 บาท 239 56.1 

1,001 - 2,000 บาท 128 30.0 

มากกวา 2,000 บาทข้ึนไป 59 13.8 

            ไมตอบ 6 - 

รวม 432 100.0 

 

5) อาหารสุนัขที่ผูเล้ียงนิยมเตรียมใหสุนัขทาน 

ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามคาใชจายในการรักษาพยาบาล

สุนัข 1 ตัวตอเดือนแบบของอาหารสุนัขที่ผูเล้ียงเตรียมใหสุนัขทาน 

แบบของอาหารสุนัข จํานวน รอยละ 

อาหารสําเร็จรูปแบบแหง 357 82.6 

อาหารปรุงเอง 131 30.3 

โครงไก ตับไก ผสมขาว 89 20.6 

อาหารสําเร็จรูปแบบกึ่งเปยก 86 19.9 

อาหารสําเร็จรูปผสมขาว 38 8.8 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 20 4.6 

รวม 721   

      หมายเหตุ: สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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6) อาหารที่สุนัขชอบทาน 

ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามอาหารที่สุนัขชอบกิน 

ประเภทอาหาร จํานวน รอยละ 

โครงไก ตับไก 223 51.6 

เนื้อหม ู 115 22.7 

นม 99 22.9 

เนื้อววั 98 26.6 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 91 21.1 

รวม 626   

      หมายเหตุ: สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

7) เกณฑในการเลือกซื้ออาหารสําหรับสุนัข 

ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามเกณฑในการเลือกอาหารสําหรับ

สุนัข 

ขอมูลทั่วไป จํานวน รอยละ 

คุณประโยชนของอาหาร 350 81.0 

สุนัขชอบกิน 241 55.8 

หาซ้ือไดสะดวก 121 28.0 

ลักษณะของอาหาร 114 26.4 

ชวยทําความสะอาดฟน 73 16.9 

โรคของอาหาร 70 16.2 

กล่ินของอาหาร 58 13.4 

บรรจุภัณฑสวยงาม สะดวก 19 4.4 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 12 2.8 

รวม 1058   

    หมายเหตุ: สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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8) สถานที่ที่ผูเลี้ยงนิยมไปซ้ืออาหารสุนัข 

ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานที่ที่ผูเล้ียงนิยมไปซ้ืออาหาร

สุนัข 

ขอมูลทั่วไป จํานวน รอยละ 

รานเพ็ทชอป 218 50.5 

หางสรรพสินคา 190 44.0 

โรงพยาบาล/คลินิกสัตว 69 16.0 

รานสะดวกซ้ือ 59 13.7 

อ่ืนๆ โปรดระบุ เชน จตุจักร ส่ังตรงจากบริษัท 14 3.2 

ส่ังซ้ือทางอินเตอรเน็ต 8 1.9 

รวม 558   

     หมายเหตุ: สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

9) ซื้อหรือไมซื้ออาหารเสริมใหสุนัข 

ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการซ้ือและไมซื้ออาหารสุนัข 

การซื้ออาหารใหสุนัข จํานวน รอยละ 

ซื้อ 271 64.2 

ไมซื้อ 151 35.8 

            ไมตอบ 10 - 

รวม 432 100.0 

 

10) ความถี่ในการซื้ออาหารเสริม 

ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความถ่ีในการซื้ออาหารเสริม 

ความถี ่ จํานวน รอยละ 

นอยกวา 1 คร้ังตอเดือน 132 48.9 

เดือนละ 1 คร้ัง 83 30.7 

มากกวา 1 คร้ังตอเดือน 55 20.4 

            ไมตอบ 7 - 

รวม 277 100.0 
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11) วัตถุประสงคในการเลือกอาหารเสริมสําหรับสุนัข 

ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามประสงคในการเลือกอาหารเสริม

สําหรับสุนัข 

วัตถุประสงค จํานวน รอยละ 

บํารุงรางกาย เสริมสรางกลามเนื้อ 159 36.8 

บํารุงขน 130 30.1 

ปองกนัโรค 78 18.1 

บํารุงฟนและเล็บ 67 15.5 

เรงการเติบโต 20 4.6 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 12 2.8 

รวม 466   

หมายเหตุ: สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
ผลการวิเคราะหขอมูลในเรื่องการตระหนักเกีย่วกับโรคมะเร็ง 

1) การรับรูของผูเล้ียงในเร่ืองของโรคมะเร็งหรือเนื้องอกสามารถเกิดกับสุนัขได 
ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการทราบ/ไมทราบในเร่ืองของ

โรคมะเร็งหรือเนื้องอกสามารถเกิดกับสุนัขได 

การรับรู จํานวน รอยละ 

ทราบ 325 75.6 

ไมทราบ 105 24.4 

            ไมตอบ 2 - 

รวม 432 100.0 

 
2) ผูเล้ียงคิดวาโรคมะเร็งหรือเนื้องอกเกิดกับสุนัขที่เล้ียงได 

ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามผูเล้ียงคิดวาโรคมะเร็งหรือเนื้อ

งอกเกิดกับสุนัขที่เล้ียงได 

การรับรู จํานวน รอยละ 

ได 230 53.6 

ไมแนใจ 187 43.6 

ไมได 12 2.8 
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การรับรู จํานวน รอยละ 

            ไมตอบ 3 - 

รวม 432 100.0 

 

3) การไดรับขาวสารของสุนัขที่เปนโรคมะเร็งหรือเนื้องอก 

ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการไดรับขาวสารของสุนัขที่เปน

โรคมะเร็งหรือเนื้องอก 

การรับรู จํานวน รอยละ 

เคย 219 55.0 

ไมเคย 179 45.0 

            ไมตอบ 34 - 

รวม 432 100.0 

 
ผลการวิเคราะหการยอมรับผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขเพื่อปองกันมะเร็งจากสารสกัด
ธรรมชาติที่บรรจุในแคปซูลขนาดเล็กระดับนาโน (สารสกัดจากขม้ินชัน) 

1) ความสนใจในผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขเพื่อลดความเส่ียงในการเกิดมะเร็งจากสาร
สกัดธรรมชาติ 

ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความสนใจในผลิตภัณฑ

นวัตกรรมอาหารสุนัขเพื่อลดความเส่ียงในการเกิดมะเร็งจากสารสกัดธรรมชาติ 

ความสนใจ จํานวน รอยละ 

สนใจมาก 108 25.1 

สนใจ 226 52.4 

ไมแนใจ 90 20.9 

ไมสนใจ เพราะ 7 1.6 

            ไมตอบ 1 - 

รวม 432 100.0 

 

2) ลักษณะอาหารสุนัขที่ควรอยูในผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็ง 
ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะอาหารสุนัขที่ควรอยูใน

ผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็ง 
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ลักษณะอาหารสุนัข จํานวน รอยละ 

แบบเม็ด 313 72.5 

แบบเจลล่ี 41 9.5 

แบบน้ํา 38 8.8 

แบบแหง 34 7.9 

แบบเกล็ด 16 3.7 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 5 1.2 

หมายเหตุ: สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

3) ลักษณะเพิ่มเติมในการนําอาหารสุนัขไปใช 
ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะเพิ่มเติมในการนําอาหาร

สุนัขไปใช 

วิธีการนําไปใช จํานวน รอยละ 

สามารถผสมกับอาหารปกติได 197 45.6 

เปนสวนประกอบในอาหารสาํเร็จรูป 134 31.0 

ขนมกนิเลน 123 28.5 

แยกเปนอาหารเสริม 39 9.0 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 0 0.0 

หมายเหตุ: สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

4) คุณสมบัติของผลิตภัณฑนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็ง 
ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามคุณสมบัติของผลิตภัณฑ

นวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็ง 

คุณสมบัติ จํานวน รอยละ 

ปลอดภัยไมมีผลขางเคียง 328 75.9 

มีสวนผสมที่ผลิตจากธรรมชาติ 313 72.5 

ชวยเสริมสรางรางกายใหแข็งแรง 236 54.6 

ราคาที่เหมาะสมกับปริมาณผลิตภัณฑ 228 52.8 

มีฉลากกาํกับคุณสมบัติและขอบงชี้ที่ชัดเจน 206 47.7 
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คุณสมบัติ จํานวน รอยละ 

มีคําแนะนําในการใชกับสุนขัแตละขนาด 198 45.8 

บรรจุภัณฑมิดชิด สะอาดปลอดภัย 160 37 

ชื่อเสียงและความนาเชื่อถือของผูผลิต 73 16.9 

ผลิตภัณฑมีซองเล็กๆ บรรจุอยูในซองขนาดใหญ 60 13.9 

ตราสินคา/แบรนด 42 9.7 

มีสวนผสมจากสารสังเคราะห 23 5.3 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 1 0.2 

      หมายเหตุ: สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

5) สนใจหรือไมสนใจบรรจุภัณฑที่ชวยรักษาส่ิงแวดลอม 

ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามความสนใจหรือไมสนใจบรรจุ

ภัณฑที่ชวยรักษาส่ิงแวดลอม 

ความสนใจ จํานวน รอยละ 

สนใจ 405 95.3 

ไมสนใจ 20 4.7 

            ไมตอบ 7 - 

รวม 432 100.0 

6) ลักษณะบรรจุภัณฑ 
ตารางที่ 4.23 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามลักษณะบรรจุภัณฑ 

ลักษณะ จํานวน รอยละ 

ดูนาเช่ือถือ 329 76.9 

สีสันสดใส 51 11.9 

แบบเรียบๆ 40 9.3 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 8 1.9 

            ไมตอบ 4 - 

รวม 432 100.0 

 

 



200 

 

7) สถานที่ในการจัดจําหนายนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็ง 
ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามสถานท่ีในการจัดจําหนาย

นวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็ง 

สถานที ่ จํานวน รอยละ 

รานเพ็ทชอป 199 46.1 

หางสรรพสินคา 194 44.9 

โรงพยาบาล/คลินิกสัตว 153 35.4 

รานสะดวกซ้ือ 111 25.7 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 6 1.4 

      หมายเหตุ: สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 

8) การสงเสริมการขายสําหรับนวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็ง 
ตารางแสดงจํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม จําแนกตามการสงเสริมการขายสําหรับ

นวัตกรรมอาหารสุนัขปองกันมะเร็ง 

กิจกรรมสงเสริมการขาย จํานวน รอยละ 

แถมผลิตภัณฑเกีย่วกับสุนขั 237 54.9 

คูปองสวนลดเมื่อมีการซื้อคร้ังถัดไป 170 39.4 

คูปองสวนลดบริการตรวจสุขภาพ 161 37.3 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 4 0.9 

     หมายเหตุ: สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 



 

 

 

201 

ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 
 

ชื่อ-สกลุ    นางสาวขจีลักษณ เฉียบแหลม 

 

วัน เดือน ปเกิด  29 มีนาคม 2525 

 
ประวัติการศกึษา  
ระดับปริญญาตรี  วิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาชีววทิยา 

    มหาวิทยาลัยเชียงใหม  พ.ศ. 2547 

ระดับปริญญาโท  วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต 

    สหสาขาธุรกิจเทคโนโลยีและการจัดการนวัตกรรม 

    จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย พ.ศ. 2553 
 
ประวัติการทํางาน  ตําแหนงผูชวยนักวิจัย สถาบันวิจยัจุฬาภรณ 

    ต้ังแต พ.ศ. 2547 ถึงปจจุบนั 
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