
ผลการศึกษา และ ข้อเสนอแนะด้านนโยบาย

1. ผลการศึกษาการแยกองค์ประกอบของอัตราการขยายตัวของการส่งออกของไทย 
โดยแบบจำลอง CMS

จากแบบจำลอง CMS พบว่าในช่วงปี 1986 - 1990 การส่งออกของไทยได้รับ 
อิทธิพลมาจากการขยายตัวของส่วนแบ่งการตลาดเป็นหลัก ทำให้การส่งออกของไทยสามารถ 
ขยายตัวได้เหนือกว่าการขยายตัวของการส่งออกโดยเฉลี่ยของโลก ( above average ) ท่ีไปยัง 
ตลาดโลก สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป และ ญี่ปุน ซึ่งพบได้ว่าเครื่องหมายของผลทางด้าน 
ส่วนแบ่งการตลาดเป็นบวก และ ขนาดของผลจากส่วนแบ่งการตลาด(Competitiveness Effect ) 
มีค่ามากกว่าผลจากการขยายตัวของตลาด ( Growth Effect ) ยกเว้นแต่ตลาดสิงคโปร์เท่าน้ันที่ 
ผลทางด้านส่วนแบ่งการตลาดของไทยยังไม่ได้มีส่วนผลักตันการส่งออกมากน้กในช่วงนี้

ต่อมาในช่วงปี 1991 - 1995 พบว่าการส่งออกของไทยแม้ว่าผลของส่วนแบ่ง 
การตลาดยังคงมีค่าเป็นบวกและมีการขยายตัวของส่วนแบ่งการตลาดอยู่ ซึ่งหมายความว่าการ 
ส่งออกของไทยยังคงขยายตัวได้เหนือกว่าการส่งออกเฉลี่ยของโลก ( above average ) ในตลาด 
โลก สหรัฐอเมริกา ญี่ป่น และ สิงคโปร์ ยกเว้นแต่เพยงสหภาพยุโรปเท่านั้นที่การส่งออกของไทย 
ขยายตัวได้ตํ่ากว่าการส่งออกเฉลี่ยของโลก แต่ผลของส่วนแบ่งการตลาดเรื่มลดลงและมีขนาด 
น้อยกว่าผลของการขยายตัวของการนำเข้า จึงกล่าวได้ว่าการส่งออกของไทยในช่วงน้ีถูกฉุดให้ 
ชะลอตัวลงจากการชะลอตัวและการลดลงของส่วนแบ่งการตลาดมากกว่าที่จะเกิดจากผลของการ 
ชะลอตัวของการนำเข้า แต่อย่างไรก็ตาม ในช่วงน้ีเป็นท่ีน่าลังเกตว่าในตลาดสิงคโปร์ประเทศ 
ไทยมีส่วนแบ่งการตลาดเพิ่มขึ้นอย่างเห็นได้ชัด

ไนช่วงปี 1995 - 1996 ซึ่งเป็นช่วงปีท่ีการส่งออกของไทยเกิดความชะงักงัน 
พบว่าปัจจัยที่มีส่วนในการฉุดให้เกิดความชะงักงันของการส่งออกได้แก่การลดลงของส่วนแบ่ง 
การตลาด และการหดตัวลงของการนำเข้าของตลาดโลกและตลาดสำคัญของไทยอย่างกระทันหัน 
การส่งออกของไทยขยายตัวได้ตํ่ากว่าการขยายตัวของการส่งออกของโลก ( beiowed average )
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ไปยังตลาดสหรัฐอเมริกา ญี่ปุน และ สิงคโปร์ จากเครื่องหมายของผลของส่วนแบ่งการตลาดที่ 
เป็นลบ และนอกจากนั้น ผลจากการลดลงของส่วนแบ่งการตลาดยังมีส่วนในการฉุดให้การส่งออก 
ของใทยเกิดความซะง้กงันมากกว่าผลทางด้านการขยายตัวของการนำเข้าของตลาดสำคัญ แต่ 
อย่างไรก็ตาม ในตลาดสหภาพยุโรปกลับพบว่าเป็นเพียงตลาดเดียวที่ส่วนแบ่งการตลาดของไทยมี 
ส่วนผลักตันให้เกิดการขยายตัวของการส่งออกสูงขึ้นจากช่วงก่อนหรือการส่งออกของไทยขยายตัว 
ได้เหนือกว่าการส่งออกเฉสืยฃองโลก ( above average )

สำหรับการดีกษาในรายกลุ่มสินค้าที่ประเทศไทยส่งออกไปยังตลาดโลกพบว่า 
กลุ่มสินค้าที่ได้รับการผลักตันจากส่วนแบ่งการตลาดมากที่สุดในช่วงปี1986 - 1990 ได้แก่ กลุ่ม 
เครื่องไข้ไฟฟ้าและเครื่องอิเลคทรอนิคลั ( 294.94 % ) รองลงมาคือกลุ่มสิงทอ ( 119.72 % ) และ 
กลุ่มวัสดุแปรรูป ( 62.21 % ) ตามลำตับ ในปี 1990 - 1995 ได้แก่ กลุ่มสินค้าเกษตร ( 40.35 %) 
ซึ่งเป็นกลุ่มสินค้าเดียวที่มีผลของส่วนแบ่งการตลาดเป็นบวกและในช่วงปี 1995 - 1996 ได้แก่ 
กลุ่มเครื่องไข้ไฟฟ้าและเครื่องอิเลคทรอนิคลั (3.80 % ) รองลงมาคือกลุ่มสินค้าเกษตร( 1.36 %) 
ซึ่งท้ังสองกลุ่มเป็นเพียงสองกลุ่มที่มีผลของส่วนแบ่งการตลาดเป็นบวก

และในทางกลับกัน กลุ่มสินค้าท่ีส่วนแบ่งการตลาดมีส่วนฉุดให้เกิดการซะลอตัว 
ของการส่งออกมากที่สุดในช่วงปี 1986 - 1990 ได้แก่ สินค้าเกษตร ( 40.89 %) รองลงมาคือ กลุ่ม 
อาหารแปรรูป ( 50.21 %) ซึ่งทั้งสองกลุ่มมีผลของส่วนแบ่งการตลาดคอนข้างสูงแต่ก็ยังน้อยกว่า 
กลุ่มอื่นๆ ต่อมาไนปี1990- 1995 กลุ่มสินค้าที่ส่วนแบ่งการตลาดมีส่วนฉุดไห้เกิดการชะลอตัว 
ของการส่งออกมากที่ลุด ได้แก่ กลุ่มอาหารแปรรูป ( -19.25 % ) รองลงมาคือกลุ่มสิ่งทอ 
( -6.89 % ) และ กลุ่มวัสดุแปรรูป ( -2.83 % ) ตามลำตับ จากนั้นในช่วงปี 1995 - 1996 ได้แก่ 
กลุ่มส่ิงทอ ( -25.99 % ) รองลงมาคือกลุ่มวัสดุแปรรูป ( -15.81 % ) และกลุ่มอาหารแปรรูป 
( -8.69 % ) ตามลำตับ

ส่วนผลของการเปลี่ยนแปลงรสนิยมการบริโภค(Commodity Composition Effect ) 
แม้จะพบว่าในช่วงปี 1991 - 1995 และ ช่วงปี 1995 - 1996 จะมีการเปลี่ยนเครื่องหมายจากบวก 
เป็นลบในหลายรายการสินค้า แต่ก็ไม่ได้มีอิทธิพลมากเท่ากับผลจากส่วนแบ่งการตลาด 
( Competitiveness Effect ) และ ผลจากการขยายตัวของตลาด ( Growth Effect ) แต่อย่างใด
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2. ผลการคืกษาปัจจัยกำหนดส่วนแบ,งการตลาดระยะยาวด้วยวิธีการทางเศรษฐมิติ

ผลจากการคืกษาด้วยวิธีการทางเศรษฐมิติพบว่าส่วนแบ่งการตลาดของไทยโดย 
เปรียบเทียบกับประเทศคู่แข่งกลุ่มที่ 1 ( ประกอบด้วยคู่แข่งคือ ฮ่องกง อินเดีย อินโดนีเซีย 
เกาหลีใต้ และฟิลิปปินส์’) ซึ่งพบว่าส่วนแบ่งการตลาดเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องจนถึงประมาณ 
ปี 1994 - 1995 และได้เร่ิมลดลงในช่วงปี 1995 - 1996 ได้รับการผลักดันมาจากการเพิ่มขึ้นของ 
คุณภาพสินค้าเป็นหลัก โดยจากการประมาณค่าด้วยวิธี Dummy Variable พบว่ามีค่าความ 
ยืดหยุ่นระหว่าง Relative Export Unit Value กับ Relative Market Share เท่ากับ 1.010 
รองลงมาคือการเพิ่มขึ้นของความหลากหลายของสินค้าโดยมีค่าความยืดหยุ่นระหว่าง Relative 
Herfindahl Index กับ Relative Market Share เท่ากับ -0.189 ส่วนการประมาณค่าแบบ 
Error Component พบผลลัพธ์ในลักษณะเดียวกันคือ ค่าความยืดหยุ่นระหว่าง Relative Export 
Unit Value กับ Relative Market Share เท่ากับ 0.921 รองลงมาคือการเพิ่มขึ้นของความหลาก 
หลายของสินค้า โดยมีค่าความยืดหยุ่นระหว่าง Relative Herfindahl Index กับ Relative Market 
Share เท่ากับ -0.291

ผลการประมาณค่าแบบ Dummy Variable กลุ่มท่ี 1 ประเทศคู่แข่งประกอบ 
ด้วย ฮ่องกง อินเดีย อินโดนีเซีย เกาหลีใต้ และ ฟิลิปปินส์ มีดังต่อไปน้ี

ตัวแปร Coefficient Standard Error t-Statistic Prob.
RR -0.045622 0.035479 -1.285876 0.2044
AC -0.003742 0.082643 -0.045282 0.9641
EUV 1.010197 0.121613 8.306651 0.0000
VA -0.189046 0.063221 -2.990242 0.0043

Adjusted R-squared 0.701111
B-G F-Statistics 0.64 B-G Obs*R-sq 0.57
White F-Statistics 0.25 White Obs*R- 0.24

sq
Maximum correlation 0.58
between exogeneous
variables
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ตัวแปรที่มีนัยสำคัญกับส่วนแบ่งการตลาดโดยเปรียบเทียบ ได้แก่ Relative 
Export Unit Value ( Positive ) และ Relative Herfindahl Index ( Negative )

ส่วนผลการคำนวณค่า Intercept ของประเทศคู่แข่งต่าง  ๆ มีคังต่อไปนี้

Country Intercept
HK -0.067259
India 1.042862
Indonesia 0.246551
Korea -0.135188
Philippines 1.435428

ผลการดีกษาปัจจัยกำหนดส่วนแบ่งการตลาดระยะยาวด้วยวิธีประมาณค่าแบบ Error 
Component ซองกลุ่มประเทศคู่แข่งกลุ่มท่ี 1 ซึ่งประกอบด้วย ฮ่องกง อินเดีย อินโดนีเซีย 
เกาหลีใต้ และฟิลิปปินส์’ มีคังต่อไปน้ี

ตัวแปร Coefficient t - stat Prob
Constant 0.01223 0.633 0.530
RR -0.04110 -1.064 0.293
AC 0.09073 1.055 0.297
EUV 0.921 6.820 0.000
VA -0.219 -3.100 0.003
Adjusted R-Squared 0.627
B-G 0.97
White 0.63
Max Correlation 0.539
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ผลการคำนวณค่าคลาดเคลือน ( Error component ) ของแต่ละประเทศคู่แข่งมีดังต่อไปนี้

Country' Error Components
HK 0.257321
India 1.389735
Indonesia 0.574685
Korea 0.207621
Philippines 1.70889

ในกลุ่มท่ี 2 ซึ่งส่วนแบ่งการตลาดโดยเปรียบเทียบมีลักษณะเพิ่มขึ้นในช่วงแรก 
จนถึงประมาณปี1991 - 1992 และได้เรมลดลงอย่างต่อเนื่องนับจากนั้น ซึ่งในกลุ่มน้ีมีประเทศ 
คู่แข่งคือ จน มาเลเซีย เม็กซิโก และสิงคโปร์ พบว่าปัจจัยที่มีผลทำให้ส่วนแบ่งการตลาดเพิ่มขึ้น 
ในระยะยาวคือการเพิ่มขึ้นของคุณภาพสินค้า และดัวแปรท่ีมีส่วนผลักดันให้เกดการลดลงของ 
ส่วนแบ่งการตลาดคือค่าจ้างต่อหน่วยโดยเปรียบเทียบ ( Relative Unit Labour Cost )

ผลการประมาณค่าแบบ Dummy Variable กลุ่มท่ี 2 ประเทศคู่แข่งประกอบด้วย 
จน มาเลเซีย เม็กซิโก และ สิงคโปร์ มีดังต่อไปน้ี

ตัวแปร Coefficient Standard Error t-Statistic Prob.
RR 0.055381 0.138092 0.401047 0.6906
AC 0.030295 0.073154 0.414121 0.6811
EUV 1.058876 0.235543 4.495471 0.0001
VA 0.095590 0.062933 1.518929 0.1371

Adjusted R-squared 0.578209 Using
B-G F-Statistics 0.99 B-G Obs*R-sq 0.99 Newly-West
White F-Statistics 0.00 White Obs*R-sq 0.00 HAC
Maximum correlation between 0.48 Standard Errors
exogeneous variables & Covariance
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ตัวแปรที่มีนัยสำคัญกับส่วนแบ่งการตลาดโดยเปรียบเทียบ ได้แก่ Relative 
Export Unit Value ( Positive ) เพียงตัวแปรเดียว แต่ตัวแปรมีไม่สามารถอธิบายการลดลงของ 
ความลามารถในการแข่งขันโดยเปรยบเทียบได้ดีนัก

ไนช่วงปี 1992 - 1996 ได้เกิดการลดลงของส่วนแบ่งการตลาดโดยเปรียบเทียบ 
ซ่ึง Relative Export Unit Value ไม่สามารถอธิบายได้ดีนัก จึงทำการแยกเอาช่วงเวลาตังกล่าว 
มาประมาณค่าอีกครั้งหนึ่ง ซ่ึงได้ผลตังน้ี

ตัวแปร Coefficient Standard Error t-Statistic Prob.
RR -0.462872 0.283624 -1.631991 0.1211
AC -0.207756 0.103538 -2.006569 0.0610
EUV -0.981634 0.616228 -1.592973 0.1296
VA 0.348290 0.114810 3.033613 0.0075

Adjusted R-squared 0.590376
B-G F-Statistics 0.22 B-G Obs*R-sq 0.18
White F-Statistics 0.42 White Obs*R- 0.35

sq
Maximum correlation between exogeneous 0.74

variables

ตัวแปรที่พบว่ามีนัยสำคัญต่อการลดลงของส่วนแบ่งการตลาดโดยเปรียบเทียบ 
คือ ต้นทุนค่าจ้างแรงงานต่อหน่วยโดยเปรียบเทียบ ( Relative Unit Labour Cost ) มีนัยสำคัญใน 
ทางลบซึ่งตรงกับความคาดหวัง และ Relative Herfindahl Index มีนัยสำคัญทางบวกซึ่งไม่ได้ 
ตรงกับความคาดหวัง อย่างไรก็ตามอาจจะเกิดจากปัญหา Multicollinearity ที่พบว่าเกิดขึ้นใน 
การประมาณค่าครั้งนี้ จึงจะได้แก้ปัญหาโดยการแยกประมาณค่าอีกครั้งทีละตัวแปรโดยแยกเอา 
ตัวแปรอิสระออกมาประมาณค่าทีละตัวแปร
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การประมาณ ค ่าท ี่ม ีเพ ียงต ัวแปร Relative Unit Labour C ost เป ็นต ัวแปรต้น
( E xogen eou s Variable ) ได ้ผลตังน ี

ตัวแปร Coefficient Standard Error t-Statistic Prob.
AC -0.284563 0.058014 -4.905056 0.0002

Adjusted R-squared 0.590369
B-G F-Statistics 0.38 B-G Obs*R-sq 0.27
White F-Statistics 0.92 White Obs*R-sq 0.90

ผลที่ไต้จากการประมาณค่าคอ Relative Unit labour Cost ยังคงมีนัยสำคัญเป็น 
ลบต่อความลามารถไนการแข่งขันโดยเปรยบเทียบตามที่คาดหวัง

การประมาณค่าที่มีเพียงตัวแปร Relative Herfindahl Index เป็นตัวแปรต้น 
( Exogeneous Variable ) ได้ผลตังน

ตัวแปร Coefficient Standard Error t-Statistic Prob.
VA 0.366655 0.048562 7.550187 0.0000

Adjusted R-squared 0.777794
B-G F-Statistics 0.55 B-G Obs*R-sq 0.41
White F-Statistics 0.51 White Obs*R-sq 0.46

ผลที่ได้จากการประมาณค่ายังคงพบว่า Relative Herindahl Index ยังคงมีนัย 
สำคัญเป็นบวกต่อความสามารถในการแข่งขันโดยเปรยบเทียบซึ่งยังคงผิดไปจากความคาดหวัง

การท่ี Relative Herfindahl Index มีเครื่องหมายผิดไปจากความคาดหวังเช่นนี้ 
อาจจะเป็นเพราะความพยายามในการเพิ่มจำนวนความหลากหลายของสินค้าอาจจะยังไม่ได้ผล 
ในระยะเวลาอันสัน เพราะสินค้ารูปแบบใหม่  ๆ ต้องใช้เวลาระยะยาวพอลมควรในการเป็นที่นิยม 
ต่อผู้บริโภค สังเกตได้จากผลการประมาณค่าในกลุ่มที่ 1 ซึ่งมีระยะเวลามากกว่าเป็นสองเท่า 
แล้วจึงจะพบว่า Relative Herindahl Index มีเครื่องหมายตรงกับความคาดหวัง
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อย่างไรก็ตาม ในช่วงปี 1992 - 1996 แม้ประเทศไทยมีความพยายามมากยิ่งขึ้น 
ในการสร้างสินค้าใหม่  ๆภายใต้ยี่ห้อของไทย สังเกตได้จากการริเริ่มการให้รางวัล Prime Minister 
Award แก่ผู้ส่งออกทีใช้ชีอยีห้อของไทย แล้วทำให้ค่า Relative Herfindahl Index มีค่าลดลง 
(ค่าที่ลดลงหมายถึงความหลากหลายของสินค้ามากขึ้น)อย่างชัดเจนซึ่งน่าจะทำให้ไทยมีส่วนน,บ่ง 
การตลาดที่เพิ่มมากขึ้น แต่ในช่วงเวลาดังกล่าวประเทศไทยเผชิญหน้ากับปัญหาการเพิ่มขึ้นของ 
ค่าจ้างแรงงานที่เร็วกว่าประสิทธิภาพแรงงาน ปัญหาด้านค่าจ้างแรงงานนี้มีความรุนแรงค่อนข้าง 
มากเลยทำให้ผลดอัน่เกิดจากการเพิ่มขึ้นของความหลากหลายของสินค้าหายไป

การพบว่าค่าจ้างต่อหน่วยโดยเบัรยบเทียบเป็นสาเหตุไห้เกิดการลดลงของ 
ส่วนแบ่งการตลาดของไทยต้ังแต่ช่วงต้นทศวรรษ 1990 เป็นต้นมาเป็นเพราะว่าสินค้าส่งออกของ 
ไทยยังคงกระจุกตัวอยู่ในกลุ่มสินค้าที่ใช้แรงงานเข้มข้นเป็นหลัก และยังเป็นการผลิตเพื่อป้อน 
ตลาดล่างเป็นส่วนใหญ่ เช่น อุตสาหกรรมเสื้อผ้าสำเร็จรูปมีสัดส่วนการผลิตเพี่อป้อนตลาดล่าง 
เกินกว่าครึ่งหน่ึงของกำสังการผลิตท้ังหมด ( ธำรง คุโณปการ 1 ฐานเศรษฐกิจ ,2 3 -2 5  
พฤษภาคม 2540 )

อย่างไรก็ตามวิธีการทางเศรษฐมิติไม่ลามารถอธิบายสาเหตุของการเปลี่ยนแปลง 
ของส่วนแบ่งการตลาดระยะยาวได้ทั้งหมด ตัวแปรหนึ่งที่ไม่ได้นำเข้าส่การประมาณค่าด้วยวิธีการ 
เศรษฐมิติคือการกีดกันทางการค้า ( Non-Tariff Barriers ; NTBs ) และการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ

3. การวิเคราะห์ปัจจัยกำหนดส่วนแบ่งการตลาดที่ไม่สามารถประมาณค่าได้จากสมการเศรษฐมิติ

3.1 การวิเคราะห์เรึ่องมาตรการกีดกันทางการค้าและการตอบโต้ทางการค้า

จากปัญหาการขาดดุลงบประมาณ การขาดดุลการค้า และการขาดดุลบัญชี 
เดินสะพัดอย่างยาวนานของประเทศสหรัฐอเมริกาและประเทศในยุโรปตะวันตก โดยเฉพาะการ 
ขาดดุลการค้ากับประเทศญี่ปีน ทำให้ประเทศเหล่าน้ีได้รับแรงกดดันไห้หาทางลดการขาดดุล 
ดังกล่าวลงโดยเร็ว
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3.1.1 มาตรการกีดกันทางการค้าและการตอบโต้ทางการค้าในสหรัฐอเมริกา

ภายใต้ข้อตกลงทั่วไปว่าด้วยภาษีศุลกากรและการค้า ( GATT ) รอบอุรุกวัย 
ประเทศไทยมีพันธกรณีหลายด้าน ซึ่งทางด้านการเปิดตลาดเสรีทางการค้า ประเทศไทยจะต้อง 
ลดการอุดหนุนภายในลำหรับสินค้าเกษตรซ่ึงไม่รวมการประมง จะต้องลดภาษีสินค้าเกษตรและ 
สินค้าอุตสาหกรรม นอกจากนั้นภายใต้ข้อตกลงดังกล่าว ประเทศดู่ค้าของไทยลามารถใช้ 
มาตรการที่ไม่ใช่ภาษี เช่น การเก็บภาษีต่อต้านการทุ่มตลาด การเก็บภาษีตอบโต้การอุดหนุน 
เป็นต้น ท้ังน้ี เพ่ือให้เกิดการค้าที่เป็นธรรม เป็นการใชในกรณีจำเป็นหรีอฉุกเฉินไม่เป็นการเลือก 
ปฎิบติ และ ไม่เป็นการกีดกันการค้าอย่างแอบแฝง

แต่มีมาตรการหลายอย่างที่ประเทศคู่ค้าได้นำมาใช้กับประเทศไทยโดย 
พลการและไม่สมเหตุสมผล เช่น การเก็บภาษีต่อต้านการทุ่มตลาดโดยไม่ได้มีการลอบสวนก่อน 
การตั้งมาตรฐานสินค้าที่สูงกว่ามาตรฐานสากล การช้างเรื่องผลการปราบปรามยาเสพติด 
ประเด็นด้านสิงแวดล้อม สิทธิมนุษยชน และลวัสติภาพแรงงาน มาเป็นเหตุของการห้ามนำเข้า 
สินค้า

กรณีของประเทศไทยที่ได้รับผลกระทบอย่างมากในตลาดสหรัฐอเมริกา คือ

3.1.1.1 การห้ามนำเข้ากุ้งไทยตั้งแต่วันที่ 1 พฤษภาคม 1996 ถึง 8 พฤศจิกายน 1996 
เนื่องจากถูกกล่าวหาว่าวิธิการจับกุ้งของไทยโดยใช้อวนทำให้เต่าทะเลเลืยชีวิต

3.1.1.2 มาตรการตอบโต้ทางการค้าอื่นๆ ในช่วงต้นทศวรรษ1990
ข้อพิพาททางการค้าระหว่างไทยกับสหรัฐที่ไทยถูกตอบโต้ทางการค้าในทศวรรษ 

1990 มีดังต่อไปน้ี

1. ปี 1990 ท่อเหล็กของไทยถูกเก็บภาษีต่อต้านการทุ่มตลาด ( Anti - 
dumping Duty : AD ) และถูกเก็บภาษีตอบโต้การอุดหนุน 
( Countervailing Duty - CVD )
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2. ป 1993 อาหารทะเลกระป๋องของไทยไม่ผ่านตรวจสอบด้วยวิรีพิสูจน์ 
ด้วยกลิ่น ( Organoleptic ) ทำไห้ถูกกักไว้ การส่งออกจึงลดลงกว่า 40 %
ในปีดังกล่าว

3. ปี 1993 ผ้าผืนถูกเก็บภาษีตอบโต้การอุดหนุน ( CVD )

4. ปี 1993 กลุ่มอนุรักษ์นิยมกีดกันการนำเข้าเฟอร์นิเจอร์ไม้จากประเทศ 
เขตร้อน

5. ปี 1993 ผลิตภัณฑ์เหล็กยังคงถูกเก็บภาษีต่อต้านการทุ่มตลาด ( AD ) 
และภาษีตอบโต้การอุดหนุน ( CVD )

6. ปี 1995 สับปะรดกระป๋องถูกเก็บภาษีต่อต้านการทุ่มตลาด ( AD )

3.1.2 มาตรการกีดกันทางการค้าและการตอบโต้ทางการค้าของสหภาพยุโรป

3.1.2.1 ไนทศวรรษ 1990 สหภาพยุโรปได้ดำเนินการดัดสิทธิพิเศษทางการค้า
( Generalized System of Preferences - GSP ) ในสินค้าเกษตรและสินค้าประมงของไทย ซ่ึง 
ถือว่าเป็นมาตรการทางการค้าที่ก่อให้เกิดความเปลี่ยนแปลงมากที่สุดต่อการส่งออกของไทย

3.1.2.2 ความเข้มงวดในกฏระเบียบด้านมาตรฐานสินค้า

แม้ว่าตลาดสหภาพยุโรป ตลาดสหรัฐอเมริกา ตลาดญี่ปุน และตลาดสิงคโปร์ 
หรือตลาดแห่งอ่ืนใดท่ัวโลก ต่างก็มีการกำหนดมาตรฐานการนำเข้าสินค้า แต่ตลาดสหภาพยุโรป 
ได้รับการกล่าวขานว่ามีความเข้มงวดมากกว่าตลาดแห่งอื่นซึ่งกฎเกณฑ์ที่กำหนดไว้ของสหภาพ 
ยุโรปจะระบุเจาะจงลงไปในเรื่องต่าง  ๆ มากกว่ากฎเกณฑ์ของประเทศอื่นที่กำหนดไว้อย่างกว้าง ๆ

นอกจากนั้น กฎระเบียบทางการค้าของสหภาพยุโรปยังมีการเปลี่ยนแปลง 
ค่อนข้างบ่อยครั้ง เพราะการปรับเปลี่ยนให้สอดคล้องกับพัฒนาการการรวมเป็นตลาดเดียว 
ของสหภาพยุโรปน้ันเอง กฎเกณฑ์ต่าง  ๆของแต่ละประเทศที่เดิมอาจจะมีความแตกต่างกันบ้าง 
จำเป็นต้องปรับเปล่ียนไห้เป็นกฎเกณฑ์ที่ใช้ร่วมกันท่ังสหภาพยุโรป
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3.1.2.3 มาตรการตอบโต้ทางการค้าอ่ืน  ๆในช่วงต้นทศวรรษ 1990

ข้อพิพาททางการค้าระหว่างไทยกับสหภาพยุโรปท่ีไทยถูกตอบโต้ทางการค้าใน 
ทศวรรษ1990 มีดังต่อไปน้ี

1. ปี 1993 ไก่สดแช่เย็นแช่แข็ง ถูกเก็บภาษีเพ่ิมเติม ( Additional Levy ) 
เม่ือ 1 ตุลาคม 1993 เป็นเงน 40 ECU ต่อ 100 กิโลกรัม

2. ปี 1993 ผ้าผืนถูกเก็บภาษีตอบโต้การทุ่มตลาด ( AD )

3. ปี 1993 กลุ่มอนุรักษ์นิยมทำการต่อต้านการนำเข้าเฟอร์นิเจอร์ไม้จาก 
ประเทศเขตร้อน

4. ปี 1995 ไก่สดแช่เย็นแช่แข็ง ไทยจะถูกเก็บภาษีนำเข้า ( Normal Levy )
และภาษีเพ่ิมเติม ( Additional Levy ) ถ้าราคาตํ่ากว่าราคามาตรฐาน 
( ก่อนการเจรจารอบอุรุกวัย ) ต่อมาเปล่ียนเป็นกำหนดโควต้าท้ังหมด
15,500 ดันท่ีจะไม่เก็บภาษี (หลงการเจรจารอบอุรุกวัย) โดยจัดสรร 
ให้ใทย 5,100 ดัน บราซิล 7,100ดัน และประเทศอ่ืนๆ 3,300ดัน 
สำหรับต้ังแต่วันท่ี 1 กรกฎาคม 1995 จะเลียภาษีในอัตรา 1,504 ECU 
ต่อดัน และจะปรับลดลงให้เท่ากันไนปีท่ี 6 เหลือ 1,024 ECU ต่อดัน 
แต่จะได้กำหนดมาตรการคุ้มครองพิเศษ(Special Safeguard : SSG) ไว้ 
หากราคานำเข้าต่ํากว่าราคาข้ันตํ่า ( Trigger price ) ก็จะมีการเก็บภาษี 
เพ่ิมเติม ( Additional Levy ) โดยมาตรการน้ีอาจจะมีการเปล่ียนแปลง 
ได้ทุกเดือน สถานการณ์ไนเดือนตุลาคม 1995 ไทยถูกเก็บภาษีผันแปร 
220 ECU ต่อดัน

5. ปี 1995 เคร่ืองรับโทรทัศน์ ถูกเก็บภาษีตอบโต้การทุ่มตลาด ( AD )

6. ปี 1995 ข้อต่อเหล็กชนิดเช่ือมถูกเก็บภาษีตอบโต้การทุ่มตลาด ( AD )
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3.2 การวิเคราะห์เรื่องการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ

ระหว่างปี 1986 ถึงเดือนธันวาคม 1993 การเจรจาแกตต์รอบอุรุกวัยยังไม ่
ประลบผลสำเร็จ เนื่องจากหาข้อยุติในเรื่องการอุดหนุนสินค้าเกษตรไม่ได้ ระหว่างน้ันประเทศ 
ต่าง ๆ ได้หันมาทำความตกลงรวมกลุ่มเศรษฐกิจระหว่างประเทศไนภูมิภาคเดียวกันเพื่อเสรมสร้าง 
อำนาจต่อรองของกลุ่ม สร้างความเข้มแข็งของตลาดภายในกลุ่ม ร่วมกันพัฒนาเศรษฐกิจและ 
สังคมระหว่างประเทศในกลุ่ม แสวงหาความร่วมมือในการแลกเปลี่ยนทรัพยากรและเทคโนโลยี 
ภายไนกลุ่ม และเพื่อเตรียมดัวล่การเปิดเสรีทางการค้า การรวมกลุ่มเศรษฐกิจทีส่ำคัญท่ีเกิดข้ึน 
ในช่วงน้ี อาทิเซ่น เขตการค้าเสรีอาเซียน(AFTA) ซ่ึงเร่ิมต้นไนเดีอนมกราคม 1992 เขตการค้า 
เสรีอเมรีกาเหนือ ( NAFTA ) ซ่ึงเร่ิมต้นในเดือนมกราคม 1994 และ กลุ่มเมอรเคชู (MERCOSUR) 
ซ่ึงเริ่มต้นในเดือนธันวาคม 1994 นอกจากกลุ่มเหล่านี้แล้ว กลุ่มเศรษฐกิจอื่นๆที่จัดตั้งก่อนการ 
เจรจารอบอุรุกวัยที่สำคัญคือ ประชาคมยุโรป ( European Communities ) ซ่ึงก่อตั้งเมื่อปี 1967 
และได้ยกฐานะเป็นสหภาพยุโรป ( European Union ) ระหว่างการประชุมรอบอุรุกวัยในเดือน 
พฤศจกายน 1993

สำหรับการรวมกลุ่มท่ีล่งผลกระทบท่ีสำคัญต่อการล่งออกไทยคือ การรวมกลุ่ม 
ตามข้อตกลงทางการค้าเสรีอเมรีกาเหนือ ( NAFTA ) และ การรวมเป็นสหภาพยุโรป ( EU ) และ 
เขตเศรษฐกิจยุโรป ( EEA ) ท้ังน้ีเน่ืองจากประเทศสหรัฐอเมริกาซ่ึงเป็นตลาดท่ีใหญ่ท่ีสุดของไทย 
จะหันไปนำเข้าจากเม็กซิโกซ่ึงเป็นสมาชก NAFTA มากย่ิงข้ึน และ การท่ี EU จะหันไปนำเข้า 
จากสมาซิกไนกลุ่ม EU ด้วยกันมากย่ิงข้ึน นอกจากน้ันกฎเกณฑ์ต่าง  ๆ รวมท้ังโควต้าการส,งออก 
ของแต่ละประเทศไน EU ก็ยังจะต้องนำมารวมกันเป็นกฎเกณฑ์กลางหรือโควต้ากลาง ทำให้ 
ผู้ประกอบการส่งออกของไทยประลบปัญหาไนการเจาะตลาดมากย่ิงข้ึนเพราะความไม่คุ้นเคยท้ัง 
กับระบบและผู้นำเข้าท่ีได้รับโควต้ากลางเหล่าน้ัน

การจัดต้ังเขตการค้าเสรีอเมริกาเหนือ ( NAFTA ) ล่งผลทำให้ล่วนแบ่งการตลาด 
ของเม็กซิโกในสหรัฐอเมริกาเพ่ิมข้ึนอย่างซัดเจนไนขณะท่ีล่วนแบ่งการตลาดของไทยในสหรัฐ 
อเมริกาเร่ิมลดลงต้ังแต่ปี 1995 นับว่าประเทศไทยได้รับผลกระทบจาก NAFTA ค่อนข้างมาก แต่ 
การรวมกันเป็นสหภาพยุโรปไม่ได้ทำให้การล่งออกของไทยไนช่วงทศวรรษ 1990 ได้รับผลกระทบ 
ในทางลบมากนักเพราะการรวมกลุ่มดังกล่าวได้มืประวัติการพัฒนามาเป็นเวลานานแล้ว ทำให้ 
ไทยมืล่วนแบ่งการตลาดค่อนข้างคงท่ีประมาณ 0.2 %- 0.5 %มาโดยตลอด การออกมาตรการ 
ทางการค้าใหม่  ๆออกมาเพ่ือให้เอ้ือต่อการรวมเป็นตลาดเดียว และมีการรวมโควต้าสินค้า 
ล่งออกเป็นโควต้ากลาง ไม่ได้ทำให้ล่วนแบ่งการตลาดของไทยมีการเปล่ียนแปลงลดลงมากนัก
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4. ผลการคืกษาความชะงักงันในการส่งออกของไทยในปี 1996

การส่งออกในปี พ.ศ. 2539 หรือ ค.ศ. 1996 มีอัตราการขยายตัวที่ตํ่ามากจน 
เกือบเป็นศูนย์ ซึ่งผลการคืกษาในประเด็นต่าง ๆ ประกอบด้วย

4.1 ผลจากมาตรการกีดกันทางการค้าและการตอบโต้ทางการค้าในปี 1996
สินค้าส่งออกสำคัญท่ีไค้รับผลจากการกีดกันทางการค้าอาทิเซ่น กุ้งลด 

แซ่เย็นแซ่แข็ง รองเท้าและช้ินส่วน ผลิตภัณฑ์ยาง ผลิตภัณฑ์เหล็ก ผลไม้กระป๋องและแปรรูป 
ซ่ึงมาตรการท่ีส ำค ัญ ท่ีเกิดช้ินคือการท่ีสหรัฐอเมรืกาห้ามนำเข้ากุ้งทะเลของไทยในกรณีคุ้มครอง 
เต่าทะเล นอกจากน้ันเป็นการถูกตอบโต้การทุ่มตลาด และการถูกกักไว้ท่าเรือหรือถูกส่งกลับ 
เพราะสินค้าไม่ไค้มาตรฐาน เป็นต้น

4.1.1 มาตรการกีดกันทางการค้าของสหรัฐอเมริกา ในปี 1996

1. ถุงมือยางถูกกักไว้ท่ีท่าเรือสหรัฐอเมริกาเพราะคุณภาพสินค้าไม่ไค้ 
เป็นไปตามมาตรฐาน

2. ลับปะรดกระป๋องยังคงถูกเก็บภาษีตอบโต้การทุ่มตลาดทำให้ยอดการ 
ส่งออกลดลงจาก 7 ล้านหีบในปี 1995 เหลือเพียง 4 ล้านหีบเป็นมูลค่า 
36 ล้านบาทในปี 1996 ลาเหตุท่ีต้องทุ่มตลาดเพราะเกษตรกรหันมา 
ผลิตลับปะรดกันมากช้ินผลผลิตจึงล้นตลาด (ฐานเศรษฐกิจ , 8 -11  
มิถุนายน 2539 )

3. สหรัฐอเมริกาเปล่ียนกฎว่าด้วยแหล่งกำเนิดของสินค้า( Rules of Origin ) 
ใหม่ต้ังแต่ปี 1994 ทำให้ปลอกหมอนและผ้าปูท่ีนอนท่ีไทยใช้ผ้าผืนจาก 
ปากีสถานมาตัดเย็บจะถือว่าเป็นสินค้าของปากีสถานไม่ใช่สินค้าไทย

4.1.2 มาตรการกีดกันทางการค้าของสหภาพยุโรปในปี 1996

1. รองเท้าหนังและรองเท้าราคาแพง ถูกเก็บภาษีตอบโต้การทุ่มตลาด
( AD ) ในอัตรา 50 % ต้ังแต่ 23 กรกฎาคม 1996 ยกเว้นบริษัทท่ีให้



ความร่วมมือดีจะเก็บในอัตรา 0 - 32.7 % ( ฐานเศรษฐกิจ 1 1 7 - 1 9  
กรกฎาคม 2539 และ ประซาชาติธุรกิจ , 2 6 - 2 9  กันยายน 2539 )
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2. สหภาพยุโรปจัด GSP ใหม่ลำหรับกุ้งสดแช่เย็นแซ่แข็งชองไทยต้ังแต่ 
เดีอนกรกฎาคม 1996 เป็นต้นไป ทำให้กุ้งสดแช่เย็นแช่แข็งต้องเสืย 
ภาษีชาเข้าจากเติม 4.5 - 6% มาเป็น 16 - 18 % ( ฐานเศรษฐกิจ , 10 -  
1 2 เมษายน2539)

3. ข้อต่อเหล็กชนิดเช่ือมยังคงถูกเก็บภาษีตอบโต้การทุ่มตลาด ( AD )
39.50 - 58.90 % จากอัตราภาษีปกติ 0 % ( ฐานเศรษฐกิจ 1 17-19 
กรกฎาคม 2539 )

4. สหภาพยุโรปต้องการให้ประเทศไทยตรวจสอบสารไนเตรทในสับปะรด 
โดยท่ีไม่เคยมีการขอให้ตรวจสอบสารน้ีมาก่อน ท้ังน้ีผู้ผลิตสับปะรดไทย 
ไต้รับผลกระทบมากเพราะมีการใช้ป๋ยไนเตรทมาเป็นเวลานาน ผู้ส่งออก 
ต้องพยายามหาห้องปฎิบํติการท่ีไต้รับรองมาตรฐานจากสหภาพยุโรป 
เพ่ือทำการตรวจสอบอย่างฉุกละหุกและเสียค่าใช้จ่ายสูงมาก ( ผู้จัดการ 
รายวัน, 21 กุมภาพันธ์ 2539 )

5. เคร่ืองรับโทรทัศน์ยังคงถูกเก็บภาษีตอบโต้การทุ่มตลาดในอัตรา 29.80% 
จากอัตราปกติ 14% และจากอัตรา GSP 9.8% (ฐานเศรษฐกิจ, 
17-19 กรกฎาคม 2539 )

4.2 ผลจากการจัดต้ังเขตการค้าเสรีอเมริกาเหนือ ( NAFTA) ในปี 1996

เขตการค้าเสรีอเมริกาเหนือส่งผลกระทบอย่างมากต่อภูมิภาคเอเชียรวม 
มาถึงประเทศไทย โดยท่ีเม็กซิโกได้ผลดีจากเขตการค้าเสรีอเมริกาเหนือมากท่ีสุด สินค้าท่ีไทยได้ 
รับความเสียหายอาทิเช่น เคร่ืองคอมพิวเตอร์และส่วนประกอบ กุ้งลดแช่เย็นแช่แข็ง ผลิตกัณฑ์ 
พลาสติก อัญมณีและเคร่ืองประดับ เฟอร์นิเจอร์และช้ินส่วน ผ้าผืน รองเท้าและช้ินส่วน 
เคร่ืองใช้ในการเดินทาง เคร่ืองรับวิทยุโทรทัศน์ และ เคร่ืองวีดีโอ-อุปกรณ์เคร่ืองเสียง
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แต่ไทยยังสามารถต่อล้กับเม็กซิโกได้ในสินค้าผลิตภัณฑ์ยาง ผลิตภัณฑ์ 
เหล็ก เส้ือผ้าลำเรํจรูป แผงวงจรไฟฟ้า เคร่ืองปรับอากาศ หม้อแปลงไฟฟ้า และ รถยนต์และช้ิน 
ส่วน โดยเฉพาะอย่างย่ิงแผงวงจรไฟฟ้า และ ผลิตภัณฑ์ยาง ท่ีไทยมีการขยายตัวของส่วนแบ่ง 
การตลาดเหนือกว่าเม็กซิโกในปี 1996

เขตการค้าเสรีอเมริกาเหนือส่งผลกระทบต่อการส่งออกของไทยไปยัง 
ตลาดสหรัฐอเมริกาตังจะสังเกตได้จากต้ังแต่ปี 1994 - 1996 ส่วนแบ่งการตลาดของเม็กซิโกเพ่ิม 
ช้ินอย่างรวดเร็ว ในขณะท่ีส่วนแบ่งการตลาดของไทยในสหรัฐอเมริกาเร่ืมลดลงในป ี1995- 1996

โดยรายสินค้าแล้ว สินค้าท่ีได้รับผลกระทบจากเขตการค้าเสรีอเมริกา 
เหนือสามารถค้กษาได้โดยการแบ่งสินค้าออกเป็น 4 กลุ่มค้อ

1. สินค้าท่ีส่วนแบ่งการตลาดของไทยในสหรัฐอเมริกาในปี1996เพ่ิมช้ินจาก
ปี 1995 และส่วนแบ่งการตลาดของเม็กซิโกในสหรัฐอเมริกาก็เพ่ิมช้ินในช่วง 
เดียวกัน

2. สินค้าท่ีส่วนแบ่งการตลาดของไทยในสหรัฐอเมริกาในปี1996ลดลงจาก 
ปี 1995 แต่ส่วนแบ่งการตลาดของเม็กซิโกในสหรัฐอเมริกาเพ่ิมช้ินในช่วง 
เดียวกัน

3. สินค้าท่ีส่วนแบ่งการตลาดของไทยในสหรัฐอเมริกาในปี1996เพ่ิมช้ินจาก 
ปี 1995 แต่ส่วนแบ่งการตลาดของเม็กซิโกในสหรัฐอเมริกาลดลงในช่วง 
เดียวกัน

4. สินค้าท่ีส่วนแบ่งการตลาดของไทยในสหรัฐอเมริกาในปี1996ลดลงจาก
ปี 1995 และส่วนแบ่งการตลาดของเม็กซิโกในสหรัฐอเมริกาก็ลดลงในช่วง 
เดียวกัน

นอกจากน้ันจะได้สังเกตว่าสินค้าใดท่ีไทยมีอัตราการขยายตัวของการส่งออกมาก 
กว่าเม็กซิโก ซ่ึงหมายความว่าอัตราการเพ่ิมช้ินของส่วนแบ่งการตลาดของไทยมากกว่าเม็กซิโก 
และสินค้าใดเป็นสินค้าท่ีมีสัดส่วนสูงท่ีสุดเป็น 10 อันตับแรกของไทยไปยังตลาดสหรัฐอเมริกา

ตารางตังต่อไปนี้เป็นการเปรียบเทียบผลกระทบจากเขตการค้าเส ร ีอเมริกาเหนือ
โดยพิจารณาเม็กซิโกเป็นประเทศค่แข่ง
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ส่วนแบ่งการตลาดชองไทยในสหรัฐอเมริกา
เพ่ิมข้ึน ลดลง

ส่วนแบ่งการตลาด เพ่ิมข้ึน ผลิตภัณฑ์ยาง (A) เคร่ืองคอมพิวเตอร์และส่วนประกอบ
ของเม็กซิโกใน ผลิตกัณฑ์เหล็ก A
สหรัฐอเมริกา เส้ือผ้าสำเร็จรูป A 

แผงวงจรไฟฟ้า (A) A 
เคร่ืองปรับอากาศ 
หม้อแปลงไฟฟ้า 
รถยนต์และช้ินส่วน

กุ้งสดแซ่เย็นแซ่แข็ง A 
ผลิตกัณฑ์พลาสติก 
อัญมณีและเคร่ืองประตับ A 
เฟอร์นิเจอร์และช้ินส่วน 
ผ้าผืน
รองเท้าและช้ินส่วน A 
เคร่ืองใช้ในการเดินทาง 
เคร่ืองรับวทยุโทรทัศน์ 
เคร่ืองวีดีโอ-อุปกรณ์เคร่ืองเสียง

ลดลง ผลไม้กระป๋องและแปรรูป

A สินค้าส่งออกท่ีมีมูลค่าสูงสุด 10 อันดับแรกของไทย 
ไปยังตลาดสหรัฐอเมริกาและตลาดโลก 

(A) อัตราการขยายตัวของการส่งออกของไทยมากกว่าอัตราการขยายตัวชอง 
การส่งออกของเม็กซิโก

สินค้าในกลุ่มท่ีประเทศไทยมีส่วนแบ่งการตลาดลดลงแต่เม็กซิโกมีส่วนแบ่งการ 
ตลาดมากข้ึนเป็นสินค้าท่ีได้รับผลกระทบจากเขตการค้าเสรีอเมริกาเหนือมากท่ีสุด ในบรรดา 
สินค้าเหล่าน้ัน สินค้าท่ีสำคัญได้แก่ เครองคอมพิวเตอร์-อุปกรณ์และส่วนประกอบ กุ้งลดแซ่เย็น 
และแซ่แข็ง อัญมณีและเคร่ืองประตับ และ รองเท้าและข้ึนส่วน

แต่กระน้ัน ประเทศไทยยังลามารถแข่งขันกับเม็กซิโกได้ในหลายรายการสินค้า 
สินค้าเหล่าน้ันได้แก่ ผลิตกัณฑ์ยาง ผลิตภัณฑ์เหล็ก เส้ือผ้าสำเร็จรูป แผงวงจรไฟฟ้า เคร่ืองปรับ



59

อากาศ หม้อแปลงไฟฟ้า และ รถยนต์และช้ินส่วน ซ่ึงสินค้าท่ีไทยยังคงได้เน์รียบเม็กซิโก ได้แก่ 
ผลิตภัณฑ์ยาง และ แผงวงจรไฟฟ้า

เป็นท่ีน่าสังเกตว่า เส้ือผ้าสำเร็จรูป ซ่ึงเป็นสินค้าท่ีใซ้แรงงานเข้มซ้นและมี 
แนวโน้มท่ีจะเลยเปรียบเรองค่าจ้างแรงงานน้ันกสับยังพอจะสามารถแข่งขันกับเม็กซิโกได้อยู่ แม้ 
ว่าจะมีอัตราการขยายตัวของส่วนแบ่งการตลาดท่ีน้อยกว่าก็ตาม ส่วนสินค้าท่ีไทยและเม็กซิโก 
ต่างไม่ได้รับผลดีจาก NAFTA คือ ผลไม้กระป๋องและแปรรูป

อย่างไรก็ตาม เม็กซิโกก็ไม่ไข่ประเทศคู่แข่งเพยงประเทศเดียวไน NAFTA ตังน้ัน 
จงจะได้วิเคราะห์เปรียบเทียบความสามารถไนการแข่งขันของไทยในสหรัฐอเมรกาภับประเทศทุก 
ประเทศใน NAFTA ซ่ึงตารางตังต่อไปน้ีเป็นการเปรียบเทียบผลกระทบจากเขตการค้าเส่รีอเมริกา 
เหน้อในตลาดสหรัฐอเมริกาโดยพิจารณา NAFTA เป็นประเทศคู่แข่ง

ส่วนแบ่งการตลาดของไทยในสหรัฐอเมริกา
เพ่ิมช้ิน ลดลง

ส่วนแบ่งการตลาด เพ่ิมช้ิน ผลิตภัณฑ์ยาง (A) กุ้งลดแช่เย็นแซ่แข็ง A
ของ NAFTA ใน ผลิตภัณฑ์เหล็ก (A) ผลิตภัณฑ์พลาลตก

สหรัฐอเมริกา เส้ือผ้าสำเร็จรูป A เฟอร์นเจอร์และช้ินส่วน
แผงวงจรไฟฟ้า A ผ้าผืน
เคร่ืองปรับอากาศ รองเท้าและช้ินส่วน A
หม้อแปลงไฟฟ้า เคร่ืองรัมวิทยุโทรทัศน์
รถยนต์และช้ินส่วน

ลดลง เคร่ืองคอมพิวเตอร์และส่วนประกอบ
A

A สินค้าส่งออกท่ีมีมูลค่าสูงสุด 10 อันตับแรกของไทย 
ไปยังตลาดสหรัฐอเมริกาและตลาดโลก 

(A) อัตราการขยายตัวของการส่งออกของไทยมากกว่าอัตราการขยายตัวของ
การส่งออกของ NAFTA
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ประเทศไทยได้เปรียบ NAFTA ในผลิตภัณฑ์ยาง และ ผลิตภัณฑ์เหล็ก แต่กลับไม่ 
ได้เปรียบในสินค้าแผงวงจรไฟฟ้า แต่กระน้ันไทยกับ NAFTA ก็สามารถแข่งขันกันได้ในสินค้าแผง 
วงจรไฟฟ้า นอกจากน้ันยังพบว่าเส้ือผ้าสำเร็จรูปยังคงแข่งขันได้กับ NAFTA แม้ว่าจะมีอัตราการ 
เพ่ิมข้ึนของส่วนแบ่งการตลาดท่ีน้อยกว่าก็ตาม

สิงท่ีน่าลังเกตคือท้ัง NAFTA และ ประเทศไทยต่างก็ไม่ได้เปรียบในสินค้าเคร่ือง 
คอมพิวเตอร์-อุปกรณ์และส่วนประกอบ และเน่ืองจาก NAFTA ประกอบด้วยประเทศนอกสหรัฐ 
อเมริกาเพียงสองประเทศคือแคนาดา และ เม็ก?โก ดังน้ันจึงลามารถกล่าวได้ว่าไทยเสียเปรียบ 
เม็กซิโกในเคร่ืองคอมพิวเตอร์-อุปกรณ์และส่วนประกอบ แต่ยังคงได้เปรียบแคนาดา แต่ไทยได้ 
เปรียบเม็กซิโกในแผงวงจรไฟฟ้า แต่เสียเปรียบให้กับแคนาดา

อย่างไรก็ตาม ผลกระทบของเขตการค้าเสรีอเมริกาเหนือไม่ได้กระทบเฉพาะ 
ประเทศไทยเท่าน้ัน แต่ยังได้กระทบต่อประเทศในกลุ่มอาเชยนท้ังหมดด้วย ตารางดังต่อไปน้ัจะ 
เป็นการเปรียบเทียบผลกระทบจากเขตการค้าเสรีอเมริกาเหนือท่ีมีต่อการส่งออกของอาเซิยนโดย 
พิจารณาเม็กซิโกเป็นประเทศคู่แข่ง

ส่วนแบ่งการตลาดของอาเซียนในสหรัฐอเมริกา
เพ่ิมข้ึน ลดลง

ส่วนแบ่งการตลาด เพ่ิมข้ึน เคร่ืองคอมพิวเตอร์และ กุ้งสดแซ่เย็นแช่แข็ง 4k
ของเม็กซิโกใน ส่วนประกอบ 4k ผลิตกัณฑ์พลาสติก
สหรัฐอเมริกา ผลิตกัณฑ์ยาง 

ผลิตกัณฑ์เหล็ก 
แผงวงจรไฟฟ้า (A) 4k

อัญมณีและเคร่ืองประดับ 
เฟอร์นิเจอร์และข้ึนส่วน 4k 
เส้ือผ้าสำเร็จรูป 4k 
ผ้าผืน
รองเท้าและข้ึนส่วน 4k
เคร่ืองปรับอากาศ
เคร่ืองใช้ในการเดนทาง
เคร่ืองรับวิทยุโทรฑ์ศน์ A
เคร่ืองวิดีโอ-อุปกรณ์เคร่ืองเสียง 4k
รถยนต์และข้ึนส่วน
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ลดลง ผลไม้กระป๋องและแปรรูป ( A )

A สินค้าส่งออกท่ีมีมูลค่าสูงสุด 10 อันดับแรกของอาเซียน 
ไปยังตลาดสหรัฐอเมริกา

(A) อัตราการขยายตัวของการส่งออกของอาเซียนมากกว่าอัตราการขยายดัว 
ของการส่งออกของเม็กซิโก

รายการสินค้าจำนวนมากท่ีอาเซียนเสืยเปรียบเม็กซิโกอันเน่ืองมาจากผลของ 
NAFTA รายการสินค้าสำคัญในกลุ่มน้ีได้แก่ กุ้งสดแช่เย็นและแช่แข็ง เฟอร์นิเจอร์และช้ินส่วน 
เส้ือผ้าสำเร็จรูป รองเท้าและช้ินส่วน เคร่ืองรับวํทยุโทรทัศน์และส่วนประกอบ เคร่ืองวดีโอ- 
อุปกรณ์เคร่ืองเสียงและส่วนประกอบ

รายการสินค้าท่ีอาเซียนยังคงลามารถแข่งขันกับเม็กซิโกได้ ได้แก่ เคร่ือง 
คอมพิวเตอร์-อุปกรณ์และส่วนประกอบ ผลิตภัณฑ์ยาง ผลิตภัณฑ์เหล็ก และ แผง•วงจรไฟฟ้า ซ่ึง 
มีเพิยงแผงวงจรไฟฟ้าเท่าน้ันท่ีอาเซียนได้เปรียบเม็กซิโก ส่วนสินค้าท่ีท้ังเม็กซิโกและอาเซียนต่าง 
ไม่ได้รับผลดีจาก NAFTA คือ ผลไม้กระป๋องและแปรรูป

ตารางต่อไปน้ีเป็นการเปรียบเทียบผลกระทบจากเขตการค้าเสรีอเมริกาเหนือท่ีมี 
ต่อการส่งออกของอาเซียนโดยพิจารณาทุกประเทศใน NAFTA เป็นประเทศคู่แข่ง

ส่วนแบ่งการตลาดของอาเซียนในลหรัฐอเมริกา
เพ่ิมข้ึน ลดลง

ส่วนแบ่งการตลาด 
ของนาฟต้าใน 
สหรัฐอเมริกา

เพ่ิมข้ึน ผลิตภัณฑ์ยาง (A) 
ผลิตภัณฑ์เหล็ก (A) 
แผงวงจรไฟฟ้า A

กุ้งลดแช่เย็นแช่แข็ง A 
ผลิตภัณฑ์พลาสติก 
เฟอร์นิเจอร์และช้ินส่วน A 
เส้ือผ้าสำเร็จรูป A 
ผ้าผืน
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รองเท้าและข้ึนส่วน 
เคร่ืองปรับอากาศ 
เคร่ืองรับวิทยุโทรทัศน์ A 
รถยนต์และข้ึนส่วน

ลดลง เคร่ืองคอมพิวเตอร์และ 
ส่วนประกอบ (A) A

A สินค้าส่งออกท่ีมีมูลค่าสูงสุด 10 อันดับนรกของอาเชยน 
ไปอังตลาดสหรัฐอเมริกา

(A) อัตราการขยายตัวของการส่งออกของอาเชียนมากกว่าอัตราการขยายตัว 
ของการส่งออกของนาฟต้า

เมื่อพิจารณา NAFTA เป็นคู่แข่งทุกประเทศแล้วจะพบว่าอาเชียนไค้เปรียบ 
NAFTA ในเคร่ืองคอมพิวเตอร์-อุปกรณ์และส่วนประกอบ ผลิตภัณฑ์ยาง และ ผลิตภัณฑ์เหล็ก 
โดยเฉพาะอย่างย่ิงเคร่ืองคอมพิวเตอร์-อุปกรณ์และส่วนประกอบท่ีส่วนแบ่งการตลาดของ NAFTA 
ลดลงในขณะท่ีส่วนแบ่งการตลาดของอาเชียนเพิมข้ึน

ส่วนรายการสินค้าท่ีอาเชียนเลียเปรียบ NAFTA ท่ีสำคัญได้แก่ กุ้งลดแช่เย็นและ 
แช่แข็ง เฟอร์นิเจอร์และข้ึนส่วน เส้ือผ้าสำเร็จรูป รองเท้าและข้ึนส่วน เคร่ืองรับวิทยุโทรทัศน์และ 
ส่วนประกอบ

โดยสรุปแล้ว ไทยและอาเชียนต่างก็ได้รับผลกระทบจากเขตการค้าเสรอเมริกา 
เหนือ ( NAFTA ) โดยมเม็กซิโกเป็นประเทศคู่แช่งสำคัญ ข้ึงสินค้าท่ีไทยและอาเชียนค่อนข้าง 
เลียเปรียบเม็กซิโกและนาฟต้าท่ีสำคัญคือ กุ้งลดแช่เย็นแช่แข็ง เคร่ืองรับวิทยุโทรทัศน์และส่วน 
ประกอบ เคร่ืองวิดีโอ-อุปกรณ์และส่วนประกอบ เฟอร์นิเจอร์และข้ึนส่วน และ รองเท้าและ 
ข้ึนส่วน แต่สินค้าท่ีไทยและอาเชียนอังสามารถแช่งขันได้คือ ผลิตภัณฑ์ยาง ผลิตภัณฑ์เหล็ก 
และ แผงวงจรไฟฟ้า นอกจากน้ัน ไทยอังคงได้เปรียบเม็กซิโกและนาฟต้าในเส้ือผ้าสำเร็จรูป



ในขณะท่ีอาเซียนเสียเปรยบ แต่ไทยกลับเสียเปรียบในเครองคอมพิวเตอร์-อุปกรณ์น,ละส่วน 
ประกอบในขณะท่ีอาเซียนไม่เสียเปรียบ
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4.3 ป ัจจ ้ยอ ึ ่นๆในป ี  1996

ปัจจัยอ่ืนๆ ท่ีทำให้การส่งออกของไทยเกิดความชะงักงันในปี 1 9 9 6  คือ 
การเกิดโรคระบาด ซ่ึงการระบาดของโรคตัวแดงดวงขาวทำให้ผลผสิตกุ้งของไทยลดลง 50 - 80 % 
ในปี 1 9 9 6  เป็นภัยพิบัติคร้ังร้ายแรงท่ีเกิดขนในปีตังกล่าว ผู้ส่งออกรองเท้าและช้ินส่วนของไทยยัง 
ต้องปิดกิจการอันเกิดจากการลดลงของล่วนแบ่งการตลาด เพราะผู้นำเข้าไม่ยอมช้ือในราคาท่ีลูง 
ช้ินท้ัง  ๆท่ีต้นทุนการผสิตเพ่ิมช้ินมากจากค่าจ้างแรงงานท่ีสูงช้ิน แล้วคู่แข่งยังใต้ใช้กลยุทธทาง 
การค้าต่าง  ๆเพอแย่งซีงล่วนแบ่งการตลาดของไทย เช่น การขยายระยะเวลาการให้สินเซ่ึอ และ 
การทุ่มตลาด เป็นต้น

ความชะงักงันของอุปสงค์จากต่างประเทศเป็นอีกปัจจัยหน่ึงท่ีทำให้การ 
ล่งออกของไทยเกิดความชะงักงันในปี 1996 โดยเฉพาะอย่างยงการลดลงของอุปสงคํชปไมโคร 
คอมพิวเตอร์แบบ DRAM อันเกิดจากความต้องการระบายสินค้าท่ีเร่ิมตกรุ่นออกจากสต๊อกให้ 
หมดจึงยังไม่มการช้ือสินค้ารอบใหม่ และการท่ีสหรัฐอเม่ริกานำยางพาราในสต๊อกความม่ันคง 
ของชาติออกมาขายเพ่ือการช้ือยางรอบใหม่เข้ามาแทนในอันท่ีจะรักษาคุณภาพของยางในสต๊อก

นอกจากน้ัน มีข้อลันนิษฐานว่าความชะงักงันในการส่งออกของไทยใน 
ปี 1996 เกิดช้ินจากการทุจริตภาษีมูลค่าเพ่ิมท่ีทำให้ตัวเลขในปี 1995 ซ่ึงเป็นฐานการคำนวณ 
อัตราการเจริญเติบโตของการส่งออกในปี 1996 มีค่าสูงเกินกว่าความเป็นจริง ข้อเท็จจริงปรากฎ 
ว่าไต้มีการจับกุมผู้กระทำการทุจริตภาษีมูลค่าเพ่ิมมาต้ังแต่ปี 1992 แล้วและในปี 1996ได้มีการ 
กวาดล้างคร้ังใหญ่ ในการคืกษาน้ัได้พยายามช้ิให้เห็นว่าการทุจริตภาษีมูลค่าเพ่ิมอาจจะมีส่วน 
ในการทำให้เกิดความชะงักงันในการส่งออกของไทยโดยการวิเคราะห์ด้วยรูปกราฟเปรียบเทียบ 
ระหว่างตัวเลขการส่งออกของไทยท่ีรายงานโดยฝ่ายไทยภับท่ีรายงานโดยองค์การสหประชาชาติ 
แต่ก็ยังไม่ลามารถลรุปได้ชัดเจนในประเด็นน้ี
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5. สรุปผลการคืกษาการส่งออกชะลอตัวของไทยในทศวรรษ 1990

ในช่วงปลายทศวรรษ 1980 การส่งออกซองไทยได้รับผลดีจากการขยายตัว 
ของการนำเช้าซองตลาดท่ีสำคัญรวมท้ังการขยายตัวของส่วนแบ่งการตลาดอันได้รับก า ร ขับเคล่ือน 
มาจากคุณภาพสินค้าท่ีดีฃึนและความหลากหลายของสินค้าท่ีมีมากย่ิงข้ึน แต่เม่ีอการพัฒนา 
การส่งออกเช้าส่ต้นทศวรรษ 1990 ค่าจ้างแรงงานท่ีแท้จรํงท่ีเพ่ิมข้ึนเร็วกว่าการเพ่ิมข้ึนของ 
ประสิทธิภาพของแรงงาน เป็นผลให้ส่วนแบ่งการตลาดของไทยเม่ือเทียบกับประเทศคู่แข่งลดต่ําลง 
และได้ฉุดให้การส่งออกของไทยชะลอตัวลง

ปัจจัยท่ีมีส่วนก่อให้เกิดการชะลอตัวของการส่งออกของไทยนอกจากท่ีได้ 
กล่าวมาแล้วอังมีมาตรการกดกันทางการค้าและการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจเป็นปัจจัยสำคัญอก 
ด้วย ข้ึงปัญหาเหล่าน้ีเร่ิมมีความรุนแรงมากย่ิงข้ึนในช่วงต้นทศวรรษ 1990 ภายหลังการก่อต้ัง 
เขตการค้าเสรีอเมริกาเหนือ ( NAFTA) เม่ือวันท่ี 1 มกราคม 1994

ต่อมาในปี 1996 การส่งออกของไทยเปิดความชะงักงันข้ึนเป็นเพราะปัจจัยท่ี 
ต่อเน่ืองมาจากช่วงต้นทศวรรษ 1990 คือ มาตรการกิดกันทางการค้าและการตอบโต้ทางการค้า 
การลดลงของอุปสงค์ของแผงวงจรไฟฟ้าและยางพารา และ การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจ โดยเฉพาะ 
อย่างยิ่ง NAFTA เป็นสำคัญ นอกจากน้ันอังมีประเด็นของการเกิดภัยฟ้ปัติ การโกงลูกค้าโดย 
พ่อค้าไทย การปิดโรงงานเน่ืองจากสูญเสียส่วนแบ่งการตลาด รวมไปถึงกลยุทธทางการค้าของ 
คู่แข่ง เป็นปัจจัยท่ีประกอบกันเช้าและก่อให้เกิดความชะงักงันในการส่งออกในปี 1996 และ 
นอกจากน้ันอาจจะมีประเด็นของการทุจริตภาษีมูลค่าเพ่ิมเช้ามาร่วมด้วย

6. นโยบายเพ่ือการป้องกันการชะลอตัวของการส่งออกของไทย

6.1 การกระจายตลาดไปอังตลาดแห่งใหม่ท่ีมีอัตราการขยายตัวรวดเร็ว

ผลกระทบด้านหน่ืงท่ีมีต่อการขยายตัวของการส่งออกของไทยคือการชะลอตัว 
ของการนำเช้าในประเทศท่ีเป็นตลาดรองรับสินค้าส่งออกของไทยท่ีสำคัญ ตังน้ันการกระจาย 
ตลาดไปอังตลาดแห่งใหม่ท่ีมีอัตราการชยายตัวรวดเร็วจึงเป็นแนวทางหน่ึงในการป้องกันปัญหา
การชะลอตัวของการส่งออก
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ความสำเร็จจากการกระจายตลาดไปยังอาเซียนโดยเฉพาะสิงคโปร์นับเป็นก้าว 
สำคัญของการส่งออกของไทย แต่เม่ือประเทศไนกลุ่มอาเซียนต่างก็ประสบปัญหาวิกฤตเศรษฐกิจ 
ก็ทำให้ตลาดแห่งน้ียังไม่ขยายคัวมากนัก ตลาดแห่งใหม่อ่ืน  ๆ ท่ีรัฐบาลไห้ความลนใจอาทิเซ่น 
อเมริกาไต้ ยุโรปตะวันออก อาฟริกา และ ตะวันออกกลาง แต่ติดฃัดท่ีประเทศเหล่าน้ีบ้างก็อยู่ 
ห่างไกลจากประเทศไทย และบ้างก็ไม่มีอำนาจช้ือท่ีมากเท่าไดนัก ทำให้ยังคงประลบปัญหาอยู่

แต่เป็นท่ีน่าสังเกตว่าระหว่างวิกฤตเศรษฐกิจ ไต้หวันไม่ได้รับผลกระทบมากเท่าใด 
นักเม่ือเทียบคับไทย เกาหลีใต้ และ อินโดนีเซีย ซ่ึงภาพของความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจเซ่นน้ี 
ทำให้อาจหวังได้ว่าไต้หวัน และเครือข่ายของชาวจีน คือ ฮ่องกง สิงคโปร์ และจีนแผ่นดินใหญ่ 
เป็นตลาดท่ีไทยควรจะลามารถสร้างให้เกิดสัดส่วนการส่งออกท่ีลูงช้ืนได้ทัดเทียมคับสหรัฐอเมริกา 
สหภาพยุโรป และญ่ีชุ่เน

แนวทางการส่งออกไปยังประเทศเหล่าน้ีควรใข้ว๊ธีการส่งออกผ่านทางฮ่องกงหรือ 
สิงคโปร์ซ่ึงเป็นทางผ่านระหว่างจีนแผ่นดินใหญ่คับประเทศอ่ืน  ๆ และการเข้าไปลงทุนในประเทศ 
จีนเพ่ือซ่วยให้เกิดการค้าระหว่างไทยและจีนให้มากย่ิงช้ืน การส่งออกสินค้าผ่านประเทศต่าง  ๆ
ไปยังประเทศจีนน้ีนอกจากจะเพ่ือตอบสนองความต้องการช้ือข้ันสุดท้าย ( Final Demand ) ของ 
ผู้บริโภคในประเทศจีนแล้ว ยังลามารถส่งออกวัตถุดิบหรือสินค้าข้ันกลางเข้าไปได้ด้วยเพราะ 
ประเทศจีนมีแนวโน้มท่ีจะได้เข้าเป็นสมาชิกองค์การการค้าโลก ( WTO ) ซ่ึงจะทำให้การค้าของ 
ประเทศจีนเพ่ิมมูลค่ามากย่ิงช้ืนอีกและต้องการสินค้าข้ันกลางและวัตถุดิบเพ่ิมช้ืนอีกมาก

อย่างไรก็ตาม การกระจายตลาดจะประสบความสำเร็จได้ต้องอาคัยความร่วมมือ 
ของท้ังภาครัฐและภาคเอกชน โดยเฉพาะอย่างย่ิงเอกชนท่ีมีประสบการณ์การค้าและการลงทุนใน 
ประเทศไต้หวัน ฮ่องกง สิงคโปร์ และ จีน มาก่อนแล้ว ดังน้ันจึงจะเป็นการดีหากจะได้มีการ 
ประชุมเพ่ือแลกเปล่ียนข้อมูลข่าวสารพร้อมท้ังรับฟังข้อเสนอแนะระหว่างภาครัฐและเอกชน และ 
ระหว่างภาคเอกซนด้วยคันเองอยู่อย่างลม่ําเสมอโดยการจัดเป็นสมาคมการค้าและการลงทุนใน 
ตลาดเครือข่ายชาวจีน ( ไต้หวัน ฮ่องกง สิงคโปร์ และ จีน ) ช้ืนมาอย่างเป็นทางการ

ส่วนตลาดแห่งอ่ืน  ๆ เซ่น อเมริกาใต้ อาฟริกา และ ยุโรปตะวันออก ประเทศ 
ไทยยังไม่ได้มีการติดต่อทางการค้ามากนัก แม้ว่ากระทรวงพาณิชย์จะได้พยายามเร่งประสาน 
ความร่วมมือแต่ก็ยังต้องอาคัยเวลา แต่ระยะเวลาของการสร้างความร่วมมีอน้ีลามารถลดลงมา
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ได้หากประเทศไทยสามารถใซโอกาสในการประชุมพบปะของผู้นำหรือรัฐมนตรีเศรษฐกิจในระดับ 
โลกหรีอระดับระหว่างภูมิภาคเพื่อทำความรู้จักคุ้นเคยและหารือข้อตกลงบางประการเพื่อเป็นการ 
กรุยทางสู่การเจรจาการค้าที่ใหญ่กว่าต่อไป ดังน้ัน ภาครัฐบาลของไทยจึงไม่ควรละเลยที่จะใช้ 
โอกาสในการประชุมดังกล่าว

6.2 การเพิ่มความสามารถในการแข่งข้น

การเพิ่มความลามารถในการแข่งข้นมีล่วนในการซ่วยเพิ่มล่วนแบ่งการตลาดและ 
ช่วยผลักดันให้การล่งออกของประเทศหนง ๆ มีการขยายตัว ดังน้ันแนวทางหน่ึงในการล่งเสรีม 
การขยายตัวของการล่งออกก็คือการล่งเสรีมให้เกิดการเพิ่มขึ้นของความสามารถในการแข่งข้น 
ความสามารถในการแข่งข้นลามารถเพิ่มขึ้นได้จากแนวทางต่าง  ๆ ดังต่อไปน้ี

6.2.1 การเพิ่มคุณภาพสินค้า

จากการพบว่าการเพิ่มขึ้นของคุณภาพสินค้าโดยเปรียบเทียบระหว่างประเทศไทย 
กับประเทศคู่แข่งมีล่วนผลักดันให้เกิดการเพิ่มขึ้นของล่วนแบ่งการตลาดโดยเปรยบเทียบ ดังน้ัน 
ประเทศไทยจึงควรเพิ่มคุณภาพสินค้าในอุตสาหกรรมที่ได้เปรียบหรือที่สามารถผลิตได้ในปัจจุบัน
ให้ได้มากกว่าของประเทศคู่แข่ง ดังน้ี

รายการสินค้า แนวนโยบายในการพัฒนาคุณภาพสินค้า
1. กลุ่มสินค้าเกษตร

1.1 กุ้งสดแช่เย็นแซ่แข็ง ควรระมัดระวังเรองสารตกค้างที่ปนเปีอนมากับอาหารกุ้ง
1.2 ข้าว หลีกเลี่ยงการผลิตข้าวคุณภาพตํ่าเพราะผู้กับเวียดนาม 

ไม่ได้
1.3 ยางพารา การเข้มงวดดูแลตั้งแต่ขั้นตอนการกรีดยาง การนำยางมา 

ทำเป็นแผ่นและรมควัน และ การเก็บยางพาราไว้ใน 
โกดังที่แห้งละอาด จะทำให้ได้ยางแผ่นรมควันที่มี 
คุณภาพดีกว่า

-



67

2. กลุ่มอาหารแปรรูป
2.1 อาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป มาตรฐานโรงงานต้องสะอาดถูกลุๆ!ลักษณะอยู่เสมอจึง 

จะได้?บการรับรองจากผู้ตรวจลอบๆเองสหภาพยุโรปและ 
สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน และผู้นำเข้าอี่น ๆ

2.2 ผลไม้กระป๋องแปรรูป 1. ควบคุมความละอาดของวัตถุติบที่ไม่มีตินโคลน 
ป น แ พ
2. ควบคุมขนาดนํ้าหนักของผลไม้ให้ได้มาตรฐาน

3. กลุ่มวัสดุแปรรูป
3.1 ผลิตภ้ณฑ์พลาสติก ผลิตชิ้นส่วนพลาสติกที่นำกลับมาใช้ใหม่ได้
3.2 หนังและผลิตภัณฑ์หนังฟอกและ 

หนังิอัด
พัฒนาความรู้ด้านการฆ่าลัตว์ ชำแหละหนัง และ 
การเก็บรักษาหนัง

3.3 ผลิตภัณฑ์ยาง ตั้งศูนย์ทดสอบคุณภาพความเหนียวและความทนทาน 
ของถุงมือยาง และถุงยางอนามัย เพื่อรับรองคุณภาพ

3.4 อัญมณีและเครื่องประดับ กำหนดมาตรฐานอัญมณีและเครื่องประดับ
3.5 ผลิตภัณฑ์เหล็ก พัฒนาเทคโนโลยีในการผลิต โดยการร่วมมือภับประเทศ 

ไนยุโรป หริอยุโรปตะวันออก
3.6 เฟอร์นีเจอ?และชิ้นส่วน พัฒนาอุตสาหกรรมสนับลนุนให้มืคุณภาพ เช่น 

การอบไม้ เป็นต้น
!

: 4. กลุ่มเครื่องใช้ไฟฟ้าและ 
i เครื่องอิเลคทรอนิคลั

1. ควบคุมความแม่นยำในการประกอบชิ้นส่วนโดย 
แรงงานคน
2. ควรปรับปรุงคุณภาพสินค้าให้มืมาตรฐานสอดคล้อง 
กับมาตรฐานสากล
3. พัฒนาสินค้าท่ีประหยัดไฟ

5. กลุ่มสิ่งทอ
5.1 ผ้าผืน พัฒนาอุตสาหกรรมฟอกย้อมและแต่งสำเร็จ
5.2 เครื่องไช้ในการเดินทาง พัฒนาความรู้ด้านการฆ่าลัตว์ ชำแหละหนัง และ การ 

เก็บรักษาหนัง
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5.3 เสื้อผ้าสำเร็จรูป 1. รีเกทักษะสิมีอของช่างตัดเย็บ
2. หันเหทิศทางการผลิตลู่ตลาดบน เข่น เสื้อผ้าแฟชั่น 

และเสื้อผ้าเนื้อดี เป็นต้น
5.4 รองเท้าและชิ้นส่วน 1. สนับสนุนการผลิตหนังเทียมคุณภาพดี และการฟอก 

หนังเพ่ิอให้ได้หนังแท้คุณภาพดี
2. ลดภาษีขาเข้าวัตถุดิบคุณภาพดี

6.2.2 การเพิ่มความหลากหลายของสินค้าในอุตสาหกรรมที่ประเทศไทยมีความได้เปรยบ

จากการพบว่าการเพิ่มขึ้นของความหลากหลายของสินค้าโดยเปรียบเทียบ 
ระหว่างประเทศไทยกับประเทศคู่แข่งมีส่วนผลักดันให้เกิดการเพิ่มขึ้นของส่วนแบ่งการตลาดโดย 
เปรียบเทียบ ดังนั้นประเทศไทยจึงควรเพิ่มความหลากหลายของสินค้าไนอุตสาหกรรมที่ได้เปรียบ 
หรีอที่ลามารถผลิตได้ในปัจจุบันไห้ได้มากกว่าของประเทศคู่แข่ง ดังน้ี

รายการสินค้า แนวนโยบายในการพัฒนาความหลากหลายของสินค้า
1. กลุ่มสินค้าเกษตร

1.1 กุ้งสดแช่เย็นแช่แข็ง ดีกษาปรับปรูงพันธุกุ้งให้มีลำตัวขนาดใหญ่ขึ้นเพื่อที่จะ 
แข่งขันได้กับกุ้งทะเลเหนือที่มีสำตัวขนาดใหญ่กว่ากุ้ง 
ของไทย

1.2 ข้าว 1. เพิ่มการผลิตข้าวลายพันธุญี่ปุน จากเดิมที่ผลิตข้าว 
หอมมะลิเป็นหลัก
2. พัฒนารูปแบบการบรรจุหีบห่อ และขนาดการบรรจุ

1.3 ยางพารา เพิ่มการผลิตยางแท่ง จากเดิมที่ผลิตเพียงยางแผ่น 
รมควัน

1.4 ผลิตกัณฑ์บันสำปะหลัง พัฒนาการใช้ผลิตภัณฑ์บันสำปะหลังในการใช้เป็นสาร 
ดูดน้ํา เช่น สารดูดนั้าในผ้าอ้อม ผ้าอนามัย แผ่นดูดซับ 
แผลทางการแพทย์ หรีอสารอุ้มนำทางการเกษตร

2. กลุ่มอาหารแปรรูป
2.1 อาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป พัฒนารูปแบบของอาหารทะเลแปรรูปให้หลากหลาย 

มากยิ่งขึ้น เข่น อบแห้ง อบเกลือ ทำเป็นเลัน ทำเป็น 
อาหารว่าง ฯลฯ
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2.2 ผลไม้กระป๋องแปรรูป เพิมการผลิตแป้งผลไม้ จากเดิมที่ผลิตเพียงผลไม้อบแห้ง 
และนํ้าผลไม้

3. กลุ่มวัสดุแปรรูป
3.1 ผลิตภัณฑ์พลาสติก 1. เพิ่มการผลิตแผ่นพลาสติกเพื่อสร้างฝายและเขื่อน

กัก น้ํา
2. เพิ่มการชิ้นส่วนพลาสติกทางการแพทย์
3. เพ่ิมการผลิตชิ้นส่วนพลาสติกที่ใซ้ไนเคร่ืองใช้ไฟฟ้า 
และอเลคทรอนิคสั
4. เพิ่มการผลิตชิ้นส่วนพลาสติกที่ย่อยสลายได้ตาม 
ธรรมชาติ

3.2 ผลิตภัณฑ์ยาง เพิ่มความหลากหลายของรูปแบบถุงยางอนามัย เช่น 
พ้ืนผํว สิ กล่ิน และสารเคมีในการฆ่าเชื้ออสุจิ และเชื้อ
โรค

3.3 อํญมณและเครื่องประดับ 1. ส่งเสริมการออกแบบโดยการจัดตั้งสถาปันและ 
จัดการอบรมสัมมนา

2. อำนวยความสะดวกในการนำเข้าตัวอย่างสินค้า
3.4 ผลิตภัณฑ์เหล็ก เพิ่มการผลิตแม่พิมพ์เหล็กกล้า
3.5 เฟอร์นิเจอร์และชิ้นส่วน 1. เพิ่มการผลิตเฟอร์นิเจอร์จากไม้มะพร้าว ไม้ 

ยางพารา โลหะ หนัง และ พลาสติก
2. สนับสนุนการนำเข้าวัตถุดิบจากประเทศเพื่อนบ้าน 
เพื่อให้ลามารถผลิตเฟอร์นิเจอร์ไม้เนื้อแข็งได้

3. ปรับปรุงรูปแบบการหีบห่อให้กระทัดรัดและดิงดูดใจ

4. กลุ่มเครื่องใช้ไฟฟ้าและ 
เครื่องอเลคทรอนิคสั

4.1 เครื่องปรับอากาศและ เพิ่มการผลิตเครื่องปรับอากาศหลายขนาดเพื่อสนอง
ส่วนประกอบ ความต้องการของผู้บริโภคทั้งในระดับครัวเริอน อาคาร 

สำนักงาน ห้างสรรพสินค้า และอุตสาหกรรม
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4.2 เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์ 
และส่วนประกอบ

เพิมการผลิตฮาร์ดดิสก์ เพิ่มการผลิตเครื่องอ่าน 
คอมแพคดิสก์

4.3 เคร่ืองร้บ่วิทยุโทรทัศน์และ 
ส่วนประกอบ

เพิมความหลากหลายของขนาดตั้งแต่ขนาดเล็กถึงขนาด 
ใหญ่

4.4 เครื่องวิดีโออุปกรณ์เครื่องเสืยง 
และส่วนประกอบ

เพิ่มการผลิตเครื่องวิดีโอที่ใช้ใต้กับเทคโนโลยที่ทันสมัย

5. กลุ่มส่ิงทอ
5.1 ผ้าผืน 1. พัฒนาการออกแบบ จัดตั้งสถาบันการออกแบบ 

ลายผ้า
2. ผลิตบุคลากรต้านเคมีอุตสาหกรรม
3. พัฒนาอุตสาหกรรมฟอกย้อมและแต่งสำเร็จ

5.2 เคร่ือง'ไซ้ในการเดน'ทาง พัฒนาการออกแบบ
5.3 แอผ้าสำเร็จรูป 1. พัฒนาการออกแบบ ติดตามแฟชั่นต่างประเทศ

2. ผลิตบุคลากรต้านการออกแบบ
5.4 รองเท้าและชนส่วน เพิ่มการผลิตรองเท้าแฟชั่น

การเพิ่มความหลากหลายของสินค้านี้ไม่จำเป็นต้องเพิ่มการผลิตในอุตสาหกรรม 
ท่ีไทยไม่ถนัดหรือผลิตไม่ไต้ เพราะจะขัดกับหลักการความไต้เปรียบโดยเปรียบเทยบ แต่ให้เน้น 
ขยายความหลากหลายของสินค้าไนอุตสาหกรรมที่ไทยมีความถนัดหรือมีความลามารถในการ 
ผลิตไต้อยู่แล้วให้ไต้รวดเร็วและมากกว่าประเทศคู่แข่ง

6.3 การป้องกันการลดลงของส่วนแบ่งการตลาด

จากการพิสูจน์แล้วว่าการลดลงของส่วนแบ่งการตลาดมีส่วนฉุดให้การส่งออกของ 
ประเทศหน่ึง ๆ หดตัวไต้ ตังนั้นแนวทางหน่ึงของการป้องกันไม่ให้เกิดการชะลอตัวหรือหดตัวของ 
การส่งออกของไทยคือการป้องกันการลดลงของส่วนแบ่งการตลาด ซึ่งจากการคืกษาครั้งนี้พบว่า 
มีแนวทางต่าง ๆ ตังต่อไปน้ี
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6.3.1 การป้องกันส่วนแบ่งการตลาดลดลงโดยการเพ่ิมประสิทธิภาพทารผ ล ิต

แนวทางการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตสามารถกระทำ!ด้ดังต่อไปนี้

1. เพิ่มขบวนการอุตสาหกรรมให้กับสินค้าเกษตรดั้งเดิม เช่นข้าว ยางพารา นํ้าตาล 
มันสำปะหลัง เป็นต้น

2. ส่งเสริมการใข้ระบบการปรับปรุงการทำงาน เช่น กิจกรรมข้อเสนอแนะ ไคเซ็น ฯลฯ
3. พัฒนาแรงงานที่ด้อยคุณภาพให้มีทักษะรีเมือมากยิ่งขึ้น
4. จัดดั้งกองทุนเพื่อพัฒนาt เมีอแรงงาน
5. สนับสนุนให้เอกชนจัดด้ังสถาบันพัฒนารีเมือแรงงานเฉพาะด้าน
6. ใช้เครื่องจักรท่ีทันสมัยเข้าร่วมในกิจกรรมการผลิตไห้มากยิ่งขึ้น
7. ในระยะยาว อุตสาหกรรมลิงทอควรพัฒนาไปส่อุตสาหกรรมที่ใข้แรงงานน้อยและใช้ 

ทุนให้มากข้ึน เช่น อุตสาหกรรมเลันใยประดิษฐ์ อุตสาหกรรมฟอกย้อม เป็นต้น

6.3.2 การป้องกันส่วนแบ่งการตลาดลดลงโดยการจัดการปัญหาด้านมาตรการกีดกัน 
ทางการค้าของประเทศผู้นำเข้า

การกีดกันทางการค้าของประเทศผู้นำเข้าทำให้ส่วนแบ่งการตลาดของไทยลดลง 
และมีส่วนฉุดให้การส่งออกของไทยชะลอตัวลง ตังนั้นแนวทางหน้ีงในการป้องกันไม่ให้การส่งออก 
ชะลอตัวลงคือการระมัดระวังไม่ให้การส่งออกของไทยได้รับผลเสียหายจากมาตรการกีดกันทาง 
การค้า

แนวทางในการจัดการปัญหาด้านมาตรการกีดกันทางการค้ามีตังต่อไปน้ี

1. หน่วยงานภาครัฐ และสมาคมผู้ประกอบการเอกชนควรพยายามติดตามหา 
ข้อมูลข่าวสารด้านมาตรการทางการค้าใหม่  ๆ ท่ีประเทศผู้นำเข้ากำหนดออกมาอยู่อย่างสม่ําเสมอ

2. ควรมีการประชาลัมพันธ์เร่ืองมาตรการกีดกันทางการค้าท่ีเกิดข้ึนแล้วให้กับ 
ผู้ประกอบการรายใหม่หรือรายอ่ืนเพ่ือเรียนรู้อันจะไม่เกิดความผดพลาดข้ึนเหมือนกับรายก่อน  ๆ
เช่น ลักษณะการวางระบบบัญชี การหีบห่อ การควบคุมคุณภาพสินค้า เป็นต้น
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3. ภาครัฐควรให้ความช่วยเหลือภาคเอกซนในการเจรจาในกรณีเกิดข้อพิพาท
ทางการค้าต่อใป

4. ควรมีการฟ้องร้องต่อองค์การการค้าโลกในความไม่เป็นธรรมทางการค้าเพื่อ 
ที่ประเทศผู้นำเข้าจะไดใม่กำหนดมาตรการกีดก้นทางการค้าที่ข้ดกับข้อตกลงขององค์การการค้า 
โลกขึ้นมาอีก และควรแสวงหาความร่วมมือในภูมิภาคเพื่อลร้างอำนาจต่อรองทางการค้าหรือการ 
ฟ้องร้องทางการค้า

5. ควรประซาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารด้านการกีดก้นทางการค้าผ่านทางเครือข่าย 
อินเตอร์เน็ตของกระทรวงพาณีชยํโดยปรับปรุงข้อมูลข่าวสารให้ทันสมัยอยู่เสมอเพื่อผู้ประกอบการ 
ที่อยู่ต่างจังหวัดจะได้ตรวจสอบข่าวสารได้อย่างทันท่วงที

6. ควรปรับปรุงคุณภาพสินค้าให้มีมาตรฐานสอดคล้องกับมาตรฐานสากล
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