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จากการที่ม ีการแก้ไขปรับปรุงมาตรการตอบโต้การทุ่มตลาดภายใต้ความตกลงว่าด้วยการปฏิบ ัติตาม ข้อ 6 ของความตกลงทั่วไป 

ว่าด้วยภาษีศ ุลกากรและการค้า 1994 (ความตกลงฯ 1994) นั้นท ่าให ้ม ีความจะเป็นต้องมีการสืกษาถึงผลการเปลี่ยนแปลงที่เก ิดขึ้น เนื่องจาก 

ประเทศไทยเป็นหนึ่งในประเทศที่เป ็นสมาชิกองค์กรการค้าโลก (WTO) และจะต้องท่าการอนุวัต ิหลักกฎหมายภายในประเทศให้เป ็นไปตาม 

พ ันธะกรณ ีท ี่ม ีการผูกพ ันและจากการเปลี่ยนแปลงที่เก ิดข ึ้นก ับกฎหมายภายในประเทศท่าให้ต ้องมีการสืกษาและค้นคว้าว ่าการเปลี่ยนแปลงที่ 

เก ิดขึ้นนั้นม ีความสอดคล้อง เหมาะสม ชัดเจน รัดกุม และเป็นธรรมหรึอไม่อย่างไร และเพ ื่อให ้มาตรการตอบโต้การทุ่มตลาดของประเทศ 

ไทยมีประสิทธ ิภาพมากขึ้นจ ึงต ้องม ีการสืกษาเปริยบเท ียบกับมาตรการของประเทศอื่นโดยในวิทยาน ิพนธ์ฉบ ับน ี้!ด ้ส ืกษาถึงมาตรการตอบโต้ 

การท ุ่มตลาดของประเทศสหรัฐอเมร ิกาเน ื่องจากมาตรการตอบโต ้การท ุ่มตลาดของประเทศสหรัฐอฌรึกาน ั้นเป ็นประเทศหน ึ่งท ี่สามารถใช ้ 

มาตรการตอบโต้การทุ่มตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ ซึ่งหากมีการสืกษาก็จะเป็นประโยชน์และสามารถที่จะนำมาเป็นแบบอย่างแนวทางใน

การปรับปรุงมาตรการทางกฎหมายที่เกี่ยวกับการใช้มาตรการทางกฎหมายในการตอบโต้การทุ่มตลาดของประเทศไทยได้

ในส่วนของการถึกษานั้นจะท่าการสืกษาจากความตกลงฯ 1994 และ กฎหมายการค้าท ี่เก ี่ยวข้องกับมาตรการตอบโต้การทุ่มตลาด 

ของประเทศสหรัฐอเมริกา และมาตรการตอบโต้การทุ่มตลาดที่ม ีอยู่ภายในประเทศพนว่าจากการที่ม ีการแก้ไขมาตรการตอบโต้การทุ่มตลาด 

จากความตกลงว่าด ้วยการปฏิบ ัต ิตามข้อ 6 ของความตกลงทั่วไปว่าด้วยภาษีศ ุลกากรและการค้า 1979 มาความตกลงฯ 1994 น ั้นได ้ส ่งผลให ้ 

บรรดาประเทศสมาชิกต้องท่าการแก้ไขหรึอปรับปรุงมาตรการตอบโต้การทุ่มตลาดที่ปรากฏภายใต้ความตกลงฯมีความชัดเจนและโปร่งใสมาก 

ขึ้น แต่อย่างไรก็ตามจากการปรับปรุงความตกลงฯดังกล่าวยังม ีข ้อบกพร่องต่างๆที่เกิดขึ้นซึ่งเป ็นลิ่งที่บรรดาประเทศสมาชิกจะต้องมีการเจรจา 

และปรับปรุงแก้ไขต่อไป และจากการปรับปรุงแก้ไขมาตรการของประเทศสหรัฐอเมริกานั้นถือได้ว่าเป็นมาตรการตอบโต้การทุ่มตลาดที่ม ีความ 

ชัดเจนและเป็นรายละเอียดมากประเทศหนึ่งซ ึ่งจากความละเอียดของมาตรการกที่เก ิดขึ้นท่าให้ประเทศสหรัฐอเมริกาสามารถใช้มาตรการฯใน 

ลักษณะที่เป ็นประโยชน์ต ่อ ุตสาหกรรมภายในประเทศของตนได้อย่างด ีในลักษณะของการปกป้องทางการค้าและการกระทำดังกล่าวในหลาย 

กรณีก็ม ี'ได้เป็นการ'ขัดต่อความตกลง'ฯแต่อย่าง,ใด1ซึ่ง'จากการสืกษไพบ'ว่าภาย1ในมาตรการตอบ'โต้การทุ่มตลาด1ของประเทศสหรัฐอเม่ริกานั้นม ี 

ในหลายหล ักเกณ ฑ ์ท ี่ประเทศไทยควรท ี่จะให ้ความสนใจและนำมาปร ับใช ้ในมาตรการตอบโต ้การท ุ่มตลาดของตนเองและในขณ ะน ี้เอง 

ประเทศไทยไม่มีมาตรการตอบโต้การทุ่มตลาดที่เป ็นที่ยอมรับในทางระหว่างประเทศ แต่อย่างไรก็ตาม ประเทศไทยก็ม ีความพยายามในการที่ 

จะออกมาตรการตอบโต้การทุ่มตลาดดังกล่าวมาบังคับใช้ซึ่งยังอยู่ในระหว่างของการเป็นร่างพรบ.การตอบโต้การทุ่มตลาด และการอุดหนุนซึ่ง 

สินค ้าจากต่างประเทศ พ.ศ . . . .  และจากการถึกษาถึงร่างพระราชบัญญัติ และประกาศกระทรวงพาณิชย์ฯ ด ังกล่าวพบว่าโดยเน ื้อหาของหลัก 

เกณ ฑ ์จะเป ็นไปตามมาตรการตอบโต ้การท ุ่มตลาดภายใต ้ความตกลงฯท ุกประการซ ึ่งท ่าให ้ม ีข ้อบกพร ่องด ังน ั้นจ ึงต ้องม ีการถ ึกษาถ ึงข ้อ 

บกพร่องและอ ุปสรรคท ี่เก ิดข ึ้นท ั้งน ี้เพ ื่อผลประโยชน ์ของประเทศและอ ุตสาหกรรมภายในประเทศท ี่เก ิดจากการม ีมาตรการตอบโต ้การท ุ่ม 

ตลาดที่ม ีความชัดเจนและสามารถที่จะใช้บังคับอย่างมีประสิทธิภาพได้ต ่อไป.
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According to the Amendment of the Agreement on Implementation of Article VI of General Agreement on 

Tariff and Trade 1994 (Anti-dumping Agreement 1994), the members of the WTO including Thailand must change 

domestic laws that concern the Anti-dumping to fit w ith this Agreement. This research studies the change of the 

Anti-dumping Agreement 1994 and the adoption of the agreement in United States of America (USA) and Thailand. 

Moreover this research compares our Anti-dumping measures w ith both the USA's Anti-dumping measures and the 

Anti-dumping Agreement 1994 for the purpose of improvement and adjustment the measure in Thailand. The 

reason for studying the USA's Anti-dumping measure is because the USA is a country that has an effective 

measure in protecting the dumping from other exporting countries.

Studying on the effect of the alteration of the Anti-dumping Agreement 1994 on the USA's and Thailand's 

Anti-dumping measure, we found that the changes of the USA and Thailand domestic laws mostly fit w ith  the 

Anti-dumping Agreement 1994 but differ in  some detail and some application of both country's measure. From the 

study of USA's Anti-dumping measure, the measure can be applied effectively and efficiently in protecting the 

domestic industries from the dumping of other exporting countries. The USA's measure is the most precise and 

clear among country around the world because the detail of rules in the measure dose not oppose to the A n ti­

dumping Agreement 1994. The USA's measure can also be applied to some organizations (ITA, ITC and CIT) that 

have responsibility to negotiate and settle the cases that are concerned w ith  the international trades. Today, 

Thailand has an Anti-dumping measure in the name of a Notification of Ministry of Commerce and the other one is 

the Bill of Anti-dumping measure that is just a draft copy of the Anti-dumping measure. From the study of the 

measure in both laws, we found that the rules in the Notification and the Bill are consistent w ith  the Anti-dumping 

Agreement 1994. Thailand's commitment of the agreement has some problems because the Anti-dumping 

Agreement 1994'ร rules that are set up for the members and applied in many countries are only the scope of 

WTO's measure; thus Thailand 'ร Anti-dumping measure dose not have enough detail to the apply of the measures 

in our country. Moreover, the application of the measure of organizations in Thailand is also the obstacles to the 

development of the Thailand Anti-dumping measure because of the lack of the expert's authorities and the special 

organizations to apply the measure. Finally, our measure must be improved and adjusted for the benefit of our 

country and local industries in the future.
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ว ิทยาน ิพนธ์ฉบ ับน ี้สำเร ็จล ุล ่วงไปได ้ด ้วยความช ่วยเหลีออย่างด ีย ิ่งรองผ ู้ช ่วยศาสตราจารย ์ส ุธรรม อยู่ในธรรม

อาจารย์ท ี่ปร ึกษาว ิทยาน ิพนธ์ และผ ู้ช ่วยศาสตราจารย ์ท ัชชม ัย ฤกษะสุต ซ ึ่งท ่านให้คำแนะนำและข้อคิดเห็นต่าง ๆ ใน การว ิจ ัยด ้วยด ี 

มาตลอด และขอขอบคุณท่านประธานคณะกรรมการ รองศาสตราจารย์ ดร. ส ุรเก ียรต เสถียรไทย ท ่านอาจารย ์ ดร. สมจินต์
ส ันถวรักษ ์ ท ่านอาจารย ์ ดร. ค ุภ ัช  ค ุภ ัชลาศ ัย และท่านอาจารย์บ ุญทิพา สิมะสกุล ซ ึ่งได ้ให ้เก ียรต ิมาเป ็นคณะกรรมการในการสอบ 

วิทยานิพนธ์และให้คำแนะนำในการทำวิทยาน ิพนธ์ฉบับนี้

ท ้ายน ี้ ผ ู้ว ิจ ัยขอขอบค ุณ ค ุณ อรรถพล พิบ ูลธนพัฒนา, ค ุณสันติ สาท ิตพงษ์ และค ุณ ค ิร ิพ งษ ์ ในการเอ ื้อเฟ ือ แก่ 

ผ ู้ว ิจ ัยในเร ื่องหนังสือและบทบความที่ใข ้ในการค้นคว้า และผู้ว ิจ ัยขอกราบขอบพระคุณบ ิดา - มารดา ซึ่งสนับสนุนในด้านกำลังใจแก่

ผ ู้ว ิจ ัยเสมอมาจนสำเร ็จการศ ึกษา
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