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สารบัญภาพ 
 

ภาพ                                        หนา 

ภาพที่ 1  แผนภูมิแสดงประเภทของกลิ่นหอมที่ปรากฏอยูในทฤษฎีการแบงประเภทกลิ่นหอมตาม  

             มาตรฐานสากล 13 

ภาพที่ 2  จุดที่นํามาจัดเรียงกัน หรือซ้ํากนั (Repetition) 26 

ภาพที่ 3  เสนตรง (Straight Line)                    26 

ภาพที่ 4  เสนโคง (Curved Line                          26 

ภาพที่ 5   เสนหนา (Thick Line)                          27 

ภาพที่ 6  เสนบาง (Thin Line)                          27 

ภาพที่ 7  เสนหยัก (Zigzag Line)                             27 

ภาพที่ 8  เสนขาด (Broken Line)                          27 

ภาพที่ 9  เสนนอน (Horizontal Line)                          27 

ภาพที่ 10  เสนตั้งฉาก (Vertical Line)                                   27 

ภาพที่ 11  เสนทแยง (Diagonal Line)                                                                                   27 

ภาพที่ 12  รูปรางธรรมชาติ (Natural Shape)                                                                                                                                       28 

ภาพที่ 13  รูปรางเรขาคณิต (Geometric Shape)  28 

ภาพที่ 14  รูปรางอิสระ (Free Shape or Hand Drawn)               28 

ภาพที่ 15  รูปรางไมสม่ําเสมอ (Irregular Shape)               28 

ภาพที่ 16  อุบัติภาพ (Accidental Shape)                29 

ภาพที่ 17  ที่วางในแนวระนาบ               29 

ภาพที่ 18  ที่วางลวงตา (Illusory Space) -  การลดหลั่นขนาด               29 

ภาพที่ 19  ที่วางลวงตา (Illusory Space) -  การซอนกัน                   29 

ภาพที่ 20  ที่วางลวงตา (Illusory Space) – การเปล่ียนมุมมอง               29 

ภาพที่ 21  ที่วางลวงตา (Illusory Space) – การใชแสงเงา                30 

ภาพที่ 22  ที่วางลวงตา (Illusory Space) – การโคงงอ               30 

ภาพที่ 23  ที่วางลวงตา (Illusory Space) – การไลระดับสีออนแก               30 

ภาพที่ 24  ที่วางลวงตา (Illusory Space) – ลักษณะพื้นผิว               30 

ภาพที่ 25  ที่วางแบบรูปปด              30 

ภาพที่ 26  ที่วางแบบรูปเปด              30 

ภาพที่ 27  แรงจากภาพและพื้นภาพ (Figure and Ground)              31 

ภาพที่ 28  แรงจากขนาดที่แตกตางกัน (Differences in Size)               31 

ภาพที่ 29  แรงจากเสนที่สัมพันธกัน (Linear Relationship)               31 
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ภาพที่ 30  แรงจากรูปรางที่แตกตางกัน (Differences in Shape)               31 

ภาพที่ 31  แรงจากน้ําหนักสีที่แตกตางกัน (Differences in Tonal Value)               31 

ภาพที่ 32  แรงจากสีที่จัดวางประกอบกนั (Juxtaposed Color)               31 

ภาพที่ 33  Decorative Texture              32 

ภาพที่ 34  Spontaneous Texture                32 

ภาพที่ 35  Mechanical Texture               32 

ภาพที่ 36  Available Natural Texture               32 

ภาพที่ 37  Modified Natural Texture               33 

ภาพที่ 38  Organized Texture               33 

ภาพที่ 39  ตัวเนื้อความแบบตัวมีหวักลมแบบทีม่ีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรม ี

  ลักษณะโคงหรือเปนสัน                                                                                           35 

ภาพที่ 40  ตัวเนื้อความแบบตัวมีหวักลมแบบทีม่ีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรม ี

 ลักษณะเหลี่ยม ปลายมน                                                                                        35 

ภาพที่ 41  ตัวเนื้อความแบบตัวมีหวักลมแบบทีม่ีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรม ี

 ลักษณะเหลี่ยม ปลายมน ที่เปนตัวอาลักษณ                                                             35 

ภาพที่ 42  ตัวเนื้อความแบบตัวมีหวักลมแบบทีม่ีน้ําหนักเสนตัวอักษรไมเทากันรูปรางตัวอักษรม ี

  ลักษณะโคงหรือเปนสัน                                                                                              36 

ภาพที่ 43  ตัวเนื้อความแบบตัวมีหวักลมแบบทีม่ีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรม ี

  ลักษณะโคง หรือเปนสัน ที่เปนตัวอาลักษณ                                                                   36 

ภาพที่ 44  ตัวเนื้อความแบบตัวมีหวักลมแบบทีม่ีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรม ี

  ลักษณะสี่เหลี่ยม ปลายมน                                                                                          36 

ภาพที่ 45  ตัวตกแตงแบบตัวมีหัวแบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมลัีกษณะ 

  โคงหรือเปนสัน                                                                                                          36 

ภาพที่ 46  ตัวตกแตงแบบตัวมีหัวแบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมลัีกษณะ 

  โคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน                                                                                      36 

ภาพที่ 47  ตัวตกแตงแบบตัวมีหัวแบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมลัีกษณะ 

 เหลี่ยม 36 

ภาพที่ 48  ตัวตกแตงแบบตัวมีหัวแบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมลัีกษณะ 

  เหลี่ยม ที่เปนตัวอวน 36 

ภาพที่ 49  ตัวตกแตงแบบตัวมีหัวแบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะ 

  โคงหรือเปนสัน 37 

ภาพที่ 50  ตัวตกแตงแบบตัวมีหัวแบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะ 

  โคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 37 
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ภาพที่ 51  ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิงแบบทีม่ีน้ําหนักเสนอักษร 

  เทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 37 

ภาพที่ 52  ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิงแบบทีม่ีน้ําหนักเสนอักษร 

  เทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 37 

ภาพที่ 53  ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิงแบบทีม่ีน้ําหนักเสนอักษร 

  เทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 37 

ภาพที่ 54  ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิงแบบทีม่ีน้ําหนักเสนอักษร 

  เทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 38 

ภาพที่ 55  ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิงแบบทีม่ีน้ําหนักเสนอักษร 

  เทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ที่เปนตัวอวน 38 

ภาพที่ 56  ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิงแบบทีม่ีน้ําหนักเสนอักษร 

  ไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 38 

ภาพที่ 57  ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิงแบบทีม่ีน้ําหนักเสนอักษร 

  ไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 38 

ภาพที่ 58  ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิงแบบทีม่ีน้ําหนักเสนอักษร 

  ไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 38 

ภาพที่ 59  ตัวอาลักษณแบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะ 

  โคงหรือเปนสัน 39 

ภาพที่ 60  ตัวอาลักษณแบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะ 

  โคงหรือเปนสัน 39                             

ภาพที่ 61  ตัวอาลักษณแบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะ 

  โคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 39 

ภาพที่ 62  ตัวลายมือเขียนแบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะ 

  โคงหรือเปนสัน 39                             

ภาพที่ 63  ตัวลายมือเขียนแบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะ 

  โคงหรือเปนสัน 40 

ภาพที่ 64  ตัวลายมือเขียนแบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 40 

ภาพที่ 65  รูปแบบอักษร Old Style              41 

ภาพที่ 66  รูปแบบอักษร Transitional               41 

ภาพที่ 67  รูปแบบอักษร Modern                41 

ภาพที่ 68  รูปแบบอักษร Slab Serif               42 

ภาพที่ 69  รูปแบบอักษร Sans Serif               42 

ภาพที่ 70  รูปแบบอักษร Decorative and Script               43 
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ภาพที่ 71  รูปแบบอักษร Black Letter and Ornaments               43 

ภาพที่ 72  สัญลักษณสีและความสัมพันธของสีในระบบมันเซลล                 47 

ภาพที่ 73  สมดุลแบบสมมาตรสมบูรณ (Absolutely Symmetrical)               55 

ภาพที่ 74  สมมาตรโดยการคาดคะเน (Approximately Symmetrical)               55 

ภาพที่ 75  สมดุลที่เกิดจากน้ําหนัก               56 

ภาพที่ 76  สมดุลที่เกิดจากสิ่งที่นาสนใจ               56 

ภาพที่ 77  สมดุลที่เกิดจากการตัดกัน               56 

ภาพที่ 78  สมดุลแบบกระจายรัศม ี             56 

ภาพที่ 79  การตัดกันดวยเสน (Line Contrast)               57 

ภาพที่ 80  การตัดกันดวยรูปราง (Shape Contrast)               57 
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บทที่ 1 

บทนํา 

 

1. ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

 สุนทรียะของ “กลิ่นหอม” จากเครื่องหอมเปนสิ่งที่ถือกาํเนิดขึ้นและมีความสาํคัญในการ

ดํารงชีวิตของมนุษยมาตัง้แตสมัยโบราณกาลราว 5,000 ปมาแลว ดวยการเรียนรูของมนษุยไดมี

การนาํพืช สัตว หรือวัตถุธาตุตางๆมาใชประโยชน ทัง้ในลักษณะของเครื่องหอม น้ําหอม 

เครื่องสําอาง ยา และเครื่องปรุงอาหารมาเปนเวลานับพนัป อีกทัง้สัญชาตญาณของมนุษยยังทาํ

ใหรูสึกวากลิน่หอมตางๆมีผลตอสุขภาพทางกายและทางดานจิตใจไดอยางรวดเร็ว การใชเครื่อง

หอมเพื่อจรุงใจจึงเปนทีน่ิยมกันโดยทัว่ไป ทัง้ที่โดยรูตัวและไมรูตัว (รองศาสตราจารยพิมพร ลีลา

พรพิสิฐ, 2547) 

 นอกจากความรูสึกถึงความหอมแลว กลิ่นยังมีอํานาจอยางยิ่ง โดยสงผลการสื่อสาร

ทางดานกายภาพ จิตวิทยา และบงบอกระดับสังคม กลิน่มใิชเปนเพยีงปรากฏการณทางชีวภาพ

และจิตวิทยาเทานั้น แตยังสงผลตออารมณและเกี่ยวของกับวฒันธรรม การรับรูกลิน่ไมเพยีงแต

เปนการเปดสัมผัสของกลิ่นในตัวของตนกาํเนิดแหงกลิน่นั้นๆเทานั้น แตยังสัมพันธกบั

ประสบการณและมีการจดบันทกึกลิน่ตางๆลงในความทรงจําอกีดวย โดยมีคํากลาวเอาไววา 

“ความหอมเปนสิ่งเดียวที่ไมเคยชราภาพไปจากความตื้นตันในจิตใจ แมจะไรตัวตน มองไมเหน็ แต

ดํารงอยูอยางยิ่ง” (Human Studies, 1990) 

 ในประเทศอียปิตเมื่อราว 4,000 ปกอนคริสตกาลมีการใชพืชทีม่ีกลิน่หอมในรูปแบบตางๆ 

โดยใชเปนทั้งกํายาน ใชเผาเพื่อบูชาเทพเจา ใชเปนน้าํหอม และรับประทานเปนยารักษาโรค โดยมี

คุณสมบัติชวยปองกนัการติดเชื้อ บรรเทาและตานพิษ แกโรคนอนไมหลับและยงัมฤีทธิ์ในการ

บรรเทาความทุกขและกงัวลใจ นักบวชชาวอียิปตโบราณยังกลาวเอาไวในบทสวดสวนหนึง่ดวยวา 

“การสูดดมกลิน่หอมอนัเปนกลิ่นของวิญญาณของเทพผูยิ่งใหญ จะทาํใหรางกายไมเปลี่ยนแปลง

และไมเนาเปอย” (อรชร เอกภาพสากล, 2547) ประเทศที่เกาแกและมีอารยธรรมรุงเรืองไมแพ

ประเทศอียิปตซึ่งก็คือประเทศอินเดียนัน้กม็ีหลักฐานปรากฏอยูในคัมภีรพระเวทเมือ่ราว 2,000 ป

กอนคริสตกาลถึงประโยชนของการใชกลิน่หอมจากพืชกวา 700 ชนิดในดานการบาํบัดรักษา ซึง่

ตอมาเรียกการรักษานีว้า อายุรเวท (Ayuraveda) ที่มีหลักการ คือการใชกลิ่นทาํใหรางกายอยูใน

ภาวะสมดุล และเปนศาสตรที่ยงัคงดํารงอยูสืบมาจนทุกวันนี้ และกําลงัแพรหลายไปทั่วโลก ใน

ประเทศจีนก็เชนกนั ตั้งแตสมัยพระเจาหวางตี ้(Huang Di Nei Jing) นักบวชเตากเ็ชื่อกันวากลิน่
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หอมที่ไดจากพืชจะชวยปลดปลอยจิตวิญญาณใหเปนอสิระ และไดแบงกลิน่หอมออกเปน 6 ชนิด 

ตามลักษณะการสรางอารมณ คือ สงบ สันโดษ หรูหรา สวยงาม ละเอียดออน และสูงศักดิ์ ตอมา

ในสมัยราชวงศถัง ชนชัน้สูงก็มีการใชกลิ่นหอมในลกัษณะของน้าํหอมกันอยางฟุมเฟอย แมแตใน

น้ําหมึกและกระดาษก็ยงัใสกลิ่นหอมลงไป (อรชร เอกภาพสากล, 2547) 

 ในประเทศไทยเอง มีวิชาทีเ่กี่ยวของกับ ”กลิ่นหอม” สืบทอดกันมายาวนานตัง้แตในสมัย

กรุงศรีอยุธยา ซึ่งเปนแรกกําเนิดของยานัตถุ เปนการสูดยาเขาทางจมกู ก็เปนการใชประโยชนจาก

กลิ่นหอมในยานัตถุนัน่เอง ปจจุบันนี้ที่รูจกักันโดยทัว่ไป ไดแก การทําน้ําอบ น้าํปรุง บุหงา การอบ

รํ่าผา แปงรํ่า แปงผสมเกสรดอกไม และสิ่งที่ขาดไมไดซึง่อาจจะถูกมองขามไปก็ไดแก ยาหมอง ยา

ดม ก็ลวนแตเปนการใชประโยชนจากกลิ่นหอมทัง้สิน้ ในคัมภีรไบเบิลก็ไดกลาวถงึกลิน่หอมและ

สมุนไพรเอาไวถึง 180 คร้ัง และใชวาจะมแีตผูคนในชนชั้นอารยธรรมที่มีชื่อเสียงเทานัน้ที่จะใชเร่ือง

ของ “กลิ่นหอม”  ในการดํารงชีวิต แตชนชาวพื้นเมือง อาทิชาวพื้นเมอืงอเมริกนัโดยเฉพาะพวกที่

อยูในแถบที่ราบกวางตอนบนของประเทศ กม็ีการใชกลิน่หอมจากพืชบางชนิดมาใชในการทําพิธี

ปดรังควาน ขับไลภูตผี โดยกลิ่นและควนัจากกลองยาสบูศักดิ์สิทธิ์ถือไดวาเปนอุปกรณที่สําคัญ

อยางที่สุดในงานพิธ ี

 ธรรมชาติในการเรียนรูของมนุษยนัน้มาจากการรับรู (Perception) ที่ตคีวามจาก

ความรูสึกของอวัยวะรับการสัมผัส (Sensory Organs) ไดแก ตา (Visual Sense) สําหรับการ

มองเหน็, หู (Auditory Sense) สําหรับการไดยิน, จมูก (Olfactory Sense) สําหรับการดมกลิ่น, 

ลิ้น (Gustatory Sense) สําหรับการชิมรส และกาย (Skin Sense)สําหรับการสัมผัสทางกาย การ

อานขอมูลผานจมูกก็เหมือนดวงตาที่อานสัมผัสความตางของสี สมองสามารถรับรูและแยกแยะ

ประเภทของกลิ่นจากการเรยีนรูและความทรงจํา โดยเรือ่งของกลิน่หอมนั้นเปนสิง่ที่ตอบสนอง

ความตองการทางกายภาพไปสูความตองการทางดานจติวิทยาและสังคมจากวัยทารก สูวยัเด็ก 

วัยรุนและวัยผูใหญ โดยมกีารเปลี่ยนแปลงในการใชกลิน่หอมไปตามวยัดังนี ้

ก. วัยทารก ในวยัทารกนัน้เรื่องของกลิน่หอมมักเชื่อมโยงกับอาหาร และเชื่อกันวาทารก

จดจํากลิน่น้าํนมของมารดาไดตั้งแตอายุเพียง 6 วัน เปนความรูสึกถงึความสุข ที่

เชื่อมโยงกับกลิ่นจากตัวกระตุนสัมผัส เปนการรับรูความเอาใจใสและความรักของ

มารดา โดยจะมีการเริ่มการเรียนรูและแบงแยกกลิ่นออกเปน กลิน่พึงประสงคและไม

พึงประสงค จากการวิจัยเชือ่วาทารกมกีารเรียนรูธรรมชาติของกลิ่นหอมจาก

ประสบการณตามพัฒนาการ 

ข. วัยรุน  ในวัยรุนนี ้เปนวัยที่เร่ิมคนหาบุคลิกภาพ อารมณและความรูสึกของตนเองที่ได

จากสิง่แวดลอมและบุคคลรอบๆตัว โดยมกีารใชกลิน่หอมเพื่อพยายามแสดงตนวา
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พนวัยเด็ก เปนหนุมเปนสาวแลว พรอมๆกับตองการแสดงลักษณะปจเจกบุคคลใน

สังคม ซึง่เปนวิธีการหนึ่งในการเรียกรองความสนใจเพื่อมิใหตนหายกลืนไปในฝูงชน 

ดวยการใชกลิน่หอมสรางการรับรูในกลุมของตน 

ค. วัยผูใหญ  ในวัยผูใหญนั้นมกีารใชกลิน่หอมเพื่อตองการเนนย้ําความเปนตนเองใหสูง

ยิ่งขึ้นไปอีก โดยการแสดงเอกลักษณทางบุคลิกภาพ อารมณ ความรูสึก ความสนใจ 

กําหนดความเปนตัวตนของตัวเองเพื่อนยิามตําแหนงของตนในสงัคม เพื่อใหเปนที่

ยอมรับหรือเปนเครื่องชี้ความสนใจ 

การเรียนรูในเรื่องของกลิ่นหอมจึงเปนกระบวนการเรียนรูทางดานสงัคม ซึ่งสมัพนัธ

โดยตรงกับอารมณ ความรูสกึ ตลอดจนสีสนัของประสบการณที่สัง่สมมาตลอดชวงเวลาอนั

ยาวนานของการพัฒนาทางบุคลิกภาพ (ดร.ทัศนยี บนุนาค, 2545) 

การจําแนกกลิน่ (Identification) เปรียบเสมือนภาษาในวิถีทางสังคม สรางความพงึพอใจ

ในกลิ่นประเภทตางๆ สามารถสื่อถึงความ “เฉพาะ”  หรือ “แตกตาง” ไมวาจะตางวาระ ตางยุค 

ตางเอกลกัษณ ตางในภาวะแหงเพศ (Sexuality) ตางวยั ตางภาพลกัษณและรสนิยม โดยหาก

พิจารณาในเรือ่งของกลิน่หอม จะพบวามคีวามแตกตางกันในดานลกัษณะพิเศษของกลิน่ 

(Characteristic of Odors) ความรุนแรงของกลิ่น (Odor Intensities) ตลอดจนคุณสมบัติทางดาน

เคมีและกายภาพ (Chemistry and Physical Properties) ดังนัน้จึงจําเปนตองมวีิธีการในอันที่จะ

แบงแยกกลุมหรือจัดกลุมของกลิ่นหอมเหลานัน้ ทั้งนี้เพือ่วัตถุประสงคในการเลือก การ

เปรียบเทยีบ และแมแตชวยในการพิจารณาถึงรูปแบบและหนาที่พิเศษของสาร “กล่ินหอม” 

(มารศรี จันทสูตร, 2529) 

นอกจากนีก้ารศึกษาวจิัยพบวา การเลือกลิน่และบุคลิกภาพมีความสมัพันธกันอยาง

ใกลชิด โดยเชือ่วา การที่คนเราเลือก ส ีรูปราง รูปแบบ (Style) ลักษณะของเพลง งานศิลปะหรือ

แมแตรูปแบบของกลิ่นหอม ลวนมีความสมัพันธกับอารมณ และบุคลิกภาพทั้งสิน้  โดยกลิ่นนั้นมี

อํานาจในการแนะนาํ มีอิทธพิลตอการสรางบรรยากาศใหนาอภิรมณ (ดร.ทัศนีย บุนนาค, 2547) 

 กลิ่นสามารถสื่อสารไดอยางมีประสิทธิภาพและสามารถสรางความสัมพันธไดกับภาพ

และเสียง โดย “กลิ่น” จะใหขาวสารยงัสมองที่เชื่อมโยงกับประสาทตางๆ ซึง่จะกระตุนความทรงจาํ

ในการสื่อสารโดยจากการวจิัยเกี่ยวกับการใชอวัยวะสมัผัสเพื่อการรับรูทั้งหาของมนษุย พบวา

ระบบประสาทแตละชนิดจะมีปริมาณการรับรูที่แตกตางกนั โดยระบบประสาทจากการไดกลิ่นมี

ผลตอการรับรู 3% และระบบประสาทของการมองเหน็นัน้มีผลตอการรบัรูถึงรอยละ 75 เมื่อเทยีบ

กับระบบประสาทการรับรูดานอืน่ๆ โดยการมองเห็นจะเปนการรับรูภาพที่ปรากฏแลวสงผานการ
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ตีความหมายที่สมองซึง่จะบันทกึความจาํของประสบการณตางๆที่ผานเขามา (ประชิด ทิณบุตร, 

2530) 

 ดังนัน้หากการออกแบบเรขศิลป ซึ่งถือไดวาเปนการสื่อสารผานทางภาพ คือการรับรูโดย

การมองเหน็เปนหลกั อันประกอบดวยองคประกอบ (Element of Design) ตางๆ ไดแก จุด (Dot), 

เสน (Line), รูปรางและรูปทรง (Shape and Form), ที่วาง (Space), สี (Color), คาน้าํหนัก 

(Value) และพื้นผวิ (Texture) (ชลูด นิ่มเสมอ, 2538) จะสามารถสรางความสัมพนัธของระบบ

ประสาทมากกวาหนึ่งระบบสงใหมกีารรับรูตอกันและกนัไดแลว การออกแบบเรขศิลป ก็จะ

สามารถเพิ่มประสิทธิภาพ การรับรูและเสริมสรางความเขาใจที่ชัดเจนของผูรับสาร ที่มีตอผลงาน

ออกแบบนั้นๆไดดียิ่งขึ้น  

ทั้งนี้ตลอดระยะเวลาที่ผานมา การออกแบบเรขศิลปเพื่อส่ือสารถึงกลิน่หอมประเภทตางๆ

ในประเทศไทย ยงัไมมีรูปแบบที่แนนอน และยังไมสามารถสื่อถึงลกัษณะของกลิน่หอมประเภท

ตางๆไดอยางมีประสิทธิภาพ เพราะฉะนัน้การรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับกลิ่น และขอมลูเกี่ยวกับการ

ใชองคประกอบในงานออกแบบเรขศิลป เพื่อศึกษาวาประเภทของกลิน่และการใชองคประกอบ

ทางเรขศิลปใด ในรูปแบบใดบาง จะสามารถสื่อสารและแบงแยกลักษณะของกลิน่หอมประเภท

นั้นๆ นอกจากจะเปนการสงเสริมความเขาใจในงานออกแบบเพื่อส่ือสารประเภทกลิน่หอม ทีย่ังไม

มีรูปแบบที่แนนอนแลว การวิจัยครั้งนี้ยงัสามารถใชเปนแนวทาง หรือเปนแหลงอางอิงที่ดี เพื่อให

นักออกแบบสามารถนําไปใชดัดแปลงการสรางสรรคงานออกแบบเรขศิลปที่สามารถสรางอารมณ 

ความรูสึก ที่สอดคลองกับกลิ่นหอมประเภทตางๆ เปนการเพิม่ความนาสนใจและความเขาใจใน

งานออกแบบสื่อไดเปนอยางดี อีกทั้งยังเปนหนทางใหนกัออกแบบทาํงานออกแบบไดงายยิ่งขึ้น

และสามารถนาํไปประยุกตใชในโอกาสอื่นๆตอไป 

 

2. ปญหาของการวิจัย 

 เนื่องจากกลิ่นหอมสามารถแบงออกเปนกลิ่นหอมประเภทตางๆไดหลากหลาย ดังนัน้จะ

ใชองคประกอบทางเรขศิลปใดและอยางไร ที่จะสามารถสื่อสารถึงกลิน่หอมประเภทนัน้ๆได 

 

3. วัตถุประสงคของการวจิัย 

1. เพื่อรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับประเภทของกลิ่นหอม และขอมูลเกี่ยวกับองคประกอบทาง

เรขศิลป สําหรบัการสื่อสารกลิ่นหอมประเภทตางๆในงานออกแบบ 
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2. เพื่อกาํหนดองคประกอบและแนวทางการใชองคประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อถงึ
ลักษณะของกลิ่นหอมแตละประเภท 

3. เพื่อจัดการขอมูลในเรื่ององคประกอบเรขศิลปกับลักษณะของกลิ่นในงานออกแบบให
เปนหมวดหมู เขาใจงาย และเกิดความสะดวกในการใชงาน 

4. เพื่อชวยสงเสรมิใหผูอานงานวิจัยในครัง้นี้มแีนวทาง ในการเลือกใชองคประกอบในงาน
ออกแบบเรขศิลปเพื่อส่ือสารบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภทตางๆ รวมทั้งการประยกุตใช ใน

โอกาสอืน่ๆ ตอไป 

 

4. สมมติุฐานของการวจิยั 

การใชองคประกอบทางเรขศิลปที่เหมาะสม สามารถสือ่สารถึงลักษณะของกลิ่นหอมแต

ละประเภททีม่คีวามแตกตางกันได 

 

5. ขอบเขตของการวจิัย 

5.1 เนื่องจากการแบงกลุมของกลิ่นหอมนัน้มอียูมากมายหลายวธิี อีกทัง้กลุมกลิน่หอมยังมี
แนวโนมเพิ่มข้ึนตามยุคสมัยจากกระบวนการทางวทิยาศาสตรที่ทาํใหเกิดกลิ่นสงัเคราะหประเภท

ตางๆหลากหลายมากยิง่ขึน้ และดวยเวลาที่จาํกัดในการทําวิจัยในครั้งนี้ ผูทําวิจัยจึงทาํการศึกษา

เฉพาะขอมูลเกี่ยวกับกลิน่หอม ตามทฤษฎีการแบงประเภทกลิ่นหอมที่ไดรับการยอมรับโดย

ผูเชี่ยวชาญทางดานกลิน่หอมตามมาตรฐานสากล ภายในขอบเขตของการวิจัยเทานัน้ 

5.2 อยางไรก็ตาม เร่ืองของกลิน่นั้นเปนการยากที่จะกําหนดหรือจําแนกเปนประเภทตางๆ

ใหชัดเจน และเปนที่ยอมรับตรงกัน จึงมักจะใชเปรียบเทียบกับชนิดของพรรณไม หรือส่ิงอื่นๆ ที่

รูจักคุนเคย ซึ่งใชไดเฉพาะกลุม ทองถิน่หรอืประเทศเทานั้น เชน คนไทยจะเขาใจทันทีที่บอกวา 

หอมเหมือนกลิ่นใบเตย ซึ่งหมายถงึใบเตยหอมที่คั้นน้ําจากใบมาปรุงแตงอาหาร แตสําหรับชนชาติ

ที่ไมเคยใชใบเตยในการปรงุแตงกลิ่นอาหาร ยอมไมสามารถทราบไดวาเปนอยางไร เปนตน ในการ

ขยายความเรือ่งของกลิน่หอมนั้นมีใชกนัหลายคาํไดแก หอมเย็น หอมหวาน หอมฉนุ หอมแรง 

หอมออนๆ หอมเอียน หอมละมุน หอมฟุง หรือหอมตลบ ตลอดจนหอมตลบอบอวล เปนตน 

(ศาสตราจารยกสิน สุวตะพนัธุ,1997) ผูวจิัยจึงทําการศกึษาโดยยึดถอืความเห็นของกลุมเปา 

หมายภายในประเทศซึ่งเขาใจตรงกันเทานั้น 
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5.3 เนื่องจากทฤษฎีเกี่ยวกับบุคลิกภาพนั้นมีมากกวา 1 ทฤษฎี ผูวิจัยไดมกีารกําหนด

ขอบเขตของงานวิจัยโดยใชทฤษฏีบุคลิกภาพของ Dr. Jennifer L. Aaker ที่เรียกวา “ทฤษฎี

บุคลิกภาพของผลิตภัณฑ” (Brand Personality) ซึ่งเปนทฤษฎทีี่ตีความหมายมาจากลักษณะ

บุคลิกภาพของบุคคล (Human Personality Traits) โดยศึกษามาจากลักษณะบุคลกิภาพดาน

จิตวิทยาของคน โดยใหคํานยิามทฤษฎีดังกลาววา “บุคลิกภาพของผลิตภัณฑเปนกลุมของ

ลักษณะทางบคุลิกภาพของมนุษยที่ผสมผสานอยูในผลิตภัณฑ” ซึ่งมคีวามสอดคลองกับคํากลาว

ของผูเชี่ยวชาญทางดานกลิน่หอมซึ่งกลาวไววา “กลิ่นหอมเปนเรื่องของแตละบุคคล” 

5.4 สําหรับการศึกษาองคประกอบและการใชองคประกอบทางเรขศิลป จะเปนการรวบรวม
ขอมูลเกี่ยวกับประเภทขององคประกอบ และการใชองคประกอบพืน้ฐานหลักที่สําคญัในการ

ออกแบบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงบุคลกิภาพของประเภทกลิน่หอมทั้ง 5 กลิน่ดงักลาว  

 

6. ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

6.1 สามารถสรุปหลักการในการใชองคประกอบทางเรขศิลป ที่สามารถบงบอกประเภทของ
กลิ่นหอมชนิดตางๆได 

6.2 สามารถนําผลการวิจยัไปเปนแนวทางในการออกแบบเรขศิลปเพื่อบงบอกประเภทของ
กลิ่นหอมในรปูแบบตางๆ สาํหรับนักออกแบบในอนาคต 

6.3 สามารถเปนแนวทางสําหรับนําไปประยกุตใชในโอกาสอืน่ๆตอไป 

 

7. ขั้นตอนการดําเนินงานวิจัย 

7.1 ศึกษาและรวบรวมขอมูลและวรรณกรรมที่เกีย่วของกับบุคลิกภาพ รวมทั้งขอมูลและ

วรรณกรรมที่เกี่ยวของกับกลิ่นหอมและการแบงกลุมของประเภทกลิน่หอมตางๆ 

7.2 จัดทําแบบสอบถามและทําการสอบถามผูเชี่ยวชาญทางดานกลิน่หอม เพื่อคนหา

บุคลิกภาพจากกลิ่นหอมประเภทตางๆทัง้ 5 ประเภทตามขอบเขตของการวิจยั 

7.3 วิเคราะห และสรุปบุคลิกภาพของกลิน่หอมทั้ง 5 ประเภท 

7.4 ศึกษาองคประกอบและการใชองคประกอบจากวรรณกรรมและงานวิจยัที่เกี่ยวของ ที่
สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของกลิ่นหอมทัง้ 5 ประเภท 
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7.5 จัดทําแบบสอบถามและทําการสอบถามผูเชี่ยวชาญทางดานการออกแบบเรขศิลป 
เพื่อคนหาองคประกอบและการใชองคประกอบทางเรขศิลป ตามขอบเขตของการวิจัยที่สามารถ

สื่อสารบุคลิกภาพของกลิน่หอมทัง้ 5 ประเภท 

7.6 วิเคราะหและสรุปองคประกอบและการใชองคประกอบทางเรขศิลปตามขอบเขตของ
การวิจยัที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของกลิ่นหอมทัง้ 5 ประเภท 

7.7 ออกแบบเรขศิลปโดยใชองคประกอบ และการใชองคประกอบทางเรขศิลปที่ส่ือสารถึง

บุคลิกภาพของกลิน่หอมแตละประเภทได 

7.8 สรุปผลการวิจยัและรวบรวมผลการวิจยัเปนรูปเลม 

 

8. นิยามศัพท 

 

8.1 เรขศิลป (Graphic)   หมายถึง    ภาพที่เกดิจากองคประกอบศิลป ที่ประกอบกันบนพื้น

ระนาบหรือวัสดุ 2 มิติ ที่มีแตความกวางและความ

ยาวเทานัน้ (วรพงศ วรชาตออุดมพงศ, 2535) 

8.2 คําวา "หอม”             หมายถึง    การรับรูของประสาทสมัผัสที่เรียกวา “ฆานประสาท” 

เมื่อมีสารบางอยางที่ใหกลิ่นกระจายอยูในอากาศ 

แลวรับรูวากลิน่นัน้เปนทีพ่อใจ ซ่ึงความพอใจ นิยม

ชื่นชอบใจตอกลิ่น ยอมแตกตางกนัไปตามความเคย

ชินตามกลุมเผาพนัธุ และประเพณีของคนหรือกลุม

คนนัน้ๆ (สารานุกรมไทยสาํหรับเยาวชน เลมที่ 22, 

2539) 

8.3 การจัดองคประกอบ หมายถงึ การจัดตําแหนงและโครงสรางขององคประกอบเรข

ศิลป 2 มิต ิ
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ตารางที่ 2 ตารางแสดงลักษณะของบุคลิกภาพและความหมาย 
ลักษณะบุคลิกภาพหลัก ลักษณะบุคลิกภาพกลุมยอย ความหมาย 

1. ติดดิน  

(Down-To-Earth) 

- ยึดหลักความเปนจริง (Realistic; sensible)  

- ไมเสแสรง ตรงไปตรงมา (Not pretentious or affected; straightforward) 

- ไมปรุงแตง รูปแบบเรียบงาย ธรรมดาๆ ( Not overly decorate or beautify; simple in style) 

2. รักครอบครัว 

(Family-oriented) 

- เอาใจใสในครอบครัว (Family caring) 

- เหมาะสมกับการมีครอบครัว (Being suitable for a family) 

3. เปน – ครึ่งบานนอก 

(Small-Town) 

- มีบุคลิกภาพของคนที่อาศัยอยูในเมืองเล็ก (Of or characteristic of persons from small town) 

- ไมใครมีทัศนะหรือประสบการณ, ไมมีเลหเหลี่ยม, บานนอก (Limited in outlook or experience; unsophisticated; provincial) 

4. ประเพณีนิยม 

(Conventional) 

- เปนที่ยอมรับหรือปฏิบัติกันโดยทั่วไปจนเคยชิน (Based on or in accordance with general agreement, or practice; customary) 

- ปฏิบัติใหสอดคลองกับมาตรฐาน ที่สืบทอดกันมา (Conforming to established practice or accepted standards; traditional) 

5. ใชแรงงาน 

(Blue-collar) 

- ที่เกี่ยวของกับการใชทักษะแรงงานเกี่ยวกับอุตสาหกรรม (Of or designating manual industrial work or workers) 

- บุคคลที่ไดคาแรง จากการทํางานดวยมือหรือลูกจางในโรงงาน(Of those who work for wages especially manual or industrial laborers) 

6. ซื่อสัตย สุจริต  

(Honest) 

- ไมฉอโกง ไมหลอกลวง ฉอฉล (Not disposed to cheat or defraud; not deceptive or fraudulent) 

- ไมมีการซอนเรน อําพราง ตรงไปตรงมา (Without dissimulation; frank) 

7. จริงใจ  

(Sincere) 

- ไมปลอมแปลง เสแสรง หรือใสความ จริงใจ แทจริง (Not feigned, pretend or affected; genuine) 

- ไมมีการแสรงทํา หลอกลวง เปนไปตามจริง (Being without hypocrisy or pretense; true) 

8. จริง แทจริง จริงจัง 

(Real ) 

- ไมดอยไปกวาความเปนจริง สมดังคําเลาลือ สมชื่อ เปนตามจริง (Being no less than what is stated; worthy of the name) 

9. มีจรรยาบรรณEthical 

 

- เปนไปตามหลักศีลธรรม ตามความถูกผิดของหลักการตามอาชีพการงาน (Being in accordance with the accepted principles of right 

and wrong that govern the conduct of a profession) 

1. ความจริงใจ 

(Sincerity) 

 

10. ชางคิด รอบคอบ เห็นอกเห็นใจ

ผูอื่น (Thoughtful ) 

- มีหรือแสดงออกถงึความสนใจความสุขและความเปนไปของคนรอบขาง (Having or showing heed for the well-being or happiness of 

others and a propensity for anticipating their needs or wishes) 
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ตารางที ่2 ตารางแสดงลักษณะของบุคลิกภาพและความหมาย (ตอ) 
ลักษณะบุคลิกภาพหลัก ลักษณะบุคลิกภาพกลุมยอย ความหมาย 

11. ชางดูแล เอาใจใส 

(Caring) 

- เปนหวง ใหความสนใจ (To be concerned or interested) 

- ใหความขวยเหลือ คอยเฝาดูแลเอาใจใส (To provide needed assistance or watchful supervision) 

12. บริสุทธิ์ สะอาด เปนประโยชน เปน

ประโยชนแกรางกาย (Wholesome) 

- นํามาซึ่งสุขภาพที่ดี  สงเสริมสุขภาพ มีประโยชน (Conducive to sound health or well-being; salutary) 

- สะอาด บริสุทธิ์ (Clean, innocent, decent) 

13. ไมเอาอยางใคร ไมเหมือนใคร

(Original ) 

- ล้ําหนาผูอื่น เปนเจาแรก คนแรก (Preceding all others in time; first) 

- ไมไดสืบทอดมาจากสิ่งอื่นสิ่งใด ใหม แตกตาง (Not derived from something else; fresh and unusual) 

14. แท แทจริง  

(Genuine) 

- ปราศจากการหลอกลวง ไมซื่อสัตย จริงใจ (Free from hypocrisy or dishonesty; sincere) 

- บริสุทธิ์ ไมมีสิ่งเจือปน (Being of pure or original stock) 

15. ดูไมแก ไมมีวันแก  

(Ageless) 

- ดูเหมือนไมมีวันชรา (Seeming never to grow old) 

16. ดูดี เรียบๆ เปนแบบดั้งเดิม 

คลาสสิก  (Classic) 

- งดงามแตเรียบงาย มีลักษณะดั้งเดิม ไมเปลี่ยนแปลงไปตามกระแสนิยมแฟชั่น (Elegant but simple and traditional in style or design; 

not affected by changes in fashion) 

17. หัวโบราณ ลาสมัย  

(Old-Fashioned) 

- ที่เปนแบบอยางยุคกอน ลาสมัย (Of a style or method for formerly in vogue; outdated) 

- ยึดติดกับวิถี แนวความคิด หรือธรรมเนียมโบราณ (Attached to or favoring methods, ideas, or customs of an earlier time) 

18. ราเริง สดใส  

(Cheerful) 

- มีความสุขและแสดงออกดวยการกระทํา (Happy and showing it by the way that you behave) 

- ใหความรูสึกสุขสบายใจ (Giving you a feeling of happiness) 

19. ออนไหว  

(Sentimental) 

- ใหน้ําหนักในเรื่องของอารมณ มากกวาเหตุผล (Connected with your emotions, rather than reason) 

1. ความจริงใจ  

(Sincerity) 

20. เปนมิตร  

(Friendly) 

- แสดงออกอยางยินดี ดวยความเต็มใจชวยเหลือ (Behaving in pleasant way because you like somebody or want to help them) 

- แสดงความใจดี ใหความรูสึกถึงมิตรภาพ (Showing kindness; making you feel relaxed and as though you are among friends) 

 
 



 

17 

ตารางที ่2 ตารางแสดงลักษณะของบุคลิกภาพและความหมาย (ตอ) 
ลักษณะบุคลิกภาพหลัก ลักษณะบุคลิกภาพกลุมยอย ความหมาย 

21. อบอุน  

(Warm) 

- แสดงออกถึงความเมตตา เอ็นดู (Showing enthusiasm and /or affection) 1. ความจริงใจ  

(Sincerity) 

22. มีความสุข สบายใจ  

(Happy) 

-  รูสือและแสดงออกถึงความยินดีปรีดา (Feeling or showing pleasure; pleased) 

- พึงพอใจ ไมกังวลหรือเปนทุกข (Satisfied that something is good or right; not anxious) 

23. กลา ทาทาย กากั่น  

(Daring) 

-  กลาหาญ พรอมจะเสี่ยงอันตรายและทดลองสิ่งแปลกใหม ที่เกี่ยวของกับอันตรายหรือความเสี่ยง (Brave; willing to do dangerous or 

unusual things; involving danger or taking risks) 

24. มีแนวทางใหมๆ  ทันสมัยมาก 

(Trendy) 

- ทันสมัยมาก ตามสมัยนิยมอยางมาก (Very fashionable) 

25. นาตื่นเตน  

(Exciting) 

- กอใหเกิดความสนใจ ความตื่นเตน (Causing great interest or excitement) 

26. หลุดโลก ผิดปกติ  

(Off-Beat) 

- ไมเอาอยางแบบอยางทั่วไป  ไมเปนไปตามกฏทั่วไป (Not conforming to an ordinary type or pattern; unconventional) 

 

27. หรูหรา บาดตา โกหรู 

(Flashy) 

- ดึงดูดความสนใจจากความเจิดจา ความหรู หรือขนาดที่ใหญ (Attracting attention by being bright, expensive, large, etc) 

- ดึงดูดความสนใจโดยสวมใสเครื่องแตงกายหรูหรา (Attracting attention by wearing expensive clothes, etc) 

- ตั้งใจสรางความประทับใจโดยการแตงกาย (Intended to impress by looking very skillful) 

28. เราใจ  กวนโมโห 

(Provocative)  

- ตั้งใจทําใหโกรธ โมโห สรางการโตแยง(Intended to make people angry or upset; intended to make people argue about something) 

- ตั้งใจสรางความรูสึกตื่นเตน เราอารมณทางเพศ (Intended to make somebody sexually excited) 

29. กลาหาญ เต็มไปดวยพลัง

(Spirited) 

- เต็มไปดวยพลัง มีความกลา หาวหาญ (Full of energy, determination or courage) 

2. ความนาตื่นเตน 

(Excitement) 

 

30. เจง  

(Cool) 

-  สงบ ไมตนเตน โกรธ หรือออนไหวงาย (Calm; not excited, angry or emotional) 

- มั่นใจ ไมเกรงใคร ในขณะเดียวกันก็สามารถทําตัวใหนานับถือไปพรอมๆกับการไมเห็นดวยของคนรอบขาง (Calm and confident in a way 

that lacks respect for other people, but makes people admire you as well as disapprove) 
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ตารางที ่2 ตารางแสดงลักษณะของบุคลิกภาพและความหมาย (ตอ) 
ลักษณะบุคลิกภาพหลัก ลักษณะบุคลิกภาพกลุมยอย ความหมาย 

31. ออนเยาว ดูเปนหนุม ดูเปนสาว

(Young) 

- มีชีวิตมาเพียงระยะเวลาสั้นๆ ยังไมโตเต็มตัว (Having lived or existed for only a short time; not fully developed) 

- ออนวัย ยังไมบรรลุนิติภาวะ วัยหนุมวัยสาว (youthful, immature, adolescent) 

32. มีชีวิตชีวา 

(Lively) 

- เต็มไปดวยชีวิตชีวาและพลัง คลองแคลวและตื่นตัว (Full of life and energy; active and enthusiastic) 

33. ชอบสังคม 

(Outgoing) 

- ชอบพบปะผูคน เพลิดเพลินกับการอยูทามกลางผูคนและเปนมิตรกับคนรอบขาง (Liking to meet other people, enjoying their company 

and being friendly towards them) 

34. กลาไดกลาเสีย  

(Adventurous) 

- พรอมที่จะเสี่ยงกบัแนวความคิดใหมๆ รักที่จะอยูในสถานการณแปลกใหมนาตื่นเตน (Willing to take risks and try new ideas; enjoying 

being in new, exciting situations) 

35. ชางจินตนาการ 

(Imaginative) 

- มีหรือแสดงออกถงึความคิดแปลกใหม แตกตางนาตื่นเตน (Having or showing new and exciting ideas) 

36. แตกตาง ไมเหมือนใคร 

(Unique) 

- เปนหนึ่งเดียว ไมมีใครเหมือน (Being the only one of its kind) 

- พิเศษดวยความแตกตาง ไมธรรมดา (Very special or unusual) 

37. ขําขัน เฮฮา เต็มไปดวยอารมณขัน  

(Humorous) 

- ตลก ใหความบันเทิง แสดงออกถึงความมีอารมณขัน (Funny and entertaining; showing a sense of humor) 

38. นาประหลาดใจ 

(Surprising) 

- กอใหเกิดความรูสึกประหลาดใจ (Causing surprise) 

39. มีความเปนศิลปน งดงาม วิจิตร

(Artistic) 

-  ที่มีความเกี่ยวของกับศิลปะหรือศิลปน (Of or relating to art or artists) 

-  มีความรูสึกเขาใจและทราบซึ้งใจกับศิลปะและความงดงาม (Sensitive to or appreciative of art or beauty) 

2. ความนาตื่นเตน 

(Excitement) 

 

40. สนุกสนาน 

(Fun) 

 

- สนุก เพลินเพลิน (Amusing or enjoyable) 
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ตารางที ่2 ตารางแสดงลักษณะของบุคลิกภาพและความหมาย (ตอ) 
ลักษณะบุคลิกภาพหลัก ลักษณะบุคลิกภาพกลุมยอย ความหมาย 

41. ทันสมัย 

(Up-To-Date) 

- ทันสมัย ตามสมัย (Modern, fashionable) 

- มีหรือประกอบไปดวยความเปนปจจุบัน ตามสมัย (Having or including the most recent information) 

42. เปนอิสระ 

(Independent) 

- มั่นใจและเปนอิสระที่จะทําสิ่งตางๆโดยปราศจากความชวยเหลือจากคนอื่น (Confident and free to do things without needing help 

from other people) 

- มีศักภาพเพียงพอที่จะไมจําเปนตองพึ่งใคร (Having or earning enough money so that you do not have to rely on somebody else for 

help) 

43. รวมสมัย 

(Contemporary) 

- เปนสวนหนึ่งของยุคสมัย (Belonging to the same time) 

- เขากับยุคปจจุบัน ทันสมัย (Belonging to the present time, modern) 

44. สรางสรรค 

(Innovative) 

-  ริเริ่มความคิดใหมๆ หรือแนวทางใหมๆ (Introducing or using new ideas, ways of doing something, etc) 

2. ความนาตื่นเตน 

(Excitement) 

45. มีความมั่นใจสูง กาวราว

(Aggressive ) 

- โกรธและแสดงออกอยางรุนแรง พรอมที่จะทํารายผูอื่น (Angry, and behaving in a threatening way; ready to attack) 

- แสดงออกดวยความตั้งใจสูงเพื่อที่จะประสบความสําเร็จ (Behaving in a very determined and forceful way in order to succeed) 

46. ไวใจได 

(Reliable) 

- ที่สามารถไวใจไดวาจะทําสําเร็จ ที่สามารถไวใจได (That can be trusted to do something well; that you can rely on) 

- มีความนาจะเปนวาจะถูกตอง เปนจริง (That is likely to be correct or true) 

47. ขยันขันแข็ง 

(Hard-working) 

 - ใชความพยายามอยางมากในการทํางาน และทําไดอยางดี (Putting a lot of effort into a job and doing it well) 

48. มั่นคง ไมหวั่นไหวงาย 

(Secure) 

-  รูสึกพอใจในตัวเอง และมั่นใจในตัวเอง(Feeling happy and confident about yourself or a particular situation) 

49. มีประสิทธิภาพ 

(Efficient) 

- ทําไดดีโดยไมเสียเวลา เสียทรัพยและพลังงานมากเกินไป (Doing something well and thoroughly with no waste of time, money or 

energy) 

3. ความมีอํานาจ การมี

ความสามารถ 

(Competence) 

 

50. นาเชื่อถือ 

(Trustworthy) 

- ที่สามารถเชื่อถือไดวาดี ซื้อสัตยและจริงใจ (That you can rely on to be good, honest, sincere, etc) 
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ตารางที ่2 ตารางแสดงลักษณะของบุคลิกภาพและความหมาย (ตอ) 
ลักษณะบุคลิกภาพหลัก ลักษณะบุคลิกภาพกลุมยอย ความหมาย 

51. ระมัดระวัง 

(Careful) 

 

- ใหความสนใจกับสิ่งที่ทํา สงผลใหไมมีความเสียหาย (Giving attention or thought to what you are doing so that you avoid hurting 

yourself, damaging something or doing something wrong) 

- ใสใจในรายละเอียด (Giving a lot of attention to details) 

52. ฉลาด มีไหวพริบ 

(Intelligent) 

- เรียนรูไดดี เขาใจและคิดอยางมีเหตุผล แสดงออกถึงความสามารถทางดานดังกลาว (Good at learning, understanding and thinking in 

a logical way about things; showing this ability) 

- มีความสามารถในการทําความเขาใจและเรียนรู (Able to understand and learn things) 

53. มีหลักการ เชี่ยวชาญเฉพาะเรื่อง

(Technical) 

 

- มีทักษะในการปฏิบัติเฉพาะเรื่อง (Connected with the practical use of machinery, methods, etc. in science and industry) 

- มีทักษะที่ดีสําหรับงาน กีฬา หรือศิลปะบางแขนง (Connected with the skills needed for a particular job, sports, art, etc) 

54. เปนตัวแทนขององคกร สื่อถึง

องคกร  (Corporate) 

- เกี่ยวของกับองคกร เปนตัวแทนจากองคกร (Connected with a corporation, represent a corporation) 

- มีสวนหรือเปนสมาชิกในกลุมองคกร (Involving or shared by tall the members of a group) 

55. เครงครัด เอาจริงเอาจัง 

(Serious) 

- คิดอยางระมัดระวังและมีเหตุผล ไมไรสาระ (Thinking about things in a careful and sensible way; not silly) 

- จริงจังเกี่ยวกับบางเรื่อง ไมลอเลน (Sincere about something; not joking or meant as a joke) 

56. ประสบความสําเร็จ 

(Successful ) 

- บรรลุเปาหมายถึงสิ่งที่ตั้งใจ (Achieving your aims or what was intended) 

- เปนที่ยอมรับและมีรายไดสูง (Having become popular and/or made a lot of money) 

57. เปนผูนํา 

(Leader) 

- บุคคลที่เปนผูนํากลุมคน (A person who leads a group of people) 

- บุคคลที่ดีที่สุดในกลุมคนทั้งหมด (A person that is the best or in the first place in a race, business, etc) 

58. มั่นใจ 

(Confident) 

- แนใจในความสามารถของตนเองที่จะประสบความสําเร็จ (Feeling sure about your own ability to do things and be successful) 

-  รูสึกแนใจวาบางสิ่งบางอยางจะเปนไปตามคาดหมาย (Feeling certain that something will happen in the way you want or expect) 

3. ความมีอํานาจ การมี

ความสามารถ 

(Competence) 

 

59. มีอิทธพิล 

(Influential) 

 

- มีผลกระทบอยางมากกับบุคคลหรือกับบางสิ่งบางอยาง (Having a lot of influence on somebody/ something) 
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ตารางที ่2 ตารางแสดงลักษณะของบุคลิกภาพและความหมาย (ตอ) 
ลักษณะบุคลิกภาพหลัก ลักษณะบุคลิกภาพกลุมยอย ความหมาย 

60. เปนชนชั้นสูง 

(Upper Class) 

- คนที่จัดอยูในกลุมคนที่มีฐานะดี (The highest socioeconomic class in a society) 

- กลุมคนที่มีตําแหนง หนาตา สูงในสังคม (The class occupying the highest position in the social hierarchy) 

61. นาดู นามอง มีเสนห 

(Glamorous) 

- นาสนใจ ดึงดูดใจเปนพิเศษ โดนเดนกวาสิ่งอื่นๆหรือคนทั่วไป (Especially attractive and exciting, and different from ordinary things or 

people) 

62. ดูดี หนาตาดี 

(Good-looking) 

- มีรูปลักษณภายนอกที่สวยงาม ดูดี (Of a pleasing or attractive appearance; handsome) 

63. มีมารยา เสแสรง 

(Pretentious) 

- พยายามทําใหตนเองสําคัญ ดูมีความสามารถ เพื่อสรางความประทับใจ พยายามเปนในสิ่งที่ไมเปนจริง (Trying to appear important, 

intelligent, etc. in order to impress other people; trying to be something that you are not, in order to impress) 

64. เจนโลก ทันคน 

(Sophisticated)  

- เต็มไปดวยประสบการณ รอบรูในเรื่องตางๆ (Having a lot of experience of the world and knowing about fashion, culture and other 

things that people think are socially important) 

65. มีเสนห นาหลงใหล 

(Charming) 

- ดูดี นาพึงใจ และดึงดูดใจอยางมาก (Very pleasant or attractive) 

66. ดูเปนผูหญิง 

(Feminine) 

- มีคุณลักษณะและภาพลักษณที่เรียกไดวาเปนผูหญิง เกี่ยวของกับความเปนสตรีเพศ (Having the qualities of appearance considered 

to be typical of women; connected with women) 

 

67. เนียน เรียบรอย 

(Smooth)  

- สุภาพเรียบรอย (Very polite and pleasant) 

68. เยายวนใจ ดึงดูดความสนใจทาง

เพศ  (Sexy ) 

- มีเสนหดึงดูทางเพศ (Sexually attractive) 

4. เจนโลก ทันคน

(Sophisticated) 

 

69. สุภาพ ออนโยน นุมนวล 

(Gentle ) 

 

- สงบเยือกแย็น ทําทุกสิ่งดวยความออนโยน ใสใจ (Calm and kind; doing things in a quiet and careful way) 
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ตารางที ่2 ตารางแสดงลักษณะของบุคลิกภาพและความหมาย (ตอ) 
ลักษณะบุคลิกภาพหลัก ลักษณะบุคลิกภาพกลุมยอย ความหมาย 

70. ชอบชีวิตกลางแจง 

(Outdoorsy ) 

- เกี่ยวของกับกลางแจง (Associated with the outdoors) 

- ลักษณะหรือบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับชีวิตกลางแจง (Characteristic of or suitable to outdoor life) 

71. ดูเปนแมน ดูเปนชายชาตรี

(Masculine) 

- มีคุณลักษณะหรอืภาพลักษณของความเปนชายชาตรี เกี่ยวของกับความเปนบุรุษเพศ (Having the qualities or appearance considered 

to be typical of men; connected with or like men) 

72. ชอบความเปนตะวันตก(Western) -  เกี่ยวของหรือมีลักษณะของความเปนชาติตะวันตก (Relating to, or characteristic of western regions or the West) 

- เกี่ยวของกับสวนทิศตะวันตกของโลก โดยเฉพาะทวีปยุโรปและอเมริกาเหนือ (Connected with the west part of the world, especially 

Europe and North America) 

73. คลองแคลว วองไว 

(Active) 

- มักวุนวายกับการทําบางสิ่งบางอยาง โดยเฉพาะกิจกรรมทางกาย ความมีชีวิตชีวาและเต็มไปดวยความคิดใหมๆ (Always busy doing 

things, especially physical activities; lively and full of ideas) 

74. แข็งแรง เปนนักกีฬา 

(Athletic)  

- มีรางกายแข็งแรง สุขภาพสมบูรณ คลองแคลว (Physically strong, fit and active) 

- เกี่ยวของกับกีฬาเชน การวิ่ง กระโดด เปนตน (Connected with sports such as running, jumping and throwing, etc) 

75. แกรง บึกบึน ดื้อดึง 

(Tough) 

- แข็งแรงพอที่จะผานสถานการณบางอยาง (Strong enough to deal successfully with difficult conditions or situations) 

- สุขภาพสมบูรณแข็งแรง (Physically strong and likely to be violent) 

76. หาวหาญ เขมแข็ง ดุดัน 

(Rugged) 

- มีความแข็งแรง มุงมั่นที่จะสูกับสถานการณบางอยาง ถึงแมวาจะตองใชกําลังบังคับผูอื่นในบางโอกาส (Having strong, attractive 

features.  Determined to succeed in a difficult situation, even if this means using force or upsetting other people) 

77. สู ลุย แข็งแรง 

(Strong) 

- มีกําลังกายที่จะสู ทํางนาหนัก (Having a lot of physical power so that you can lift heavy weights, do hard physical work, etc) 

- มีกําลังมาก ยากจะเอาชนะ (Having a lot of power influence; very powerful and difficult for people to fight against or defeat) 

5. หาวหาญ เขมแข็ง ดุดัน

(Ruggedness) 

 

78. ไมงี่เงา 

(No-nonsense) 

- งายและตรงไปตรงมา ใหความสําคัญเฉพาะเรื่อง (Simple and direct; only paying attention to important and necessary things) 

- มีเหตุผล ฉลาด (Sensible) 

หมายเหต ุ ความหมายภาษาอังกฤษและภาษาไทยไดผานการตรวจสอบความเหมาะสมโดยผูตรวจแบบสอบถามวาถูกตองทุกประการ (ดังจะกลาวในบทที่ 3) 

จากตารางที่ 2 แสดงถึงลักษณะของบุคลิกภาพทั้งหมด 78 บุคลิกภาพ เพื่อนําไปใชในการทําแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญทางดานกลิ่นหอมตอไป 
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สวนที่ 3 ขอมูลเกีย่วกับองคประกอบและการจัดองคประกอบทางเรขศลิป 
ในการศึกษาขอมูลที่เกีย่วของกับองคประกอบทางเรขศิลป ตามวัตถุประสงคของการวิจัย

เปนการรวบรวมแนวทางการใชองคประกอบทางเรขศิลปเพื่อส่ือสารกลิ่นหอมประเภทตางๆ ซึง่ใน

ที่นี้จะเปนการคัดเลือกองคประกอบและการใชองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสือ่สารลักษณะ

บุคลิกภาพที่ไดจากแบบสอบถามผูเชีย่วชาญทางดานกลิ่นหอม (Perfumer) ทั้งนี้มีเพยีงผูเชีย่วชาญ

ทางดานการออกแบบเรขศิลปเทานัน้ที่จะสามารถบอกไดวาองคประกอบใด และการจัด

องคประกอบทางเรขศิลปใด ที่สามารถสือ่สารลักษณะบุคลิกภาพแบบใดได ดังนั้นผูวิจัยจงึได

รวบรวมขอมูลเกี่ยวกับองคประกอบและการจัดองคประกอบเรขศิลปทั้งหมดจากหนังสือหลายเลม 

จากนั้นจงึนาํมาสรุปหาองคประกอบทัง้หมดตามขอบเขตของการวิจยั แลวจงึนาํไปทํา

แบบสอบถามสําหรับผูเชีย่วชาญทางดานเรขศิลปที่สามารถสื่อสารลักษณะบุคลิกภาพของกลิ่น

หอมประเภทตางๆ พรอมทัง้ยังใชเปนขอมูลสนับสนุน และอางอิงในขั้นตอนการออกแบบตอไป 

 

3.1 องคประกอบทางเรขศิลป (Graphic Design Elements)  

ผูวิจัยไดทาํการรวบรวมองคประกอบทางเรขศิลปจากหนังสือที่เกีย่วของเปนจาํนวนทั้งหมด 7 

เลม ดังนี ้
1. Graphic Design, วรพงศ วรชาติอุดมพงศ, (กรุงเทพฯ : ศิลปาบรรณาคาร, 2539) 

2. การออกแบบกราฟก, ประชิด ทิณบุตร, (กรุงเทพ : โอเดียนสโตร, 2531) 

3. เอกสารประกอบการสอน : หลักกการออกแบบ, ไพฑูรย ทองทรัพย, (นครสวรรค : โปรแกรมวิชาออกแบบ

ผลิตภัณฑอุตสาหกรรม คณะวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี สถาบันราชภัฏนครสวรรค, 2542) 

4. หลักการออกแบบ Principle of Design, พาศนา ตัณฑลักษณ, (กรุงเทพฯ : พิทักษอักษร, 2526) 

5. การออกแบบ, วิรุณ ตั้งเจริญ, (กรุงเทพฯ : โอเดียนสโตร, 2539) 

6. การออกแบบ, วัฒนะ จูฑะวิภาต, (กรุงเทพฯ : ปรารถนา, 2527 ) 

7. Principles of Form and Design – Principle of Two-dimensional design, Wucius Wong 

จากกการศึกษาขอมูลเกีย่วกับองคประกอบทางเรขศิลป (Graphic Design Element) ทั้ง 7 เลม

ที่ไดกลาวมาแลวขางตนนัน้ จะเหน็ไดวาแตละเลมจะมีองคประกอบทีเ่หมือนและแตกตางกัน โดย

บางองคประกอบมีการซ้ํากนั และบางองคประกอบก็มคีวามแตกตางกัน โดยสามารถสรุปประเภท

ขององคประกอบจากหนงัสอืแตละเลมได ดังนี ้
 

องคประกอบทางเรขศลิปจากหนังสือ Graphic Design โดย วรพงศ วรชาติอุดมพงศ 
องคประกอบ (Graphic Design Elements) ที่ปรากฏในหนังสือเลมนี้มีจํานวนทั้งหสิ้น 7 องคประกอบ

ดวยกัน ดังนี้ 

1. จุด (Point) 

2. เสน (Line) 



 24 

3. รูปราง (Shape) 

4. สี (Color) 

5. ที่วาง (Space) 

6. จังหวะ (Rhythm) 

7. ลักษณะพื้นผิว (Texture) 

องคประกอบทางเรขศลิปจากหนังสือการออกแบบกราฟก โดย ประชิด ทณิบุตร 

องคประกอบ (Graphic Design Elements) ที่ปรากฏในหนังสือเลมนี้มีจํานวนทั้งส้ิน 2 องคประกอบดวยกัน 

ดังนี้ 

1. ตัวอักษร (Type) 

2. ภาพประกอบ (Illustration) 

องคประกอบทางเรขศลิปจากหนังสือเอกสารประกอบการสอน : หลักกการออกแบบ 
โดย ไพฑูรย ทองทรัพย 
องคประกอบ (Graphic Design Elements) ที่ปรากฏในหนังสือเลมนี้มีจํานวนทั้งส้ิน 6 องคประกอบดวยกัน 

ดังนี้ 

1. จุด (Point) 

2. เสน (Line) 

3. รูปราง (Shape) 

4. ชวงระยะหรือที่วาง (Space) 

5. พื้นผิว (Texture) 

6. สี (Color) 

องคประกอบทางเรขศลิปจากหนังสือหลักการออกแบบ Principle of Design โดย พาศนา 
ตัณฑลักษณ 
องคประกอบ (Graphic Design Elements) ที่ปรากฏในหนังสือเลมนี้มีจํานวนทั้งส้ิน 6 องคประกอบดวยกัน 

ดังนี้ 

1. จุด (Point) 

2. เสน (Line) 

3. รูปราง (Shape) 

4. ชวงระยะหรือที่วาง (Space) 

5. พื้นผิว (Texture) 

6. สี (Color) 

องคประกอบทางเรขศลิปจากหนังสือการออกแบบ โดย วิรุณ ต้ังเจริญ 

องคประกอบ (Graphic Design Elements) ที่ปรากฏในหนังสือเลมนี้มีจํานวนทั้งส้ิน 6 องคประกอบดวยกัน 

ดังนี้ 

1. จุด (Point) 

2. เสน (Line) 
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3. รูปราง (Shape) 

4. ชวงระยะหรือที่วาง (Space) 

5. พื้นผิว (Texture) 

6. สี (Color) 

องคประกอบทางเรขศลิปจากหนังสือ Principles of Form and Design – Principle of Two-

dimensional design โดย Wucius Wong 

องคประกอบ (Graphic Design Elements) ที่ปรากฏในหนังสือเลมนี้มีจํานวนทั้งส้ิน 6 องคประกอบดวยกัน 

ดังนี้ 

1. จุด (Point) 

2. เสน (Line) 

3. รูปราง (Shape) 

4. ชวงระยะหรือที่วาง (Space) 

5. พื้นผิว (Texture) 

6. สี (Color) 

องคประกอบทางเรขศลิปจากหนังสือการออกแบบ โดย วัฒนะ จูฑะวิภาต 

องคประกอบ (Graphic Design Elements) ที่ปรากฏในหนังสือเลมนี้มีจํานวนทั้งส้ิน 7 องคประกอบดวยกัน 

ดังนี้ 

1. จุด (Point) 

2. เสน (Line) 

3. รูปราง (Shape) 

4. ชวงระยะหรือที่วาง (Space) 

5. พื้นผิว (Texture) 

6. สี (Color) 

7. ตัวอักษร (Type) 

จะเหน็ไดวาขอมูลที่เกีย่วของกับองคประกอบทางเรขศิลปจากหนงัสืออางอิงทัง้ 7 เลมนั้น มี

ทั้งองคประกอบทางเรขศิลปที่เหมือนและแตกตางกนั แตเนื่องจากผูวิจยัไมสามารถคาดการณเอา

เองไดวาองคประกอบทางเรขศิลปใดจะสามารถสื่อสารบุคลิกภาพแบบใดไดบาง ดังนั้นจงึเลือกใช

องคประกอบทั้งหมดทีป่รากฏในหนังสือทั้ง 7 เลม รวมเปนจํานวนองคประกอบทางเรขศิลป

ทั้งหมด 8 ชนดิดวยกัน ไดแก 
1. จุด (Point) 

2. เสน (Line) 

3. รูปราง (Shape) 

4. ชวงระยะหรือที่วาง (Space) 

5. พื้นผิว (Texture) 

6. สี (Color) 
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7. ตัวอักษร (Type) 

8. ภาพประกอบ (Illustrations) 

และเนื่องจากขอมูลที่เกี่ยวของกับองคประกอบทางเรขศิลปจากหนงัสอือางอิงแตละเลมนัน้มี

รายละเอียดคอนขางมาก นอกจากนั้นยังประกอบไปดวยองคประกอบที่ซ้ํากัน ผูวิจยัจึงทําการ

เรียบเรียงขอมลูที่เกีย่วของกบัองคประกอบทางเรขศิลปทั้งหมดทีจ่ะใชในการวิจัยในครั้งนี้ใหเปน

ระบบระเบียบ เพื่อความเขาใจที่ชัดเจนและเหมาะสมกับขอบเขตของการวิจัย ดังนี ้

 
3.1.1 จุด (Point) 
 จุด (Point)  เปน องคประกอบที่เล็กที่สุด สามารถชี้ใหเห็นถึงตําแหนงในที่วาง ไมมีความกวาง ความ

ยาว ความลึก จุดใหความรูสึกคงที่ (Static) ไมมีทิศทาง (Directionless) ไมครอบคลุมพื้นที่วาง โดยสามารถ

นํามาจัดเรียงเพื่อการออกแบบได อาทิ 

 
ภาพที่ 2 จุดที่นํามาจัดเรียงกัน หรือซํ้ากัน (Repetition) 

ที่มาของภาพ : ไพฑูรย ทองทรัพย, เอกสารประกอบการสอน : หลักกการออกแบบ, p. 55-57 

3.1.2 เสน (Line) 

 เสนเปนองคประกอบที่เกิดขึ้นจากจุดที่เคลื่อนที่ โดยเสนทางที่จุดเคลื่อนที่ไปก็คือเสนนั่นเอง เสนมี

ความยาวมากกวาความกวาง มีตําแหนงและทิศทาง สามารถแสดงออกถึงความรูสึกเคล่ือนไหว ความมั่นใจหรือ

ความออนไหวได โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 
ชนิดของเสน แบงออกเปน 2 ชนิดดวยกัน คือ 

 เสนตรง (Straight Line)  คือ เสนที่มีทิศทางไปในแนวเดียวกันตลอด 

 

 
ภาพที่ 3 เสนตรง (Straight Line) 

 

 เสนโคง (Curved Line) คือ เสนที่มีทิศทางไปในแนวเดียวกัน โดยมีการเปลี่ยนองศาของทิศทางอยางชาๆจน

กลายเปนเสนโคง 

 
ภาพที่ 4 เสนโคง (Curved Line 

ที่มาของภาพ : ไพฑูรย ทองทรัพย, เอกสารประกอบการสอน : หลักกการออกแบบ, p. 61 
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ขนาดของเสน แบงออกเปน 2 ชนิดดวยกัน คือ 

 เสนหนา (Thick Line)  

 
ภาพที่ 5  เสนหนา (Thick Line) 

 เสนบาง (Thin Line)  

 
ภาพที่ 6 เสนบาง (Thin Line) 

ที่มาของภาพ : ไพฑูรย ทองทรัพย, เอกสารประกอบการสอน : หลักกการออกแบบ, p. 61 

 

ลักษณะของเสน แบงออกเปน 2 ชนิดดวยกัน คือ 

 เสนหยัก (Zigzag Line) คือ เสนตรงที่เปล่ียนทิศทางอยางกะทันหัน ไมวาจะเปนบน ลาง ซายหรือขวา 

กอใหเกิดเปนมุมแหลม 

 
ภาพที่ 7 เสนหยัก (Zigzag Line) 

 เสนขาด (Broken Line) 

 
ภาพที่ 8 เสนขาด (Broken Line) 

ที่มาของภาพ : ไพฑูรย ทองทรัพย, เอกสารประกอบการสอน : หลักกการออกแบบ, p. 61 

ทิศทางของเสน แบงออกเปน 3 ชนิดดวยกัน คือ 

 เสนนอน (Horizontal Line) คือ เสนที่มีทิศทางไปในแนวนอน 

 

 
ภาพที่ 9 เสนนอน (Horizontal Line) 

 เสนตั้งฉาก (Vertical Line) คือ เสนที่มีทิศทางไปในแนวตั้งฉาก 90 องศากับแนวราบ 

 
ภาพที่ 10 เสนตั้งฉาก (Vertical Line) 

 เสนทแยง (Diagonal Line) คือ เสนที่มีทิศทางไปในแนวเฉียง ทํามุมนอยกวาหรือมากกวา 90 องศากับ

แนวราบ 

 
ภาพที่ 11 เสนทแยง (Diagonal Line) 

ที่มาของภาพ : ไพฑูรย ทองทรัพย, เอกสารประกอบการสอน : หลักกการออกแบบ, p. 62 
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3.1.3 รูปราง (Shape) 

 รูปรางเกิดจากเสนที่ประกอบกันขึ้นเกิดเปนรูปราง แสดงเสนรอบนอก เสนขอบเขต (outline) เปน

รูปแบบแสดงทั้งระนาบ คือมีความกวางและความยาว มีลักษณะเปน 2 มิติ โดยอาจใชรูปรางสรางใหดูเปน 3 

มิติ มีระยะใกลไกล มีความลึกและตื้นได แตจะยังคงมีลักษณะเปนเพียงสองมิติ คือไมมีความลึกเกิดขึ้นจริง หรือ

อาจกลาวไดวาเปนรูปราง 2 มิติ โดยมิติที่ 3 เกิดจากความรูสึกของผูดูภาพบนพื้นระนาบ 2 มิตินั่นเอง 

 

ชนิดของรูปราง แบงออกเปน 5 ชนิดดวยกัน คือ 

 รูปรางธรรมชาติ (Natural Shape) คือ รูปรางที่พบเห็นไดจากส่ิงรอบตัวที่เกิดขึ้นโดยธรรมชาติ ไมมีกฏเกณฑ

ตายตัว 

   
ภาพที่ 12 รูปรางธรรมชาติ (Natural Shape) 

 

 รูปรางเรขาคณิต (Geometric Shape) คือ รูปรางที่วัดขนาดไดแนนอนทางเรขาคณิต เชน รูปรางวงกลม 

สามเหลี่ยม ส่ีเหลี่ยม เปนตน 

 
ภาพที่ 13 รูปรางเรขาคณิต (Geometric Shape) 

 

 รูปรางอิสระ (Free Shape or Hand Drawn) คือ รูปรางที่ไมมีลักษณะที่แนนอน เชนเกิดจากเสนเขียนดวยมือ 

เปนตน 

 
ภาพที่ 14 รูปรางอิสระ (Free Shape or Hand Drawn) 

 

 รูปรางไมสมํ่าเสมอ (Irregular Shape) คือ รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรงหรือเสนโคง หรือประกอบดวยทั้ง

เสนตรงและเสนโคง ซึ่งไมมีความสัมพันธกันทางเรขาคณิต 

 

 
 

ภาพที่ 15 รูปรางไมสม่ําเสมอ (Irregular Shape) 
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 อุบัติภาพ (Accidental Shape) คือ  รูปรางที่เกิดจากวิธีการเฉพาะหรือเปนรูปรางที่เกิดขึ้นโดยไมเจตนา 

 
 

ภาพที่ 16 อุบัติภาพ (Accidental Shape) 

ที่มาของภาพ : Wucius Wong, Principles of Form and Design – Principle of Two-dimensional design, p.10 

 

3.1.4 ที่วาง (Space) 

 ที่วางหรือชวงระยะ (Space) ที่หมายถึงระยะชองวางโดยรอบวัตถุเรียกวา Negative Space และตัว

วัตถุเรียกวา Positive Space  ซึ่งที่วางนี้เองเปนองคประกอบที่ชวยสรางความสัมพันธใหกับองคประกอบอื่นๆใน

งานออกแบบ โดยสามารถแบงออกไดเปน 2 ลักษณะใหญ ดังนี้ 

 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ แบงออกเปน 4 ชนิดดวยกัน คือ 

 ที่วางในแนวระนาบ (Flat Space) บนที่วางในแนวระนาบนี้ รูปทรงสามารถจัดวางเขาดวยกันโดยการสัมผัส

กัน การรวมตัวกัน และอื่นๆอีกหลากหลายวิธี แตไมสามาถที่จะซอนทับกันได 

    
ภาพที่ 17 ที่วางในแนวระนาบ 

 

 ที่วางลวงตา (Illusory Space) 

   ที่วางลวงตาสามารถเกิดขึ้นไดดวย 7 วิธีการหลักๆ ดังนี้ 

 ก. การลดหลั่นขนาด  - สรางภาพลวงตาใหรูปรางที่เล็กกวาดูเหมือนไกลออกไป 

 
ภาพที่ 18 ที่วางลวงตา (Illusory Space) -  การลดหลั่นขนาด 

 

 ข. การซอนกัน – สรางภาพลวงตาวารูปรางหนึ่งอยูขางบนอีกรูปรางหนึ่ง 

 
ภาพที่ 19 ที่วางลวงตา (Illusory Space) -  การซอนกัน 

 

 ค. การเปลี่ยนมุมมอง - สรางภาพลวงตาวารูปรางสามารถเคลื่อนไหวได 

 
ภาพที่ 20 ที่วางลวงตา (Illusory Space) – การเปลี่ยนมุมมอง 
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 ง. การใชแสงเงา – สรางภาพลวงตาใหรูปรางดูเหมือนรูปทรงและมีตัวตนมากขึ้น 

 
ภาพที่ 21 ที่วางลวงตา (Illusory Space) - การใชแสงเงา 

 จ. การโคงงอ - สรางภาพลวงตาวารูปรางสามารถบิดหรือเปล่ียนแปลงได 

 
ภาพที่ 22 ที่วางลวงตา (Illusory Space) - การโคงงอ 

 

 ฉ. การไลระดับสีออนแก – บนพื้นหลังสีออน รูปรางที่มีสีเขมกวาสามารถสรางภาพลวงตาใหรูปรางดู

โดดเดน เหมือนอยูในระยะที่ใกลสายตามากกวา ในขณะที่บนพื้นหลังสีเขมรูปรางที่มีสีออนกวาสามารถสราง

ภาพลวงตาใหรูปรางดูโดดเดน เหมือนอยูในระยะที่ใกลสายตามากกวาได 

 
ภาพที่ 23 ที่วางลวงตา (Illusory Space) - การไลระดับสีออนแก 

 ช. ลักษณะพื้นผิว - โดยทั่วไปแลวพื้นผิวหยาบจะดูเหมือนอยูในระยะที่ใกลสายตามากกวาพื้นผิวที่

เรียบ 

 
ภาพที่ 24 ที่วางลวงตา (Illusory Space) - ลักษณะพื้นผิว 

ที่มาของภาพ : Wucius Wong, Principles of Form and Design – Principle of Two-dimensional design, p.90, 92 

 

 

 ที่วางแบบรูปปด 

 
ภาพที่ 25 ที่วางแบบรูปปด 

 ที่วางแบบรูปเปด 

 
ภาพที่ 26 ที่วางแบบรูปเปด 

ที่มาของภาพ : วัฒนะ จูฑะวิภาต, การออกแบบ, pp.69 
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แรงที่เกิดจากที่วาง การจัดสวนประกอบการออกแบบ สามารถสรางแรงในการยึดเหนี่ยวสวนประกอบตางๆเขา

ดวยกัน และยังเปนแรงที่ใหพลังความรูสึกอันหนักแนนจริงจังอีกดวย ซึ่งแรงในที่นี้เปน “แรงในบริเวณที่วาง” 

(Force in Space) ที่มีความสําคัญตองานออกแบบเปนอยางยิ่ง ซึ่งสามารถพิจารณาถึงแรงในบริเวณที่วางได 6 

ชนิดดวยกัน ดังนี้ 

 แรงจากภาพและพื้นภาพ (Figure and Ground) 

 
ภาพที่ 27 แรงจากภาพและพื้นภาพ (Figure and Ground) 

 แรงจากขนาดที่แตกตางกัน (Differences in Size) 

 
ภาพที่ 28 แรงจากขนาดที่แตกตางกัน (Differences in Size) 

 แรงจากเสนที่สัมพันธกัน (Linear Relationship) 

 
ภาพที่ 29 แรงจากเสนที่สัมพันธกัน (Linear Relationship) 

 แรงจากรูปรางที่แตกตางกัน (Differences in Shape) 

 
ภาพที่ 30 แรงจากรูปรางที่แตกตางกัน (Differences in Shape) 

 

 แรงจากน้ําหนักสีที่แตกตางกัน (Differences in Tonal Value) 

 
ภาพที่ 31 แรงจากน้ําหนักสีที่แตกตางกัน (Differences in Tonal Value) 

 แรงจากสีที่จัดวางประกอบกัน (Juxtaposed Color) 

 
ภาพที่ 32 แรงจากสีที่จัดวางประกอบกัน (Juxtaposed Color) 

ที่มาของภาพ : วิรุณ ต้ังเจริญ,การออกแบบ, pp. 57-61 
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3.1.5 พื้นผิว (Texture) 
 พื้นผิว (Texture) เปนลักภายนอกของสิ่งตางๆ ทั้งที่มีอยูในธรรมชาติและส่ิงที่มนุษยสรางขึ้น ซึ่ง

สามารถสัมผัสไดดวยมือหรือการมอง ซึ่งทําใหเกิดความรูสึกวาพื้นผิวนั้นนุมหรือหยาบกระดาง ขรุขระหรือเรียบ 

เปนตน แบงออกไดเปน 3 ลักษณะใหญดวยกัน ไดแก 

พ้ืนผิวที่สัมผัสไดดวยตา (Visual Texture) พื้นผิวชนิดนี้จะตองเปนพื้นผิวที่มีเพียง 2 มิติเทานั้น เปนพื้นผิวที่

สัมผัสดวยตา ถึงแมวาลักษณะของพื้นผิวนั้นจะมีลักษณะเหมือนสามารถสัมผัสไดจริงก็ตาม สามารถแบง

ออกเปน 3 ชนิดดวยกัน คือ 

 พื้นผิวประดับตกแตง (Decorative Texture) เปนพื้นผิวที่ใชประดับตกตางบนรูปรางอีกทีหนึ่ง โดยเปนสวน

หนึ่งของรูปรางนั้นๆ ซึ่งการมีหรือไมมีพื้นผิวชนิดนี้จะไมสงผลกระทบใดตอรูปรางนั้นๆ สามารถสรางขึ้นไดดวย

การวาดดวยมือ หรือดวยเครื่องมือทางการออกแบบก็ได 

 
ภาพที่ 33 Decorative Texture 

 พื้นผิวที่เกิดขึ้นเองโดยธรรมชาติหรือเกิดขึ้นโดยไมเจตนา (Spontaneous Texture) พื้นผิวชนิดนี้ไมสามารถ

แยกออกจากรูปรางนั้นๆไดเลย เนื่องจากพื้นผิวชนิดนี้เปนสวนหนึ่งของขั้นตอนที่สรางรูปรางนั้นขึ้นมา 

 
ภาพที่  34 Spontaneous Texture 

 พื้นผิวที่เกิดขึ้นจากเครื่องมือ (Mechanical Texture) พื้นผิวชนิดนี้เกิดขึ้นจากเครื่องมือที่สรางใหเกิดพื้นผิว

นั้นๆขึ้น เชน grain จากภาพถาย หรือพื้นผิวที่สรางมาจากตัวอักษรเปนตน 

 
ภาพที่  35 Mechanical Texture 

ที่มาของภาพ : Wucius Wong, Principles of Form and Design – Principle of Two-dimensional design,  pp. 80, 84 

 

พ้ืนผิวที่สัมผัสได (Tactile Texture) พื้นผิวชนิดนี้ไมเพียงแตจะสัมผัสไดดวยตาแตสามารถสัมผัสไดดวยมืออีก

ดวย เปนพื้นผิวที่อยูเหนือระดับ 2 มิติของงานออกแบบ และเกิดเปนระดับ 3 มิติ หรืออาจกลาวไดวาพื้นผิวชนิดนี้

มีอยูบนทุกส่ิง เพราะสามารถสัมผัสได สามารถแบงออกเปน 3 ชนิดดวยกัน คือ 

 พื้นผิวที่มีอยูในธรรมชาติ (Available Natural Texture) ลักษณะธรรมชาติของวัสดุจากธรรมชาตินั้นยังคงอยู

บนพื้นผิวชนิดนี้ เชน กระดาษพับ มวน ยังคงเปนวัสดุกระดาษ 

 
ภาพที่ 36 Available Natural Texture 
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 พื้นผิวที่ดัดแปลงจากธรรมชาติ (Modified Natural Texture) พื้นผิวของวัสดุนั้นๆถูกทําใหเปล่ียนแปลงไปจาก

เดิม เชน กระดาษฉีกละเอียด หรือมีการปมนูน 

 
ภาพที่ 37 Modified Natural Texture 

 พื้นผิวที่มีการจัดวางอยางเปนระเบียบ (Organized Texture) วัสดุนั้นๆมักจะมีขนาดเล็กๆมาจัดเรียงกับเปน

แบบแผน หรือเปนลวดลาย โดยอาจยังคงรูปแบบของวัสดุเดิมหรือไมก็ได 

 
ภาพที่ 38 Organized Texture 

ที่มาของภาพ : วัฒนะ จูฑะวิภาต, การออกแบบ, pp. 80 

 

พ้ืนผิวที่เกิดจากภาพเทคนิคภาพปะติด (Collage Texture) เปนวิธีการหนึ่งในการสรางพื้นผิวที่สามารถ

มองเห็นไดชัดเจน ดวยวิธีปะติด วัสดุที่เรียบแบน เชน กระดาษ หรือผา โดยสามารถแบงออกเปน 3 ชนิดดวยกัน

ตามลักษณะการใชภาพประกอบการสรางพื้นผิวชนิดนี้ โดยภาพประกอบนี้อาจเปนภาพถาย ภาพที่เกิดจากการ

พิมพ การวาด หรืออื่นๆ คือ 

 ภาพปะติดที่ไมมีภาพประกอบ (Materials without images) 

 ภาพปะติดที่มีภาพประกอบ (Materials with images) 

 ภาพปะติดที่ภาพประกอบเปนสวนสําคัญที่สุด (Materials with essential images) พื้นผิวภาพปะติดชนิดนี้

แตกตางจากภาพปะติดที่มีภาพประกอบ (Materials with images) โดยภาพประกอบในที่นี้จะตองไมถูกทําลาย

จนไมสามารถบงบอกได แตยังคงสภาพและเปนสวนสําคัญกวาองคประกอบปะติดอื่นๆ 

 
3.1.6 ภาพประกอบ (Illustration) 
 ภาพและสวนประกอบตกตางเปนองคประกอบที่ชวยในการนําเสนอแนวความคิดใหเปนนามธรรมมาก

ยิ่งขึ้น เปนการใชภาพในการสื่อสารหรือนําเสนอเนื้อหา สามารถนําเสนอขอมูลใหเขาใจไดรวดเร็วและงายตอการ

จดจํา สามารถแบงออกไดเปน 2 หัวขอหลัก ดังนี้ 

ลักษณะของภาพประกอบ หมายถึง วิธีการในการสรางภาพนั้นๆ ไดแก 

 ภาพเขียนหรือภาพวาด (Hand Drawn or Paint) 

 ภาพที่สรางจากคอมพิวเตอร (Digital Image) 

 ภาพที่เกิดจากการถายภาพ (Photographic) 

เทคนิคเกี่ยวกบัภาพ หมายถึงลักษณะของภาพประกอบ ไดแก 

 ภาพที่มีรายละเอียดมากๆ 

 ภาพที่มีความตอเนื่องกัน 

 ภาพเล็กๆหลายๆภาพมารวมกันเปนกลุมใหญ 
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3.2 ตัวอักษร (Type) 
 ตัวอักษรเปนองคประกอบทางเรขศิลปอีกองคประกอบหนึ่ง ที่มีบทบาทในการสรางสรรคงานออกแบบ

เปนอยางยิ่ง โดยรูปแบบและลักษณะของตัวอักษรในปจจุบันนั้นมีอยูมากมายหลากหลาย การที่นักออกแบบจะ

เลือกใชตัวอักษรรูปแบบใดในงานออกแบบแตละชิ้นนั้น จะตองมีความรู ความเขาใจเกี่ยวกับรูปแบบของ

ตัวอักษรแตละชนิด ถึงความคลายคลึงและความแตกตางกันเปนอยางดี เนื่องจากตัวอักษรบางรูปแบบอาจใชได

เฉพาะบางโอกาสเทานั้น การเลือกใชตัวอักษรที่มีความเหมาะสมพอดี จะสามารถสนับสนุนใหงานออกแบบ

สามารถสื่อสารความหมายไดอยางเต็มที่ 

 ในสวนของขอมูลที่เกี่ยวของกับตัวอักษรนี้ จะแบงออกเปน 2 สวนใหญๆ ไดแก 

 3.2.1 ประเภทของตัวอักษรภาษาไทย 

 3.2.2 ประเภทของตัวอักษรภาษาอังกฤษ 

 
3.2.1 การแบงประเภทของตัวอักษรภาษาไทย 
 ในการวิจัยครั้งนี้ จะใชเกณฑการแบงประเภทของตัวอักษรโดยอางอิงจากขอมูลจากผลการวิจัยของ 

ธีรวัฒน พจนวิบูลศิริ ซึ่งเปนผูทําการวิจัยเรื่องตัวอักษรไทยกับการสื่อสารบุคลิกภาพทางเรขศิลปไดแบงเอาไว 

โดยธีรวัฒนไดกลาวเอาไววา “แบบตัวอักษรทําหนาที่ไดหลายหนาที่ในเวลาเดียวกัน เปนทั้งตัวส่ือขอความ บอก

ความหมาย สรางอารมณ และสามารถกระตุนใหผูอานเกิดจินตนาการไดอยางไมติดขัด แบบของตัวอักษรคงจะ

เปรียบเทียบไดคลายๆกับมนุษยเรา มนุษยแตกตางกันที่เผาพันธุ แบบตัวอักษรก็เชนเดียวกันมีอยูมากมายหลาย

แบบ ขนาดก็แตกตางกันออกไป และยังเหมือนกับมนุษยซึ่งมีบุคลิกภาพที่แตกตางกัน แบบของตัวอักษรก็มี

บุคลิกลักษณะดวยเชนเดียวกัน โดยตัวอักษรทุกแบบจะมีลักษณะเฉพาะของตนเอง รวมทั้งมีบุคลิกลักษณะ

เฉพาะของตัวมันเองดวย” 

 แบบตัวอักษรไทยในเครื่องคอมพิวเตอรที่มีใชในปจจุบัน ไดแก 

แบบตัวอักษรที่ใชในระบบปฏิบัติการแมคอินทอช (MacIntosh) 

- ตัวอักษรกลุม ABC 

- ตัวอักษรกลุม DB 

- ตัวอักษรกลุมกราฟโก (Graphico) 

- ตัวอักษรกลุม SPV 

- ตัวอักษรกลุม SSC ชื่อเมือง (City-Named) 

- ตัวอักษรกลุม UPC 

- ตัวอักษรกลุม ARM 

- ตัวอักษรกลุม EAC 

- ตัวอักษรกลุม PSL 

- ตัวอักษรกลุมที่เปนชื่อดารา (ชื่อคน) 

- ตัวอักษรกลุมอื่นๆ 

ตัวอักษรที่ใชในระบบปฏิบัติการวินโดวส (Windows) 

- ตัวอักษรกลุม DB 
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- ตัวอักษรกลุม JS 

- ตัวอักษรกลุม PSL 

- ตัวอักษรกลุม Windows-UPC 

- ตัวอักษรกลุม DS 

- ตัวอักษรกลุม MS 

- ตัวอักษรกลุม SV 

- ตัวอักษรกลุมอื่นๆ 

 

 เกณฑการแบงประเภทตัวอักษร 
 
การแบงประเภทตัวอักษรไทย ตามรูปรางตัวอักษร (Characteristics)  

จากการวิจัยเรื่องการใชตัวอักษรไทยกับบุคลิกภาพในงานออกแบบเรขศิลปของธีรวัฒน พจนวิบูลศิริ 

สามารถแบงประเภทของตัวอักษรตามรูปรางของตัวอักษรออกไดเปน 5 กลุมใหญๆ จากนั้นแบงออกเปนประเภท

ยอยๆ ตามลักษณะของ รูปราง เสน และความหนา เปนตน ดังตอไปนี้ 
1) ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

1.1. แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน 

 
ภาพที่ 39 

 

1.2. แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ปลายมน 

 
ภาพที่ 40 

 

1.3. แบบที่มีน้ําหนักเสนตัวอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ปลายมน ที่เปนตัวอาลักษณ 

 
ภาพที่ 41 

 
1.4. แบบที่มีน้ําหนักเสนตัวอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
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ภาพที่ 42 

1.5. แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน ที่เปนตัวอาลักษณ 

 
ภาพที่ 43 

1.6. แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยม ปลายมน 

 
ภาพที่ 44 

2) ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 
2.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

 
ภาพที่ 45 

2.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 

 
ภาพที่ 46 

2.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 

 
ภาพที่ 47 

2.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ที่เปนตัวอวน 

 
ภาพที่ 48 
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2.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

 
ภาพที่ 49 

2.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 

 
ภาพที่ 50 

3) ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 
3.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

 
ภาพที่ 51 

3.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 

 
  ภาพที่ 52 

3.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 

 
ภาพที่ 53 
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3.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 

 
ภาพที่ 54 

3.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ที่เปนตัวอวน 

 
ภาพที่ 55 

3.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

 
ภาพที่ 56 

3.7 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 

 
ภาพที่ 57 

3.8 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 

 
ภาพที่ 58 
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4) ตัวอาลักษณ 
แบบตัวอาลักษณนับไดวาเปนแบบที่คุนตาคนไทยมานาน เพราะสวนมากเปนการปรับจากแบบตัวอักษร

คัดลายมือในสมัยกอน ซึ่งสังเกตไดจากลักษณะน้ําหนักเสนที่เปนเอกลักษณ มีความเปนไทยสูง เหมาะสําหรับ

หัวเรื่องหรือขอความ ที่เกี่ยวกับความเปนไทย หรือตองการเอกลักษณเกาๆ ในงานออกแบบ ซึ่งแบงไดดังนี้ 

4.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

 
ภาพที่ 59 

4.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

 
ภาพที่ 60 

4.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 

 
ภาพที่ 61 

5) ตัวลายมือเขียน 
แบบตัวอักษรลายมือเขียน เกิดจากการนําแบบลายมือไปจัดทําเพื่อใชในเครื่องคอมพิวเตอร แบบตัวอักษร

แตละแบบ มีความเปนตัวของตัวเองสูง ไมเหมาะในการนําไปจัดขอความเพื่อการอานที่มีขอความยาวๆ 

เนื่องจากอานยาก และแบบตัวอักษรเหลานี้ยังมรูปแบบที่ไมเปนระเบียบนัก นักออกแบบเลือกใชเปนประจํา

เพียงบางรูปแบบเทานั้น แบงไดดังนี้ 

5.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

 
ภาพที่ 62 



 40 

5.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

 
ภาพที่ 63 

5.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 

 
ภาพที่ 64 

 

การแบงประเภทตัวอักษรไทย ตามลักษณะบุคลิกภาพ 
 แบบของตัวอักษรสามารถส่ือความหมายตามที่นักออกแบบตองการสื่อสารได โดยแบบของตัวอักษร

จะกระตุนใหผูอานเกิดความเขาใจ และชวยใหเกิดอารมณคลอยตามไปกับแนวคิดในงานออกแบบได รวมทั้ง

สามารถสรางเอกลักษณเฉพาะตัวใหกับงานดวยเชนกัน โดยสามารถแบงลักษณะตัวอักษรที่สามารถสื่อสาร

บุคลิกภาพตางๆไดดังนี้ 

1. แบบตัวอักษรที่ใหความรูสึกมั่นคงกับใหความรูสึกเหมือนเคลื่อนไหว (Static and Dynamic) 

2. แบบตัวอักษรที่ใหความรูสึกไมสมํ่าเสมอกับแบบที่ใหความรูสึกนุมนวล (Rugged and Elegant) 

3. แบบตัวอักษรที่ใหความรูสึกฟุมเฟอย ฟูฟา กับแบบที่ใหความรูสึกประหยัด (Extravagant and 

Economical) 

4. แบบตัวอักษรที่ใหความรูสึกถึงการใชเครื่องมืออุปกรณ กับแบบที่ใหความรูสึกถึงความเปนธรรมชาติ 

(Technical and Natural) 

5. แบบตัวอักษรที่ใหความรูสึกเครงครัดกวดขันกับแบบที่ใหความรูสึกสุภาพออนโยน (Severe and 

Gentle) 

6. แบบตัวอักษรที่ใหความรูสึกถึงความเปนระเบียบแบบแผนกับแบบที่เปนไปเองตามแนวโนม 

(Traditional and Trendy) 

7. แบบตัวอักษรที่ใหความรูสึกที่อยูแตในความคิดกับแบบที่ใหความรูสึกถึงความเปนจริงได (Romantic 

and Practical) 

8. แบบตัวอักษรที่ใหความรูสึกออนไหวกับแบบที่ใหความรูสึกหยาบคาย (Sensitive and Coarse) 

 

3.2.2 การแบงประเภทของตัวอักษรภาษาอังกฤษ  
 เกณฑการแบงประเภทตัวอักษรนั้นมีอยูมากมาย แตไมวาจะเปนแนวทางใดก็ตาม จะมีความสัมพันธ

กันคอนขางมาก โดยมักจะเรียงตามลําดับเวลาทางประวัติศาสตรในการกําเนิดแบบตัวอักษรแทบทั้งส้ิน โดย

สามารถแบงไดเปน 7 ประเภทอักษรดวยกัน ดังนี้ 
1) Old Style 
 ในชวงยุคสมัยของคล็อด การามอนด (Claude Garamond) วัสดุที่ใชเขียนซึ่งเปนกระดาษนั้นลวนทํา

ดวยมือ และความกาวหนาทางดานการพิมพยังโบราณอยูมาก แบบอักษรที่ใชในสมัยนั้นจึงไดถูกคิดคนขึ้น 

กลาวไดวาตัวอักษรแบบ Old Style ก็คือตัวอักษรที่เลียนแบบมาจากตัวเขียนในสมัยกอน เปนลักษณะของ

ตัวพิมพในยุคแรกๆ มีความแตกตางของเสนอักษรทั้งหนาและบางคอนขางมาก และเปนตัวอักษรแบบมีเชิง 
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ภาพที่ 65 รูปแบบอักษร Old Style 

ที่มาของรูป : James Craig and William Bevington : Designing with Type, pp.151 

2) Transitional 
 ในชวงยุคสมัยของจอหน บาสเคอรวิลล (John Baskerville) หรือชวงป 1750 นั้น เทคโนโลยีไดมีการ

พัฒนามากยิ่งขึ้น กระดาษมีพื้นผิวที่เรียบเนียนมากขึ้นและกระบวนการพิมพก็พัฒนาไปดวยเชนกัน ดังนั้น

ตัวอักษรแบบ Transitional นี้ก็คือตัวอักษรที่พัฒนามาจากตัวอักษรแบบ Old Style แตมีการตัดทอน

รายละเอียดมากยิ่งขึ้น โดยมีความแตกตางของเสนอักษรมากกวาตัวอักษรแบบ Old Style สวนเชิงของอักษรจะ

โคงเวามากยิ่งขึ้น  

 
ภาพที่ 66 รูปแบบอักษร Transitional 

ที่มาของรูป : James Craig and William Bevington : Designing with Type, pp.152 

3) Modern 
 ตัวอักษรแบบ Modern นี้เปนการตัดทอนรายละเอียดของอักษรเปนอยางมาก ความแตกตางของเสน

อักษรยิ่งเห็นไดอยางชัดเจนมากขึ้น โดยสวนที่มีเสนอักษรบางกับสวนที่มีเสนอักษรหนานั้น แตกตางกันอยาง

มาก สวนโคงเวาของเชิงถูกลดทอนลง 

 
ภาพที่ 67 รูปแบบอักษร Modern 

ที่มาของรูป : James Craig and William Bevington : Designing with Type, pp.153 
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4) Slab Serif 
 ตัวอักษรสแลป เซรีฟ (Slab Serif) หรือ สแควร เซรีฟ (Square Serif) หมายถึงแบบตัวอักษรที่มีเชิงเปน

ลักษณะเหลี่ยม ชางพิมพหลายคนเรียกตัวอักษรแบบนี้วาตัว อียิปเตียน (Egyptian) คําวาอียิปเตียนนั้นถูกใชมา

กอนคําอื่น เพราะในตนศตวรรษที่ 18 นั้นผูคนสนใจเรื่องราวของอียิปตมาก ในปค.ศ. 1799 นักออกแบบที่ชื่อ วิน

เซนต ฟกกินส (Vincent Figgin) ออกแบบตัวอักษรที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากันทั้งหมด ดูหนา และอาศัย

ลักษณะบางประการของงานสถาปตยกรรมอียิปตมาออกแบบ ทําใหเรียกตัวอักษรแบบนีวา อียิปเตียน ตัวอักษร

แบบนี้นิยมใชเปนตัวหัวเรื่อง (Headline) 

 
ภาพที่ 68 รูปแบบอักษร Slab Serif 

ที่มาของรูป : James Craig and William Bevington : Designing with Type, pp.154 

5) Sans Serif 
 ตัวอักษร Sans Serif พัฒนามาจากแบบตัวอักษรกรีกและโรมันโบราณ บางครั้งชางพิมพบางคนเรียก

แบบตัวอักษรนี้วาแบบอักษรโกธิค (Gothic) แตในยุโรปนิยมเรียกวาโกรเทสก (Grotesque) โดยปจจุบันคําวา 

ซานซ เซรีฟ จะเปนที่นิยมมากวา ซึ่งคําวา ซานซ แปลวา ไมมี ดังนั้น ซานซ เซรีฟ จึงหมายความวา ไมมีเซรีฟ 

หรือไมมีเชิงนั่นเอง ตัวซานซ เซรีฟ สามารถนําไปใชไดในทุกจุดประสงคในการพิมพ การอาน และมีความทันสมัย

ในรูปแบบมากกวา ตัวซานซ เซรีฟเปนที่รูจักและนิยมใชกวางขวาง ในชวงทศวรรษที่ 20 ที่บาวเฮาส (Bauhaus) 

ประเทศเยอรมนี จนกระทั่งถึงปจจุบัน 

    
 

ภาพที่ 69 รูปแบบอักษร Sans Serif 

ที่มาของรูป : James Craig and William Bevington : Designing with Type, pp.155-156 
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6) Decorative and Script 
 ตัวอักษรที่เรียกวาสคริปท (Script) มักถูกเรียกโดยรวมวาตัวลายมือเขียน และตัวอักษรตกแตง 

(Decorative) นั้นก็เปนสวนหนึ่งของตัวอักษรแบบตัวเขียนเชนเดียวกัน 

 

 
ภาพที่ 70 รูปแบบอักษร Decorative and Script 

ที่มาของรูป : James Craig and William Bevington : Designing with Type, pp.157 

 

7) Black Letter and Ornaments 
 แบบอักษรแบลค เล็ตเตอร (Black Letter) หรือตัวเทกซ (Text) นี้เริ่มใชมาตั้งแตสมัยที่ตัวของโยฮัน กู

เตนเบิรก (Johan Gutenberg) ในประเทศเยอรมนี โดยเปนตัวอักษรที่ใชพิมพเปนตัวเนื้อความในเอกสารของยุค

สมัยนั้น ตัวอักษรแบบแบลค เล็ตเตอรนี้มีความแตกตางของน้ําหนักเสนอักษรที่ตางกันมาก ทําใหยากแกการ

อาน นิยมใชกับงานที่ตองการเนนถึงขนบธรรมเนียม หรือตองการความเครงขรึม 

 
ภาพที่  71 รูปแบบอักษร Black Letter and Ornaments 

ที่มาของรูป : James Craig and William Bevington : Designing with Type, pp.158 

 

จากขอมูลที่เกี่ยวของกับการใชตัวอักษรภาษาไทยและภาษาอังกฤษ ทําใหนักออกแบบเขาใจถึงโครงสราง

ของตัวอักษรและบุคลิกภาพที่เกิดขึ้นจากการเลือกใชตัวอักษรแบบตางๆ จึงทําใหนักออกแบบสามารถเลือกใช

ตัวอักษรไดอยางเหมาะสมกับงานออกแบบที่ตองการสื่อสารแตกตางกัน หรือในที่นี้คือการสื่อสารประเภทของ

กล่ินหอมประเภทตางๆนั่นเอง 
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3.3 สี (Color) 
 สี (Color) เปนองคประกอบพื้นฐานทางเรขศิลปที่สําคัญในการออกแบบที่สามารถสังเกตเห็นและ

จดจําไดเปนส่ิงแรก ที่ทําใหสามารถแยกองคประกอบตางๆจากสภาพแวดลอม สรางความสวยงาม สามารถ

สรางคุณคาทางความรูสึกและมีผลทางดานจิตวิทยา 

 นอกจากนั้นเนื่องจากสีมีบทบาทหนาที่ใหการสรางการจดจําไดอยางรวดเร็ว และสามารถดึงดูดความ

สนใจของผูชมผลงานเอาไวได รวมทั้งยังสามารถสื่อสารขอมูลในงานออกแบบไปพรอมๆกับสรางความสวยงาม 

นักออกแบบจึงจําเปนจะตองมีความเขาใจในการเลือกใชสีใหเหมาะสมกับวัตถุประสงคที่งานออกแบบตองการ

ส่ือสาร เพื่อใหสารที่ตองการส่ือเปนที่เขาใจไดตรงกันและมีประสิทธิภาพสูงสุด 

 

3.3.1 การส่ือสารของสีในระดับนามธรรม ประกอบดวย 2 ลักษณะ ดังนี้ 

 การส่ือสารเพื่อกระตุนประสาทสัมผัส 

 การสื่อสารของสีเพื่อกระตุนประสาทสัมผัส เชน ส่ือสาร รส กล่ิน เสียง และสัมผัส เนื่องจากประสาท

สัมผัสของมนุษยนั้นมีผลกระทบสืบเนื่องซึ่งกันและกัน ดังนั้นภาพที่มองเห็นอาจคาดเดาถึงประสาทสัมผัสอื่นๆได

โดยไมจําเปนตองสัมผัส นักออกแบบจึงควรศึกษาถึงการสื่อสารในรูปแบบนี้เพื่อเปนการเขาถึงความรูสึกของ

กลุมเปาหมายดวยภาพใหสัมผัสถึง รส กล่ิน เสียงได กอนจะไดสัมผัสจริง 

  การสื่อสารอารมณและความรูสึก 

 การใชสีเพื่อส่ือสารอารมณและความรูสึกตางๆ เปนการใชสีเพื่อสรางอารมณและความรูสึกตางๆ

หลังจากที่ไดมีการกําหนดแนวความคิดในการออกแบบแลว โดยสีแตละสีจะสรางอารมณและความรูสึกที่

แตกตางกันออกไป 

 สีกับผลทางดานจิตวิทยา เชน 

สีแดง ทําใหเกิดความรูสึก ชัดเจน รวดเร็ว แข็งแกรงมีพลังและมีประสิทธิภาพ เปนสีที่

กระตุนประสาทตาและดึงดูดความสนใจจากผูที่พบเห็นไดมากที่สุด แตจะทําใหตา

ลาไดงาย 

สีเหลือง ทําใหเกิดความรูสึกแนนอนและชัดเจน สวางสดใส ไมเกิดความสงสัย ไมตอง

ตัดสินใจ เปนสีที่ไวตอการมองของมนุษย และเมื่ออยูใกลกับสีอื่นๆจะเปลงพลังขม

สีเหลานั้น 

สีเขียว ทําเหเกิดความรูสึกสงบ รมเย็น มีชีวิตชีวา สดชื่น อุดมสมบูรณ เปนสีที่ทําให

ประสาทตาและกลามเนื้อผอนคลายจากความตึงเครียด และเปนสีที่กอใหเกิด

ความรูสึกพักผอนมากที่สุด 

สีน้ําเงิน ทําใหเกิดความรูสึกสงบ เรียบรอย มั่นคง เงียบ เปนสีที่ทําใหเกิดความรูสึกเปน

ระเบียบ 

สีมวง ทําใหเกิดความรูสึกเรนลับ สูงสง หรูหรา มีอํานาจ เปนสีที่ทําใหเกิดความรูสึกถึง

ความสําคัญ 

สีขาว ทําใหเกิดความรูสึกบริสุทธิ์ บางเบา ใสสะอาด ไรเดียงสา เปนสีที่ไมกอใหเกิดความ

รําคาญหรือขอโตแยง 
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สีดํา ทําใหเกิดความรูสึกแกรง หนักแนน สุขุม เปนสีที่เปนตัวแทนของความเครงเครียด 

มีพิธีรีตรอง 

 สีกับความรูสึกเกี่ยวกับขนาด 

 สีออนจะใหความรูสึกกวางใหญกวาสีเขมหรือสีมืด ที่จะทําใหความรูสึกวาแคบหรือเล็กลง และทําใหดู

มีน้ําหนักกวาสีออน 

 สีกับความรูสึกเกี่ยวกับความสะอาด 

 สีที่ผสมขาวหรือสีนวล จะใหความรูสึกสะอาดตา นาใช นาจับตองมากกวาสีแทหรือสีเขม การใชสีเดียว

จะดูสะอาดตากวาการใชหลายสี 

 สีกับความรูสึกเกี่ยวกับพลัง 

 สีแทหรือสีที่ยังไมไดผสมกับสีอื่น จะใหพลังสดใสแข็งแรงมากกวาสีผสม เชน สีแดง จะดูมีพลังมากกวา

สีชมพู และสีในวรรณะรอนจะใหพลังมากกวาสีในวรรณะเย็น 

 สีกับความรูสึกเคลื่อนไหว 

 สีที่อยูในวรรณะรอนจะแสดงถึงความเคลื่อนไหวมากกวาสีที่อยูในวรรณะเย็น 

 สีกับความรูสึกเกี่ยวกับระยะใกลไกล 

 สีแตละสีจะใหความรูสึกเกี่ยวกับเรื่องของระยะแตกตางกัน โดยเมื่อนําสีมาเปรียบเทียบในระนาบ

เดียวกัน สามารถใหความรูสึกในดานระยะทางแตกตางกันออกไป แบงออกไดเปน 3 ระยะ คือ 

 ระยะหนา (Foreground) สีเหลือง สม แดง 

 ระยะกลาง (Middleground) สีสม แดง เขียว น้ําเงิน 

 ระยะหลัง (Background) สีมวง มวงน้ําเงิน 

 

 วัตถุประสงคของงานวิจัยในครั้งนี้คือตองการหาองคประกอบและหลักการใชองคประกอบทางเรขศิลป

ที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของกลิ่นหอมทั้ง 5 ประเภทได ผูวิจัยจึงใชทฤษฎีสีระบบมันเซลล (The Munsell 

Color System) ซึ่งมีการนํามาใชเปนครั้งแรกโดยอัลเบิรต เอช มันเซลล (Albert Henry Munsell) ซึ่งเปนจิตรกร

และครูสอนศิลปะชาวอเมริกัน โดยเขาเริ่มตนในป 1898 ในการสรางวงจรสี (Color sphere) แลวไดตีพิมพ

ออกมาเปนหนังสือที่ชื่อวา “A Color Notation” นับเปนหนึ่งทฤษฎีสีที่มีมาตรฐาน และไดรับการยอมรับกันอยาง

แพรหลายตั้งแตนั้นเปนตนมา (Shigenobu Kobayashi, 1998 : 8) และเปนระบบสีที่ Shigenobu Kobayashi 

ใชกับทฤษฎีสีกับบุคลิกภาพ โดยเขาไดกลาวไววา “การแบงประเภทของสีที่ตั้งอยูบนพื้นฐานของบุคลิกภาพนั้น 

จะเปนตัวแปรสําคัญที่ทําใหสามารถเขาใจและรับรูถึงการผสมผสานของสีเหลานั้นไดเปนอยางดี” เปนการแสดง

ใหเหน็วาระบบสีมันเซลลนั้นสามารถสื่อสารบุคลิกภาพไดอยางมีประสิทธิภาพ เหมาะสมกับวัตถุประสงคของ

การวิจัย 

 
3.3.2 ทฤษฎีสีในระบบมันเซลล (The Munsell Color System) 
 ระบบของมันเซลลตั้งอยูบนพื้นฐานของสี (Hue) จํานวนทั้งส้ิน 10 สีดวยกัน อันประกอบไปดวยสีหลัก

ทั้งหมด 5 สี ไดแก สีแดง เหลือง เขียว น้ําเงิน และมวง สวนอีก 5 สีนั้นเกิดจากการผสมกันของ 5 สีหลัก นั่นคือ สี

เหลือง-แดง สีเขียว-เหลือง สีน้ําเงิน-เขียว สีมวง-น้ําเงิน และสีแดง-มวง โดยแตละสีมีสัญลักษณดังนี้ 
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1. สีแดง (Red : R) 

2. สีเหลือง (Yellow : Y) 

3. สีเขียว (Green : G) 

4. สีน้ําเงิน (Blue : B) 

5. สีมวง (Purple : P) 

6. สีที่เกิดจากการผสมระหวางสีเหลือง และสีแดง (Yellow-Red : YR) 

7. สีที่เกิดจากการผสมระหวางสีเขียว และสีเหลือง (Green-Yellow : GY) 

8. สีที่เกิดจากการผสมระหวางสีน้ําเงิน และสีเขียว (Blue-Green : BG) 

9. สีที่เกิดจากการผสมระหวางสีมวง และสีน้ําเงิน (Purple-Blue : PB) 

10. สีที่เกิดจากการผสมระหวางสีแดง และสีมวง (Red-Purple : RP) 

โดยมีจํานวนสีรวมทั้งส้ิน 130 สี ไดแกแบบมีสี (Chromatic Colors) จํานวน 120 สี และแบบไมมีสี 

(Achromatic Colors) อีกจํานวน 10 สีดวยกัน นอกจากนั้นยังมีการแบงโทนสีออกเปนสีเขมแจมชัด (Vivid 

Tones) ไปจนถึงสีสวาง (Bright Tones) จากสีที่ดูเบา (Subdued Tones) ไปจนถึงสีที่ดูหนักหรือมืด (Dark 

Tones) สามารถแจกแจงรายละเอียด ไดดังตอไปนี้ 

 โทนสีเขมหรือแจมชัด (Vivid Tones) 

 V แจมชัด หนักแนน มีชีวิตชีวา 

 S ดูทึบกวาโทนสีเขมลงมาเล็กนอย 

 โทนสีสวาง (Bright Tones) 

B สวางชัดเจน เหมือนการสะทอนของแสง หรือเครื่องประดับเพชร ในลักษณะที่

ออนหวาน 

 P โทนสีออน เบา เจือจาง บรรยากาศเหมือนความฝน สีหวานๆ 

 Vp น้ําหนักสีเบา ใหความรูสึกออนโยน บอบบาง 

 โทนสีหนัก (Subdued Tones) 

 Lgr เรียบงาย ออนโยน 

 L ออนโยน มีเสนห 

 Gr เรียบงาย และหรูหรา 

 Di เงียบและพิถีพิถัน 

 โทนสีมืด (Dark Tones) 

 Dp ลึกซึ้ง ม่ันคง และดูเปนผูดี 

 Dk ใหบรรยากาศของความมั่นคง 

 Dgr ใกลเคียงสีดํา ใหความรูสึกเครงเครียด 

 

และมีการจัดลําดับของสีเปนวงลอของสีออกเปน 100 จุด ดังภาพตอไปนี้ 
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ภาพที่  72 สัญลักษณสีและความสัมพันธของสใีนระบบมันเซลล  

ที่มาของภาพ : Joseph De Chiara, Julius Panero, Martin Zelnik, Time-saver standards for Interior Design and Space 

Planning, (Singapore : McGraw-Hill, Inc., 1992), pp. 1002. 

 
ดังนั้นชุดสีในระบบมันเซลลที่นํามาใชในการวิจัยครั้งนี้มีจํานวนรวมทั้งส้ิน 130 สี ดังนี้ 
 
ตารางที ่3 ตารางแสดงสีในระบบมันเซลล จํานวนทั้งส้ิน 130 สี 

1. Carmine 

R/V 

 
 

2. Orange 

YR/V 

 
 

3. Yellow 

Y/V 

 
 

4. Yellow Green 

GY/V 

 
 

5. Green 

G/V 

 
 

6. Peacock Green 

BG/V 

 
 

7. Cerulean Blue 

B/V 

 
 

8. Ultramarine 

PB/V 

 
 

9. Purple 

P/V 

 
 

10. Magenta 

RP/ 

 
 

11. Rouge Coral 

R/S 

 
 

12. Persimmon 

YR/S 

 
 

13. Gold 

Y/S 

 
 

14. Grass Green 

GY/S 

 
 

15. Malachite Green 

G/S 

 
 

16. Jewel Green 

BG/S 

 
 

17. Light Blue 

B/S 

 
 

18 Sapphire 

PB/S 

 
 

19. Violet 

P/S 

 
 

20. Spinner Red 

RP/S 

 
 

21. Rose 

R/B 

 
 

22. Apricot 

YR/B 

 
 

23. Canary Yellow 

Y/B 

 
 

24. Canary 

GY/B 

 
 

25. Emerald 

G/B 

 
 

26. Turquoise 

BG/B 

 
 

27. Sky Blue 

B/B 

 
 

28. Salvia Blue 

PB/B 

 
 

29. Lavender 

P/B 

 
 

30. Rose Pink 

RP/B 

 
 

31. Flamingo 

R/P 

 
 

32. Sunset 

YR/P 

 
 

33. Sulphur 

Y/P 

 
 

34. Lettuce Green 

GY/P 

 
 

35. Light Opaline 

Green G/P 

 
 

36. Light Aqua 

Green BG/P 
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37. Aqua Blue 

B/P 

 
 

38. Sky Mist 

PB/P 

 
 

39. Lilac 

P/P 

 
 

40. Mauve Pink 

RP/P 

 
 

41. Baby Pink 

R/VP 

 
 

42. Pale Ochre 

YR/VP 

 
 

43. Ivory 

Y/VP 

 
 

44. Pale Chartreuse 

GY/VP 

 
 

45. Pale Opal 

G/VP 

 
 

46. Horizon Blue 

BG/VP 

 
 

47. Pale Blue 

B/VP 

 
 

48. Pale Mist 

PB/VP 

 
 

49. Pale Lilac 

P/VP 

 
 

50. Cherry Rose 

RP/VP 

 
 

51. Pink Beige 

R/Lgr 

 
 

52. French Beige 

YR/Lgr 

 
 

53. Light Olive 

Gray Y/Lgr 

 
 

54. Mist Green 

GY/Lgr 

 
 

55. Ash Gray 

G/Lgr 

 
 

56. Eggshell Blue 

BG/Lgr 

 
 

57. Powder Blue 

B/Lgr 

 
 

58. Moonstone 

Blue PB/Lgr 

 
 

59. Starlight Blue 

P/Lgr 

 
 

60. Rose Mist 

RP/Lgr 

 
 

61. Sandalwood 

R/L 

 
 

62. Beige 

YR/L 

 
 

63. Mustard 

Y/L 

 
 

64. Pea Green 

GY/L 

 
 

65. Spray Green 

G/L 

 
 

66. Venice Green 

BG/L 

 
 

67. Aquamarine 

B/L 

 
 

68. Pale Blue II 

PB/L 

 
 

69. Lilac II 

P/L 

 
 

70. Orchid 

RP/L 

 
 

71.Rose Gray 

R/Gr 

 
 

72. Rose Beige 

YR/Gr 

 
 

73. Sand Beige 

Y/Gr 

 
 

74. Mistletoe Green 

GY/Gr 

 
 

75. Mist Green II 

G/Gr 

 
 

76. Blue Spruce 

BG/Gr 

 
 

77. Blue Gray 

B/Gr 

 
 

78. Slate Blue 

PB/Gr 

 
 

79. Pigeon 

P/Gr 

 
 

80. Orchid Gray 

RP/Gr 

 
 

81. Old Rose 

R/Dl 

 
 

82. Camel 

YR/Dl 

 
 

83. Dusty Olive 

Y/Dl 

 
 

84. Leaf Green 

GY/Dl 

 
 

85. Jade Green 

G/Dl 

 
 

86. Cambridge 

Blue BG/Dl 

 
 

87. Shadow Blue 

B/Dl 

 
 

88. Shadow Blue 

PB/Dl 

 
 

89. Dusty Lilac 

P/Dl 

 
 

90. Old Mauve 

RP/Dl 
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91. Brick Red 

R/Dp 

 
 

92. Brown 

YR/Dp 

 
 

93. Khaki 

Y/Dp 

 
 

94. Olive Green 

GY/Dp 

 
 

95. Viridian 

G/Dp 

 
 

96. Prussian Green 

BG/Dp 

 
 

97. Peacock Blue 

B/Dp 

 
 

98. Mineral Blue 

PB/Dp 

 
 

99. Pansy 

P/Dp 

 
 

100. Wine 

RP/Dp 

 
 

101. Mahogany 

R/Dk 

 
 

102. Coffee Brown 

YR/Dk 

 
 

103. Olive 

Y/Dk 

 
 

104. Ivy Green 

GY/Dk 

 
 

105. Bottle Green 

G/Dk 

 
 

106. Teal Green 

BG/Dk 

 
 

107. Teal 

B/Dk 

 
 

108. Dark Mineral 

Blue PB/Dk 

 
 

109. Prune 

P/Dk 

 
 

110. Red Grape 

RP/Dk 

 
 

111. Maroon 

R/Dgr 

 
 

112. Falcon 

YR/Dgr 

 
 

113. Olive Brown 

Y/Dgr 

 
 

114. Seaweed 

GY/Dgr 

 
 

115. Jungle Green 

G/Dgr 

 
 

116. Dusky Green 

BG/Dgr 

 
 

117. Prussian Blue 

B/Dgr 

 
 

118. Midnight Blue 

PB/Dgr 

 
 

119. Dusky Violet 

P/Dgr 

 
 

120. Taupe Brown 

RP/Dgr 

 
 

121. Neutral 

N9.5   White 

 
 

122. Neutral 

N9  Pearl Gray 

 
 

123. Neutral 

N8  Silver Gray 

 
 

124. Neutral 

N7  Silver Gray II 

 
 

125. Neutral 

N6  Medium Gray 

 
 

126. Neutral 

N5  Medium Gray II 

 
 

127. Neutral 

N4  Smoke Gray 

 
 

128. Neutral 

N3  Smoke Gray II 

 
 

129. Neutral 

N2  Chacoal Gray 

 
 

130. Neutral 

N1.5  Black 

 
 

 

 

 

 

 

 จากขอมูลองคประกอบทางเรขศิลปเรื่องสี จะเห็นไดวาสีนั้นเปนองคประกอบที่สําคัญสําหรับการ

ออกแบบ และสามารถแสดงออกถึงบุคลิกภาพตางๆที่มีความแตกตางกันได โดยระบบสีมันเซลลเปนระบบสีที่

สอดคลองกับวัตถุประสงคของการวิจัยในครั้งนี้ ซึ่งผูวิจัยจะนําขอมูลเรื่องสีขางตนไปจัดทําเปนแบบสอบถาม

สําหรับผูเชี่ยวชาญทางเรขศิลปตอไป 
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3.4 การจัดองคประกอบทางเรขศลิป (Principle of Graphic Design) 

ผูวิจัยไดทาํการรวบรวมองคประกอบทางเรขศิลปจากหนังสือที่เกีย่วของเปนจาํนวนทั้งหมด 12

เลม ดังนี ้
1. Graphic Design, วรพงศ วรชาติอุดมพงศ 

2. การออกแบบกราฟก, ประชิด ทิณบุตร 

3. เอกสารประกอบการสอน : หลักกการออกแบบ, ไพฑูลย ทองทรัพย 

4. หลักการออกแบบ Principle of Design, พาศนา ตัณฑลักษณ 

5. การออกแบบ, วิรุณ ตั้งเจริญ 

6. การออกแบบ, วัฒนะ จูฑะวิภาต 

7. Principles of Form and Design – Principle of Two-dimensional design, Wucius Wong 

8. Visual Communication Design, ผศ. ฉลอง สุนทรนนท 

9. Notes on Graphic Design and Visual Communication, Gregg Berryman 

10. Design : Elements and Principles, Dorothea C. Malcom 

11. Design Basics, David A. Lauer, Stephen Pentak 

12. The Graphics of Communication; Typography – Layout – Design, Arthur T. Turnbull, Russell 

N. Baird 

จากกการศึกษาขอมูลเกีย่วกับการจัดองคประกอบทางเรขศิลป (Principle of Graphic Design) 

ทั้ง 13 เลมที่ไดกลาวมาแลวขางตนนั้น จะเห็นไดวาแตละเลมจะมหีลักการจัดองคประกอบที่

เหมือนและแตกตางกัน โดยบางหลักการจดัองคประกอบมีการซ้ํากัน และบางหลักการจัด

องคประกอบก็มีความแตกตางกนั โดยสามารถสรุปการจัดองคประกอบจากหนงัสอืแตละเลมได 

ดังนี ้
 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศลิปจากหนังสือ Graphic Design โดย วรพงศ วรชาติอุดม
พงศ 
การจัดองคประกอบทางเรขศิลป (Principle of Graphic Design) ที่ปรากฏในหนังสือเลมนี้มีทั้งหมด 11 

หลักการ ไดแก 

1. ความสมดุล (Balance) 

2. การตัดกัน (Contrast) 

3. การเนน (Emphasis) 

4. จังหวะ (Rhythm) 

5. ความกลมกลืน (Harmony ) 

6. ขนาดและสัดสวน (Proportion) 

7. ความตอเนื่อง (Continuity) 

8. เอกภาพ (Unity) 



 51 

9. การประสานกัน (Closure) 

10. คลายคลึง (Similarity) 

11. ความใกลชิด (Proximity) 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศลิปจากหนังสือ การออกแบบกราฟก โดย ประชิด ทณิ
บุตร 

การจัดองคประกอบทางเรขศิลป (Principle of Graphic Design) ที่ปรากฏในหนังสือเลมนี้มีทั้งหมด 7 หลักการ 

ไดแก 

1. ความสมดุล (Balance) 

2. การเนน (Emphasis) 

3. ความตอเนื่อง (Continuity) 

4. เอกภาพ (Unity) 

5. การประสานกัน (Closure) 

6. ความคลายคลึง (Similarity) 

7. ความใกลชิด (Proximity) 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศลิปจากหนังสือ เอกสารประกอบการสอน : หลักกการอ
อกแบบ โดย ไพฑูลย ทองทรัพย 
การจัดองคประกอบทางเรขศิลป (Principle of Graphic Design) ที่ปรากฏในหนังสือเลมนี้มีทั้งหมด 7 หลักการ 

ไดแก 

1. ความสมดุล (Balance) 

2. การตัดกัน (Contrast) 

3. การเนน (Emphasis) 

4. จังหวะ (Rhythm) 

5. ความกลมกลืน (Harmony ) 

6. ขนาดและสัดสวน (Proportion) 

7. เอกภาพ (Unity) 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศลิปจากหนังสือ หลักการออกแบบ Principle of Design 

โดย พาศนา ตัณฑลักษณ 
การจัดองคประกอบทางเรขศิลป (Principle of Graphic Design) ที่ปรากฏในหนังสือเลมนี้มีทั้งหมด 7 หลักการ 

ไดแก 

1. ความสมดุล (Balance) 

2. การตัดกัน (Contrast) 

3. การเนน (Emphasis) 

4. จังหวะ (Rhythm) 

5. ความกลมกลืน (Harmony ) 
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6. ขนาดและสัดสวน (Proportion) 

7. เอกภาพ (Unity) 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศลิปจากหนังสือ การออกแบบ โดย วิรุณ ต้ังเจริญ 

การจัดองคประกอบทางเรขศิลป (Principle of Graphic Design) ที่ปรากฏในหนังสือเลมนี้มีทั้งหมด 5 หลักการ 

ไดแก 

1. ความสมดุล (Balance) 

2. การตัดกัน (Contrast) 

3. จังหวะ (Rhythm) 

4. ขนาดและสัดสวน (Proportion) 

5. เอกภาพ (Unity) 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศลิปจากหนังสือ การออกแบบ โดย วัฒนะ จูฑะวิภาต 

การจัดองคประกอบทางเรขศิลป (Principle of Graphic Design) ที่ปรากฏในหนังสือเลมนี้มีทั้งหมด 6 หลักการ 

ไดแก 

1. ความสมดุล (Balance) 

2. การตัดกัน (Contrast) 

3. การเนน (Emphasis) 

4. จังหวะ (Rhythm) 

5. ขนาดและสัดสวน (Proportion) 

6. คาน้ําหนัก (Tone) 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศลิปจากหนังสือ Principles of Form and Design – Principle of 

Two-dimensional design โดย Wucius Wong 

การจัดองคประกอบทางเรขศิลป (Principle of Graphic Design) ที่ปรากฏในหนังสือเลมนี้มีทั้งหมด 7 หลักการ 

ไดแก 

1. การตัดกัน (Contrast) 

2. การซ้ํา (Repetition ) 

3. การลดหลั่น (Gradation) 

4. การแผขยาย (Radiation) 

5. . การรวมตัวกัน (Concentration) 

6. ความคลายคลึง (Similarity) 

7. ความผิดแปลก (Abnormality) 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศลิปจากหนังสือ Visual Communication Design / ผศ.ฤ 
ฉลอง สุนทรนนท 
การจัดองคประกอบทางเรขศิลป (Principle of Graphic Design) ที่ปรากฏในหนังสือเลมนี้มีทั้งหมด 6 หลักการ 

ไดแก 

1. การตัดกัน (Contrast) 
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2. การเนน (Emphasis) 

3. จังหวะ (Rhythm) 

4. ความหลากหลาย (Variety) 

5. การลดหลั่น (Gradation) 

6. เอกภาพ (Unity) 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศลิปจากหนังสือ Notes on Graphic Design and Visual 

Communication โดย Gregg Berryman 

การจัดองคประกอบทางเรขศิลป (Principle of Graphic Design) ที่ปรากฏในหนังสือเลมนี้มีทั้งหมด 6 หลักการ 

ไดแก 

1. ความสมดุล (Balance) 

2. การตัดกัน (Contrast) 

3. ความตอเนื่อง (Continuity) 

4. การประสานกัน (Closure) 

5. ความคลายคลึง (Similarity) 

6. ความใกลชิด (Proximity) 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศลิปจากหนังสือ Design : Elements and Principles โดย 
Dorothea C. Malcom 
การจัดองคประกอบทางเรขศิลป (Principle of Graphic Design) ที่ปรากฏในหนังสือเลมนี้มีทั้งหมด 6 หลักการ 

ไดแก 

1. ความสมดุล (Balance) 

2. การตัดกัน (Contrast) 

3. การเนน (Emphasis) 

4. การซ้ํา (Repetition ) 

5. การเคลื่อนไหว (Movement) 

6. เอกภาพ (Unity) 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศลิปจากหนังสือ Design Basics โดย David A. Lauer, 
Stephen Pentak 
การจัดองคประกอบทางเรขศิลป (Principle of Graphic Design) ที่ปรากฏในหนังสือเลมนี้มีทั้งหมด 5 หลักการ 

ไดแก 

1. ความสมดุล (Balance) 

2. การเนน (Emphasis) 

3. จังหวะ (Rhythm) 

4. ขนาดและสัดสวน (Proportion) 

5. เอกภาพ (Unity) 
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หลักการจัดองคประกอบทางเรขศลิปจากหนังสือ The Graphics of Communication; 

Typography – Layout – Design โดย Arthur T. Turnbull, Russell N. Baird 

การจัดองคประกอบทางเรขศิลป (Principle of Graphic Design) ที่ปรากฏในหนังสือเลมนี้มีทั้งหมด 7 หลักการ 

ไดแก 

1. ความสมดุล (Balance) 

2. การตัดกัน (Contrast) 

3. จังหวะ (Rhythm) 

4. ความกลมกลืน (Harmony ) 

5. ขนาดและสัดสวน (Proportion) 

6. การเคลื่อนไหว (Movement) 

7. เอกภาพ (Unity) 

จะเหน็ไดวาขอมูลที่เกีย่วของกับหลักการจดัองคประกอบทางเรขศิลปจากหนงัสืออางอิงทัง้ 

12 เลมนัน้ มทีั้งหลักการที่เหมือนและแตกตางกัน แตเนื่องจากผูวิจัยไมสามารถสรปุเอาเองไดวา

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปใดจะสามารถสื่อสารบุคลิกภาพแบบใดไดบาง ดังนัน้จงึจะ

เลือกใชหลักในการจัดองคประกอบทางเรขศิลปทั้งหมดที่ปรากฏในหนงัสือทัง้ 12 เลม รวมเปน

จํานวนหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปทั้งหมด 19 หลักการดวยกัน ไดแก 
1. ความสมดุล (Balance) 

2. การตัดกัน (Contrast) 

3. การเนน (Emphasis) 

4. จังหวะ (Rhythm) 

5. ความหลากหลาย (Variety) 

6. ความกลมกลืน (Harmony ) 

7. ขนาดและสัดสวน (Proportion) 

8. การซ้ํา (Repetition ) 

9. การลดหลั่น (Gradation) 

10. การแผขยาย (Radiation) 

11. การรวมตัวกัน (Concentration) 

12. การเคลื่อนไหว (Movement) 

13. ความตอเนื่อง (Continuity) 

14. เอกภาพ (Unity) 

15. การประสานกัน (Closure) 

16. ความคลายคลึง (Similarity) 

17. ความใกลชิด (Proximity) 

18. ความผิดแปลก (Abnormality) 

19. คาน้ําหนัก (Tone) 
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และเนื่องจากขอมูลที่เกี่ยวของกับหลักการองคประกอบทางเรขศิลปจากหนงัสืออางอิงแตละ

เลมนัน้มีรายละเอียดคอนขางมาก นอกจากนัน้ยังประกอบหลักการจดัองคประกอบที่ซ้ํากัน ผูวิจยั

จึงทาํการเรียบเรียงขอมูลทีเ่กี่ยวของกับหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปทั้งหมดที่จะใชในการ

วิจัยในครัง้นี้ใหเปนระบบระเบียบ เพื่อใหงายตอการทําความเขาใจและเหมาะสมกับขอบเขตของ

การวิจยัดังนี ้

 
3.4.1 ความสมดุล (Balance) 
 ความสมดุล หมายถึง ความเทากัน เสมอกัน เปนลักษณะของวัตถุที่สามารถทรงตัวอยูไดอยางมั่นคง 

เปรียบเสมือนกับตาชั่งที่มีความสมดุลกันทั้งสองขาง โดยการออกแบบใหเกิดความสมดุลกันนั้นจะเนนที่

ความรูสึกทางสายตา โดยสามารถแบงความสมดุลออกเปน 3 ลักษณะใหญๆดวยกัน ดังนี้ 

 สมดุลแบบสมมาตร (Symmetrical Balance) 
 สมดุลแบบสมมาตรหมายถึงความสมดุลที่มีแกนสองขางเทากัน แตอาจไมจําเปนที่ทั้งสองดานของ

แกนกลางจะตองเหมือนกันในทุกประการ สามารถแจกแจงออกไดเปน 2 ลักษณะ คือ 

- สมมาตรสมบูรณ (Absolutely Symmetrical) หมายถึง ความสมดุลที่ทั้งสองดานของแกนกลางมีลักษณะ

เหมือนกัน ซ้ํากันทุกประการ 

 
ภาพที่ 73 สมดุลแบบสมมาตรสมบูรณ (Absolutely Symmetrical) 

ที่มาของภาพ : วิรุณ ต้ังเจริญ, การออกแบบ, pp. 35 

- สมมาตรโดยการคาดคะเน (Approximately Symmetrical) หมายถึง ความสมดุลที่ทั้งสองขางของแกนกลางมี

ขอแตกตางกันบาง เชน มีรูปทรงที่เหมือนกัน แตแตกตางกันเล็กนอยในเรื่องของคาความออนแก หรือทั้งสองขาง

ของแกนกลางไมเหมือนกัน แตดูโดยรวมแลวยังมีความเทากันในเรื่องของความหนักเบาของสี เปนตน 

 

 
ภาพที่ 74 สมมาตรโดยการคาดคะเน (Approximately Symmetrical) 

ที่มาของภาพ : วิรุณ ต้ังเจริญ, การออกแบบ, pp. 36 

พาศนา, หลักการออกแบบ Principle of Design, pp. 278 
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 สมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetrical Balance) 
 สมดุลแบบอสมมาตร หมายถึง ความสมดุลที่ทั้งสองขางมีลักษณะตางกัน แตในเรื่องของความรูสึก

แลว เปนความสมดุลในตัวเอง โดยการจัดองคประกอบ หรือการออกแบบที่เหมาะสมจนสามารถเปนความ

สมดุล ไมวาจะดวยขนาด น้ําหนัก สัดสวน รูปรางลักษณะ พื้นผิว หรือสี ความสมดุลในลักษณะนี้จะสามารถ

สรางความนาสนใจไดมาก สามารถแบงออกไดเปน 3 ลักษณะ ดังนี้ 

- สมดุลที่เกิดจากน้ําหนัก สมดุลในลักษณะนี้ตองคํานึงถึงเรื่องน้ําหนัก ซึ่งเกิดจากผลรวมของขนาด ลักษณะ

พื้นผิว น้ําหนักสี โดยทําใหน้ําหนักของสองดานของแกนกลางมีน้ําหนักสมดุลกัน โดยที่รูปแบบแตกตางกัน 

 
ภาพที่ 75 สมดุลทีเ่กิดจากน้ําหนัก 

- สมดุลที่เกิดจากสิ่งที่นาสนใจ สมดุลในลักษณะนี้เปนการจัดวางใหมีส่ิงที่นาสนใจดานใดดานหนึ่งเปนตัว

ถวงดุลน้ําหนัก ขนาด รูปราง สี โดยคําถึงส่ิงที่นาสนใจวามีน้ําหนัก หรือความเดนในตัวเอง 

 
ภาพที่ 76 สมดุลทีเ่กิดจากสิ่งที่นาสนใจ 

- สมดุลที่เกิดจากการตัดกัน สมดุลในลักษณะนี้ เปนการคํานึงถึงเรื่องของการตัดกันของสี หรือรูปรางของทั้งสอง

ดานของแกนกลางที่จะตองมีความแตกตางกันอยางชัดเจน 

 
ภาพที่ 77 สมดุลทีเ่กิดจากการตัดกัน 

ที่มาของภาพ : ไพฑูลย ทองทรัพย, เอกสารประกอบการสอน : หลักกการออกแบบ, pp. 121-123 

 

 สมดุลในลักษณะกระจายรัศมี (Radial Balance) 
 สมดุลในลักษณะนี้หมายถึง ความสมดุลที่เปนลักษณะกระจายออกจากจุดศูนยกลาง หรือกระจาย

ออกหรือกระจายเขาหาจุดศูนยกลางก็ได จะกอใหเกิดความรูสึกถึงความเคลื่อนไหว โดยมีแกนกลาง 

 
ภาพที่ 78 สมดุลแบบกระจายรัศมี 

ที่มาของภาพ : ไพฑูลย ทองทรัพย, เอกสารประกอบการสอน : หลักกการออกแบบ, pp. 125 
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3.4.2 การตัดกัน (Contrast) 
 การตัดกัน หมายถึง การนําความแตกตางหรือความขัดแยงกันมาใชในงานออกแบบ โดยอาจเกิดจาก

การใชเสน รูปทรง คาน้ําหนัก หรือพื้นผิว ที่มีความแตกตางกันหรือมีปริมาณที่แตกตางกัน ซึ่งจะตองเลือกให

พอเหมาะกับงานออกแบบนั้นๆ โดยการตัดกันในองคประกอบทางเรขศิลปสามารถเกิดขึ้นไดหลากหลายวิธี ดังนี้ 

 การตัดกันดวยเสน (Line Contrast) 

 
ภาพที่ 79 การตัดกันดวยเสน (Line Contrast) 

ที่มาของภาพ :วัฒนะ จูฑะวิภาต, การออกแบบ, pp. 114 

 การตัดกันดวยรูปราง (Shape Contrast) 

   
ภาพที่ 80 การตัดกันดวยรูปราง (Shape Contrast) 

 การตัดกันดวยทิศทาง (Direction Contrast) 

     
ภาพที่ 81 การตัดกันดวยทิศทาง (Direction Contrast) 

 การตัดกันดวยขนาด (Size Contrast) 

   
ภาพที่ 82 การตัดกันดวยขนาด (Size Contrast) 

ที่มาของภาพ :วัฒนะ จูฑะวิภาต, การออกแบบ, pp. 114 

และ Wucious Wong, Principles of Form and Design – Principle of Two-dimensional design,  pp.68 

 การตัดกันดวยสี (Color Contrast) 

   
ภาพที่ 83 การตัดกันดวยสี (Color Contrast) 

 การตัดกันดวยลักษณะพื้นผิว (Texture Contrast) 

   
ภาพที่ 84 การตัดกันดวยลักษณะพืน้ผิว (Texture Contrast) 

 การตัดกันดวยความเขม (Value Contrast) 
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ภาพที่ 85 การตัดกันดวยความเขม (Value Contrast) 

ที่มาของภาพ : วัฒนะ จูฑะวิภาต, การออกแบบ, pp. 114 

 การตัดกันดวยตําแหนง (Contrast of Position) 

 
ภาพที่ 86 การตัดกันดวยตําแหนง (Contrast of Position) 

 

 การตัดกันดวยพื้นที่วาง (Contrast of Space) 

 
ภาพที่ 87 การตัดกันดวยพื้นที่วาง (Contrast of Space) 

 การตัดกันดวยแรงดึงดูด (Contrast of Gravity) 

 
ภาพที่ 88 การตัดกันดวยแรงดึงดูด (Contrast of Gravity) 

ที่มาของภาพ :  Wucious Wong, Principles of Form and Design – Principle of Two-dimensional design,  pp.68 

 
3.4.3 การเนน (Emphasis) 
 การเนนคือการทําใหเกิดจุดเดนในงานออกแบบ โดยเปนการเรียกรองใหผูชมเกิดความรูสึกสนใจ 

สะดุดตา และมีจุดรวมสายตา ลักษณะของการเนนอาจไดมากจากองคประกอบหลายองคประกอบ ไมวาจะเปน 

เสน พื้นผิว สี รูปรางตางๆ เปนตน โดยอาจแบงลักษณะของการเนนออกเปน 10 ลักษณะดวยกัน ดังนี้ 

 การเนนดวยรูปราง 

 การเนนดวยรูปทรง 

 การเนนดวยขนาด 

 การเนนดวยคุณคาความเขม 

 การเนนดวยสี 

 การเนนดวยการจัดกลุม 

 การเนนดวยการประดับตกแตง 

 การเนนดวยการออกแบบใหสวนสําคัญที่สุดอยูตรงกลางและสวนประกอบอื่นๆลอมรอบ 

 การเนนดวยการใชแสงเงา 

 การเนนดวยพื้นผิว 
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3.4.4 จังหวะ (Rhythm) 
 การกําหนดจังหวะหรือการจัดวางองคประกอบ จะตองอาศัยหลักการทางศิลปะ ซึ่งสามารถทําได

หลายรูปแบบและวิธีการดังนี้ 

 แบบจัดระเบียบ  

เปนการจัดจังหวะที่เนนรูปแบบและวิธีการ ซึ่งคอนขางจะเปนทางการ เชนการจัดใหดูสมมาตร การแบงแยกภาพ

และตัวอักษรไวคนละสวนกัน หรือการเวนระยะหางเทากัน 

 แบบสลับ  

เปนการสรางจังหวะโดยการสลับเนื้อหาสาระและรูปภาพ การสลับชวงระยะพื้นที่วาง หรือการจัดสลับรูปแบบ

รูปทรง เพื่อเนนความตื่นตาตื่นใจ นิยมใชกับการออกแบบหนาเอกสารตางๆ 

 การจัดแบบศูนยกลาง  

เปนการเนนองคประกอบที่เปนภาพใหอยูตรงกลาง และใหตัวอักษรลอมรอบ หรือกระจายเปนรัศมี นิยมใชใน

งานออกแบบสื่อโฆษณา เปนตน 

 การจัดแบบกระจาย  

เปนการจัดแบบอิสระ โดยไมเนนลักษณะองคประกอบแบบใดเปนพิเศษ การจัดภาพแบบนี้จะมีจังหวะไม

แนนอน แลวแตโอกาสของแตละงานออกแบบนั้นๆ 

การจัดแบบผสมผสาน  

เปนการนําเสนอหลายๆวิธีการมาใชในงานออกแบบรวมกัน ทําใหเกิดเปนรูปแบบใหมขึ้นมา การจัดจังหวะ

วิธีการนี้จะตองคํานึงถึงความสอดคลองสัมพันธกันมากที่สุด 

 การจัดชวงจังหวะแบบกาวหนา (Progression Rhythm)  

คือการเพิ่มเสน รูปทรง คาความออนแก ลักษณะพื้นผิวและสี เปนการจัดชวงของจังหวะโดยการเพิ่มขยายขนาด

จากเล็กไปหาใหญ การจัดวางจังหวะขององคประกอบลักษณะนี้สามารถทําใหเกิดมิติในงานออกแบบได 

 การจัดชวงจังหวะแบบลื่นไหล (Continuous Rhythm)  

คือการจัดชวงจังหวะใหตอเนื่องกัน โดยใหมีการเปลี่ยนแปลงทางดานขนาด รูปทรง สี ความออนแกใหมีความ

เชื่อมโยงถึงกัน 

 
3.4.5 ความหลากหลาย (Variety) 
 ความหลากหลายในการออกแบบเปนวิธีการหนึ่งที่ชวยสรางความนาสนใจ สามารถดึงดูดสายตา ลด

ความหนาเบื่อและซ้ําซําจําเจ โดยอาจทําไดหลายวิธี ดังนี้ 

  ความแตกตางในเรื่องของรูปทรง (Variety in Form) 

 ความแตกตางในเรื่องขนาด (Variety in Size) 

 ความแตกตางในเรื่องสี (Variety in Color) 

 ความแตกตางในเรื่องทิศทาง (Variety in Direction) 

 ความแตกตางในเรื่องของระยะหาง (Variety in Interval) 

 ความแตกตางในเรื่องของผิวสัมผัส (Variety in Texture) 
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3.4.6 ความกลมกลืน (Harmony ) 
 ความกลมกลืนเปนหลักการจัดองคประกอบชนิดหนึ่งที่ดูเหมือนวาจะปรากฏอยูในงานออกแบบแทบ

ทุกชิ้น ความกลมกลืนหมายถึงการออกแบบที่ดูแลวมีความประสานกัน เปนพวกเดียวกันเกิดความเหมาะสม

สวยงาม อยางไรก็ตามหากงานออกแบบใดมีความกลมกลืนมากจนเกินไปอาจทําใหงานแลดูไมนาสนใจ โดย

สามารถแจกแจงออกไดเปน 5 ลักษณะ ดังนี้ 

 

 กลมกลืนกันดวยทิศทาง (Harmony of Direction) 

     
 

ภาพที่ 89 ความกลมกลืนกันดวยทิศทาง (Harmony of Direction) 

ที่มาของภาพ : พาศนา ตัณฑลักษณ , หลักการออกแบบ Principle of Design, pp. 252-253 

 

 กลมกลืนกันดวยรูปราง (Harmony of Shape) 

   
ภาพที่ 90 ความกลมกลืนกันดวยรูปราง (Harmony of Shape) 

 
 กลมกลืนกันดวยขนาด (Harmony of Size) 

 
ภาพที่ 91 ความกลมกลืนกันดวยขนาด (Harmony of Size) 

 
 กลมกลืนกันดวยสี (Harmony of Color) 

 
ภาพที่ 92 ความกลมกลืนกันดวยสี (Harmony of Color) 

 
 กลมกลืนกันดวยพื้นผิว (Harmony of Texture) 

   
ภาพที่ 93 ความกลมกลืนกันดวยพื้นผิว (Harmony of Texture) 

ที่มาของภาพ : พาศนา ตัณฑลักษณ , หลักการออกแบบ Principle of Design, pp. 253-255 
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3.4.7 ขนาดและสัดสวน (Proportion) 
 หลักการของขนาดและสัดสวน มีความเกี่ยวของกับเร่ืองของขนาดโดยตรง หมายถึงการไดสวนของ

รูปลักษณะ โดยเนนความสัมพันธกลมกลืนกันอยางเหมาะสมขององคประกอบ หรือลักษณะที่เห็นโดยภาพรวม 

และขนาดที่สัมพันธระหวางองคประกอบหนึ่งกับองคประกอบอื่นๆเมื่อเกิดการเปรียบเทียบ โดยอาจแบงออกได

เปน 4 ลักษณะ ดังนี้ 

 การจัดสัดสวนในลักษณะตางๆกัน สัดสวนภายในไมเทากัน 

 
ภาพที่ 94 การจัดสัดสวนในลักษณะตางๆกัน สัดสวนภายในไมเทากัน 

 

 การจัดสัดสวนในลักษณะซ้ําๆกัน สัดสวนภายในมีขนาดเทาๆกัน 

 
ภาพที่ 95 การจัดสัดสวนในลักษณะซ้ําๆกัน สัดสวนภายในมีขนาดเทาๆกัน 

 การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางมีขนาดเทากัน 

 
ภาพที่ 96 การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางมีขนาดเทากัน 

 การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางไมเทากัน 

 
ภาพที่ 97 การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางไมเทากัน 

ที่มาของภาพ : พาศนา ตัณฑลักษณ , หลักการออกแบบ Principle of Design, pp. 263 

 
3.4.8 การซํ้า (Repetition ) 
 สภาพการซ้ําหมายถึงการออกแบบโดยใชหนวยของรูปทรงหรือองคประกอบเดิมมากกวาหนึ่งครั้ง การ

ซ้ําเปนหลักการพื้นฐานหลักการหนึ่งในการออกแบบและมักจะสรางความรูสึกของความกลมกลืนไดโดย

อัตโนมัติ ซึ่งหนึ่งหนวยของรูปทรงหรือองคประกอบนั้นจะเปรียบเสมือนหนึ่งตัวโนตดนตรีอันกอใหเกิดเปนจังหวะ

ขึ้น การซ้ําสามารถทําไดในหลายลักษณะ โดยอาจแจกแจงออกมาเปน 8 ลักษณะ ดังนี้ 

 การซ้ําดวยรูปราง (Repetition of Shape) การซ้ําดวยรูปรางอาจมีลักษณะอื่นๆขององคประกอบที่แตกตาง

กัน เชน ขนาด สี หรืออื่นๆ 
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ภาพที่ 98 การซํ้าดวยรูปราง (Repetition of Shape) 

 การซ้ําดวยขนาด (Repetition of Size) การซ้ําดวยขนาด มักจะประกอบดวยองคประกอบที่มีรูปราง

คลายคลึงกันหรือใกลเคียงกัน 

 
ภาพที่ 99 การซํ้าดวยขนาด (Repetition of Size) 

 การซ้ําดวยสี (Repetition of Color) หมายถึง ทุกองคประกอบมีการใชสีซ้ํากันโดยอาจแตกตางกันที่รูปราง

หรือลักษณะอื่นๆ 

 
ภาพที่ 100 การซํ้าดวยสี (Repetition of Color) 

 การซ้ําดวยผิวสัมผัส (Repetition of Texture) หมายถึง ทุกองคประกอบมีการใชพื้นผิวที่ซ้ํากัน โดยอาจ

แตกตางกันที่รูปราง ขนาด สี หรือลักษณะอื่นๆ 

 
ภาพที่ 101 การซํ้าดวยผิวสัมผัส (Repetition of Texture) 

 การซ้ําดวยทิศทาง (Repetition of Direction) การซ้ําในลักษณะนี้จะเกิดขึ้นไดก็ตอเมื่อทุกหนวยของรูปทรง

หรือองคประกอบแสดงทิศทางที่ชัดเจน 

   
ภาพที่ 102 การซํ้าดวยทิศทาง (Repetition of Direction) 

  การซ้ําดวยตําแหนง (Repetition of Position) การซ้ําในลักษณะนี้เกี่ยวของกับการวางตําแหนงของ

องคประกอบในโครงสรางหลัก 

   
ภาพที่ 103 การซํ้าดวยตําแหนง (Repetition of Position) 

 

 การซ้ําดวยที่วาง (Repetition of Space) เปนการซ้ําที่ตองพิจารณาวาทุกหนวยของรูปทรงหรือองคประกอบมี

การใชหรือถูกจัดวางอยางไรบนพื้นที่วาง โดยแตละองคประกอบจะตองมีการใชหรือถูกจัดวางบนพื้นที่วางใน

ลักษณะที่ซ้ํากันหรือเหมือนกันนั่นเอง 
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ภาพที่ 104 การซํ้าดวยที่วาง (Repetition of Space) 

 

 การซ้ําดวยแรงดึงดูด (Repetition of Gravity) การซ้ําในลักษณะนี้เปนลักษณะนามธรรมเสียโดยสวนใหญ จึง

เปนการยากที่จะบอกไดวาแตละหนวยของรูปทรงนั้นมีการซ้ําในลักษณะนี้หรือไม เวนในกรณีที่แตละหนวยเปน

หนวยของรูปทรงหรือองคประกอบที่เหมือนกันทุกประการ 

 
ภาพที่ 105 การซํ้าดวยแรงดึงดูด (Repetition of Gravity) 

ที่มาของภาพ :  Wucious Wong, Principles of Form and Design – Principle of Two-dimensional design,  pp.16, 18-22 

 

3.4.9 การลดหลั่น (Gradation) 
 การลดหลั่นเกี่ยวของกับประสบการณที่มองเห็นได โดยสิ่งที่อยูใกลจะมองเห็นแลวใหความรูสึกวามี

ขนาดใหญ และส่ิงที่อยูไกลใหความรูสึกเล็กลง มีทั้งการลดหลั่นของหนวยรูปทรงแ ระนาบ และรูปราง โดย

โครงสรางการลดหลั่นนั้นจะคลายคลึงกับโครงสรางการซ้ํา แตมีการเปลี่ยนแปลงของขนาด และรูปรางที่ลดหลั่น

กันลงไป โดยสามารถแจกแจงออกไดเปน 5 ลักษณะใหญๆดวยกัน ไดแก 

 

 การแปรเปลี่ยนของรูปราง(Shape Gradation) 

- การเพิ่มหรือลดรูป 

 
ภาพที่ 106 การลดหลั่น (Gradation) – การเพิ่มหรือลดรูป 

 

- แรงดึงและแรงอัด 

 
ภาพที่ 107 การลดหลั่น (Gradation) – แรงดึงและแรงอัด 

 

 
 การแปรเปลี่ยนที่วาง (Spatial Gradation) 
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- การหมุนที่วาง 

 
ภาพที่ 108 การลดหลั่น (Gradation) - การหมุนที่วาง 

- การเพิ่มหรือลดที่วาง 

 
ภาพที่ 109 การลดหลั่น (Gradation) - การเพิ่มหรือลดที่วาง 

 การแปรเปลี่ยนระนาบหรือรูปราง (Planar Gradation) 

- การหมุนระนาบ 

 
ภาพที่ 110 การลดหลั่น (Gradation) - การหมุนระนาบ 

- การเปลี่ยนตําแหนงระนาบ 

 
ภาพที่ 111 การลดหลั่น (Gradation) - การเปลี่ยนตําแหนงระนาบ 

 
 การแปรเปลี่ยนโครงสราง(Structural Gradation) 

- การเปลี่ยนขนาด สัดสวน 

   
ภาพที่ 112 การลดหลั่น (Gradation) - การเปลี่ยนขนาด สัดสวน 

- การเปลี่ยนทิศทาง 

   
ภาพที่ 113 การลดหลั่น (Gradation) - การเปลี่ยนทิศทาง 

-  การเคลื่อน 

   
ภาพที่ 114 การลดหลั่น (Gradation) - การเคลื่อน 
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- การโคงงอ 

   
ภาพที่ 115 การลดหลั่น (Gradation) - การโคงงอ 

- การสะทอน 

   
ภาพที่ 116 การลดหลั่น (Gradation) - การสะทอน 

- การผสมผสาน 

   
ภาพที่ 117 การลดหลั่น (Gradation) - การผสมผสาน 

- โครงสี่เหลี่ยม 

 
ภาพที่ 118 การลดหลั่น (Gradation) - โครงสี่เหลี่ยม 

- โครงสามเหลี่ยม 

 
ภาพที่ 119 การลดหลั่น (Gradation) - โครงสามเหลี่ยม 

- โครงหกเหลี่ยม 

 
ภาพที่ 120 การลดหลั่น (Gradation) - โครงหกเหลี่ยม 
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 รูปแบบของการแปรเปลี่ยน 

- การเคล่ือนที่แบบขนาน 

   
ภาพที่ 121 การลดหลั่น (Gradation) - การเคลื่อนที่แบบขนาน 

- การเคล่ือนที่แบบหยัก 

   
ภาพที่ 122 การลดหลั่น (Gradation) - การเคลื่อนที่แบบหยัก 

- การเคล่ือนที่แบบวงซอนวง 

   
ภาพที่ 123 การลดหลั่น (Gradation) - การเคลื่อนที่แบบวงซอนวง 

ที่มาของภาพ :  Wucious Wong, Principles of Form and Design – Principle of Two-dimensional design,  pp. 40, 42, 44 

 
3.4.10 การแผขยาย (Radiation) 
 การแผขยายเปนหลักการออกแบบซ้ําในลักษณะพิเศษ โดยรูปทรงซ้ําหรือโครงสรางของรูปทรงซึ่ง

หมุนรอบจุดศูนยกลางเกิดการแผขยายขึ้น การแผขยายที่มีผลตอการสั่นไหวทางสายตา เปนผลมาจากการ

ลดหล่ันในสภาพการแผขยาย มีจุดสนใจอยูตรงกลาง สามารถมารถสรางความสนใจไดดี โดยลักษณะโครงสราง

การแผขยายแบงออกไดเปน 5 ลักษณะดวยกัน ไดแก 

 การแผขยายเคลื่อนที่หนีจุดศูนยกลาง (The Centrifugal Structure) 

 
ภาพที่ 124 การแผขยายเคลื่อนที่หนีจุดศูนยกลาง (The Centrifugal Structure) 

 

 การแผขยายโดยมีจุดศูนยกลาง (The Concentric Structure) 
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ภาพที่ 125 การแผขยายโดยมีจุดศูนยกลาง (The Concentric Structure) 

 การแผขยายเขาหาจุดศูนยกลาง (The Centripetal Structure) 

 
ภาพที่ 126 การแผขยายเขาหาจุดศูนยกลาง (The Centripetal Structure) 

 การซอนทับกันของโครงสรางการแผยาย (Superimposition of Radiation Structure) 

 

 
ภาพที่ 127 การซอนทับกันของโครงสรางการแผยาย (Superimposition of Radiation Structure) 

 การซอนทับกันของโครงสรางการแผขยายและการซ้ํากัน (Radiation and Repetition) 

 

 
ภาพที่ 128 การซอนทับกันของโครงสรางการแผขยายและการซ้ํากัน (Radiation and Repetition) 

ที่มาของภาพ :  Wucious Wong, Principles of Form and Design – Principle of Two-dimensional design,  pp. 50, 52, 54 

 

3.4.11 การรวมตัวกัน (Concentration) 
 เปนเรื่องของสภาพการกระจายกันอยูของหนวยรูปทรงหรือองคประกอบ ซึ่งองคประกอบอาจรวมตัวอัก

อยางหนาแนนหรือบางเบา สวนการกระจาย จะไมมีความสม่ําเสมอ ไมมีแบบเผน โดยโครงสรางการรวมตัวนี้

อาจแบงออกไดเปน 2 ลักษณะใหญ ไดแก 

 

 การรวมตัวในโรงสรางแบบเปนทางการ (Concentration of Unit Forms in Formal Structures) ลักษณะของ

การรวมตัวกันชนิดนี้เกิดขึ้นภายในโรงสรางหลักอีกทีหนึ่งโดยไมมีผลกระทบตอโครงสรางนั้น ไดแก 
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- การลดทอนอยางมีจังหวะ (Frequent Absences) 

 
ภาพที่ 129 การลดทอนอยางมีจังหวะ (Frequent Absences) 

- การเปลี่ยนตําแหนง (Positional Changes) 

 
ภาพที่ 130 การเปลี่ยนตําแหนง (Positional Changes) 

- การเปลี่ยนแปลงของปริมาณ (Quantitative Changes) 

 
ภาพที่ 131 การเปลี่ยนแปลงของปริมาณ (Quantitative Changes) 

ที่มาของภาพ :  ที่มาของภาพ :  Wucious Wong, Principles of Form and Design – Principle of Two-dimensional design,  

pp. 74 

 

 การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปนทางการ(Concentration of Unit Forms in Semi-

formal or Informal Structures) เปนการรวมตัวกันในลักษณะที่ไมมีโครงสรางหลัก หนวยของรูปทรงหรือ

องคประกอบจึงสามารถถูกจัดวางไดอยางอิสระ กอใหเกิดโครงสรางในแบบที่ไมเปนทางการ โดยบางครั้งอาจมี

โครงสรางหลักไวสําหรับเปนแนวทางเทานั้นหรือที่เรียกวาโครงสรางการรวมตัวแบบกึ่งเปนทางการนั่นเอง  

โครงสรางการรวมตัวในลักษณะนี้ประกอบไปดวย 7 ลักษณะดวยกัน ไดแก 

- การรวมตัวเขาหาจุดศูนยกลาง (Concentration towards a point) 

 
ภาพที่ 132 การรวมตัวเขาหาจุดศูนยกลาง (Concentration towards a point) 

- การรวมตัวออกจากจุดศูนยกลาง (Concentration away from a point) 

 
ภาพที่ 133 การรวมตัวออกจากจุดศูนยกลาง (Concentration away from a point) 

- การรวมตัวเขาหาเสน (Concentration towards a line) 

 
ภาพที่ 134 การรวมตัวเขาหาเสน (Concentration towards a line) 
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- การรวมตัวออกจากเสน (Concentration away from a line) 

 
ภาพที่ 135 การรวมตัวออกจากเสน (Concentration away from a line) 

- การรวมตัวอยางอิสระ (Free Concentration) 

   
ภาพที่ 136 การรวมตัวอยางอิสระ (Free Concentration) 

- การรวมตัวในลักษณะหนาแนน (Over-concentration) 

 
ภาพที่ 137 การรวมตัวในลักษณะหนาแนน (Over-concentration) 

- การรวมตัวในลักษณะกระจายตัว (De-concentration) 

 
ภาพที่ 138 การรวมตัวในลักษณะกระจายตัว (De-concentration) 

ที่มาของภาพ :  Wucious Wong, Principles of Form and Design – Principle of Two-dimensional design,  pp. 74 

3.4.12 การเคลื่อนไหว (Movement) 
 การเคลื่อนไหวมีหลายลักษณะดวยกัน มีทั้งการเคลื่อนไหวจองรูปราง การเคลื่อนไหวของรูปทรง สีและ

แสง โดยการจัดลําดับขององคประกอบทางการออกแบบทางสายตา เพื่อสรางความรูสึกนาสนใจ 

 
ภาพที่ 139 การเคลื่อนไหว (Movement) 

ที่มาของภาพ : Dorothea C. Malcolm, Design : Elements and Principles, pp. 87 

 
3.4.13 ความตอเนื่อง (Continuity) 
 ความตอเนื่องของงานออกแบบจะเกิดจากการจัดวางองคประกอบใหอยูในลักษณะที่ติดตอกัน หรือมี

การเวนระยะอยางมีจังหวะ การจัดวางองคประกอบภาพใหคลอยตามกันไปในทิศทางเดียวกัน หรือการจัดวาง

โครงสีที่กลมกลืนกัน 
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ภาพที่ 140 ความตอเนื่อง (Continuity) 

ที่มาของภาพ : วรพงศ วรชาติอุดมพงศ, Graphic Design, pp. 131 

 

3.4.14 เอกภาพ (Unity) 
 เมื่อผลงานการออกแบบคือผลรวมขององคประกอบที่แตกตางกัน การรวมตัวกันจะตองเปนไปอยางมี

เอกภาพ หรือเปนสรางความเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน โดยอาจเกิดจากความสัมพันธตอเนื่องกันขององคประกอบ

ตางๆ หรือเปนความสมดุลกันขององคประกอบที่เดนและองคประกอบที่ดอย โดยไมทําใหองคประกอบเดนและ

องคประกอบดอยแขงขันกัน หากแตทํางานรวมกันไดอยางลงตัวนั่นเอง 

 
ภาพที่ 141 เอกภาพ (Unity) 

ที่มาของภาพ : วิรุณ ต้ังเจริญ,การออกแบบ, pp. 35 

3.4.15 การประสานกัน (Closure) 
 การประสานกัน หมายถึง การใชลักษณะของภาพที่ไมเสร็จสมบูรณหรือขาดองคประกอบบางอยาง 

เพื่อใหผูชมเกิดสรางความรูสึกตอเนื่องใหสมบูรณ สามารถสรางความคิดตอเนื่องในสวนของภาพที่ยังไมเสร็จ

สมบูรณหรือขาดหายไปใหสมบูรณได เปนวิธีในการทําใหผูชมมีสวนรวมในงานออกแบบ และทําใหผลงานมี

เสนหและนาสนใจมากยิ่งขึ้น 

          
ภาพที่ 142 การประสานกัน (Closure) 

ที่มาของภาพ : วรพงศ วรชาติอุดมพงศ,Graphic Design, pp. 131 และ ประชิด ทิณบุตร,การออกแบบกราฟก,pp. 159 

3.4.16 ความคลายคลงึ (Similarity) 
 ความคลายคลึงกัน หมายถึง เมื่อขนาด รูปราง สี และพื้นผิวของรูปรางที่รวมตัวกันในองคประกอบการ

ออกแบบซึ่งมีความหลากหลายนั้น มีลักษณะที่ใกลเคียงกัน 

 
ภาพที่ 143 ความคลายคลึงกัน (Similarity) 

ที่มาของภาพ : Wucius Wong, Principles of Form and Design, pp. 216-217 
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3.4.17 ความใกลชิด (Proximity) 
 โดยปกติแลวคนเรามีแนวโนมที่จะรับรูส่ิงตางๆที่อยูใกลชิดกันใหเปนภาพเดียวกัน หรือเปนหมวดหมู

เดียวกัน โดยการรับรูในลักษณะนี้เกิดขึ้นจากหลักการของความใกลชิดกันขององคประกอบนั่นเอง 

 
ภาพที่ 144 ความใกลชิด (Proximity) 

ที่มาของภาพ : ประชิด ทิณบุตร, การออกแบบกราฟก, pp. 155 

 

3.4.18 ความผิดแปลก (Abnormality) 
 ความผิดแปลกหรือความผิดปกติ ทามกลางสภาพที่เปนการแสดงความขัดแยงทางการออกแบบ อาจ

ทําใหเกิดประโยชนในการดึงดูดความสนใจ ลดความซ้ําซากนาเบื่อ ปรับเปล่ียนสภาพปกติออกไป ทําลายสภาพ

ปกติลง หนวยของรูปทรงหรือองคประกอบที่ผิดแปลก พรอมจะดึงดูดความสนใจในงานออกแบบไดอยางดี 

 
ภาพที่ 145 ความผิดแปลก (Abnormality) 

ที่มาของภาพ :  Wucious Wong, Principles of Form and Design – Principle of Two-dimensional design, pp. 62, 64-65 

 

3.4.19 คาน้ําหนัก (Tone) 
 คาน้ําหนัก หรือคาความออนแก คือการแบงความหนักเบาของสีออกเปนขั้นๆ จากคาความออนแกที่

เขมไปจนถึงคาความออนแกที่จาง โดยการออกแบบใชหลักการคาความออนแกที่เปล่ียนแปลง จะสามารถดึงดูด

สายตาได และทําใหเกิดลักษณะเปน 3 มิติ 

 
ภาพที่ 146 ตัวอยางภาพที่มีคาความออนแก (Tone) แตกตางกัน 

ที่มาของภาพ : วัฒนะ จูฑะวิภาต, การออกแบบ, pp. 122 
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สวนที่ 4 ขอมูลเกีย่วกับการจัดนิทรรศการ 
 

การวิจยัในครัง้นี ้จะใชการจดันิทรรศการในการแสดงผลของการวิจยั หลังจากที่ไดคําตอบ

เกี่ยวกับองคประกอบและการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสือ่สารกลิ่นหอมประเภท

ตางๆ เนื่องจากนทิรรศการเปนการสื่อสารกับประชาชนและคนกลุมใหญ ที่ตอบสนองการรับรูไดดี 

อีกทั้งเปนการสงเสริมใหเกิดความเขาใจในเนื้อหาไดงายยิ่งขึ้น 

 

4.1 ความหมายของนทิรรศการ  
 

นิทรรศการ คือ การใหการศกึษาโดยการแสดงงานใหชม อาจมีผูบรรยายใหฟงหรือไมมีก็

ได แสดงนอกหรือในอาคารก็ได การจัดนทิรรศการไดรับการยอมรับวาเปนวิธทีี่มีประสิทธิภาพใน

การสื่อสารเปนอยางยิง่ เปนการกระตุนใหเกิดความสนใจและสามารถเขาถงึผูชมไดดี แตกตาง

จากสื่ออ่ืนๆ ทีอ่าจไมสามารถเขาถงึได และ “มีเสนหตรงที่ความพิเศษ เพราะโอกาสในการชมทีห่า

ไดยาก และหาชมไดเพียงครั้งคราวเทานัน้” (เปรื่อง โกมุท, 2526) 

นิทรรศการเปนวิธกีารสื่อความหมาย การเผยแพรเร่ืองราวหรือขอมูลเหตุการณไปยัง

กลุมเปาหมาย โดยอาศัยศาสตรทางการสื่อสารและหลกัการจงูใจ ประกอบกับความคิดสรางสรรค

และองคประกอบทางศิลปะในการนําเสนอเรื่องราวเพื่อใหผูชมเกิดการรับรู เรียนรูหรือศึกษาให

เขาใจไดภายในเวลาอันสัน้ และนิทรรศการที่ดีหรือมีคุณคา คือ นิทรรรศการที่สามารถทําใหผูชม

ไดรับความรู สรางสรรคแนวความคิด หรือแนวทางในการนําความรูไปประยุกตใชใหเกิดประโยชน

ตอไป 

 

4.2 ความสําคัญของการจัดนิทรรศการ 
 

1. เปนสื่อที่จัดแสดงเนื้อหาสาระไดกวางขวางครอบคลุม และเจาะลกึในศาสตรตางๆไดทุก

สาขา 

2. เปนสื่อทีน่ําเสนอไดทั้งขอเทจ็จริง (Facts) ทัศนะ (Viewpoints) ความคิด (ideas) 

ประสบการณ (Experiences) และแนวทางการนําไปใชประโยชน 

3. เปนสื่อทีม่ีประสิทธิภาพในการสื่อสาร กระตุนความสนใจไดดี 

4. เปนสื่อที่สื่อความหมายไดรวดเร็ว และทําใหผูชมจดจําไดนาน 

5. เปนสื่อที่สามารถนําเสนอไดหลากหลาย 

6. เปนสื่อที่สรางทัศนคติและภาพลักษณที่ดีใหกับผูจัดนิทรรศการ 
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4.3 รูปแบบของนิทรรศการ 

รูปแบบของการจัดนิทรรศการแบงออกเปน 3 ประเภท ไดแก 

4.3.1 นิทรรศการถาวร (Permanent Exhibition) เปนการจัดนิทรรศการไวประจาํ ณ ที่ใดทีห่นึง่ 

โดยลงทุนครั้งเดียวแตคอนขางราคาสูง ใชเวลาในการเตรยีมงานยาวนาน  มี

วัตถุประสงคหลักเพื่อการเผยแพรความรูแกประชาชน และมักนิยมนําเสนอเรื่องราว

เกี่ยวกับประวตัิศาสตร ศิลปวัฒนธรรม สังคมศาสตร  เปนตน 

4.3.2 นิทรรศการชัว่คราว (Temporary Exhibition)เปนการจัดแสดงเรื่องราว เนือ้หาเรื่องใด

เร่ืองหนึ่งในโอกาสพเิศษบางโอกาส นานๆครั้ง และจัดไมนานนัก เชน 3, 5, 7, 10 วัน 

โดยเปนการนาํเสนอเนื้อหาขอมูลใหมๆ ทีป่ระชาชนบางกลุมสนใจ ซึ่งแตกตางไปจาก

การจัดนทิรรศการถาวรตรงที่ การนาํเสนอเนื้อหาจะเปนขอมูลใหม และใชรูปแบบใน

การจัดแปลก นาสนใจ แตวสัดุที่ใชจะไมคงทนถาวร ในวงการธุรกิจกน็ยิมใชการจัด

นิทรรศการชัว่คราวเพื่อโฆษณาสงเสริมการขาย ในแงของการประชาสมัพันธ (Dr. 

Grace Morley) อางใน (เปรื่อง กุมทุ, 2526) กลาววา “นิทรรศการชั่วคราวชวยเราความ

สนใจใหคนมาชมสิ่งแปลกใหม เปนการเชญิชวนที่จะสนบัสนุนการประชาสัมพันธใน

รูปแบบตางๆ และสามาระสนองวัตถุประสงคทางการศึกษาไดมากมาย” 

4.3.3 นิทรรศการเคลื่อนที ่(Travelling Exhibition)  คือการจัดนิทรรศการโดยวิธกีารจัดเตรียม

สื่อที่สมบูรณแบบไวเฉพาะชดุหนึง่แลวเดินทางไปจัดแสดงในที่ตางๆ หลายแหงใน

โอกาสพิเศษ เพื่อสรางความเขาใจในเรื่องใดเรื่องหนึง่ หรือเพื่อใหความรูแกประชาชน

ตามนโยบายหรือวัตถุประสงคของผูจัด นทิรรศการเคลื่อนที่จะใชวิธกีารผลิตสื่อ

สําเร็จรูปที่สามารถยกไปติดตั้งไดในเวลาอนัรวดเร็ว วัสดุที่ใชตองคงทน แข็งแรง 

ขนาดของสื่อตองเหมาะแกการเคลื่อนยาย ติดตั้งและจดัเก็บไดงาย ขอดีของ

นิทรรศการเคลื่อนที่คือ สามารถเขาถงึกลุมเปาหมายไดอยางด ีและดึงดูดความสนใจ

ของผูชมไดมาก 

 

4.4 ความสัมพันธของการออกแบบทางเรขศิลปและการจัดนทิรรศการ 
 ในการจัดนิทรรศการที่ดี หมายถงึ การใชสือ่อยางมปีระสิทธิภาพ และสือ่ที่เกิดผลในการ

สื่อความหมาย คือส่ือที่ถายทอดความหมายออกมาเปนภาพหรือที่เรียกกันวางานเรขศิลปนั่นเอง 

ในการจัดนิทรรศการนั้น อาจกลาวไดวา นิทรรศการ คือ งานที่นอกจากเปนการจัดแสดงอยางมี

ศิลปะแลว ยงัเปนการนาํเสนอผลงานทางเรขศิลปโดยแท (จนัทรา มาศสุพงศ, 2540) โดยการจัด

นิทรรศการที่มพีลังในการสรางความเขาใจ สรางการรับรูไดภายในเวลาอันรวดเร็ว ตองอาศัย
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องคประกอบและการออกแบบทางเรขศิลปที่มีประสิทธภิาพ ดงันัน้องคประกอบและการออกแบบ

ทางเรขศิลป จงึเปนสวนที่สําคัญอยางยิง่ในการจัดนิทรรศการ 
 

4.5 สื่อที่ใชในการจัดนิทรรศการ 
 สื่อ (Medium หรือ Media) หมายถงึ ชองทางในการนําสารไปถึงผูรับ ซึง่ขึ้นอยูกับวาการจัด

นิทรรศการนั้นๆจะเลือกใชสือ่ประเภทใดทีจ่ะสามารถสื่อสารไดอยางมปีระสิทธิภาพ โดยสื่อแบง

ออกเปน 3 ชนดิ ไดแก 
 

4.5.1 วัสดุ 2 มิติ (วสัดุกราฟฟก) 
วัสดุ 2 มิติเปนทัศนศิลปอยางหนึ่งที่มุงเนนการสื่อสารทางสายตาในการรับรู โดยการใช

องคประกอบและการจัดองคประกอบที่มคีุณภาพจะเปนสื่อที่มีประสิทธิภาพ สามารถสื่อสารไปยัง

ผูรับสารใหสามารถเขาใจเนือ้หาของสารทีต่องการสงไดงายดายยิง่ขึ้น สามารถสื่อความหมายได

รวดเร็ว เสริมสรางความคิดสรางสรรค ทาํใหผูรับสารจดจําไดนาน สะดวกและประหยัดเวลามาก

ขึ้น ในการสรางสรรควัสดุ 2 มิติสามารถอธบิายรายละเอยีดไดดังนี ้
 

ก. ตัวอักษรที่ใชในการจัดนิทรรศการ 

แบบตัวอักษรที่ใชในการจัดนิทรรศการ อาจมีทัง้ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ โดย

แบบของตัวอักษรไมควรมีลวดลายมากเกนิไป สามารถอานไดงายและชัดเจน ขนาด

ของตัวอักษรที่ใชในการจัดนิทรรศการ จะตองมีความสูงของอักษรทีง่ายตอการอาน 

โดยสามารถเปรียบเทียบระหวางระยะผูอาน และขนาดความสงูของตวัอักษรไดดังนี ้

คือ 

ตารางที ่4 ตามรางแสดงความสัมพันธระหวางขนาดความสูงของตวัอกัษรกับระยะ

การมอง 
ระยะผูอาน ขนาดความสูงของตัวอักษร 

8 ฟุต ¼ นิ้ว 

16 ฟุต ½ นิ้ว 

32 ฟุต 1 นิ้ว 

64 ฟุต 2 นิ้ว 

 

ตัวอักษรในการจัดนิทรรศการนั้น ควรมีการเวนชองไฟเปน 1.5 เทาของความสงูของ

ตัวอักษร และขนาดของตัวอกัษรที่เปนหวัเรื่องควรมีขนาดใหญกวาเล็กนอยเพื่อให

เห็นชัดเจน สะดุดตา 
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ข. สีที่ใชในการจัดนิทรรศการ 

สีเปนองคประกอบพืน้ฐานทีสํ่าคัญในการออกแบบ เพราะสีมีผลตอความรูสึกได

รวดเร็ว (George Cawthorn, 1989) และทําใหเกิดความสวยงาม สะดุดตา รวมทั้งยัง

ชวยในการรักษาผิวของวัสดุใหคงทน การเลือกใชสีในการจัดนิทรรศการนั้น ข้ึนอยูกับ

ความเหมาะสม หากดูระยะไกลควรใชสีเขม ถาระยะใกลอาจใชหลายสีก็ได ทั้งนี้ควร

พิจารณาถึงสขีองพื้นวัสดุประกอบดวย โดยควรใหสีของตัวอักษรกับสีของพื้นวัสดุหรือ

พื้นหลังตัดกนัอยางชัดเจน เพื่อความสะดวกในการอาน 
ค. การสรางภาพที่ใชในการจัดนิทรรศการ 

ในขณะที่ตัวอกัษรอาจทําใหเกิดการตีความที่แตกตางกนัออกไปในแตละบุคคล ภาพ

สามารถทําใหเกิดมโนทัศนทีเ่ปนไปในทางเดียวกนั โดยภาพที่มีประสิทธิภาพในการ

จัดนิทรรศการควรยึดหลักการออกแบบทีง่าย สามารถสรางความเขาใจไดรวดเร็วและ

ถูกตองตามทีผู่สงสารตองการ 

 
4.5.2 วัสดุ 3 มิติ 

 วัสดุ 3 มิติ เปนวัสดุที่มีความกวาง ความยาว และความหนาหรือความลึก เปนวัสดุที่มี

รูปทรง ชวยใหเกิดการเรียนรูไดเร็วที่สุดและถูกตอง 

 
4.5.3 วัสดุประกอบ 

 วัสดุประกอบเปนโสตทัศนวสัดุประเภทตั้งแสดงหรือแขวน ใชรองรับภาพหรือสัญลักษณ

ตางๆ ซึง่เปนวสัดุประกอบสําคัญที่นทิรรศการทัว่ไปจะขาดมิได อันไดแก 

ก. ปายนิเทศน เปนอุปกรณที่ใชในการแสดงเนื้อหา รูปภาพ วัสดุอุปกรณ และผลงานหรือสินคาที่

ใชในนทิรรศการ โดยสามารถแบงไดเปน ปายนิเทศนชนิดถาวร ชนิดเคลื่อนที่ได ชนิดทีพ่ับมวนได 

และปายที่ใชเชือกหรือลวดเปนโครงสรางสําหรับจัดแสดง 

ข. แผงกั้นและแผงติดงานแสดงนทิรรศการ แผงนี้ควรเคลือ่นที่และเปลีย่นแปลงไดงาย ใน

ขณะเดียวกนัตองมีการเวนที่วางใหสมดุลกับพืน้ที่ของหองแสดง ซึง่แผงกัน้ที่ใชติดตั้งงานแสดงที่

เหมาะสมสามารถจําแนกออกไดเปน 2 ระบบ ไดแกระบบที่มีตัวยึด และระบบที่ไมมีตัวยึด 

 

 
ภาพที่ 147 แผงกัน้สําหรับแสดงนิทรรศการ 
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4.6 ระบบทางสัญจรสําหรบันิทรรศการ 

การจัดแบงพืน้ที่ของทางเดนิในการจัดนทิรรศการเปนเรื่องสําคัญที่จะชวยใหความสะดวก

ในการชมนทิรรศการเปนไปอยางราบรื่น ซึ่งในการกาํหนดเสนทางของผูเขาชมนทิรรศการสามารถ

แยกออกไดเปน 3 ประเภทใหญๆ ไดแก 
 

4.6.1 เสนทางที่มีการกําหนดแนนอน โดยมีการจัดลําดบัส่ิงที่จะแสดง และแบง

ทางเขาออกแยกจากกนัอยางชัดเจน 

 
ภาพที่ 148 เสนทางที่มีการกําหนดแนนอน 

4.6.2 เสนทางที่ถูกกําหนดชดัเจน แนนอน มีทางเขาออกทางเดียวกัน 

 
ภาพที่ 149 เสนทางที่มีการกําหนดแนนอน มีทางเขาออกทางเดียว 

4.6.3 เสนทางที่ถูกกําหนดแนนอน มทีางเขาออกชิดกัน 

 
ภาพที่ 150 เสนทางที่มีการกําหนดแนนอน มีทางเขาและออกใหลกัน 

นอกจากการกาํหนดเสนทาง 3 ประเภทขางตน ยังมีหลกัการจัดระบบทางสัญจรสําหรบั

นิทรรศการที่คาํนงึถงึผูชมเปนหลกั ไดแก การจัดเสนทางแบบไมกําหนดแนนอน ซืง่ทําใหโอกาสที่

ผูชมงานไมทั่วถึงมีมาก ดังนัน้ในการจัดระบบการสัญจรสําหรับนิทรรศการรูปแบบนีจ้ะตองใชส่ือที่

ดี ที่จะดงึดูดผูชมใหไดชมนทิรรศการไดอยางทัว่ถึง 

4.7 ขอบเขตของการมองเห็น 

 มนุษยมีของเขตของการมองที่จํากัดแบบไมตองหนัศรีษะประมาณ 40 องศา แตในความ

เปนจริงมนุษยสามาถแลเหน็ไดถึง 120 องศา โดยมมุมองทางตัง้จะมากกวามุมมองทางนอน 

ดังนัน้ในการจดันิทรรศการทีด่ีสอดคลองกับขอบเขตการมองเหน็หรือลักษณะการหนัศรีษะของ

มนุษยดวยเชนกนั 

 
ภาพที่ 151 แสดงการหันศรีษะและการกลอกตา 

ที่มาของภาพ:  วัฒนะ จูฑะวิภาต, ศิลปะการจัดนิทรรศการ, หนา 72 
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ภาพเปรียบเทยีบระหวางการหันศรีษะและการกลอกตา ซึ่งจะเหน็ไดวาการหันศรีษะนั้นงายกวา

การกลอกตาเมื่อพิจารณาดภูาพๆหนึ่ง หรือภาพที่จัดเปนกลุม โดยอิริยาบททีง่ายทีสุ่ดคือการหมนุ

ศรีษะ หรือหมนุตัวไปเพื่อดูภาพอืน่ๆตอไป 

 
ภาพที่ 152 แสดงมุมมองของสายตามนุษย 

ที่มาของภาพ:  วัฒนะ จูฑะวิภาต, ศิลปะการจัดนิทรรศการ, หนา 73 

ภาพแสดงขอบเขตของการมองเหน็ของคนสายตาปกติ ประมาณ 120 องศา แตมุมมองที่ผูดู

สามารถมองเห็นไดโดยไมตองหนัศรีษะจะอยูที่ประมาณ 40 องศา 

 
ภาพที่ 153 แสดงการขยับคอทางแนวตั้งของมนุษย 

การขยับคอทางแนวตั้ง (Hyperextension Flexion) ขอตอของมนุษยกมศรีษะไดมากที่สุด 40 องศา 

และเงยศรีษะไดมากที่สุด 50 องศา 

 
ภาพที่ 154 แสดงการขยับศรีษะทางแนวนอนของมนุษย 

การขยับศรีษะทางแนวนอน (Leteral Bending) ขอตอของคอมนุษยถาเอียงศรีษะไปทางดานขาง

ขวาหรือซาย ไดมากที่สุดในระยะ 40 องศา 

 
ภาพที่ 155 แสดงลักษณะการหมุนศรีษะของมนุษย 

การหมนุศรษีะ (Rotation) ขอตอของคอมนุษยถาหมนุศรีษะไดมากที่สุดในระยะ 55 องศา ขวา

หรือซาย 
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ภาพที่ 156 แสดงลักษณะการหมุนศรีษะทางแนวนอน 

การหมนุศรษีะทางแนวนอน (Head Movement in Horizontal Plane) ขอตอของคอมนุษยถาหมนุ

ทางดานขางอยางสบายโดยไมฝน จะอยูในระยะ 45 องศา แตหมนุไดมากที่สุดในระยะ 55 องศา 

 
ภาพที่ 157 แสดงลักษณะการหมุนศรีษะทางแนวตั้ง 

การหมนุศรษีะทางแนวตัง้ (Head Movement in Vertical Plane) การขยับคอตามแนวตั้งขึน้หรือลง 

เงยหรือกมอยางสบาย จะอยูในระยะ 30 องศา แตมากที่สุดสําหรับการกมคือระยะ 40 องศา และ

มากที่สุดสําหรับการเงยคือระยะ 50 องศา โดยการเงยหนาหรือขยับศรีษะเมื่อมองในระดับสูง จะ

เกิดความรูสึกไมเปนธรรมชาต ิ

 
ภาพที่ 158 แสดงขอบเขตการมองทางแนวนอน 

การมองทางแนวนอน (Visual Field in Horizontal Plane) คือซายและขวา มุมมองเมือ่กรอกสายตา

อยูกับที่เปนมมุกวางที่สุดคือระยะ 15 องศา มุมมองที่สายตาสามารถอานขอความไดเปนมุมกวาง

ที่สุดคือ 10-20 องศา มุมมองที่สายตาสามารถมองเหน็ภาพไดเปนมมุกวางที่สุดคือ 5-30 องศา 

มุมมองที่สายตาสามารถแยกแยะสีไดเปนมุมมองกวางที่สุดคือระยะ 30-60 องศา โดยมุมมองจาก

การเหน็ดวยตาสองขาง หมายถงึ ตาซายมองเหน็ถงึทางขวา และตาขวามองเหน็ถงึทางซาย จะอยู

ในระยะ 62 องศา และการมองเหน็ดวยตาขางเดยีว คือตาซายมองเหน็ถงึทางซายและตาขวา

มองเหน็ถงึทางขวาคือ 94-104 องศา 

 
ภาพที่ 159 ขอบเขตการมองทางแนวตั้ง 
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การมองทางแนวตั้ง (Visual Field in Vertical Plane) คือ ขึ้นและลง มมุมองของมนษุยจะสามารถ

มองเหน็ดานลางไดมากกวาดานบน โดยวดัจากเสนแนวสายตามาตรฐาน โดยแบงออกเปน 

การมองขึ้น  มุมมองเมื่อกรอกตาเมื่อมองขึ้นขางบนเปนระยะ 25 องศาบน 

  มุมมองที่สายตาสามารถแยกแยะสีไดคือ 30 องศาบน 

  มุมมองสูงสุดจากระดับสายตาปกติคือระยะ 50 องศาบน 

การมองลง มุมมองลง ระดับสายตาขณะยืน คือ 0-10 องศาลาง 

  มุมมองลง ระดับสายตาขณะนั่ง คือ 0-15 องศาลาง 

  มุมมองเมื่อกรอกตาไดมากที่สุดเมื่อมองลงขางลางเปนระยะ 30 องศาลาง 

  มุมมองที่สายตาสามารถแยกแยะสีไดคือ 40 องศาลาง 

  มุมมองสูงสุดจากระดับสายตาปกติ คือ 70 องศาลาง 

 
ภาพที่ 160 แสดงระยะการมองขณะยืน 

 

การมองขณะยืน (The Standing Male Viewer / workstation display) 

ความสงูทีว่ัดจากพืน้ถงึระดบัแนวสายตา 0 องศาคือระยะ 174.2 เมตร ระดับสายตาปกติคือ 10 

องศา มมุมองเมื่อกรอกตาไดมากที่สุดเมือ่มองลง คือระยะ 35 องศา เมื่อมองขึน้คอื 25 องศา 

มุมมองที่สายตาสามารถแยกแยะสีไดเมื่อมองข้ึน คือ 30 องศาและมมุมองสูงสุดจากระดับสายตา

คือ 50 องศา 

 
ภาพที่ 161 แสดงระยะการมองขณะนั่ง 

 

หลักสรีระการมอง (Landscape Partions / Male Anthropometric considerations) 

หลักสรีระการมองสําหรับพืน้ที่ภายในอาคารที่สามารถนําไปประยกุตใชกับความสงูของแผงกั้น

สําหรับติดผลงานที่ใชจัดแสดงจากความสงูพืน้ทีโ่ดยเฉลีย่ 243.8 ซม. (96นิ้ว) ไดแก 
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ขณะนั่ง แผงกั้นควรมีความสูง สูงสุด ระยะ 198.1-203.2 ซม. (78-80 นิ้ว) 

    ต่ําสุด ระยะ 101.6-111.8 ซม. (40-44 นิ้ว) 

 

ขณะยืน แผงกั้นควรมีความสูง สูงสุด ระยะ 198.1-203.2 ซม. (78-80 นิ้ว) 

    ต่ําสุด ระยะ 119.4-127.0 ซม. (47-50 นิ้ว) 

 

 จากการศึกษาขอมูลเกี่ยวกับการจัดนทิรรศการ ที่มีเนื้อหาครอบคลุมเกีย่วของไปถงึเรือ่ง

ของรูปแบบทางสัญจร ขอบเขตการมองเหน็ วัสดุอุปกรณ รวมทัง้ปายนิเทศนตางๆนัน้ มีความ

เกี่ยวของโดยตรงกับการออกแบบเรขศิลปตามขอบเขตของงานวิจัยเปนอยางยิง่ ซึง่ขอมูลเกี่ยวกับ

นิทรรศการทั้งหมดนี้จะนาํไปใชในขั้นตอนการออกแบบจากผลการวจิัยตอไป 



บทที่ 3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

งานวิจยันี้ประกอบดวยขั้นตอนในการหาขอมูลกอนจะนาํมาทําการวเิคราะหและสรปุผล 

โดยมีการลาํดบัข้ันตอนในการทําวิจัยตามความสาํคัญ โดยผูวิจัยเริ่มจากการศึกษาขอมูลหรือ

วรรณกรรมเกี่ยวกับกลิ่นหอมและการแบงประเภทของกลิ่นหอมจากทฤษฎีที่ไดรับการยอมรับตาม

มาตรฐานสากลตามขอบเขตของการวิจยั แลวนาํไปทําแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญทางดานกลิน่

หอม (Perfumer) เพื่อคนหาบุคลิกภาพของกลิน่หอมแตละประเภท จากนัน้จงึศึกษาถึง

องคประกอบและการใชองคประกอบทางเรขศิลปจากวรรณกรรมที่เกี่ยวของ แลวนําไปทาํเปน

แบบสอบถามผูเชี่ยวชาญทางดานเรขศิลปเพื่อหาองคประกอบและการใชองคประกอบทางเรข

ศิลปที่มีความเหมาะสมกับบุคลิกภาพที่ไดมาจากขั้นตอนกอนหนา จากนัน้จงึนาํผลไปวิเคราะห

และสรุปผล เพื่อทาํการออกแบบจากผลการวิจยัวาองคประกอบและการจัดองคประกอบทางเรข

ศิลปใดที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของกลิ่นหอมประเภทตางไดตอไป 

ขั้นตอนในการดําเนนิงานวิจยัสามารถแบงไดเปน 8 ข้ันตอน ดังนี ้

1. ศึกษาและรวบรวมขอมูลและวรรณกรรมที่เกีย่วของกับบุคลิกภาพ รวมทั้งขอมูลและ

วรรณกรรมที่เกี่ยวของกับกลิ่นหอมและการแบงกลุมของประเภทกลิน่หอมตางๆ 

2. จัดทําแบบสอบถามและทําการสอบถามผูเชี่ยวชาญทางดานกลิน่หอม เพื่อคนหา

บุคลิกภาพจากกลิ่นหอมประเภทตางๆทัง้ 5 ประเภทตามขอบเขตของการวิจยั 

3. วิเคราะห และสรุปบุคลิกภาพของกลิน่หอมทั้ง 5 ประเภท 

4. ศึกษาองคประกอบและการใชองคประกอบจากวรรณกรรมและงานวิจยัที่เกี่ยวของที่
สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของกลิ่นหอมทัง้ 5 ประเภท 

5. จัดทําแบบสอบถามและทําการสอบถามผูเชี่ยวชาญทางดานการออกแบบเรขศิลป เพื่อ
คนหาองคประกอบและการใชองคประกอบทางเรขศิลปตามขอบเขตของการวิจัยที่

สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของกลิ่นหอมทัง้ 5 ประเภท 

6. วิเคราะหและสรุปองคประกอบและการใชองคประกอบทางเรขศิลปตามขอบเขตของการ
วิจัยที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของกลิน่หอมทัง้ 5 ประเภท 

7. ออกแบบเรขศิลปโดยใชองคประกอบและการใชองคประกอบทางเรขศิลปที่สื่อถึง
บุคลิกภาพของกลิน่หอมแตละประเภทได 

8. สรุปผลการวิจยัและรวบรวมผลการวิจยัเปนรูปเลม 

โดยรายละเอยีดของแตละขั้นตอนในการวจิัย มีดงันี ้
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1. ศึกษาและรวบรวมขอมูลและวรรณกรรมที่เกี่ยวของกับบุคลกิภาพ รวมทั้งขอมูลและ
วรรณกรรมที่เกี่ยวของกบักลิ่นหอมและการแบงกลุมของประเภทกลิ่นหอมตางๆ 

เนื่องจากการแบงประเภทของกลิ่นหอมนัน้มีอยูมากมายหลายวธิี อีกทั้งกลุมกลิน่หอมยังมี

แนวโนมเพิ่มข้ึนตามยุคสมัยจากกระบวนการทางวทิยาศาสตรที่ทาํใหเกิดกลิ่นสงัเคราะหประเภท

ตางๆหลากหลายมากยิง่ขึน้ (สัมภาษณ) และดวยเวลาที่จํากัดในการทําวิจัยในครั้งนี้ผูทาํวิจยัจึง

ทําการศึกษาเฉพาะกลุมกลิน่หอมที่ปรากฏอยูในทุกการแบงประเภทกลิ่นหอมที่ไดรับการยอมรับ

วาเปนมาตรฐานสากลเทานัน้ และเนื่องจากระยะเวลาในการวิจยัมีจํากดั ผูวิจัยจงึนาํเฉพาะกลุม

กลิ่นหอมที่ปรากฏอยูเปนจํานวนมากที่สุด ซึ่งไดแก Floral, Citrus, Fruity, Green และ Woody มา

ใชในการทําวจิัย 

 

2. จัดทําแบบสอบถามและทําการสอบถามผูเชี่ยวชาญทางดานกลิ่นหอม เพื่อคนหา
บุคลิกภาพจากกลิ่นหอมประเภทตางๆทั้ง 5 ประเภท 

เมื่อผูวิจัยไดทาํการศึกษาขอมูลและวรรณกรรมที่เกีย่วของกับบุคลิกภาพและการแบง

ประเภทของกลิ่นหอมตามขอบเขตของการวิจัยแลว จงึจดัทําแบบสอบถามสาํหรับผูเชี่ยวชาญ

ทางดานกลิน่หอม (Perfumer) ซึ่งผูเชี่ยวชาญทางดานกลิ่นหอมนี้มีความชํานาญเปนพิเศษและ

เขาใจถึงลกัษณะของกลิ่นหอมนั้นๆไดเปนอยางด ีโดยใชแบบสอบถามที่แสดงลําดับคําตอบ

สําหรับผูเชีย่วชาญทางดานกลิ่นหอมเพื่อคนหาวากลิ่นหอมแตละประเภทนัน้ประกอบดวย

บุคลิกภาพใดบาง โดยมีเกณฑในการคัดเลือกผูเชี่ยวชาญทางดานกลิ่นหอม ดังนี ้

การกาํหนดและเตรียมตวักลุมผูเชีย่วชาญทางดานกลิ่นหอม 

การกําหนดและเตรียมตัวกลุมผูเชี่ยวชาญทางดานกลิน่หอม จะใชวธิีการเลือกแบบเจาะจง

จากผูเชีย่วชาญทางดานกลิน่หอมที่มีประสบการณทาํงานหรือศึกษามาทางดานนี้โดยตรง จํานวน

ทั้งหมด 5 ทาน โดยมีเกณฑในการพิจารณา ไดแก 

1. สําเร็จการศึกษาหรือผานการอบอรมเกี่ยวกับการทาํน้าํหอมหรือเครื่องหอม 

2. มีประสบการณในการทํางานทางดานน้ําหอม หรือกลิ่นหอม ไมต่ํากวา 5 ป 

โดยการกําหนดกลุมผูเชี่ยวชาญในลักษณะขางตน จะสามารถใหขอมลูที่เทีย่งตรงในการทํา

วิจัยไดเปนอยางดี ทําใหไดผลการวิเคราะหขอมูลในข้ันตอนนี้ถกูตองและแมนยาํ 

นอกจากนัน้ กอนทาํการสอบถามผูเชีย่วชาญทางดานกลิ่นหอม ผูวิจยัไดนําแบบสอบถาม

ไปตรวจสอบเพื่อความถูกตอง แมนยําและเหมาะสม โดยมีรายชื่อของผูเชี่ยวชาญทีต่รวจ

แบบสอบถามฉบับนี้ทัง้หมด 2 ทาน ดังนี ้
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1. คุณอัธยา ชมภูพงศ 
ประวัติการศึกษา   - วทบ. เคมี จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

ประวัติการทํางาน   - งาน research ในประเทศญี่ปุน, สวิตเซอรแลนด 

- Creative Perfumer ในอังกฤษ ฝร่ังเศส ฮอลแลนด สหรัฐอเมริกา 

- งาน research ใน Lion Corp. (Thailand) ผูจัดการฝาย R&D ใน Lion    Corp. 

(Thailand)  ระยะเวลา 16 ป 

- Creative Perfumer ใน Quest International ตําแหนง Creative Perfumer .

ระยะเวลา 10 ป) 

(รวมประสบการดานกลิ่นหอมเปนจํานวนทั้งส้ิน 26 ป) 

2.  คุณพณิทิพย เอ่ียมนิรัตน 
ประวัติการศึกษา   - ระดับปริญญาตรีคณะอักษรศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

   - M.A. Ashcroft International Business, Cambridge 

ประวัติการทํางาน   - งานอิสระดานการแปลหนังสือและเอกสารพิเศษ 

- ที่ปรึกษา Project Director บริษัท VRD 

- ที่ปรึกษาอิสระ (Independent Consultant) บริษัท ThaiTV 3 จํากัด 

โดยนอกจากการตรวจแบบสอบถามจากผูเชี่ยวชาญทางดานกลิน่หอมหนึง่ทาน ที่จะ

สามารถตรวจสอบในสวนของขอมูลเกี่ยวกับบุคลิกภาพกับกลิ่นหอมทัง้ 5 ประเภทแลว 

ผูเชี่ยวชาญอกีทานหนึง่ทีม่คีวามชาํนาญและจบการศึกษาโดยตรงเกีย่วกับภาษาเปนผูตรวจสอบ

ความหมายของคําอธิบายบุคลิกภาพในลักษณะตางๆใหผูเชี่ยวชาญทางดานกลิน่หอมทีจ่ะตอบ

แบบสอบถามในครั้งนี้มีความเขาใจทีถู่กตองตรงกนัอีกดวย และรายชือ่ของผูเชี่ยวชาญทางดาน

กลิ่นหอมท่าํจะทําการตอบแบสอบถามซึง่มีคุณสมบัติตามเกณฑทีก่ําหนด ไดแก 

1. คุณอัธยา ชมภูพงศ 
ประวัติการศึกษา   - วทบ. เคมี จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

ประวัติการทํางาน   - งาน research ในประเทศญี่ปุน, สวิตเซอรแลนด 

- Creative Perfumer ในอังกฤษ ฝร่ังเศส ฮอลแลนด สหรัฐอเมริกา 

- งาน research ใน Lion Corp. (Thailand) ผูจัดการฝาย R&D ใน Lion    Corp. 

(Thailand)  (ระยะเวลา 16 ป) 

- Creative Perfumer ใน Quest International ตําแหนง Creative Perfumer 

(ระยะเวลา 10 ป) 

(รวมประสบการณดานกลิ่นหอมเปนจํานวนทั้งส้ิน 26 ป) 

2. คุณนันทิน ีแทนเนอร 
ประวัติการทํางาน   -  กรรมการผูจัดการ บริษัทโพรวองซ แอนด โก จํากัด 

      กรรมการผูจัดการ ปารีส สปา (Paris Spa) 

(รวมประสบการณดานกลิ่นหอมเปนจํานวนทั้งส้ิน 13 ป) 
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3. คุณลกัขณา  เหลาสุนทรศิร ิ
ประวัติการศึกษา   - ระดับปริญญาตรีคณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

- ระดับปริญญาโทคณะวิทยาศาสตร มหาวิทยาลัยมหิดล 

ประวัติการทํางาน   - Thai Quest ตําแหนง Laboratory (ระยะเวลา 4 ป)  

- Firmenich Aromatics Privates LTD. ตําแหนง Technical Services    

Manager (ระยะเวลา 10 ป ) 

(รวมประสบการณดานกลิ่นหอมเปนจํานวนทั้งส้ิน 14 ป) 

4. คุณสพุิชชา มังคะล ี
ประวัติการศึกษา   - Bachelor of Science  (Biochemistry)  - Chulalongkorn University 

- Master of Science  (Biochemistry)  - Chulalongkorn University 

ประวัติการทํางาน  - Thai Quest Fragrance Flavour Food Ingredient ตําแหนง Evaluator 

(ระยะเวลา 5 ป) 

- Takasago Import & Export Thailand Ltd. ตําแหนง Fragrance Technical 

Manager (ระยะเวลา 5 ป) 

(รวมประสบการณดานกลิ่นหอมเปนจํานวนทั้งส้ิน 10 ป) 

5. คุณบัณฑติ โสภณดิเรกรัตน 
ประวัติการศึกษา  - ระดับปริญญาตรีการตลาด.คณะพาณิชยศาสตรและการบัญชี 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

- ระดับการศึกษาอื่นๆที่เกี่ยวของ (อาทิ Certificate Program) 

Mini MBA มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

Perfumery Training – England and Holland  

Perfumery Training – Japan 

Account Management Training– Singapore 

ประวัติการทํางาน  - Thai Quest International Fragrances, Flavours and Food Ingreduents Ltd. 

ตําแหนง Sales Manager – Fragrance Division                                               

ระยะเวลา 4 .ป 

- Takasago International Ltd.  (Flavours & Fragrances) ตําแหนง Assistant 

Country Manage (ระยะเวลา 6 ป) 

- Firmenich(Thailand) Ltd. ตําแหนง Senior Account Manager – Fragrance 

Division (ระยะเวลา 1 ป) 

- International Flavours and Fragrances Ltd. ตําแหนง Commercial Director 

& Regional Haircare Coordinator (ระยะเวลา 3 ป) 

- Givaudan (Thailand) Ltd. ตําแหนง Account Director – Fragrance Division 

(ระยะเวลา 4 ป) 

(รวมประสบการดานกลิ่นหอมเปนจํานวนทั้งส้ิน 18 ป) 
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แบบสอบถามในขั้นตอนนี้เปนการใหคะแนนตามลาํดับความสาํคัญของบุคลิกภาพที่

สามารถสื่อสารประเภทกลิ่นหอมทัง้ 5 ประเภท โดยมีการเรียงลําดับทั้งหมด 5 ลําดับดวยกนั ดังนี ้

ส่ือสารไดนอยที่สุด  แทนคาดวยตัวเลข 1 

ส่ือสารไดนอย  แทนคาดวยตัวเลข 2 

ส่ือสารไดปานกลาง  แทนคาดวยตัวเลข 3 

ส่ือสารไดมาก  แทนคาดวยตัวเลข 4 

ส่ือสารไดมากที่สุด  แทนคาดวยตัวเลข 5 

สวนบุคลิกภาพที่ไมสามารถสื่อสารกลิ่นหอมแตละประเภทได สามารถละเวนไดหรือมีคา

เทากับ 0 นัน่เอง โดยการตอบคําถามจะเปนการใหคะแนน 5 ลําดับดังกลาวในแตละบุคคลิกภาพ

ซึ่งมีจาํนวนทั้งสิ้น 78 บุคลิกภาพ ที่แสดงถงึลักษณะของกลิ่นหอมประเภทนัน้ๆ และในแตละ

ประเภทของกลิ่นหอมสามารถมีบุคลิกภาพที่ซ้าํกนัได แตอาจมีคาคะแนนที่แตกตางกนั จงึตองมี

ลําดับการสื่อสารไดมากนอยเปนลาํดับ ซึง่ในการจัดทาํแบบสอบถามฉบับนี้ ไดมีการตรวจสอบ

จากผูเชีย่วชาญดังที่กลาวไปแลว วาเปนแบบสอบถามที่มีความเที่ยงตรง สามารถใหผลถูกตอง

ตามจุดประสงคที่ตั้งไวไดอยางเหมาะสม  

 

3. วิเคราะห และสรุปบุคลกิภาพของกลิน่หอมทั้ง 5 ประเภท 

เมื่อไดผลตอบแบบสอบถามจากผูเชีย่วชาญทางดานกลิน่หอมแลว จงึนําผลมาวิเคราะห

เพื่อสรุปผลในสวนของบุคลกิภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมทัง้ 5 ประเภทออกมาใหชัดเจน โดย

คิดเปนคาเฉลีย่ของคะแนนที่ไดแลวจึง แบงกลุมของผลคะแนนที่ไดออกเปน 5 ลําดับชวงคะแนน

ดวยกนั คือ 

ชวงของผลคะแนนที่มีคานอยที่สุด จะอยูในชวงคะแนน 0.2 – 1.0  คะแนน 

ชวงของผลคะแนนที่มีคานอยที่สุด จะอยูในชวงคะแนน 1.2 – 2.0  คะแนน 

ชวงของผลคะแนนที่มีคานอยที่สุด จะอยูในชวงคะแนน 2.2 – 3.0  คะแนน 

ชวงของผลคะแนนที่มีคานอยที่สุด จะอยูในชวงคะแนน 3.2 – 4.0  คะแนน  

ชวงของผลคะแนนที่มีคานอยที่สุด จะอยูในชวงคะแนน 4.2 – 5.0  คะแนน  

โดยจะเลือกเฉพาะลกัษณะบุคลิกภาพที่มผีลคะแนนเฉลีย่อยูในชวงที่มคีามากถึงมากที่สุด

เทานัน้ คือชวงคะแนนตั้งแต 3.2 ไปจนถงึ 5.0 เพื่อใหไดคําตอบที่ตรงกับวัตถุประสงคของการวิจยั

มากที่สุด เนื่องจากคาที่อยูในชวงคะแนนดังกลาวสามารถสื่อสารถึงบคุลิกภาพของกลิ่นหอมทัง้ 5 

ประเภทไดมากที่สุดนัน่เอง 
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4. ศึกษาองคประกอบและการใชองคประกอบจากวรรณกรรมและงานวจิัยที่
เกี่ยวของทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพของกลิน่หอมทั้ง 5 ประเภท 

การศึกษาขอมูลและวรรณกรรมที่เกีย่วของกับองคประกอบและการใชองคประกอบทางเรข

ศิลปตามขอบเขตของการวจิัยนัน้ มหีลักเกณฑในการเลือกองคประกอบและการจัดองคประกอบ

ทางเรขศิลปแตละประเภท ดังนี ้

 

องคประกอบทางเรขศลิป 

สําหรับองคประกอบทางเรขศิลป ผูวิจัยไดทําการคัดเลือกหนังสือที่มีความเกี่ยวของกับ

องคประกอบเรขศิลปตามหลักการออกแบบมาเปนจํานวนทัง้สิ้น 7 เลมดังทีก่ลาวไวแลวในบทที ่2 

แลวจึงนํามาสรุปหาองคประกอบทางเรขศิลปที่จะใชสาํหรับการวจิัย โดยรายชื่อหนงัสือทั้งหมด 7 

เลมมีดังนี ้

1. Graphic Design, วรพงศ วรชาติอุดมพงศ, (กรุงเทพฯ : ศิลปาบรรณาคาร, 2539) 

2. การออกแบบกราฟก, ประชิด ทิณบุตร, (กรุงเทพ : โอเดียนสโตร, 2531) 

3. เอกสารประกอบการสอน : หลักกการออกแบบ, ไพฑูรย ทองทรัพย, (นครสวรรค : โปรแกรมวิชา

ออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม คณะวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี สถาบันราชภัฏนครสวรรค, 2542) 

4. หลักการออกแบบ Principle of Design, พาศนา ตัณฑลักษณ, (กรุงเทพฯ : พิทักษอักษร, 2526) 

5. การออกแบบ, วิรุณ ตั้งเจริญ, (กรุงเทพฯ : โอเดียนสโตร, 2539) 

6. การออกแบบ, วัฒนะ จูฑะวิภาต, (กรุงเทพฯ : ปรารถนา, 2527 ) 

7. Principles of Form and Design – Principle of Two-dimensional design, Wucius Wong, (NY 

Van Nostrand Reinhold, 1972) 

 

โดยสามารถเปรียบเทียบหาองคประกอบที่เหมือนกันและแตกตางกนัในหนงัสือทัง้หมด 7 

เลมได ดังตารางที่ 5 ตอไปนี้ 
ตารางที ่5 ตารางเปรียบเทียบองคประกอบทางเรขศิลปที่ปรากฏอยูในหนังสือหลักการออกแบบทั้งหมด 7 เลม 

องคประกอบเรขศิลป 2 มิติ 1 2 3 4 5 6 7 

1. จุด (Point)        

2. เสน (Line)        

3. รูปราง (Shape)        

4.ชวงระยะหรือท่ีวาง (Space)        

5. พื้นผิว (Texture)        

6. สี (Color)        

7. ตัวอักษร (Type)        

8. ภาพประกอบ (Illustration)        
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หมายเหตุ  1 = Graphic Design / วรพงศ วรชาติอุดมพงศ 

2 = การออกแบบกราฟก / ประชิด ทิณบุตร 

3 = เอกสารประกอบการสอน : หลักกการออกแบบ / ไพฑูลย ทองทรัพย 

4 = หลักการออกแบบ Principle of Design / พาศนา ตัณฑลักษณ 

5 = การออกแบบ / วิรุณ ตั้งเจริญ 

6 = การออกแบบ / วัฒนะ จูฑะวิภาต 

7 = Principles of Form and Design – Principle of Two-dimensional design   / Wucius 

Wong 

จากตารางที่ 5 เนื่องจากผูวิจยัไมสามารถคาดการณเอาเองไดวาองคประกอบทางเรขศิลปใด

จะสามารถสื่อสารบุคลิกภาพแบบใดไดบาง ดงันัน้จงึเลอืกใชองคประกอบทัง้หมดทีป่รากฏใน

หนงัสือทัง้ 7 เลม โดยรวมแลวประกอบไปดวยองคประกอบทางเรขศิลปทั้งหมด 8 ชนิดดวยกนั 

ไดแก 
1. จุด (Point) 

2. เสน (Line) 

3. รูปราง (Shape) 

4. ชวงระยะหรือที่วาง (Space) 

5. พื้นผิว (Texture) 

6. สี (Color) 

7. ตัวอักษร (Type) 

8. ภาพประกอบ (Illustrations) 

จากนั้นจงึนาํรายละเอยีดเกีย่วกับขอมูลองคประกอบทางเรขศิลปทัง้ 8 ชนิดไปจัดทาํ

แบบสอบถามสําหรับผูเชีย่วชาญทางดานเรขศิลปตอไป  

 
หลักการจัดองคประกอบทางเรขศลิป 

ในสวนของหลกัการจัดองคประกอบทางเรขศิลปนั้น ไดมกีารคัดเลือกหนังสือที่มีความ

เกี่ยวของมาเปนจํานวนทั้งสิ้น 12 เลมดังที่กลาวไวแลวในบทที่ 2 แลวจึงนํามาหาหลักการจัด

องคประกอบทางเรขศิลปทีเ่หมาะสมตามขอบเขตของการวิจัย โดยรายชื่อหนังสือทีท่ําการคัดเลือก

มานัน้ มีดังนี ้
1. Graphic Design, วรพงศ วรชาติอุดมพงศ, (กรุงเทพฯ : ศิลปาบรรณาคาร, 2539) 

2. การออกแบบกราฟก, ประชิด ทิณบุตร, (กรุงเทพ : โอเดียนสโตร, 2531) 

3. เอกสารประกอบการสอน : หลักกการออกแบบ, ไพฑูรย ทองทรัพย, (นครสวรรค : โปรแกรมวิชา

ออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม คณะวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี สถาบันราชภัฏนครสวรรค, 2542) 

4. หลักการออกแบบ Principle of Design, พาศนา ตัณฑลักษณ, (กรุงเทพฯ : พิทักษอักษร, 2526) 

5. การออกแบบ, วิรุณ ตั้งเจริญ, (กรุงเทพฯ : โอเดียนสโตร, 2539) 
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6. Principles of Form and Design – Principle of Two-dimensional design, Wucius Wong, (NY 

Van Nostrand Reinhold, 1972) 

7. การออกแบบ, วัฒนะ จูฑะวิภาต, (กรุงเทพฯ : ปรารถนา, 2527 ) 

8. Visual Communication Design, ผศ. ฉลอง สุนทรนนท (พระนครศรีอยุธยา : คณะมนุษยศาสตรและ

สังคมศาสตร มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนครศรีอยุธยา, 2547) 

9. Notes on Graphic Design and Visual Communication, Gregg Berryman (California. : Crisp 

Publications, Inc., 1990) 

10. Design : Elements and Principles, Dorothea C. Malcom, (USA, Davis Publications, Inc., 

1972) 

11. Design Basics, David A. Lauer, Stephen Pentak, (USA. : Harcourt College Publishers, 2000) 

12. The Graphics of Communication; Typography – Layout – Design, Arthur T. Turnbull, Russell 

N. Baird, (USA. : Holt, Rineh art and Winston, 1975) 

โดยสามารถเปรียบเทียบหาหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่เหมือนกันและแตกตาง

กันในหนังสือทั้งหมด 12 เลมได ดังตารางที่ 6 ตอไปนี้ 

 
ตารางที ่6 ตารางเปรียบเทียบหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่ปรากฏอยูในหนังสือหลักการออกแบบ

ทั้งหมด 12 เลม 
การจัดองคประกอบเรขศิลป 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 

1. ความสมดุล (Balance)             

2. การตัดกัน (Contrast)             

3. การเนน (Emphasis)             

4. จังหวะ (Rhythm)             

5. ความหลากหลาย (Variety)             

6. ความกลมกลืน (Harmony )             

7. ขนาดและสัดสวน (Proportion)             

8. การซํ้า (Repetition )             

9. การลดหลั่น (Gradation)             

10. การแผขยาย (Radiation)             

11. การรวมตัวกัน (Concentration)             

12. การเคลื่อนไหว (Movement)             

13. ความตอเนื่อง (Continuity)             

14. เอกภาพ (Unity)             

15. การประสานกัน (Closure)             

16. ความคลายคลึง (Similarity)             

17. ความใกลชิด (Proximity)             

18. ความผิดแปลก (Abnormality)             

19. คาน้ําหนัก (Tone)             
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หมายเหต ุ 1 = Graphic Design / วรพงศ วรชาติอุดมพงศ 

2 = การออกแบบกราฟก / ประชิด ทิณบุตร 

3 = เอกสารประกอบการสอน : หลักกการออกแบบ / ไพฑูลย ทองทรัพย 

4 = หลักการออกแบบ Principle of Design / พาศนา ตัณฑลักษณ 

5 = การออกแบบ / วิรุณ ตั้งเจริญ 

6 = การออกแบบ / วัฒนะ จูฑะวิภาต 

7 = Principles of Form and Design – Principle of Two-dimensional design / Wucius 

Wong 

8 = Visual Communication Design / ผศ.ฤ ฉลอง สุนทรนนท 

9 = Notes on Graphic Design and Visual Communication / Gregg Berryman 

10 = Design : Elements and Principles / Dorothea C. Malcom 

11 = Design Basics / David A. Lauer, Stephen Pentak 

12 = The Graphics of Communication; Typography – Layout – Design / Arthur T. 

Turnbull, Russell N. Baird 

 

จากตารางที่ 6 เนื่องจากผูวิจยัไมสามารถคาดการณเอาเองไดวาหลักการจัดองคประกอบ

ทางเรขศิลปใดจะสามารถสือ่สารบุคลิกภาพแบบใดไดบาง ดังนัน้จงึเลือกใชหลักการจัด

องคประกอบทั้งหมดทีป่รากฏในหนังสือทั้ง 12 เลม โดยรวมแลวประกอบไปดวยองคประกอบทาง

เรขศิลปทั้งหมด 19 ชนิดใหญ ไดแก 
1. ความสมดุล (Balance) 

2. การตัดกัน (Contrast) 

3. การเนน (Emphasis) 

4. จังหวะ (Rhythm) 

5. ความหลากหลาย (Variety) 

6. ความกลมกลืน (Harmony ) 

7. ขนาดและสัดสวน (Proportion) 

8. การซ้ํา (Repetition ) 

9. การลดหลั่น (Gradation) 

10. การแผขยาย (Radiation) 

11. การรวมตัวกัน (Concentration) 

12. การเคลื่อนไหว (Movement) 

13. ความตอเนื่อง (Continuity) 

14. เอกภาพ (Unity) 

15. การประสานกัน (Closure) 

16. ความคลายคลึง (Similarity) 
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17. ความใกลชิด (Proximity) 

18. ความผิดแปลก (Abnormality) 

19. คาน้ําหนัก (Tone) 

จากนั้นจงึนาํรายละเอยีดเกีย่วกับขอมูลองคประกอบทางเรขศิลปทัง้ 8 ชนิดไปจัดทาํ

แบบสอบถามสําหรับผูเชีย่วชาญทางดานเรขศิลปตอไป 

 

5. จัดทําแบบสอบถามและทําการสอบถามผูเชี่ยวชาญทางดานการออกแบบเรขศลิป 
เพื่อคนหาองคประกอบและการใชองคประกอบทางเรขศลิปตามขอบเขตของการวจิัย
ที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของกลิ่นหอมทั้ง 5 ประเภท 

เมื่อรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับองคประกอบและการจัดองคประกอบทางเรขศิลปแลว จึงนาํไป

จัดทําเปนแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญทางดานเรขศิลปอีกครั้งหนึ่ง โดยใชแบบสอบถามเพื่อให

ผูเชี่ยวชาญตอบความคิดเห็นวาองคประกอบและหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปใดที่

สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของกลิ่นหอมแตละประเภททีไ่ดทําการวิเคราะหและสรุปผลมาแลวจาก

แบบสอบถามครั้งกอนไดอยางเหมาะสมทีสุ่ด โดยผูวิจยัไดนําผลของแบบสอบถามครั้งกอนหนานี้ 

ในแตละประเภทของกลิ่นหอมซึ่งประกอบดวยหลายบคุลิกภาพดวยกันตามแตละประเภทกลิน่

หอมมาใชในการจัดทําแบบสอบถาม เพราะแตละประเภทของกลิ่นหอมสามารถสือ่สารไดถึง

หลากหลายบคุลิกภาพ โดยจะสื่อสารถึงบคุลิกภาพใดมากหรือนอยแตกตางกนัออกไป โดยมี

วัตถุประสงคคอื ใหผูเชี่ยวชาญไดทําความเขาใจในลักษณะบุคลิกภาพของกลิน่หอมนั้นๆกอน 

แลวจึงเริ่มแสดงความคิดเหน็ในแบบสอบถามตอไป 

 สําหรับผูเชีย่วชาญทางดานเรขศิลปที่จะสามารถตอบแบบสอบถามไดอยางถกูตอง 

แมนยํา และเชื่อถือไดนั้น จะตองมีเกณฑในการคัดเลือกผูเชี่ยวชาญทางดานเรขศิลปที่จะมาตอบ

คําถาม โดยใชหลักเกณฑดงันี ้

การกาํหนดและเตรียมตวักลุมผูเชีย่วชาญ 

 ในการคัดเลือกกลุมผูเชีย่วชาญ จะเปนการคัดเลือกแบบเจาะจงจากกลุมคณาจารยและ

นักออกแบบทางเรขศิลปทัง้หมดจํานวน 5 ทาน โดยมีเกณฑในการพิจารณา ดังนี ้

1. สําเร็จการศึกษาข้ันต่ําระดบัปริญญาโททางดานการออกแบบเรขศิลป หรือ 

2. มีประสบการณในดานการสอนทางดานการออกแบบเรขศิลป ในสถาบัน 

ระดับอุดมศึกษา ไมต่ํากวา 5 ป หรือ 

3. มีประสบการณการทาํงานทางดานการออกแบบเรขศิลป ไมต่ํากวา 5 ป 
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และเพื่อใหไดคําตอบอยางที่ผูวิจยัตองการ แบบสอบถามจึงไดรับการตรวจสอบเพื่อความ

ถูกตองและเหมาะสม โดยมผูีเชี่ยวชาญทางดานเรขศิลปซึ่งอยูในเกณฑการพิจารณาเชนเดยีวกบั

ผูเชี่ยวชาญทางดานเรขศิลปในการทําแบบสอบถาม เปนผูตรวจสอบจํานวน 2 ทาน ไดแก 

1.  คุณดัยนยา ภูติพันธ 

ประวัติการศึกษา  - ระดับปริญญาตรีคณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

- MFA, Iowa State University of Science and Technology, USA 

ประวัติการทํางาน  - MAUCK + Associates, USA (ระยะเวลา 2 ปครึ่ง)  

  - Graphic Designer บริษัท SHRIMP ASIA (ระยะเวลา 2 ป) 

- อาจารยประจํา  ฺVajiravudh Milwalky Insitute of Art and Design, Communication 

Design Project (ระยะเวลา 3 ป - ปจจุบัน) 

2.  อาจารยเพิ่มศักดิ์   สวุรรณทัต 

ประวัติการศึกษา  - ระดับปริญญาตรีคณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

- MA. in Graphic Design Savannah College of Art and Design USA. 

ประวัติการทํางาน - อาจารยประจําคณะศิลปกรรมมหาวิทยาลัยรังสิต (ระยะเวลา 3 ป)  

- อาจารยพิเศษคณะนิเทศศาสตรมหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ ( 1 เทอม) 

- Sagura Inc. Chicago, IL USA ตําแหนง Graphic Designer (ระยะเวลา 1 ป) 

- Far East Advertising (DDB Far East) ประเทศไทย ตําแหนง Art Director (ระยะเวลา 1 

ป 4 เดือน) 

- อาจารยพิเศษ (Typography Design) 

- นักวิจัย โครงการผลิตส่ือตนแบบในงานวิจัยเพื่อการไมสูบบุหรี่ในกลุมสตรีและวัยรุน โดย

ไดรับทุนจาก สสส. ระยะเวลา 1 ป 

- ผลงานออกแบบไดรับคัดเลือกใหเผยแพรใน นิตยสาร และ หนังสือ HOW 2001 

International Design Competition, USA. Print Regional Design Annual 2002, USA. 

Colossal Design, USA. Typography 5, USA. 

 

และรายชื่อกลุมผูเชี่ยวชาญทางดานเรขศิลปในการทําแบบสอบถามทีม่ีคุณสมบัติถูกตอง

ตามเกณฑทีก่าํหนด ทั้งหมด 5 ทาน มีดังนี ้

1.  อาจารยลลติ เลิศไมไทย 

ประวัติการศึกษา  - ระดับปริญญาตรี คณะมัณฑณศิลป มหาวิทยาลัยศิลปากร 

  - MFA, Communication Art, Pratt Institute, NY, USA 

ประวัติการทํางาน -  บริษัทโอกิลวี, NY, USA 

  - Ariev & Ariev Associate, USA 
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  - Etam Masse Associate USA 

  - บริษัทโอกิลวี ประเทศไทย  

  - บริษัทลลิต Consultant Firm (รวมระยะเวลาทั้งส้ิน 20 ป) 

2.  อาจารยสิริมา   บลอม 

ประวัติการศึกษา  - Architect School 

  - Royal Danish Academy of fine Arts 

ประวัติการทํางาน - อาจารยพิเศษคณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

3. คุณดัยนยา ภูติพันธ 

ประวัติการศึกษา  - ระดับปริญญาตรีคณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

- MFA, Iowa State University of Science and Technology, USA 

ประวัติการทํางาน  - MAUCK + Associates, USA (ระยะเวลา 2 ปครึ่ง)  

  - Graphic Designer บริษัท SHRIMP ASIA (ระยะเวลา 2 ป) 

- อาจารยประจํา  ฺVajiravudh Milwalky Insitute of Art and Design, Communication 

Design Project (ระยะเวลา 3 ป - ปจจุบัน) 

4.  อาจารยเพิ่มศักดิ์   สวุรรณทัต 

ประวัติการศึกษา  - ระดับปริญญาตรีคณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

- MA. in Graphic Design Savannah College of Art and Design USA. 

ประวัติการทํางาน - อาจารยประจําคณะศิลปกรรมมหาวิทยาลัยรังสิต (ระยะเวลา 3 ป)  

- อาจารยพิเศษคณะนิเทศศาสตรมหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ ( 1 เทอม) 

- Sagura Inc. Chicago, IL USA ตําแหนง Graphic Designer (ระยะเวลา 1 ป) 

- Far East Advertising (DDB Far East) ประเทศไทย ตําแหนง Art Director (ระยะเวลา 1 

ป 4 เดือน) 

- อาจารยพิเศษ (Typography Design) 

- นักวิจัย โครงการผลิตส่ือตนแบบในงานวิจัยเพื่อการไมสูบบุหรี่ในกลุมสตรีและวัยรุน โดย

ไดรับทุนจาก สสส. ระยะเวลา 1 ป 

- ผลงานออกแบบไดรับคัดเลือกใหเผยแพรใน นิตยสาร และ หนังสือ HOW 2001 

International Design Competition, USA. Print Regional Design Annual 2002, USA. 

Colossal Design, USA. Typography 5, USA. 

5.  คุณชวาลนิ ปูแกวสําราญ 

ประวัติการศึกษา - ระดับปริญญาตรี สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล วิทยาเขตธนบุรี 

ประวัติการทํางาน  - บริษัท Quick Silver (ระยะเวลา 2 ป) 

- บริษัท Bangkok Post  (ระยะเวลา 1 ป) 

- บริษัทลีโอเบอรเน็ต  (ระยะเวลา 3 ป) 
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แบบสอบถามจะแบงออกเปน 3 สวนดวยกัน ไดแก แบบสอบถามสวนทีห่นึง่เกี่ยวกบั

องคประกอบทางเรขศิลปทีส่ามารถสื่อสารลักษณะบุคลิกภาพของกลิน่หอมทัง้ 5 ประเภท 

แบบสอบถามสวนที่สอง เกีย่วกับตัวอักษรที่สามารถสื่อสารลักษณะบคุลิกภาพของกลิ่นหอมทัง้ 5 

ประเภท และแบบสอบถามสวนสุดทายเกีย่วกับสีที่สามารถสื่อสารลักษณะบุคลิกภาพของกลิ่น

หอมทัง้ 5 ประเภท และผูเชีย่วชาญทางดานเรขศิลปจะตองทาํการตอบแบบสอบถามทั้งหมด 5 

คร้ังตามจํานวนประเภทของกลิ่นหอม โดยลักษณะของคาํถามจะเปนการใหคะแนนตามลําดับ

ความสาํคัญขององคประกอบและหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสือ่สารลักษณะ

บุคลิกภาพของกลิน่หอมทั้ง 5 ประเภท ไดโดยมีการเรียงลําดับทัง้หมด 5 ลําดับดวยกนั ดังนี ้
ส่ือสารไดนอยที่สุด  แทนคาดวยตัวเลข 1 

ส่ือสารไดนอย   แทนคาดวยตัวเลข 2 

ส่ือสารไดปานกลาง  แทนคาดวยตัวเลข 3 

ส่ือสารไดมาก   แทนคาดวยตัวเลข 4 

ส่ือสารไดมากที่สุด  แทนคาดวยตัวเลข 5 

จะเหน็ไดวาในการตอบคําถามครั้งนี้ ผูเชีย่วชาญทางดานเรขศิลปไมจําเปนจะตองมีความรู

เกี่ยวกับเรื่องกลิ่นหอมแตอยางใด เนื่องจากแบบสอบถามฉบับนี้ไดผานการสรุปบุคลิกภาพของ

กลิ่นหอมแตละประเภทมาเรียบรอยแลว ผูเชี่ยวชาญเพยีงแตมีความรูเกี่ยวกับการออกแบบเรข

ศิลปก็สามารถตอบแบบสอบถามไดผลตามวัตถุประสงคของการทาํวจิัย 

6. วิเคราะหและสรุปองคประกอบและการใชองคประกอบทางเรขศิลปตามขอบเขตของ
การวิจัยทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพของกลิ่นหอมทั้ง 5 ประเภท 

หลังจากรวบรวมขอมลูจากการทาํแบบสอบถามของผูเชี่ยวชาญทางดานเรขศิลปเกี่ยวกับ

องคประกอบและหลักการจดัองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารลักษณะบคุลิกภาพของ

กลิ่นหอมทัง้ 5 ประเภทแลว จึงนาํผลของแบบสอบถามมาวิเคราะห และสรุปเปนแนวทางในการใช

องคประกอบและหลักการจดัองคประกอบทางเรขศิลปที่เหมาะสมและสามารถสื่อสารกลิ่นหอมทัง้ 

5 ประเภทได โดยคิดเปนคาเฉลี่ยแลว แบงกลุมของผลคะแนนที่ไดออกเปน 5 ลําดับชวงคะแนน

ดวยกนั คือ 

ชวงของผลคะแนนที่มีคานอยที่สุด จะอยูในชวงคะแนน 0.2 – 1.0  คะแนน 

ชวงของผลคะแนนที่มีคานอยที่สุด จะอยูในชวงคะแนน 1.2 – 2.0  คะแนน 

ชวงของผลคะแนนที่มีคานอยที่สุด จะอยูในชวงคะแนน 2.2 – 3.0  คะแนน 

ชวงของผลคะแนนที่มีคานอยที่สุด จะอยูในชวงคะแนน 3.2 – 4.0  คะแนน  

ชวงของผลคะแนนที่มีคานอยที่สุด จะอยูในชวงคะแนน 4.2 – 5.0  คะแนน  
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โดยผูวิจัยจะนาํเอาผลคะแนนทัง้หมดมาจดัเรียงตามลาํดับมากนอยใหชัดเจน เพื่อสะดวก

ตอการทําความเขาใจและนาํไปประยุกตใชตอไป 

 

7. ออกแบบเรขศิลปโดยใชองคประกอบและการใชองคประกอบทางเรขศลิปทีส่ื่อถึง
บุคลิกภาพของกลิ่นหอมแตละประเภทได 

เมื่อไดผลสรุปจากการวิจยัวาองคประกอบและหลักการจดัองคประกอบทางเรขศิลปใด

สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของกลิ่นหอมแตละประเภทไดแลว ผูวิจัยจะนําผลสรุปมาจัดเปน

นิทรรศการเคลื่อนที ่(Traveling Exhibition) ที่มีการใชทศันศิลปในรูปแบบของงานเรขศิลป

เกี่ยวกับลักษณะและคุณสมบัติของกลิ่นหอมแตละประเภท เพื่อจะเปนการสงเสรมิความเขาใจ

เกี่ยวกับความแตกตางของกลิ่นหอมประเภทนัน้ๆไดดียิ่งขึ้น โดยมีกลุมเปาหมายเปนบุคคลทั่วไปที่

หลงไหลในการใชผลิตภัณฑตางๆที่มกีลิ่นหอมทีห่ลากหลาย โดยจุดประสงคของการจัด

นิทรรศการเคลื่อนที่ในทีน่ี้ จะทําใหผูเขาชมนิทรรศการมคีวามเขาใจในเรื่องของกลิน่หอมประเภท

ตางๆไดลึกซึ้งมากยิง่ขึ้น อีกทั้งยังสามารถตระหนักถึงความแตกตางของลักษณะกลิ่นหอมแตละ

ประเภทไดอีกดวย 

 

8. สรุปผลการวจิัยและรวบรวมผลการวจิยัเปนรูปเลม 

หลังจากสรุปผลการวิจยัการใชองคประกอบและหลักการจัดองคประกอบที่ส่ือสาร

บุคลิกภาพของกลิน่หอม 5 ประเภท ไดแก Floral, Citrus, Fruity, Green และ Woody และไดนํา

ผลการวิจยัไปทดลองใชในการออกแบบทางดานเรขศิลปแลว จึงนําขอมูลทั้งหมดมารวบรวมและ

เรียบเรียงเปนรูปเลม เพื่อความสะดวกและเปนประโยชนสําหรับบุคคลทั่วไปที่สนใจหรือนัก

ออกแบบที่ตองการนําผลการวิจัยในครั้งนีไ้ปประยุกตใชในโอกาสอืน่ๆตอไป 



บทที่ 4 

ผลการวิเคราะหขอมูล 
 

งานวิจยัการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสือ่สารกลิ่นหอมประเภทตางๆนี้ มวีัตถุประสงค

เพื่อหาหลกัการใชองคประกอบและหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารกลิ่น

หอมประเภท Floral, Citrus, Fruity, Green และ Woody ตามขอบเขตของการวิจยัได และชวย

สงเสริมใหนักออกแบบเรขศิลปมีแนวทางในการเลือกใชองคประกอบในงานออกแบบเรขศิลปเพื่อ

สื่อสารบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภทตางๆ รวมทัง้การประยุกตใชในโอกาสอื่นๆ ตอไป 

ซึ่งในสวนของผลการวิเคราะหขอมูลในการวิจัยครั้งนี้ สามารถแบงออกไดเปน 2 สวนหลัก

ดวยกนั ดังนี ้

สวนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมทัง้ 5 ประเภท 

สวนที่ 2 ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับองคประกอบและหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่

สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของกลิ่นหอมทัง้ 5 ประเภท 

 

สวนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลเกีย่วกับบคุลิกภาพทีส่ามารถสื่อสารกลิ่นหอมทัง้ 5 ประเภท 

 การวิเคราะหขอมูลในสวนที ่1 นี้เปนการวิเคราะหขอมูลจากผลตอบแบบสอบถามสาํหรับ

ผูเชี่ยวชาญทางดานกลิน่หอม (Perfumer) จํานวน 5 ทานดังที่ไดกลาวไวแลวในบทที่ 3 เพื่อคนหา

ลักษณะบุคลกิภาพของกลิน่หอมทัง้ 5 ประเภท จากจาํนวนบุคลิกภาพจากทฤษฎีของดอกเตอร 

เจนนิเฟอร แอล เอเคอร (Jennifer L. Aaker ) ที่ไดทําการรวบรวมมา เปนจํานวนทั้งสิ้น 78  

บุคลิกภาพ  

โดยผูวิจัยจะทาํการวิเคราะหและเรียบเรียงผลคะแนนรวมของแตละลักษณะบุคลิกภาพที่

สามารถสื่อสารกล่ินหอมทัง้ 5 ประเภท ไดแก Citrus, Floral, Fruity, Green และ Woody มาจัด

เรียงลําดับความสําคัญจากคาที่มากที่สุด คามาก คาปานกลาง คานอย และคานอยที่สุด 

ตามลําดับ ซึง่แตละประเภทกลิ่นหอมสามารถมีลักษณะบุคลิกภาพที่ซ้าํกันได และเพื่อความ

ถูกตองและแมนยาํของผลการวิจยั ผลคะแนนที่จะนําไปใชสรุปผลเพือ่ข้ันตอนการวจิัยตอไปจะใช

ผลคะแนนที่มคีาตั้งแตคามาก ถงึ มากที่สดุเทานั้น ไดแกผลคะแนนเฉลี่ย ตั้งแต 3.2 – 5.0 คะแนน 

เนื่องจากสามารถสื่อสารถงึกลิ่นหอมประเภทตางๆไดดีที่สุด และคาของผลคะแนนเฉลี่ยที่ต่ํากวา 

3.2 จะไมนาํมาใชสรุปผล เนือ่งจากสื่อสารถึงกลิน่หอมแตละประเภทไดนอยเกนิไปนัน่เอง ไดผล

การวิเคราะหขอมูลดังนี ้
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ตารางที ่7 ตารางแสดงผลคะแนนจากแบบสอบถามลักษณะบุคลิกภาพของกลิ่นหอม Citrus 

ผูเช่ียวชาญทางดานกล่ินหอม (Perfumer) 
ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 2 3 4 5 
คะแนน
รวม 

คาเฉล่ีย 

1. ติดดิน (Down-To-Earth) 4 3 4 0 1 12 2.4 

2. รักครอบครัว (Family-oriented) 4 4 0 0 1 9 1.8 

3. เปน, ครึ่งบานนอก (Small-Town) 3 3 3 0 1 10 2.0 

4. ประเพณีนิยม (Conventional) 4 0 0 0 1 5 1.0 

5. ใชแรงงาน (Blue-collar) 2 3 4 0 1 10 2.0 

6. ซ่ือสัตย สุจริต (Honest) 1 5 0 0 3 9 1.8 

7. จริงใจ (Sincere) 1 3 4 0 4 12 2.4 

8. จริง แทจริง จริงจัง (Real) 1 3 0 0 2 6 1.2 

9. มีจรรยาบรรณ (Ethical) 1 0 0 0 3 4 0.8 

10. ชางคิด (Thoughtful ) 2 2 0 0 2 6 1.2 

11. เอาใจใส (Caring) 1 0 0 0 1 2 0.4 

12. เปนประโยชน (Wholesome) 5 4 0 4 4 17 3.4 

13. ไมเหมือนใคร (Original) 1 0 0 0 4 5 1.0 

14. แท แทจริง (Genuine)  2 0 4 3 3 12 2.4 

15. ไดูไมแก ไมมีวันแก (Ageless) 1 4 4 4 4 17 3.4 

16. เปนแบบดั้งเดิม (Classic) 1 0 0 3 3 7 1.4 

17. ลาสมัย (Old-Fashioned) 2 0 0 0 2 4 0.8 

18. ราเริง สดใส (Cheerful) 2 4 4 5 4 19 3.8 

19. ออนไหว (Sentimental) 1 0 0 0 1 2 0.4 

20. เปนมิตร (Friendly) 2 3 0 2 2 9 1.8 

21. อบอุน (Warm) 1 0 0 0 1 2 0.4 

22. มีความสุข สบายใจ (Happy) 1 5 0 5 4 15 3.0 

23. กลา ทาทาย กากั่น (Daring) 3 4 0 5 3 15 3.0 

24. แนวใหม ทันสมัยมาก (Trendy) 1 4 4 5 4 18 3.6 

25. นาต่ืนเตน (Exciting) 4 4 5 5 4 22 4.4 

26. หลุดโลก ผิดปกติ (Off-Beat) 3 0 4 3 2 12 2.4 

27. บาดตา โกหรู (Flashy) 1 0 0 3 1 5 1.0 

28. เราใจ  กวนโมโห (Provocative) 1 5 0 4 1 11 2.2 

29. กลาหาญ มีพลัง (Spirited) 4 5 0 4 4 17 3.4 

30. เจง (Cool) 1 5 0 5 4 15 3.0 

31. ออนเยาว (Young) 3 3 0 4 3 13 2.6 

32. มีชีวิตชีวา (Lively) 2 4 0 5 5 16 3.2 

33. ชอบสังคม (Outgoing) 1 5 0 3 2 11 2.2 

34. กลาไดกลาเสีย (Adventurous) 4 4 0 5 4 17 3.4 
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ผูเช่ียวชาญทางดานกล่ินหอม (Perfumer) 
ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 2 3 4 5 
คะแนน
รวม 

คาเฉล่ีย 

35. ชางจินตนาการ (Imaginative) 1 4 0 5 3 13 2.6 

36. แตกตาง ไมเหมือนใคร (Unique) 1 4 0 5 4 14 2.8 

37. ขําขัน เฮฮา (Humorous) 3 4 0 5 4 16 3.2 

38. นาประหลาดใจ (Surprising) 1 4 5 4 2 16 3.2 

39. มีความเปนศิลปน (Artistic) 1 3 4 2 2 12 2.4 

40. สนุกสนาน(Fun) 3 4 0 5 4 16 3.2 

41. ทันสมัย (Up-To-Date) 1 4 0 5 3 13 2.6 

42. เปนอิสระ (Independent) 1 4 4 5 4 18 3.6 

43. รวมสมัย (Contemporary) 1 0 0 4 3 8 1.6 

44. สรางสรรค (Innovative) 4 0 4 5 4 17 3.4 

45. มั่นใจสูง กาวราว (Aggressive) 4 5 5 5 1 20 4.0 

46. ไวใจได (Reliable) 4 0 0 0 1 5 1.0 

47. ขยันขันแข็ง (Hard-working) 3 3 5 0 2 13 2.6 

48. มั่นคง ไมหวั่นไหวงาย (Secure) 5 0 0 0 1 6 1.2 

49. มีประสิทธิภาพ (Efficient) 4 0 5 4 1 14 2.8 

50. นาเช่ือถือ(Trustworthy) 4 0 0 0 2 6 1.2 

51. ระมัดระวัง (Careful) 4 0 0 0 2 6 1.2 

52. ฉลาด มีไหวพริบ (Intelligent) 5 5 0 5 2 17 3.4 

53. มีหลักการ (Technical) 3 0 4 0 1 8 1.6 

54. สื่อถึงองคกร (Corporate) 2 3 0 3 2 10 2.0 

55. เครงครัด เอาจริง (Serious) 2 0 0 0 1 3 0.6 

56. ระสบความสําเร็จ (Successful) 2 0 0 3 3 8 1.6 

57. เปนผูนํา (Leader) 3 0 5 5 3 16 3.2 

58. มั่นใจ (Confident) 2 3 0 0 2 7 1.4 

59. มีอิทธิพล (Influential) 3 0 4 0 1 8 1.6 

60. เปนชนช้ันสูง (Upper Class) 2 0 0 0 3 5 1.0 

61. นามอง มีเสนห (Glamorous) 3 3 0 5 2 13 2.6 

62. ดูดี หนาตาดี (Good-looking) 3 0 0 4 2 9 1.8 

63. มีมารยา เสแสรง (Pretentious) 4 0 0 0 1 5 1.0 

64. เจนโลก ทันคน (Sophisticated) 1 4 4 3 1 13 2.6 

65. มีเสนห นาหลงใหล(Charming) 1 0 0 0 2 3 0.6 

66. ดูเปนผูหญิง (Feminine) 0 0 0 0 1 1 0.2 

67. เนียน เรียบรอย(Smooth) 1 0 0 0 2 3 0.6 

68. เยายวนใจ (Sexy) 1 4 4 0 1 10 2.0 

69. ออนโยน นุมนวลGentle)  3 0 0 0 3 6 1.2 
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ผูเช่ียวชาญทางดานกล่ินหอม (Perfumer) 
ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 2 3 4 5 
คะแนน
รวม 

คาเฉล่ีย 

70. ชอบชีวิตกลางแจง (Outdoorsy) 2 5 5 5 4 21 4.2 

71. เปนชายชาตรี (Masculine)  4 3 4 5 4 20 4.0 

72. ชอแบบตะวันตก (Western)  3 0 0 0 3 6 1.2 

73. คลองแคลว วองไว (Active)  5 5 5 5 4 24 4.8 

74. แข็งแรง เปนนักกีฬา (Athletic)  5 3 4 4 4 20 4.0 

75. แกรง บึกบึน ด้ือดึง (Tough) 3 0 5 0 3 11 2.2 

76. หาวหาญ เขมแข็ง (Rugged)  1 0 5 0 2 8 1.6 

77. สู ลุย แข็งแรง (Strong) 2 0 4 3 1 10 2.0 

78. ไมงี่เงา (No-nonsense)  2 4 4 4 4 18 3.6 

หมายเหต ุ 1 = คุณอัธยา ชมภูพงศ 

2 = คุณนันทินี  แทนเนอร 

3 = คุณลักขณา  เหลาสุนทรศิริ 

4 = คุณสุพิชชา มังคะลี 

5 = คุณบัณฑิต โสภณดิเรกรัตน 

 จากตารางที่ 7 เปนการวเิคราะหผลการวเิคราะหขอมูลจากผลตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ

บุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Citrus ซึ่งจะเห็นไดวามีคะแนนรวมที่แตกตางกนั โดยผลคะแนน

รวมสูงสุดไดแก 24 คะแนน หรือคิดเปนคาเฉลี่ย 4.8 และผลคะแนนที่นอยที่สุดไดแก 1 คะแนน 

หรือคิดเปนคาเฉลี่ย 0.2 ซึ่งขอมูลที่ไดจากการวิเคราะหในตารางที ่7 จะนําไปสรุปผลในข้ันตอน

ตอไป 

 

ตารางที ่8 ตารางแสดงผลคะแนนจากแบบสอบถามลักษณะบุคลิกภาพของกลิ่นหอม Floral 

ผูเช่ียวชาญทางดานกล่ินหอม (Perfumer) 
ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 2 3 4 5 
คะแนน
รวม 

คาเฉล่ีย 

1. ติดดิน (Down-To-Earth) 3 0 0 0 3 6 1.2 

2. รักครอบครัว (Family-oriented) 4 3 5 3 4 19 3.8 

3. เปน, ครึ่งบานนอก (Small-Town) 5 0 0 0 4 9 1.8 

4. ประเพณีนิยม (Conventional) 3 5 4 3 5 20 4.0 

5. ใชแรงงาน (Blue-collar) 5 0 4 0 4 13 2.6 

6. ซ่ือสัตย สุจริต (Honest) 3 4 0 3 4 14 2.8 

7. จริงใจ (Sincere) 3 0 0 0 5 8 1.6 

8. จริง แทจริง จริงจัง (Real) 4 0 0 0 3 7 1.4 

9. มีจรรยาบรรณ (Ethical) 3 5 0 3 4 15 3.0 

10. ชางคิด (Thoughtful ) 3 4 0 3 4 14 2.8 
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ผูเช่ียวชาญทางดานกล่ินหอม (Perfumer) 

ลักษณะบุคลิกภาพ 
1 2 3 4 5 

คะแนน
รวม 

คาเฉล่ีย 

11. เอาใจใส (Caring) 4 5 4 5 5 23 4.6 

12. เปนประโยชน (Wholesome) 4 3 0 4 4 15 3.0 

13. ไมเหมือนใคร (Original) 1 0 0 0 1 2 0.4 

14. แท แทจริง (Genuine)  5 0 0 3 4 12 2.4 

15. ไดูไมแก ไมมีวันแก (Ageless) 5 0 0 4 4 13 2.6 

16. เปนแบบดั้งเดิม (Classic) 5 5 5 5 5 25 5.0 

17. ลาสมัย (Old-Fashioned) 4 5 5 5 3 22 4.4 

18. ราเริง สดใส (Cheerful) 5 3 0 5 4 17 3.4 

19. ออนไหว (Sentimental) 4 5 5 4 5 23 4.6 

20. เปนมิตร (Friendly) 3 4 0 4 5 16 3.2 

21. อบอุน (Warm) 3 0 4 4 4 15 3.0 

22. มีความสุข สบายใจ (Happy) 5 3 5 5 5 23 4.6 

23. กลา ทาทาย กากั่น (Daring) 2 0 0 3 4 9 1.8 

24. แนวใหม ทันสมัยมาก (Trendy) 3 0 0 4 5 12 2.4 

25. นาต่ืนเตน (Exciting) 2 0 0 3 3 8 1.6 

26. หลุดโลก ผิดปกติ (Off-Beat) 1 0 0 3 2 6 1.2 

27. บาดตา โกหรู (Flashy) 4 5 4 5 5 23 4.6 

28. เราใจ  กวนโมโห (Provocative) 4 0 0 4 5 13 2.6 

29. กลาหาญ มีพลัง (Spirited) 3 0 0 5 5 13 2.6 

30. เจง (Cool) 3 0 0 3 5 11 2.2 

31. ออนเยาว (Young) 2 4 4 4 5 19 3.8 

32. มีชีวิตชีวา (Lively) 4 3 0 4 4 15 3.0 

33. ชอบสังคม (Outgoing) 3 3 4 3 4 17 3.4 

34. กลาไดกลาเสีย (Adventurous) 2 0 0 2 4 8 1.6 

35. ชางจินตนาการ (Imaginative) 1 0 0 3 5 9 1.8 

36. แตกตาง ไมเหมือนใคร (Unique) 1 0 0 4 4 9 1.8 

37. ขําขัน เฮฮา (Humorous) 1 0 0 2 3 6 1.2 

38. นาประหลาดใจ (Surprising) 0 0 0 3 3 6 1.2 

39. มีความเปนศิลปน (Artistic) 5 5 0 4 5 19 3.8 

40. สนุกสนาน(Fun) 3 0 0 2 4 9 1.8 

41. ทันสมัย (Up-To-Date) 2 0 0 5 4 11 2.2 

42. เปนอิสระ (Independent) 3 0 0 2 4 9 1.8 

43. รวมสมัย (Contemporary) 3 5 0 5 4 17 3.4 

44. สรางสรรค (Innovative) 4 5 0 2 5 16 3.2 
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ผูเช่ียวชาญทางดานกล่ินหอม (Perfumer) 

ลักษณะบุคลิกภาพ 
1 2 3 4 5 

คะแนน
รวม 

คาเฉล่ีย 

45. มั่นใจสูง กาวราว (Aggressive) 2 3 0 0 4 9 1.8 

46. ไวใจได (Reliable) 4 5 0 4 4 17 3.4 

47. ขยันขันแข็ง (Hard-working) 2 0 4 0 4 10 2.0 

48. มั่นคง ไมหวั่นไหวงาย (Secure) 4 0 0 4 2 10 2.0 

49. มีประสิทธิภาพ (Efficient) 2 0 0 4 4 10 2.0 

50. นาเช่ือถือ(Trustworthy) 3 0 0 4 5 12 2.4 

51. ระมัดระวัง (Careful) 4 5 0 3 4 16 3.2 

52. ฉลาด มีไหวพริบ (Intelligent) 5 0 0 0 5 10 2.0 

53. มีหลักการ (Technical) 3 0 0 0 4 7 1.4 

54. สื่อถึงองคกร (Corporate) 2 0 5 3 4 14 2.8 

55. เครงครัด เอาจริง (Serious) 4 0 0 4 3 11 2.2 

56. ระสบความสําเร็จ (Successful) 3 0 0 3 5 11 2.2 

57. เปนผูนํา (Leader) 2 0 0 5 4 11 2.2 

58. มั่นใจ (Confident) 4 2 0 5 5 16 3.2 

59. มีอิทธิพล (Influential) 3 0 0 0 5 8 1.6 

60. เปนชนช้ันสูง (Upper Class) 5 4 4 4 5 22 4.4 

61. นามอง มีเสนห (Glamorous) 4 4 4 4 5 21 4.2 

62. ดูดี หนาตาดี (Good-looking) 2 5 5 4 5 21 4.2 

63. มีมารยา เสแสรง (Pretentious) 3 4 5 0 5 17 3.4 

64. เจนโลก ทันคน (Sophisticated) 4 0 4 0 4 12 2.4 

65. มีเสนห นาหลงใหล(Charming) 4 5 4 5 5 23 4.6 

66. ดูเปนผูหญิง (Feminine) 5 5 5 5 5 25 5.0 

67. เนียน เรียบรอย(Smooth) 5 5 4 5 5 24 4.8 

68. เยายวนใจ (Sexy) 3 5 0 5 5 18 3.6 

69. ออนโยน นุมนวลGentle)  2 5 0 5 4 16 3.2 

70. ชอบชีวิตกลางแจง (Outdoorsy) 4 0 0 0 2 6 1.2 

71. เปนชายชาตรี (Masculine)  1 0 0 0 1 2 0.4 

72. ชอแบบตะวันตก (Western)  1 0 0 4 4 9 1.8 

73. คลองแคลว วองไว (Active)  3 0 0 0 2 5 1.0 

74. แข็งแรง เปนนักกีฬา (Athletic)  1 0 0 0 2 3 0.6 

75. แกรง บึกบึน ด้ือดึง (Tough) 1 0 0 0 1 2 0.4 

76. หาวหาญ เขมแข็ง (Rugged)  1 0 0 0 1 2 0.4 

77. สู ลุย แข็งแรง (Strong) 1 0 0 3 1 5 1.0 

78. ไมงี่เงา (No-nonsense)  2 0 0 3 4 9 1.8 
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หมายเหต ุ 1 = คุณอัธยา ชมภูพงศ 

2 = คุณนันทินี  แทนเนอร 

3 = คุณลักขณา  เหลาสุนทรศิริ 

4 = คุณสุพิชชา มังคะลี 

5 = คุณบัณฑิต โสภณดิเรกรัตน 

 จากตารางที่ 8 เปนการวเิคราะหผลการวเิคราะหขอมูลจากผลตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ

บุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Floral ซึ่งจะเห็นไดวามีคะแนนรวมที่แตกตางกัน โดยผลคะแนน

รวมสูงสุดไดแก 25 คะแนน หรือคิดเปนคาเฉลี่ย 5.0 และผลคะแนนที่นอยที่สุดไดแก 2 คะแนน 

หรือคิดเปนคาเฉลี่ย 0.4 ซึ่งขอมูลที่ไดจากการวิเคราะหในตารางที ่8 จะนําไปสรุปผลในข้ันตอน

ตอไป 

 

ตารางที่ 9 ตารางแสดงผลคะแนนจากแบบสอบถามลักษณะบุคลิกภาพของกลิ่นหอม Fruity 

ผูเช่ียวชาญทางดานกล่ินหอม (Perfumer) 
ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 2 3 4 5 
คะแนน
รวม 

คาเฉล่ีย 

1. ติดดิน (Down-To-Earth) 2 0 0 0 1 3 0.6 

2. รักครอบครัว (Family-oriented) 0 5 0 0 2 7 1.4 

3. เปน, ครึ่งบานนอก (Small-Town) 0 0 0 0 1 1 0.2 

4. ประเพณีนิยม (Conventional) 0 0 0 3 1 4 0.8 

5. ใชแรงงาน (Blue-collar) 0 0 3 0 1 4 0.8 

6. ซ่ือสัตย สุจริต (Honest) 1 0 0 0 1 2 0.4 

7. จริงใจ (Sincere) 2 0 0 0 1 3 0.6 

8. จริง แทจริง จริงจัง (Real) 1 0 0 0 1 2 0.4 

9. มีจรรยาบรรณ (Ethical) 1 0 0 0 2 3 0.6 

10. ชางคิด (Thoughtful ) 1 0 0 0 1 2 0.4 

11. เอาใจใส (Caring) 2 0 0 0 3 5 1.0 

12. เปนประโยชน (Wholesome) 1 5 0 4 3 13 2.6 

13. ไมเหมือนใคร (Original) 4 0 0 0 3 7 1.4 

14. แท แทจริง (Genuine)  0 0 0 3 3 6 1.2 

15. ไดูไมแก ไมมีวันแก (Ageless) 1 5 0 4 5 15 3.0 

16. เปนแบบดั้งเดิม (Classic) 0 0 0 3 1 4 0.8 

17. ลาสมัย (Old-Fashioned) 0 0 0 3 1 4 0.8 

18. ราเริง สดใส (Cheerful) 1 5 5 5 5 21 4.2 

19. ออนไหว (Sentimental) 2 0 0 0 2 4 0.8 

20. เปนมิตร (Friendly) 1 5 0 2 3 11 2.2 

21. อบอุน (Warm) 0 0 0 2 3 5 1.0 



 102 

 
ผูเช่ียวชาญทางดานกล่ินหอม (Perfumer) 

ลักษณะบุคลิกภาพ 
1 2 3 4 5 

คะแนน
รวม 

คาเฉล่ีย 

22. มีความสุข สบายใจ (Happy) 1 4 4 5 4 18 3.6 

23. กลา ทาทาย กากั่น (Daring) 2 5 5 5 4 21 4.2 

24. แนวใหม ทันสมัยมาก (Trendy) 5 5 5 5 5 25 5.0 

25. นาต่ืนเตน (Exciting) 2 0 4 4 4 14 2.8 

26. หลุดโลก ผิดปกติ (Off-Beat) 1 5 0 3 5 14 2.8 

27. บาดตา โกหรู (Flashy) 4 0 0 2 4 10 2.0 

28. เราใจ  กวนโมโห (Provocative) 3 4 0 4 3 14 2.8 

29. กลาหาญ มีพลัง (Spirited) 1 0 0 4 4 9 1.8 

30. เจง (Cool) 1 4 4 5 4 18 3.6 

31. ออนเยาว (Young) 1 5 5 4 5 20 4.0 

32. มีชีวิตชีวา (Lively) 2 5 5 5 5 22 4.4 

33. ชอบสังคม (Outgoing) 3 4 4 3 4 18 3.6 

34. กลาไดกลาเสีย (Adventurous) 1 3 0 4 5 13 2.6 

35. ชางจินตนาการ (Imaginative) 3 0 0 5 4 12 0.4 

36. แตกตาง ไมเหมือนใคร (Unique) 0 5 0 5 4 14 2.8 

37. ขําขัน เฮฮา (Humorous) 1 5 4 5 5 20 4.0 

38. นาประหลาดใจ (Surprising) 0 0 4 4 3 11 2.2 

39. มีความเปนศิลปน (Artistic) 1 0 0 2 3 6 1.2 

40. สนุกสนาน(Fun) 1 5 4 5 5 20 4.0 

41. ทันสมัย (Up-To-Date) 3 5 5 4 5 22 4.4 

42. เปนอิสระ (Independent) 2 5 5 3 4 19 3.8 

43. รวมสมัย (Contemporary) 1 0 0 3 4 8 1.6 

44. สรางสรรค (Innovative) 4 0 4 5 4 17 3.4 

45. มั่นใจสูง กาวราว (Aggressive) 2 0 0 5 3 10 2.0 

46. ไวใจได (Reliable) 4 0 0 0 2 6 1.2 

47. ขยันขันแข็ง (Hard-working) 2 0 0 0 3 5 1.0 

48. มั่นคง ไมหวั่นไหวงาย (Secure) 3 0 0 0 3 6 1.2 

49. มีประสิทธิภาพ (Efficient) 2 0 4 4 2 12 2.4 

50. นาเช่ือถือ(Trustworthy) 3 0 0 3 3 9 1.8 

51. ระมัดระวัง (Careful) 4 0 0 0 3 7 1.4 

52. ฉลาด มีไหวพริบ (Intelligent) 5 0 0 4 4 13 2.6 

53. มีหลักการ (Technical) 3 0 0 0 2 5 1.0 

54. สื่อถึงองคกร (Corporate) 2 0 4 3 2 11 2.2 

55. เครงครัด เอาจริง (Serious) 0 0 0 0 2 2 0.4 
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ผูเช่ียวชาญทางดานกล่ินหอม (Perfumer) 

ลักษณะบุคลิกภาพ 
1 2 3 4 5 

คะแนน
รวม 

คาเฉล่ีย 

56. ระสบความสําเร็จ (Successful) 1 0 0 3 4 8 1.6 

57. เปนผูนํา (Leader) 1 0 0 5 3 9 1.8 

58. มั่นใจ (Confident) 2 0 4 0 4 10 2.0 

59. มีอิทธิพล (Influential) 2 0 5 0 2 9 1.8 

60. เปนชนช้ันสูง (Upper Class) 1 0 0 0 2 3 0.6 

61. นามอง มีเสนห (Glamorous) 2 5 5 0 4 16 3.2 

62. ดูดี หนาตาดี (Good-looking) 0 0 0 3 4 7 1.4 

63. มีมารยา เสแสรง (Pretentious) 1 5 4 0 4 14 2.8 

64. เจนโลก ทันคน (Sophisticated) 1 0 0 0 3 4 0.8 

65. มีเสนห นาหลงใหล(Charming) 1 4 0 0 3 8 1.6 

66. ดูเปนผูหญิง (Feminine) 1 4 5 3 4 17 3.4 

67. เนียน เรียบรอย(Smooth) 1 0 0 0 1 2 0.4 

68. เยายวนใจ (Sexy) 0 0 5 0 3 8 1.6 

69. ออนโยน นุมนวลGentle)  0 0 0 0 3 3 0.6 

70. ชอบชีวิตกลางแจง (Outdoorsy) 3 4 4 0 3 14 2.8 

71. เปนชายชาตรี (Masculine)  1 0 0 0 1 2 0.4 

72. ชอแบบตะวันตก (Western)  1 0 0 0 2 3 0.6 

73. คลองแคลว วองไว (Active)  1 4 4 4 3 16 3.2 

74. แข็งแรง เปนนักกีฬา (Athletic)  0 0 0 3 2 5 1.0 

75. แกรง บึกบึน ด้ือดึง (Tough) 0 0 4 0 2 6 1.2 

76. หาวหาญ เขมแข็ง (Rugged)  0 0 0 0 1 1 0.2 

77. สู ลุย แข็งแรง (Strong) 0 0 0 3 2 5 1.0 

78. ไมงี่เงา (No-nonsense)  1 0 0 3 3 7 1.4 

หมายเหต ุ 1 = คุณอัธยา ชมภูพงศ 

2 = คุณนันทินี  แทนเนอร 

3 = คุณลักขณา  เหลาสุนทรศิริ 

4 = คุณสุพิชชา มังคะลี 

5 = คุณบัณฑิต โสภณดิเรกรัตน 

 จากตารางที่ 9 เปนการวเิคราะหผลการวเิคราะหขอมูลจากผลตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับ

บุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Fruity ซึ่งจะเห็นไดวามีคะแนนรวมที่แตกตางกัน โดยผลคะแนน

รวมสูงสุดไดแก 25 คะแนน หรือคิดเปนคาเฉลี่ย 5.0 และผลคะแนนที่นอยที่สุดไดแก 1 คะแนน 

หรือคิดเปนคาเฉลี่ย 0.2 ซึ่งขอมูลที่ไดจากการวิเคราะหในตารางที ่9 จะนําไปสรุปผลในข้ันตอน

ตอไป 
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ตารางที่ 10 ตารางแสดงผลคะแนนจากแบบสอบถามลักษณะบุคลิกภาพของกลิ่นหอม Green 

ผูเช่ียวชาญทางดานกล่ินหอม (Perfumer) 
ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 2 3 4 5 
คะแนนรวม 

คะแนน
เฉล่ีย 

1. ติดดิน (Down-To-Earth) 1 4 0 5 5 15 3.0 

2. รักครอบครัว (Family-oriented) 1 0 0 0 1 2 0.4 

3. เปน, ครึ่งบานนอก (Small-Town) 1 5 5 4 5 20 4.0 

4. ประเพณีนิยม (Conventional) 1 4 4 4 2 15 3.0 

5. ใชแรงงาน (Blue-collar) 1 4 0 0 3 8 1.6 

6. ซ่ือสัตย สุจริต (Honest) 0 3 4 4 2 13 2.6 

7. จริงใจ (Sincere) 0 4 4 4 3 15 3.0 

8. จริง แทจริง จริงจัง (Real) 0 4 0 4 5 13 2.6 

9. มีจรรยาบรรณ (Ethical) 1 4 4 3 4 16 3.2 

10. ชางคิด (Thoughtful ) 1 5 4 4 4 18 3.6 

11. เอาใจใส (Caring) 1 4 0 2 3 10 2.0 

12. เปนประโยชน (Wholesome) 1 2 4 5 1 13 2.6 

13. ไมเหมือนใคร (Original) 2 5 4 4 3 18 3.6 

14. แท แทจริง (Genuine)  0 5 5 4 4 18 3.6 

15. ไดูไมแก ไมมีวันแก (Ageless) 0 0 0 4 2 6 1.2 

16. เปนแบบดั้งเดิม (Classic) 1 4 0 4 2 11 2.2 

17. ลาสมัย (Old-Fashioned) 0 4 0 4 4 12 2.4 

18. ราเริง สดใส (Cheerful) 1 0 0 5 2 8 1.6 

19. ออนไหว (Sentimental) 1 0 0 0 4 5 1.0 

20. เปนมิตร (Friendly) 1 2 3 4 1 11 2.2 

21. อบอุน (Warm) 1 4 4 2 2 13 2.6 

22. มีความสุข สบายใจ (Happy) 1 0 0 5 2 8 1.6 

23. กลา ทาทาย กากั่น (Daring) 3 0 0 4 4 11 2.2 

24. แนวใหม ทันสมัยมาก (Trendy) 2 0 0 5 1 8 1.6 

25. นาต่ืนเตน (Exciting) 3 5 0 0 2 10 2.0 

26. หลุดโลก ผิดปกติ (Off-Beat) 1 0 0 3 4 8 1.6 

27. บาดตา โกหรู (Flashy) 1 0 4 2 3 10 2.0 

28. เราใจ  กวนโมโห (Provocative) 1 3 0 2 2 8 1.6 

29. กลาหาญ มีพลัง (Spirited) 1 4 0 3 2 10 2.0 

30. เจง (Cool) 1 0 0 4 3 8 1.6 

31. ออนเยาว (Young) 1 0 0 2 1 4 0.8 

32. มีชีวิตชีวา (Lively) 1 0 0 5 2 8 1.6 

33. ชอบสังคม (Outgoing) 2 0 0 0 3 5 1.0 

34. กลาไดกลาเสีย (Adventurous) 1 5 4 2 3 15 3.0 
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ผูเช่ียวชาญทางดานกล่ินหอม (Perfumer) 
ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 2 3 4 5 
คะแนนรวม 

คะแนน
เฉล่ีย 

35. ชางจินตนาการ (Imaginative) 1 5 4 3 4 17 3.4 

36. แตกตาง ไมเหมือนใคร (Unique) 3 3 4 5 4 19 3.8 

37. ขําขัน เฮฮา (Humorous) 1 0 0 0 3 4 0.8 

38. นาประหลาดใจ (Surprising) 1 5 0 0 4 10 2.0 

39. มีความเปนศิลปน (Artistic) 1 4 0 2 3 10 2.0 

40. สนุกสนาน(Fun) 1 0 0 3 2 6 1.2 

41. ทันสมัย (Up-To-Date) 1 0 0 3 1 5 1.0 

42. เปนอิสระ (Independent) 1 0 0 4 2 7 1.4 

43. รวมสมัย (Contemporary) 1 4 0 3 2 10 2.0 

44. สรางสรรค (Innovative) 3 4 0 5 3 15 3.0 

45. มั่นใจสูง กาวราว (Aggressive) 4 4 0 0 4 12 2.4 

46. ไวใจได (Reliable) 5 4 5 4 3 21 4.2 

47. ขยันขันแข็ง (Hard-working) 1 4 0 0 3 8 1.6 

48. มั่นคง ไมหวั่นไหวงาย (Secure) 2 4 4 0 4 14 2.8 

49. มีประสิทธิภาพ (Efficient) 2 4 0 4 4 14 2.8 

50. นาเช่ือถือ(Trustworthy) 1 4 4 4 3 16 3.2 

51. ระมัดระวัง (Careful) 4 0 5 4 3 16 3.2 

52. ฉลาด มีไหวพริบ (Intelligent) 5 0 5 0 1 11 2.2 

53. มีหลักการ (Technical) 3 5 0 0 4 12 2.4 

54. สื่อถึงองคกร (Corporate) 2 5 0 3 1 11 2.2 

55. เครงครัด เอาจริง (Serious) 1 5 0 0 4 10 2.0 

56. ระสบความสําเร็จ (Successful) 1 5 5 3 2 16 3.2 

57. เปนผูนํา (Leader) 1 5 4 5 4 19 3.8 

58. มั่นใจ (Confident) 1 4 0 5 1 11 2.2 

59. มีอิทธิพล (Influential) 3 4 0 0 3 10 2.0 

60. เปนชนช้ันสูง (Upper Class) 1 5 4 0 1 11 2.2 

61. นามอง มีเสนห (Glamorous) 2 0 0 0 1 3 0.6 

62. ดูดี หนาตาดี (Good-looking) 1 4 5 2 1 13 2.6 

63. มีมารยา เสแสรง (Pretentious) 1 0 0 0 2 3 0.6 

64. เจนโลก ทันคน (Sophisticated) 1 5 0 0 4 10 2.0 

65. มีเสนห นาหลงใหล(Charming) 0 0 0 0 2 2 0.4 

66. ดูเปนผูหญิง (Feminine) 0 0 4 0 3 7 1.4 

67. เนียน เรียบรอย(Smooth) 0 0 5 0 3 8 1.6 

68. เยายวนใจ (Sexy) 2 0 0 0 2 4 0.8 

69. ออนโยน นุมนวลGentle)  1 3 5 4 2 15 3.0 
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ผูเช่ียวชาญทางดานกล่ินหอม (Perfumer) 
ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 2 3 4 5 
คะแนนรวม 

คะแนน
เฉล่ีย 

70. ชอบชีวิตกลางแจง (Outdoorsy) 2 3 5 3 3 16 3.2 

71. เปนชายชาตรี (Masculine)  2 4 0 4 4 14 2.8 

72. ชอแบบตะวันตก (Western)  2 4 4 4 5 19 3.8 

73. คลองแคลว วองไว (Active)  1 3 4 3 2 13 2.6 

74. แข็งแรง เปนนักกีฬา (Athletic)  1 5 4 3 3 16 3.2 

75. แกรง บึกบึน ด้ือดึง (Tough) 2 4 0 0 4 10 2.0 

76. หาวหาญ เขมแข็ง (Rugged)  1 4 0 0 4 9 1.8 

77. สู ลุย แข็งแรง (Strong) 2 4 0 3 5 14 2.8 

78. ไมงี่เงา (No-nonsense)  1 5 5 3 2 16 3.2 

หมายเหต ุ 1 = คุณอัธยา ชมภูพงศ 

2 = คุณนันทินี  แทนเนอร 

3 = คุณลักขณา  เหลาสุนทรศิริ 

4 = คุณสุพิชชา มังคะลี 

5 = คุณบัณฑิต โสภณดิเรกรัตน 

 จากตารางที่ 10 เปนการวิเคราะหผลการวเิคราะหขอมูลจากผลตอบแบบสอบถาม

เกี่ยวกับบุคลกิภาพของกลิน่หอมประเภท Green ซึ่งจะเหน็ไดวามีคะแนนรวมที่แตกตางกนั โดย

ผลคะแนนรวมสูงสุดไดแกคะแนนรวามเพียง 21 คะแนน หรือคิดเปนคาเฉลี่ย 4.2 ซึ่งเปนคาที่นอย

ที่สุดในทุกประเภทกลิน่หอมตามขอบเขตของการวิจยั และผลคะแนนทีน่อยที่สุดไดแก 2 คะแนน 

หรือคิดเปนคาเฉลี่ย 0.4 ซึ่งขอมูลที่ไดจากการวิเคราะหในตารางที ่10 จะนาํไปสรุปผลในข้ันตอน

ตอไป 

 

ตารางที่ 11 ตารางแสดงผลคะแนนจากแบบสอบถามลักษณะบุคลิกภาพของกลิ่นหอม Woody 

ผูเชี่ยวชาญทางดานกลิ่นหอม (Perfumer) 
ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 2 3 4 5 
คะแนนรวม 

คะแนน
เฉลี่ย 

1. ติดดิน (Down-To-Earth) 0 5 4 4 4 17 3.4 

2. รักครอบครัว (Family-oriented) 0 2 4 4 2 12 2.4 

3. เปน, ครึ่งบานนอก (Small-Town) 0 4 0 4 3 11 2.2 

4. ประเพณีนิยม (Conventional) 1 0 0 4 3 8 1.6 

5. ใชแรงงาน (Blue-collar) 2 5 0 3 4 14 2.8 

6. ซ่ือสัตย สุจริต (Honest) 0 0 4 0 4 8 1.6 

7. จริงใจ (Sincere) 0 5 0 4 2 11 2.2 

8. จริง แทจริง จริงจัง (Real) 0 5 4 4 4 17 3.2 

9. มีจรรยาบรรณ (Ethical) 0 3 0 3 4 10 2.0 
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ผูเชี่ยวชาญทางดานกลิ่นหอม (Perfumer) 

ลักษณะบุคลิกภาพ 
1 2 3 4 5 

คะแนนรวม 
คะแนน
เฉลี่ย 

10. ชางคิด (Thoughtful ) 0 3 0 4 3 10 2.0 

11. เอาใจใส (Caring) 0 3 4 4 4 15 3.0 

12. เปนประโยชน (Wholesome) 1 1 0 4 2 8 1.6 

13. ไมเหมือนใคร (Original) 2 4 5       4 3 18 3.6 

14. แท แทจริง (Genuine)  0 4 0 3 4 11 2.2 

15. ไดูไมแก ไมมีวันแก (Ageless) 0 0 4 4 2 10 2.0 

16. เปนแบบดั้งเดิม (Classic) 1 0 5 4 4 14 2.8 

17. ลาสมัย (Old-Fashioned) 0 0 3 4 5 12 2.4 

18. ราเริง สดใส (Cheerful) 0 0 0 3 1 4 0.8 

19. ออนไหว (Sentimental) 0 0 5 3 3 11 2.2 

20. เปนมิตร (Friendly) 1 1 4 3 4 13 2.6 

21. อบอุน (Warm) 4 5 5 4 5 23 4.6 

22. มีความสุข สบายใจ (Happy) 1 0 0 3 3 7 1.4 

23. กลา ทาทาย กากั่น (Daring) 1 0 0 3 2 6 1.2 

24. แนวใหม ทันสมัยมาก (Trendy) 1 0 0 4 1 6 1.2 

25. นาต่ืนเตน (Exciting) 2 0 0 2 1 5 1.0 

26. หลุดโลก ผิดปกติ (Off-Beat) 5 0 0 3 3 11 2.2 

27. บาดตา โกหร ู(Flashy) 0 0 0 4 3 7 1.4 

28. เราใจ  กวนโมโห (Provocative) 0 0 4 3 3 10 2.0 

29. กลาหาญ มีพลัง (Spirited) 1 3 5 5 2 16 3.2 

30. เจง (Cool) 0 0 5 3 2 10 2.0 

31. ออนเยาว (Young) 0 0 0 2 2 4 0.8 

32. มีชีวิตชีวา (Lively) 0 0 0 2 1 3 0.6 

33. ชอบสังคม (Outgoing) 0 0 0 2 3 5 1.0 

34. กลาไดกลาเสีย (Adventurous) 3 0 5 0 2 10 2.0 

35. ชางจินตนาการ (Imaginative) 1 3 0 2 2 8 1.6 

36. แตกตาง ไมเหมือนใคร (Unique) 4 0 0 5 3 12 2.4 

37. ขําขัน เฮฮา (Humorous) 2 0 0 0 2 4 0.8 

38. นาประหลาดใจ (Surprising) 4 0 0 2 4 10 2.0 

39. มีความเปนศิลปน (Artistic) 0 0 0 4 2 6 1.2 

40. สนุกสนาน(Fun) 0 0 0 2 1 3 0.6 

41. ทันสมัย (Up-To-Date) 0 0 0 1 2 3 0.6 

42. เปนอิสระ (Independent) 2 0 4 0 1 7 1.4 

43. รวมสมัย (Contemporary) 1 3 4 3 3 14 2.8 

44. สรางสรรค (Innovative) 3 0 0 0 2 5 1.0 

45. มั่นใจสูง กาวราว (Aggressive) 3 0 4 5 2 14 2.8 
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ผูเชี่ยวชาญทางดานกลิ่นหอม (Perfumer) 

ลักษณะบุคลิกภาพ 
1 2 3 4 5 

คะแนนรวม 
คะแนน
เฉลี่ย 

46. ไวใจได (Reliable) 4 3 4 4 4 19 3.8 

47. ขยันขันแข็ง (Hard-working) 1 5 0 4 3 13 2.6 

48. มั่นคง ไมหวั่นไหวงาย (Secure) 2 5 5 5 5 22 4.4 

49. มีประสิทธิภาพ (Efficient) 0 5 0 4 5 14 2.8 

50. นาเช่ือถือ(Trustworthy) 3 5 0 5 4 17 3.4 

51. ระมัดระวัง (Careful) 4 0 0 4 2 10 2.0 

52. ฉลาด มีไหวพริบ (Intelligent) 5 0 0 0 3 8 1.6 

53. มีหลักการ (Technical) 3 4 4 0 3 14 2.8 

54. สื่อถึงองคกร (Corporate) 2 4 0 3 3 12 2.4 

55. เครงครัด เอาจริง (Serious) 0 4 5 4 5 18 3.6 

56. ระสบความสําเร็จ (Successful) 2 4 0 3 2 11 2.2 

57. เปนผูนํา (Leader) 3 4 0 5 3 15 3.0 

58. มั่นใจ (Confident) 2 5 5 5 3 20 4.0 

59. มีอิทธิพล (Influential) 2 5 0 4 4 15 3.0 

60. เปนชนช้ันสูง (Upper Class) 3 3 5 0 3 14 2.8 

61. นามอง มีเสนห (Glamorous) 1 0 0 0 3 4 0.8 

62. ดูดี หนาตาดี (Good-looking) 2 3 4 2 3 14 2.8 

63. มีมารยา เสแสรง (Pretentious) 0 0 0 0 2 2 0.4 

64. เจนโลก ทันคน (Sophisticated) 1 3 5 4 4 17 3.4 

65. มีเสนห นาหลงใหล(Charming) 0 3 4 5 3 15 3.0 

66. ดูเปนผูหญิง (Feminine) 0 0 0 3 1 4 0.8 

67. เนียน เรียบรอย(Smooth) 0 0 4 0 3 7 1.4 

68. เยายวนใจ (Sexy) 4 0 4 5 4 17 3.4 

69. ออนโยน นุมนวลGentle)  3 4 5 4 4 20 4.0 

70. ชอบชีวิตกลางแจง (Outdoorsy) 1 2 0 0 2 5 1.0 

71. เปนชายชาตรี (Masculine)  4 5 5 5 5 24 4.8 

72. ชอแบบตะวันตก (Western)  4 5 5 4 5 23 4.6 

73. คลองแคลว วองไว (Active)  1 0 0 0 1 2 0.4 

74. แข็งแรง เปนนักกีฬา (Athletic)  2 4 5 4 4 19 3.8 

75. แกรง บึกบึน ด้ือดึง (Tough) 4 5 0 4 5 18 3.6 

76. หาวหาญ เขมแข็ง (Rugged)  5 5 5 4 5 24 4.8 

77. สู ลุย แข็งแรง (Strong) 5 5 5 4 5 24 4.8 

78. ไมงี่เงา (No-nonsense)  4 3 5 0 2 14 2.8 
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หมายเหต ุ 1 = คุณอัธยา ชมภูพงศ 

2 = คุณนันทินี  แทนเนอร 

3 = คุณลักขณา  เหลาสุนทรศิริ 

4 = คุณสุพิชชา มังคะลี 

5 = คุณบัณฑิต โสภณดิเรกรัตน 

 จากตารางที่ 11 เปนการวิเคราะหผลการวเิคราะหขอมูลจากผลตอบแบบสอบถาม

เกี่ยวกับบุคลกิภาพของกลิน่หอมประเภท Woody ซึ่งจะเหน็ไดวามคีะแนนรวมทีแ่ตกตางกนั โดย

ผลคะแนนรวมสูงสุดไดแก 24 คะแนน หรือคิดเปนคาเฉลี่ย 4.8 และผลคะแนนที่นอยที่สุดไดแก 2 

คะแนน หรือคิดเปนคาเฉลี่ย 0.4 ซึ่งขอมูลที่ไดจากการวิเคราะหในตารางที่ 11 จะนาํไปสรุปผลใน

ข้ันตอนตอไป 

จากผลคะแนนจากแบบสอบถามของผูเชีย่วชาญทางดานกลิน่หอม จะเหน็ไดวาในแตละ

ประเภทกลิน่หอมนัน้ประกอบไปดวยบุคลิกภาพที่หลากหลาย และมบีุคลิกภาพที่ซ้าํกัน แตกตาง

กันดวยคะแนนไดรับ ผูวิจัยจึงนาํผลมาวิเคราะหเพื่อสรุปผลในสวนของบุคลิกภาพที่สามารถ

ส่ือสารกลิ่นหอมทั้ง 5 ประเภทออกมาใหชัดเจนและงายตอการทาํความเขาใจ โดยแบงกลุมของผล

คะแนนที่ไดออกเปน 5 ลําดับชวงคะแนนดวยกนั คือ 

ชวงของผลคะแนนที่มีคานอยที่สุด จะอยูในชวงคะแนน 0.2 – 1.0 คะแนน 

ชวงของผลคะแนนที่มีคานอยที ่ จะอยูในชวงคะแนน 1.2 - 2.0 คะแนน 

ชวงของผลคะแนนที่มีคาปานกลาง จะอยูในชวงคะแนน 2.2 – 3.0  คะแนน 

ชวงของผลคะแนนที่มีคามาก จะอยูในชวงคะแนน 3.2 – 4.0  คะแนน 

ชวงของผลคะแนนที่มีคามากที่สุด จะอยูในชวงคะแนน 4.2 – 5.0  คะแนน 
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ตารางที่ 12 ตารางแสดงผลคะแนนจากแบบสอบถามลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมทั้ง 5 ประเภท แบงตามลําดับผลคะแนน 

ประเภทกลิ่นหอม ชวงคะแนนความ
คิดเห็น 

คาเฉลี่ย 
Citrus Floral Fruity Green Woody 

5.0 
 • Classic 

• Feminine 

• Trendy    

4.8 

• Active • Smooth   • Masculine  

• Rugged  

• Strong  

4.6 

 • Caring 

• Sentimental 

• Happy 

• Flashy 

• Charming 

  • Warm  

• Western  

4.4 
• Exciting  • Old-fashioned 

• Upper-class 

• Lively  

• Up-to-date  

  

มากที่สุด 
(คาเฉลี่ย 4.2 – 5.0) 

4.2 
• Outdoorsy  • Glamorous 

• Good-looking 

• Cheerful  

• Daring  

• Reliable  • Secure 

4.0 

• Aggressive  

• Masculine  

• Athletic  

• Conventional • Young  

• Humorous  

• Fun  

• Small-town  • Confident  

• Gentle  
มาก 

(คาเฉลี่ย 3.2 – 4.0) 

3.8 
• Cheerful  • Family-oriented  

• Young  

• Independent  • Unique  

• Leader  

• Reliable  

• Athletic  
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ตารางที่ 12 ตารางแสดงผลคะแนนจากแบบสอบถามลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมทั้ง 5 ประเภท แบงตามลําดับผลคะแนน (ตอ) 

ประเภทกลิ่นหอม ชวงคะแนนความ
คิดเห็น 

คะแนน 
Citrus Floral Fruity Green Woody 

3.8  • Artistic  • Western  

3.6 

• Trendy  

• Independent  

• No-nonsense  

• Sexy  • Happy  

• Cool  

• Outgoing  

• Thoughtful  

• Original  

• Genuine  

• Original  

• Serious  

• Tough  

3.4 

• Wholesome  

• Ageless  

• Spirited  

• Adventurous 

• Innovative  

• Intelligent  

• Cheerful  

• Outgoing  

• Contemporary  

• Reliable  

• Pretentious  

• Innovative  

• Feminine  

• Imaginative  • Down-to-• earth  

• Real  

• Trustworthy  

• Sophisticated  

• Sexy  
มาก 

(คาเฉลี่ย 3.2 – 4.0) 

3.2 

• Lively  

• Humorous  

• Surprising  

• Fun  

• Leader  

• Friendly  

• Innovative  

• Careful  

• Confident  

• Gentle  

• Glamorous  

• Active  

 

 

 

 

 

• Ethical  

• Trustworthy  

• Careful  

• Successful  

• Outdoorsy  

• Athletic  

• No-nonsense  

• Spirited  

 

 

 

 

 

ปานกลาง 3.0 • Happy  • Ethical  • Ageless  • Down-to-earth  • Caring  
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ตารางที่ 12 ตารางแสดงผลคะแนนจากแบบสอบถามลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมทั้ง 5 ประเภท แบงตามลําดับผลคะแนน (ตอ) 

ประเภทกลิ่นหอม ชวงคะแนนความ
คิดเห็น 

คะแนน 
Citrus Floral Fruity Green Woody 

3.0 

• Daring  

• Cool 

• Wholesome  

• Warm  

• Lively 

 • Conventional  

• Sincere  

• Adventurous  

• Innovative  

• Gentle 

• Leader 

• Influential  

• Charming 

2.8 

• Unique  

• Efficient  

• Honest  

• Thoughtful  

• Corporate  

 

• Exciting  

• Off-beat  

• Provocative  

• Unique  

• Pretentious  

• Outdoorsy  

• Secure  

• Efficient  

• Masculine  

• Strong  

• Blue-collar  

• Classic  

• Contemporary  

• Aggressive  

• Efficient  

• Technical  

• Upper class  

• Good-looking  

• No-nonsense  

ปานกลาง 
(คาเฉลี่ย 2.2 – 3.0) 

2.6 

• Young  

• Imaginative 

• Up-to-date  

• Hard-working  

• Glamorous  

• Sophisticated  

• Blue-collar  

• Ageless  

• Provocative  

• Spirited  

• Wholesome  

• Adventurous  

• Intelligent  

• Honest  

• Real  

• Wholesome  

• Warm  

• Good-looking  

• Active  

• Friendly  

• Hard-working  
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ตารางที่ 12 ตารางแสดงผลคะแนนจากแบบสอบถามลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมทั้ง 5 ประเภท แบงตามลําดับผลคะแนน (ตอ) 

ประเภทกลิ่นหอม ชวงคะแนนความ
คิดเห็น 

คะแนน 
Citrus Floral Fruity Green Woody 

2.4 

• Down-to-earth  

• Sincere  

• Genuine  

• Off-beat  

• Artistic  

• Genuine  

• Trendy  

• Trustworthy  

• Sophisticated  

• Imaginative  

• Efficient  

• Old-• fashioned  

• Aggressive  

• Technical  

• Family-oriented  

• Old-fashioned  

• Unique  

• Corporate  

ปานกลาง 
(คาเฉลี่ย 2.2 – 3.0) 

2.2 

• Provocative  

• Outgoing  

• Tough  

• Cool  

• Up-to-date  

• Serious  

• Successful  

• Leader  

• Friendly  

• Surprising  

• Corporate  

• Classic  

• Friendly  

• Daring  

• Intelligent  

• Corporate  

• Confident  

• Upper class  

• Small-town  

• Sincere  

• Genuine  

• Sentimental  

• Off-beat 

• Successful  

นอย 
(คาเฉลี่ย 1.2 – 2.0) 

2.0 

• Small-town  

• Blue-Collar  

• Corporate  

• Sexy  

• Strong  

• Hard-working  

• Secure  

• Efficient  

• Intelligent  

• Flashy  

• Aggressive  

• Confident  

• Caring  

• Exciting  

• Flashy  

• Spirited  

• Surprising  

• Artistic  

• Contemporary  

• Serious  

• Ethical  

• Thoughtful 

• Ageless  

• Provocative  

• Cool  

• Adventurous  

• Surprising  

• Careful  



 

 

 

114 

ตารางที่ 12 ตารางแสดงผลคะแนนจากแบบสอบถามลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมทั้ง 5 ประเภท แบงตามลําดับผลคะแนน (ตอ) 

ประเภทกลิ่นหอม ชวงคะแนนความ
คิดเห็น 

คะแนน 
Citrus Floral Fruity Green Woody 

2.0 

   • Influential  

• Sophisticated  

• Tough 

 

1.8 

• Family-oriented  

• Honest  

• Friendly  

• Good-looking 

 

• Small-town 

• Daring 

• Imaginative 

• Unique 

• Fun 

• Independent  

• Aggressive  

• Western 

• No-nonsense 

• Spirited 

• Trustworthy 

• Leader 

• Influential 

 

• Rugged 

 

 

นอย 
(คาเฉลี่ย 1.2 – 2.0) 

1.6 

• Contemporary  

• Technical 

• Successful 

• Influential 

• Rugged 

• Sincere  

• Exciting  

• Adventurous  

• Influential  

 

• Contemporary 

• Successful 

• Charming  

• Sexy  

• Blue-collar  

• Cheerful 

• Happy  

• Trendy 

• Off-beat 

• Conventional 

• Honest 

• Wholesome 

• Imaginative 

• Intelligent 



 

 

 

115 

ตารางที่ 12 ตารางแสดงผลคะแนนจากแบบสอบถามลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมทั้ง 5 ประเภท แบงตามลําดับผลคะแนน (ตอ) 

ประเภทกลิ่นหอม ชวงคะแนนความ
คิดเห็น 

คาเฉลี่ย 
Citrus Floral Fruity Green Woody 

1.6 

   • Provocative 

• Cool 

• Lively 

• Hard-working 

• Smooth 

 

1.4 

• Classic 

• Confident  

• Real  

• Technical  

• Family-oriented  

• Original 

• Careful 

• Good-looking 

• No-nonsense 

• Independent 

• Feminine  

 

• Happy 

• Flashy 

• Independent 

• Smooth 
นอย 

(คาเฉลี่ย 1.2 – 2.0) 

1.2 

• Real 

• Thoughtful 

• Secure 

• Trustworthy  

• Careful  

• Gentle  

• Western  

• Down-to-earth 

• Off-beat 

• Humorous 

• Surprising 

• Outdoorsy 

• Genuine 

• Artistic 

• Reliable 

• Secure 

• Tough 

• Ageless 

• Fun 

 

 

 

 

 

• Daring 

• Trendy 

• Artistic 

 

 

นอยที่สุด 
(คาเฉลี่ย 0.2 – 1.0) 

1.0 

• Conventional  

• Original 

• Flashy 

• Active 

• Strong 

• Caring 

• Warm 

• Hard-working 

• Sentimental 

• Outgoing 

• Up-to-date 

• Exciting 

• Outgoing 

• Innovative 
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ตารางที่ 12 ตารางแสดงผลคะแนนจากแบบสอบถามลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมทั้ง 5 ประเภท แบงตามลําดับผลคะแนน (ตอ) 

ประเภทกลิ่นหอม ชวงคะแนนความ
คิดเห็น 

คาเฉลี่ย 
Citrus Floral Fruity Green Woody 

1.0 

• Reliable  

• Upper Class 

• Pretentious 

 • Technical 

• Athletic 

• Strong 

 • Outdoorsy 

0.8 

• Ethical 

• Old-fashioned 

 

 • Conventional 

• Blue-collar 

• Classic 

• Old-fashioned 

• Sentimental 

• Sophisticated 

• Young  

• Humorous 

• Sexy 

• Cheerful 

• Young 

• Humorous  

• Glamorous 

• Feminine 

0.6 

• Serious 

• Charming 

• Smooth 

 

• Athletic 

 

• Down-to-earth 

• Sincere 

• Ethical 

• Upper class 

• Gentle 

• Western 

• Glamorous 

• Pretentious 

 

• Lively 

• Fun 

• Up-to-date 

 

นอยที่สุด 
(คาเฉลี่ย 0.2 – 1.0) 

0.4 

• Caring  

• Sentimental  

• Warm 

 

• Original 

• Masculine 

• Tough 

• Rugged 

 

• Honest 

• Real 

• Thoughtful 

• Serious 

• Smooth 

• Family-oriented 

• Charming 

 

• Pretentious  

• Active 
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ตารางที่ 12 ตารางแสดงผลคะแนนจากแบบสอบถามลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมทั้ง 5 ประเภท แบงตามลําดับผลคะแนน (ตอ) 

ประเภทกลิ่นหอม ชวงคะแนนความ
คิดเห็น 

คาเฉลี่ย 
Citrus Floral Fruity Green Woody 

0.4   • Masculine   
นอยที่สุด 

(คาเฉลี่ย 0.2 – 1.0) 0.2 
• Feminine  • Small-town 

• Rugged 

  

 

 จากตารางที่ 12 เมื่อจัดลําดบัผลคะแนนของลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิน่หอมตามชวงลําดับคะแนนเฉลี่ยมากทีสุ่ด ไปจนถงึนอยที่สุดแลว จงึได

คําตอบวากลิน่หอมทัง้ 5 ประเภทตามขอบเขตของการวิจัยนั้นมบีุคลิกภาพแบบใด เพื่อนาํขอมูลที่ไดไปจัดทําเปนแบบสอบถามสําหรับผูเชีย่วชาญทางดานเรขศิลป

ตอไป โดยจะเลือกใชเฉพาะบุคลิกภาพที่มคีะแนนเฉลีย่อยูในชวงคามากถึงมากที่สุดเทานั้น คือชวงคะแนนตั้งแต 3.2 ไปจนถงึ 5.0 เพื่อใหไดคําตอบที่ตรงกับ

วัตถุประสงคของการวิจัยมากที่สุด เนื่องจากผลคะแนนที่อยูในชวงเหลานีห้มายถงึบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมทัง้ 5 ประเภทไดดีที่สุดนัน่เอง  

จะเหน็ไดวาลาํดับคะแนนของลักษณะบุคลิกภาพของกลิ่นหอมแตละประเภทคอนขางแตกตางกนัโดยกลิ่นหอมประเภท Green มีลักษณะบคุลิกภาพที่มีคา

มากที่สุดเพยีงบุคลิกภาพเดยีว ในขณะทีก่ลิ่นหอมประเภทอื่นๆมีหลากหลายบุคลิกภาพดวยกัน จากตารางที่ 12 สามารถทาํความเขาใจถึงลกัษณะบุคลิกภาพที่

สื่อสารกลิ่นหอมแตละประเภทไดดังตารางตอไปนี ้
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ตารางที่ 13 ตารางแสดงลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมทั้ง 5 ประเภท 

ประเภทกล่ินหอม Citrus 
ลําดับที ่ คาเฉล่ีย ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 4.8 Active 

2 4.4 Exciting 

3 4.2 Outdoorsy 

4 4.0 Aggressive / Masculine / Athletic 

5 3.8 Cheerful 

6 3.6 Trendy / Independent / No-nonsense 

7 3.4 Wholesome / Ageless / Spirited / Adventurous / Innovative / Intelligent 

8 3.2 Lively / Humorous / Surprising / Fun / Leader 

ประเภทกล่ินหอม Floral 
ลําดับที ่ คาเฉล่ีย ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 5.0 Classic / Feminine 

2 4.8 Smooth 

3 4.6 Caring / Sentimental / Happy / Flashy / Charming 

4 4.4 Old-fashioned / Upper-class 

5 4.2 Glamorous / Good-looking 

6 4.0 Conventional 

7 3.8 Family-oriented / Young / Artistic 

8 3.6 Sexy 

9 3.4 Cheerful / Outgoing / Contemporary / Reliable / Pretentious 

10 3.2 Friendly / Innovative / Careful / Confident / Gentle 

ประเภทกล่ินหอม Fruity 
ลําดับที ่ คาเฉล่ีย ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 5.0 Trendy 

2 4.4 Lively / Up-to-date 

3 4.2 Cheerful / Daring 

4 4.0 Young / Humorous / Fun 

5 3.8 Independent 

6 3.6 Happy / Cool / Outgoing 

7 3.4 Innovative / Feminine 

8 3.2 Glamorous / Active 

ประเภทกล่ินหอม Green 
ลําดับที ่ คาเฉล่ีย ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 4.2 Reliable 

2 4.0 Small-town 

3 3.8 Unique / Leader / Western 

4 3.6 Thoughtful / Original / Genuine 

5 3.4 Imaginative 

6 3.2 Ethical / Trustworthy / Careful / Successful / Outdoorsy / Athletic / No-nonsense 
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ตารางที่ 13 ตารางแสดงลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมทั้ง 5 ประเภท (ตอ) 

ประเภทกล่ินหอม Woody 
ลําดับที ่ คาเฉล่ีย ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 4.8 Masculine / Rugged / Strong 

2 4.6 Warm / Western 

3 4.4 Secure 

4 4.0 Confident / Gentle 

5 3.8 Reliable / Athletic 

6 3.6 Original / Serious / Tough 

7 3.4 Down-to-earth / Real / Trustworthy / Sophisticated / Sexy 

8 3.2 Spirited 

หมายเหต ุ 4.2 - 5.0 = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมแตละประเภทไดมากที่สุด 

3.2 – 4.0 = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมแตละประเภทไดมาก 

 

จากตารางที่ 13 จึงไดผลการวิเคราะหลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสือ่สารกลิ่นหอมทั้ง 5 

ประเภทออกมา เปนผลสรุปของลักษณะบคุลิกภาพทั้ง 5 บุคลิก สาํหรบัแตละประเภทกลิน่หอม 

ซึ่งนาํไปใชในการทาํแบบสอบถามสาํหรบัผูเชี่ยวชาญทางดานเรขศิลปดังที่กลาวไวแลวในบทที ่3 

ในขั้นตอนตอไป 

 

สวนที่ 2 ผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกบัองคประกอบและหลักการจัดองคประกอบทาง
เรขศลิปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพของกลิ่นหอมทั้ง 5 ประเภท 

การวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับองคประกอบและหลักการจัดองคประกอบทางเรข

ศิลปที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของกลิน่หอมทัง้ 5 ประเภท ไดแก ประเภทกลิน่หอม Citrus, 

Floral, Fruity, Green และ Woody โดยใชผลการวิเคราะหขอมูลจากผลคะแนนการตอบ

แบบสอบถามของผูเชี่ยวชาญทางดานกลิน่หอมทัง้ 5 ทาน ดังที่ไดสรุปออกมาเปนลักษณะ

บุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมทัง้ 5 ประเภทมาเปนตัวเชื่อมระหวางกลิ่นหอมและการ

ออกแบบเรขศิลปเขาดวยกนั  

ผูวิจัยจงึนาํขอมูลขอมูลลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสือ่สารกลิ่นหอมทั้ง 5 ประเภท

ดังกลาวไปจัดทําเปนแบบสอบถามสาํหรบัผูเชี่ยวชาญทางดานเรขศิลปอีกจํานวนทั้งสิน้ 5 ทาน 

ดังที่กลาวไปแลวในบทที ่3 เพื่อคนหาองคประกอบและหลักการจัดองคประกอบที่สามารถสื่อสาร

ลักษณะบุคลกิภาพของกลิน่หอมทัง้ 5 ประเภทไดผลการวิเคราะหขอมูลดังตารางตอไป 
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ตารางที่ 14 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Citrus 

ผลคะแนนความคิดเห็น องคประกอบทางเรข
ศิลป 

รายละเอียด 
1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• จุด (Point) 3 5 4 3 5 20 4.0 

• เสนตรง (Straight Line) 2 2 2 0 5 11 2.2 ชนิดของเสน 

• เสนโคง (Curved Line) 2 4 4 3 4 17 3.4 

• เสนหนา (Thick Line) 2 3 1 0 4 10 2.0 ขนาดของเสน 

  • เสนบาง (Thin Line) 3 2 3 0 4 12 2.4 

• เสนหยัก (Zigzag Line) 5 5 4 5 4 23 4.6 ลักษณะของเสน  

• เสนขาด (Broken Line) 2 5 4 4 2 17 3.4 

• เสนนอน (Horizontal Line) 2 2 2 3 4 13 2.6 

• เสนตั้งฉาก (Vertical Line) 3 1 4 4 4 16 3.2 

เสน (Line) 

ทิศทางของเสน 
  
  • เสนแทยง (Diagonal Line) 5 5 4 5 5 24 4.8 

• รูปรางธรรมชาติ (Natural Shape) 3 1 4 5 2 15 3.0 

• รูปรางเรขาคณิต (Geometric Shape) 4 4 3 2 4 17 3.4 

• รูปรางอิสระ(Free Shape or Hand Drawn) 5 5 5 4 3 22 4.4 

• รูปรางไมสม่ําเสมอ (Irregular Shape) 4 2 4 5 3 18 3.6 

รูปราง (Shape)   

• อุบัติภาพ (Accidental Shape) 4 1 5 2 3 15 3.0 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ • ที่วางในแนวระนาบ (Flat Space) 3 1 2 2 2 10 2.0 ที่วาง (Space)   

รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 
• การลดหลั่นขนาด 3 3 4 5 4 19 3.8 
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ผลคะแนนความคิดเห็น องคประกอบทางเรข

ศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การซอนกนั 4 3 4 4 3 18 3.6 

• การเปลี่ยนมุมมอง 4 5 4 5 4 22 4.4 

• ที่วางลวงตาการใชแสงเงา 3 2 3 2 3 13 2.6 

• การโคงงอ 4 2 4 4 4 18 3.6 

• ที่วางลวงตาการไลระดับสีออนแก 4 2 3 3 3 15 3.0 

ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ 
  
  
  
  
  

ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• ลักษณะพื้นผิว 3 2 4 4 3 16 3.2 

• ที่วางแบบรปูปด 5 1 4 0 3 13 2.6 รูปแบบที่วาง 2 มิติ 

• ที่วางแบบรปูเปด 4 3 4 5 4 20 4.0 

• แรงจากภาพและพื้นภาพ (Figure and Ground) 3 5 3 5 4 20 4.0 

• แรงจากขนาดที่แตกตางกัน (Differences in Size) 4 5 4 5 5 23 4.6 

• แรงจากเสนทีส่ัมพันธกนั (Linear Relationship) 3 5 2 3 4 17 3.4 

• แรงจากรูปรางที่แตกตางกัน (Differences in Shape) 4 5 4 5 5 23 4.6 

• แรงจากน้ําหนกัสีที่ตางกัน (Differences in Tonal Value) 3 5 4 2 3 17 3.4 

ที่วาง (Space)   

แรงที่เกิดจากที่วาง 
  
  
  
  
  

• แรงจากสีที่จัดวางประกอบกัน (Juxtaposed Color) 4 5 4 5 5 23 4.6 

• พื้นผิวประดับตกแตง(Decorative Texture) 4 1 2 2 4 13 2.6 

• พื้นผิวที่เกิดขึ้นเองโดยธรรมชาติ  (Spontaneous Texture) 4 1 4 4 4 17 3.4 

พื้นผิวที่สัมผัสไดดวยตา (Visual 

Texture) 

• พื้นผิวที่เกิดขึ้นจากเครื่องมือ(Mechanical Texture) 3 2 4 4 4 17 3.4 

• พื้นผิวที่มีอยูในธรรมชาติ (Available Natural Texture) 4 1 2 5 4 16 3.2 

พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่สัมผัสได  (Tactile Texture) 

  • พื้นผิวที่ดัดแปลงจากธรรมชาติ (Modified Natural Texture) 3 2 3 3 4 15 3.0 
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หมายเหต ุ 1 = อาจารยลลิต เลิศไมไทย 

  2 = อาจารยสิริมา   บลอม 

  3 = คุณดัยนยา ภูติพันธ 

  4 = อาจารยเพิ่มศักดิ์   สุวรรณทัต 

  5 =  คุณชวาลิน ปูแกวสําราญ 

 

 

ผลคะแนนความคิดเห็น องคประกอบทางเรข
ศิลป 

รายละเอียด 
1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

พื้นผิวที่สัมผัสได  (Tactile Texture) • พื้นผิวที่จัดระเบียบ (Organized Texture) 3 1 2 3 4 13 2.6 

• พื้นผิวที่ไมมีภาพเปนองคประกอบ(Materials without images) 3 2 2 3 3 13 2.6 

• พื้นผิวที่มีภาพเปนองคประกอบ (Materials with images) 4 2 2 3 4 15 3.0 

พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่เกิดจากเทคนิคภาพปะติด 

(Collage) 
  
  

• พื้นผิวที่ใชภาพเปนองคประกอบหลัก (Materials with essential 
images) 

4 2 4 3 4 17 3.4 

• ภาพเขียนหรือภาพวาด (Hand Drawn or Paint) 3 4 2 5 2 16 3.2 

• ภาพที่สรางจากคอมพิวเตอร (Digital Image) 4 4 4 3 2 17 3.4 

ลักษณะของภาพประกอบ 
  
  • ภาพที่เกิดจากการถายภาพ (Photographic) 3 3 3 4 3 16 3.2 

• ภาพที่มีรายละเอียดมาก 4 2 3 4 4 17 3.4 

• ภาพที่มีความตอเนื่องกัน 4 4 3 4 4 19 3.8 

ภาพประกอบ 

(Illustration) 

เทคนิคเกี่ยวกับภาพ 
  
  • ภาพเล็กๆหลายๆภาพมารวมกันเปนกลุมใหญ 4 2 4 3 4 17 3.4 
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ตารางที่ 15 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับสีในระบบมันเซลลที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Citrus 

ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

1. Carmine     R/V 5 4 5 5 3 22 4.4 

2. Orange      YR/V 4 4 5 5 4 22 4.4 

3. Yellow    Y/V 4 5 5 3 4 21 4.2 

4. Yellow Green    GY/V 3 2 5 4 3 17 3.4 

5. Green    G/V 4 2 2 4 2 14 2.8 

6. Peacock Green         BG/V 4 1 2 4 2 13 2.6 

7. Cerulean Blue    B/V 2 1 2 4 2 11 2.2 

8. Ultramarine    PB/V 1 1 1 4 2 9 1.8 

9. Purple    P/V 3 1 2 4 2 12 2.4 

10. Magenta      RP/ 4 5 4 5 2 20 4.0 

11. Rouge Coral      R/S 3 4 5 4 2 18 3.6 

12. Persimmon      YR/S 4 4 5 4 4 21 4.1 

13. Gold      Y/S 3 1 4 2 2 12 2.4 

14. Grass Green      GY/S 4 2 5 3 3 17 3.4 

15. Malachite Green             G/S 3 1 2 2 2 10 2.0 

16. Jewel Green      BG/S 3 1 2 2 2 10 2.0 

17. Light Blue      B/S 3 1 1 3 2 10 2.0 

18 Sapphire      PB/S 2 1 2 2 2 9 1.8 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

19. Violet      P/S 2 1 2 2 2 9 1.8 

20. Spinner Red      RP/S 2 1 2 2 3 10 2.0 

21. Rose      R/B 3 2 3 1 4 13 2.6 

22. Apricot      YR/B 4 2 4 2 3 15 3.0 

23. Canary Yellow      Y/B 4 2 4 3 3 16 3.2 

24. Canary      GY/B 4 0 5 2 2 13 2.6 

25. Emerald      G/B 3 1 4 1 2 11 2.2 

26. Turquoise      BG/B 4 1 3 1 2 11 2.2 

27. Sky Blue      B/B 2 1 3 1 2 9 1.8 

28. Salvia Blue      PB/B 3 1 2 1 2 9 1.8 

29. Lavender      P/B 2 1 2 1 2 8 1.6 

30. Rose Pink      RP/B 3 1 3 1 3 11 2.2 

31. Flamingo      R/P 1 1 2 1 1 6 1.2 

32. Sunset      YR/P 1 1 3 2 2 9 1.8 

33. Sulphur      Y/P 2 2 3 0 2 9 1.8 

34. Lettuce Green       GY/P 2 1 4 4 2 13 2.6 

35. Light Opaline Green      G/P 2 1 3 1 2 9 1.8 

36. Light Aqua Green       BG/P 2 1 2 1 1 7 1.4 

37. Aqua Blue      B/P 3 1 1 1 1 7 1.4 

38. Sky Mist      PB/P 3 1 1 0 1 6 1.2 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

39. Lilac      P/P 2 1 1 1 1 6 1.2 

40. Mauve Pink      RP/P 2 1 2 1 1 7 1.4 

41. Baby Pink      R/VP 2 1 1 0 1 5 1.0 

42. Pale Ochre      YR/VP 3 1 1 0 1 6 1.2 

43. Ivory      Y/VP 3 1 1 0 1 6 1.2 

44. Pale Chartreuse       GY/VP 3 1 2 1 1 8 1.6 

45. Pale Opal      G/VP 2 1 1 0 1 5 1.0 

46. Horizon Blue      BG/VP 2 1 1 0 1 5 1.0 

47. Pale Blue      B/VP 2 1 1 0 1 5 1.0 

48. Pale Mist      PB/VP 3 1 1 1 1 7 1.4 

49. Pale Lilac      P/VP 3 1 1 0 1 6 1.2 

50. Cherry Rose      RP/VP 3 1 2 0 1 7 1.4 

51. Pink Beige      R/Lgr 3 1 1 0 1 6 1.2 

52. French Beige      YR/Lgr 3 1 1 0 1 6 1.2 

53. Light Olive Gray      Y/Lgr 3 1 1 0 1 6 1.2 

54. Mist Green      GY/Lgr 2 1 1 0 2 6 1.2 

55. Ash Gray      G/Lgr 2 1 2 0 2 7 1.4 

56. Eggshell Blue      BG/Lgr 2 1 2 0 2 7 1.4 

57. Powder Blue      B/Lgr 2 1 2 0 2 7 1.4 

58. Moonstone Blue       PB/Lgr 3 1 2 1 2 9 1.8 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

59. Starlight Blue      P/Lgr 3 1 3 0 2 9 1.8 

60. Rose Mist      RP/Lgr 3 1 2 0 2 8 1.6 

61. Sandalwood      R/L 3 1 4 0 2 10 2.0 

62. Beige      YR/L 3 1 4 1 3 12 2.4 

63. Mustard      Y/L 3 1 4 1 2 11 2.2 

64. Pea Green      GY/L 3 1 5 1 2 12 2.4 

65. Spray Green      G/L 2 1 3 1 2 9 1.8 

66. Venice Green      BG/L 2 1 3 0 2 8 1.6 

67. Aquamarine      B/L 2 1 2 0 2 7 1.4 

68. Pale Blue II      PB/L 2 1 3 1 2 9 1.8 

69. Lilac II      P/L 3 1 5 0 2 11 2.2 

70. Orchid      RP/L 3 1 4 0 2 10 2.0 

71.Rose Gray      R/Gr 1 1 2 0 2 6 1.2 

72. Rose Beige      YR/Gr 2 1 2 0 2 7 1.4 

73. Sand Beige      Y/Gr 2 1 2 1 2 8 1.6 

74. Mistletoe Green      GY/Gr 2 1 1 0 2 6 1.2 

75. Mist Green II      G/Gr 3 1 1 0 2 7 1.4 

76. Blue Spruce      BG/G 1 1 1 0 2 5 1.0 

77. Blue Gray      B/Gr 1 1 2 0 2 6 1.2 

78. Slate Blue      PB/Gr 1 1 2 0 2 6 1.2 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

79. Pigeon      P/Gr 1 1 1 0 2 5 1.0 

80. Orchid Gray      RP/Gr 2 1 1 0 2 6 1.2 

81. Old Rose      R/Dl 2 1 3 0 2 8 1.6 

82. Camel      YR/Dl 2 1 4 0 2 9 1.8 

83. Dusty Olive      Y/Dl 3 1 3 0 2 9 1.8 

84. Leaf Green      GY/Dl 1 1 4 1 2 9 1.8 

85. Jade Green      G/Dl 1 1 2 0 2 6 1.2 

86. Cambridge Blue      BG/Dl 1 1 2 0 2 6 1.2 

87. Shadow Blue      B/Dl 1 1 2 1 2 7 1.4 

88. Shadow Blue      PB/Dl 1 1 1 1 2 6 1.2 

89. Dusty Lilac      P/Dl 1 1 4 0 2 8 1.6 

90. Old Mauve      RP/Dl 3 1 4 0 2 10 2.0 

91. Brick Red      R/Dp 3 4 5 2 3 17 3.4 

92. Brown      YR/Dp 2 1 4 1 2 10 2.0 

93. Khaki      Y/Dp 1 1 5 2 2 11 2.2 

94. Olive Green      GY/Dp 2 1 5 1 2 11 2.2 

95. Viridian      G/Dp 2 1 3 1 2 9 1.8 

96. Prussian Green      BG/Dp 2 1 3 1 2 9 1.8 

97. Peacock Blue      B/Dp 2 1 3 2 2 10 2.0 

98. Mineral Blue      PB/Dp 3 1 4 2 3 13 2.6 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

99. Pansy      P/Dp 4 1 4 1 3 13 2.6 

100. Wine        RP/Dp 3 3 5 1 4 16 3.2 

101. Mahogany        R/Dk 2 1 4 1 3 11 2.2 

102. Coffee Brown        YR/Dk 2 1 2 1 3 9 1.8 

103. Olive        Y/Dk 1 1 2 1 3 8 1.6 

104. Ivy Green        GY/Dk 1 1 1 1 2 6 1.2 

105. Bottle Green        G/Dk 1 1 2 1 2 7 1.4 

106. Teal Green        BG/Dk 1 1 2 1 2 7 1.4 

107. Teal        B/Dk 1 1 1 2 2 7 1.4 

108. Dark Mineral Blue        PB/Dk 1 1 1 1 2 6 1.2 

109. Prune        P/Dk 1 1 3 1 2 8 1.6 

110. Red Grape        RP/Dk 1 1 3 0 2 7 1.4 

111. Maroon        R/Dgr 2 1 1 2 2 8 1.6 

112. Falcon        YR/Dgr 2 1 1 1 2 7 1.4 

113. Olive Brown        Y/Dgr 2 1 1 1 2 7 1.4 

114. Seaweed        GY/Dgr 2 1 2 0 2 7 1.4 

115. Jungle Green        G/Dgr 2 1 1 0 2 6 1.2 

116. Dusky Green        BG/Dgr 2 1 1 0 2 6 1.2 

117. Prussian Blue        B/Dgr 2 1 1 1 2 7 1.4 

118. Midnight Blue        PB/Dgr 2 1 2 1 2 8 1.6 
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หมายเหต ุ 1 = อาจารยลลิต เลิศไมไทย 

  2 = อาจารยสิริมา   บลอม 

  3 = คุณดัยนยา ภูติพันธ 

  4 = อาจารยเพิ่มศักดิ์   สุวรรณทัต 

  5 =  คุณชวาลิน ปูแกวสําราญ 

 

 

 

ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

119. Dusky Violet        P/Dgr 2 1 3 1 2 9 1.8 

120. Taupe Brown        RP/Dgr 2 1 4 1 3 11 2.2 

121. Neutral N9.5   White 1 1 2 4 1 9 1.8 

122. Neutral N9  Pearl Gray 1 1 3 4 1 10 2.0 

123. Neutral N8  Silver Gray 1 1 3 4 1 10 2.0 

124. Neutral N7  Silver Gray II 1 1 2 4 1 9 1.8 

125. Neutral N6  Medium Gray 1 1 2 4 1 9 1.8 

126. Neutral N5  Medium Gray II 1 1 2 3 1 8 1.6 

127. Neutral N4  Smoke Gray 1 1 1 3 1 7 1.4 

128. Neutral N3  Smoke Gray II 1 1 1 3 1 7 1.4 

129. Neutral N2  Chacoal Gray 1 1 1 2 1 6 1.2 

130. NeutralN1.5  Black 1 1 1 4 1 8 1.6 
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ตารางที่ 16 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับลักษณะตัวอักษรที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Citrus 

ผลคะแนนความคิดเห็น 
ตัวอักษร ลักษณะตัวอกัษร 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

1.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน 3 3 1 2 2 11 2.2 

1.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ปลายมน 3 3 2 3 3 14 2.8 

1.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ปลายมน ทีเ่ปนตัวอาลักษณ 4 1 1 3 2 11 2.2 

1.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนตัวอักษรไมเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4 2 1 3 2 12 2.4 

1.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน ที่เปนตัวอาลักษณ 3 1 1 3 1 9 1.8 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัว

กลม 

1.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะสี่เหลี่ยม ปลายมน 3 1 2 3 2 11 2.2 

2.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3 2 1 2 1 9 1.8 

2.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 4 1 3 3 4 15 3.0 

2.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 3 1 1 2 1 8 1.6 

2.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ที่เปนตัวอวน 3 2 1 2 2 10 2.0 

2.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3 1 1 3 1 9 1.8 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

2.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ทีเ่ปนตัวอวน 2 1 1 3 1 8 1.6 

3.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4 1 3 3 3 14 2.8 

3.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 4 1 3 3 3 14 2.8 

3.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 3 1 2 2 3 11 2.2 

3.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 3 3 2 3 4 15 3.0 

3.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ที่เปนตัวอวน 3 2 1 3 4 13 2.6 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว 

หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

3.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4 2 2 3 3 14 2.8 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 

ตัวอักษร ลักษณะตัวอกัษร 
1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

3.7 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ทีเ่ปนตัวอวน 3 2 1 2 3 11 2.2 3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว 

หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 3.8 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะเหลี่ยม 3 3 2 3 3 14 2.8 

4.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3 1 2 2 2 10 2.0 

4.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4 1 1 3 2 11 2.2 

4. ตัวอาลักษณ 

4.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ทีเ่ปนตัวผอม 4 2 3 3 3 15 3.0 

5.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4 4 3 3 3 17 3.4 

5.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4 4 3 3 2 16 3.2 

5. ตัวลายมือเขยีน 

 

5.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะเหลี่ยม 3 2 2 3 2 12 2.4 

1. Old Style 3 1 1 2 2 9 1.8 

2. Transitional 3 2 1 3 3 12 2.4 

3. Modern 4 4 2 3 3 16 3.2 

4. Slab Serif 3 3 2 4 3 15 3.0 

5. Sans Serif 4 3 4 4 4 19 3.8 

6. Decorative and Script 4 2 4 3 3 16 3.2 

ตัวอักษรภาษาอังกฤษ 

7. Black Letter and ornaments 3 1 4 3 2 13 2.6 
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ตารางที่ 17 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับหลักการจัดองคประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Citrus 

ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

สมดุลแบบสมมาตร (Symmetrical Balance) • สมมาตรสมบูรณ  (Absolutely Symmetrical) 1 1 1 4 4 11 2.2 

• สมมาตรโดยคาดคะเน (Approximately Symmetrical) 2 1 4 4 4 15 3.0 

• สมดุลที่เกิดจากน้ําหนัก 2 2 1 3 4 12 2.4 

• สมดุลที่เกิดจากสิ่งที่นาสนใจ 3 2 4 4 4 17 3.4 

สมดุลแบบอสมมาตร  

(Asymmetrical Balance) 

• สมดุลที่เกิดจากการตัดกัน 3 3 4 4 4 18 3.6 

ความสมดุล (Balance) 

• สมดุลในลักษณะกระจายรัศมี (Radial Balance) 4 2 3 4 5 18 3.6 

• การตัดกันดวยเสน (Line contrast) 3 4 4 4 5 20 4.0 

• การตัดกันดวยรปูราง (Shape contrast) 3 5 2 4 5 19 3.8 

• การตัดกันดวยขนาด (Size contrast) 4 5 3 4 5 21 4.2 

• การตัดกันดวยทิศทาง (Direction contrast) 4 4 4 4 5 21 4.2 

• การตัดกันดวยสี (Color contrast) 5 5 4 3 5 22 4.4 

• การตัดกันดวยลักษณะพื้นผิว (Texture contrast) 4 2 4 3 4 17 3.4 

• การตัดกันดวยความเขม (Value contrast) 4 5 3 3 3 18 3.6 

• การตัดกันดวยตําแหนง (Contrast of Position) 4 4 3 4 4 19 3.8 

การตัดกัน (Contrast) 

• การตัดกันดวยพื้นที่วาง (Contrast of Space) 4 5 2 4 4 19 3.8 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยแรงดงึดดู (Contrast of Gravity) 5 5 2 3 4 19 3.8 

• การเนนดวยรูปราง 3 3 2 4 5 17 3.4 

• การเนนดวยรูปทรง 4 4 3 4 5 20 4.0 

• การเนนดวยขนาด 4 3 2 4 5 18 3.6 

• การเนนดวยคุณคาความเขม 3 4 2 3 3 15 3 

• การเนนดวยส ี 4 5 4 0 5 21 4.2 

• การเนนดวยการจัดกลุม 3 3 2 3 3 14 2.8 

• การเนนดวยการประดับตกแตง 3 2 3 3 2 13 2.6 

• การเนนดวยการออกแบบใหสวนสําคัญที่สุดอยูตรงกลางและสวนประกอบอื่นๆลอมรอบ 2 2 1 4 3 12 2.4 

• การเนนดวยการใชแสงเงา 3 2 2 3 4 14 2.8 

การเนน (Emphasis) 

• การเนนดวยพื้นผิว 4 2 2 3 3 14 2.8 

• แบบจัดระเบียบ 4 2 2 3 4 15 3.0 

• แบบซ้ํากัน (Repetitive) 3 1 2 3 5 14 2.8 

• แบบสลับ (Alternative) 4 2 3 4 4 17 3.4 

• แบบศูนยกลาง  3 1 2 3 3 12 2.4 

• แบบกระจาย 5 2 4 5 5 21 4.2 

จังหวะ (Rhythm) 

• แบบผสมผสาน 5 2 4 4 4 19 3.8 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• แบบกาวหนา (Progressive) 5 5 4 4 5 23 4.6 จังหวะ (Rhythm) 

• แบบลื่นไหล (Flowing) 5 4 4 4 5 22 4.4 

• ความแตกตางในเรื่องรูปทรง 5 5 4 5 5 24 4.8 

• ความแตกตางในเรื่องขนาด 5 5 4 4 5 23 4.6 

• ความแตกตางในเรื่องส ี 5 5 4 4 5 23 4.6 

• ความแตกตางในเรื่องทิศทาง 5 4 4 4 5 22 4.4 

• ความแตกตางในเรื่องของระยะหาง 5 3 5 3 5 21 4.2 

ความแตกตาง

หลากหลาย (Variety) 

• ความแตกตางในเรื่องของผวิสัมผัส 4 1 5 3 4 17 3.4 

• กลมกลืนกันดวยทิศทาง (Harmony of direction) 5 5 3 4 5 22 4.4 

• กลมกลืนกันดวยรูปราง  (Harmony of shape) 4 4 2 3 2 15 3.0 

• กลมกลืนกันดวยขนาด (Harmony of size) 4 2 2 4 2 14 2.8 

• กลมกลืนกันดวยสี (Harmony of color) 4 2 2 3 2 13 2.6 

ความกลมกลืน 

(Harmony) 

• กลมกลืนกันดวยพื้นผิว (Harmony of texture) 4 2 1 3 3 13 2.6 

• การจัดสัดสวนในลักษณะตางๆกัน สัดสวนภายในไมเทากัน 4 3 4 4 3 18 3.6 

• การจัดสัดสวนในลักษณะซ้ําๆกัน สัดสวนภายในมีขนาดเทาๆกัน 3 2 2 3 2 12 2.4 

• การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางมีขนาดเทากัน 3 2 4 3 3 15 3.0 

สัดสวน (Proportion) 

• การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางไมเทากัน 4 4 4 4 4 20 4.0 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การซ้ําดวยรูปราง (Repetition of Shape) 2 1 2 4 4 13 2.6 

• การซ้ําดวยขนาด (Repetition of Size) 3 1 2 4 4 14 2.8 

• การซ้ําดวยสี (Repetition of Color) 2 1 3 4 3 13 2.6 

• การซ้ําดวยผิวสมัผัส (Repetition of Texture) 2 1 2 3 3 11 2.2 

• การซ้ําดวยทศิทาง (Repetition of Direction) 4 2 4 3 5 18 3.6 

• การซ้ําดวยตําแหนง (Repetition of Position) 3 1 2 3 4 13 2.6 

• การซ้ําดวยที่วาง (Repetition of Space) 2 2 2 3 2 11 2.2 

การซ้ํา (Repetition) 

• การซ้ําดวยแรงดึงดดู (Repetition of Gravity) 4 2 2 3 3 14 2.8 

• การเพิ่มหรือลดรูป 4 3 4 3 0 14 2.8 การแปรเปลี่ยนของรูปราง (Shape Gradation) 

• แรงดึงและแรงอัด 4 3 4 3 4 18 3.6 

• การหมุนทีว่าง 4 4 4 4 4 20 4.0 การแปรเปลี่ยนที่วาง (Spatial Gradation) 

• การเพิ่มหรือลดที่วาง 4 3 2 4 4 17 3.4 

• การหมุนระนาบ 5 4 4 4 5 22 4.4 การแปรเปลี่ยนระนาบหรือรูปราง (Planar 

Gradation) • การเปลี่ยนตําแหนงระนาบ 4 3 4 3 5 19 3.8 

• การเปลี่ยนขนาด สัดสวน 4 5 4 4 5 22 4.4 

• การเปลี่ยนทิศทาง 5 5 4 5 5 24 4.8 

การลดหลั่นหรือการ

แปรเปลี่ยน (Gradation) 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง 

(Structural Gradation) 

• การเคลื่อน 4 5 4 4 5 22 4.4 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การโคงงอ 4 4 4 5 5 22 4.4 

• การสะทอน 4 3 4 4 5 20 4.0 

• การผสมผสาน 3 3 3 5 5 19 3.8 

• โครงสี่เหลี่ยม 3 4 4 4 5 20 4.0 

• โครงสามเหลี่ยม 4 4 4 4 5 21 4.2 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง 

(Structural Gradation) 

• โครงหกเหลี่ยม 4 3 4 4 5 20 4.0 

• การเคลื่อนที่แบบขนาน 4 5 4 4 5 22 4.4 

• การเคลื่อนที่แบบหยัก 4 4 3 5 5 21 4.2 

การลดหลั่นหรือการ

แปรเปลี่ยน (Gradation) 

รูปแบบของการแปรเปลี่ยน 

• การเคลื่อนที่แบบวงซอนวง 4 4 4 4 5 21 4.2 

• โครงสรางออกจากจุดศูนยกลาง ( The Centrifugal Structure ) 4 4 4 5 5 22 4.4 

• โครงสรางที่มีศนูยกลาง(The Concentric Structure) 5 3 2 4 5 19 3.8 

• โครงสรางการเคลื่อนที่เขาหาจุดศูนยกลาง (The Centripetal Structure) 4 4 2 4 3 17 3.4 

• การซอนทับกันของโครงสรางการแผยาย ( Superimposition of Radiation Structure) 3 4 4 4 5 20 4.0 

การแผขยาย 

(Radiation) 

• การซอนทับกันของโครงสรางการแผขยายและโครงสรางการซ้ํากัน (Radiation of Repetition) 5 5 4 4 5 23 4.6 

การรวมตัว 

(Concentration) 

การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ 

(Concentration of Unit Forms in Formal 

Structures) 

• การลดจํานวนเปนจังหวะ(Frequent Absences) 
 4 2 2 3 3 14 2.8 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การเปลี่ยนตําแหนง (Positional Changes) 4 3 3 4 5 19 3.8 การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ 

• การเปลี่ยนแปลงปริมาณ(Quantitative Changes) 4 3 4 4 5 20 4.0 

• การรวมตัวเขาสูจุด (Concentration towards a point) 4 2 3 4 5 18 3.6 

• การรวมตัวออกจากจุด (Away from a point) 4 2 4 5 4 19 3.8 

• การรวมตัวเขาหาเสน )Concentration towards a line) 4 1 4 3 5 17 3.4 

• การรวมตัวออกจากเสน (Away from a line) 4 1 3 4 4 16 3.2 

• การรวมตัวอยางอิสระ (Free Concentration) 3 2 4 5 5 19 3.8 

• แบบหนาแนน(Over-concentration) 3 1 3 3 5 15 3.0 

การรวมตัว 

(Concentration) 

การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการ

หรือไมเปนทางการ (Concentration of Unit 

Forms in Semi-formal or Informal Structures) 

• แบบเบาบาง )De-concentration) 2 2 3 4 4 15 3.0 

• การเคลื่อนไหว (Movement) 4 5 4 5 5 23 4.6 

• ความตอเนื่องกัน (Continuity) 4 5 2 3 5 19 3.8 

• ความมีเอกภาพ (Unity) 2 3 2 4 2 13 2.6 

• การประสานกัน (Closure) 4 2 2 4 2 14 2.8 

• ความคลายคลึงกัน (Similarity) 4 2 2 3 4 15 3.0 

• ความใกลชิดกนั (Proximity) 3 2 3 3 4 15 3.0 

• ความผิดแปลก (Anomaly) 2 4 4 5 5 20 4.0 

• คาความออนแก (Tone) 4 2 4 4 4 18 3.6 
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หมายเหต ุ 1 = อาจารยลลิต เลิศไมไทย 

  2 = อาจารยสิริมา   บลอม 

  3 = คุณดัยนยา ภูติพันธ 

  4 = อาจารยเพิ่มศักดิ์   สุวรรณทัต 

  5 =  คุณชวาลิน ปูแกวสําราญ 

 

จากตารางที่ 14-17 แสดงผลการวิเคราะหขอมูลจากการตอบแบบสอบถาม โดยผูเชี่ยวชาญทางดานเรขศิลปทั้ง 5 ทาน เพื่อใหทราบวาองคประกอบทางเรข

ศิลปและหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปใดบางสามารถสื่อสารบคุลิกภาพของกลิ่นหอมประเภท Citrus ได ในระดับการสือ่สารอยางไร 
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ตารางที่ 18 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Floral 

ผลคะแนนความคิดเห็น องคประกอบทางเรข
ศิลป 

รายละเอียด 
1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• จุด (Point) 4 2 2 4 3 15 3.0 

• เสนตรง (Straight Line) 1 5 1 0 3 10 2.0 ชนิดของเสน 

• เสนโคง (Curved Line) 4 3 5 5 3 20 4.0 

• เสนหนา (Thick Line) 1 5 1 2 3 12 2.4 ขนาดของเสน 

  • เสนบาง (Thin Line) 3 2 4 3 3 15 3.0 

• เสนหยัก (Zigzag Line) 4 1 2 3 2 12 2.4 ลักษณะของเสน  

• เสนขาด (Broken Line) 3 1 3 4 3 14 2.8 

• เสนนอน (Horizontal Line) 2 4 4 4 3 17 3.4 

• เสนตั้งฉาก (Vertical Line) 1 3 2 3 3 12 2.4 

เสน (Line) 

ทิศทางของเสน 
  
  • เสนแทยง (Diagonal Line) 3 2 3 1 3 12 2.4 

• รูปรางธรรมชาติ (Natural Shape) 5 5 5 4 4 23 4.6 

• รูปรางเรขาคณิต (Geometric Shape) 1 1 4 3 4 13 2.6 

• รูปรางอิสระ(Free Shape or Hand Drawn) 3 4 4 4 3 18 3.6 

• รูปรางไมสม่ําเสมอ (Irregular Shape) 1 1 4 3 2 11 2.2 

รูปราง (Shape)   

• อุบัติภาพ (Accidental Shape) 1 1 2 3 2 9 1.8 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ • ที่วางในแนวระนาบ (Flat Space) 4 3 3 4 3 17 3.4 ที่วาง (Space)   

รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 
• การลดหลั่นขนาด 3 2 3 1 3 12 2.4 



 

140 

 
ผลคะแนนความคิดเห็น องคประกอบทางเรข

ศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การซอนกนั 2 3 2 2 3 12 2.4 

• การเปลี่ยนมุมมอง 2 3 2 2 3 12 2.4 

• ที่วางลวงตาการใชแสงเงา 3 4 2 2 3 14 2.8 

• การโคงงอ 3 2 4 4 3 16 3.2 

• ที่วางลวงตาการไลระดับสีออนแก 4 3 3 4 3 17 3.4 

ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ 
  
  
  
  
  

ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• ลักษณะพื้นผิว 2 1 2 2 3 10 2.0 

• ที่วางแบบรปูปด 4 2 4 4 3 17 3.4 รูปแบบที่วาง 2 มิติ 

• ที่วางแบบรปูเปด 4 2 4 1 3 14 2.8 

• แรงจากภาพและพื้นภาพ (Figure and Ground) 4 3 4 4 3 18 3.6 

• แรงจากขนาดที่แตกตางกัน (Differences in Size) 2 3 3 4 4 16 3.2 

• แรงจากเสนทีส่ัมพันธกนั (Linear Relationship) 3 4 4 2 3 16 3.2 

• แรงจากรูปรางที่แตกตางกัน (Differences in Shape) 4 2 3 4 4 17 3.4 

• แรงจากน้ําหนกัสีที่ตางกัน (Differences in Tonal Value) 3 2 2 4 4 15 3.0 

ที่วาง (Space)   

แรงที่เกิดจากที่วาง 
  
  
  
  
  

• แรงจากสีที่จัดวางประกอบกัน (Juxtaposed Color) 4 1 2 4 4 15 3.0 

• พื้นผิวประดับตกแตง(Decorative Texture) 3 1 3 3 3 13 2.6 

• พื้นผิวที่เกิดขึ้นเองโดยธรรมชาติ  (Spontaneous Texture) 2 1 3 4 3 13 2.6 

พื้นผิวที่สัมผัสไดดวยตา (Visual 

Texture) 

• พื้นผิวที่เกิดขึ้นจากเครื่องมือ(Mechanical Texture) 1 3 2 2 3 11 2.2 

• พื้นผิวที่มีอยูในธรรมชาติ (Available Natural Texture) 4 1 2 5 5 17 3.4 

พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่สัมผัสได  (Tactile Texture) 

  • พื้นผิวที่ดัดแปลงจากธรรมชาติ (Modified Natural Texture) 1 2 4 2 3 12 2.4 
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หมายเหต ุ 1 = อาจารยลลิต เลิศไมไทย 

  2 = อาจารยสิริมา   บลอม 

  3 = คุณดัยนยา ภูติพันธ 

  4 = อาจารยเพิ่มศักดิ์   สุวรรณทัต 

  5 =  คุณชวาลิน ปูแกวสําราญ 

 

ผลคะแนนความคิดเห็น องคประกอบทางเรข
ศิลป 

รายละเอียด 
1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

พื้นผิวที่สัมผัสได  (Tactile Texture) • พื้นผิวที่จัดระเบียบ (Organized Texture) 2 1 3 2 3 11 2.2 

• พื้นผิวที่ไมมีภาพเปนองคประกอบ(Materials without images) 2 1 3 4 2 12 2.4 

• พื้นผิวที่มีภาพเปนองคประกอบ (Materials with images) 3 2 3 3 2 13 2.6 

พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่เกิดจากเทคนิคภาพปะติด 

(Collage) 
  
  

• พื้นผิวที่ใชภาพเปนองคประกอบหลัก (Materials with essential 
images) 

3 1 4 1 2 11 2.2 

• ภาพเขียนหรือภาพวาด (Hand Drawn or Paint) 3 5 4 5 4 21 4.2 

• ภาพที่สรางจากคอมพิวเตอร (Digital Image) 3 1 2 3 3 12 2.4 

ลักษณะของภาพประกอบ 
  
  • ภาพที่เกิดจากการถายภาพ (Photographic) 3 4 3 4 5 19 3.8 

• ภาพที่มีรายละเอียดมาก 4 5 4 4 4 21 4.2 

• ภาพที่มีความตอเนื่องกัน 2 4 4 4 4 18 3.6 

ภาพประกอบ 

(Illustration) 

เทคนิคเกี่ยวกับภาพ 
  
  • ภาพเล็กๆหลายๆภาพมารวมกันเปนกลุมใหญ 3 3 2 3 3 14 2.8 
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ตารางที่ 19 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับสีในระบบมันเซลลที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Floral 

ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

1. Carmine     R/V 1 3 3 5 4 16 3.2 

2. Orange      YR/V 3 1 4 4 2 14 2.8 

3. Yellow    Y/V 4 1 5 3 2 15 3.0 

4. Yellow Green    GY/V 4 1 5 4 2 16 3.2 

5. Green    G/V 3 1 3 3 3 13 2.6 

6. Peacock Green         BG/V 4 1 2 2 3 12 2.4 

7. Cerulean Blue    B/V 5 1 2 3 3 14 2.8 

8. Ultramarine    PB/V 4 1 2 2 2 11 2.2 

9. Purple    P/V 5 5 3 4 4 21 4.2 

10. Magenta      RP/ 2 1 4 4 4 15 3.0 

11. Rouge Coral      R/S 3 2 2 4 4 15 3.0 

12. Persimmon      YR/S 3 2 2 4 2 13 2.6 

13. Gold      Y/S 2 5 3 2 4 16 3.2 

14. Grass Green      GY/S 4 2 2 3 2 13 2.6 

15. Malachite Green             G/S 3 2 3 1 2 11 2.2 

16. Jewel Green      BG/S 3 2 2 1 2 10 2.0 

17. Light Blue      B/S 2 2 2 4 2 12 2.4 

18 Sapphire      PB/S 2 1 2 2 2 9 1.8 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

19. Violet      P/S 4 5 3 4 3 19 3.8 

20. Spinner Red      RP/S 3 5 3 4 4 19 3.8 

21. Rose      R/B 5 5 4 3 5 22 4.4 

22. Apricot      YR/B 4 2 3 1 3 13 2.6 

23. Canary Yellow      Y/B 4 1 2 4 2 13 2.6 

24. Canary      GY/B 4 2 1 3 2 12 2.4 

25. Emerald      G/B 4 0 2 1 2 9 1.8 

26. Turquoise      BG/B 5 1 1 3 2 12 2.4 

27. Sky Blue      B/B 4 1 1 3 2 11 2.2 

28. Salvia Blue      PB/B 5 1 1 2 2 11 2.2 

29. Lavender      P/B 5 4 2 3 4 18 3.6 

30. Rose Pink      RP/B 4 5 3 4 3 19 3.8 

31. Flamingo      R/P 4 5 3 2 4 18 3.6 

32. Sunset      YR/P 3 2 2 0 3 10 2.0 

33. Sulphur      Y/P 3 2 2 2 3 12 2.4 

34. Lettuce Green       GY/P 3 1 1 4 3 12 2.4 

35. Light Opaline Green      G/P 4 1 1 2 2 10 2.0 

36. Light Aqua Green       BG/P 4 2 2 1 1 10 2.0 

37. Aqua Blue      B/P 4 2 2 1 1 10 2.0 

38. Sky Mist      PB/P 5 2 1 1 1 10 2.0 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

39. Lilac      P/P 5 4 2 4 2 17 3.4 

40. Mauve Pink      RP/P 5 5 3 3 3 19 3.8 

41. Baby Pink      R/VP 5 5 4 4 2 20 4.0 

42. Pale Ochre      YR/VP 3 3 3 1 4 14 2.8 

43. Ivory      Y/VP 3 3 3 2 4 15 3.0 

44. Pale Chartreuse       GY/VP 3 1 2 3 3 12 2.4 

45. Pale Opal      G/VP 4 1 2 2 2 11 2.2 

46. Horizon Blue      BG/VP 4 1 2 2 2 11 2.2 

47. Pale Blue      B/VP 4 1 1 3 2 11 2.2 

48. Pale Mist      PB/VP 4 1 2 3 2 12 2.4 

49. Pale Lilac      P/VP 5 4 3 2 3 17 3.4 

50. Cherry Rose      RP/VP 4 5 4 3 3 19 3.8 

51. Pink Beige      R/Lgr 3 5 4 2 3 17 3.4 

52. French Beige      YR/Lgr 3 3 2 1 2 11 2.2 

53. Light Olive Gray      Y/Lgr 3 2 1 1 2 9 1.8 

54. Mist Green      GY/Lgr 2 2 2 1 2 9 1.8 

55. Ash Gray      G/Lgr 2 1 1 1 2 7 1.4 

56. Eggshell Blue      BG/Lgr 3 0 1 0 2 6 1.2 

57. Powder Blue      B/Lgr 3 1 1 2 2 9 1.8 

58. Moonstone Blue       PB/Lgr 3 1 1 2 2 9 1.8 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

59. Starlight Blue      P/Lgr 3 1 2 1 2 9 1.8 

60. Rose Mist      RP/Lgr 3 5 2 2 3 15 3.0 

61. Sandalwood      R/L 2 1 3 2 3 11 2.2 

62. Beige      YR/L 2 3 3 1 3 12 2.4 

63. Mustard      Y/L 2 2 2 3 3 12 2.4 

64. Pea Green      GY/L 3 1 2 3 2 11 2.2 

65. Spray Green      G/L 3 1 2 3 2 11 2.2 

66. Venice Green      BG/L 3 1 2 2 2 10 2.0 

67. Aquamarine      B/L 3 1 3 1 2 10 2.0 

68. Pale Blue II      PB/L 3 1 3 1 2 10 2.0 

69. Lilac II      P/L 4 5 4 2 3 18 3.6 

70. Orchid      RP/L 4 5 5 3 4 21 4.2 

71.Rose Gray      R/Gr 1 5 4 3 4 17 3.4 

72. Rose Beige      YR/Gr 2 5 4 1 4 16 3.2 

73. Sand Beige      Y/Gr 2 2 3 0 3 10 2.0 

74. Mistletoe Green      GY/Gr 2 1 2 0 2 7 1.4 

75. Mist Green II      G/Gr 3 1 2 0 2 8 1.6 

76. Blue Spruce      BG/G 1 1 1 0 2 5 1.0 

77. Blue Gray      B/Gr 1 1 2 2 2 8 1.6 

78. Slate Blue      PB/Gr 1 1 2 0 2 6 1.2 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

79. Pigeon      P/Gr 1 1 3 1 3 9 1.8 

80. Orchid Gray      RP/Gr 1 5 4 2 3 15 3.0 

81. Old Rose      R/Dl 1 5 4 3 4 17 3.4 

82. Camel      YR/Dl 2 1 3 2 4 12 2.4 

83. Dusty Olive      Y/Dl 2 1 3 1 3 10 2.0 

84. Leaf Green      GY/Dl 1 1 2 2 2 8 1.6 

85. Jade Green      G/Dl 1 1 2 1 2 7 1.4 

86. Cambridge Blue      BG/Dl 2 1 1 1 2 7 1.4 

87. Shadow Blue      B/Dl 1 1 2 2 2 8 1.6 

88. Shadow Blue      PB/Dl 3 1 2 0 2 8 1.6 

89. Dusty Lilac      P/Dl 2 5 4 3 3 17 3.4 

90. Old Mauve      RP/Dl 2 5 4 3 4 18 3.6 

91. Brick Red      R/Dp 1 2 4 4 4 15 3.0 

92. Brown      YR/Dp 2 1 3 2 3 11 2.2 

93. Khaki      Y/Dp 2 1 3 3 2 11 2.2 

94. Olive Green      GY/Dp 2 2 3 3 2 12 2.4 

95. Viridian      G/Dp 2 2 3 2 2 11 2.2 

96. Prussian Green      BG/Dp 2 1 3 2 2 10 2.0 

97. Peacock Blue      B/Dp 2 1 3 2 2 10 2.0 

98. Mineral Blue      PB/Dp 3 1 4 1 2 11 2.2 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

99. Pansy      P/Dp 4 4 4 3 3 18 3.6 

100. Wine        RP/Dp 4 3 4 2 4 17 3.4 

101. Mahogany        R/Dk 2 1 3 2 4 12 2.4 

102. Coffee Brown        YR/Dk 2 1 2 2 3 10 2.0 

103. Olive        Y/Dk 2 1 2 2 3 10 2.0 

104. Ivy Green        GY/Dk 2 1 2 2 2 9 1.8 

105. Bottle Green        G/Dk 2 1 3 1 2 9 1.8 

106. Teal Green        BG/Dk 2 1 2 1 2 8 1.6 

107. Teal        B/Dk 2 1 2 1 2 8 1.6 

108. Dark Mineral Blue        PB/Dk 1 1 2 1 2 7 1.4 

109. Prune        P/Dk 1 3 3 3 3 13 2.6 

110. Red Grape        RP/Dk 1 3 3 1 3 11 2.2 

111. Maroon        R/Dgr 2 3 3 2 3 13 2.6 

112. Falcon        YR/Dgr 2 1 2 2 3 10 2.0 

113. Olive Brown        Y/Dgr 1 1 2 2 3 9 1.8 

114. Seaweed        GY/Dgr 1 1 2 0 2 6 1.2 

115. Jungle Green        G/Dgr 1 2 2 1 2 8 1.6 

116. Dusky Green        BG/Dgr 1 2 3 1 2 9 1.8 

117. Prussian Blue        B/Dgr 1 2 2 2 2 9 1.8 

118. Midnight Blue        PB/Dgr 1 1 3 2 2 9 1.8 
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หมายเหต ุ 1 = อาจารยลลิต เลิศไมไทย 

  2 = อาจารยสิริมา   บลอม 

  3 = คุณดัยนยา ภูติพันธ 

  4 = อาจารยเพิ่มศักดิ์   สุวรรณทัต 

  5 =  คุณชวาลิน ปูแกวสําราญ 

 

 

 

ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

119. Dusky Violet        P/Dgr 2 3 3 2 3 13 2.6 

120. Taupe Brown        RP/Dgr 2 2 4 1 4 13 2.6 

121. Neutral N9.5   White 1 1 3 4 4 13 2.6 

122. Neutral N9  Pearl Gray 1 1 3 4 4 13 2.6 

123. Neutral N8  Silver Gray 1 1 2 4 4 12 2.4 

124. Neutral N7  Silver Gray II 1 1 2 4 2 10 2.0 

125. Neutral N6  Medium Gray 1 1 2 4 2 10 2.0 

126. Neutral N5  Medium Gray II 1 1 2 3 2 9 1.8 

127. Neutral N4  Smoke Gray 1 1 3 3 1 9 1.8 

128. Neutral N3  Smoke Gray II 1 1 2 3 1 8 1.6 

129. Neutral N2  Chacoal Gray 1 1 2 3 1 8 1.6 

130. NeutralN1.5  Black 1 5 2 5 1 14 2.8 
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ตารางที่ 20 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับลักษณะตัวอักษรที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Floral 

ผลคะแนนความคิดเห็น 
ตัวอักษร ลักษณะตัวอักษร 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

1.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน 3 4 4 2 2 15 3.0 

1.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ปลายมน 3 4 3 2 2 14 2.8 

1.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ปลายมน ที่เปนตัวอาลักษณ 4 1 4 3 4 16 3.2 

1.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนตัวอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4 2 4 3 4 17 3.4 

1.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน ที่เปนตัวอาลักษณ 3 1 3 3 4 14 2.8 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัว

กลม 

1.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยม ปลายมน 3 1 4 2 4 14 2.8 

2.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3 2 0 1 2 8 1.6 

2.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 4 1 2 1 3 11 2.2 

2.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 3 1 4 1 3 12 2.4 

2.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ที่เปนตัวอวน 3 2 3 1 3 12 2.4 

2.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3 1 4 3 4 15 3.0 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

2.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 2 1 3 3 3 12 2.4 

3.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4 1 3 4 4 16 3.2 

3.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 4 1 2 2 3 12 2.4 

3.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 3 1 3 1 3 11 2.2 

3.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 3 3 3 1 4 14 2.8 

3.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ที่เปนตัวอวน 3 2 4 1 3 13 2.6 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว 

หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

3.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3 2 3 3 4 15 3.0 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 

ตัวอักษร ลักษณะตัวอักษร 
1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

3.7 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 3 2 3 2 4 14 2.8 3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว 

หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 3.8 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 3 3 3 2 4 15 3.0 

4.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1 2 3 3 4 13 2.6 

4.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2 2 3 3 4 14 2.8 

4. ตัวอาลักษณ 

4.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 2 2 3 1 4 12 2.4 

5.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4 3 3 3 3 16 3.2 

5.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3 1 2 3 2 11 2.2 

5. ตัวลายมือเขียน 

 

5.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 3 1 3 2 2 11 2.2 

1. Old Style 4 4 4 3 4 19 3.8 

2. Transitional 4 4 3 3 4 18 3.6 

3. Modern 4 4 4 4 4 20 4.0 

4. Slab Serif 3 2 1 3 4 13 2.6 

5. Sans Serif 3 3 3 4 3 16 3.2 

6. Decorative and Script 5 3 5 5 5 23 4.6 

ตัวอักษรภาษาอังกฤษ 

7. Black Letter and ornaments 4 2 5 4 5 20 4.0 
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ตารางที่ 21 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับหลักการจัดองคประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Floral 

ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

สมดุลแบบสมมาตร (Symmetrical Balance) • สมมาตรสมบูรณ  (Absolutely Symmetrical) 2 4 3 4 5 18 3.6 

• สมมาตรโดยคาดคะเน (Approximately Symmetrical) 2 4 2 4 4 16 3.2 

• สมดุลที่เกิดจากน้ําหนัก 2 5 3 4 5 19 3.8 

• สมดุลที่เกิดจากสิ่งที่นาสนใจ 2 5 2 4 5 18 3.6 

สมดุลแบบอสมมาตร  

(Asymmetrical Balance) 

• สมดุลที่เกิดจากการตัดกัน 2 3 3 4 4 16 3.2 

ความสมดุล (Balance) 

• สมดุลในลักษณะกระจายรัศมี (Radial Balance) 3 3 2 4 3 15 3.0 

• การตัดกันดวยเสน (Line contrast) 2 1 2 4 4 13 2.6 

• การตัดกันดวยรปูราง (Shape contrast) 2 1 3 4 3 13 2.6 

• การตัดกันดวยขนาด (Size contrast) 2 1 2 4 3 12 2.4 

• การตัดกันดวยทิศทาง (Direction contrast) 2 1 2 4 3 12 2.4 

• การตัดกันดวยสี (Color contrast) 3 2 2 3 4 14 2.8 

• การตัดกันดวยลักษณะพื้นผิว (Texture contrast) 2 1 2 4 3 12 2.4 

• การตัดกันดวยความเขม (Value contrast) 2 1 3 4 4 14 2.8 

• การตัดกันดวยตําแหนง (Contrast of Position) 2 1 3 4 4 14 2.8 

การตัดกัน (Contrast) 

• การตัดกันดวยพื้นที่วาง (Contrast of Space) 3 1 4 4 3 15 3.0 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยแรงดงึดดู (Contrast of Gravity) 2 1 3 3 4 13 2.6 

• การเนนดวยรูปราง 3 5 4 4 4 20 4.0 

• การเนนดวยรูปทรง 3 4 3 4 4 18 3.6 

• การเนนดวยขนาด 2 3 4 4 4 17 3.4 

• การเนนดวยคุณคาความเขม 2 2 3 3 4 14 2.8 

• การเนนดวยส ี 2 4 3 0 5 17 3.4 

• การเนนดวยการจัดกลุม 3 3 4 3 5 18 3.6 

• การเนนดวยการประดับตกแตง 3 5 4 4 5 21 4.2 

• การเนนดวยการออกแบบใหสวนสําคัญที่สุดอยูตรงกลางและสวนประกอบอื่นๆลอมรอบ 2 2 4 4 5 17 3.4 

• การเนนดวยการใชแสงเงา 2 3 3 3 4 15 3.0 

การเนน (Emphasis) 

• การเนนดวยพื้นผิว 2 2 3 3 3 13 2.6 

• แบบจัดระเบียบ 3 4 4 3 4 18 3.6 

• แบบซ้ํากัน (Repetitive) 3 3 4 4 4 18 3.6 

• แบบสลับ (Alternative) 4 3 2 4 4 17 3.4 

• แบบศูนยกลาง  3 3 4 4 4 18 3.6 

• แบบกระจาย 4 3 2 4 4 17 3.4 

จังหวะ (Rhythm) 

• แบบผสมผสาน 4 3 2 4 4 17 3.4 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• แบบกาวหนา (Progressive) 4 4 3 4 4 19 3.8 จังหวะ (Rhythm) 

• แบบลื่นไหล (Flowing) 4 5 3 4 4 20 4.0 

• ความแตกตางในเรื่องรูปทรง 4 2 2 4 4 16 3.2 

• ความแตกตางในเรื่องขนาด 4 2 3 4 4 17 3.4 

• ความแตกตางในเรื่องส ี 5 4 2 5 4 20 4.0 

• ความแตกตางในเรื่องทิศทาง 4 3 2 4 3 16 3.2 

• ความแตกตางในเรื่องของระยะหาง 3 1 2 3 4 13 2.6 

ความแตกตาง

หลากหลาย (Variety) 

• ความแตกตางในเรื่องของผวิสัมผัส 3 1 2 4 4 14 2.8 

• กลมกลืนกันดวยทิศทาง (Harmony of direction) 3 5 4 4 5 21 4.2 

• กลมกลืนกันดวยรูปราง  (Harmony of shape) 3 5 4 4 4 20 4.0 

• กลมกลืนกันดวยขนาด (Harmony of size) 3 4 4 4 4 19 3.8 

• กลมกลืนกันดวยสี (Harmony of color) 4 5 4 4 4 21 4.2 

ความกลมกลืน 

(Harmony) 

• กลมกลืนกันดวยพื้นผิว (Harmony of texture) 3 4 4 3 3 17 3.4 

• การจัดสัดสวนในลักษณะตางๆกัน สัดสวนภายในไมเทากัน 3 2 2 4 3 14 2.8 

• การจัดสัดสวนในลักษณะซ้ําๆกัน สัดสวนภายในมีขนาดเทาๆกัน 1 2 3 3 3 12 2.4 

• การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางมีขนาดเทากัน 1 2 3 3 3 12 2.4 

สัดสวน (Proportion) 

• การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางไมเทากัน 3 3 2 4 3 15 3.0 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การซ้ําดวยรูปราง (Repetition of Shape) 3 2 4 4 4 17 3.4 

• การซ้ําดวยขนาด (Repetition of Size) 3 2 3 5 4 17 3.4 

• การซ้ําดวยสี (Repetition of Color) 2 1 3 4 4 14 2.8 

• การซ้ําดวยผิวสมัผัส (Repetition of Texture) 2 1 3 3 3 12 2.4 

• การซ้ําดวยทศิทาง (Repetition of Direction) 4 1 2 3 3 13 2.6 

• การซ้ําดวยตําแหนง (Repetition of Position) 2 1 4 3 3 13 2.6 

• การซ้ําดวยที่วาง (Repetition of Space) 1 1 3 3 3 11 2.2 

การซ้ํา (Repetition) 

• การซ้ําดวยแรงดึงดดู (Repetition of Gravity) 1 2 3 3 4 13 2.6 

• การเพิ่มหรือลดรูป 3 4 3 4 4 18 3.6 การแปรเปลี่ยนของรูปราง (Shape Gradation) 

• แรงดึงและแรงอัด 3 4 3 3 4 17 3.4 

• การหมุนทีว่าง 2 2 2 3 4 13 2.6 การแปรเปลี่ยนที่วาง (Spatial Gradation) 

• การเพิ่มหรือลดที่วาง 2 3 4 4 4 17 3.4 

• การหมุนระนาบ 1 3 2 4 3 13 2.6 การแปรเปลี่ยนระนาบหรือรูปราง (Planar 

Gradation) • การเปลี่ยนตําแหนงระนาบ 1 3 2 3 4 13 2.6 

• การเปลี่ยนขนาด สัดสวน 1 4 3 4 3 15 3.0 

• การเปลี่ยนทิศทาง 2 2 2 4 3 13 2.6 

การลดหลั่นหรือการ

แปรเปลี่ยน (Gradation) 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง 

(Structural Gradation) 

• การเคลื่อน 1 3 2 3 3 12 2.4 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การโคงงอ 2 3 2 4 3 14 2.8 

• การสะทอน 2 2 2 4 3 13 2.6 

• การผสมผสาน 2 3 3 4 4 16 3.2 

• โครงสี่เหลี่ยม 1 2 3 4 3 13 2.6 

• โครงสามเหลี่ยม 2 3 2 4 3 14 2.8 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง 

(Structural Gradation) 

• โครงหกเหลี่ยม 1 2 2 3 3 11 2.2 

• การเคลื่อนที่แบบขนาน 1 3 3 4 4 15 3.0 

• การเคลื่อนที่แบบหยัก 1 3 3 4 4 15 3.0 

การลดหลั่นหรือการ

แปรเปลี่ยน (Gradation) 

รูปแบบของการแปรเปลี่ยน 

• การเคลื่อนที่แบบวงซอนวง 2 3 3 4 3 15 3.0 

• โครงสรางออกจากจุดศูนยกลาง ( The Centrifugal Structure ) 3 4 3 4 4 18 3.6 

• โครงสรางที่มีศนูยกลาง(The Concentric Structure) 4 3 4 4 4 19 3.8 

• โครงสรางการเคลื่อนที่เขาหาจุดศูนยกลาง (The Centripetal Structure) 3 4 4 4 4 19 3.8 

• การซอนทับกันของโครงสรางการแผยาย ( Superimposition of Radiation Structure) 2 4 4 4 3 17 3.4 

การแผขยาย (Radiation) 

• การซอนทับกันของโครงสรางการแผขยายและโครงสรางการซ้ํากัน (Radiation of Repetition) 3 4 2 4  13 2.6 

การรวมตัว 

(Concentration) 

การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ 

(Concentration of Unit Forms in Formal 

Structures) 

• การลดจํานวนเปนจังหวะ(Frequent Absences) 
 1 3 4 3 4 15 3.0 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การเปลี่ยนตําแหนง (Positional Changes) 2 2 2 4 3 13 2.6 การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ 

• การเปลี่ยนแปลงปริมาณ(Quantitative Changes) 2 2 2 4 3 13 2.6 

• การรวมตัวเขาสูจุด (Concentration towards a point) 1 3 2 4 2 12 2.4 

• การรวมตัวออกจากจุด (Away from a point) 1 3 2 4 2 12 2.4 

• การรวมตัวเขาหาเสน )Concentration towards a line) 1 3 3 4 2 13 2.6 

• การรวมตัวออกจากเสน (Away from a line) 1 3 3 3 2 12 2.4 

• การรวมตัวอยางอิสระ (Free Concentration) 1 4 2 4 3 14 2.8 

• แบบหนาแนน(Over-concentration) 1 2 3 4 2 12 2.4 

การรวมตัว 

(Concentration) 

การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการ

หรือไมเปนทางการ (Concentration of Unit 

Forms in Semi-formal or Informal Structures) 

• แบบเบาบาง )De-concentration) 1 4 3 4 3 15 3.0 

• การเคลื่อนไหว (Movement) 3 2 2 4 4 15 3.0 

• ความตอเนื่องกัน (Continuity) 3 4 3 4 4 18 3.6 

• ความมีเอกภาพ (Unity) 2 4 3 3 5 17 3.4 

• การประสานกัน (Closure) 2 1 3 3 4 13 2.6 

• ความคลายคลึงกัน (Similarity) 4 4 4 4 3 19 3.8 

• ความใกลชิดกนั (Proximity) 3 3 4 3 3 16 3.2 

• ความผิดแปลก (Anomaly) 1 1 2 4 4 12 2.4 

• คาความออนแก (Tone) 2 4 3 4 4 17 3.4 
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หมายเหต ุ 1 = อาจารยลลิต เลิศไมไทย 

  2 = อาจารยสิริมา   บลอม 

  3 = คุณดัยนยา ภูติพันธ 

  4 = อาจารยเพิ่มศักดิ์   สุวรรณทัต 

  5 =  คุณชวาลิน ปูแกวสําราญ 

 

จากตารางที่ 18 – 21 แสดงผลการวิเคราะหขอมูลจากการตอบแบบสอบถาม โดยผูเชี่ยวชาญทางดานเรขศิลปทัง้ 5 ทาน เพื่อใหทราบวาองคประกอบทางเรข

ศิลปและหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปใดบางสามารถสื่อสารบคุลิกภาพของกลิ่นหอมประเภทFloral ได ในระดับการสื่อสารอยางไร 
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ตารางที่ 22 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Fruity 

ผลคะแนนความคิดเห็น องคประกอบทางเรข
ศิลป 

รายละเอียด 
1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• จุด (Point) 4 5 4 5 4 22 4.4 

• เสนตรง (Straight Line) 3 5 1 0 4 13 2.6 ชนิดของเสน 

• เสนโคง (Curved Line) 4 4 3 4 3 18 3.6 

• เสนหนา (Thick Line) 4 2 1 1 4 12 2.4 ขนาดของเสน 

  • เสนบาง (Thin Line) 3 4 4 4 4 19 3.8 

• เสนหยัก (Zigzag Line) 4 1 4 3 3 15 3.0 ลักษณะของเสน  

• เสนขาด (Broken Line) 4 5 4 5 3 21 4.2 

• เสนนอน (Horizontal Line) 3 4 3 2 4 16 3.2 

• เสนตั้งฉาก (Vertical Line) 4 5 3 3 4 19 3.8 

เสน (Line) 

ทิศทางของเสน 
  
  • เสนแทยง (Diagonal Line) 4 3 4 4 4 19 3.8 

• รูปรางธรรมชาติ (Natural Shape) 5 3 4 4 3 19 3.8 

• รูปรางเรขาคณิต (Geometric Shape) 4 5 2 4 4 19 3.8 

• รูปรางอิสระ(Free Shape or Hand Drawn) 5 4 5 4 2 20 4.0 

• รูปรางไมสม่ําเสมอ (Irregular Shape) 4 2 4 4 4 18 3.6 

รูปราง (Shape)   

• อุบัติภาพ (Accidental Shape) 4 1 4 4 3 16 3.2 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ • ที่วางในแนวระนาบ (Flat Space) 4 4 2 4 2 16 3.2 ที่วาง (Space)   

รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 
• การลดหลั่นขนาด 4 3 4 4 4 19 3.8 
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ผลคะแนนความคิดเห็น องคประกอบทางเรข

ศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การซอนกนั 4 3 5 3 3 18 3.6 

• การเปลี่ยนมุมมอง 4 2 4 1 5 16 3.2 

• ที่วางลวงตาการใชแสงเงา 4 2 3 2 3 14 2.8 

• การโคงงอ 3 3 4 4 5 19 3.8 

• ที่วางลวงตาการไลระดับสีออนแก 4 1 4 4 4 17 3.4 

ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ 
  
  
  
  
  

ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• ลักษณะพื้นผิว 4 1 4 4 4 17 3.4 

• ที่วางแบบรปูปด 4 3 5 2 4 18 3.6 รูปแบบที่วาง 2 มิติ 

• ที่วางแบบรปูเปด 4 3 4 3 4 18 3.6 

• แรงจากภาพและพื้นภาพ (Figure and Ground) 4 4 3 4 4 19 3.8 

• แรงจากขนาดที่แตกตางกัน (Differences in Size) 3 5 5 4 4 21 4.2 

• แรงจากเสนทีส่ัมพันธกนั (Linear Relationship) 3 5 2 3 4 17 3.4 

• แรงจากรูปรางที่แตกตางกัน (Differences in Shape) 4 5 4 4 4 21 4.2 

• แรงจากน้ําหนกัสีที่ตางกัน (Differences in Tonal Value) 3 5 4 4 4 20 4.0 

ที่วาง (Space)   

แรงที่เกิดจากที่วาง 
  
  
  
  
  

• แรงจากสีที่จัดวางประกอบกัน (Juxtaposed Color) 4 4 3 4 5 20 4.0 

• พื้นผิวประดับตกแตง(Decorative Texture) 4 1 3 2 4 14 2.8 

• พื้นผิวที่เกิดขึ้นเองโดยธรรมชาติ  (Spontaneous Texture) 3 1 4 4 3 15 3.0 

พื้นผิวที่สัมผัสไดดวยตา (Visual 

Texture) 

• พื้นผิวที่เกิดขึ้นจากเครื่องมือ(Mechanical Texture) 3 3 4 2 4 16 3.2 

• พื้นผิวที่มีอยูในธรรมชาติ (Available Natural Texture) 3 1 2 4 2 12 2.4 

พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่สัมผัสได  (Tactile Texture) 

  • พื้นผิวที่ดัดแปลงจากธรรมชาติ (Modified Natural Texture) 4 2 2 3 4 15 3.0 
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หมายเหต ุ 1 = อาจารยลลิต เลิศไมไทย 

  2 = อาจารยสิริมา   บลอม 

  3 = คุณดัยนยา ภูติพันธ 

  4 = อาจารยเพิ่มศักดิ์   สุวรรณทัต 

  5 =  คุณชวาลิน ปูแกวสําราญ 

 

 

ผลคะแนนความคิดเห็น องคประกอบทางเร
ศิลป 

รายละเอียด 
1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

พื้นผิวที่สัมผัสได  (Tactile Texture) • พื้นผิวที่จัดระเบียบ (Organized Texture) 3 1 2 1 3 10 2.0 

• พื้นผิวที่ไมมีภาพเปนองคประกอบ(Materials without images) 4 2 2 4 2 14 2.8 

• พื้นผิวที่มีภาพเปนองคประกอบ (Materials with images) 4 2 2 4 2 14 2.8 

พื้นผิว (Texture 

พื้นผิวที่เกิดจากเทคนิคภาพปะติด 

(Collage) 
  
  

• พื้นผิวที่ใชภาพเปนองคประกอบหลัก (Materials with essential 
images) 

2 2 3 3 3 13 2.6 

• ภาพเขียนหรือภาพวาด (Hand Drawn or Paint) 2 3 2 5 3 15 3.0 

• ภาพที่สรางจากคอมพิวเตอร (Digital Image) 2 5 4 4 5 20 4.0 

ลักษณะของภาพประกอบ 
  
  • ภาพที่เกิดจากการถายภาพ (Photographic) 3 5 4 4 5 21 4.2 

• ภาพที่มีรายละเอียดมาก 2 1 3 3 4 13 2.6 

• ภาพที่มีความตอเนื่องกัน 4 1 3 4 4 16 3.2 

ภาพประกอบ 

(Illustration) 

เทคนิคเกี่ยวกับภาพ 
  
  • ภาพเล็กๆหลายๆภาพมารวมกันเปนกลุมใหญ 4 1 4 3 4 16 3.2 
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ตารางที่ 23 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับสีในระบบมันเซลลที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Fruity 

ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

1. Carmine     R/V 4 5 5 4 0 18 3.6 

2. Orange      YR/V 4 5 5 5 3 22 4.4 

3. Yellow    Y/V 4 5 5 4 5 23 4.6 

4. Yellow Green    GY/V 4 5 5 5 4 23 4.6 

5. Green    G/V 2 3 4 4 4 17 3.4 

6. Peacock Green         BG/V 3 3 2 3 4 15 3.0 

7. Cerulean Blue    B/V 4 2 2 4 4 16 3.2 

8. Ultramarine    PB/V 2 2 2 3 3 12 2.4 

9. Purple    P/V 2 2 3 4 3 14 2.8 

10. Magenta      RP/ 3 5 5 3 4 20 4.0 

11. Rouge Coral      R/S 2 4 4 3 4 17 3.4 

12. Persimmon      YR/S 4 5 4 5 4 22 4.4 

13. Gold      Y/S 3 5 4 1 3 16 3.2 

14. Grass Green      GY/S 4 5 5 4 4 22 4.4 

15. Malachite Green             G/S 2 3 3 1 2 11 2.2 

16. Jewel Green      BG/S 2 2 2 1 2 9 1.8 

17. Light Blue      B/S 2 2 2 4 2 12 2.4 

18 Sapphire      PB/S 2 3 2 2 2 11 2.2 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

19. Violet      P/S 1 3 2 4 3 13 2.6 

20. Spinner Red      RP/S 2 4 3 3 4 16 3.2 

21. Rose      R/B 4 1 4 1 4 14 2.8 

22. Apricot      YR/B 3 5 4 1 4 17 3.4 

23. Canary Yellow      Y/B 4 4 5 4 4 21 4.2 

24. Canary      GY/B 4 5 5 4 4 22 4.4 

25. Emerald      G/B 2 3 4 2 3 14 2.8 

26. Turquoise      BG/B 3 4 3 3 3 16 3.2 

27. Sky Blue      B/B 3 2 3 2 3 13 2.6 

28. Salvia Blue      PB/B 1 2 3 1 2 9 1.8 

29. Lavender      P/B 2 2 3 3 3 13 2.6 

30. Rose Pink      RP/B 3 2 4 2 4 15 3.2 

31. Flamingo      R/P 2 3 2 0 3 10 2.0 

32. Sunset      YR/P 2 4 4 0 4 14 2.8 

33. Sulphur      Y/P 2 4 4 0 4 14 2.8 

34. Lettuce Green       GY/P 1 4 5 4 3 17 3.4 

35. Light Opaline Green      G/P 2 3 2 2 2 11 2.2 

36. Light Aqua Green       BG/P 3 1 2 2 2 10 2.0 

37. Aqua Blue      B/P 3 1 2 1 2 9 1.8 

38. Sky Mist      PB/P 3 1 2 1 2 9 1.8 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

39. Lilac      P/P 3 1 3 2 2 11 2.2 

40. Mauve Pink      RP/P 3 1 3 2 3 12 2.4 

41. Baby Pink      R/VP 2 1 2 3 2 10 2.0 

42. Pale Ochre      YR/VP 2 1 1 2 2 8 1.6 

43. Ivory      Y/VP 2 1 1 2 2 8 1.6 

44. Pale Chartreuse       GY/VP 2 1 2 2 2 9 1.8 

45. Pale Opal      G/VP 2 1 1 2 2 8 1.6 

46. Horizon Blue      BG/VP 2 1 1 1 2 7 1.4 

47. Pale Blue      B/VP 2 1 1 1 2 7 1.4 

48. Pale Mist      PB/VP 2 1 1 3 2 9 1.8 

49. Pale Lilac      P/VP 2 1 1 1 2 7 1.4 

50. Cherry Rose      RP/VP 1 1 2 2 3 9 1.8 

51. Pink Beige      R/Lgr 2 1 1 1 2 7 1.4 

52. French Beige      YR/Lgr 2 1 1 1 2 7 1.4 

53. Light Olive Gray      Y/Lgr 2 1 1 2 2 8 1.6 

54. Mist Green      GY/Lgr 1 1 2 2 2 8 1.6 

55. Ash Gray      G/Lgr 1 1 2 1 2 7 1.4 

56. Eggshell Blue      BG/Lgr 2 1 2 0 2 7 1.4 

57. Powder Blue      B/Lgr 2 1 2 1 2 8 1.6 

58. Moonstone Blue       PB/Lgr 2 1 2 3 2 10 2.0 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

59. Starlight Blue      P/Lgr 2 1 3 1 2 9 1.8 

60. Rose Mist      RP/Lgr 2 1 3 1 3 10 2.0 

61. Sandalwood      R/L 1 1 3 1 3 9 1.8 

62. Beige      YR/L 3 1 4 1 4 13 2.6 

63. Mustard      Y/L 2 1 4 4 4 15 3 

64. Pea Green      GY/L 2 1 5 4 4 16 3.2 

65. Spray Green      G/L 2 1 4 2 3 12 2.4 

66. Venice Green      BG/L 2 1 4 1 3 11 2.2 

67. Aquamarine      B/L 2 1 3 1 3 10 2.0 

68. Pale Blue II      PB/L 2 1 4 0 2 9 1.8 

69. Lilac II      P/L 3 1 5 0 4 13 2.6 

70. Orchid      RP/L 3 1 4 2 4 14 2.8 

71.Rose Gray      R/Gr 1 1 2 2 3 9 1.8 

72. Rose Beige      YR/Gr 2 1 2 2 2 9 1.8 

73. Sand Beige      Y/Gr 2 1 1 2 2 8 1.6 

74. Mistletoe Green      GY/Gr 2 1 1 2 2 8 1.6 

75. Mist Green II      G/Gr 3 1 1 0 1 6 1.2 

76. Blue Spruce      BG/G 2 1 2 0 1 6 1.2 

77. Blue Gray      B/Gr 5 1 2 2 1 11 2.2 

78. Slate Blue      PB/Gr 2 1 2 0 2 7 1.4 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

79. Pigeon      P/Gr 2 1 1 0 2 6 1.2 

80. Orchid Gray      RP/Gr 2 1 3 2 3 11 2.2 

81. Old Rose      R/Dl 2 1 4 1 4 12 2.4 

82. Camel      YR/Dl 2 1 4 1 4 12 2.4 

83. Dusty Olive      Y/Dl 1 1 3 2 4 11 2.2 

84. Leaf Green      GY/Dl 1 1 4 2 3 11 2.2 

85. Jade Green      G/Dl 1 1 2 1 2 7 1.4 

86. Cambridge Blue      BG/Dl 2 1 2 1 2 8 1.6 

87. Shadow Blue      B/Dl 2 1 1 2 3 9 1.8 

88. Shadow Blue      PB/Dl 2 1 2 1 3 9 1.8 

89. Dusty Lilac      P/Dl 1 1 4 2 3 11 2.2 

90. Old Mauve      RP/Dl 2 1 4 1 4 12 2.4 

91. Brick Red      R/Dp 2 3 5 4 5 19 3.8 

92. Brown      YR/Dp 1 1 3 2 4 11 2.2 

93. Khaki      Y/Dp 2 1 4 3 4 14 2.8 

94. Olive Green      GY/Dp 2 1 4 4 3 14 2.8 

95. Viridian      G/Dp 2 2 4 2 3 13 2.6 

96. Prussian Green      BG/Dp 2 1 4 1 3 11 2.2 

97. Peacock Blue      B/Dp 2 1 3 1 3 10 2.0 

98. Mineral Blue      PB/Dp 3 1 4 2 3 13 2.6 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

99. Pansy      P/Dp 3 1 5 2 4 15 3.0 

100. Wine        RP/Dp 2 4 5 2 5 18 3.6 

101. Mahogany        R/Dk 2 1 4 1 4 12 2.4 

102. Coffee Brown        YR/Dk 1 1 3 2 3 10 2.0 

103. Olive        Y/Dk 2 1 2 3 2 10 2.0 

104. Ivy Green        GY/Dk 1 1 2 3 2 9 1.8 

105. Bottle Green        G/Dk 1 1 1 1 2 6 1.2 

106. Teal Green        BG/Dk 2 1 1 1 2 7 1.4 

107. Teal        B/Dk 1 1 1 2 2 7 1.4 

108. Dark Mineral Blue        PB/Dk 2 1 2 2 2 9 1.8 

109. Prune        P/Dk 2 1 3 3 2 11 2.2 

110. Red Grape        RP/Dk 2 1 4 1 3 11 2.2 

111. Maroon        R/Dgr 1 1 3 2 3 10 2.0 

112. Falcon        YR/Dgr 1 1 2 2 2 8 1.6 

113. Olive Brown        Y/Dgr 2 1 2 2 2 9 1.8 

114. Seaweed        GY/Dgr 2 1 2 0 1 6 1.2 

115. Jungle Green        G/Dgr 2 1 3 1 2 9 1.8 

116. Dusky Green        BG/Dgr 2 1 2 0 2 7 1.4 

117. Prussian Blue        B/Dgr 2 1 2 2 2 9 1.8 

118. Midnight Blue        PB/Dgr 2 1 2 3 2 10 2.0 



 

167 

 

หมายเหต ุ 1 = อาจารยลลิต เลิศไมไทย 

  2 = อาจารยสิริมา   บลอม 

  3 = คุณดัยนยา ภูติพันธ 

  4 = อาจารยเพิ่มศักดิ์   สุวรรณทัต 

  5 =  คุณชวาลิน ปูแกวสําราญ 

 

 

ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

119. Dusky Violet        P/Dgr 3 1 3 1 3 11 2.2 

120. Taupe Brown        RP/Dgr 3 1 4 2 3 13 2.6 

121. Neutral N9.5   White 4 2 2 4 2 14 2.8 

122. Neutral N9  Pearl Gray 4 5 2 4 2 17 3.4 

123. Neutral N8  Silver Gray 4 5 3 4 2 18 3.6 

124. Neutral N7  Silver Gray II 4 5 2 4 2 17 3.4 

125. Neutral N6  Medium Gray 4 2 2 4 2 14 2.8 

126. Neutral N5  Medium Gray II 3 2 2 3 3 13 2.6 

127. Neutral N4  Smoke Gray 3 2 2 3 3 13 2.6 

128. Neutral N3  Smoke Gray II 3 3 2 3 4 15 3.0 

129. Neutral N2  Chacoal Gray 3 5 1 2 4 15 3.0 

130. NeutralN1.5  Black 3 5 2 5 4 19 3.8 
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ตารางที่ 24 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับลักษณะตัวอักษรที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Fruity 
ผลคะแนนความคิดเห็น 

ตัวอักษร ลักษณะตัวอักษร 
1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

1.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน 2 4 2 3 4 15 3.0 

1.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ปลายมน 4 4 2 3 5 18 3.6 

1.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ปลายมน ที่เปนตัวอาลักษณ 1 1 0 1 1 4 0.8 

1.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนตัวอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2 1 1 1 2 7 1.4 

1.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน ที่เปนตัวอาลักษณ 1 1 0 2 1 5 1.0 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัว

กลม 

1.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยม ปลายมน 1 1 2 2 1 7 1.4 

2.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2 0 1 1 2 6 1.2 

2.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 1 1 2 0 3 7 1.4 

2.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1 1 2 1 1 6 1.2 

2.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ที่เปนตัวอวน 2 2 1 1 2 8 1.6 

2.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1 2 1 2 2 8 1.6 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

2.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 2 1 1 2 2 8 1.6 

3.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2 1 2 2 4 11 2.2 

3.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 2 1 3 1 2 9 1.8 

3.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 1 1 1 1 2 6 1.2 

3.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2 1 1 2 1 7 1.4 

3.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ที่เปนตัวอวน 1 2 1 1 2 7 1.4 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว 

หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

3.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 2 1 1 2 1 7 1.4 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 

ตัวอักษร ลักษณะตัวอักษร 
1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

3.7 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 2 1 1 1 1 6 1.2 3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว 

หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 3.8 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 2 2 3 3 2 12 2.4 

4.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1 1 2 2 1 7 1.4 

4.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1 1 1 1 1 5 1.0 

4. ตัวอาลักษณ 

4.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 1 1 1 3 1 7 1.4 

5.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1 3 2 3 2 11 2.2 

5.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 1 3 4 1 1 10 2.0 

5. ตัวลายมือเขียน 

 

5.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 1 1 1 2 1 6 1.2 

1. Old Style 2 1 1 1 1 6 1.2 

2. Transitional 2 1 1 2 1 7 1.4 

3. Modern 3 2 3 3 1 12 2.4 

4. Slab Serif 2 3 2 4 3 14 2.8 

5. Sans Serif 4 4 4 4 4 20 4.0 

6. Decorative and Script 4 1 2 3 2 12 2.4 

ตัวอักษรภาษาอังกฤษ 

7. Black Letter and ornaments 1 1 3 4 1 10 2.0 
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ตารางที่ 25 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับหลักการจัดองคประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Fruity 

ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

สมดุลแบบสมมาตร (Symmetrical Balance) • สมมาตรสมบูรณ  (Absolutely Symmetrical) 3 3 1 4 3 14 2.8 

• สมมาตรโดยคาดคะเน (Approximately Symmetrical) 3 5 4 4 4 20 4.0 

• สมดุลที่เกิดจากน้ําหนัก 2 5 1 4 2 14 2.8 

• สมดุลที่เกิดจากสิ่งที่นาสนใจ 3 4 4 3 4 18 3.6 

สมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetrical Balance) 

• สมดุลที่เกิดจากการตัดกัน 3 4 4 4 4 19 3.8 

ความสมดุล (Balance) 

• สมดุลในลักษณะกระจายรัศมี (Radial Balance) 3 0 4 4 4 19 3.8 

• การตัดกันดวยเสน (Line contrast) 2 0 4 4 3 13 2.6 

• การตัดกันดวยรปูราง (Shape contrast) 2 0 2 4 4 12 2.4 

• การตัดกันดวยขนาด (Size contrast) 3 0 3 4 4 14 2.8 

• การตัดกันดวยทิศทาง (Direction contrast) 3 0 4 4 4 15 3.0 

• การตัดกันดวยสี (Color contrast) 4 0 4 3 4 15 3.0 

• การตัดกันดวยลักษณะพื้นผิว (Texture contrast) 4 0 3 4 3 14 2.8 

• การตัดกันดวยความเขม (Value contrast) 4 0 4 4 4 16 3.2 

• การตัดกันดวยตําแหนง (Contrast of Position) 4 0 2 4 3 13 2.6 

การตัดกัน (Contrast) 

• การตัดกันดวยพื้นที่วาง (Contrast of Space) 3 0 2 4 4 13 2.6 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยแรงดงึดดู (Contrast of Gravity) 4  3 3 4 14 2.8 

• การเนนดวยรูปราง 2 3 2 4 4 15 3.0 

• การเนนดวยรูปทรง 3 5 4 4 3 19 3.8 

• การเนนดวยขนาด 3 3 2 4 5 17 3.4 

• การเนนดวยคุณคาความเขม 2 2 2 3 5 14 2.8 

• การเนนดวยส ี 3 5 4 0 4 16 3.2 

• การเนนดวยการจัดกลุม 3 4 2 3 4 16 3.2 

• การเนนดวยการประดับตกแตง 3 3 3 4 4 17 3.4 

• การเนนดวยการออกแบบใหสวนสําคัญที่สุดอยูตรงกลางและสวนประกอบอื่นๆลอมรอบ 3 3 2 4 3 15 3.0 

• การเนนดวยการใชแสงเงา 3 1 3 3 3 13 2.6 

การเนน (Emphasis) 

• การเนนดวยพื้นผิว 3 1 3 3 3 13 2.6 

• แบบจัดระเบียบ 4 4 2 3 3 16 3.2 

• แบบซ้ํากัน (Repetitive) 4 3 2 3 4 16 3.2 

• แบบสลับ (Alternative) 4 3 4 4 4 19 3.8 

• แบบศูนยกลาง  3 2 2 3 3 13 2.6 

• แบบกระจาย 5 4 4 4 4 21 4.2 

จังหวะ (Rhythm) 

• แบบผสมผสาน 5 5 4 4 4 22 4.4 



 

172 

 

ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• แบบกาวหนา (Progressive) 5 5 4 4 5 23 4.6 จังหวะ (Rhythm) 

• แบบลื่นไหล (Flowing) 5 5 4 4 5 23 4.6 

• ความแตกตางในเรื่องรูปทรง 4 4 4 4 4 20 4.0 

• ความแตกตางในเรื่องขนาด 5 5 4 4 4 22 4.4 

• ความแตกตางในเรื่องส ี 5 4 4 5 3 21 4.2 

• ความแตกตางในเรื่องทิศทาง 4 4 5 4 5 22 4.4 

• ความแตกตางในเรื่องของระยะหาง 5 5 5 3 5 23 4.6 

ความแตกตาง

หลากหลาย (Variety) 

• ความแตกตางในเรื่องของผวิสัมผัส 5 1 5 4 3 18 3.6 

• กลมกลืนกันดวยทิศทาง (Harmony of direction) 4 4 2 4 4 18 3.6 

• กลมกลืนกันดวยรูปราง  (Harmony of shape) 3 4 2 3 3 15 3.0 

• กลมกลืนกันดวยขนาด (Harmony of size) 3 5 2 4 3 17 3.4 

• กลมกลืนกันดวยสี (Harmony of color) 4 5 2 4 2 17 3.4 

ความกลมกลืน 

(Harmony) 

• กลมกลืนกันดวยพื้นผิว (Harmony of texture) 4 3 1 4 2 14 2.8 

• การจัดสัดสวนในลักษณะตางๆกัน สัดสวนภายในไมเทากัน 3 4 4 4 4 19 3.8 

• การจัดสัดสวนในลักษณะซ้ําๆกัน สัดสวนภายในมีขนาดเทาๆกัน 3 2 2 3 2 12 2.4 

• การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางมีขนาดเทากัน 3 2 4 3 2 14 2.8 

สัดสวน (Proportion) 

• การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางไมเทากัน 4 5 4 4 4 20 4.0 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การซ้ําดวยรูปราง (Repetition of Shape) 4 2 2 4 3 15 3.0 

• การซ้ําดวยขนาด (Repetition of Size) 4 2 2 5 3 16 3.2 

• การซ้ําดวยสี (Repetition of Color) 3 1 3 3 3 13 2.6 

• การซ้ําดวยผิวสมัผัส (Repetition of Texture) 3 1 2 3 2 11 2.2 

• การซ้ําดวยทศิทาง (Repetition of Direction) 4 2 4 3 4 17 3.4 

• การซ้ําดวยตําแหนง (Repetition of Position) 2 1 2 3 3 11 2.2 

• การซ้ําดวยที่วาง (Repetition of Space) 2 2 2 3 3 12 2.4 

การซ้ํา (Repetition) 

• การซ้ําดวยแรงดึงดดู (Repetition of Gravity) 2 1 2 3 4 12 2.4 

• การเพิ่มหรือลดรูป 2 5 4 4 4 19 3.8 การแปรเปลี่ยนของรูปราง  

(Shape Gradation) • แรงดึงและแรงอัด 2 5 4 3 4 18 3.6 

• การหมุนทีว่าง 3 4 3 3 4 17 3.4 การแปรเปลี่ยนที่วาง  

(Spatial Gradation) • การเพิ่มหรือลดที่วาง 3 4 3 4 4 18 3.6 

• การหมุนระนาบ 4 4 4 4 4 20 4.0 การแปรเปลี่ยนระนาบหรือรูปราง  

(Planar Gradation) • การเปลี่ยนตําแหนงระนาบ 4 5 3 3 4 19 3.8 

• การเปลี่ยนขนาด สัดสวน 3 5 4 4 4 20 4.0 

• การเปลี่ยนทิศทาง 3 5 4 4 5 21 4.2 

การลดหลั่นหรือการ

แปรเปลี่ยน (Gradation) 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง 

(Structural Gradation) 

• การเคลื่อน 4 4 4 3 4 19 3.8 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การโคงงอ 4 4 4 4 5 21 4.2 

• การสะทอน 4 3 4 4 4 19 3.8 

• การผสมผสาน 3 5 4 4 4 20 4.0 

• โครงสี่เหลี่ยม 1 3 4 4 4 16 3.2 

• โครงสามเหลี่ยม 3 3 4 4 4 18 3.6 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง 

(Structural Gradation) 

• โครงหกเหลี่ยม 3 2 3 3 3 14 2.8 

• การเคลื่อนที่แบบขนาน 4 4 4 4 4 20 4.0 

• การเคลื่อนที่แบบหยัก 4 4 3 4 4 19 3.8 

การลดหลั่นหรือการ

แปรเปลี่ยน (Gradation) 

รูปแบบของการแปรเปลี่ยน 

• การเคลื่อนที่แบบวงซอนวง 4 4 4 4 4 20 4.0 

• โครงสรางออกจากจุดศูนยกลาง ( The Centrifugal Structure ) 4 2 3 4 4 17 3.4 

• โครงสรางที่มีศนูยกลาง(The Concentric Structure) 4 3 2 4 4 17 3.4 

• โครงสรางการเคลื่อนที่เขาหาจุดศูนยกลาง (The Centripetal Structure) 3 4 2 4 4 17 3.4 

• การซอนทับกันของโครงสรางการแผยาย ( Superimposition of Radiation Structure) 2 5 3 4 4 18 3.6 

การแผขยาย (Radiation) 

• การซอนทับกันของโครงสรางการแผขยายและโครงสรางการซ้ํากัน (Radiation of Repetition) 3 5 4 4 4 20 4.0 

การรวมตัว 

(Concentration) 

การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ 

(Concentration of Unit Forms in Formal 

Structures) 

• การลดจํานวนเปนจังหวะ(Frequent Absences) 
 4 3 2 3 3 15 3.0 
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2ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การเปลี่ยนตําแหนง (Positional Changes) 4 5 3 4 4 20 4.0 การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ 

• การเปลี่ยนแปลงปริมาณ(Quantitative Changes) 4 5 4 4 4 21 4.2 

• การรวมตัวเขาสูจุด (Concentration towards a point) 4 4 4 4 4 20 4.0 

• การรวมตัวออกจากจุด (Away from a point) 4 4 4 4 3 19 3.8 

• การรวมตัวเขาหาเสน )Concentration towards a line) 4 4 3 4 4 19 3.8 

• การรวมตัวออกจากเสน (Away from a line) 4 4 3 4 3 18 3.6 

• การรวมตัวอยางอิสระ (Free Concentration) 1 5 4 4 4 18 3.6 

• แบบหนาแนน(Over-concentration) 1 2 3 3 3 12 2.4 

การรวมตัว 

(Concentration) 

การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการ

หรือไมเปนทางการ (Concentration of Unit 

Forms in Semi-formal or Informal Structures) 

• แบบเบาบาง )De-concentration) 1 3 3 4 4 15 3.0 

• การเคลื่อนไหว (Movement) 4 4 4 4 5 21 4.2 

• ความตอเนื่องกัน (Continuity) 4 2 2 4 4 16 3.2 

• ความมีเอกภาพ (Unity) 3 2 2 4 4 15 3.0 

• การประสานกัน (Closure) 2 3 2 3 4 14 2.8 

• ความคลายคลึงกัน (Similarity) 3 5 2 4 4 18 3.6 

• ความใกลชิดกนั (Proximity) 4 4 3 3 5 19 3.8 

• ความผิดแปลก (Anomaly) 3 5 4 4 4 20 4.0 

• คาความออนแก (Tone) 4 2 4 4 4 18 3.6 
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หมายเหต ุ 1 = อาจารยลลิต เลิศไมไทย 

  2 = อาจารยสิริมา   บลอม 

  3 = คุณดัยนยา ภูติพันธ 

  4 = อาจารยเพิ่มศักดิ์   สุวรรณทัต 

  5 =  คุณชวาลิน ปูแกวสําราญ 

 

จากตารางที่ 22 – 25 แสดงผลการวิเคราะหขอมูลจากการตอบแบบสอบถาม โดยผูเชี่ยวชาญทางดานเรขศิลปทัง้ 5 ทาน เพื่อใหทราบวาองคประกอบทางเรข

ศิลปและหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปใดบางสามารถสื่อสารบคุลิกภาพของกลิ่นหอมประเภท Fruity ได ในระดับการสือ่สารอยางไร 
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ตารางที่ 26 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Green 

ผลคะแนนความคิดเห็น องคประกอบทางเรข
ศิลป 

รายละเอียด 
    2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• จุด (Point) 3 3 1 1 3 11 2.2 

• เสนตรง (Straight Line) 5 5 5 5 4 24 4.8 ชนิดของเสน 

• เสนโคง (Curved Line) 2 1 2 2 2 9 1.8 

• เสนหนา (Thick Line) 5 5 4 3 5 22 4.4 ขนาดของเสน 

  • เสนบาง (Thin Line) 3 2 3 5 4 17 3.4 

• เสนหยัก (Zigzag Line) 1 1 2 3 2 9 1.8 ลักษณะของเสน  

• เสนขาด (Broken Line) 2 1 2 4 3 12 2.4 

• เสนนอน (Horizontal Line) 2 5 5 5 4 21 4.2 

• เสนตั้งฉาก (Vertical Line) 3 4 4 2 5 18 3.6 

เสน (Line) 

ทิศทางของเสน 
  
  • เสนแทยง (Diagonal Line) 2 1 2 1 3 9 1.8 

• รูปรางธรรมชาติ (Natural Shape) 3 2 2 3 2 12 2.4 

• รูปรางเรขาคณิต (Geometric Shape) 4 5 4 4 5 22 4.4 

• รูปรางอิสระ(Free Shape or Hand Drawn) 2 2 2 1 2 9 1.8 

• รูปรางไมสม่ําเสมอ (Irregular Shape) 2 1 2 3 3 11 2.2 

รูปราง (Shape)   

• อุบัติภาพ (Accidental Shape) 2 1 1 1 1 6 1.2 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ • ที่วางในแนวระนาบ (Flat Space) 3 4 4 3 4 18 3.6 ที่วาง (Space)   

รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 
• การลดหลั่นขนาด 3 1 1 3 4 12 2.4 
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ผลคะแนนความคิดเห็น องคประกอบทางเรข

ศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การซอนกนั 3 2 2 4 3 14 2.8 

• การเปลี่ยนมุมมอง 2 1 2 2 4 11 2.2 

• ที่วางลวงตาการใชแสงเงา 4 2 4 4 3 17 3.4 

• การโคงงอ 3 1 3 2 4 13 2.6 

• ที่วางลวงตาการไลระดับสีออนแก 2 1 3 2 3 11 2.2 

ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ 
  
  
  
  
  

ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• ลักษณะพื้นผิว 4 2 2 3 4 15 3.0 

• ที่วางแบบรปูปด 2 3 3 4 2 14 2.8 รูปแบบที่วาง 2 มิติ 

• ที่วางแบบรปูเปด 3 2 3 1 2 11 2.2 

• แรงจากภาพและพื้นภาพ (Figure and Ground) 2 3 3 4 2 14 2.8 

• แรงจากขนาดที่แตกตางกัน (Differences in Size) 3 2 2 3 2 12 2.4 

• แรงจากเสนทีส่ัมพันธกนั (Linear Relationship) 3 2 4 2 2 13 2.6 

• แรงจากรูปรางที่แตกตางกัน (Differences in Shape) 2 2 3 2 3 12 2.4 

• แรงจากน้ําหนกัสีที่ตางกัน (Differences in Tonal Value) 3 3 3 3 2 14 2.8 

ที่วาง (Space)   

แรงที่เกิดจากที่วาง 
  
  
  
  
  

• แรงจากสีที่จัดวางประกอบกัน (Juxtaposed Color) 2 2 3 1 3 11 2.2 

• พื้นผิวประดับตกแตง(Decorative Texture) 2 1 4 4 3 14 2.8 

• พื้นผิวที่เกิดขึ้นเองโดยธรรมชาติ  (Spontaneous Texture) 3 1 4 0 3 11 2.2 

พื้นผิวที่สัมผัสไดดวยตา  

(Visual Texture) 

• พื้นผิวที่เกิดขึ้นจากเครื่องมือ(Mechanical Texture) 3 1 2 4 3 13 2.6 

• พื้นผิวที่มีอยูในธรรมชาติ (Available Natural Texture) 2 1 4 4 3 14 2.8 

พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่สัมผัสได  (Tactile Texture) 

  • พื้นผิวที่ดัดแปลงจากธรรมชาติ (Modified Natural Texture) 3 1 2 4 3 13 2.6 
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หมายเหต ุ 1 = อาจารยลลิต เลิศไมไทย 

  2 = อาจารยสิริมา   บลอม 

  3 = คุณดัยนยา ภูติพันธ 

  4 = อาจารยเพิ่มศักดิ์   สุวรรณทัต 

  5 =  คุณชวาลิน ปูแกวสําราญ 

 

ผลคะแนนความคิดเห็น องคประกอบทางเร
ศิลป 

รายละเอียด 
1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

พื้นผิวที่สัมผัสได  (Tactile Texture) • พื้นผิวที่จัดระเบียบ (Organized Texture) 3 1 4 2 2 12 2.4 

• พื้นผิวที่ไมมีภาพเปนองคประกอบ(Materials without images) 2 1 4 2 3 12 2.4 

• พื้นผิวที่มีภาพเปนองคประกอบ (Materials with images) 3 1 4 1 3 12 2.4 

พื้นผิว (Texture 

พื้นผิวที่เกิดจากเทคนิคภาพปะติด 

(Collage) 
  
  

• พื้นผิวที่ใชภาพเปนองคประกอบหลัก (Materials with essential 
images) 

2 1 2 2 3 10 2.0 

• ภาพเขียนหรือภาพวาด (Hand Drawn or Paint) 3 2 2 4 2 13 2.6 

• ภาพที่สรางจากคอมพิวเตอร (Digital Image) 3 3 3 4 4 17 3.4 

ลักษณะของภาพประกอบ 
  
  • ภาพที่เกิดจากการถายภาพ (Photographic) 4 4 4 4 4 20 4.0 

• ภาพที่มีรายละเอียดมาก 4 3 4 2 4 17 3.4 

• ภาพที่มีความตอเนื่องกัน 3 4 4 3 4 18 3.6 

ภาพประกอบ

(Illustration) 

เทคนิคเกี่ยวกับภาพ 
  
  • ภาพเล็กๆหลายๆภาพมารวมกันเปนกลุมใหญ 4 1 2 2 4 13 2.6 
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ตารางที่ 27 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับสีในระบบมันเซลลที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Green 

ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

1. Carmine     R/V 4 1 2 3 2 12 2.4 

2. Orange      YR/V 3 1 1 4 2 11 2.2 

3. Yellow    Y/V 3 1 2 3 2 11 2.2 

4. Yellow Green    GY/V 3 1 0 4 2 10 2.0 

5. Green    G/V 3 1 4 4 3 15 3.0 

6. Peacock Green         BG/V 4 1 4 4 4 17 3.4 

7. Cerulean Blue    B/V 4 2 5 4 3 18 3.6 

8. Ultramarine    PB/V 3 4 3 4 3 17 3.4 

9. Purple    P/V 3 1 2 2 4 12 2.4 

10. Magenta      RP/ 3 1 1 2 2 9 1.8 

11. Rouge Coral      R/S 2 1 1 3 3 10 2.0 

12. Persimmon      YR/S 4 1 1 3 3 12 2.4 

13. Gold      Y/S 4 4 2 2 4 16 3.2 

14. Grass Green      GY/S 4 1 3 4 2 14 2.8 

15. Malachite Green             G/S 3 1 4 2 3 13 2.6 

16. Jewel Green      BG/S 3 1 5 2 4 15 3.0 

17. Light Blue      B/S 3 1 5 3 4 16 3.2 

18 Sapphire      PB/S 4 5 4 3 4 20 4.0 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

19. Violet      P/S 4 1 3 2 4 14 2.8 

20. Spinner Red      RP/S 3 1 2 2 3 11 2.2 

21. Rose      R/B 2 1 2 3 3 11 2.2 

22. Apricot      YR/B 2 1 1 1 3 8 1.6 

23. Canary Yellow      Y/B 3 1 2 3 2 11 2.2 

24. Canary      GY/B 3 1 1 2 2 9 1.8 

25. Emerald      G/B 2 1 2 1 2 8 1.6 

26. Turquoise      BG/B 3 2 2 1 3 11 2.2 

27. Sky Blue      B/B 2 1 3 3 3 12 2.4 

28. Salvia Blue      PB/B 1 2 2 3 3 11 2.2 

29. Lavender      P/B 2 1 2 2 3 10 2.0 

30. Rose Pink      RP/B 2 1 2 2 2 9 1.8 

31. Flamingo      R/P 2 1 1 2 4 10 2.0 

32. Sunset      YR/P 2 1 2 1 4 10 2.0 

33. Sulphur      Y/P 1 1 2 2 3 9 1.8 

34. Lettuce Green       GY/P 1 1 1 3 3 9 1.8 

35. Light Opaline Green      G/P 2 1 2 2 4 11 2.2 

36. Light Aqua Green       BG/P 1 2 3 2 4 12 2.4 

37. Aqua Blue      B/P 1 2 3 2 3 11 2.2 

38. Sky Mist      PB/P 1 3 3 2 3 12 2.4 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

39. Lilac      P/P 1 1 2 2 3 9 1.8 

40. Mauve Pink      RP/P 1 1 2 1 3 8 1.6 

41. Baby Pink      R/VP 2 1 2 1 3 9 1.8 

42. Pale Ochre      YR/VP 2 1 2 2 3 10 2.0 

43. Ivory      Y/VP 2 1 2 2 3 10 2.0 

44. Pale Chartreuse       GY/VP 2 1 1 2 3 9 1.8 

45. Pale Opal      G/VP 2 1 2 2 3 10 2.0 

46. Horizon Blue      BG/VP 2 1 2 2 3 10 2.0 

47. Pale Blue      B/VP 2 1 3 2 3 11 2.2 

48. Pale Mist      PB/VP 1 1 2 3 3 10 2.0 

49. Pale Lilac      P/VP 1 1 1 1 3 7 1.4 

50. Cherry Rose      RP/VP 1 1 2 1 3 8 1.6 

51. Pink Beige      R/Lgr 3 1 3 1 3 11 2.2 

52. French Beige      YR/Lgr 3 5 4 1 4 17 3.4 

53. Light Olive Gray      Y/Lgr 3 3 4 2 4 16 3.2 

54. Mist Green      GY/Lgr 4 2 4 1 3 14 2.8 

55. Ash Gray      G/Lgr 4 1 3 0 3 11 2.2 

56. Eggshell Blue      BG/Lgr 4 1 3 0 3 11 2.2 

57. Powder Blue      B/Lgr 4 2 3 1 3 13 2.6 

58. Moonstone Blue       PB/Lgr 5 2 4 3 3 17 3.4 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

59. Starlight Blue      P/Lgr 5 2 2 1 3 13 2.6 

60. Rose Mist      RP/Lgr 5 1 3 0 3 12 2.4 

61. Sandalwood      R/L 4 3 2 2 4 15 3.0 

62. Beige      YR/L 4 4 2 2 4 16 3.2 

63. Mustard      Y/L 4 2 2 2 4 14 2.8 

64. Pea Green      GY/L 4 1 2 2 3 12 2.4 

65. Spray Green      G/L 4 1 3 2 4 14 2.8 

66. Venice Green      BG/L 4 1 3 2 4 14 2.8 

67. Aquamarine      B/L 4 1 3 1 4 13 2.6 

68. Pale Blue II      PB/L 4 3 2 1 3 13 2.6 

69. Lilac II      P/L 4 1 1 0 4 10 2.0 

70. Orchid      RP/L 4 1 1 1 4 11 2.2 

71.Rose Gray      R/Gr 5 2 2 2 4 15 3.0 

72. Rose Beige      YR/Gr 5 3 2 2 4 16 3.2 

73. Sand Beige      Y/Gr 5 4 3 1 3 16 3.2 

74. Mistletoe Green      GY/Gr 4 2 4 0 3 13 2.6 

75. Mist Green II      G/Gr 4 4 4 0 3 15 3.0 

76. Blue Spruce      BG/G 5 4 3 0 3 15 3.0 

77. Blue Gray      B/Gr 5 5 3 2 3 18 3.6 

78. Slate Blue      PB/Gr 5 5 2 1 3 16 3.2 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

79. Pigeon      P/Gr 5 3 2 1 3 14 2.8 

80. Orchid Gray      RP/Gr 4 2 2 1 3 12 2.4 

81. Old Rose      R/Dl 4 1 2 1 4 12 2.4 

82. Camel      YR/Dl 3 2 1 0 4 10 2.0 

83. Dusty Olive      Y/Dl 4 1 1 2 4 12 2.4 

84. Leaf Green      GY/Dl 5 2 1 0 4 14 2.8 

85. Jade Green      G/Dl 4 1 2 1 3 11 2.2 

86. Cambridge Blue      BG/Dl 4 5 3 2 3 17 3.4 

87. Shadow Blue      B/Dl 4 5 2 2 4 17 3.4 

88. Shadow Blue      PB/Dl 4 5 4 1 4 18 3.6 

89. Dusty Lilac      P/Dl 3 3 1 1 4 12 2.4 

90. Old Mauve      RP/Dl 3 1 2 3 2 11 2.2 

91. Brick Red      R/Dp 4 1 2 2 3 12 2.4 

92. Brown      YR/Dp 4 3 3 1 4 15 3.0 

93. Khaki      Y/Dp 4 4 2 1 4 15 3.0 

94. Olive Green      GY/Dp 4 1 3 2 4 14 2.8 

95. Viridian      G/Dp 4 2 2 2 4 14 2.8 

96. Prussian Green      BG/Dp 3 1 2 3 4 13 2.6 

97. Peacock Blue      B/Dp 5 5 3 3 4 20 4.0 

98. Mineral Blue      PB/Dp 4 5 2 3 4 18 3.6 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

99. Pansy      P/Dp 4 1 1 3 4 13 2.6 

100. Wine        RP/Dp 4 3 1 2 4 14 2.8 

101. Mahogany        R/Dk 4 4 2 2 3 15 3.0 

102. Coffee Brown        YR/Dk 3 4 1 2 4 14 2.8 

103. Olive        Y/Dk 3 2 2 2 4 13 2.6 

104. Ivy Green        GY/Dk 4 2 4 2 4 16 3.2 

105. Bottle Green        G/Dk 5 2 5 2 4 18 3.6 

106. Teal Green        BG/Dk 5 4 5 1 4 19 3.8 

107. Teal        B/Dk 5 5 4 2 4 20 4.0 

108. Dark Mineral Blue        PB/Dk 5 5 4 2 4 20 4.0 

109. Prune        P/Dk 5 3 3 2 4 17 3.4 

110. Red Grape        RP/Dk 5 4 2 1 4 16 3.2 

111. Maroon        R/Dgr 4 4 2 2 4 16 3.2 

112. Falcon        YR/Dgr 4 5 3 1 4 17 3.4 

113. Olive Brown        Y/Dgr 5 5 3 2 4 19 3.8 

114. Seaweed        GY/Dgr 4 5 4 0 4 17 3.4 

115. Jungle Green        G/Dgr 4 3 4 1 4 16 3.2 

116. Dusky Green        BG/Dgr 4 4 5 1 4 18 3.6 

117. Prussian Blue        B/Dgr 5 5 4 2 4 20 4.0 

118. Midnight Blue        PB/Dgr 5 5 2 2 4 18 3.6 
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หมายเหต ุ 1 = อาจารยลลิต เลิศไมไทย 

  2 = อาจารยสิริมา   บลอม 

  3 = คุณดัยนยา ภูติพันธ 

  4 = อาจารยเพิ่มศักดิ์   สุวรรณทัต 

  5 =  คุณชวาลิน ปูแกวสําราญ 

 

 

ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

119. Dusky Violet        P/Dgr 4 4 2 1 4 15 3.0 

120. Taupe Brown        RP/Dgr 4 3 3 2 4 16 3.2 

121. Neutral N9.5   White 2 5 2 4 3 16 3.2 

122. Neutral N9  Pearl Gray 2 5 2 4 3 16 3.2 

123. Neutral N8  Silver Gray 3 5 3 4 3 18 3.6 

124. Neutral N7  Silver Gray II 4 5 3 4 4 20 4.0 

125. Neutral N6  Medium Gray 5 5 4 4 4 22 4.4 

126. Neutral N5  Medium Gray II 5 5 4 3 4 21 4.2 

127. Neutral N4  Smoke Gray 5 5 4 2 4 20 4.0 

128. Neutral N3  Smoke Gray II 5 5 5 3 4 22 4.4 

129. Neutral N2  Chacoal Gray 5 5 4 3 4 21 4.2 

130. NeutralN1.5  Black 5 5 4 5 4 23 4.6 
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ตารางที่ 28 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับลักษณะตัวอักษรที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Green 

ผลคะแนนความคิดเห็น 
ตัวอักษร ลักษณะตัวอกัษร 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

1.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน 4 3 4 4 4 19 3.8 

1.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ปลายมน 4 3 3 4 4 18 3.6 

1.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ปลายมน ทีเ่ปนตัวอาลักษณ 4 1 2 2 3 12 2.4 

1.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนตัวอักษรไมเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3 2 3 4 3 15 3.0 

1.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน ที่เปนตัวอาลักษณ 4 2 2 2 3 13 2.6 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัว

กลม 

1.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะสี่เหลี่ยม ปลายมน 4 4 4 3 4 19 3.8 

2.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4 2 4 2 2 14 2.8 

2.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 5 2 2 3 3 15 3.0 

2.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 3 2 4 2 2 13 2.6 

2.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ที่เปนตัวอวน 4 4 4 3 4 19 3.8 

2.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4 5 4 4 3 20 4.0 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

2.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ทีเ่ปนตัวอวน 5 4 3 4 4 20 4.0 

3.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3 2 2 4 4 15 3.0 

3.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 4 1 1 2 2 10 2.0 

3.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 4 2 3 3 3 15 3.0 

3.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 3 2 3 3 3 14 2.8 

3.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ที่เปนตัวอวน 5 3 4 3 3 18 3.6 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว 

หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

3.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4 1 3 2 3 13 2.6 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 

ตัวอักษร ลักษณะตัวอกัษร 
1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

3.7 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ทีเ่ปนตัวอวน 4 2 3 3 3 15 3.0 3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว 

หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 3.8 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะเหลี่ยม 4 2 3 4 3 16 3.2 

4.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4 1 4 2 2 13 2.6 

4.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3 2 3 3 3 14 2.8 

4. ตัวอาลักษณ 

4.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ทีเ่ปนตัวผอม 3 3 2 3 2 13 2.6 

5.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3 5 4 1 1 14 2.8 

5.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3 1 2 2 1 9 1.8 

5. ตัวลายมือเขยีน 

 

5.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะเหลี่ยม 4 1 3 2 1 11 2.2 

1. Old Style 3 5 4 4 4 20 4.0 

2. Transitional 3 4 4 4 4 19 3.8 

3. Modern 4 4 2 4 3 17 3.4 

4. Slab Serif 4 2 3 4 3 16 3.2 

5. Sans Serif 5 4 4 4 4 21 4.2 

6. Decorative and Script 3 2 2 3 3 13 2.6 

ตัวอักษรภาษาอังกฤษ 

7. Black Letter and ornaments 5 1 2 3 2 13 2.6 
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ตารางที่ 29 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับหลักการจัดองคประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Green 

ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

สมดุลแบบสมมาตร (Symmetrical Balance) • สมมาตรสมบูรณ  (Absolutely Symmetrical) 4 5 3 5 5 22 4.4 

• สมมาตรโดยคาดคะเน (Approximately Symmetrical) 3 5 2 4 4 18 3.6 

• สมดุลที่เกิดจากน้ําหนัก 3 4 4 3 4 18 3.6 

• สมดุลที่เกิดจากสิ่งที่นาสนใจ 4 5 3 3 3 18 3.6 

สมดุลแบบอสมมาตร  

(Asymmetrical Balance) 

• สมดุลที่เกิดจากการตัดกัน 4 5 2 4 3 18 3.6 

ความสมดุล (Balance) 

• สมดุลในลักษณะกระจายรัศมี (Radial Balance) 3 2 2 3 3 13 2.6 

• การตัดกันดวยเสน (Line contrast) 2 2 2 3 2 11 2.2 

• การตัดกันดวยรปูราง (Shape contrast) 3 1 2 3 2 11 2.2 

• การตัดกันดวยขนาด (Size contrast) 3 1 2 3 3 12 2.4 

• การตัดกันดวยทิศทาง (Direction contrast) 3 1 2 3 2 11 2.2 

• การตัดกันดวยสี (Color contrast) 3 2 2 3 3 13 2.6 

• การตัดกันดวยลักษณะพื้นผิว (Texture contrast) 3 1 3 3 3 13 2.6 

• การตัดกันดวยความเขม (Value contrast) 3 2 2 3 4 14 2.8 

• การตัดกันดวยตําแหนง (Contrast of Position) 4 1 3 3 2 13 2.6 

การตัดกัน (Contrast) 

• การตัดกันดวยพื้นที่วาง (Contrast of Space) 4 1 3 3 4 15 3.0 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยแรงดงึดดู (Contrast of Gravity) 4 1 2 3 2 12 2.4 

• การเนนดวยรูปราง 3 3 3 3 3 15 3.0 

• การเนนดวยรูปทรง 3 3 3 4 5 18 3.6 

• การเนนดวยขนาด 3 4 4 4 5 20 4.0 

• การเนนดวยคุณคาความเขม 4 5 4 3 4 20 4.0 

• การเนนดวยส ี 4 5 3 0 3 15 3.0 

• การเนนดวยการจัดกลุม 4 3 4 3 4 18 3.6 

• การเนนดวยการประดับตกแตง 3 2 3 3 4 15 3.0 

• การเนนดวยการออกแบบใหสวนสําคัญที่สุดอยูตรงกลางและสวนประกอบอื่นๆลอมรอบ 4 5 4 4 4 21 4.2 

• การเนนดวยการใชแสงเงา 4 1 3 3 3 14 2.8 

การเนน (Emphasis) 

• การเนนดวยพื้นผิว 4 1 3 3 3 14 2.8 

• แบบจัดระเบียบ 3 5 4 4 4 20 4.0 

• แบบซ้ํากัน (Repetitive) 4 5 3 5 2 19 3.8 

• แบบสลับ (Alternative) 4 4 2 3 4 17 3.4 

• แบบศูนยกลาง  4 4 4 4 4 20 4.0 

• แบบกระจาย 4 1 2 3 3 13 2.6 

จังหวะ (Rhythm) 

• แบบผสมผสาน 3 1 2 3 3 12 2.4 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• แบบกาวหนา (Progressive) 4 2 2 3 4 15 3.0 จังหวะ (Rhythm) 

• แบบลื่นไหล (Flowing) 4 1 2 3 3 13 2.6 

• ความแตกตางในเรื่องรูปทรง 3 1 2 3 2 11 2.2 

• ความแตกตางในเรื่องขนาด 4 1 2 3 4 14 2.8 

• ความแตกตางในเรื่องส ี 4 2 2 3 4 15 3.0 

• ความแตกตางในเรื่องทิศทาง 4 1 2 3 4 14 2.8 

• ความแตกตางในเรื่องของระยะหาง 3 1 2 3 4 13 2.6 

ความแตกตาง

หลากหลาย (Variety) 

• ความแตกตางในเรื่องของผวิสัมผัส 4 1 3 3 3 14 2.8 

• กลมกลืนกันดวยทิศทาง (Harmony of direction) 3 4 4 3 4 18 3.6 

• กลมกลืนกันดวยรูปราง  (Harmony of shape) 3 3 4 3 4 17 3.4 

• กลมกลืนกันดวยขนาด (Harmony of size) 3 3 4 3 3 16 3.2 

• กลมกลืนกันดวยสี (Harmony of color) 4 4 4 3 3 18 3.6 

ความกลมกลืน 

(Harmony) 

• กลมกลืนกันดวยพื้นผิว (Harmony of texture) 3 3 4 3 2 15 3.0 

• การจัดสัดสวนในลักษณะตางๆกัน สัดสวนภายในไมเทากัน 3 1 2 3 2 11 2.2 

• การจัดสัดสวนในลักษณะซ้ําๆกัน สัดสวนภายในมีขนาดเทาๆกัน 4 4 4 5 4 21 4.2 

• การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางมีขนาดเทากัน 4 4 2 3 4 17 3.4 

สัดสวน (Proportion) 

• การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางไมเทากัน 3 2 2 3 2 12 2.4 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การซ้ําดวยรูปราง (Repetition of Shape) 3 4 3 3 3 16 3.2 

• การซ้ําดวยขนาด (Repetition of Size) 3 4 3 3 3 16 3.2 

• การซ้ําดวยสี (Repetition of Color) 3 4 3 3 4 17 3.4 

• การซ้ําดวยผิวสมัผัส (Repetition of Texture) 3 3 4 3 4 17 3.4 

• การซ้ําดวยทศิทาง (Repetition of Direction) 3 3 2 4 4 16 3.2 

• การซ้ําดวยตําแหนง (Repetition of Position) 3 4 4 4 4 19 3.8 

• การซ้ําดวยที่วาง (Repetition of Space) 4 3 4 3 4 18 3.6 

การซ้ํา (Repetition) 

• การซ้ําดวยแรงดึงดดู (Repetition of Gravity) 3 2 4 4 4 17 3.4 

• การเพิ่มหรือลดรูป 4 1 2 3 4 14 2.8 การแปรเปลี่ยนของรูปราง (Shape Gradation) 

• แรงดึงและแรงอัด 4 1 2 3 3 13 2.6 

• การหมุนทีว่าง 3 2 2 3 4 14 2.8 การแปรเปลี่ยนที่วาง (Spatial Gradation) 

• การเพิ่มหรือลดที่วาง 3 3 3 3 4 16 3.2 

• การหมุนระนาบ 4 1 3 3 2 13 2.6 การแปรเปลี่ยนระนาบหรือรูปราง (Planar 

Gradation) • การเปลี่ยนตําแหนงระนาบ 4 3 4 4 5 20 4.0 

• การเปลี่ยนขนาด สัดสวน 3 1 3 3 4 14 2.8 

• การเปลี่ยนทิศทาง 3 1 2 3 2 11 2.2 

การลดหลั่นหรือการ

แปรเปลี่ยน (Gradation) 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง 

(Structural Gradation) 

• การเคลื่อน 3 2 2 3 2 12 2.4 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การโคงงอ 2 1 3 3 2 11 2.2 

• การสะทอน 2 2 2 3 2 11 2.2 

• การผสมผสาน 2 1 3 3 2 11 2.2 

• โครงสี่เหลี่ยม 3 2 2 3 2 12 2.4 

• โครงสามเหลี่ยม 3 4 3 4 2 16 3.2 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง 

(Structural Gradation) 

• โครงหกเหลี่ยม 3 1 2 4 2 12 2.4 

• การเคลื่อนที่แบบขนาน 4 2 2 4 3 15 3.0 

• การเคลื่อนที่แบบหยัก 4 2 4 4 2 16 3.2 

การลดหลั่นหรือการ

แปรเปลี่ยน (Gradation) 

รูปแบบของการแปรเปลี่ยน 

• การเคลื่อนที่แบบวงซอนวง 3 2 3 4 3 15 3.0 

• โครงสรางออกจากจุดศูนยกลาง ( The Centrifugal Structure ) 3 1 3 4 3 14 2.8 

• โครงสรางที่มีศนูยกลาง(The Concentric Structure) 3 3 4 3 3 16 3.2 

• โครงสรางการเคลื่อนที่เขาหาจุดศูนยกลาง (The Centripetal Structure) 3 2 3 4 2 14 2.8 

• การซอนทับกันของโครงสรางการแผยาย ( Superimposition of Radiation Structure) 3 1 3 4 2 13 2.6 

การแผขยาย (Radiation) 

• การซอนทับกันของโครงสรางการแผขยายและโครงสรางการซ้ํากัน (Radiation of Repetition) 3 1 2 3 2 11 2.2 

การรวมตัว 

(Concentration) 

การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ 

(Concentration of Unit Forms in Formal 

Structures) 

• การลดจํานวนเปนจังหวะ(Frequent Absences) 
 4 4 4 2 3 17 3.4 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การเปลี่ยนตําแหนง (Positional Changes) 2 3 2 3 2 12 2.4 การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ 

• การเปลี่ยนแปลงปริมาณ(Quantitative Changes) 2 3 2 3 2 12 2.4 

• การรวมตัวเขาสูจุด (Concentration towards a point) 2 4 2 4 2 14 2.8 

• การรวมตัวออกจากจุด (Away from a point) 3 4 2 3 2 14 2.8 

• การรวมตัวเขาหาเสน )Concentration towards a line) 3 4 3 3 2 15 3.0 

• การรวมตัวออกจากเสน (Away from a line) 3 4 3 4 2 16 3.2 

• การรวมตัวอยางอิสระ (Free Concentration) 1 3 3 3 2 12 2.4 

• แบบหนาแนน(Over-concentration) 1 3 4 3 2 13 2.6 

การรวมตัว 

(Concentration) 

การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการ

หรือไมเปนทางการ (Concentration of Unit 

Forms in Semi-formal or Informal Structures) 

• แบบเบาบาง )De-concentration) 1 3 3 3 2 12 2.4 

• การเคลื่อนไหว (Movement) 3 1 2 4 2 12 2.4 

• ความตอเนื่องกัน (Continuity) 2 5 4 4 2 17 3.4 

• ความมีเอกภาพ (Unity) 4 5 3 3 4 19 3.8 

• การประสานกัน (Closure) 2 1 4 3 2 12 2.4 

• ความคลายคลึงกัน (Similarity) 3 2 4 4 3 16 3.2 

• ความใกลชิดกนั (Proximity) 2 2 5 3 3 15 3.0 

• ความผิดแปลก (Anomaly) 5 1 3 3 3 15 3.0 

• คาความออนแก (Tone) 3 1 2 3 3 12 2.4 
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หมายเหต ุ 1 = อาจารยลลิต เลิศไมไทย 

  2 = อาจารยสิริมา   บลอม 

  3 = คุณดัยนยา ภูติพันธ 

  4 = อาจารยเพิ่มศักดิ์   สุวรรณทัต 

  5 =  คุณชวาลิน ปูแกวสําราญ 

 

จากตารางที่ 26 – 29 แสดงผลการวิเคราะหขอมูลจากการตอบแบบสอบถาม โดยผูเชี่ยวชาญทางดานเรขศิลปทัง้ 5 ทาน เพื่อใหทราบวาองคประกอบทางเรข

ศิลปและหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปใดบางสามารถสื่อสารบคุลิกภาพของกลิ่นหอมประเภท Green ได ในระดับการสื่อสารอยางไร 
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ตารางที่ 30 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Woody 

ผลคะแนนความคิดเห็น องคประกอบทางเรข
ศิลป 

รายละเอียด 
1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• จุด (Point) 3 3 1 0 3 10 2.0 

• เสนตรง (Straight Line) 5 5 5 4 4 23 4.6 ชนิดของเสน 

• เสนโคง (Curved Line) 1 1 1 0 3 6 1.2 

• เสนหนา (Thick Line) 5 5 5 5 4 24 4.8 ขนาดของเสน 

  • เสนบาง (Thin Line) 3 1 2 2 4 12 2.4 

• เสนหยัก (Zigzag Line) 1 1 2 4 4 12 2.4 ลักษณะของเสน  

• เสนขาด (Broken Line) 1 1 2 0 3 7 1.4 

• เสนนอน (Horizontal Line) 1 5 5 3 4 18 3.6 

• เสนตั้งฉาก (Vertical Line) 3 4 5 3 5 20 4.0 

เสน (Line) 

ทิศทางของเสน 
  
  • เสนแทยง (Diagonal Line) 1 1 2 3 4 11 2.2 

• รูปรางธรรมชาติ (Natural Shape) 1 2 2 1 2 8 1.6 

• รูปรางเรขาคณิต (Geometric Shape) 5 5 4 1 4 19 3.8 

• รูปรางอิสระ(Free Shape or Hand Drawn) 2 2 2 1 3 13 2.6 

• รูปรางไมสม่ําเสมอ (Irregular Shape) 1 4 2 2 4 13 2.6 

รูปราง (Shape)   

• อุบัติภาพ (Accidental Shape) 1 1 2 2 4 10 2.0 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ • ที่วางในแนวระนาบ (Flat Space) 3 3 3 1 3 13 2.6 ที่วาง (Space)   

รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 
• การลดหลั่นขนาด 2 1 2 5 4 14 2.8 
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ผลคะแนนความคิดเห็น องคประกอบทางเรข

ศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การซอนกนั 4 2 2 2 4 14 2.8 

• การเปลี่ยนมุมมอง 1 3 2 1 4 11 2.2 

• ที่วางลวงตาการใชแสงเงา 5 4 4 5 4 22 4.4 

• การโคงงอ 1 1 2 1 3 8 1.6 

• ที่วางลวงตาการไลระดับสีออนแก 1 1 3 2 4 11 2.2 

ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ 
  
  
  
  
  

ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• ลักษณะพื้นผิว 2 2 4 5 3 16 3.2 

• ที่วางแบบรปูปด 1 2 2 4 3 12 2.4 รูปแบบที่วาง 2 มิติ 

• ที่วางแบบรปูเปด 1 2 2 1 3 9 1.8 

• แรงจากภาพและพื้นภาพ (Figure and Ground) 1 2 2 3 3 11 2.2 

• แรงจากขนาดที่แตกตางกัน (Differences in Size) 2 2 2 3 4 13 2.6 

• แรงจากเสนทีส่ัมพันธกนั (Linear Relationship) 4 2 4 1 3 14 2.8 

• แรงจากรูปรางที่แตกตางกัน (Differences in Shape) 3 1 2 2 4 12 2.4 

• แรงจากน้ําหนกัสีที่ตางกัน (Differences in Tonal Value) 3 4 2 4 3 16 3.2 

ที่วาง (Space)   

แรงที่เกิดจากที่วาง 
  
  
  
  
  

• แรงจากสีที่จัดวางประกอบกัน (Juxtaposed Color) 2 3 2 2 4 13 2.6 

• พื้นผิวประดับตกแตง(Decorative Texture) 1 1 4 3 4 13 2.6 

• พื้นผิวที่เกิดขึ้นเองโดยธรรมชาติ  (Spontaneous Texture) 1 1 2 0 4 8 1.6 

พื้นผิวที่สัมผัสไดดวยตา (Visual 

Texture) 

• พื้นผิวที่เกิดขึ้นจากเครื่องมือ(Mechanical Texture) 5 2 3 1 4 15 3.0 

• พื้นผิวที่มีอยูในธรรมชาติ (Available Natural Texture) 1 1 4 0 2 8 1.6 

พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่สัมผัสได  (Tactile Texture) 

  • พื้นผิวที่ดัดแปลงจากธรรมชาติ (Modified Natural Texture) 4 2 3 3 3 15 3.0 
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หมายเหต ุ 1 = อาจารยลลิต เลิศไมไทย 

  2 = อาจารยสิริมา   บลอม 

  3 = คุณดัยนยา ภูติพันธ 

  4 = อาจารยเพิ่มศักดิ์   สุวรรณทัต 

  5 =  คุณชวาลิน ปูแกวสําราญ 

 

 

ผลคะแนนความคิดเห็น องคประกอบทางเรข
ศิลป 

รายละเอียด 
1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

พื้นผิวที่สัมผัสได  (Tactile Texture) • พื้นผิวที่จัดระเบียบ (Organized Texture) 3 2 4 4 3 16 3.2 

• พื้นผิวที่ไมมีภาพเปนองคประกอบ(Materials without images) 3 2 4 3 4 16 3.2 

• พื้นผิวที่มีภาพเปนองคประกอบ (Materials with images) 3 2 4 1 4 14 2.8 

พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่เกิดจากเทคนิคภาพปะติด 

(Collage) 
  
  

• พื้นผิวที่ใชภาพเปนองคประกอบหลัก (Materials with essential 
images) 

2 2 2 3 4 13 2.6 

• ภาพเขียนหรือภาพวาด (Hand Drawn or Paint) 3 4 2 3 3 15 3.0 

• ภาพที่สรางจากคอมพิวเตอร (Digital Image) 3 4 3 4 4 18 3.6 

ลักษณะของภาพประกอบ 
  
  • ภาพที่เกิดจากการถายภาพ (Photographic) 4 4 3 4 4 19 3.8 

• ภาพที่มีรายละเอียดมาก 4 2 2 2 3 13 2.6 

• ภาพที่มีความตอเนื่องกัน 3 2 3 2 4 14 2.8 

ภาพประกอบ 

(Illustration) 

เทคนิคเกี่ยวกับภาพ 
  
  • ภาพเล็กๆหลายๆภาพมารวมกันเปนกลุมใหญ 4 1 2 1 2 10 2.0 
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ตารางที่ 31 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับสีในระบบมันเซลลที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Woody 

ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

1. Carmine     R/V 4 1 1 3 2 11 2.2 

2. Orange      YR/V 3 1 1 3 2 10 2.0 

3. Yellow    Y/V 3 1 1 3 2 10 2.0 

4. Yellow Green    GY/V 4 1 1 2 2 10 2.0 

5. Green    G/V 4 1 3 3 4 15 3.0 

6. Peacock Green         BG/V 4 1 2 3 4 14 2.8 

7. Cerulean Blue    B/V 4 2 2 3 4 15 3.0 

8. Ultramarine    PB/V 3 4 2 4 4 17 3.4 

9. Purple    P/V 3 1 1 3 4 12 2.4 

10. Magenta      RP/ 3 1 1 2 1 8 1.6 

11. Rouge Coral      R/S 2 1 1 3 1 8 1.6 

12. Persimmon      YR/S 3 1 1 3 2 10 2.0 

13. Gold      Y/S 4 1 1 2 2 10 2.0 

14. Grass Green      GY/S 4 1 2 3 2 12 2.4 

15. Malachite Green             G/S 3 2 3 1 3 12 2.4 

16. Jewel Green      BG/S 3 2 3 1 3 12 2.4 

17. Light Blue      B/S 3 3 4 3 3 16 3.2 

18 Sapphire      PB/S 4 4 4 2 3 17 3.4 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

19. Violet      P/S 4 1 2 2 3 12 2.4 

20. Spinner Red      RP/S 3 1 1 1 2 8 1.6 

21. Rose      R/B 2 1 1 0 2 6 1.2 

22. Apricot      YR/B 1 1 1 3 2 8 1.6 

23. Canary Yellow      Y/B 3 1 1 3 1 9 1.8 

24. Canary      GY/B 2 1 1 2 1 7 1.4 

25. Emerald      G/B 2 2 2 0 3 9 1.8 

26. Turquoise      BG/B 2 4 2 1 3 12 2.4 

27. Sky Blue      B/B 2 3 2 1 3 11 2.2 

28. Salvia Blue      PB/B 1 4 2 0 2 9 1.8 

29. Lavender      P/B 2 1 1 1 2 7 1.4 

30. Rose Pink      RP/B 2 1 1 1 1 6 1.2 

31. Flamingo      R/P 2 1 1 0 1 5 1.0 

32. Sunset      YR/P 2 1 1 1 1 6 1.2 

33. Sulphur      Y/P 1 1 1 0 1 4 0.8 

34. Lettuce Green       GY/P 1 1 1 2 1 6 1.2 

35. Light Opaline Green      G/P 1 1 1 1 2 6 1.2 

36. Light Aqua Green       BG/P 1 1 3 0 3 8 1.6 

37. Aqua Blue      B/P 1 1 3 0 3 8 1.6 

38. Sky Mist      PB/P 1 1 2 0 3 7 1.4 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

39. Lilac      P/P 1 1 1 0 3 6 1.2 

40. Mauve Pink      RP/P 1 1 1 0 2 5 1.0 

41. Baby Pink      R/VP 2 1 1 1 2 7 1.4 

42. Pale Ochre      YR/VP 2 1 2 1 2 8 1.6 

43. Ivory      Y/VP 2 1 1 1 2 7 1.4 

44. Pale Chartreuse       GY/VP 2 1 1 0 2 6 1.2 

45. Pale Opal      G/VP 2 1 2 0 2 7 1.4 

46. Horizon Blue      BG/VP 2 1 2 0 2 7 1.4 

47. Pale Blue      B/VP 2 1 2 0 2 7 1.4 

48. Pale Mist      PB/VP 1 1 3 1 2 8 1.6 

49. Pale Lilac      P/VP 1 1 2 0 3 7 1.4 

50. Cherry Rose      RP/VP 1 1 1 0 3 6 1.2 

51. Pink Beige      R/Lgr 3 1 1 0 3 8 1.6 

52. French Beige      YR/Lgr 3 1 3 1 3 11 2.2 

53. Light Olive Gray      Y/Lgr 3 1 3 0 3 10 2.0 

54. Mist Green      GY/Lgr 4 1 2 0 3 10 2.0 

55. Ash Gray      G/Lgr 4 1 2 0 2 9 1.8 

56. Eggshell Blue      BG/Lgr 4 1 2 0 2 9 1.8 

57. Powder Blue      B/Lgr 4 1 2 0 2 9 1.8 

58. Moonstone Blue       PB/Lgr 5 1 3 1 2 12 2.4 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

59. Starlight Blue      P/Lgr 5 1 3 0 2 11 2.2 

60. Rose Mist      RP/Lgr 5 1 3 0 2 11 2.2 

61. Sandalwood      R/L 4 1 2 1 3 11 2.2 

62. Beige      YR/L 4 1 1 0 3 9 1.8 

63. Mustard      Y/L 4 1 1 3 3 12 2.4 

64. Pea Green      GY/L 4 1 1 1 2 9 1.8 

65. Spray Green      G/L 4 1 2 1 3 11 2.2 

66. Venice Green      BG/L 5 1 2 1 3 12 2.4 

67. Aquamarine      B/L 4 1 3 0 3 11 2.2 

68. Pale Blue II      PB/L 4 1 3 2 3 13 2.6 

69. Lilac II      P/L 4 1 1 0 3 9 1.8 

70. Orchid      RP/L 4 1 1 0 3 9 1.8 

71.Rose Gray      R/Gr 5 1 3 1 3 13 2.6 

72. Rose Beige      YR/Gr 5 2 3 1 3 14 2.8 

73. Sand Beige      Y/Gr 4 2 4 1 3 14 2.8 

74. Mistletoe Green      GY/Gr 4 2 3 0 3 12 2.4 

75. Mist Green II      G/Gr 4 4 4 0 3 15 3.0 

76. Blue Spruce      BG/G 5 4 3 0 3 15 3.0 

77. Blue Gray      B/Gr 5 4 2 1 3 15 3.0 

78. Slate Blue      PB/Gr 5 4 2 0 3 14 2.8 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

79. Pigeon      P/Gr 5 2 3 0 2 12 2.4 

80. Orchid Gray      RP/Gr 4 1 1 0 3 9 1.8 

81. Old Rose      R/Dl 4 1 1 0 4 10 2.0 

82. Camel      YR/Dl 3 4 1 1 4 13 2.6 

83. Dusty Olive      Y/Dl 4 3 1 1 4 13 2.6 

84. Leaf Green      GY/Dl 5 2 1 0 4 12 2.4 

85. Jade Green      G/Dl 4 2 2 0 4 12 2.4 

86. Cambridge Blue      BG/Dl 5 4 3 1 4 17 3.4 

87. Shadow Blue      B/Dl 4 4 3 2 4 17 3.4 

88. Shadow Blue      PB/Dl 4 5 2 3 4 18 3.6 

89. Dusty Lilac      P/Dl 3 1 1 0 4 9 1.8 

90. Old Mauve      RP/Dl 3 1 1 0 3 8 1.6 

91. Brick Red      R/Dp 4 1 1 3 2 11 2.2 

92. Brown      YR/Dp 4 4 1 3 5 17 3.4 

93. Khaki      Y/Dp 3 3 1 3 4 14 2.8 

94. Olive Green      GY/Dp 4 2 2 2 3 13 2.6 

95. Viridian      G/Dp 4 2 3 2 4 15 3.0 

96. Prussian Green      BG/Dp 4 2 3 2 4 15 3.0 

97. Peacock Blue      B/Dp 5 3 3 2 4 17 3.4 

98. Mineral Blue      PB/Dp 4 4 4 3 4 19 3.8 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

99. Pansy      P/Dp 4 1 1 1 3 10 2.0 

100. Wine        RP/Dp 4 3 1 2 1 11 2.2 

101. Mahogany        R/Dk 4 4 1 2 4 15 3.0 

102. Coffee Brown        YR/Dk 3 4 1 1 4 13 2.6 

103. Olive        Y/Dk 3 2 2 1 4 12 2.4 

104. Ivy Green        GY/Dk 4 2 3 2 4 15 3.0 

105. Bottle Green        G/Dk 5 3 4 1 4 17 3.4 

106. Teal Green        BG/Dk 5 3 4 1 4 17 3.4 

107. Teal        B/Dk 5 4 4 2 4 19 3.8 

108. Dark Mineral Blue        PB/Dk 5 5 4 3 5 22 4.4 

109. Prune        P/Dk 5 4 2 2 5 18 3.6 

110. Red Grape        RP/Dk 5 3 1 1 5 15 3.0 

111. Maroon        R/Dgr 4 2 1 1 5 13 2.6 

112. Falcon        YR/Dgr 4 4 3 1 5 17 3.4 

113. Olive Brown        Y/Dgr 5 4 3 1 5 18 3.6 

114. Seaweed        GY/Dgr 4 3 4 0 5 16 3.2 

115. Jungle Green        G/Dgr 4 2 4 1 5 16 3.2 

116. Dusky Green        BG/Dgr 4 4 4 1 5 18 3.6 

117. Prussian Blue        B/Dgr 5 5 3 2 5 20 4.0 

118. Midnight Blue        PB/Dgr 5 3 4 2 5 19 3.8 
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หมายเหต ุ 1 = อาจารยลลิต เลิศไมไทย 

  2 = อาจารยสิริมา   บลอม 

  3 = คุณดัยนยา ภูติพันธ 

  4 = อาจารยเพิ่มศักดิ์   สุวรรณทัต 

  5 =  คุณชวาลิน ปูแกวสําราญ 
 

 

ผลคะแนนความคิดเห็น 
สีในระบบมันเซลล 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

119. Dusky Violet        P/Dgr 4 2 2 1 5 14 2.8 

120. Taupe Brown        RP/Dgr 4 1 1 1 4 11 2.2 

121. Neutral N9.5   White 2 2 2 3 3 12 2.4 

122. Neutral N9  Pearl Gray 2 2 2 4 3 13 2.6 

123. Neutral N8  Silver Gray 3 5 2 4 3 17 3.4 

124. Neutral N7  Silver Gray II 4 5 2 4 3 18 3.6 

125. Neutral N6  Medium Gray 5 4 4 4 4 21 4.2 

126. Neutral N5  Medium Gray II 5 4 2 3 4 18 3.6 

127. Neutral N4  Smoke Gray 5 4 4 2 4 19 3.8 

128. Neutral N3  Smoke Gray II 5 5 4 3 4 21 4.2 

129. Neutral N2  Chacoal Gray 5 5 4 3 4 21 4.2 

130. NeutralN1.5  Black 5 5 5 5 4 24 4.8 
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ตารางที่ 32 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับลักษณะตัวอักษรที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Woody 

ผลคะแนนความคิดเห็น 
ตัวอักษร ลักษณะตัวอกัษร 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

1.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน 3 1 4 2 4 14 2.8 

1.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ปลายมน 4 2 3 4 4 17 3.4 

1.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ปลายมน ทีเ่ปนตัวอาลักษณ 3 1 2 2 1 9 1.8 

1.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนตัวอักษรไมเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4 3 2 2 1 12 2.4 

1.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน ที่เปนตัวอาลักษณ 3 1 1 2 1 8 1.6 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัว

กลม 

1.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะสี่เหลี่ยม ปลายมน 5 2 4 3 2 16 3.2 

2.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4 1 4 2 2 13 2.6 

2.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 5 1 2 3 3 14 2.8 

2.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 4 1 3 2 2 12 2.4 

2.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ที่เปนตัวอวน 5 5 4 4 3 21 4.2 

2.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4 5 3 3 2 17 3.4 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

2.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ทีเ่ปนตัวอวน 5 2 4 2 3 16 3.2 

3.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3 1 2 2 3 11 2.2 

3.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 4 1 1 1 2 9 1.8 

3.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 5 2 3 2 3 15 3.0 

3.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 3 1 3 3 2 12 2.4 

3.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ที่เปนตัวอวน 5 3 4 3 4 19 3.8 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว 

หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

3.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4 2 3 2 1 12 2.4 
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ผลคะแนนความคิดเห็น 

ตัวอักษร ลักษณะตัวอกัษร 
1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

3.7 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ทีเ่ปนตัวอวน 5 2 3 3 3 16 3.2 3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว 

หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 3.8 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะเหลี่ยม 4 1 2 3 3 13 2.6 

4.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 4 1 3 2 1 11 2.2 

4.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3 1 3 2 1 10 2.0 

4. ตัวอาลักษณ 

4.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ทีเ่ปนตัวผอม 3 1 2 3 1 10 2.0 

5.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3 2 4 1 1 11 2.2 

5.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 3 1 2 1 1 8 1.6 

5. ตัวลายมือเขยีน 

 

5.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะเหลี่ยม 5 1 4 2 1 13 2.6 

1. Old Style 3 5 3 4 2 17 3.4 

2. Transitional 3 4 4 4 2 17 3.4 

3. Modern 4 4 2 4 2 16 3.2 

4. Slab Serif 4 1 4 4 4 17 3.4 

5. Sans Serif 5 4 4 4 5 22 4.4 

6. Decorative and Script 3 2 1 3 2 11 2.2 

ตัวอักษรภาษาอังกฤษ 

7. Black Letter and ornaments 5 1 2 3 2 13 2.6 
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ตารางที่ 33 ตารางวิเคราะหแบบสอบถามเกี่ยวกับหลักการจัดองคประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Woody 

ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

สมดุลแบบสมมาตร (Symmetrical Balance) • สมมาตรสมบูรณ  (Absolutely Symmetrical) 4 5 3 5 4 21 4.2 

• สมมาตรโดยคาดคะเน (Approximately Symmetrical) 3 5 2 4 4 18 3.6 

• สมดุลที่เกิดจากน้ําหนัก 3 4 3 3 4 17 3.4 

• สมดุลที่เกิดจากสิ่งที่นาสนใจ 4 5 2 3 4 18 3.6 

สมดุลแบบอสมมาตร  

(Asymmetrical Balance) 

• สมดุลที่เกิดจากการตัดกัน 4 4 2 3 4 17 3.4 

ความสมดุล (Balance) 

• สมดุลในลักษณะกระจายรัศมี (Radial Balance) 3 3 2 3 3 14 2.8 

• การตัดกันดวยเสน (Line contrast) 2 3 2 3 3 13 2.6 

• การตัดกันดวยรปูราง (Shape contrast) 3 3 2 4 3 15 3.0 

• การตัดกันดวยขนาด (Size contrast) 3 3 3 4 3 16 3.2 

• การตัดกันดวยทิศทาง (Direction contrast) 3 3 2 4 3 15 3.0 

• การตัดกันดวยสี (Color contrast) 3 3 3 4 4 17 3.4 

• การตัดกันดวยลักษณะพื้นผิว (Texture contrast) 3 1 2 3 4 13 2.6 

• การตัดกันดวยความเขม (Value contrast) 3 4 3 4 4 18 3.6 

• การตัดกันดวยตําแหนง (Contrast of Position) 4 3 3 3 2 15 3.0 

การตัดกัน (Contrast) 

• การตัดกันดวยพื้นที่วาง (Contrast of Space) 4 4 3 4 4 19 3.8 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยแรงดงึดดู (Contrast of Gravity) 4 1 2 3 4 14 2.8 

• การเนนดวยรูปราง 3 5 3 4 5 20 4.0 

• การเนนดวยรูปทรง 3 4 3 4 5 19 3.8 

• การเนนดวยขนาด 3 5 3 5 4 20 4.0 

• การเนนดวยคุณคาความเขม 4 5 4 4 4 21 4.2 

• การเนนดวยส ี 4 5 3 0 4 16 3.2 

• การเนนดวยการจัดกลุม 4 3 4 3 3 17 3.4 

• การเนนดวยการประดับตกแตง 3 1 2 3 2 11 2.2 

• การเนนดวยการออกแบบใหสวนสําคัญที่สุดอยูตรงกลางและสวนประกอบอื่นๆลอมรอบ 4 4 3 5 4 20 4.0 

• การเนนดวยการใชแสงเงา 4 3 3 4 3 17 3.4 

การเนน (Emphasis) 

• การเนนดวยพื้นผิว 4 3 2 3 4 16 3.2 

• แบบจัดระเบียบ 3 5 3 4 2 17 3.4 

• แบบซ้ํากัน (Repetitive) 4 4 3 5 2 18 3.6 

• แบบสลับ (Alternative) 4 3 2 3 2 14 2.8 

• แบบศูนยกลาง  4 4 4 5 4 21 4.2 

• แบบกระจาย 4 1 2 3 4 14 2.8 

จังหวะ (Rhythm) 

• แบบผสมผสาน 3 2 2 3 2 12 2.4 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• แบบกาวหนา (Progressive) 4 3 2 3 2 14 2.8 จังหวะ (Rhythm) 

• แบบลื่นไหล (Flowing) 4 2 2 3 2 12 2.4 

• ความแตกตางในเรื่องรูปทรง 3 2 2 3 2 12 2.4 

• ความแตกตางในเรื่องขนาด 4 2 2 4 4 16 3.2 

• ความแตกตางในเรื่องส ี 4 3 2 3 3 15 3.0 

• ความแตกตางในเรื่องทิศทาง 4 3 2 4 4 17 3.4 

• ความแตกตางในเรื่องของระยะหาง 3 1 3 3 4 14 2.8 

ความแตกตาง

หลากหลาย (Variety) 

• ความแตกตางในเรื่องของผวิสัมผัส 4 1 3 4 3 15 3.0 

• กลมกลืนกันดวยทิศทาง (Harmony of direction) 2 3 3 3 2 13 2.6 

• กลมกลืนกันดวยรูปราง  (Harmony of shape) 2 3 4 3 2 14 2.8 

• กลมกลืนกันดวยขนาด (Harmony of size) 2 3 4 4 2 15 3.0 

• กลมกลืนกันดวยสี (Harmony of color) 4 3 4 3 2 16 3.2 

ความกลมกลืน 

(Harmony) 

• กลมกลืนกันดวยพื้นผิว (Harmony of texture) 2 3 3 3 2 13 2.6 

• การจัดสัดสวนในลักษณะตางๆกัน สัดสวนภายในไมเทากัน 3 2 2 3 4 14 2.8 

• การจัดสัดสวนในลักษณะซ้ําๆกัน สัดสวนภายในมีขนาดเทาๆกัน 4 4 4 5 3 20 4.0 

• การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางมีขนาดเทากัน 4 2 2 5 3 16 3.2 

สัดสวน (Proportion) 

• การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางไมเทากัน 3 2 2 4 4 15 3.0 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การซ้ําดวยรูปราง (Repetition of Shape) 3 3 3 3 3 15 3.0 

• การซ้ําดวยขนาด (Repetition of Size) 3 3 3 3 3 15 3.0 

• การซ้ําดวยสี (Repetition of Color) 3 3 3 3 4 16 3.2 

• การซ้ําดวยผิวสมัผัส (Repetition of Texture) 3 2 3 3 4 15 3.0 

• การซ้ําดวยทศิทาง (Repetition of Direction) 3 2 2 4 4 15 3.0 

• การซ้ําดวยตําแหนง (Repetition of Position) 3 3 3 4 4 17 3.4 

• การซ้ําดวยที่วาง (Repetition of Space) 4 4 3 3 4 18 3.6 

การซ้ํา (Repetition) 

• การซ้ําดวยแรงดึงดดู (Repetition of Gravity) 3 1 3 4 4 15 3.0 

• การเพิ่มหรือลดรูป 4 4 2 3 3 16 3.2 การแปรเปลี่ยนของรูปราง (Shape Gradation) 

• แรงดึงและแรงอัด 4 4 2 3 3 16 3.2 

• การหมุนทีว่าง 3 3 2 3 4 15 3.0 การแปรเปลี่ยนที่วาง (Spatial Gradation) 

• การเพิ่มหรือลดที่วาง 3 4 3 3 4 17 3.4 

• การหมุนระนาบ 4 3 3 4 3 17 3.4 การแปรเปลี่ยนระนาบหรือรูปราง (Planar 

Gradation) • การเปลี่ยนตําแหนงระนาบ 4 4 2 4 4 18 3.6 

• การเปลี่ยนขนาด สัดสวน 3 4 3 3 4 17 3.4 

• การเปลี่ยนทิศทาง 3 4 2 3 4 16 3.2 

การลดหลั่นหรือการ

แปรเปลี่ยน (Gradation) 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง 

(Structural Gradation) 

• การเคลื่อน 3 3 2 4 4 16 3.2 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การโคงงอ 2 2 3 3 4 14 2.8 

• การสะทอน 2 4 2 3 4 15 3.0 

• การผสมผสาน 2 2 3 4 4 15 3.0 

• โครงสี่เหลี่ยม 3 3 2 4 4 16 3.2 

• โครงสามเหลี่ยม 3 2 2 4 3 14 2.8 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง 

(Structural Gradation) 

• โครงหกเหลี่ยม 3 2 2 4 3 14 2.8 

• การเคลื่อนที่แบบขนาน 4 2 2 4 3 15 3.0 

• การเคลื่อนที่แบบหยัก 4 2 3 5 3 17 3.4 

การลดหลั่นหรือการ

แปรเปลี่ยน (Gradation) 

รูปแบบของการแปรเปลี่ยน 

• การเคลื่อนที่แบบวงซอนวง 3 2 2 3 3 13 2.6 

• โครงสรางออกจากจุดศูนยกลาง ( The Centrifugal Structure ) 3 1 2 4 3 13 2.6 

• โครงสรางที่มีศนูยกลาง(The Concentric Structure) 3 4 3 3 3 16 3.2 

• โครงสรางการเคลื่อนที่เขาหาจุดศูนยกลาง (The Centripetal Structure) 3 2 3 4 3 15 3.0 

• การซอนทับกันของโครงสรางการแผยาย ( Superimposition of Radiation Structure) 3 2 3 4 3 15 3.0 

การแผขยาย (Radiation) 

• การซอนทับกันของโครงสรางการแผขยายและโครงสรางการซ้ํากัน (Radiation of Repetition) 3 1 2 4 3 13 2.6 

การรวมตัว 

(Concentration) 

การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ 

(Concentration of Unit Forms in Formal 

Structures) 

• การลดจํานวนเปนจังหวะ(Frequent Absences) 
 

4 4 3 3 4 18 3.6 
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ผลคะแนนความคิดเห็น หลักการจัดองคประกอบ

เรขศิลป 
รายละเอียด 

1 2 3 4 5 รวม คาเฉลี่ย 

• การเปลี่ยนตําแหนง (Positional Changes) 2 3 2 4 3 14 2.8 การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ 

• การเปลี่ยนแปลงปริมาณ(Quantitative Changes) 2 3 2 3 3 13 2.6 

• การรวมตัวเขาสูจุด (Concentration towards a point) 2 5 3 4 3 17 3.4 

• การรวมตัวออกจากจุด (Away from a point) 2 3 2 4 3 14 2.8 

• การรวมตัวเขาหาเสน (Concentration towards a line) 2 3 3 4 3 15 3.0 

• การรวมตัวออกจากเสน (Away from a line) 2 3 3 3 3 14 2.8 

• การรวมตัวอยางอิสระ (Free Concentration) 1 3 0 3 2 9 1.8 

• แบบหนาแนน(Over-concentration) 1 5 3 3 2 14 2.8 

การรวมตัว 

(Concentration) 

การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการ

หรือไมเปนทางการ (Concentration of Unit 

Forms in Semi-formal or Informal Structures) 

• แบบเบาบาง )De-concentration) 1 3 3 3 2 12 2.4 

• การเคลื่อนไหว (Movement) 3 4 2 4 3 16 3.2 

• ความตอเนื่องกัน (Continuity) 2 4 3 3 2 14 2.8 

• ความมีเอกภาพ (Unity) 4 5 3 4 4 20 4.0 

• การประสานกัน (Closure) 2 2 3 3 2 12 2.4 

• ความคลายคลึงกัน (Similarity) 3 3 4 3 3 16 3.2 

• ความใกลชิดกนั (Proximity) 3 3 3 3 3 13 2.6 

• ความผิดแปลก (Anomaly) 5 1 2 4 4 16 3.2 

• คาความออนแก (Tone) 3 3 2 4 3 15 3.0 
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หมายเหต ุ 1 = อาจารยลลิต เลิศไมไทย 

  2 = อาจารยสิริมา   บลอม 

  3 = คุณดัยนยา ภูติพันธ 

  4 = อาจารยเพิ่มศักดิ์   สุวรรณทัต 

  5 =  คุณชวาลิน ปูแกวสําราญ 

 

จากตารางที่ 30 – 33 แสดงผลการวิเคราะหขอมูลจากการตอบแบบสอบถาม โดยผูเชี่ยวชาญทางดานเรขศิลปทัง้ 5 ทาน เพื่อใหทราบวาองคประกอบทางเรข

ศิลปและหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปใดบางสามารถสื่อสารบคุลิกภาพของกลิ่นหอมประเภท Woody ได ในระดับการสื่อสารอยางไร 

 

 



บทที่ 5 

บทสรุปและขอเสนอแนะ 

 

 วัตถุประสงคของการวิจัยในครั้งนี้ คือ การจําแนกบุคลกิภาพของกลิน่หอมประเภทตางๆ 

และกําหนดองคประกอบรวมทั้งหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงบุคลิกภาพ

ของกลิ่นหอมแตละประเภทเหลานั้น และเพื่อเปนแนวทางสาํหรับผูที่สนใจจะศึกษา หรือตองการ

ออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อสารถึงบุคลกิภาพของกลิน่หอมประเภทตางๆตอไป โดยขอบเขต

ของการวิจยัประกอบไปดวยประเภทกลิน่หอม 5 ประเภท ไดแก กลิน่หอมประเภท Citrus, Floral, 

Fruity, Green และ Woody และขอบเขตของการใชองคประกอบและหลักการจัดองคประกอบทาง

เรขศิลปดังที่กลาวไวแลวในบทที ่2 โดยแบงออกเปน องคประกอบทางเรขศิลป, สี, ตัวอักษร และ

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ดังกลาว 

โดยการดําเนนิงานวิจัย แบงออกเปน 8 ขั้นตอนดวยกนัดังรายละเอยีดในบทที่ 3 ซึ่ง

ประกอบไปดวยการรวบรวมและศึกษาขอมูลจากวรรณกรรมที่เกีย่วของกับกลิน่หอมและการแบง

ประเภทของกลิ่นหอมหลากหลายวิธ ีรวมทั้งการศึกษารวบรวมขอมูลเกี่ยวกับองคประกอบ และ

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป จากหนงัสือทางวิชาการและงานวิจัยที่เกี่ยวของอีกจํานวน

หลายเลมดวยกัน จากนัน้จึงจัดทําแบบสอบถามสาํหรับผูเชี่ยวชาญทางดานกลิน่หอมจํานวน 5 

ทาน เพื่อคนหาบุคลิกภาพของกลิ่นหอมทัง้ 5 ประเภท นาํมาวิเคราะห สรุป แลวนาํไปจัดทํา

แบบสอบถามผูเชี่ยวชาญทางดานเรขศิลปอีกจํานวนทัง้สิ้น 5 ทาน เพื่อทราบถึงองคประกอบและ

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารลกัษณะบุคลกิภาพนัน้ๆของกลิ่นหอมทัง้ 5 

ประเภทไดอยางเหมาะสม 

ผลจากการวิเคราะหและสรปุผลแบบสอบถาม รวมทั้งขอมูลที่เกีย่วของกับเรื่องประเภท

กลิ่นหอมกับบุคลิกภาพ และผลจากการวิเคราะหและสรปุผลแบบสอบถาม รวมทั้งขอมูลที่

เกี่ยวของกับองคประกอบและหลักการจดัองคประกอบทางเรขศิลปตลอดระยะการดําเนินการวจิัย

ในครั้งนี ้ผูวิจยัสามารถทราบถึงลักษณะบุคลิกภาพของแตละประเภทกลิน่หอม และไดทราบถงึ

องคประกอบและหลักการจดัองคประกอบทางเรขศิลป วาองคประกอบทางเรขศิลปใดบางและ

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปใดบาง ที่เหมาะสมกับลักษณะบุคลิกภาพนั้นๆของประเภท

กลิ่นหอมทัง้ 5 ประเภทไดตามสมมติฐานการวิจัยในครั้งนี้เปนอยางดี  

ทั้งนี้เพื่อใหงายตอการทาํความเขาใจและเพื่อใหเกิดความสะดวกแกผูสนใจจะศึกษา

เกี่ยวกับเรื่องของการออกแบบเรขศิลปเพื่อส่ือสารกลิ่นหอมประเภทตางๆ สามารถนาํผลการวิจัย
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ไปประยุกตใชในโอกาสตอไป ผูวิจัยจึงทําการสรุปผลของการวิจัยโดยแบงออกเปน 5 สวน ตาม

จํานวนประเภทของกลิน่หอมที่อยูในขอบเขตของการวิจยั ดังนี ้

สวนที่ 1 ประเภทกลิน่หอม Citrus แบงออกเปน 2 สวนยอย ไดแก 

1.1 ลักษณะบุคลกิภาพของประเภทกลิน่หอม Citrus 

1.1 องคประกอบและหลักการจดัองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสาร
บุคลิกภาพของกลิน่หอม Citrus 

สวนที่ 2 ประเภทกลิน่หอม Floral แบงออกเปน 3 สวนยอย ไดแก 

1.1. ลักษณะบุคลกิภาพของประเภทกลิน่หอม Floral 

1.2. องคประกอบและหลักการจดัองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสาร
บุคลิกภาพของกลิน่หอม Floral 

สวนที่ 3 ประเภทกลิน่หอม Fruity แบงออกเปน 3 สวนยอย ไดแก 

1.1. ลักษณะบุคลกิภาพของประเภทกลิน่หอม Fruity 

1.2. องคประกอบและหลักการจดัองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสาร
บุคลิกภาพของกลิน่หอม Fruity 

สวนที่ 4 ประเภทกลิน่หอม Green แบงออกเปน 3 สวนยอย ไดแก 

1.1 ลักษณะบุคลกิภาพของประเภทกลิน่หอม Green 

1.2 องคประกอบและหลักการจดัองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสาร
บุคลิกภาพของกลิน่หอม Green 

สวนที่ 5 ประเภทกลิน่หอม Woody แบงออกเปน 3 สวนยอย ไดแก 

1.1 ลักษณะบุคลกิภาพของประเภทกลิน่หอม woody 

1.2 องคประกอบและหลักการจดัองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสาร
บุคลิกภาพของกลิน่หอม Woody 
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สวนที่ 1 ประเภทกลิน่หอม Citrus 

ผลสรุปจากการวิจัยในสวนของประเภทกลิน่หอม Citrus สามารถจาํแนกออกเปนขอไดดังนี ้
1.1 ลักษณะบุคลกิภาพของประเภทกลิ่นหอม Citrus 
ลักษณะบุคลกิภาพที่ไดจากการวเิคราะหขอมูลในบทที่ 4 สามารถสรุปลักษณะบคุลิกภาพของ

ประเภทกลิน่หอม Citrus ไดดังนี ้
 
ตารางที่ 34 ตารางแสดงลกัษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Citrus 

ประเภทกลิ่นหอม Citrus 
ลําดับที่ คาเฉล่ีย ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 4.8 Active 
2 4.4 Exciting 
3 4.2 Outdoorsy 

4 4.0 Aggressive / Masculine / Athletic 

5 3.8 Cheerful 

6 3.6 Trendy / Independent / No-nonsense 

7 3.4 Wholesome / Ageless / Spirited / Adventurous / Innovative / Intelligent 

8 3.2 Lively / Humorous / Surprising / Fun / Leader 

หมายเหต ุ 4.2 - 5.0 = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอม Citrus ไดมากที่สุด 

3.2 – 4.0 = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอม Citrus ไดมาก 

 
1.2 องคประกอบและหลกัการจัดองคประกอบทางเรขศลิปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพ
ของกลิน่หอม Citrus 

จากผลคะแนนจากแบบสอบถามเกี่ยวกับองคประกอบและหลักการจดัองคประกอบทางเรข

ศิลปของผูเชี่ยวชาญทางดานการออกแบบเรขศิลป จะเห็นไดวาบุคลกิภาพของประเภทกลิน่หอม 

Citrus สามารถสื่อสารไดดวยหลากหลายชนิดขององคประกอบและหลักการจัดองคประกอบทาง

เรขศิลป แตจะแตกตางกนัดวยผลคะแนนที่ไดรับ วาสือ่สารไดในระดับมากนอยอยางไร ผูวิจัยจงึ

นําผลการวิจยัมาสรุปผล ออกมาเพื่อใหงายตอการทาํความเขาใจ โดยแบงกลุมของผลคะแนนที่ได

ออกเปน 5 ลําดับชวงคะแนนดวยกัน คือ คามากที่สุด (21-25 คะเนน), คามาก (16-20 คะเนน), 

คาปานกลาง (11-15 คะเนน), คานอย (6-10 คะเนน) และ คานอยที่สุด (1-5 คะเนน) 

และในทีน่ี้ผูวจิัยไดทําการเรยีบเรียงลาํดับผลคะแนนยอยภายในชวงของผลคะแนนโดย

ละเอียดอีกครั้งหนึ่ง เพื่อใหผูที่สนใจในผลการวิจยัและนกัออกแบบไดเขาใจอยางชัดเจนและ

สะดวกตอการนําไปใชในโอกาสอื่นๆตอไป ดังนี ้
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ตารางที่ 35 องคประกอบทางเรขศิลปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Citrus 
ชวงคะแนน
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

องคประกอบทางเรขศิลป 

4.8 เสน (Line) ทิศทางของเสน • เสนแทยง (Diagonal Line) 

เสน (Line) ลักษณะของเสน • เสนหยัก (Zigzag Line) 

• แรงจากขนาดที่แตกตางกัน (Differences in Size) 

• แรงจากรูปรางที่แตกตางกัน (Differences in Shape) 
4.6 

ที่วาง (Space)   
  

แรงที่เกิดจากที่วาง 

• แรงจากสีที่จัดวางประกอบกัน (Juxtaposed Color) 

รูปราง (Shape)   • รูปรางอิสระ(Free Shape or Hand Drawn) 

มากที่สุด 

4.4 ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• การเปลี่ยนมุมมอง 

• จุด (Point) 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ • ที่วางแบบรูปเปด 4.0 ที่วาง (Space)   

แรงที่เกิดจากที่วาง • แรงจากภาพและพื้นภาพ (Figure and Ground) 

ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• การลดหลั่นขนาด 

3.8 

ภาพประกอบ (Illustration) เทคนิคเกี่ยวกับภาพ • ภาพที่มีความตอเนื่องกัน 

รูปราง (Shape)   • รูปรางไมสม่ําเสมอ (Irregular Shape) 

• การซอนกัน 3.6 ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) • การโคงงอ 

มาก 

3.4 เสน (Line) ชนิดของเสน • เสนโคง (Curved Line) 
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ตารางที่ 35 องคประกอบทางเรขศิลปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Citrus (ตอ) 

ชวงคะแนน
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

องคประกอบทางเรขศิลป 

เสน (Line) ลักษณะของเสน • เสนขาด (Broken Line) 

รูปราง (Shape) • รูปรางเรขาคณิต (Geometric Shape) 

• แรงจากเสนที่สัมพันธกัน (Linear Relationship) ที่วาง (Space) แรงที่เกิดจากที่วาง 

• แรงจากน้ําหนักสีที่ตางกัน (Differences in Tonal Value) 

• พื้นผิวที่เกิดขึ้นเองโดยธรรมชาติ  (Spontaneous Texture) พื้นผิวที่สัมผัสไดดวยตา (Visual Texture) 

• พื้นผิวที่เกิดขึ้นจากเครื่องมือ(Mechanical Texture) 

พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่เกิดจากเทคนิคภาพปะติด (Collage) • พื้นผิวที่ใชภาพเปนองคประกอบหลัก (Materials with essential images) 

ลักษณะของภาพประกอบ • ภาพที่สรางจากคอมพิวเตอร (Digital Image) 

• ภาพที่มีรายละเอียดมาก 

3.4 

ภาพประกอบ (Illustration) 

เทคนิคเกี่ยวกับภาพ 

• ภาพเล็กๆหลายๆภาพมารวมกันเปนกลุมใหญ 

เสน (Line) ทิศทางของเสน • เสนตั้งฉาก (Vertical Line) 

ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• ลักษณะพื้นผิว 

พื้นผิว (Texture) พื้นผิวที่สัมผัสได (Tactile Texture) • พื้นผิวที่มีอยูในธรรมชาติ (Available Natural Texture) 

• ภาพเขียนหรือภาพวาด (Hand Drawn or Paint) 

มาก 

3.2 

ภาพประกอบ (Illustration) ลักษณะของภาพประกอบ 

• ภาพที่เกิดจากการถายภาพ (Photographic) 

• รูปรางธรรมชาติ (Natural Shape) รูปราง (Shape)   

• อุบัติภาพ (Accidental Shape) ปานกลาง 3.0 

ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา • ที่วางลวงตาการไลระดับสีออนแก 
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ตารางที่ 35 องคประกอบทางเรขศิลปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Citrus (ตอ) 

จากตารางที่ 35 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Citrus สามารถสื่อสารไดดวยองคประกอบทางเรขศิลปหลายชนิดดวยกนั โดยองคประกอบที่

สามารถสื่อสารไดมากที่สุดไดแก เสนแทยง (Diagonal Line), เสนหยกั (Zigzag Line), แรงที่เกิดจากที่วางจากขนาดที่แตกตางกนั (Differences in Size), แรงที่เกิด

จากที่วางจากรูปรางที่แตกตางกนั (Differences in Shape), แรงที่เกิดจากทีว่างจากสทีี่จัดวางประกอบกัน (Juxtaposed Color), รูปรางอิสระ(Free Shape or Hand 

Drawn) และที่วางลวงตาดวยการเปลี่ยนมุมมอง 
 

ชวงคะแนน
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

องคประกอบทางเรขศิลป 

พื้นผิวที่เกิดจากเทคนิคภาพปะติด (Collage) • พื้นผิวที่มีภาพเปนองคประกอบ (Materials with images) 
3.0 

พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่สัมผัสได (Tactile Texture) • พื้นผิวที่ดัดแปลงจากธรรมชาติ (Modified Natural Texture) 

เสน (Line) ทิศทางของเสน • เสนนอน (Horizontal Line) 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• ที่วางลวงตาการใชแสงเงา ที่วาง (Space)   

รูปแบบที่วาง 2 มิติ • ที่วางแบบรูปปด 

พื้นผิวที่สัมผัสไดดวยตา (Visual Texture) • พื้นผิวประดับตกแตง(Decorative Texture) 

พื้นผิวที่เกิดจากเทคนิคภาพปะติด (Collage) • พื้นผิวที่ไมมีภาพเปนองคประกอบ(Materials without images) 

2.6 

พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่สัมผัสได (Tactile Texture) • พื้นผิวที่จัดระเบียบ (Organized Texture) 

2.4 ขนาดของเสน • เสนบาง (Thin Line) 

ปานกลาง 

2.2 

เสน (Line) 

ชนิดของเสน • เสนตรง (Straight Line) 

เสน (Line) ขนาดของเสน • เสนหนา (Thick Line) 
นอย 2.0 

ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ • ที่วางในแนวระนาบ (Flat Space) 
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ตารางที่ 36 แบบตัวอักษรที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิ่นหอม Citrus 
ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

ภาษา
ตัวอักษร 

ชนิดตัวอักษร ลักษณะตัวอักษร 

3.8 อังกฤษ - • Sans Serif 

3.4 ไทย 5. ตัวลายมือเขียน •  5.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

มาก 

3.2 ไทย / อังกฤษ 

5. ตัวลายมือเขียน 

- 

- 

•  5.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
•  Modern 
•  Decorative & Script 

3.0 ไทย / อังกฤษ 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

4. ตัวอาลักษณ 

- 

•  2.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 

•  3.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 

•   4.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 
•  Slab Serif 

2.8 ไทย 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

 

•  1.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ปลายมน 

•  3.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

•  3.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากนั รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 

•  3.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

•  3.8 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 

2.6 ไทย / อังกฤษ 
3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

- 

• 3.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ที่เปนตัวอวน 

• Black letter & Ornaments 

ปานกลาง 

2.4 ไทย / อังกฤษ 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

5. ตัวลายมือเขียน 

- 

• 1.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนตัวอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

• 5.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 
• Transitional 
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ตารางที่ 36 แบบตัวอักษรที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิ่นหอม Citrus (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

ภาษา
ตัวอักษร 

ชนิดตัวอักษร ลักษณะตัวอักษร 

ปานกลาง 2.2 ไทย 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

 

 

 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

 

4. ตัวอาลักษณ 

• 1.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน 

• 1.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนตัวอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ปลายมน ที่เปนตัว

อาลักษณ 

• 1.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยม ปลายมน 

• 3.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 

• 3.7 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 

• 4.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

2.0 ไทย 
2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

4. ตัวอาลักษณ 

• 2.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ที่เปนตัวอวน 

• 4.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

1.8 ไทย / อังกฤษ 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

 

- 

• 1.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน ที่เปนตัว

อาลักษณ 

• 2.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

• 2.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
• Old Style 

นอย 

1.6 ไทย 
2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

 

• 2.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 

• 2.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 

  จากตารางที ่36 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิ่นหอมประเภท Citrus สามารถสื่อสารไดดวยตัวอักษรหลายลักษณะดวยกนั แตไมมีตัวอักษรลักษณะใดสื่อสาร

ไดมากที่สุด โดยลักษณะตัวอักษรที่สามารถสื่อสารไดมาก ไดแก ตัวอักษร Sans Serif, ตัวลายมือเขียนแบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคง

หรือเปนสนั, ตัวลายมือเขียนแบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน, ตัวอกัษร Modern และ ตัวอักษร Decorative & Script 
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ตารางที่ 37 สีในระบบสีมนัเซลลที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Citrus 

ชวงคะแนนความ
คิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

สี 

4.4 1. Carmine / 2. Orange 
มากที่สุด 

4.2 3. Yellow / 12. Persimmon 

4.0 10. Magenta 

3.8 11. Rouge Coral 

3.6 4. Yellow Green / 14. Grass Green / 91. Brick Red 

3.4 23. Canary Yellow / 100. Wine 

มาก 

3.2 22, Apricot 

3.0 5. Green 

2.8 6. Peacock Green / 21. Rose / 24. Canary / 34. Lettuce Green / 98. Mineral Blue / 99. Pansy 

2.6 9. Purple / 13. Gold / 62. Beige / 64. Pea Green 

2.4 
7. Cerulean Blue / 25. Emerald / 26. Turquoise / 30. Rose Pink/ 63. Mustard / 69. Lilac II / 93. Khaki / 94. Olive Green / 101. Mahogany / 120. Taupe 

Brown 

ปานกลาง 

2.2 
15. Malachite Green / 16. Jewel Green/ 17. Light Blue / 20. Spinner Red/ 61. Sandalwood / 70. Orchid / 90. Old Mauve / 92. Brown / 97. Peacock Blue / 

122. Neutral N9 Pearl Gray / 123. Neutral N8 Silver Gray 

2.0 

8. Ultramarine / 18. Sapphire / 19. Violet / 27. Sky Blue / 28. Salvia Blue / 32. Sunset/ 33.Sulphur / 35. Light Opaline Green/ 58. Moonstone Blue/ 59. 

Starlight Blue/ 65. Spray Green/ 68. Pale Blue II/ 82.Camel / 83. Dusty Olive/ 84. Leaf Green/ 95. Viridian/ 96. Prussian Green/ 102. Coffee Brown/ 119. 

Dusky Violet/ 121. Neutral N9.5 White/ 124. Neutral N7 Silver Gray II/ 125. Neutral N6 Medium Gray นอย 

1.8 
29. Lavender/ 44. Pale Chartreuse/ 60. Rose Mist/ 66. Venice Green/ 73. Sand Beige/ 81. Old Rose/ 89. Dusty Lilac/ 103. Olive/ 109. Prune/ 111. 

Maroon/ 118. Midnight Blue/ 126. Neutral N5 Medium Gray II/ 130. Neutral N1.5 Black 
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ตารางที่ 37 สีในระบบสีมนัเซลลที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Citrus (ตอ) 

ชวงคะแนนความ
คิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

สี 

1.6 

36. Light Aqua Green/ 37. Aqua Blue/ 40. Mauve Pink/ 48. Pale Mist/ 50. Cherry Rose/ 55. Ash Gray/ 56. Eggshell Blue/ 57. Powder Blue/ 67. 

Aquamarine/ 72. Rose Beige/ 75. Mist Green II/ 87. Shadow Blue/ 105. Bottle Green/ 106. Teal Green/ 107. Teal/ 110. Red Grape/ 112. Falcon/ 113. 

Olive Brown/ 114. Seaweed/ 117. Prussian Blue/ 127. Neutral N4 Smoke Gray/ 128. Neutral N3 Smoke Gray II 

1.4 

31. Flamingo/ 38. Sky Mist/ 39. Lilac/ 42. Pale Ochre/ 43. Ivory/ 49. Pale Lilac/ 51. Pink Beige/ 52. French Beige/ 53. Light Olive Gray/ 54. Mist Green/ 

71. Rose Gray/ 74. Mistletoe Green/ 77. Blue Gray/ 78. Slate Blue/ 80. Orchid Gray/ 85. Jade Green/ 86. Cambridge Blue/ 88. Shadow Blue/ 104. Ivy 

Green/ 108. Dark Mineral Blue/ 115. Jungle Green/ 116. Dusky Green/ 129. Neutral N2 Chacoal  Gray 

นอย 

1.2 41. Baby Pink/ 45. Pale Opal/ 46. Horizon blue/ 47. Pale Blue/ 76. Blue Spruce / 79. Pegeon 

จากตารางที่ 37 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Citrus สามารถสื่อสารไดดวยสีในระบบมันเซลลหลายสีดวยกนั โดยสทีี่สามารถสื่อสาร

บุคลิกภาพของกลิน่หอม Citrus ไดมากที่สดุ ไดแก 1.Carmine, 2.Orange, 3.Yellow และ 12.Persimmon 
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ตารางที่ 38 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Citrus 
ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

• ความแตกตางในเรื่องขนาด ความแตกตางหลากหลาย (Variety) 
• ความแตกตางในเรื่องสี 4.8 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • การเปลี่ยนทิศทาง 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยสี (Color contrast) 

ความแตกตางหลากหลาย (Variety) • ความแตกตางในเรื่องรูปทรง 

การแผขยาย (Radiation) • การซอนทับกันของโครงสรางการแผขยายและโครงสรางการซ้ํากัน (Radiation of Repetition) 
4.6 

• การเคลื่อนไหว (Movement) 

จังหวะ (Rhythm) • แบบกาวหนา (Progressive) 

จังหวะ (Rhythm) • แบบลื่นไหล (Flowing) 

ความแตกตางหลากหลาย (Variety) • ความแตกตางในเรื่องทิศทาง 

ความกลมกลืน (Harmony) • กลมกลืนกันดวยทิศทาง (Harmony of direction) 

การแปรเปลี่ยนระนาบหรือรูปราง (Planar Gradation) • การหมุนระนาบ 

• การเปลี่ยนขนาด สัดสวน 
• การเคลื่อน 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง 

(Structural Gradation) 
• การโคงงอ 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 

รูปแบบของการแปรเปลี่ยน • การเคลื่อนที่แบบขนาน 

4.4 

การแผขยาย (Radiation) • โครงสรางออกจากจุดศูนยกลาง 
( The Centrifugal Structure ) 

มากที่สุด 

4.2 การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยขนาด (Size contrast) 
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ตารางที่ 38 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Citrus (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยทิศทาง (Direction contrast) 

การเนน (Emphasis) • การเนนดวยสี 

จังหวะ (Rhythm) • แบบกระจาย 

ความแตกตางหลากหลาย (Variety) • ความแตกตางในเรื่องของระยะหาง 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • โครงสามเหลี่ยม 

• การเคลื่อนที่แบบหยัก 

มากที่สุด 4.2 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 

รูปแบบของการแปรเปลี่ยน 
• การเคลื่อนที่แบบวงซอนวง 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยเสน (Line contrast) 

การเนน (Emphasis) • การเนนดวยรูปทรง 

สัดสวน (Proportion) • การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางไมเทากัน 

การแปรเปลี่ยนที่วาง (Spatial Gradation) • การหมุนที่วาง 

• การสะทอน 
• โครงสี่เหลี่ยม 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 

 การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) 

• โครงหกเหลี่ยม 

การแผขยาย (Radiation) • การซอนทับกันของโครงสรางการแผยาย ( Superimposition of Radiation Structure) 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ (Concentration 

of Unit Forms in Formal Structures) 

• การเปลี่ยนแปลงปริมาณ(Quantitative Changes) 

4.0 

• ความผิดแปลก (Anomaly) 
• การตัดกันดวยรูปราง (Shape contrast) 

มาก 

3.8 
การตัดกัน (Contrast) 

• การตัดกันดวยตําแหนง (Contrast of Position) 
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ตารางที่ 38 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Citrus (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

• การตัดกันดวยพื้นที่วาง (Contrast of Space) การตัดกัน (Contrast) 
• การตัดกันดวยแรงดึงดูด (Contrast of Gravity) 

จังหวะ (Rhythm) • แบบผสมผสาน 

การแปรเปลี่ยนระนาบหรือรูปราง (Planar Gradation) • การเปลี่ยนตําแหนงระนาบ การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • การผสมผสาน 

การแผขยาย(Radiation) • โครงสรางที่มีศูนยกลาง(The Concentric Structure) 

การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ (Concentration 

of Unit Forms in Formal Structures) 

• การเปลี่ยนตําแหนง (Positional Changes) 

• การรวมตัวออกจากจุด (Concentration away from a 
point) 

การรวมตัว (Concentration) 

การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal or 

Informal Structures) • การรวมตัวอยางอิสระ (Free Concentration) 

3.8 

• ความตอเนื่องกัน (Continuity) 

สมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetrical Balance) • สมดุลที่เกิดจากการตัดกัน ความสมดุล (Balance) 

• สมดุลในลักษณะกระจายรัศมี (Radial Balance) 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยความเขม (Value contrast) 

การเนน (Emphasis) • การเนนดวยขนาด 

สัดสวน (Proportion) • การจัดสัดสวนในลักษณะตางๆกัน สัดสวนภายในไมเทากัน 

การซ้ํา (Repetition) • การซ้ําดวยทิศทาง (Repetition of Direction) 

มาก 

3.6 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation๗ การแปรเปลี่ยนของรูปราง (Shape Gradation) • แรงดึงและแรงอัด 
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ตารางที่ 38 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Citrus (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal or 

Informal Structures) 

• การรวมตัวเขาสูจุด (Concentration towards a point) 

3.6 

• คาความออนแก (Tone) 

ความสมดุล (Balance) สมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetrical Balance) • สมดุลที่เกิดจากสิ่งที่นาสนใจ 

การตัดกัน (Contrast)   • การตัดกันดวยลักษณะพื้นผิว (Texture contrast) 

การเนน (Emphasis) • การเนนดวยรูปราง 

จังหวะ (Rhythm) • แบบสลับ (Alternative) 

ความแตกตางหลากหลาย (Variety) • ความแตกตางในเรื่องของผิวสัมผัส 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) การแปรเปลี่ยนที่วาง (Spatial Gradation) • การเพิ่มหรือลดที่วาง 

การแผขยาย (Radiation) • โครงสรางการเคลื่อนที่เขาหาจุดศูนยกลาง (The Centripetal Structure) 

3.4 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal or 

Informal Structures) 

• การรวมตัวเขาหาเสน )Concentration towards a line) 

มาก 

3.2 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal or 

Informal Structures) 

• การรวมตัวออกจากเสน (Concentration away from a 
line) 

ความสมดุล (Balance) สมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetrical Balance) • สมมาตรโดยคาดคะเน (Approximately Symmetrical) 

การเนน (Emphasis) • การเนนดวยคุณคาความเขม ปานกลาง 3.0 

จังหวะ (Rhythm) • แบบจัดระเบียบ 
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ตารางที่ 38 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Citrus (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

ความกลมกลืน (Harmony) • กลมกลืนกันดวยรูปราง  (Harmony of shape) 

สัดสวน (Proportion) • การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางมีขนาดเทากัน 

• แบบหนาแนน(Over-concentration) การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal or 

Informal Structures) 

• แบบเบาบาง )De-concentration) 

• ความคลายคลึงกัน (Similarity) 

3.0 

• ความใกลชิดกัน (Proximity) 
• การเนนดวยการจัดกลุม 
• การเนนดวยการใชแสงเงา 

การเนน (Emphasis) 

• การเนนดวยพื้นผิว 

จังหวะ (Rhythm) • แบบซ้ํากัน (Repetitive) 

ความกลมกลืน (Harmony) • กลมกลืนกันดวยขนาด (Harmony of size) 

• การซ้ําดวยขนาด (Repetition of Size) การซ้ํา (Repetition) 
• การซ้ําดวยแรงดึงดูด (Repetition of Gravity) 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) การแปรเปลี่ยนของรูปราง (Shape Gradation) • การเพิ่มหรือลดรูป 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ (Concentration 

of Unit Forms in Formal Structures) 

• การลดจํานวนเปนจังหวะ )Frequent Absences) 
 

2,8 

• การประสานกัน (Closure) 

การเนน (Emphasis) • การเนนดวยการประดับตกแตง 

ปานกลาง 

2.6 
ความกลมกลืน (Harmony) • กลมกลืนกันดวยสี (Harmony of color) 
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ตารางที่ 38 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Citrus (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

ความกลมกลืน (Harmony) • กลมกลืนกันดวยพื้นผิว (Harmony of texture) 

• การซ้ําดวยรูปราง (Repetition of Shape) 
• การซ้ําดวยสี (Repetition of Color) 

การซ้ํา (Repetition) 

• การซ้ําดวยตําแหนง (Repetition of Position) 

2.6 

• ความมีเอกภาพ (Unity) 

ความสมดุล (Balance) สมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetrical Balance) • สมดุลที่เกิดจากน้ําหนัก 

การเนน (Emphasis) • การเนนดวยการออกแบบใหสวนสําคัญที่สุดอยูตรงกลางและสวนประกอบอื่นๆลอมรอบ 

จังหวะ (Rhythm) • แบบศูนยกลาง  
2.4 

สัดสวน (Proportion) • การจัดสัดสวนในลักษณะซ้ําๆกัน สัดสวนภายในมีขนาดเทาๆกัน 

ความสมดุล (Balance) สมดุลแบบสมมาตร (Symmetrical Balance) • สมมาตรสมบูรณ  (Absolutely Symmetrical) 

• การซ้ําดวยผิวสัมผัส (Repetition of Texture) 

ปานกลาง 

2.2 การซ้ํา (Repetition) 
• การซ้ําดวยที่วาง (Repetition of Space) 

จากตารางที่ 38 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Citrus สามารถสื่อสารไดดวยหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปหลากหลายหลักการดวยกัน 

โดยหลักการจดัองคประกอบที่สามารถสือ่สารบุคลิกภาพของกลิ่นหอม Citrus ไดมากที่สุด ไดแก ความแตกตางในเรื่องรูปทรง, การแปรเปลี่ยนโครงสรางโดยการ

เปลี่ยนทิศทาง, จงัหวะแบบกาวหนา, ความแตกตางในเรื่องขนาด, ความแตกตางในเรื่องสี, การซอนทับกันของโครงสรางการแผขยายและโครงสรางการซ้ํากัน, การ

เคลื่อนไหว, การตัดกันดวยสี, จงัหวะแบบลื่นไหล, ความแตกตางในเรื่องทิศทาง, ความกลมกลนืกนัดวยทิศทาง, การแปรเปลี่ยนระนาบหรือรูปรางดวยการหมุนระนาบ, 

การแปรเปลี่ยนโครงสรางดวยการเปลีย่นขนาด-สัดสวน / การเคลื่อน / การโคงงอ, การแปรเปลี่ยนดวยรูปแบบการเคลื่อนที่แบบขนาน, การแผขยายโดยมีโครงสราง

ออกจากจุดศนูยกลาง และการตัดกันดวยขนาด 
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สวนที่ 2 ประเภทกลิน่หอม Floral 

ผลสรุปจากการวิจัยในสวนของประเภทกลิน่หอม Floral สามารถจาํแนกออกเปนขอไดดังนี ้
1.1 ลักษณะบุคลกิภาพของประเภทกลิ่นหอม Floral 
ลักษณะบุคลกิภาพที่ไดจากการวเิคราะหขอมูลในบทที่ 4 สามารถสรุปลักษณะบคุลิกภาพของ

ประเภทกลิน่หอม Floral ไดดังนี ้

ตารางที่ 39 ตารางแสดงลกัษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Floral 

ประเภทกลิ่นหอม Floral 
ลําดับที่ คาเฉล่ีย ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 5.0 Classic / Feminine 

2 4.8 Smooth 

3 4.6 Caring / Sentimental / Happy / Flashy / Charming 

4 4.4 Old-fashioned / Upper-class 

5 4.2 Glamorous / Good-looking 

6 4.0 Conventional 

7 3.8 Family-oriented / Young / Artistic 

8 3.6 Sexy 

9 3.4 Cheerful / Outgoing / Contemporary / Reliable / Pretentious 

10 3.2 Friendly / Innovative / Careful / Confident / Gentle 

หมายเหต ุ 4.2 - 5.0 = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอม Floral ไดมากที่สุด 

3.2 – 4.0 = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอม Floral ไดมาก 

 
1.2 องคประกอบและหลกัการจัดองคประกอบทางเรขศลิปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพ
ของกลิน่หอม Floral 

จากผลคะแนนจากแบบสอบถามเกี่ยวกับองคประกอบและหลักการจดัองคประกอบทางเรข

ศิลปของผูเชี่ยวชาญทางดานการออกแบบเรขศิลป จะเห็นไดวาบุคลกิภาพของประเภทกลิน่หอม 

Floral สามารถสื่อสารไดดวยหลากหลายชนิดขององคประกอบและหลักการจัดองคประกอบทาง

เรขศิลป แตจะแตกตางกนัดวยผลคะแนนที่ไดรับ ผูวจิยัจึงนําผลการวิจัยมาสรุปผล ออกมาเพื่อให

งายตอการทาํความเขาใจ โดยแบงกลุมของผลคะแนนที่ไดออกเปน 5 ลําดับชวงคะแนนดวยกนั 

คือ คามากที่สดุ (4.2-5.0 คะแนน), คามาก (3.2-4.0 คะแนน), คาปานกลาง (2.2-3.0 คะแนน), 

คานอย (1.2-2.0 คะแนน) และ คานอยทีสุ่ด (0.2-1.0 คะแนน) 

และในทีน่ี้ผูวจิัยไดทําการเรยีบเรียงลาํดับผลคะแนนยอยภายในชวงของผลคะแนนโดยละเอียดอีก

คร้ังหนึง่ เพื่อใหผูที่สนใจในผลการวิจยัและนักออกแบบไดเขาใจอยางชัดเจนและสะดวกตอการ

นําไปใชในโอกาสอื่นๆตอไป ดังนี ้
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ตารางที่ 40 องคประกอบทางเรขศิลปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Floral 
ชวงคะแนน
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

องคประกอบทางเรขศิลป 

4.6 รูปราง (Shape)   • รูปรางธรรมชาติ (Natural Shape) 

ลักษณะของภาพประกอบ • ภาพที่มีความตอเนื่องกัน มากที่สุด 
4.2 

ภาพประกอบ (Illustration) 

เทคนิคเกี่ยวกับภาพ • ภาพที่มีรายละเอียดมาก 

4.0 เสน (Line) ชนิดของเสน • เสนโคง (Curved Line) 

3.8 ภาพประกอบ (Illustration) ลักษณะของภาพประกอบ • ภาพที่เกิดจากการถายภาพ (Photographic) 

รูปราง (Shape)   • รูปรางอิสระ(Free Shape or Hand Drawn) 

ที่วาง (Space)   แรงที่เกิดจากที่วาง • แรงจากภาพและพื้นภาพ (Figure and Ground) 

พื้นผิว (Texture) พื้นผิวที่สัมผัสได (Tactile Texture) • พื้นผิวที่มีอยูในธรรมชาติ (Available Natural Texture) 
3.6 

ภาพประกอบ (Illustration) ลักษณะของภาพประกอบ • ภาพเขียนหรือภาพวาด (Hand Drawn or Paint) 

เสน (Line) ทิศทางของเสน • เสนนอน (Horizontal Line) 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ • ที่วางในแนวระนาบ (Flat Space) 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• ที่วางลวงตาการไลระดับสีออนแก 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ • ที่วางแบบรูปปด 

3.4 

ที่วาง (Space)   

  

แรงที่เกิดจากที่วาง • แรงจากรูปรางที่แตกตางกัน (Differences in Shape) 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• การโคงงอ 

• แรงจากขนาดที่แตกตางกัน (Differences in Size) 

มาก 

3.2 

ที่วาง (Space)   

แรงที่เกิดจากที่วาง 
• แรงจากเสนที่สัมพันธกัน (Linear Relationship) 
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ตารางที่ 40 องคประกอบทางเรขศิลปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Floral (ตอ) 

ชวงคะแนน
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

องคประกอบทางเรขศิลป 

• จุด 

เสน (Line) ขนาดของเสน • เสนบาง (Thin Line) 

• แรงจากน้ําหนักสีที่ตางกัน (Differences in Tonal Value) 
3.0 

ที่วาง (Space)   แรงที่เกิดจากที่วาง 
• แรงจากสีที่จัดวางประกอบกัน (Juxtaposed Color) 

เสน (Line) ลักษณะของเสน • เสนขาด (Broken Line) 

ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• ที่วางลวงตาการใชแสงเงา 

ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ • ที่วางแบบรูปเปด 

2.8 

ภาพประกอบ (Illustration) เทคนิคเกี่ยวกับภาพ • ภาพเล็กๆหลายๆภาพมารวมกันเปนกลุมใหญ 

รูปราง (Shape)   • รูปรางเรขาคณิต (Geometric Shape) 

• พื้นผิวประดับตกแตง(Decorative Texture) พื้นผิวที่สัมผัสไดดวยตา (Visual Texture) 
• พื้นผิวที่เกิดขึ้นเองโดยธรรมชาติ  (Spontaneous Texture) 

2.6 
พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่เกิดจากเทคนิคภาพปะติด (Collage) • พื้นผิวที่มีภาพเปนองคประกอบ (Materials with images) 

ขนาดของเสน • เสนหนา (Thick Line) 

ลักษณะของเสน • เสนหยัก (Zigzag Line) 

• เสนตั้งฉาก (Vertical Line) 

เสน (Line) 

ทิศทางของเสน 
• เสนแทยง (Diagonal Line) 

ปานกลาง 

2.4 

ที่วาง (Space)   

 

 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• การลดหลั่นขนาด 
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ตารางที่ 40 องคประกอบทางเรขศิลปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Floral (ตอ) 

ชวงคะแนน
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

องคประกอบทางเรขศิลป 

• การซอนกัน ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) • การเปลี่ยนมุมมอง 

พื้นผิว (Texture) พื้นผิวที่เกิดจากเทคนิคภาพปะติด (Collage) • พื้นผิวที่ไมมีภาพเปนองคประกอบ(Materials without images) 
2.4 

ภาพประกอบ (Illustration) ลักษณะของภาพประกอบ • ภาพที่สรางจากคอมพิวเตอร (Digital Image) 

รูปราง (Shape)   • รูปรางไมสม่ําเสมอ (Irregular Shape) 

พื้นผิวที่เกิดจากเทคนิคภาพปะติด (Collage) • พื้นผิวที่ใชภาพเปนองคประกอบหลัก (Materials with essential images) 

 

2.2 พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่สัมผัสได (Tactile Texture) • พื้นผิวที่จัดระเบียบ (Organized Texture) 

เสน (Line) ชนิดของเสน • เสนตรง (Straight Line) 

2.0 ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• ลักษณะพื้นผิว 

ที่วาง (Space)   • อุบัติภาพ (Accidental Shape) 

 

1.8 
พื้นผิว (Texture) พื้นผิวที่สัมผัสไดดวยตา (Visual Texture) • พื้นผิวที่เกิดขึ้นจากเครื่องมือ(Mechanical Texture) 

จากตารางที่ 40 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Floral สามารถสื่อสารไดดวยองคประกอบทางเรขศิลปหลายชนดิดวยกัน โดยองคประกอบที่

สามารถสื่อสารไดมากที่สุดไดแก รูปรางธรรมชาติ (Natural Shape), ภาพเขียนหรือภาพวาด (Hand Drawn or Paint) และ ภาพที่มีรายละเอยีดมากๆ 
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ตารางที่ 41 แบบตัวอักษรที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิ่นหอม Floral 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

ภาษา
ตัวอักษร 

ชนิดตัวอักษร ลักษณะตัวอักษร 

มากที่สุด 4.6 อังกฤษ - • Decorative & Script 

4.0 
อังกฤษ - 

- 

• Modern 
• Black letter & Ornaments 

3.8 อังกฤษ - • Old Style 

3.6 อังกฤษ - • Transitional 

3.4 ไทย 1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม • 1.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน มาก 

3.2 ไทย 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

5. ตัวลายมือเขียน 

- 

• 1.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนตัวอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

• 3.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

• 5.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
• Sans Serif 

3.0 ไทย 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

• 1.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ปลายมน 

• 3.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

• 3.8 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 

ปานกลาง 

2.8 ไทย 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

4. ตัวอาลักษณ 

• 1.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนตัวอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ปลายมน ที่เปนตัว

อาลักษณ 

• 1.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยม ปลายมน  

• 2.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

• 3.7 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 

• 4.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
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ตารางที่ 41 แบบตัวอักษรที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิ่นหอม Floral (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

ภาษา
ตัวอักษร 

ชนิดตัวอักษร ลักษณะตัวอักษร 

2.6 ไทย / อังกฤษ 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

4. ตัวอาลักษณ 

- 

• 1.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน ที่เปนตัว

อาลักษณ 

• 3.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 

• 4.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
• Slab Serif 

2.4 ไทย 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

4. ตัวอาลักษณ 

• 2.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 

• 3.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ที่เปนตัวอวน 

• 4.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 

ปานกลาง 

2.2 ไทย 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

5. ตัวลายมือเขียน 

• 2.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 

• 3.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 

• 5.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

• 5.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 

2.0 ไทย 
2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

• 2.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ที่เปนตัวอวน 

• 3.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 

1.8 ไทย 2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว • 2.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 
นอย 

1.4 ไทย 2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว • 2.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

จากตารางที่ 41 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Floral สามารถสื่อสารไดดวยตัวอักษรหลายลักษณะดวยกนั โดยลักษณะตวัอักษรที่สามารถ

สื่อสารไดมากที่สุด ไดแก ตัวอักษร Decorative & Script 
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ตารางที่ 42 สีในระบบสีมนัเซลลที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Floral 

ชวงคะแนนความ
คิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

สี 

4.4 21. Rose  
มากที่สุด 

4.2 9. Purple / 70. Orchid 

4.0 41. Baby Pink 

3.8 19. Violet / 20. Spinner Red / 30. Rose Pink / 40. Mauve Pink /  50. Cherry Rose 

3.6 29. Lavender / 31. Flamingo / 69. Lilac II / 90. Old Mauve / 99. Pansy 

3.4 39. Lilac / 49. Pale Lilac / 51. Pink Beige / 71.Rose Gray / 81. Old Rose / 89. Dusty Lilac / 100. Wine 

มาก 

3.2 1. Carmine / 4. Yellow Green / 13. Gold / 72. Rose Beige 

3.0 3. Yellow / 10. Magenta / 11. Rouge Coral / 43. Ivory / 60. Rose Mist / 80. Orchid Gray / 91. Brick Red 

2.8 2. Orange / 7. Cerulean Blue / 42. Pale Ochre / 130. Neutral N1.5 Black 

2.6 
5. Green / 12. Persimmon / 14. Grass Green / 22. Apricot / 23. Canary Yellow / 109. Prune / 111. Maroon / 119. Dusky Violet / 120. Taupe Brown / 121. 

Neutral N9.5 White / 122. Neutral N9 Pearl Gray 

2.4 
6. Peacock Green / 17. Light Blue / 24. Canary / 26. Turquoise / 33. Sulphur / 34. Lettuce Green / 44. Pale Chartreuse / 48. Pale Mist / 62. Beige /  

63. Mustard / 82. Camel / 94. Olive Green / 101. Mahogany / 123. Neutral N8 Silver Gray 

ปานกลาง 

2.2 

8. Ultramarine / 15. Malachite Green / 27. Sky Blue / 28. Salvia Blue / 36. Light Aqua Green / 37. Aqua Blue / 38. Sky Mist / 45. Pale Opal /  

46. Horizon Blue / 47. Pale Blue / 52. French Beige / 61. Sandalwood / 64. Pea Green / 65. Spray Green / 92. Brown / 93. Khaki  / 95. Viridian/ 98. Mineral 

Blue / 110. Red Grape 

นอย 2.0 

16. Jewel Green / 32. Sunset / 35. Light Opaline Green / 66. Venice Green/ 67. Aquamarine / 68. Pale Blue II / 73. Sand Beige / 83. Dusty Olive/  

96. Prussian Green/ 97. Peacock Blue / 102. Coffee Brown / 103. Olive / 112. Falcon / 124. Neutral N7 Pearl Gray / 125. Neutral N6 Medium Gray 
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ตารางที่ 42 สีในระบบสีมนัเซลลที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Floral (ตอ) 

ชวงคะแนนความ
คิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

สี 

1.8 18. Sapphire / 25. Emerald / 53. Light Olive Gray / 54. Mist Green / 57. Powder Blue / 58. Moonstone Blue / 59. Starlight Blue / 79. Pigeon /  104. Ivy Green / 

105. Bottle Green / 113. Olive Brown / 116. Dusky Green / 117. Prussian Blue / 118. Midnight Blue / 126. Neutral N5 Medium Gray II / 127. Neutral N4 Smoke 

Gray 

1.6 75. Mist Green II / 77. Blue Gray / 84. Leaf Green / 87. Shadow Blue / 88. Shadow Blue / 106. Teal Green / 107. Teal / 115. Jungle Green /  128. Neutral N3 

Smoke Gray II / 129. Neutral N2 Chacoal Gray 

1.4 55. Ash Gray / 74. Mistletoe Green / 85. Jade Green / 86. Cambridge Blue / 108. Dark Mineral Blue 

นอย 

1.2 56. Eggshell Blue / 78. Slate Blue / 114. Seaweed 

นอยที่สุด 1.0 76. Blue Spruce 

จากตารางที่ 42 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Floral สามารถสื่อสารไดดวยสีในระบบมันเซลลหลายสีดวยกัน โดยสีที่สามารถสื่อสาร

บุคลิกภาพของกลิน่หอม Floral ไดมากทีสุ่ด ไดแก 21.Rose, 9.Purple และ 70.Orchid 
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ตารางที่ 43 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Floral 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

การเนน (Emphasis) • การเนนดวยการประดับตกแตง 

• กลมกลืนกันดวยทิศทาง (Harmony of direction) มากที่สุด 4.2 ความกลมกลืน (Harmony) 

• กลมกลืนกันดวยสี (Harmony of color) 

การเนน (Emphasis) • การเนนดวยรูปราง 

จังหวะ (Rhythm) • แบบลื่นไหล (Flowing) 

ความแตกตางหลากหลาย (Variety) • ความแตกตางในเรื่องสี 
4.0 

ความกลมกลืน (Harmony) • กลมกลืนกันดวยรูปราง  (Harmony of shape) 

ความสมดุล (Balance) สมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetrical Balance) • สมดุลที่เกิดจากน้ําหนัก 

จังหวะ (Rhythm) • แบบกาวหนา (Progressive) 

ความกลมกลืน (Harmony) • กลมกลืนกันดวยขนาด (Harmony of size) 

• โครงสรางที่มีศูนยกลาง(The Concentric Structure) การแผขยาย(Radiation) 

• โครงสรางการเคลื่อนที่เขาหาจุดศูนยกลาง (The Centripetal Structure) 

3.8 

• ความคลายคลึงกัน (Similarity) 

สมดุลแบบสมมาตร (Symmetrical Balance) • สมมาตรสมบูรณ  (Absolutely Symmetrical) 

มาก 

3.6 
ความสมดุล (Balance) 

สมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetrical Balance) • สมดุลที่เกิดจากสิ่งที่นาสนใจ 
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ตารางที่ 43 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Floral (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

• การเนนดวยรูปทรง การเนน (Emphasis) 

• การเนนดวยการจัดกลุม 

• แบบจัดระเบียบ 

• แบบซ้ํากัน (Repetitive) 

จังหวะ (Rhythm) 

• แบบศูนยกลาง  

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) การแปรเปลี่ยนของรูปราง (Shape Gradation) • การเพิ่มหรือลดรูป 

การแผขยาย (Radiation) • โครงสรางออกจากจุดศูนยกลาง ( The Centrifugal Structure ) 

3.6 

• ความตอเนื่องกัน (Continuity) 

• การเนนดวยขนาด 

• การเนนดวยสี 

การเนน (Emphasis) 

• การเนนดวยการออกแบบใหสวนสําคัญที่สุดอยูตรงกลางและสวนประกอบอื่นๆลอมรอบ 

• แบบสลับ (Alternative) 

• แบบกระจาย 

จังหวะ (Rhythm) 

• แบบผสมผสาน 

ความแตกตางหลากหลาย (Variety) • ความแตกตางในเรื่องขนาด 

มาก 

3.4 

ความกลมกลืน (Harmony) • กลมกลืนกันดวยพื้นผิว (Harmony of texture) 
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ตารางที่ 43 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Floral (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

• การซ้ําดวยรูปราง (Repetition of Shape) การซ้ํา (Repetition) 

• การซ้ําดวยขนาด (Repetition of Size) 

การแปรเปลี่ยนของรูปราง (Shape Gradation) • แรงดึงและแรงอัด การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 

การแปรเปลี่ยนที่วาง (Spatial Gradation) • การเพิ่มหรือลดที่วาง 

การแผขยาย (Radiation) • การซอนทับกันของโครงสรางการแผยาย ( Superimposition of Radiation Structure) 

• ความมีเอกภาพ (Unity) 

3.4 

• คาความออนแก (Tone) 

สมดุลแบบสมมาตร (Symmetrical Balance) • สมมาตรโดยคาดคะเน (Approximately Symmetrical) ความสมดุล (Balance) 

สมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetrical Balance) • สมดุลที่เกิดจากการตัดกัน 

• ความแตกตางในเรื่องรูปทรง ความแตกตางหลากหลาย (Variety) 

• ความแตกตางในเรื่องทิศทาง 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • การผสมผสาน 

มาก 

3.2 

• ความใกลชิดกัน (Proximity) 

ความสมดุล (Balance) • สมดุลในลักษณะกระจายรัศมี (Radial Balance) 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยพื้นที่วาง (Contrast of Space) นอย 3.0 

การเนน (Emphasis) • การเนนดวยการใชแสงเงา 
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ตารางที่ 43 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Floral (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

สัดสวน (Proportion) • การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางไมเทากัน 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • การเปลี่ยนขนาด สัดสวน 

• การเคลื่อนที่แบบขนาน 

• การเคลื่อนที่แบบหยัก 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 

รูปแบบของการแปรเปลี่ยน 

• การเคลื่อนที่แบบวงซอนวง 

การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ (Concentration 

of Unit Forms in Formal Structures) 

• การลดจํานวนเปนจังหวะ (Frequent Absences) 
 

การรวมตัว (Concentration) 

การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal 

or Informal Structures) 

• แบบเบาบาง (De-concentration) 

3.0 

• การเคลื่อนไหว (Movement) 

• การตัดกันดวยสี (Color contrast) 

• การตัดกันดวยความเขม (Value contrast) 

การตัดกัน (Contrast) 

• การตัดกันดวยตําแหนง (Contrast of Position) 

การเนน (Emphasis) • การเนนดวยคุณคาความเขม 

ความแตกตางหลากหลาย (Variety) • ความแตกตางในเรื่องของผิวสัมผัส 

ปานกลาง 

2.8 

สัดสวน (Proportion) • การจัดสัดสวนในลักษณะตางๆกัน สัดสวนภายในไมเทากัน 
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ตารางที่ 43 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Floral (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

การซ้ํา (Repetition) • การซ้ําดวยสี (Repetition of Color) 

• การโคงงอ การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) 

• โครงสามเหลี่ยม 
2.8 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal 

or Informal Structures) 

• การรวมตัวอยางอิสระ (Free Concentration) 

• การตัดกันดวยเสน (Line contrast) 

• การตัดกันดวยรูปราง (Shape contrast) 

การตัดกัน (Contrast) 

• การตัดกันดวยแรงดึงดูด (Contrast of Gravity) 

การเนน (Emphasis) • การเนนดวยพืน้ผิว 

ความแตกตางหลากหลาย (Variety) • ความแตกตางในเรื่องของระยะหาง 

• การซ้ําดวยทิศทาง (Repetition of Direction) 

• การซ้ําดวยตําแหนง (Repetition of Position) 

การซ้ํา (Repetition) 

• การซ้ําดวยแรงดึงดูด (Repetition of Gravity) 

การแปรเปลี่ยนที่วาง (Spatial Gradation) • การหมุนที่วาง 

ปานกลาง 

2.6 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 

การแปรเปลี่ยนระนาบหรือรูปราง (Planar Gradation) • การหมุนระนาบ 
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ตารางที่ 43 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Floral (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

การแปรเปลี่ยนระนาบหรือรูปราง (Planar Gradation) • การเปลี่ยนตําแหนงระนาบ 

• การเปลี่ยนทิศทาง 

• การสะทอน 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) 

  

  
• โครงสี่เหลี่ยม 

• การเปลี่ยนตําแหนง (Positional Changes) การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ (Concentration 

of Unit Forms in Formal Structures) • การเปลี่ยนแปลงปริมาณ(Quantitative Changes) 

การรวมตัว (Concentration) 

การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal 

or Informal Structures) 

• การรวมตัวเขาหาเสน (Concentration towards a 
line) 

2.6 

• การประสานกัน (Closure) 

• การตัดกันดวยขนาด (Size contrast) 

• การตัดกันดวยทิศทาง (Direction contrast) 

การตัดกัน (Contrast) 

• การตัดกันดวยลักษณะพื้นผิว (Texture contrast) 

• การจัดสัดสวนในลักษณะซ้ําๆกัน สัดสวนภายในมีขนาดเทาๆกัน สัดสวน (Proportion) 

• การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางมีขนาดเทากัน 

ปานกลาง 

2.4 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation)  การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • การเคลื่อน 
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ตารางที่ 43 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Floral (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

การแผขยาย (Radiation) • การซอนทับกันของโครงสรางการแผขยายและโครงสรางการซ้ํากัน (Radiation and Repetition) 

• การรวมตัวเขาสูจุด (Concentration towards a point) 

• การรวมตัวออกจากจุด (Concentration away from a 
point) 
• การรวมตัวออกจากเสน (Concentration away from 
a line) 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal 

or Informal Structures) 

• แบบหนาแนน(Over-concentration) 

2.4 

• ความผิดแปลก (Anomaly) 

การซ้ํา (Repetition) • การซ้ําดวยที่วาง (Repetition of Space) 

ปานกลาง 

2.2 
การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation)  การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • โครงหกเหลี่ยม 

จากตารางที่ 43 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Floral สามารถสื่อสารไดดวยหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปหลากหลายหลักการดวยกัน 

โดยหลักการจดัองคประกอบที่สามารถสือ่สารบุคลิกภาพของกลิ่นหอม Floral ไดมากที่สุด ไดแก การเนนดวยการประดับตกแตง, ความกลมกลืนกันดวยทิศทาง 

(Harmony of direction) และความกลมกลืนกนัดวยส ี(Harmony of color) 
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สวนที่ 3 ประเภทกลิน่หอม Fruity 

ผลสรุปจากการวิจัยในสวนของประเภทกลิน่หอม Floral สามารถจาํแนกออกเปนขอไดดังนี ้
1.1 ลักษณะบุคลกิภาพของประเภทกลิ่นหอม Fruity 
ลักษณะบุคลกิภาพที่ไดจากการวเิคราะหขอมูลในบทที่ 4 สามารถสรุปลักษณะบคุลิกภาพของ

ประเภทกลิน่หอม Fruity ไดดังนี ้

ตารางที่ 44 ตารางแสดงลกัษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Fruity 

ประเภทกลิ่นหอม Fruity 
ลําดับที่ คาเฉล่ีย ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 5.0 Trendy 

2 4.4 Lively / Up-to-date 

3 4.2 Cheerful / Daring 

4 4.0 Young / Humorous / Fun 

5 3.8 Independent 

6 3.6 Happy / Cool / Outgoing 

7 3.4 Innovative / Feminine 

8 3.2 Glamorous / Active 

หมายเหต ุ 4.2 - 5.0 = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอม Fruity ไดมากที่สุด 

3.2 – 4.0 = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอม Fruity ไดมาก 

 

1.2 องคประกอบและหลกัการจัดองคประกอบทางเรขศลิปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพ
ของกลิน่หอม Fruity 

จากผลคะแนนจากแบบสอบถามเกี่ยวกับองคประกอบและหลักการจดัองคประกอบทางเรข

ศิลปของผูเชี่ยวชาญทางดานการออกแบบเรขศิลป จะเห็นไดวาบุคลกิภาพของประเภทกลิน่หอม 

Fruity สามารถสื่อสารไดดวยหลากหลายชนิดขององคประกอบและหลักการจัดองคประกอบทาง

เรขศิลป แตจะแตกตางกนัดวยผลคะแนนที่ไดรับ วาสือ่สารไดในระดับมากนอยอยางไร ผูวิจัยจงึ

นําผลการวิจยัมาสรุปผล ออกมาเพื่อใหงายตอการทาํความเขาใจ โดยแบงกลุมของผลคะแนนที่ได

ออกเปน 5 ลําดับชวงคะแนนดวยกัน คือ คามากที่สุด (4.2-5.0 คะเนน), คามาก (3.2-4.0 คะเนน), 

คาปานกลาง (2.2-3.0 คะเนน), คานอย (1.2-2.0 คะเนน) และ คานอยที่สุด (0.2-1.0 คะเนน) 

และในทีน่ี้ผูวจิัยไดทําการเรยีบเรียงลาํดับผลคะแนนยอยภายในชวงของผลคะแนนโดย

ละเอียดอีกครั้งหนึ่ง เพื่อใหผูที่สนใจในผลการวิจยัและนกัออกแบบไดเขาใจอยางชัดเจนและ

สะดวกตอการนําไปใชในโอกาสอื่นๆตอไป ดังนี ้
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ตารางที่ 45 องคประกอบทางเรขศิลปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Fruity 
ชวงคะแนน
ความคิดเห็น 

คะแนนเฉลี่ย องคประกอบทางเรขศิลป 

4.4 • จุด 

เสน (Line) ลักษณะของเสน • เสนขาด (Broken Line) 

• แรงจากขนาดที่แตกตางกัน (Differences in Size) ที่วาง (Space)   แรงที่เกิดจากที่วาง 
• แรงจากรูปรางที่แตกตางกัน (Differences in Shape) 

มากที่สุด 
4.2 

ภาพประกอบ (Illustration) ลักษณะของภาพประกอบ • ภาพที่เกิดจากการถายภาพ (Photographic) 

รูปราง (Shape)   • รูปรางอิสระ(Free Shape or Hand Drawn) 

• แรงจากน้ําหนักสีที่ตางกัน (Differences in Tonal Value) ที่วาง (Space)   แรงที่เกิดจากที่วาง 
• แรงจากสีที่จัดวางประกอบกัน (Juxtaposed Color) 

4.0 

ภาพประกอบ (Illustration) ลักษณะของภาพประกอบ • ภาพที่สรางจากคอมพิวเตอร (Digital Image) 

ขนาดของเสน • เสนบาง (Thin Line) 

• เสนตั้งฉาก (Vertical Line) 

เสน (Line) 

ทิศทางของเสน 
• เสนแทยง (Diagonal Line) 

• รูปรางธรรมชาติ (Natural Shape) รูปราง (Shape)   
• รูปรางเรขาคณิต (Geometric Shape) 

• การลดหลั่นขนาด รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) • การโคงงอ 

3.8 

ที่วาง (Space)   

แรงที่เกิดจากที่วาง • แรงจากภาพและพื้นภาพ (Figure and Ground) 

เสน (Line) ชนิดของเสน • เสนโคง (Curved Line) 

มาก 

3.6 
รูปราง (Shape)   • รูปรางไมสม่ําเสมอ (Irregular Shape) 
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ตารางที่ 45 องคประกอบทางเรขศิลปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Fruity (ตอ) 

ชวงคะแนน
ความคิดเห็น 

คะแนนเฉลี่ย องคประกอบทางเรขศิลป 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• การซอนกัน 

• ที่วางแบบรูปปด 
3.6 

ที่วาง (Space)   

รูปแบบที่วาง 2 มิติ 
• ที่วางแบบรูปเปด 
• ที่วางลวงตาการไลระดับสีออนแก รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) • ลักษณะพื้นผิว 3.4 

ที่วาง (Space)   

แรงที่เกิดจากที่วาง • แรงจากเสนที่สัมพันธกัน (Linear Relationship) 

เสน (Line) ทิศทางของเสน • เสนนอน (Horizontal Line) 

• อุบัติภาพ (Accidental Shape) 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ • ที่วางในแนวระนาบ (Flat Space) 
ที่วาง (Space)   

รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา • การเปลี่ยนมุมมอง 

พื้นผิว (Texture) พื้นผิวที่สัมผัสไดดวยตา (Visual Texture) • พื้นผิวที่เกิดขึ้นจากเครื่องมือ(Mechanical Texture) 

• ภาพที่มีความตอเนื่องกัน 

มาก 

3.2 

ภาพประกอบ (Illustration) เทคนิคเกี่ยวกับภาพ 
• ภาพเล็กๆหลายๆภาพมารวมกันเปนกลุมใหญ 

เสน (Line) ลักษณะของเสน • เสนหยัก (Zigzag Line) 

พื้นผิวที่สัมผัสไดดวยตา (Visual Texture) • พื้นผิวที่เกิดขึ้นเองโดยธรรมชาติ  (Spontaneous Texture) พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่สัมผัสได (Tactile Texture) • พื้นผิวที่ดัดแปลงจากธรรมชาติ (Modified Natural Texture) 
3.0 

ภาพประกอบ (Illustration) ลักษณะของภาพประกอบ • ภาพเขียนหรือภาพวาด (Hand Drawn or Paint) 

ปานกลาง 

2.8 ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา • ที่วางลวงตาการใชแสงเงา 
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ตารางที่ 45 องคประกอบทางเรขศิลปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Fruity (ตอ) 

ชวงคะแนน
ความคิดเห็น 

คะแนนเฉลี่ย องคประกอบทางเรขศิลป 

พื้นผิวที่สัมผัสไดดวยตา (Visual Texture) • พื้นผิวประดับตกแตง(Decorative Texture) 

• พื้นผิวที่ไมมีภาพเปนองคประกอบ(Materials without images) 2.8 

พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่เกิดจากเทคนิคภาพปะติด (Collage) 
• พื้นผิวที่มีภาพเปนองคประกอบ (Materials with images) 

เสน (Line) ชนิดของเสน • เสนตรง (Straight Line) 

พื้นผิว (Texture) พื้นผิวที่เกิดจากเทคนิคภาพปะติด (Collage) • พื้นผิวที่ใชภาพเปนองคประกอบหลัก (Materials with essential 
images) 

2.6 

ภาพประกอบ (Illustration) เทคนิคเกี่ยวกับภาพ • ภาพที่มีรายละเอียดมาก 

เสน (Line) ขนาดของเสน • เสนหนา (Thick Line) 

ปานกลาง 

2.4 
พื้นผิว (Texture) พื้นผิวที่สัมผัสได (Tactile Texture) • พื้นผิวที่มีอยูในธรรมชาติ (Available Natural Texture) 

นอย 2.0 พื้นผิว (Texture) พื้นผิวที่สัมผัสได (Tactile Texture) • พื้นผิวที่จัดระเบียบ (Organized Texture) 

จากตารางที่ 45 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Fruity สามารถสื่อสารไดดวยองคประกอบทางเรขศิลปหลายชนดิดวยกัน โดยองคประกอบที่

สามารถสื่อสารไดมากที่สุดไดแก จุด (Point), เสนขาด (Broken Line), แรงทีเ่กิดจากที่วางจากขนาดที่แตกตางกัน (Differences in Size), แรงที่เกิดจากที่วางจาก

จากรูปรางที่แตกตางกนั (Differences in Shape) และ ภาพทีเ่กิดจากการถายภาพ (Photographic) 
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ตารางที่ 46 แบบตัวอักษรที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิ่นหอม Fruity 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

ภาษา
ตัวอักษร 

ชนิดตัวอักษร ลักษณะตัวอักษร 

4.0 อังกฤษ  •  Sans Serif 1 
มาก 

3.6 ไทย 1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม •  1.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ปลายมน 

3.0 ไทย 1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม •  1.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน 

2.8 อังกฤษ  •  Slab Serif 

2.4 ไทย / อังกฤษ 
3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง •  3.8 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 

•  Modern 
•  Decorative & Script 

ปานกลาง 

2.2 ไทย 
3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

5. ตัวลายมือเขียน 

•  3.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

•   5.1 แบบที่มีน้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

2.0 ไทย / อังกฤษ 
 •  5.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

•  Black letter & Ornaments 

1.8 ไทย 3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง •  3.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 

1.6 ไทย 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว •  2.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

•  2.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ที่เปนตัวอวน 

• 2.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 

นอย 

1.4 ไทย / อังกฤษ 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

•  1.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนตัวอกัษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

•  1.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสีเ่หลี่ยม ปลายมน 

•  2.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 
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ตารางที่ 46 แบบตัวอักษรที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิ่นหอม Fruity (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

ภาษา
ตัวอักษร 

ชนิดตัวอักษร ลักษณะตัวอักษร 

1.4 ไทย / อังกฤษ 

4. ตัวอาลักษณ •  3.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 

•  3.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ที่เปนตัวอวน 

•  3.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

•  4.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
•  4.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 

•  Transitional 
นอย 

1.2 ไทย / อังกฤษ 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

5. ตัวลายมือเขียน 

•  2.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

•  2.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 

•  3.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 

•  3.7 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 

•  5.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 
•  Old Style 

1.0 ไทย 
1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

4. ตัวอาลักษณ 

•  1.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน ที่เปนตัวอาลักษณ 

•  4.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
นอยที่สุด 

0.8 ไทย 
1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม • 1.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ปลายมน ทีเ่ปนตัว

อาลักษณ 

จากตารางที่ 46 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Fruity สามารถสื่อสารไดดวยตัวอักษรหลายลักษณะดวยกนั แตไมมีตัวอักษรลักษณะใด

สื่อสารไดมากที่สุด โดยลกัษณะตัวอักษรทีส่ามารถสื่อสารไดมาก ไดแก ตัวอักษร Sans Serif, ตัวอักษรตัวเนื้อความแบบตัวมีหวักลมแบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน 

รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ปลายมน 
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ตารางที่ 47 สีในระบบสีมนัเซลลที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Fruity 

ชวงคะแนนความ
คิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

สี 

4.6 3. Yellow / 4. Yellow Green 

4.4 2. Orange / 12. Persimmon / 14. Grass Green / 24. Canary มากที่สุด 

4.2 23. Canary Yellow 

4.0 10. Magenta 

3.8 91. Brick Red / 130. Neutral N1.5 Black 

3.6 1. Carmine / 100. Wine / 123. Neutral N8 Silver Gray 

3.4 5. Green / 11. Rouge Coral / 22. Apricot / 34. Lettuce Green / 122. Neutral N9 Pearl Gray / 124. Neutral N7 Silver Gray II 

มาก 

3.2 7. Cerulean Blue / 13. Gold / 20. Spinner Red / 26. Turquoise / 64. Pea Green 

3.0 6. Peacock Green / 30. Rose Pink / 63. Mustard / 99. Pansy / 128. Neutral N3 Smoke Gray II / 129. Nuetral N2 Chacoal Gray 

2.8 
9. Purple / 21. Rose / 25. Emerald / 32. Sunset / 33. Sulphur / 70. Orchid / 93. Khaki / 94. Olive Green / 121. Neutral N9.5 White / 125. Neutral N6 

Medium Gray 

2.6 
19. Violet / 27. Sky Blue / 29 / 62. Beige / 69. Lilac II / 95.Veridian / 98. Mineral Blue / 120. Taupe Brown / 126. Neutral N5 Medium Gray II / 127. 

Neutral N4 Smoke Gray 

2.4 8. Ultramarine / 17. Light Blue / 40. Mauve Pink / 65. Spray Green / 81. Old Rose / 82. Camel / 90. Old Mauve /101. Mahogany 

ปานกลาง 

2.2 
15. Malachite Green / 18. Sapphire / 35. Light Opaline Green / 39. Lilac / 66. Venice Green / 77. Blue Gray / 80. Orchid Gray / 83. Dusty Olive / 84. 

Leaf Green / 89. Dusty Lilac / 92. Brown / 96. Prussian Green / 109. Prune / 110. Read Grape / 119. Dusky Violet 

นอย 2.0 

31. Flamingo / 36. Light Aqua Green / 41. Baby Pink / 58. Moodstone Blue / 60. Rose Mist / 67. Aquamarine / 97. Peacock Blue / 102. Coffee Brown / 

103. Olive / 111. Maroon / 118. Midnight Blue 
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ตารางที่ 47 สีในระบบสีมนัเซลลที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Fruity (ตอ) 

ชวงคะแนนความ
คิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

สี 

1.8 

16. Jewel Green / 28. Salvia Blue / 37. Aqua Blue / 38. Sky Mist / 44. Pale Chartreuse / 48. Pale Mist 50. Cherry Rose / 59. Starlight Blue / 61. 

Sandalwood / 68. Pale Blue II / 71. Rose Gray / 72. Rose Beige / 87. Shadow Blue / 88. Shadow Blue 

104. Ivy Green / 108. Dark Mineral Blue / 113. Olive Brown / 115. Jungle Green / 117. Prussian Blue 

1.6 
42. Pale Ochre / 43. Ivory / 45. Pale Opal / 53. Light Olive Gray / 54. Mist Green / 57. Powder Blue / 73. Sand Beige / 74. Mistletoe Green / 86. 

Cambridge Blue / 112. Falcon 

1.4 
46. Horizon Blue / 47. Pale Blue / 49. Pale Lilac / 51. Pink Beige / 52. French Beige / 55. Ash Gray / 56. Eggshell Blue / 78. Slate Blue / 85. Jade Green 

/ 106. Teal Green / 107. Teal / 116. Dusky Green 

นอย 

1.2 75. Mist Green II / 76. Blue Spruce / 79. Pigeon / 105. Bottle Green / 114. Seaweed 

จากตารางที่ 47 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Fruity สามารถสื่อสารไดดวยสีในระบบมันเซลลหลายสีดวยกัน โดยสีที่สามารถสื่อสาร

บุคลิกภาพของกลิน่หอม Fruity ไดมากทีสุ่ด ไดแก 3. Yellow, 4. Yellow Green, 2. Orange, 12. Persimmon, 14. Grass Green, 24. Canary และ 23. Canary 

Yellow 
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ตารางที่ 48 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Fruity 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

จังหวะ (Rhythm) • แบบกระจาย 

• ความแตกตางในเรื่องสี 4.6 ความแตกตางหลากหลาย (Variety) 

• ความแตกตางในเรื่องของระยะหาง 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ (Concentration 

of Unit Forms in Formal Structures) 

• การเปลี่ยนแปลงปริมาณ(Quantitative Changes) 

• ความแตกตางในเรื่องขนาด 
4.4 

ความแตกตางหลากหลาย (Variety) 
• ความแตกตางในเรื่องทิศทาง 
• แบบกาวหนา (Progressive) จังหวะ (Rhythm) 
• แบบลื่นไหล (Flowing) 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • การเปลี่ยนทิศทาง การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 

 • การโคงงอ 

สัดสวน (Proportion) • การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางไมเทากัน 

มากที่สุด 

4.2 

• การเคลื่อนไหว (Movement) 

ความสมดุล (Balance) สมดุลแบบสมมาตร (Symmetrical Balance) • สมมาตรโดยคาดคะเน (Approximately Symmetrical) 

ความแตกตางหลากหลาย (Variety) • ความแตกตางในเรื่องรูปทรง 

จังหวะ (Rhythm) • แบบผสมผสาน 

การแปรเปลี่ยนระนาบหรือรูปราง (Planar Gradation) • การหมุนระนาบ 

มาก 4.0 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • การเปลี่ยนขนาด สัดสวน 
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ตารางที่ 48 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Fruity (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • การผสมผสาน 

• การเคลื่อนที่แบบขนาน 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 

รูปแบบของการแปรเปลี่ยน 
• การเคลื่อนที่แบบวงซอนวง 

การแผขยาย (Radiation) • การซอนทับกันของโครงสรางการแผขยายและโครงสรางการซ้ํากัน (Radiation and Repetition) 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ (Concentration 

of Unit Forms in Formal Structures) 

• การเปลี่ยนตําแหนง (Positional Changes) 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal 

or Informal Structures) 

• การรวมตัวเขาสูจุด (Concentration towards a point) 

4.0 

• ความผิดแปลก (Anomaly) 

สมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetrical Balance) • สมดุลที่เกิดจากการตัดกัน ความสมดุล (Balance) 

• สมดุลในลักษณะกระจายรัศมี (Radial Balance) 

การเนน (Emphasis) • การเนนดวยรูปทรง 

จังหวะ (Rhythm) • แบบสลับ (Alternative) 

สัดสวน (Proportion) • การจัดสัดสวนในลักษณะตางๆกัน สัดสวนภายในไมเทากัน 

การแปรเปลี่ยนของรูปราง (Shape Gradation) • การเพิ่มหรือลดรูป 

การแปรเปลี่ยนระนาบหรือรูปราง (Planar Gradation) • การเปลี่ยนตําแหนงระนาบ 

• การเคลื่อน 

มาก 

3.8 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) 
• การสะทอน 
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ตารางที่ 48 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Fruity (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • การเคลื่อนที่แบบหยัก 

• การรวมตัวออกจากจุด (Concentration away from a 
point) 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal 

or Informal Structures) • การรวมตัวเขาหาเสน (Concentration towards a 
line) 

3.8 

• ความใกลชิดกัน (Proximity) 

ความสมดุล (Balance) สมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetrical Balance) • สมดุลที่เกิดจากสิ่งที่นาสนใจ 

ความแตกตางหลากหลาย (Variety) • ความแตกตางในเรื่องของผิวสัมผัส 

ความกลมกลืน (Harmony) • กลมกลืนกันดวยทิศทาง (Harmony of direction) 

การแปรเปลี่ยนของรูปราง (Shape Gradation) • แรงดึงและแรงอัด 

การแปรเปลี่ยนที่วาง (Spatial Gradation) • การเพิ่มหรือลดที่วาง 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • โครงสามเหลี่ยม 

การแผขยาย (Radiation) • การซอนทับกันของโครงสรางการแผยาย ( Superimposition of Radiation Structure) 

• การรวมตัวออกจากเสน (Concentration away from 
a line) 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal 

or Informal Structures) • การรวมตัวอยางอิสระ (Free Concentration) 

• ความคลายคลึงกัน (Similarity) 

3.6 

• คาความออนแก (Tone) 
• การเนนดวยขนาด 

มาก 

3.4 
การเนน (Emphasis) 

• การเนนดวยการประดับตกแตง 
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ตารางที่ 48 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Fruity (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

• กลมกลืนกันดวยขนาด (Harmony of size) ความกลมกลืน (Harmony) 
• กลมกลืนกันดวยสี (Harmony of color) 

การซ้ํา (Repetition) • การซ้ําดวยทิศทาง (Repetition of Direction) 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) การแปรเปลี่ยนที่วาง (Spatial Gradation) • การหมุนที่วาง 

• โครงสรางออกจากจุดศูนยกลาง ( The Centrifugal Structure ) 
• โครงสรางที่มีศูนยกลาง(The Concentric Structure) 

3.4 

การแผขยาย (Radiation) 

• โครงสรางการเคลื่อนที่เขาหาจุดศูนยกลาง (The Centripetal Structure) 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยความเขม (Value contrast) 

• การเนนดวยสี การเนน (Emphasis) 
• การเนนดวยการจัดกลุม 
• แบบจัดระเบียบ จังหวะ (Rhythm) 
• แบบซ้ํากัน (Repetitive) 

การซ้ํา (Repetition) • การซ้ําดวยขนาด (Repetition of Size) 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • โครงสี่เหลี่ยม 

มาก 

3.2 

• ความตอเนื่องกัน (Continuity) 
• การตัดกันดวยทิศทาง (Direction contrast) การตัดกัน (Contrast) 
• การตัดกันดวยสี (Color contrast) 
• การเนนดวยรูปราง 

ปานกลาง 3.0 
การเนน (Emphasis) 

• การเนนดวยการออกแบบใหสวนสําคัญที่สุดอยูตรงกลางและสวนประกอบอื่นๆลอมรอบ 
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ตารางที่ 48 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Fruity (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

ความกลมกลืน (Harmony) • กลมกลืนกันดวยรูปราง  (Harmony of shape) 

การซ้ํา (Repetition) • การซ้ําดวยรูปราง (Repetition of Shape) 

การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ (Concentration 

of Unit Forms in Formal Structures) 

• การลดจํานวนเปนจังหวะ (Frequent Absences) 
 

การรวมตัว (Concentration) 

การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal 

or Informal Structures) 

• แบบเบาบาง (De-concentration) 
3.0 

• ความมีเอกภาพ (Unity) 

สมดุลแบบสมมาตร (Symmetrical Balance) • สมมาตรสมบูรณ  (Absolutely Symmetrical) ความสมดุล (Balance) 

สมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetrical Balance) • สมดุลที่เกิดจากน้ําหนัก 

• การตัดกันดวยขนาด (Size contrast) 
• การตัดกันดวยลักษณะพื้นผิว (Texture contrast) 

การตัดกัน (Contrast) 

• การตัดกันดวยแรงดึงดูด (Contrast of Gravity) 

การเนน (Emphasis) • การเนนดวยคุณคาความเขม 

ความกลมกลืน (Harmony) • กลมกลืนกันดวยพื้นผิว (Harmony of texture) 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation)  การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • โครงหกเหลี่ยม 

2.8 

• การประสานกัน (Closure) 
• การตัดกันดวยเสน (Line contrast) 

ปานกลาง 

2.6 
การตัดกัน (Contrast) 

• การตัดกันดวยตําแหนง (Contrast of Position) 
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ตารางที่ 48 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Fruity (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยพื้นที่วาง (Contrast of Space) 

• การเนนดวยการใชแสงเงา การเนน (Emphasis) 
• การเนนดวยพื้นผิว 

จังหวะ (Rhythm) • แบบศูนยกลาง  
2.6 

การซ้ํา (Repetition) • การซ้ําดวยสี (Repetition of Color) 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยรูปราง (Shape contrast) 

ความกลมกลืน (Harmony) • กลมกลืนกันดวยพื้นผิว (Harmony of texture) 

• การซ้ําดวยที่วาง (Repetition of Space) การซ้ํา (Repetition) 
• การซ้ําดวยแรงดึงดูด (Repetition of Gravity) 2.4 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal 

or Informal Structures) 

• แบบหนาแนน(Over-concentration) 

• การซ้ําดวยผิวสัมผัส (Repetition of Texture) 

ปานกลาง 

2.2 
การซ้ํา (Repetition) 

• การซ้ําดวยตําแหนง (Repetition of Position) 

จากตารางที่ 48 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Fruity สามารถสื่อสารไดดวยหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปหลากหลายหลักการดวยกัน 

โดยหลักการจดัองคประกอบที่สามารถสือ่สารบุคลิกภาพของกลิ่นหอม Fruity ไดมากที่สุด ไดแก การใชจังหวะแบบกาวหนา, การใชจงัหวะแบบลื่นไหล, ความ

แตกตางในเรือ่งของระยะหาง, การใชจัดหวะแบบผสมผสาน, ความแตกตางในเรือ่งขนาด, ความแตกตางในเรื่องทิศทาง, การใชจังหวะแบบกระจาย, ความแตกตา 

ในเรื่องสี, การแปรเปลี่ยนโครงสรางโดยการเปลี่ยนทิศทาง, การแปรเปลี่ยนโครงสรางโดยการโคงงอ, การรวมตัวโดยการเปลีย่นแปลงปริมาณ (Quantitative 

Changes Concentration และ การเคลื่อนไหว 
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สวนที่ 4 ประเภทกลิน่หอม Green 

ผลสรุปจากการวิจัยในสวนของประเภทกลิน่หอม Green สามารถจําแนกออกเปนขอไดดังนี้ 
 
1.1 ลักษณะบุคลกิภาพของประเภทกลิ่นหอม Green 
ลักษณะบุคลกิภาพที่ไดจากการวเิคราะหขอมูลในบทที่ 4 สามารถสรุปลักษณะบคุลิกภาพของ

ประเภทกลิน่หอม Green ไดดังนี ้

ตารางที่ 49 ตารางแสดงลกัษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Green 

ประเภทกลิ่นหอม Green 
ลําดับที่ คาเฉล่ีย ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 4.2 Reliable 

2 4.0 Small-town 

3 3.8 Unique / Leader / Western 

4 3.6 Thoughtful / Original / Genuine 

5 3.4 Imaginative 

6 3.2 
Ethical / Trustworthy / Careful / Successful / Outdoorsy / Athletic / No-

nonsense 

หมายเหต ุ 4.2 - 5.0 = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอม Green ไดมากที่สุด 

3.2 – 4.0 = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอม Green ไดมาก 

 

1.2 องคประกอบและหลกัการจัดองคประกอบทางเรขศลิปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพ
ของกลิน่หอม Green 

จากผลคะแนนจากแบบสอบถามเกี่ยวกับองคประกอบและหลักการจดัองคประกอบทางเรข

ศิลปของผูเชี่ยวชาญทางดานการออกแบบเรขศิลป จะเห็นไดวาบุคลกิภาพของประเภทกลิน่หอม 

Green สามารถสื่อสารไดดวยหลากหลายชนิดขององคประกอบและหลักการจัดองคประกอบทาง

เรขศิลป แตจะแตกตางกนัดวยผลคะแนนที่ไดรับ วาสือ่สารไดในระดับมากนอยอยางไร ผูวิจัยจงึ

นําผลการวิจยัมาสรุปผล ออกมาเพื่อใหงายตอการทาํความเขาใจ โดยแบงกลุมของผลคะแนนที่ได

ออกเปน 5 ลําดับชวงคะแนนดวยกัน คือ คามากที่สุด (4.2-5.0 คะเนน), คามาก (3.2-4.0 คะเนน), 

คาปานกลาง (2.2-3.0 คะเนน), คานอย (1.2-2.0 คะเนน) และ คานอยที่สุด (0.2-1.0 คะเนน) 

และในทีน่ี้ผูวจิัยไดทําการเรยีบเรียงลาํดับผลคะแนนยอยภายในชวงของผลคะแนนโดยละเอียดอีก

คร้ังหนึง่ เพื่อใหผูที่สนใจในผลการวิจยัและนักออกแบบไดเขาใจอยางชัดเจนและสะดวกตอการ

นําไปใชในโอกาสอื่นๆตอไป ดังนี ้



 

261 

ตารางที่ 50 องคประกอบทางเรขศิลปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Green 
ชวงคะแนน
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

องคประกอบทางเรขศิลป 

4.8 เสน (Line) ชนิดของเสน • เสนตรง (Straight Line) 

เสน (Line) ขนาดของเสน • เสนหนา (Thick Line) 
4.4 

รูปราง (Shape)   • รูปรางเรขาคณิต (Geometric Shape) 
มากที่สุด 

4.2 เสน (Line) ทิศทางของเสน • เสนนอน (Horizontal Line) 

4.0 ภาพประกอบ (Illustration) ลักษณะของภาพประกอบ • ภาพที่สรางจากคอมพิวเตอร (Digital Image) 

เสน (Line) ทิศทางของเสน • เสนตั้งฉาก (Vertical Line) 

ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ • ที่วางในแนวระนาบ (Flat Space) 3.8 

ภาพประกอบ (Illustration) เทคนิคเกี่ยวกับภาพ • ภาพที่มีความตอเนื่องกัน 

เสน (Line) ขนาดของเสน • เสนบาง (Thin Line) 

ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• ที่วางลวงตาการใชแสงเงา 

ภาพประกอบ (Illustration) ลักษณะของภาพประกอบ • ภาพที่เกิดจากการถายภาพ (Photographic) 

มาก 

3.4 

ภาพประกอบ (Illustration) เทคนิคเกี่ยวกับภาพ • ภาพที่มีรายละเอียดมาก 

3.0 
ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• ลักษณะพื้นผิว 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• การซอนกัน 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ • ที่วางแบบรูปปด 

ปานกลาง 

2.8 

ที่วาง (Space)   

แรงที่เกิดจากที่วาง • แรงจากภาพและพื้นภาพ (Figure and Ground) 
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ตารางที่ 50 องคประกอบทางเรขศิลปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Green (ตอ) 

ชวงคะแนน
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

องคประกอบทางเรขศิลป 

ที่วาง (Space)   แรงที่เกิดจากที่วาง • แรงจากน้ําหนักสีที่ตางกัน (Differences in Tonal Value) 

พื้นผิวที่สัมผัสไดดวยตา (Visual Texture) • พื้นผิวประดับตกแตง(Decorative Texture) 2.8 พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่สัมผัสได (Tactile Texture) • พื้นผิวที่มีอยูในธรรมชาติ (Available Natural Texture) 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• การโคงงอ ที่วาง (Space)   

แรงที่เกิดจากที่วาง • แรงจากเสนที่สัมพันธกัน (Linear Relationship) 

พื้นผิวที่สัมผัสไดดวยตา (Visual Texture) • พื้นผิวที่เกิดขึ้นจากเครื่องมือ(Mechanical Texture) พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่สัมผัสได (Tactile Texture) • พื้นผิวที่ดัดแปลงจากธรรมชาติ (Modified Natural Texture) 

ลักษณะของภาพประกอบ • ภาพเขียนหรือภาพวาด (Hand Drawn or Paint) 

2.6 

ภาพประกอบ (Illustration) 

เทคนิคเกี่ยวกับภาพ • ภาพเล็กๆหลายๆภาพมารวมกันเปนกลุมใหญ 

เสน (Line) ลักษณะของเสน • เสนขาด (Broken Line) 

รูปราง (Shape)   • รูปรางธรรมชาติ (Natural Shape) 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• การลดหลั่นขนาด 

• แรงจากขนาดที่แตกตางกัน (Differences in Size) 

ที่วาง (Space)   

  

แรงที่เกิดจากที่วาง 
• แรงจากรูปรางที่แตกตางกัน (Differences in Shape) 
• พื้นผิวที่ไมมีภาพเปนองคประกอบ(Materials without images) พื้นผิวที่เกิดจากเทคนิคภาพปะติด (Collage) 
• พื้นผิวที่มีภาพเปนองคประกอบ (Materials with images) 

2.4 

พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่สัมผัสได (Tactile Texture) • พื้นผิวที่จัดระเบียบ (Organized Texture) 

ปานกลาง 

2.2 • จุด 
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ตารางที่ 50 องคประกอบทางเรขศิลปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Green (ตอ) 

ชวงคะแนน
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

องคประกอบทางเรขศิลป 

รูปราง (Shape)   • รูปรางไมสม่ําเสมอ (Irregular Shape) 

• การเปลี่ยนมุมมอง รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) • ที่วางลวงตาการไลระดับสีออนแก 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ • ที่วางแบบรูปเปด 

ที่วาง (Space)   

แรงที่เกิดจากที่วาง • แรงจากสีที่จัดวางประกอบกัน (Juxtaposed Color) 

ปานกลาง 2.2 

พื้นผิว (Texture) พื้นผิวที่สัมผัสไดดวยตา (Visual Texture) • พื้นผิวที่เกิดขึ้นเองโดยธรรมชาติ  (Spontaneous Texture) 

2.0 พื้นผิว (Texture) พื้นผิวที่เกิดจากเทคนิคภาพปะติด (Collage) • พื้นผิวที่ใชภาพเปนองคประกอบหลัก (Materials with essential images) 

ชนิดของเสน • เสนโคง (Curved Line) 

ลักษณะของเสน • เสนหยัก (Zigzag Line) 

เสน (Line) 

ทิศทางของเสน • เสนแทยง (Diagonal Line) 
1.8 

รูปราง (Shape)   • รูปรางอิสระ(Free Shape or Hand Drawn) 

นอย 

1.2 ที่วาง (Space)   • อุบัติภาพ (Accidental Shape) 

จากตารางที่ 50 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Green สามารถสื่อสารไดดวยองคประกอบทางเรขศิลปหลายชนิดดวยกนั โดยองคประกอบที่

สามารถสื่อสารไดมากที่สุดไดแก เสนตรง (Straight Line), เสนหนา (Thick Line), รูปรางเรขาคณิต (Geometric Shape) และ เสนนอน (Horizontal Line) 
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ตารางที่ 51 แบบตัวอักษรที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิ่นหอม Green 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

ภาษา
ตัวอักษร 

ชนิดตัวอักษร ลักษณะตัวอักษร 

มากที่สุด 4.2 อังกฤษ - • Sans Serif 

4.0 ไทย / อังกฤษ 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

 

- 

• 2.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

• 2.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 
• Old Style 

3.8 ไทย / อังกฤษ 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

- 

• 1.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน 

• 1.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลี่ยม ปลายมน 

• 2.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ที่เปนตัวอวน 
• Transitional 

3.6 ไทย 
1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

• 1.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ปลายมน 

• 3.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ที่เปนตัวอวน 

3.4 
อังกฤษ - • Modern 

 

มาก 

3.2 ไทย / อังกฤษ 
3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

- 

• 3.8 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 
• Slab Serif 

ปานกลาง 3.0 ไทย 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

• 1.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนตัวอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

• 2.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากันรูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 

• 3.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

• 3.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตัวอวน 

• 3.7 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสันที่เปนตัวอวน 
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ตารางที่ 51 แบบตัวอักษรที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิ่นหอม Green (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

ภาษา
ตัวอักษร 

ชนิดตัวอักษร ลักษณะตัวอักษร 

2.8 ไทย 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

4. ตัวอาลักษณ 

5. ตัวลายมือเขียน 

• 2.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

• 3.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 

• 4.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

• 5.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

2.6 ไทย / อังกฤษ 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

4. ตัวอาลักษณ 

 

- 

- 

• 1.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน ที่เปนตัว

อาลักษณ 

• 2.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 

• 3.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

• 4.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

• 4.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 
• Decorative & Script  
• Black letter & Ornaments 

2.4 ไทย 
1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม • 1.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนตัวอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ปลายมน ที่เปนตัว

อาลักษณ 

ปานกลาง 

2.2 ไทย 5. ตัวลายมือเขียน • 5.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 

2.0 ไทย 3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง • 3.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 
นอย 

1.8 ไทย 5. ตัวลายมือเขียน • 5.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

จากตารางที่ 51 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Green สามารถสื่อสารไดดวยตัวอักษรหลายลักษณะดวยกนั โดยลักษณะตวัอักษรที่สามารถ

สื่อสารไดมากที่สุด ไดแก Sans Serif 
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ตารางที่ 52 สีในระบบสีมนัเซลลที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Green 

ชวงคะแนนความ
คิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

สี 

4.6 130. Neutral N1.5 Black 

4.4 125. Neutral N6 Medium Gray / 128. Neutral N3 Smoke Gray II มากที่สุด 

4.2 126. Neutral N5 Medium Gray II / 129. Nuetral N2 Chacoal Gray 

4.0 
18. Sapphire / 97. Peacock Blue / 107. Teal / 108. Dark Mineral Blue / 117. Prussian Blue / 124. Neutral N7 Silver Gray II / 127. Neutral N4 Smoke 

Gray 

3.8 106. Teal Green / 113. Olive Brown 

3.6 
7. Cerulean Blue / 77. Blue Gray / 88. Shadow Blue / 98. Mineral Blue / 105. Bottle Green / 116. Dusky Green / 118. Midnight Blue / 123. Neutral N8 

Silver Gray 

3.4 
6. Peacock Green / 8. Ultramarine / 52. French Beige / 58. Moonstone Blue / 86. Cambridge Blue / 87. Shadow Blue / 109. Prune / 112. Falcon / 114. 

Seaweed 

มาก 

3.2 
13. Gold / 17. Light Blue / 53. Light Olive Gray / 62. Beige / 72. Rose Beige / 73. Sand Beige / 78. Slate Blue / 104. Ivy Green / 110. Read Grape / 111. 

Maroon / 115. Jungle Green / 120. Taupe Brown / 121. Neutral N9.5 White / 122. Neutral N9 Pearl Gray 

3.0 
5. Green / 16. Jewel Green / 61. Sandalwood / 71. Rose Gray / 75. Mist Green II / 76. Blue Spruce / 92. Brown / 93. Khaki / 101. Mahogany / 119. 

Dusky Violet 

2.8 
14. Grass Green / 19. Violet / 54. Mist Green / 63. Mustard / 65. Spray Green / 66. Venice Green / 79. Pigeon / 84. Leaf Green / 94. Olive Green / 

95.Veridian / 100. Wine / 102. Coffee Brown ปานกลาง 

2.6 

15. Malachite Green / 57. Powder Blue / 59. Starlight Blue / 67. Aquamarine / 68. Pale Blue II / 74. Mistletoe Green / 96. Prussian Green / 99. Pansy / 

103. Olive 
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ตารางที่ 52 สีในระบบสีมนัเซลลที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Green (ตอ) 

ชวงคะแนนความ
คิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

สี 

2.4 
1. Carmine / 9. Purple / 12. Persimmon / 27. Sky Blue / 36. Light Aqua Green / 38. Sky Mist / 60. Rose Mist / 64. Pea Green / 80. Orchid Gray / 81. Old 

Rose / 83. Dusty Olive / 89. Dusty Lilac / 91. Brick Red 
ปานกลาง 

2.2 
2. Orange / 3. Yellow / 20. Spinner Red / 21. Rose / 23. Canary Yellow / 26. Turquoise / 28. Salvia Blue / 35. Light Opaline Green / 37. Aqua Blue / 47. 

Pale Blue / 51. Pink Beige / 55. Ash Gray / 56. Eggshell Blue /  70. Orchid / 85. Jade Green / 90. Old Mauve 

2.0 
4. Yellow Green / 11. Rouge Coral / 29 / 31. Flamingo / 32. Sunset / 42. Pale Ochre / 43. Ivory / 45. Pale Opal / 46. Horizon Blue / 48. Pale Mist / 69. 

Lilac II / 82. Camel 

1.8 10. Magenta / 24. Canary / 30. Rose Pink / 33. Sulphur / 34. Lettuce Green / 39. Lilac / 41. Baby Pink / 44. Pale Chartreuse 

1.6 22. Apricot / 25. Emerald / 40. Mauve Pink / 50. Cherry Rose 

นอย 

1.4 49. Pale Lilac 

จากตารางที่ 52 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Green สามารถสื่อสารไดดวยสีในระบบมันเซลลหลายสีดวยกนั โดยสทีี่สามารถสื่อสาร

บุคลิกภาพของกลิน่หอม Green ไดมากทีสุ่ด ไดแก 130.Neutral N1.5 Black, 125.Neutral N6 Medium Gray, 128.Neutral N3 Smoke Gray II, 126.Neutral N5 

Medium Gray II และ 129.Nuetral N2 Chacoal Gray 
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ตารางที่ 53 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Green 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

4.4 จังหวะ (Rhythm) • แบบซ้ํากัน (Repetitive) 

การซ้ํา (Repetition) • การซ้ําดวยแรงดึงดูด (Repetition of Gravity) มากที่สุด 
4.2 

สัดสวน (Proportion) • การจัดสัดสวนในลักษณะซ้ําๆกัน สัดสวนภายในมีขนาดเทาๆกัน 

• การเนนดวยขนาด การเนน (Emphasis) 

• การเนนดวยคุณคาความเขม 

• แบบจัดระเบียบ จังหวะ (Rhythm) 

• แบบศูนยกลาง  

4.0 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) การแปรเปลี่ยนระนาบหรือรูปราง (Planar Gradation) • การเปลี่ยนตําแหนงระนาบ 

ความสมดุล (Balance) สมดุลแบบสมมาตร (Symmetrical Balance) • สมมาตรสมบูรณ  (Absolutely Symmetrical) 

การซ้ํา (Repetition) • การซ้ําดวยตําแหนง (Repetition of Position) 3.8 

• ความมีเอกภาพ (Unity) 

สมดุลแบบสมมาตร (Symmetrical Balance) • สมมาตรโดยคาดคะเน (Approximately Symmetrical) 

• สมดุลที่เกิดจากน้ําหนัก 

• สมดุลที่เกิดจากสิ่งที่นาสนใจ 

ความสมดุล (Balance) 

สมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetrical Balance) 

• สมดุลที่เกิดจากการตัดกัน 

มาก 

3.6 

การเนน (Emphasis) • การเนนดวยรูปทรง 
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ตารางที่ 53 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Green (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

การเนน (Emphasis) • การเนนดวยการจัดกลุม 

• กลมกลืนกันดวยทิศทาง (Harmony of direction) ความกลมกลืน (Harmony) 

• กลมกลืนกันดวยสี (Harmony of color) 
3.6 

การซ้ํา (Repetition) • การซ้ําดวยที่วาง (Repetition of Space) 

จังหวะ (Rhythm) • แบบสลับ (Alternative) 

ความกลมกลืน (Harmony) • กลมกลืนกันดวยรูปราง  (Harmony of shape) 

สัดสวน (Proportion) • การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางมีขนาดเทากัน 

• การซ้ําดวยสี (Repetition of Color) การซ้ํา (Repetition) 

• การซ้ําดวยผิวสัมผัส (Repetition of Texture) 

การเนน (Emphasis) • การเนนดวยการออกแบบใหสวนสําคัญที่สุดอยูตรงกลางและสวนประกอบอื่นๆลอมรอบ 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ (Concentration 

of Unit Forms in Formal Structures) 

• การลดจํานวนเปนจังหวะ (Frequent Absences) 
 

3.4 

• ความตอเนื่องกัน (Continuity) 

ความกลมกลืน (Harmony) • กลมกลืนกันดวยขนาด (Harmony of size) 

• การซ้ําดวยรูปราง (Repetition of Shape) 

มาก 

3.2 การซ้ํา (Repetition) 

• การซ้ําดวยขนาด (Repetition of Size) 
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ตารางที่ 53 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Green (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

การซ้ํา (Repetition) • การซ้ําดวยทิศทาง (Repetition of Direction) 

การแปรเปลี่ยนที่วาง (Spatial Gradation) • การเพิ่มหรือลดที่วาง 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • โครงสามเหลี่ยม 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 

รูปแบบของการแปรเปลี่ยน • การเคลื่อนที่แบบหยัก 

การแผขยาย(Radiation) • โครงสรางที่มีศูนยกลาง(The Concentric Structure) 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal 

or Informal Structures) 

• การรวมตัวออกจากเสน (Concentration away from 
a line) 

มาก 3.2 

• ความคลายคลึงกัน (Similarity) 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยพื้นที่วาง (Contrast of Space) 

• การเนนดวยรูปราง 

• การเนนดวยสี 

การเนน (Emphasis) 

• การเนนดวยการประดับตกแตง 

จังหวะ (Rhythm) • แบบกาวหนา (Progressive) 

ความแตกตางหลากหลาย (Variety) • ความแตกตางในเรื่องสี 

ปานกลาง 3.0 

ความกลมกลืน (Harmony) • กลมกลืนกันดวยพื้นผิว (Harmony of texture) 
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ตารางที่ 53 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Green (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

• การเคลื่อนที่แบบขนาน การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) รูปแบบของการแปรเปลี่ยน 

• การเคลื่อนที่แบบวงซอนวง 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal 

or Informal Structures) 

• การรวมตัวเขาหาเสน (Concentration towards a 
line) 

• ความใกลชิดกัน (Proximity) 

3.0 

• ความผิดแปลก (Anomaly) 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยความเขม (Value contrast) 

• การเนนดวยการใชแสงเงา การเนน (Emphasis) 

• การเนนดวยพื้นผิว 

• ความแตกตางในเรื่องขนาด 

• ความแตกตางในเรื่องทิศทาง 

ความแตกตางหลากหลาย (Variety) 

• ความแตกตางในเรื่องของผิวสัมผัส 

การแปรเปลี่ยนของรูปราง (Shape Gradation) • การเพิ่มหรือลดรูป 

การแปรเปลี่ยนที่วาง (Spatial Gradation) • การหมุนที่วาง 

ปานกลาง 

2.8 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • การเปลี่ยนขนาด สัดสวน 
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ตารางที่ 53 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Green (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

• โครงสรางออกจากจุดศูนยกลาง ( The Centrifugal Structure ) การแผขยาย (Radiation) 

• โครงสรางการเคลื่อนที่เขาหาจุดศูนยกลาง (The Centripetal Structure) 

• การรวมตัวเขาสูจุด (Concentration towards a point) 2.8 การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal 

or Informal Structures) 

 

• การรวมตัวออกจากจุด (Concentration away from a 
point) 

ความสมดุล (Balance) • สมดุลในลักษณะกระจายรัศมี (Radial Balance) 

• การตัดกันดวยสี (Color contrast) 

• การตัดกันดวยลักษณะพื้นผิว (Texture contrast) 

การตัดกัน (Contrast) 

• การตัดกันดวยตําแหนง (Contrast of Position) 

• แบบกระจาย จังหวะ (Rhythm) 

• แบบลื่นไหล (Flowing) 

ความแตกตางหลากหลาย (Variety) • ความแตกตางในเรื่องของระยะหาง 

การแปรเปลี่ยนของรูปราง (Shape Gradation) • แรงดึงและแรงอัด การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation 

การแปรเปลี่ยนระนาบหรือรูปราง (Planar Gradation) • การหมุนระนาบ 

ปานกลาง 

2.6 

การแผขยาย (Radiation) • การซอนทับกันของโครงสรางการแผยาย ( Superimposition of Radiation Structure) 
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ตารางที่ 53 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Green (ตอ) 

ชวงคะแนน 

ความคิดเห็น 

คะแนน

เฉลี่ย 
หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

2.6 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal 

or Informal Structures) 

• แบบหนาแนน(Over-concentration) 

• การตัดกันดวยขนาด (Size contrast) การตัดกัน (Contrast) 

• การตัดกันดวยแรงดึงดูด (Contrast of Gravity) 

จังหวะ (Rhythm) • แบบผสมผสาน 

สัดสวน (Proportion) • การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางไมเทากัน 

 การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • การเคลื่อน 

 การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • โครงสี่เหลี่ยม 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 

 การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • โครงหกเหลี่ยม 

• การเปลี่ยนตําแหนง (Positional Changes) การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ (Concentration 

of Unit Forms in Formal Structures) • การเปลี่ยนแปลงปริมาณ(Quantitative Changes) 

• การรวมตัวอยางอิสระ (Free Concentration) 

การรวมตัว (Concentration) 

การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal 

or Informal Structures) 
• แบบเบาบาง (De-concentration) 

• การเคลื่อนไหว (Movement) 

ปานกลาง 

2.4 

• การประสานกัน (Closure) 
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ตารางที่ 53 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Green (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

2.4 • คาความออนแก (Tone) 

• การตัดกันดวยเสน (Line contrast) 

• การตัดกันดวยรูปราง (Shape contrast) 

การตัดกัน (Contrast) 

• การตัดกันดวยทิศทาง (Direction contrast) 

ความแตกตางหลากหลาย (Variety) • ความแตกตางในเรื่องรูปทรง 

สัดสวน (Proportion) • การจัดสัดสวนในลักษณะตางๆกัน สัดสวนภายในไมเทากัน 

• การเปลี่ยนทิศทาง 

• การโคงงอ 

• การสะทอน 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) 

• การผสมผสาน 

ปานกลาง 
2.2 

การแผขยาย (Radiation) • การซอนทับกันของโครงสรางการแผขยายและโครงสรางการซ้ํากัน (Radiation and Repetition) 

จากตารางที่ 53 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Green สามารถสื่อสารไดดวยหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปหลากหลายหลักการดวยกัน 

โดยหลักการจดัองคประกอบที่สามารถสือ่สารบุคลิกภาพของกลิ่นหอม Green ไดมากที่สุด ไดแก ความสมดุลแบบสมมาตรสมบูรณ (Absolutely Symmetrical), การ

เนนดวยการออกแบบใหสวนสําคัญที่สุดอยูตรงกลางและสวนประกอบอื่นๆลอมรอบ และ การจดัสัดสวนในลกัษณะซ้ําๆกัน สัดสวนภายในมีขนาดเทาๆกัน 
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สวนที่ 5 ประเภทกลิน่หอม Woody 

ผลสรุปจากการวิจัยในสวนของประเภทกลิน่หอม Woody สามารถจําแนกออกเปนขอไดดังนี้ 

 
1.1 ลักษณะบุคลิกภาพของประเภทกลิ่นหอม Woody 
ลักษณะบุคลกิภาพที่ไดจากการวเิคราะหขอมูลในบทที่ 4 สามารถสรุปลักษณะบคุลิกภาพของ

ประเภทกลิน่หอม Woody ไดดังนี้ 

ตารางที่ 54 ตารางแสดงลกัษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอมประเภท Woody 

ประเภทกลิ่นหอม Woody 
ลําดับที่ คาเฉล่ีย ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 4.8 Masculine / Rugged / Strong 

2 4.6 Warm / Western 

3 4.4 Secure 

4 4.0 Confident / Gentle 

5 3.8 Reliable / Athletic 

6 3.6 Original / Serious / Tough 

7 3.4 Down-to-earth / Real / Trustworthy / Sophisticated / Sexy 

8 3.2 Spirited 

หมายเหต ุ 4.2 - 5.0 = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอม Woody ไดมากที่สุด 

3.2 – 4.0 = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกลิ่นหอม Woody ไดมาก 

 
1.2 องคประกอบและหลกัการจัดองคประกอบทางเรขศลิปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพ
ของกลิน่หอม Woody 

จากผลคะแนนจากแบบสอบถามเกี่ยวกับองคประกอบและหลักการจดัองคประกอบทางเรข

ศิลปของผูเชี่ยวชาญทางดานการออกแบบเรขศิลป จะเห็นไดวาบุคลกิภาพของประเภทกลิน่หอม 

Woody สามารถสื่อสารไดดวยหลากหลายชนิดขององคประกอบและหลักการจัดองคประกอบทาง

เรขศิลป แตจะแตกตางกนัดวยผลคะแนนที่ไดรับ วาสือ่สารไดในระดับมากนอยอยางไร ผูวิจัยจงึ

นําผลการวิจยัมาสรุปผล ออกมาเพื่อใหงายตอการทาํความเขาใจ โดยแบงกลุมของผลคะแนนที่ได

ออกเปน 5 ลําดับชวงคะแนนดวยกัน คือ คามากที่สุด (4.2-5.0 คะเนน), คามาก (3.2-4.0 คะเนน), 

คาปานกลาง (2.2-3.0 คะเนน), คานอย (1.2-2.0 คะเนน) และ คานอยที่สุด (0.2-1.0 คะเนน) 

และในทีน่ี้ผูวจิัยไดทําการเรยีบเรียงลาํดับผลคะแนนยอยภายในชวงของผลคะแนนโดยละเอียดอีก

คร้ังหนึง่ เพื่อใหผูที่สนใจในผลการวิจยัและนักออกแบบไดเขาใจอยางชัดเจนและสะดวกตอการ

นําไปใชในโอกาสอื่นๆตอไป ดังนี ้
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ตารางที่ 55 องคประกอบทางเรขศิลปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Woody 
ชวงคะแนน
ความคิดเห็น 

คะแนนเฉลี่ย องคประกอบทางเรขศิลป 

4.8 เสน (Line) ขนาดของเสน • เสนหนา (Thick Line) 

4.6 เสน (Line) ชนิดของเสน • เสนตรง (Straight Line) 
มากที่สุด 

4.4 
ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• ที่วางลวงตาการใชแสงเงา 

4.0 เสน (Line) ทิศทางของเสน • เสนตั้งฉาก (Vertical Line) 

รูปราง (Shape)   • รูปรางเรขาคณิต (Geometric Shape) 
3.8 

ภาพประกอบ (Illustration) ลักษณะของภาพประกอบ • ภาพที่เกิดจากการถายภาพ (Photographic) 

เสน (Line) ทิศทางของเสน • เสนนอน (Horizontal Line) 
3.6 

ภาพประกอบ (Illustration) ลักษณะของภาพประกอบ • ภาพที่สรางจากคอมพิวเตอร (Digital Image) 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• ลักษณะพื้นผิว ที่วาง (Space)   

แรงที่เกิดจากที่วาง • แรงจากน้ําหนักสีที่ตางกัน (Differences in Tonal Value) 

พื้นผิวที่เกิดจากเทคนิคภาพปะติด (Collage) • พื้นผิวที่ไมมีภาพเปนองคประกอบ(Materials without images) 

มาก 

3.2 

พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่สัมผัสได (Tactile Texture) • พื้นผิวที่จัดระเบียบ (Organized Texture) 

พื้นผิวที่สัมผัสไดดวยตา (Visual Texture) • พื้นผิวที่เกิดขึ้นจากเครื่องมือ(Mechanical Texture) พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่สัมผัสได (Tactile Texture) • พื้นผิวที่ดัดแปลงจากธรรมชาติ (Modified Natural Texture) 3.0 

ภาพประกอบ (Illustration) ลักษณะของภาพประกอบ • ภาพเขียนหรือภาพวาด (Hand Drawn or Paint) ปานกลาง 

2.8 
ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• การลดหลั่นขนาด 
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ตารางที่ 55 องคประกอบทางเรขศิลปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Woody (ตอ) 

ชวงคะแนน
ความคิดเห็น 

คะแนนเฉลี่ย องคประกอบทางเรขศิลป 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• การซอนกัน ที่วาง (Space)   

แรงที่เกิดจากที่วาง • แรงจากเสนที่สัมพันธกัน (Linear Relationship) 

พื้นผิว (Texture) พื้นผิวที่เกิดจากเทคนิคภาพปะติด (Collage) • พื้นผิวที่มีภาพเปนองคประกอบ (Materials with images) 

2.8 

ภาพประกอบ (Illustration) เทคนิคเกี่ยวกับภาพ • ภาพที่มีความตอเนื่องกัน 

• รูปรางอิสระ(Free Shape or Hand Drawn) รูปราง (Shape)   
• รูปรางไมสม่ําเสมอ (Irregular Shape) 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ • ที่วางในแนวระนาบ (Flat Space) 

• แรงจากขนาดที่แตกตางกัน (Differences in Size) 

ที่วาง (Space)   

แรงที่เกิดจากที่วาง 
• แรงจากสีที่จัดวางประกอบกัน (Juxtaposed Color) 

พื้นผิวที่สัมผัสไดดวยตา (Visual Texture) • พื้นผิวประดับตกแตง(Decorative Texture) พื้นผิว (Texture) 

พื้นผิวที่เกิดจากเทคนิคภาพปะติด (Collage) • พื้นผิวที่ใชภาพเปนองคประกอบหลัก (Materials with essential 
images) 

2.6 

ภาพประกอบ (Illustration) เทคนิคเกี่ยวกับภาพ • ภาพที่มีรายละเอียดมาก 

ขนาดของเสน • เสนบาง (Thin Line) เสน (Line) 

ลักษณะของเสน • เสนหยัก (Zigzag Line) 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ • ที่วางแบบรูปปด 
2.4 

ที่วาง (Space)   

แรงที่เกิดจากที่วาง ที่วาง (Space)   

เสน (Line) ทิศทางของเสน • เสนแทยง (Diagonal Line) 

ปานกลาง 

2.2 
ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา • การเปลี่ยนมุมมอง 
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ตารางที่ 55 องคประกอบทางเรขศิลปทีส่ามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Woody (ตอ) 

ชวงคะแนน
ความคิดเห็น 

คะแนนเฉลี่ย องคประกอบทางเรขศิลป 

รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• ที่วางลวงตาการไลระดับสีออนแก 

ปานกลาง 2.2 

ที่วาง (Space)   

แรงที่เกิดจากที่วาง • แรงจากภาพและพื้นภาพ (Figure and Ground) 

• จุด 

ที่วาง (Space)   • อุบัติภาพ (Accidental Shape) 2.0 
ภาพประกอบ (Illustration) เทคนิคเกี่ยวกับภาพ • ภาพเล็กๆหลายๆภาพมารวมกันเปนกลุมใหญ 

1.8 ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ • ที่วางแบบรูปเปด 

รูปราง (Shape)   • รูปรางธรรมชาติ (Natural Shape) 

ที่วาง (Space)   รูปแบบที่วาง 2 มิติ ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

• การโคงงอ 

พื้นผิว (Texture) พื้นผิวที่สัมผัสไดดวยตา (Visual Texture) • พื้นผิวที่เกิดขึ้นเองโดยธรรมชาติ  (Spontaneous Texture) 

1.6 

พื้นผิว (Texture) พื้นผิวที่สัมผัสได (Tactile Texture) • พื้นผิวที่มีอยูในธรรมชาติ (Available Natural Texture) 

1.4 เสน (Line) ลักษณะของเสน • เสนขาด (Broken Line) 

นอย 

1.2 เสน (Line) ชนิดของเสน • เสนโคง (Curved Line) 

จากตารางที่ 55 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Woody สามารถสื่อสารไดดวยองคประกอบทางเรขศิลปหลายชนิดดวยกนั โดยองคประกอบที่

สามารถสื่อสารไดมากที่สุดไดแก เสนหนา (Thick Line), เสนตรง (Straight Line) และ ทีว่างลวงตาการใชแสงเงา 
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ตารางที่ 56 องคประกอบแบบตัวอักษรที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิ่นหอม Woody 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

ภาษา
ตัวอักษร 

ชนิดตัวอักษร ลักษณะตัวอักษร 

4.4 อังกฤษ  • Sans Serif 
มากที่สุด 

4.2 ไทย 2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว • 2.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ที่เปนตัวอวน 

3.8 ไทย 3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง • 3.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ที่เปนตัวอวน 

3.4 ไทย / อังกฤษ 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

- 

- 

- 

• 1.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม ปลายมน  

• 2.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
• Old Style 
• Transitional 
• Slab Serif 

มาก 

3.2 ไทย / อังกฤษ 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

- 

• 1.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสีเ่หลี่ยม ปลายมน 

• 2.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 

• 3.7 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 
• Modern 

3.0 ไทย 3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง • 3.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 

2.8 ไทย 
1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม • 1.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน 

• 2.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวอวน 
ปานกลาง 

2.6 ไทย / อังกฤษ 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

5. ตัวลายมือเขียน 

- 

• 2.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

• 3.8 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 

• 5.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม 
• Black letter & Ornaments 
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ตารางที่ 56 แบบตัวอักษรที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิ่นหอม Woody (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

ภาษา
ตัวอักษร 

ชนิดตัวอักษร ลักษณะตัวอักษร 

2.4 ไทย 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

2. ตัวตกแตงแบบตัวมีหัว 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

• 1.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนตัวอกัษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

• 2.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 

• 3.4 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลีย่ม 

• 3.6 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
ปานกลาง 

2.2 ไทย / อังกฤษ 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

4. ตัวอาลักษณ 

5. ตัวลายมือเขียน 

- 

• 3.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

• 4.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

• 5.1 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 
• Decorative & Script 

2.0 ไทย 
4. ตัวอาลักษณ • 4.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

• 4.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 

1.8 ไทย 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

 

3. ตัวตกแตงแบบตัวไมมีหัว หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง 

• 1.3 แบบที่มีน้ําหนักเสนตัวอกัษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ปลายมน ที่เปนตัว

อาลักษณ 

• 3.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน ที่เปนตัวผอม 
นอย 

1.6 ไทย 

1. ตัวเนื้อความแบบตัวมีหัวกลม 

 

5. ตัวลายมือเขียน 

• 1.5 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน ทีเ่ปนตัว

อาลักษณ 

• 5.2 แบบที่มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

จากตารางที่ 56 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Woody สามารถสื่อสารไดดวยตัวอักษรหลายลักษณะดวยกนั โดยลักษณะตวัอักษรที่สามารถ

สื่อสารไดมากที่สุด ไดแก ตัวอักษร Sans Serif และตัวตกแตงแบบมีหัวแบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ที่เปนตัวอวน 
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ตารางที่ 57 สีในระบบสีมนัเซลลที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Woody 

ชวงคะแนนความ
คิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

สี 

4.8 130. Neutral N1.5 Black 

4.4 108. Dark Mineral Blue มากที่สุด 

4.2 125. Neutral N6 Medium Gray / 128. Neutral N3 Smoke Gray II / 129. Nuetral N2 Chacoal Gray 

4.0 117. Prussian Blue 

3.8 98. Mineral Blue / 107. Teal / 118. Midnight Blue / 127. Neutral N4 Smoke Gray 

3.6 88. Shadow Blue / 109. Prune / 113. Olive Brown / 116. Dusky Green / 124. Neutral N7 Silver Gray II / 126. Neutral N5 Medium Gray II 

3.4 
8. Ultramarine / 18. Sapphire / 86. Cambridge Blue / 87. Shadow Blue / 92. Brown / 97. Peacock Blue / 105. Bottle Green / 106. Teal Green / 

112. Falcon / 123. Neutral N8 Silver Gray 

มาก 

3.2 17. Light Blue / 114. Seaweed / 115. Jungle Green 

3.0 
5. Green / 7. Cerulean Blue / 75. Mist Green II / 76. Blue Spruce / 77. Blue Gray / 95.Veridian / 96. Prussian Green / 101. Mahogany / 104. Ivy 

Green / 110. Read Grape 

2.8 6. Peacock Green / 72. Rose Beige / 73. Sand Beige / 78. Slate Blue / 93. Khaki / 119. Dusky Violet 

2.6 68. Pale Blue II / 71. Rose Gray / 82. Camel / 83. Dusty Olive / 94. Olive Green / 102. Coffee Brown / 111. Maroon / 122. Neutral N9 Pearl Gray 

2.4 
9. Purple / 14. Grass Green / 15. Malachite Green / 16. Jewel Green / 19. Violet / 26. Turquoise / 58. Moodstone Blue / 63. Mustard / 66. Venice 

Green / 74. Mistletoe Green / 79. Pigeon / 84. Leaf Green / 85. Jade Green / 103. Olive / 121. Neutral N9.5 White 

ปานกลาง 

2.2 
1. Carmine / 27. Sky Blue / 52. French Beige / 59. Starlight Blue / 60. Rose Mist / 61. Sandalwood / 65. Spray Green / 67. Aquamarine / 91. Brick 

Red / 100. Wine / 120. Taupe Brown 

นอย 2.0 
2. Orange / 3. Yellow / 4. Yellow Green / 12. Persimmon / 13. Gold / 53. Light Olive Gray / 54. Mist Green / 81. Old Rose / 99. Pansy 
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ตารางที่ 57 สีในระบบสีมนัเซลลที่สามารถสื่อสารบุคลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Woody (ตอ) 

ชวงคะแนนความ
คิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

สี 

1.8 
23. Canary Yellow / 25. Emerald / 28. Salvia Blue / 55. Ash Gray / 56. Eggshell Blue / 57. Powder Blue / 62. Beige / 64. Pea Green / 69. Lilac II / 

70. Orchid / 80. Orchid Gray / 89. Dusty Lilac 

1.6 
10. Magenta / 11. Rouge Coral / 20. Spinner Red / 22. Apricot / 36. Light Aqua Green / 37. Aqua Blue / 42. Pale Ochre / 48. Pale Mist / 51. Pink 

Beige / 90. Old Mauve 

1.4 24. Canary / 29 / 38. Sky Mist / 41. Baby Pink / 43. Ivory / 45. Pale Opal / 46. Horizon Blue / 47. Pale Blue / 49. Pale Lilac 

นอย 

1.2 21. Rose / 30. Rose Pink / 32. Sunset / 34. Lettuce Green / 35. Light Opaline Green / 39. Lilac / 44. Pale Chartreuse / 50. Cherry Rose 

1.0 31. Flamingo / 40. Mauve Pink 
นอยที่สุด 

0.8 33. Sulphur 

 จากตารางที่ 57 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Woody สามารถสื่อสารไดดวยสีในระบบมันเซลลหลายสีดวยกนั โดยสทีี่สามารถสื่อสาร

บุคลิกภาพของกลิน่หอม Woody ไดมากที่สุด ไดแก 130.Neutral N1.5 Black, 108.Dark Mineral Blue, 125.Neutral N6 Medium Gray ,128.Neutral N3 Smoke 

Gray II และ 129.Nuetral N2 Chacoal Gray 
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ตารางที่ 58 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Woody 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยความเขม (Value contrast) 

การเนน (Emphasis) • การเนนดวยคุณคาความเขม  มากที่สุด 4.2 

จังหวะ (Rhythm) • แบบซ้ํากัน (Repetitive) 

• การเนนดวยรูปราง 

• การเนนดวยขนาด 

การเนน (Emphasis) 

• การเนนดวยรูปทรง 

การซ้ํา (Repetition) • การซ้ําดวยที่วาง (Repetition of Space) 

4.0 

• ความมีเอกภาพ (Unity) 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยพื้นที่วาง (Contrast of Space) 
3.8 

การเนน (Emphasis) • การเนนดวยการออกแบบใหสวนสําคัญที่สุดอยูตรงกลางและสวนประกอบอื่นๆลอมรอบ 

สมดุลแบบสมมาตร (Symmetrical Balance) • สมมาตรโดยคาดคะเน (Approximately Symmetrical) ความสมดุล (Balance) 

สมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetrical Balance) • สมดุลที่เกิดจากสิ่งที่นาสนใจ 

ความสมดุล (Balance) สมดุลแบบสมมาตร (Symmetrical Balance) • สมมาตรสมบูรณ  (Absolutely Symmetrical) 

จังหวะ (Rhythm) • แบบศูนยกลาง 

มาก 

3.6 

สัดสวน (Proportion) • การจัดสัดสวนในลักษณะซ้ําๆกัน สัดสวนภายในมีขนาดเทาๆกัน 



 

284 

ตารางที่ 58 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Woody (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) การแปรเปลี่ยนระนาบหรือรูปราง (Planar Gradation) • การเปลี่ยนตําแหนงระนาบ 

3.6 การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ (Concentration 

of Unit Forms in Formal Structures) 

• การลดจํานวนเปนจังหวะ (Frequent Absences) 
 

• สมดุลที่เกิดจากน้ําหนัก ความสมดุล (Balance) สมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetrical Balance) 

• สมดุลที่เกิดจากการตัดกัน 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยสี (Color contrast) 

• การเนนดวยการจัดกลุม การเนน (Emphasis) 

• การเนนดวยการใชแสงเงา 

จังหวะ (Rhythm) • แบบจัดระเบียบ 

ความแตกตางหลากหลาย (Variety) • ความแตกตางในเรื่องทิศทาง 

การซ้ํา (Repetition) • การซ้ําดวยตําแหนง (Repetition of Position) 

การแปรเปลี่ยนที่วาง (Spatial Gradation) • การเพิ่มหรือลดที่วาง 

การแปรเปลี่ยนระนาบหรือรูปราง (Planar Gradation) • การหมุนระนาบ 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • การเปลี่ยนขนาด สัดสวน 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 

รูปแบบของการแปรเปลี่ยน • การเคลื่อนที่แบบหยัก 

มาก 

3.4 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ 

• การรวมตัวเขาสูจุด (Concentration towards a point) 
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ตารางที่ 58 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Woody (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยขนาด (Size contrast) 

• การเนนดวยสี การเนน (Emphasis) 

• การเนนดวยพืน้ผิว 

ความแตกตางหลากหลาย (Variety) • ความแตกตางในเรื่องขนาด 

ความกลมกลืน (Harmony) • กลมกลืนกันดวยสี (Harmony of color) 

สัดสวน (Proportion) • การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางมีขนาดเทากัน 

การซ้ํา (Repetition) • การซ้ําดวยสี (Repetition of Color) 

• การเพิ่มหรือลดรูป การแปรเปลี่ยนของรูปราง (Shape Gradation) 

• แรงดึงและแรงอัด 

• การเปลี่ยนทิศทาง 

• การเคลื่อน 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) 

• โครงสี่เหลี่ยม 

การแผขยาย(Radiation) • โครงสรางที่มีศูนยกลาง(The Concentric Structure) 

• การเคลื่อนไหว (Movement) 

• ความคลายคลึงกัน (Similarity) 

มาก 3.2 

• ความผิดแปลก (Anomaly) 
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ตารางที่ 58 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Woody (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

• การตัดกันดวยรูปราง (Shape contrast) 

• การตัดกันดวยทิศทาง (Direction contrast) 

การตัดกัน (Contrast) 

• การตัดกันดวยตําแหนง (Contrast of Position) 

• ความแตกตางในเรื่องสี ความแตกตางหลากหลาย (Variety) 

• ความแตกตางในเรื่องของผิวสัมผัส 

ความกลมกลืน (Harmony) • กลมกลืนกันดวยขนาด (Harmony of size) 

สัดสวน (Proportion) • การจัดสัดสวนในลักษณะที่ชองวางไมเทากัน 

• การซ้ําดวยรูปราง (Repetition of Shape) 

• การซ้ําดวยขนาด (Repetition of Size) 

• การซ้ําดวยผิวสัมผัส (Repetition of Texture) 

• การซ้ําดวยทิศทาง (Repetition of Direction) 

การซ้ํา (Repetition) 

• การซ้ําดวยแรงดึงดูด (Repetition of Gravity) 

การแปรเปลี่ยนที่วาง (Spatial Gradation) • การหมุนที่วาง 

• การสะทอน  การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) 

• การผสมผสาน 

ปานกลาง 3.0 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 

รูปแบบของการแปรเปลี่ยน • การเคลื่อนที่แบบขนาน 
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ตารางที่ 58 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Woody (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

• โครงสรางการเคลื่อนที่เขาหาจุดศูนยกลาง (The Centripetal Structure) การแผขยาย (Radiation) 

• การซอนทับกันของโครงสรางการแผยาย ( Superimposition of Radiation Structure) 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal 

or Informal Structures) 

• การรวมตัวเขาหาเสน (Concentration towards a 
line) 

3.0 

• คาความออนแก (Tone) 

ความสมดุล (Balance) • สมดุลในลักษณะกระจายรัศมี (Radial Balance) 

การตัดกัน (Contrast) • การตัดกันดวยแรงดึงดูด (Contrast of Gravity) 

• แบบสลับ (Alternative) 

• แบบกระจาย 

จังหวะ (Rhythm) 

• แบบกาวหนา (Progressive) 

ความแตกตางหลากหลาย (Variety) • ความแตกตางในเรื่องของระยะหาง 

ความกลมกลืน (Harmony) • กลมกลืนกันดวยรูปราง  (Harmony of shape) 

สัดสวน (Proportion) • การจัดสัดสวนในลักษณะตางๆกัน สัดสวนภายในไมเทากัน 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • การโคงงอ 

ปานกลาง 

2.8 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 

การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • โครงสามเหลี่ยม 
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ตารางที่ 58 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Woody (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation)  การแปรเปลี่ยนโครงสราง (Structural Gradation) • โครงหกเหลี่ยม 

การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ (Concentration 

of Unit Forms in Formal Structures) 

• การเปลี่ยนตําแหนง (Positional Changes) 

• การรวมตัวออกจากจุด (Concentration away from a 
point) 
• การรวมตัวออกจากเสน (Concentration away from 
a line) 

การรวมตัว (Concentration) 

การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal 

or Informal Structures) 

• แบบหนาแนน(Over-concentration) 

2.8 

• ความตอเนื่องกัน (Continuity) 

• การตัดกันดวยเสน (Line contrast) การตัดกัน (Contrast) 

• การตัดกันดวยลักษณะพื้นผิว (Texture contrast) 

• กลมกลืนกันดวยทิศทาง (Harmony of direction) ความกลมกลืน (Harmony) 

• กลมกลืนกันดวยพื้นผิว (Harmony of texture) 

การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) รูปแบบของการแปรเปลี่ยน • การเคลื่อนที่แบบวงซอนวง 

• โครงสรางออกจากจุดศูนยกลาง ( The Centrifugal Structure ) การแผขยาย (Radiation) 

• การซอนทับกันของโครงสรางการแผขยายและโครงสรางการซ้ํากัน (Radiation and Repetition) 

ปานกลาง 

2.6 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบเปนทางการ  • การเปลี่ยนแปลงปริมาณ(Quantitative Changes) 
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ตารางที่ 58 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของประเภทกลิน่หอม Woody (ตอ) 

ชวงคะแนน 
ความคิดเห็น 

คะแนน
เฉลี่ย 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป รายละเอียด 

2.6 • ความใกลชิดกัน (Proximity) 

• แบบผสมผสาน จังหวะ (Rhythm) 

• แบบลื่นไหล (Flowing) 

ความแตกตางหลากหลาย (Variety) • ความแตกตางในเรื่องรูปทรง 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal 

or Informal Structures) 

• แบบเบาบาง (De-concentration) 2.4 

• การประสานกัน (Closure) 

ปานกลาง 

2.2 การเนน (Emphasis) • การเนนดวยการประดับตกแตง 

นอย 1.8 

การรวมตัว (Concentration) การรวมตัวในโครงสรางแบบกึ่งเปนทางการหรือไมเปน

ทางการ (Concentration of Unit Forms in Semi-formal 

or Informal Structures) 

• การรวมตัวอยางอิสระ (Free Concentration) 

จากตารางที่ 58 จะเหน็ไดวาบุคลิกภาพของกลิน่หอมประเภท Woody สามารถสื่อสารไดดวยหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปหลากหลายหลักการ

ดวยกนั โดยหลักการจัดองคประกอบที่สามารถสื่อสารบคุลิกภาพของกลิ่นหอม Woody ไดมากทีสุ่ด ไดแก ความสมดุลแบบสมมาตรสมบูรณ (Absolutely 

Symmetrical), การเนนดวยคุณคาความเขม และ การใชจังหวะแบบศูนยกลาง 
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 เมื่อพิจารณาผลสรุปจากการวิเคราะหผลการวิจยัในครัง้นี ้พบวากลิ่นหอมแตละประเภท

ตามขอบเขตของการวิจัย ไดแก ประเภทกลิ่นหอม Citrus, Floral, Fruity, Green และ Woody นั้นมี

ลักษณะบุคลกิภาพที่แตกตางกนั และสามารถใชองคประกอบและหลักการจัดองคประกอบทาง

เรขศิลปที่แตกตางกนัในการออกแบบได ดังนี ้

 

1. ประเภทกลิ่นหอม Citrus 

 ลักษณะบคุลิกภาพของกลิ่นหอม Citrus  

 ประกอบดวยลักษณะบุคลกิภาพที่อยูในชวงผลคะแนนที่สามารถสือ่สารไดมากทีสุ่ด

จํานวนทั้งสิน้ 3 ลักษณะบุคลิกภาพ ไดแกบุคลิกภาพ Active, Exciting, Outdoorsy ตามลําดับ (ดัง

ตารางที่ 34) 

 องคประกอบทางเรขศลิป 

 ชนิดขององคประกอบทางเรขศิลปที่สื่อสารถึงกลิน่หอม Citrus ไดมากที่สุด ไดแก เสนแท

ยง (Diagonal Line), เสนหยกั (Zigzag Line), แรงที่เกิดจากที่วางจากขนาดที่แตกตางกัน (Differences 

in Size), แรงที่เกิดจากที่วางจากรูปรางที่แตกตางกัน (Differences in Shape), แรงที่เกดิจากทีว่าง

จากสทีี่จัดวางประกอบกัน (Juxtaposed Color), รูปรางอิสระ(Free Shape or Hand Drawn), และที่วาง

ลวงตาดวยการเปลี่ยนมุมมอง (ดังรายละเอียดในตารางที่ 35) 

 ตัวอักษรที่สามารถสื่อสารถงึกลิน่หอม Citrus ไดมากที่สดุนั้นไมมีเลยสักลักษณะ

ตัวอักษร แตพบวามีตวัอักษรที่สามารถสื่อสารไดมาก ไดแก ตัวอักษร Sans Serif, ตัวลายมือเขียน

แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตวัอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน, ตัวลายมือเขียนแบบที่

มีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากนั รูปรางตัวอกัษรมีลกัษณะโคงหรือเปนสัน, ตวัอักษร Modern และ 

ตัวอักษร Decorative & Script (ดังรายละเอียดในตารางที ่36) 

 สีที่สามารถสือ่สารถึงกลิน่หอม Citrus ไดมากที่สุด มีจาํนวนทัง้สิ้น 4 สีดวยกนั ไดแก 

1.Carmine, 2.Orange, 3.Yellow และ 12.Persimmon (ดังรายละเอียดในตารางที่ 37) 

 หลักการจดัองคประกอบทางเรขศลิป 

 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สื่อสารถึงกลิน่หอม Citrus ไดมากที่สุด ไดแก 

ความแตกตางในเรื่องรูปทรง, การแปรเปลี่ยนโครงสรางโดยการเปลี่ยนทิศทาง, จงัหวะแบบ

กาวหนา, ความแตกตางในเรื่องขนาด, ความแตกตางในเรื่องสี, การซอนทับกันของโครงสรางการ

แผขยายและโครงสรางการซ้าํกัน, การเคลือ่นไหว, การตดักันดวยส,ี จงัหวะแบบลื่นไหล, ความ

แตกตางในเรือ่งทิศทาง, ความกลมกลืนกนัดวยทิศทาง, การแปรเปลี่ยนระนาบหรือรูปรางดวยการ
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หมุนระนาบ, การแปรเปลี่ยนโครงสรางดวยการเปลีย่นขนาด-สัดสวน / การเคลื่อน / การโคงงอ, 

การแปรเปลี่ยนดวยรูปแบบการเคลื่อนที่แบบขนาน, การแผขยายโดยมีโครงสรางออกจากจุด

ศูนยกลาง และการตัดกันดวยขนาด (ดังรายละเอียดในตารางที่ 38) 

 

2. ประเภทกลิ่นหอม Floral 

 ลักษณะบคุลิกภาพของกลิ่นหอม Floral  

 ประกอบดวยลักษณะบุคลกิภาพที่อยูในชวงผลคะแนนที่สามารถสือ่สารไดมากทีสุ่ดจํานวน

ทั้งสิน้ถงึ 12 ลักษณะบุคลิกภาพดวยกัน ซึง่เปนประเภทกลิ่นหอมที่ประกอบดวยลกัษณะ

บุคลิกภาพจาํนวนมากที่สุดในทุกประเภทกลิ่นหอมตามขอบเขตของการวิจัย อันไดแกบุคลิกภาพ 

Classic, Feminine, Smooth, Caring, Sentimental, Happy, Flashy, Charming, Old-fashioned และ 

Upper-class ตามลําดับ (ดังตารางที่  39) โดยเปนที่นาสังเกตวาลกัษณะบุคลิกภาพ Classic และ 

Feminine ซึ่งอยูในชวงคะแนนคามากที่สุดนั้น ไดรับความคิดเห็นที่ตรงกันจากผูเชีย่วชาญทางดาน

กลิ่นหอมทัง้ 5 ทาน วาสามารถสื่อสารไดมากที่สุด โดยไดรับคะแนนเตม็เทากันจากทกุความ

คิดเห็น 

 องคประกอบทางเรขศลิป 

ชนิดขององคประกอบทางเรขศิลปที่สื่อสารถึงกลิน่หอม Floral ไดมากที่สุด 3 ชนิด ไดแก 

รูปรางธรรมชาต ิ(Natural Shape), ภาพเขียนหรือภาพวาด (Hand Drawn or Paint) และ ภาพที่มี

รายละเอียดมากๆ ตามลําดบั (ดังรายละเอียดในตารางที่ 40) 

ตัวอักษรที่สามารถสื่อสารถงึกลิน่หอม Floral ไดมากที่สดุ ไดแก ตัวอักษรภาษาอังกฤษ 

Decorative and Script (ดังรายละเอียดในตารางที ่41) แตไมมีตัวอักษรภาษาไทยลักษณะใด

สามารถสื่อสารไดมากที่สุด โดยจะเริ่มพบตวัอักษรภาษาไทยในระดับทีส่ามารถสื่อสารไดมาก 

ไดแก Modern, Black letter & Ornaments, Old Style,Transitional, ตัวเนื้อความแบบตัวมีหวั

กลม แบบที่มนี้ําหนกัเสนอกัษรเทากนั รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสนั, ตัวเนื้อความแบบ

ตัวมีหวักลม แบบที่มนี้ําหนกัเสนตัวอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลกัษณะโคงหรอืเปนสัน, ตัว

ตกแตงแบบตัวไมมีหวั หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษร

มีลักษณะโคงหรือเปนสนั, ตัวลายมือเขียน แบบที่มนี้ําหนักเสนอักษรเทากนั รูปรางตัวอักษรมี

ลักษณะโคงหรือเปนสัน และ ตัวอักษร Sans Serif (ดังรายละเอยีดในตารางที่ 41) 

 สีที่สามารถสือ่สารถึงกลิน่หอม Floral ไดมากที่สุด มีจาํนวนทั้งสิน้ 3 สดีวยกนั ไดแก 

21.Rose, 9.Purple และ 70.Orchid (ดังรายละเอียดในตารางที่ 42) 
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 หลักการจดัองคประกอบทางเรขศลิป 

 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สื่อสารถึงกลิน่หอม Floral ไดมากที่สุด ไดแก การ

เนนดวยการประดับตกแตง, ความกลมกลนืกนัดวยทิศทาง (Harmony of direction) และความ

กลมกลนืกนัดวยส ี(Harmony of color)  (ดังรายละเอยีดในตารางที่ 43) 

 

3. ประเภทกลิ่นหอม Fruity 

 ลักษณะบคุลิกภาพของกลิ่นหอม Fruity  

ประกอบดวยลักษณะบุคลกิภาพที่อยูในชวงผลคะแนนที่สามารถสือ่สารไดมากทีสุ่ดจํานวน

ทั้งสิน้ 5 ลักษณะบุคลิกภาพดวยกัน ไดแกบุคลิกภาพ Trendy, Lively, Up-to-date, Cheerful และ 

Daring ตามลําดับ (ดังตารางที่ 44) โดยพบวาลักษณะบุคลิกภาพ Trendy ซึ่งอยูในชวงคะแนนคา

มากที่สุดนัน้ ไดรับความคิดเห็นที่ตรงกนัจากผูเชี่ยวชาญทางดานกลิน่หอมทัง้ 5 ทาน วาสามารถ

ส่ือสารไดมากที่สุด โดยไดรับคะแนนเต็มเทากนัจากทุกความคิดเหน็ 

 องคประกอบทางเรขศลิป 

ชนิดขององคประกอบทางเรขศิลปที่สื่อสารถึงกลิน่หอม Fruity ไดมากที่สุด 5 ชนิด ไดแก 

รูปรางธรรมชาต ิ(จุด (Point), เสนขาด (Broken Line), แรงที่เกิดจากที่วางจากขนาดที่แตกตางกนั 

(Differences in Size), แรงที่เกดิจากทีว่างจากจากรูปรางทีแ่ตกตางกนั (Differences in Shape) และ 

ภาพทีเ่กิดจากการถายภาพ (Photographic) (ดังรายละเอยีดในตารางที่ 45) 

ตัวอักษรที่สามารถสื่อสารถงึกลิน่หอม Fruity ไดมากที่สดุนั้นไมมีเลยสักลักษณะตวัอักษร 

แตพบวามีตวัอักษรที่สามารถสื่อสารไดมาก ไดแก Sans Serif, ตัวอักษรตัวเนื้อความแบบตัวมีหวั

กลมแบบที่มนี้าํหนักเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลกัษณะเหลี่ยม ปลายมน (ดังรายละเอียด

ในตารางที ่46)  

 สีที่สามารถสือ่สารถึงกลิน่หอม Fruityl ไดมากที่สุด มีจาํนวนทั้งสิน้ 7 สดีวยกนั ไดแก 

3.Yellow, 4.Yellow Green, 2.Orange, 12.Persimmon, 14.Grass Green, 24.Canary และ 23. Canary 

Yellow (ดังรายละเอียดในตารางที ่47) 

 หลักการจดัองคประกอบทางเรขศลิป 

 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สื่อสารถึงกลิน่หอม Fruityไดมากที่สุด 

ประกอบดวย 12 หลักการ ไดแก การใชจงัหวะแบบกาวหนา, การใชจงัหวะแบบลื่นไหล, ความ

แตกตางในเรือ่งของระยะหาง, การใชจัดหวะแบบผสมผสาน, ความแตกตางในเรือ่งขนาด, ความ

แตกตางในเรือ่งทิศทาง, การใชจังหวะแบบกระจาย, ความแตกตา ในเรื่องสี, การแปรเปลี่ยน
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โครงสรางโดยการเปลี่ยนทิศทาง, การแปรเปลี่ยนโครงสรางโดยการโคงงอ, การรวมตวัโดยการ

เปลี่ยนแปลงปริมาณ (Quantitative Changes Concentration และ การเคลื่อนไหว ตามลําดับ (ดัง

รายละเอียดในตารางที ่48) 

 

4. ประเภทกลิ่นหอม Green 

 ลักษณะบคุลิกภาพของกลิ่นหอม Green  

ประกอบดวยลักษณะบุคลกิภาพที่อยูในชวงผลคะแนนที่สามารถสือ่สารไดมากทีสุ่ดจํานวน

ทั้งสิน้เพยีง 1 ลักษณะบุคลกิภาพเทานัน้ ไดแกบุคลิกภาพ Reliable ซึ่งเปนประเภทกลิ่นหอมที่

ประกอบดวยลักษณะบุคลกิภาพจาํนวนนอยที่สุดในทกุประเภทกลิน่หอมตามขอบเขตของการวจิัย 

ไดแกบุคลิกภาพ Reliable (ดังตารางที่ 49) 

 องคประกอบทางเรขศลิป 

ชนิดขององคประกอบทางเรขศิลปที่สื่อสารถึงกลิน่หอม Green ไดมากที่สุด ประกอบดวย 

4 ชนิด ไดแก เสนตรง (Straight Line), เสนหนา (Thick Line), รูปรางเรขาคณิต (Geometric Shape) 

และ เสนนอน (Horizontal Line) (ดังรายละเอียดในตารางที่ 50) 

ตัวอักษรที่สามารถสื่อสารถงึกลิน่หอม Green ไดมากที่สดุ ไดแก ตัวอักษรภาษาอังกฤษ 

Sans Serif (ดังรายละเอียดในตารางที ่51) แตไมมีตัวอักษรภาษาไทยลักษณะใดสามารถสื่อสาร

ไดมากที่สุด โดยจะเริ่มพบตวัอักษรภาษาไทยในระดับทีส่ามารถสื่อสารไดมาก ไดแก ตัวตกแตง

แบบตัวมีหวั แบบที่มนี้ําหนกัเสนอักษรไมเทากนั รูปรางตัวอักษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน, ตัว

ตกแตงแบบตัวมีหวั แบบทีม่ีน้ําหนักเสนอักษรไมเทากนั รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะโคงหรือเปนสัน 

ที่เปนตวัอวน, Old Style, ตัวเนื้อความแบบตัวมีหวักลม  แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะโคง หรือเปนสัน, ตวัเนือ้ความแบบตวัมีหวักลม  แบบที่มนี้ําหนกัเสนอักษรไม

เทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะสี่เหลีย่ม ปลายมน, ตัวตกแตงแบบตัวมีหวั แบบทีม่ีน้ําหนักเสน

อักษรเทากนั รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม ที่เปนตวัอวน, Transitional, ตัวเนื้อความแบบตัวมี

หัวกลม  แบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะเหลี่ยม ปลายมน, ตัวตกแตง

แบบตัวไมมีหวั หรือมีหวัเปนจงอยหรือเชงิ แบบทีม่ีน้าํหนักเสนอักษรเทากนั รูปรางตัวอักษรมี

ลักษณะเหลี่ยม ที่เปนตัวอวน, Modern, ตวัตกแตงแบบตัวไมมีหวั หรือมีหัวเปนจงอยหรือเชิง แบบ

ที่มีน้าํหนกัเสนอักษรไมเทากัน รูปรางตัวอักษรมีลักษณะเหลี่ยม, Slab Serif ตามลําดับ (ดัง

รายละเอียดในตารางที ่51) 
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 สีที่สามารถสือ่สารถึงกลิน่หอม Green ไดมากที่สุด มีจาํนวนทัง้สิ้น 5 สีดวยกนั 

ไดแก 130.Neutral N1.5 Black, 125.Neutral N6 Medium Gray, 128.Neutral N3 Smoke Gray 

II, 126.Neutral N5 Medium Gray II และ 129.Nuetral N2 Chacoal Gray (ดังรายละเอียดใน

ตารางที่ 52) 

 หลักการจดัองคประกอบทางเรขศลิป 

 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สื่อสารถึงกลิน่หอม Green ไดมากที่สุด 

ประกอบดวย 3 หลักการ ไดแก ความสมดลุแบบสมมาตรสมบูรณ (Absolutely Symmetrical), การ

เนนดวยการออกแบบใหสวนสําคัญที่สุดอยูตรงกลางและสวนประกอบอื่นๆลอมรอบ และ การจดั

สัดสวนในลกัษณะซ้ําๆกนั สัดสวนภายในมีขนาดเทาๆกัน ตามลาํดับ (ดังรายละเอยีดในตารางที ่

53) 

 

5. ประเภทกลิ่นหอม Woody 

 ลักษณะบคุลิกภาพของกลิ่นหอม Woody  

ประกอบดวยลักษณะบุคลกิภาพที่อยูในชวงผลคะแนนที่สามารถสือ่สารไดมากทีสุ่ดจํานวน

ทั้งสิน้ 8 ลักษณะบุคลิกภาพดวยกัน ไดแกบุคลิกภาพ Masculine, Rugged, Strong, Warm, Western, 

Secure, Confident และ Gentle ตามลําดับ (ดังตารางที่ 54) 

 องคประกอบทางเรขศลิป 

 ชนิดขององคประกอบทางเรขศิลปที่สื่อสารถึงกลิน่หอม Woody ไดมากที่สุด ประกอบดวย 

3 ชนิด ไดแก เสนหนา (Thick Line), เสนตรง (Straight Line) และ ที่วางลวงตาการใชแสงเงา 

ตามลําดับ (ดังรายละเอียดในตารางที ่55) 

 ตัวอักษรที่สามารถสื่อสารถงึกลิน่หอม Woody ไดมากที่สดุ ไดแก ตัวอักษร Sans Serif 

และตัวตกแตงแบบมีหัวแบบที่มีน้าํหนกัเสนอักษรเทากัน รูปรางตัวอกัษรมีลักษณะเหลี่ยม ที่เปน

ตัวอวน ตามลาํดับ (ดังรายละเอียดในตารางที่ 56) 

 สีที่สามารถสือ่สารถึงกลิน่หอม Woody ไดมากที่สุด มีจาํนวนทัง้สิ้น 5 สีดวยกนั ไดแก 
130.Neutral N1.5 Black, 108.Dark Mineral Blue, 125.Neutral N6 Medium Gray ,128.Neutral N3 Smoke 

Gray II และ 129.Nuetral N2 Chacoal Gray ตามลําดับ (ดังรายละเอียดในตารางที ่57) 
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 หลักการจดัองคประกอบทางเรขศลิป 

 หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สื่อสารถึงกลิน่หอม Woody ไดมากที่สุด 

ประกอบดวย 3 หลกัการดวยกัน ไดแก ความสมดุลแบบสมมาตรสมบรูณ (Absolutely Symmetrical), 

การเนนดวยคุณคาความเขม และ การใชจังหวะแบบศนูยกลาง ตามลําดับ (ดังรายละเอียดใน

ตารางที่ 38) 

 

 จากผลสรุปของการวิจัยในครั้งนี้ ทําใหไดทราบถงึลักษณะบุคลิกภาพของกลิน่หอมแตละ

ประเภท รวมทั้งไดทราบถึงองคประกอบและหลักการจดัองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถ

สื่อสารลักษณะบุคลิกภาพนัน้ๆ ถงึแมวาจะเปนที่นาเสียดายวาระยะเวลาในการทาํวจิัยในครั้งนี้มี

จํากัด ทําใหผูวิจัยสามารถเลือกทําวิจัยเจาะลึกลงไปไดเฉพาะบางประเภทของกลิน่หอมเทานัน้

อยางไรก็ตามผลการวิจยัในครั้งนี้ สามารถเปนแนวทางใหนักออกแบบและผูที่สนใจ ไดนําไป

ประยุกตใชกับการออกแบบเรขศิลปในลักษณะตางๆ อาทิ ส่ือส่ิงพิมพ นิตยสาร ไปจนกระทั่งการ

นําไปประยกุตใชสําหรับการออกแบบเรขศิลปเพื่อการจัดนิทรรศการในรูปแบบตางๆ ที่มี

วัตถุประสงคเกี่ยวของกับการสื่อสารกลิ่นหอมประเภทตางๆ ที่ตองอาศยัการสื่อสารดวย

องคประกอบ และหลักการจดัองคประกอบทางเรขศิลปเพื่อส่ือสารกลิน่หอมแตละประเภทตอไป 

 และจากประสบการณในการทํางานวิจัยในครั้งนี ้ในหัวขอ “การออกแบบเรขศิลป

เพื่อส่ือสารกลิน่หอมประเภทตางๆ” ซึ่งผูวจิัยไดตั้งสมมติฐานเอาไววา การใชองคประกอบทางเรข

ศิลปที่เหมาะสม สามารถสือ่สารถึงลักษณะของกลิ่นหอมแตละประเภทที่มีความแตกตางกนัได  

จากการทาํแบบสอบถามเกีย่วกับบุคลกิภาพของกลิ่นหอมแตละประเภท ผูวิจยัพบวา แตละ

ประเภทของกลิ่นหอมนัน้มีลักษณะของบุคลิกภาพที่แตกตางกนัอยูคอนขางมาก โดยจากผลการ

ตอบแบบสอบถามจากผูเชีย่วชาญทางดานกลิน่หอมทัง้ 5 ทาน บางประเภทกลิ่นหอมมีลักษณะ

บุคลิกภาพที่ส่ือสารไดมากทีสุ่ดอยูเพียง 1 ลักษณะบุคลกิภาพเทานัน้ ขณะที่บางประเภทกลิน่หอม

มีลักษณะบุคลิกภาพที่ส่ือสารไดมากที่สุดอยูถึง 12 ลักษณะบุคลิกภาพ  

ในขั้นตอนการทําความเขาใจเกี่ยวกับลักษณะของบุคลกิภาพของประเภทกลิน่หอม ซึ่ง

ผูเชี่ยวชาญทางดานเรขศิลปจะตองทาํความเขาใจใหชดัเจน เกี่ยวกับบุคลิกภาพของกลิน่หอม 

กอนลงมือทาํแบบสอบถามเพื่อคนหาองคประกอบ และหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ที่

สามารถสื่อสารลักษณะบุคลิกภาพนั้นๆออกมาไดนัน้ ตองใชเวลานานในการทําความเขาใจ และ

ตองกลับมาทบทวนใหมในระหวางการตอบแบบสอบถาม อาจดวยเหตุผลในการคัดเลือกลักษณะ

บุคลิกภาพจาํนวนมากจากทฤษฎีของดอกเตอรเจนนเิฟอร แอล เอเคอร (Jennifer L. Aaker) ซึ่งมี

ลักษณะบุคลกิภาพจาํนวนทั้งสิน้ถงึ 78 บคุลิกภาพดวยกัน ดงันัน้หากกมีการวิจัยหรอืทฤษฎทีี่
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เกี่ยวของกับเรือ่งราวของบุคลิกภาพใด ที่แสดงออกถึงบคุลิกลักษณะของบุคคลได คลายคลึงกับ

ลักษณะของทฤษฏีบุคลิกภาพที่ผูวิจัยใชในการทาํวิจยัในครั้งนี้ แตมีการจัดหมวดหมูของลักษณะ

บุคลิกภาพที่ชดัเจนและมีจาํนวนทีเ่หมาะสมกับการวิจัยมากกวานี้ การทําวิจยัในขัน้ตอนดังกลาว

นาจะทาํใหผูเชี่ยวชาญสามารถตอบแบบสอบถามไดดวยความเขาใจที่ชัดเจน และรวดเร็วกวา  

นอกจากนัน้ ในการเลือกองคประกอบและหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปมาใชใน

การทาํวิจยัในครั้งนี้ ผูวิจัยไดจัดทําแบบสอบถามโดยเลอืกถามจากองคประกอบและหลักการจัด

องคประกอบ ในลักษณะที่ยอยลงไปในรายละเอียด ทําใหมีจํานวนคําถามในการตอบ

แบบสอบถามคอนขางมาก จึงทาํใหระยะเวลาในการรวบรวมผลตอบรับแบบสอบถามจาก

ผูเชี่ยวชาญทางดานเรขศิลป มีระยะเวลานาน อีกทัง้ผลจากการตอบแบบสอบถามในขั้นตอนนี้ ซึง่

ผูวิจัยไดทาํการเรียบเรียงความสําคัญตามลําดับผลคะแนนที่ได ออกมาเปนลกัษณะที่มีความ

ละเอียดคอนขางมาก จึงอาจทําใหผูที่สนใจที่ไมมีความรูทางดานการออกแบบเรขศิลปมีความ

สับสน ดังนัน้ หากมีการวิจัยที่เลือกใชองคประกอบและหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่งาย 

และรัดกุมมากกวานี ้ผลการวิจัยนาจะงายตอการทาํความเขาใจ และสามารถนําไปประยุกตใชได

งายกวา โดยเฉพาะสาํหรับผูที่ไมมีความรูทางดานการออกแบบเรขศิลปอยางลกึซึ้งมากนกั 

อยางไรก็ตาม การวิจยัในครัง้นี้ไดผลเปนไปตามสมมุติฐานของการวจิยัที่วา การใช

องคประกอบทางเรขศิลปทีเ่หมาะสม สามารถสื่อสารถงึลักษณะของกลิ่นหอมแตละประเภททีม่ี

ความแตกตางกันได โดยผูวจิัยคาดหวังวา อาจมหีัวขอการวิจัยที่สามารถคนหาลักษณะ

บุคลิกภาพของกลิน่หอมไดหลากหลายประเภทมากกวาการวิจัยในครั้งนี้ และเลือกใชแนวคิดและ

ทฤษฎทีี่มีความเหมาะสมมากกวา เพื่อใหไดผลการวิจัยทีห่ลากหลาย เปนประโยชน มีความ

ละเอียดและนาสนใจ สําหรับนักออกแบบและผูสนใจไดศึกษาและนําไปประยุกตใชในโอกาสตอไป 



บทที่ 6 
 

การออกแบบ 
 

จากการวิเคราะหขอมูลและสรุปหลักการของการใชองคประกอบและหลักการจัด

องคประกอบทางเรขศิลปเพื่อส่ือสารกลิน่หอมประเภทตางๆในบทที่ 5 นัน้ ผลของการวิจัยจะถกู

นํามาใชเปนหลักในการออกแบบนิทรรรศการเคลื่อนที่ เปนตัวอยางของการนําผลการวิจัยมา

ประยุกตใช ซึง่มีขอบเขตของการออกแบบโดยนาํผลของการวิจยั ในอนัดับที่มีชวงของผลคะแนนที่

องคประกอบ และหลักการจดัองคประกอบทางเรขศิลปนั้นๆ สามารถสื่อสารกลิ่นหอมตางๆไดมาก 

ถึงมากที่สุด มาใชเปนหลักของผลงานการออกแบบ เพราะเปนผลการวิจัยที่ไดรับการยอมรับจาก

ผูเชี่ยวชาญวาองคประกอบและหลักการจดัองคประกอบทางเรขศิลปเหลานั้นสามารถสื่อสารถึง

กลิ่นหอมทัง้ 5 ประเภทตามขอบเขตของการวิจัยไดมากถึงมากที่สุด จงึมีความนาเชือ่ถือมากที่สุด 

และเนื่องจากผูวิจัยไดทาํการวิจัยอยางละเอียด ทาํใหไดผลการวิจยัจํานวนมาก สามารถเปน

ตัวเลือกใหผูทีม่ีความสนใจ รวมถึงนักออกแบบไดเลือกนําไปประยุกตใชไดในหลากหลายแนวทาง 

ในทีน่ี้ผูวิจยัไดนําผลสรุปของการวิจยั (ดังรายละเอยีดในบทที ่5) มาใชในการออกแบบนิทรรศการ

เคลื่อนที ่ซึ่งเปนสวนหนึ่งของการจัดนิทรรศการแสดงสินคาหนึ่งตําบลหนึง่ผลิตภัณฑ (One 

Tambon – One Product หรือ OTOP) โดยมีรายละเอียดของการจัดนทิรรศการ รวมทั้ง

รายละเอียดของการออกแบบดังนี ้

 
แบบสรุปยอการสรางสรรค (Creative Brief) 
 
ขอมูลเบื้องตน (Background) 

โครงการ “หนึง่ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” (One Tambon-One Product) เปนนโยบายที่

สําคัญโครงการหนึง่ ที่รัฐบาล มีความมุงมัน่ที่จะสรางความเจริญและยกระดับความเปนอยูของคน

ในชุมชนใหดีขึน้และยัง่ยนื    โดยการสรางงานใหกบัพีน่องในชนบทภายใตขบวนการผลิตที่เนน

การใชวัตถุดิบหรือทรัพยากรที่มีอยูในทองถิ่นมาผสมผสานกบัภูมิปญญาที่บรรพบุรุษสืบทอด

ใหกับลูกหลาน และนํามาพฒันาใหกลายเปนผลิตภัณฑที่มีคุณคา มจีุดเดน จุดขาย และมีรูปแบบ

การใชงานเขากับยุคสมัย  และเปนที่ยอมรับของคนทัง้ในและตางประเทศ โดยภาครฐัจะทาํหนาที่

ใหการสนับสนุนตัง้แตดานความรูสมัยใหม เทคนิคการผลิต การใชบรรจุภัณฑที่เหมาะสม โดย 

“ผลิตภัณฑ” อาจหมายถึง สินคา บริการ และกิจกรรมตางๆ อาท ิการรักษาสิ่งแวดลอม การแสดง

ศิลปะ การนําเสนอประเพณ ีวัฒนธรรม ตลอดจนการทองเที่ยวในเชงิอนรัุกษ เปนตน    ซึ่งเปน
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ผลิตภัณฑที่ใชวัตถุดิบและทรัพยากรในทองถิ่นที่มีอยูมาเพิ่มขบวนการบริหารการจดัการ  การผลติ  

และการตลาด  ใหกลายเปนสินคาที่มีคุณภาพ มจีุดเดน และจุดขาย รวมทัง้สนับสนนุสงเสริม

ผลิตภัณฑใหเปนที่รูจกัแพรหลายทัง้ในประเทศและประเทศตางๆทั่วโลก โดยเฉพาะอยางยิ่ง

มุงเนนการสรางมูลคาเพิม่ของผลิตภัณฑและความเจรญิใหกับชุมชน เพื่อยกระดับฐานะความ

เปนอยูของคนในชุมชนใหดีขึน้ ภายใตหลักการพืน้ฐานของโครงการ “หนึง่ตําบล หนึง่ผลิตภัณฑ” 

3 ประการ คือ 

1. มาตรฐานผลิตภัณฑคุณภาพระดับสากล 

2. มีเอกลักษณเปนที่ล่ือช่ือเพียงหนึ่งเดียว 

3. พัฒนาทรพัยากรมนุษยและการปรับปรุงเทคโนโลย ี

 
ขั้นตอนการกระจายผลิตภัณฑสูมือผูบริโภค 
 เมื่อไดผลิตภัณฑที่เหมาะสมแลว    การดาํเนนิโครงการหนึง่ตําบล หนึง่ผลิตภัณฑ จะ

ประสบผลสําเร็จไดจะตองอาศัยการกระจายผลิตภัณฑออกสูตลาดโดย 

1. ผลิตภัณฑตองไดรับการประชาสัมพันธใหเปนที่รูจักโดยความสนบัสนุนจากสื่อมวลชน

ในการชวยสรางกระแสความนิยมในการบริโภค 

2. ผลิตภัณฑนั้นตองพัฒนาจากผลิตภัณฑดั้งเดิมในทองถิน่ และมีศักยภาพที่จะขยาย

ตลาดไดทั้งในและตางประเทศ โดยจะตองสํารวจถึงความตองการของตลาด ทําการวิจัยเพื่อหา

เทคโนโลยีการผลิตที่เหมาะสม และการบรรจุหีบหอ รวมทั้งการออกแบบบรรจุภัณฑ   

3. การกระจายสินคาไปสูมอืผูบริโภค ระยะแรกตองอาศัยหนวยงานตางๆ ชวยในการ

สนับสนนุและผลักดันในเรื่องของกิจกรรม เชน การโฆษณาประชาสัมพันธ และการจัดกิจกรรมงาน

แสดงสินคา เปนตน  

ปจจุบันกลาวไดวาผลิตภัณฑสินคา OTOP ไดรับการตอบสนองที่เพิม่ข้ึนอยางตอเนื่อง

จากทั้งชาวไทยและชาวตางประเทศ อยางไรก็ตามรัฐบาลยังคงตองการสงเสริมสินคา OTOP ใหมี

การพัฒนาอยางตอเนื่อง โดยเฉพาะในแงของการทาํใหสินคาเปนที่รูจกั เปนทีย่อมรับมากขึน้และ

สรางโอกาสในการเขาสูตลาดใหม โดยการสงเสริมใหผูประกอบการเขารวมงานแสดงสินคาทั้งใน

และตางประเทศอยางสม่ําเสมอ 

 
ปญหา (Problem) 
 ผลิตภัณฑ OTOP แมจะมีแนวโนมวาสามารถพัฒนาใหมีศักยภาพและไดรับโอกาสดีใน

แทบทุกตลาด แตยังขาดสื่อรูปแบบใหมๆที่สอดคลองและตรงใจกับรสนิยมของผูบริโภค 
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วัตถุประสงค (Objective) 
เพื่อสรางความสอดคลองใหแกผลิตภัณฑและรสนิยมของผูบริโภค และสรางความรูสึกถึงความ

เปนเจาของผลิตภัณฑใหแกกลุมเปาหมาย 

 
กลุมเปาหมาย (Target Group / Audience) 

กายภาพ (Demographic) จิตภาพ (Psychographic) 

- เพศชายและหญิง - อายุ 25 - 35 ป 

- รายได 15,000 - 25,000บาท/เดือน 

- พักอยูใจกลางกรุงเทพ  

- มีความมั่นใจในตัวเอง เปนตัวของตัวเอง 

- ใหความสําคัญกับงานและภาพลักษณของตนเอง 

- ใหความสําคัญกับความเปนตัวเอง ใสใจสุขภาพมาก 

- นิยมความคิดสรางสรรค ความแปลกใหมและความ 

แตกตาง 

- มีกําลังซื้อปานกลาง  เนนสินคาดูดี มีรสนิยมและ

คุมคาราคา 

- แมส่ิงแวดลอมจะมีความวุนวาย แตมักจะหาเวลา

พักผอนกับตัวเองเสมอ 

 
แนวทางการออกแบบ (What to say / Design Concept) 
 Evaporation + Personalize = Evapersonalization / ถอดรหัสกลิ่นกาย 

 
เหตุผลสนับสนุน (Support) 

จากผลการวิจยันัน้แตละกลิน่หอมมีบุคลิกภาพที่แตกตางกนัและสามารถสื่อสารไดดวย

องคประกอบและการจัดองคประกอบเรขศิลปที่หลากหลาย เชนเดยีวกับความนิยมในแตละกลิ่น

หอมซึ่งเปนเรือ่งของแตละบคุคลและหลากหลาย อยางไรก็ตามเอกภาพในการออกแบบ จะสราง

ความชัดเจนของเนื้อหาโดยรวมของนทิรรศการเอาไว ในสวนความแตกตางของบคุลิกภาพในแต

ละประเภทกลิน่หอม จะสรางความหลากหลาย สามารถสื่อสารวัตถปุระสงคของการทําวิจัยและ

การจัดนทิรรศการ สรางความนาสนใจได ในขณะเดียวกนัก็สามารถเขาถึง ตลาดกลุมเปาหมายได

ดวยบุคลิกภาพที่สื่อสารออกมาตามลักษณะแบบปจเจกบุคคล 

 
อารมณและบุคลิก (Mood / Tone / Personality) 
 Designer Mood and Tone  = Innovative / Imaginative 

 Target Mood and Tone  = Independent 

Product Mood and Tone = แยกรายละเอียดตามบุคลกิภาพของกลิน่หอมที่ได 

จากผลการวิจยั ดังนี ้
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กล่ินหอม Citrus = Active / Exciting / Outdoorsy 

     กล่ินหอม Floral = Classic / Faminine 

     กล่ินหอม Fruity = Trendy / Lively / Up-to-date 

     กล่ินหอม Green = Reliable 

     กล่ินหอม Woody = Masculine / Rugged / Strong 

 
ผลที่คาดวาจะไดรับ (Desired Response) 
 กลุมเปาหมายรูสึกถึงความเปนเจาของผลิตภัณฑที่ตรงใจและสอดคลองกับรสนยิมของ

ตนเอง 

 
ผลงานออกแบบนิทรรศการเคลื่อนที ่
 

 แผนผังนิทรรศการ (Exhibition Planning) 
 เนื่องจากเปนการจัดนทิรรศการแบบเคลื่อนที ่และเนื้อหาของนทิรรศการไมใชเร่ืองราว

ตอเนื่อง จึงทําการออกแบบใหแผนผัง รวมทั้งอุปกรณตางๆสําหรับนิทรรศการสามารถปรับเปลี่ยน

ได เพิ่มและลดขนาดไดเมื่อสถานที่จัดนิทรรศการ และเนื้อหาของนทิรรศการเปลี่ยนแปลงไป ดังนี ้
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 สวนประกอบอื่นๆของนิทรรศการ 
 ผูวิจัยไดนาํผลของการวิจยัมาใชในการออกแบบเรขศิลปสําหรับนิทรรศการทัง้หมด อัน

ประกอบไปดวย วัสดุและอุปกรณสําหรับนทิรรศการตางๆ  โดยในทีน่ี้จะนําสวนของผลการวิจยัที่

ใชในสวนของการออกแบบเรขศิลปสําหรับกลิ่นหอมแตละประเภท ดงันี ้
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ประเภทกลิ่นหอม Citrus 
 
โดยผลการออกแบบเรขศิลปหลักที่ใชสําหรับกลิ่นหอมประเภท Citrus เปนดังนี ้

 

 
 

และจะนาํเรขศิลปสําหรับกลิ่นหอม Citrus นี้ไปใชสําหรบัการออกแบบอุปกรณและสื่อ

ตางๆสําหรับนทิรรศการ ดังจะกลาวตอไป 

 
ประเภทกลิ่นหอม Floral 
 
โดยผลการออกแบบเรขศิลปหลักที่ใชสําหรับกลิ่นหอมประเภท Floral เปนดังนี ้

 

 
 

และจะนาํเรขศิลปสําหรับกลิ่นหอม Floral นี้ไปใชสําหรบัการออกแบบอุปกรณและสื่อ 

(Media) ตางๆสําหรับนทิรรศการ ดังจะกลาวตอไป 
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ประเภทกลิ่นหอม Fruity 
 

โดยผลการออกแบบเรขศิลปหลักที่ใชสําหรับกลิ่นหอมประเภท Fruity เปนดังนี ้

 

 
 

และจํานาํเรขศิลปสําหรับกลิ่นหอม Fruity นี้ไปใชสําหรบัการออกแบบอุปกรณและสื่อ 

(Media) ตางๆสําหรับนทิรรศการ ดังจะกลาวตอไป 

 
ประเภทกลิ่นหอม Green 
 

โดยผลการออกแบบเรขศิลปหลักที่ใชสําหรับกลิ่นหอมประเภท Green เปนดังนี ้

 

 
 

และจํานาํเรขศิลปสําหรับกลิ่นหอม Green นี้ไปใชสําหรับการออกแบบอุปกรณและสื่อ 

(Media) ตางๆสําหรับนทิรรศการ ดังจะกลาวตอไป 
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ประเภทกลิน่หอม Woody 

 

 โดยผลการออกแบบเรขศิลปหลักที่ใชสําหรับกลิ่นหอมประเภท Woody เปนดังนี ้

 

 
 

และจํานาํเรขศิลปสําหรับกลิ่นหอม Woody นี้ไปใชสําหรับการออกแบบอุปกรณและสื่อ 

(Media) ตางๆสําหรับนทิรรศการ ดังจะกลาวตอไป 

 

 อุปกรณและสื่อสําหรบันิทรรศการเคลื่อนที ่
1. Exhibition Logo 

 
2. Entrance Signage 
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3. Exhibition Banners 

 
 

4. Exhibition Promotion Standies 
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5. Premium Graphics (Scents tester / Promotion CD) 

     
 

6. Exhibition Interactive Design on Touch Screen Computer 
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 Exhibition Booth Details 
 ในการออกแบบสวนแสดงเนือ้หาของนิทรรศการ ในสวนของกลิ่นหอมประเภทตางๆทั้ง 5  

ประเภทตามขอบเขตของการวิจัยนัน้ ผูวิจยันําเอาพื้นทีส่วนบุคคล (Personal Space) จากหลกัใน

การออกแบบพื้นที่ภายในทางสถาปตยกรรมมาใชในการคํานวนหาพืน้ที ่ดังนี ้
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 Exhibition Graphic 
 

 
 Citrus 

 
 Floral 
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 Fruity 

 
 Green 

 
 Woody 

 Computer Stand Details 
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ภาพรวมของนิทรรศการทั้งหมด 

 
 

 ผลที่ไดจากการวิจัยดังที่กลาวไวในบทที ่5 ผูวิจัยไดนาํเฉพาะผลการวจิยัที่อยูในชวง

คะแนนมาก ถงึมากที่สุด ซึ่งหมายถงึองคประกอบและหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่

สามารถสื่อสารกล่ินหอมทัง้ 5 ประเภทตามขอบเขตของการวิจยัไดมากที่สุด หรือนาเชื่อถือที่สุด 

เปนตัวอยางสาํหรับนําไปใชในการออกแบบ ดังที่ไดเสนอไปแลวขางตน ซึง่จากผลการวิจัย นกั

ออกแบบสามารถนาํหลกัการที่ไดจากผลการวิจัยไปสรางสรรคแนวทางอื่นๆ ซึง่อาจแตกตางไป

จากตัวอยางทีผู่วิจัยไดทาํการออกแบบตามผลการวิจยัและความคิดสรางสรรค ไดตามความ

เหมาะสมขององคกรณหรือหนวยงาน และสถานการณ ซึ่งจากการสงัเกตลักษณะของผลการวิจัย

ที่ไดจากการทาํวิจัยในครั้งนี้ ผูวิจัยพบวา ในการสื่อสารแตละประเภทของกลิ่นหอมนัน้มีแนวทาง

ใหเลือกนําไปใชในการสรางสรรคมากมาย ผลการวิจัยนี้เปนเสมือนการกําหนดทิศทางที่ชัดเจน

มากขึ้น สําหรบัผูที่สนใจและนักออกแบบที่ตองการใชการออกแบบเรขศิลปเพื่อส่ือสารกลิ่นหอมได

นําไปใชอยางมีหลักการ อยางไรก็ตามผูวจิัยไมอาจปฏิเสธไดวา ในการนําผลการวิจยัที่ไดไปใช 

จะตองคํานึงถงึสื่อในการออกแบบ และองคกรที่เปนเจาของโครงการอกีดวย ทัง้นี้เพือ่ความ

สมบูรณของเนื้อหาและสารที่ตองการสื่อ ดังนัน้ ผลที่ไดจากการวิจยัทีไ่ลเลียงลําดับตั้งแตบทที ่1 

ถึงบทที ่5 นั้น เปนสวนหลักการและทฤษฎี เปนหลักของการตั้งประเดน็ในการสรางสรรคของสวน

ปฏิบัติหรือสวนของการออกแบบในบทที่ 6 เทานัน้ 
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แบบสอบถามสําหรับงานวิจัยเชิงคุณภาพเรื่อง : การออกแบบเรขศิลปเพ่ือส่ือสารกล่ินหอมประเภทตางๆ 
GRAPHIC DESIGN TO COMMUNICATE VARIOUS 
SCENTS 

บทนํา 
งานวิจัยฉบับนี้เปนการวิเคราะหเพื่อสรุปหาแนวทางการใชองคประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึง

บุคลิกภาพของกลิ่นหอมแตละประเภท ดังนั้นขั้นตอนในการหาองคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements)  

และการหาหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป (Principle of Design) (ซึ่งจะเปนหลักการที่รวมองคประกอบ

ตางๆเขาไวดวยกัน) ที่จะสามารถสื่อสารบุคลิกภาพของกลิ่นหอมในแตละประเภท (ซึ่งไดรับการคัดเลือกและให

ความหมายบุคลิกภาพตางๆตามกลุมกล่ินหอมนั้นๆโดยผูเชี่ยวชาญทางดานกล่ินหอม (Perfumer) มาแลวใน

ขั้นตอนการทําแบบสอบถามครั้งที่หนึ่ง) นับเปนขั้นตอนที่สําคัญ ซึ่งจะแสดงความนาเชื่อถือของงานวิจัย ใน

ขั้นตอนนี้ผูวิจัยใชการเลือกตัวอยางที่เรียกวา “Expert Choice” คือการอาศัยความรูและประสบกรณจาก

ผูเชี่ยวชาญทางดานเรขศิลป ซึ่งวิธีการนี้จะไดกลุมตัวอยางที่เปนตัวแทนอยางแทจริง (พรชัย ศรีประไพ, 2530) 

 

 
คําช้ีแจง 
แบบสอบถามฉบับนี้ มีวัตถุประสงคเพื่อหาองคประกอบและการจัดองคประกอบทางเรขศิลปที่สามารถสื่อสาร

ถึงบุคลิกภาพของกลิ่นหอมประเภทตางๆ ตามขอบเขตของการวิจัย ไดแก Citrus, Floral, Fruity, Green และ 

Woody เพื่อนําผลที่ไดรับไปวิเคราะหตามหัวของานวิจัยตอไป โดยแบบสอบถามนี้มีจํานวนทั้งส้ิน 5 ชุด ตาม

จํานวนประเภทของกลิ่นหอมที่ใชสําหรับการวิจัย และแตละชุดจะประกอบไปดวยแบบสอบถาม 2 สวนดวยกัน 

ไดแก 

 

แบบสอบถามสวนที่ 1   เกี่ยวของกับการคัดเลือกองคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) ที่เหมาะสม

กับกลุมบุคลิกภาพนั้นๆ มีจํานวนรวมทั้งส้ิน 24 หนา 

 

แบบสอบถามสวนที่ 2   เกี่ยวของกับการคัดเลือกหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป (Principle of Design) 

ที่เหมาะสมกับกลุมบุคลิกภาพนั้นๆ มีจํานวนรวมทั้งส้ิน 17 หนา 

 

รวมเปนจํานวนแบบสอบถามทั้งส้ินชุดละ 41 หนา 
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แบบสอบถามชุดที่ 1 ประเภทกลิ่นหอม - Citrus 
ประเภทกล่ินหอม Citrus 

ลําดับที่ คะแนนความ
คิดเห็น 

ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 24 Active 

2 22 Exciting 

3 21 Outdoorsy 

4 20 Aggressive / Masculine / Athletic 

5 19 Cheerful 

6 18 Trendy / Independent / No-nonsense 

7 17 Wholesome / Ageless / Spirited / Adventurous / Innovative / Intelligent 

8 16 Lively / Humorous / Surprising / Fun / Leader 
ตารางคะแนนความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพที่ส่ือสารประเภทกลิ่นหอม Citrus 
 

หมายเหต ุ 21-25 คะแนน = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกล่ินหอม Citrus ไดมากที่สุด 

16-20 คะแนน = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกล่ินหอม Citrus ไดมาก 
 
 

แบบสอบถามชุดที่ 2 ประเภทกลิ่นหอม - Floral 
ประเภทกล่ินหอม Floral 

ลําดับที่ คะแนนความ
คิดเห็น 

ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 25 Classic / Feminine 

2 24 Smooth 

3 23 Caring / Sentimental / Happy / Flashy / Charming 

4 22 Old-fashioned / Upper-class 

5 21 Glamorous / Good-looking 

6  Conventional 

7 19 Family-oriented / Young / Artistic 

8 18 Sexy 

9 17 Cheerful / Outgoing / Contemporary / Reliable / Pretentious 

10 16 Friendly / Innovative / Careful / Confident / Gentle 

ตารางคะแนนความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพที่ส่ือสารประเภทกลิ่นหอม Floral 

หมายเหต ุ 21-25 คะแนน = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกล่ินหอม Floral ไดมากที่สุด 

16-20 คะแนน = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกล่ินหอม Floral  ไดมาก 
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แบบสอบถามชุดที่ 3 ประเภทกลิ่นหอม - Fruity 
ประเภทกล่ินหอม Fruity 

ลําดับที่ คะแนนความ
คิดเห็น 

ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 25 Trendy 

2 22 Lively / Up-to-date 

3 21 Cheerful / Daring 

4 20 Young / Humorous / Fun 

5 19 Independent 

6 18 Happy / Cool / Outgoing 

7 17 Innovative / Feminine 

8 16 Glamorous / Active 

ตารางคะแนนความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพที่ส่ือสารประเภทกลิ่นหอม Fruity 
 

หมายเหต ุ 21-25 คะแนน = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกล่ินหอม Fruity ไดมากที่สุด 

16-20 คะแนน = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกล่ินหอม Fruity ไดมาก 
 
 
 

แบบสอบถามชุดที่ 4 ประเภทกลิ่นหอม - Green 
ประเภทกล่ินหอม Green 

ลําดับที่ คะแนนความ
คิดเห็น 

ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 21 Reliable 

2 20 Small-town 

3 19 Unique / Leader / Western 

4 18 Thoughtful / Original / Genuine 

5 17 Imaginative 

6 16 Ethical / Trustworthy / Careful / Successful / Outdoorsy / Athletic / No-

nonsense 

ตารางคะแนนความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพที่ส่ือสารประเภทกลิ่นหอม Green 
 

หมายเหต ุ 21-25 คะแนน = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกล่ินหอม Green ไดมากที่สุด 

16-20 คะแนน = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกล่ินหอม Green ไดมาก 
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แบบสอบถามชุดที่ 5 ประเภทกลิ่นหอม - Woody 
ประเภทกล่ินหอม Woody 

ลําดับที่ คะแนนความ
คิดเห็น 

ลักษณะบุคลิกภาพ 

1 24 Masculine / Rugged / Strong 

2 23 Warm / Western 

3 22 Secure 

4 20 Confident / Gentle 

5 19 Reliable / Athletic 

6 18 Original / Serious / Tough 

7 17 Down-to-earth / Real / Trustworthy / Sophisticated / Sexy 

8 16 Spirited 

ตารางคะแนนความคิดเห็นเกี่ยวกับลักษณะบุคลิกภาพที่ส่ือสารประเภทกลิ่นหอม Woody 

หมายเหต ุ 21-25 คะแนน = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกล่ินหอม Woody ไดมากที่สุด 

16-20 คะแนน = ลักษณะบุคลิกภาพที่สามารถสื่อสารกล่ินหอม Woody ไดมาก 
 

 
แบบสอบถามสวนที่ 1 

ทานคิดวาองคประกอบทางเรขศิลป (Design Element) ใดที่สามารถสื่อสารกลุมบุคลิกภาพในตารางขางตนได

บาง โดยเนนความสําคัญของการสื่อสารถึงกลุมบุคลิกภาพตามลําดับของลักษณะบุคลิกภาพที่มีคะแนนความ

คิดเห็นมากที่สุด (สามารถตอบไดมากกวา 1 องคประกอบ และซํ้ากันไดในแตละชุดบุคลิกภาพ) โดยใส

เครื่องหมาย    ในชองคะแนนความคิดเห็นตามลําดับความสําคัญของแตละองคประกอบที่สามารถสื่อสารได

แตกตางกัน คือ 

ส่ือสารไดนอยที่สุด  = 1 

ส่ือสารไดนอย   = 2 

ส่ือสารไดปานกลาง  = 3 

ส่ือสารไดมาก   = 4 

ส่ือสารไดมากที่สุด  = 5 

ในชองวางของแตละองคประกอบที่ทานคิดวากลุมบุคลิกภาพนั้นๆปรากฏอยู และเวนวางไวหรือมีความหมาย

เทากับตัวเลข = 0 นั่นเอง เมื่อทานคิดวาองคประกอบนั้นๆไมสามารถสื่อสารกลุมบุคลิกภาพนั้นๆไดเลย 

1. จุด 
องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) คะแนนความคิดเห็น 

1. จุด (Dot) 5 4 3 2 1 
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2. เสน 
องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) คะแนนความคิดเห็น 

2. เสน (Line) 5 4 3 2 1 

เสนตรง (Straight Line) 

 

 
 

     

ชนิดของเสน 

เสนโคง (Curved Line) 

  
     

เสนหนา (Thick Line) 

       
ขนาดของเสน 

เสนบาง (Thin Line) 

       

เสนหยัก (Zigzag Line) 

 

 

 

     

ลักษณะของเสน 

 

 

 เสนขาด (Broken Line) 

  
     

เสนนอน 

 

  
     

เสนต้ังฉาก 

 

 

  

     

ทิศทางของเสน 

เสนแทยง 

 

 

  

     

 

3. รูปราง (Shape) 
องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) คะแนนความคิดเห็น 

3. รูปราง (Shape) 5 4 3 2 1 

รูปรางธรรมชาติ 

(Natural Shape) 
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องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) คะแนนความคิดเห็น 

3. รูปราง (Shape) 5 4 3 2 1 

รูปรางเรขาคณิต 

Geometric Shape) 

 

 

    

     

รูปรางอิสระ 

(Free Shape or  

Hand Drawn) 

 

   

 

     

รูปรางไมสมํ่าเสมอ 

(Irregular Shape) 

 

 

     

 

     

อุบัติภาพ 

(Accidental 

Shape) 

 

 

 

  

 

     

 

4. ที่วาง 
องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) คะแนนความคิดเห็น 

4. ท่ีวาง (Space) 5 4 3 2 1 

รูปแบบที่วาง 

2 มิติ 

ที่วางในแนว

ระนาบ 

(Flat Space) 

 

 

 

 

 

      

     

 ที่วางลวงตา 

(Illusory 

Space) 

การลดหลั่น

ขนาด 
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องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) คะแนนความคิดเห็น 

4. ท่ีวาง (Space) 5 4 3 2 1 

การซอนกัน 

 

  

     

การเปลี่ยน

มุมมอง 

 

 
 

     

การใชแสง

เงา 

 

 

 
 

     

การโคงงอ 

 

  

     

การไล

ระดับสีออน

แก 

 
 

     

ที่วางลวงตา 

(Illusory Space) 

ลักษณะ

พ้ืนผิว 

 

 
 

     

ที่วางแบบรูปปด 

 

 

  

     

รูปแบบที่วาง 

2 มิติ 

ที่วางแบบรูปเปด 
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องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) คะแนนความคิดเห็น 

4. ท่ีวาง (Space) 5 4 3 2 1 

แรงจากภาพและ

พ้ืนภาพ (Figure 

and Ground) 

 

      

     

แรงจากขนาดที่

แตกตางกัน 

(Differences in 

Size) 

      

     

แรงจากเสนที่

สัมพันธกัน 

(Linear 

Relationship) 

    

     

แรงจากรูปรางที่

แตกตางกัน 

(Differences in 

Shape) 

      

     

แรงจากน้ําหนักสี

ที่แตกตางกัน 

(Differences in 

Tonal Value) 

 

 
 

     

แรงที่เกิดจาก

ที่วาง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แรงจากสีที่จัดวาง

ประกอบกัน 

(Juxtaposed 

Color) 
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5. พื้นผิว (Texture) 
องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) คะแนนความคิดเห็น 

5. พ้ืนผิว (Texture) 5 4 3 2 1 

Decorative Texture 

 

 

  

     

Spontaneous 

Texture 

 

  

     

Visual Texture 

พ้ืนผิวที่สัมผัสไดดวยตา 

Mechanical Texture 

 

 

 

 

 

    

 

     

Materials without 

images 

 

 

  

     

Materials with 

images 

 

 

    

     

Collage 

พ้ืนผิวที่เกิดจากเทคนิค

ภาพปะติด 

Materials with 

essential images 

 

 

  

     

Tactile Texture 

พ้ืนผิวที่สัมผัสได 

Available Natural 

Texture 
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องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) คะแนนความคิดเห็น 

5. พ้ืนผิว (Texture) 5 4 3 2 1 

Tactile Texture 

พ้ืนผิวที่สัมผัสได 

Modified Natural 

Texture 

 

     

Tactile Texture 

พ้ืนผิวที่สัมผัสได 

Organized Texture 

 

  

     

 

6. ภาพประกอบ 
องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) คะแนนความคิดเห็น 

6. ภาพประกอบ 5 4 3 2 1 

ภาพเขียนหรือ

ภาพวาด 

(Hand Drawn or 

Paint) 

     

     

ภาพที่สรางจาก

คอมพิวเตอร 

(Digital Image) 

  

     

ลักษณะของ

ภาพประกอบ 

ภาพที่เกิดจากการ

ถายภาพ 

(Photographic)  

     

ภาพที่มีรายละเอยีด

มากๆ 

 

  

     

ภาพที่มีความ

ตอเนื่องกัน 

 

  

     

เทคนิคเกี่ยวกับภาพ 

ภาพเล็กๆหลายๆภาพ

มารวมกันเปนกลุม

ใหญ 
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7. ตัวอักษร 

องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) 
คะแนน 

ความคิดเห็น 
7.1 ตัวอกัษรภาษาไทย 5 4 3 2 1 

1.1 แบบที่มีน้ําหนักเสน

อักษรเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะโคง 

หรือเปนสัน 

 

     

1.2 แบบที่มีน้ําหนักเสน

อักษรเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะ

เหลี่ยม ปลายมน 
 

     

1.3 แบบที่มีน้ําหนักเสน

อักษรเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะ

เหลี่ยม ปลายมน ที่เปน

ตัวอาลักษณ 

 
     

1.4 แบบที่มีน้ําหนักเสน

ตัวอักษรไมเทากัน 

รูปรางตัวอักษรมี

ลักษณะโคงหรือเปนสัน 

 

 

 

  

     

1. ตัว

เนื้อความ

แบบตัวมีหัว

กลม 

 

1.5 แบบที่มีน้ําหนักเสน

อักษรไมเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะโคง 

หรือเปนสัน ที่เปนตัว

อาลักษณ 
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องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) 
คะแนนความ

คิดเห็น 
7.1 ตัวอกัษรภาษาไทย 5 4 3 2 1 

 1.6 แบบที่มีน้ําหนักเสน

อักษรไมเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะ

สี่เหลี่ยม ปลายมน 
 

     

2.1 แบบที่มีน้ําหนักเสน

อักษรเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะโคง

หรือเปนสัน 
 

     

2.2 แบบที่มีน้ําหนักเสน

อักษรเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะโคง

หรือเปนสัน ที่เปนตัว

อวน 

 
     

2.3 แบบที่มีน้ําหนักเสน

อักษรเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะ

เหลี่ยม 
 

     

2.4 แบบที่มีน้ําหนักเสน

อักษรเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะ

เหลี่ยม ทีเ่ปนตัวอวน 
 

     

2.5 แบบที่มีน้ําหนักเสน

อักษรไมเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะโคง

หรือเปนสัน 

  

     

2. ตัว

ตกแตงแบบ

ตัวมีหัว 

 

2.6 แบบที่มีน้ําหนักเสน

อักษรไมเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะโคง

หรือเปนสัน ที่เปนตัว

อวน 
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องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) 
คะแนนความ

คิดเห็น 
7.1 ตัวอกัษรภาษาไทย 5 4 3 2 1 

3.1 แบบที่มีน้ําหนักเสน

อักษรเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะโคง

หรือเปนสัน 

 

 
 

     

3.2 แบบที่มีน้ําหนักเสน

อักษรเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะโคง

หรือเปนสัน ที่เปนตัว

ผอม 

  

     

3.3 แบบที่มีน้ําหนักเสน

อักษรเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะโคง

หรือเปนสัน ที่เปนตัว

อวน 

 

 
 

     

3.4 แบบที่มีน้ําหนักเสน

อักษรเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะ

เหลี่ยม 

 

 

     

3. ตัวตกแตง

แบบตัวไมมีหัว 

หรือมีหัวเปน

จงอยหรอืเชงิ 

 

3.5 แบบที่มีน้ําหนักเสน

อักษรเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะ

เหลี่ยม ทีเ่ปนตัวอวน 
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องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) 
คะแนนความ

คิดเห็น 
7.1 ตัวอกัษรภาษาไทย 5 4 3 2 1 

3.6 แบบที่มี

น้ําหนักเสนอักษร

ไมเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะ

โคงหรือเปนสัน 

 

 

 

  

     

3.7 แบบที่มี

น้ําหนักเสนอักษร

ไมเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะ

โคงหรือเปนสัน ที่

เปนตัวอวน  

     

3. ตัวตกแตง

แบบตัวไมมีหัว 

หรือมีหัวเปน

จงอยหรอืเชงิ 

 

3.8 แบบที่มี

น้ําหนักเสนอักษร

ไมเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะ

เหลี่ยม 
 

     

4.1 แบบที่มี

น้ําหนักเสนอักษร

เทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะ

โคงหรือเปนสัน 
 

     

4. ตัวอาลักษณ 

4.2 แบบที่มี

น้ําหนักเสนอักษร

ไมเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะ

โคงหรือเปนสัน 
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องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) 
คะแนนความ

คิดเห็น 
7.1 ตัวอกัษรภาษาไทย 5 4 3 2 1 

 4.3 แบบที่มี

น้ําหนักเสนอักษร

ไมเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะ

โคงหรือเปนสัน ที่

เปนตัวผอม 

 

 

 

     

5.1 แบบที่มี

น้ําหนักเสนอักษร

เทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะ

โคงหรือเปนสัน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

     

5.2 แบบที่มี

น้ําหนักเสนอักษร

ไมเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะ

โคงหรือเปนสัน 

 
     

5. ตัว

ลายมือเขียน 

 

5.3 แบบที่มี

น้ําหนักเสนอักษร

ไมเทากัน รูปราง

ตัวอักษรมีลักษณะ

เหลี่ยม 

 
     

 

 

 



 329 

 
องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) คะแนนความคดิเห็น 

7.2 ตัวอกัษรภาษาอังกฤษ 5 4 3 2 1 

1. Old Style 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

        

     

2. Transitional 
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องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) คะแนนความคดิเห็น 

7.2 ตัวอกัษรภาษาอังกฤษ 5 4 3 2 1 

3. Modern 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

        

     

4. Slab Serif 
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องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) คะแนนความคดิเห็น 

7.2 ตัวอกัษรภาษาอังกฤษ 5 4 3 2 1 

       
 

     

5. Sans Serif 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
       

     



 332 

 
องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) คะแนนความคดิเห็น 

7.2 ตัวอกัษรภาษาอังกฤษ 5 4 3 2 1 

6. Decorative 

and Script 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

        

     

7. Black Letter 

and ornaments 
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8. สี 

องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) 
คะแนน 

ความคิดเห็น 

 สี (Color) 5 4 3 2 1 

1. Carmine  

    R/V    
     

2. Orange  

     YR/V  
     

3. Yellow 

    Y/V  
     

4. Yellow Green 

    GY/V  
     

5. Green 

    G/V  
     

6. Peacock Green      

    BG/V  
     

7. Cerulean Blue 

    B/V  
     

8. Ultramarine 

    PB/V  
     

9. Purple 

    P/V  
     

vivid tone 

10. Magenta 

      RP/  
     

11. Rouge Coral 

      R/S  
     

12. Persimmon 

      YR/S  
     

13. Gold 

      Y/S  
     

14. Grass Green 

      GY/S  
     

15. Malachite Green        

      G/S  
     

16. Jewel Green 

      BG/S  
     

Vi
vid

 C
olo

r 

strong tone 

17. Light Blue 

      B/S  
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องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) 
คะแนน 

ความคิดเห็น 

 สี (Color) 5 4 3 2 1 

18 Sapphire 

      PB/S  
     

19. Violet 

      P/S  
     

Vi
vid

 C
olo

r 

strong tone 

20. Spinner Red 

      RP/S  
     

21. Rose 

      R/B  
     

22. Apricot 

      YR/B  
     

23. Canary Yellow 

      Y/B  
     

24. Canary 

      GY/B  
     

25. Emerald 

      G/B  
     

26. Turquoise 

      BG/B  
     

27. Sky Blue 

      B/B  
     

28. Salvia Blue 

      PB/B  
     

29. Lavender 

      P/B  
     

bright tone 

30. Rose Pink 

      RP/B  
     

31. Flamingo 

      R/P  
     

32. Sunset 

      YR/P  
     

Br
ig

ht
 C

olo
r 

pale tone 

33. Sulphur 

      Y/P  
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องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) 
คะแนน 

ความคิดเห็น 

 สี (Color) 5 4 3 2 1 

34. Lettuce Green  

      GY/P  
     

35. Light Opaline Green 

      G/P  
     

36. Light Aqua Green  

      BG/P  
     

37. Aqua Blue 

      B/P  
     

38. Sky Mist 

      PB/P  
     

39. Lilac 

      P/P  
     

pale tone 

40. Mauve Pink 

      RP/P  
     

41. Baby Pink 

      R/VP  
     

42. Pale Ochre 

      YR/VP  
     

43. Ivory 

      Y/VP  
     

44. Pale Chartreuse  

      GY/VP  
     

45. Pale Opal 

      G/VP  
     

46. Horizon Blue 

      BG/VP  
     

47. Pale Blue 

      B/VP  
     

48. Pale Mist 

      PB/VP  
     

Br
ig

ht
 C

olo
r 

very pale 

tone 

49. Pale Lilac 

      P/VP  
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องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) 
คะแนน 

ความคิดเห็น 

 สี (Color) 5 4 3 2 1 

50. Cherry Rose 

      RP/VP  
     

51. Pink Beige 

      R/Lgr  
     

52. French Beige 

      YR/Lgr  
     

53. Light Olive Gray 

      Y/Lgr  
     

54. Mist Green 

      GY/Lgr  
     

55. Ash Gray 

      G/Lgr  
     

56. Eggshell Blue 

      BG/Lgr  
     

57. Powder Blue 

      B/Lgr  
     

58. Moonstone Blue  

      PB/Lgr  
     

59. Starlight Blue 

      P/Lgr  
     

light 

grayish 

tone 

60. Rose Mist 

      RP/Lgr  
     

61. Sandalwood 

      R/L  
     

62. Beige 

      YR/L  
     

63. Mustard 

      Y/L  
     

Su
bd

ue
d 

Co
lor

 

light tone 

64. Pea Green 

      GY/L  
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องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) 
คะแนน 

ความคิดเห็น 

 สี (Color) 5 4 3 2 1 

65. Spray Green 

      G/L  
     

66. Venice Green 

      BG/L  
     

67. Aquamarine 

      B/L  
     

68. Pale Blue II 

      PB/L  
     

69. Lilac II 

      P/L  
     

light tone 

70. Orchid 

      RP/L  
     

71.Rose Gray 

      R/Gr  
     

72. Rose Beige 

      YR/Gr  
     

73. Sand Beige 

      Y/Gr  
     

74. Mistletoe Green 

      GY/Gr  
     

75. Mist Green II 

      G/Gr  
     

76. Blue Spruce 

      BG/Gr  
     

77. Blue Gray 

      B/Gr  
     

78. Slate Blue 

      PB/Gr  
     

79. Pigeon 

      P/Gr  
     

Su
bd

ue
d 

Co
lor

 

grayish 

tone 

80. Orchid Gray 

      RP/Gr  
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องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) 
คะแนน 

ความคิดเห็น 

 สี (Color) 5 4 3 2 1 

81. Old Rose 

      R/Dl  
     

82. Camel 

      YR/Dl  
     

83. Dusty Olive 

      Y/Dl  
     

84. Leaf Green 

      GY/Dl  
     

85. Jade Green 

      G/Dl  
     

86. Cambridge Blue 

      BG/Dl  
     

87. Shadow Blue 

      B/Dl  
     

88. Shadow Blue 

      PB/Dl  
     

89. Dusty Lilac 

      P/Dl  
     

Su
bd

ue
d 

Co
lor

 

dull tone 

90. Old Mauve 

      RP/Dl  
     

91. Brick Red 

      R/Dp  
     

92. Brown 

      YR/Dp  
     

93. Khaki 

      Y/Dp  
     

94. Olive Green 

      GY/Dp  
     

95. Viridian 

      G/Dp  
     

Da
rk

 C
olo

r 

deep tone 

96. Prussian Green 

      BG/Dp  
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องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) 
คะแนน 

ความคิดเห็น 

 สี (Color) 5 4 3 2 1 

97. Peacock Blue 

      B/Dp  
     

98. Mineral Blue 

      PB/Dp  
     

99. Pansy 

      P/Dp  
     

100. Wine 

        RP/Dp  
     

101. Mahogany 

        R/Dk  
     

102. Coffee Brown 

        YR/Dk  
     

103. Olive 

        Y/Dk  
     

104. Ivy Green 

        GY/Dk  
     

105. Bottle Green 

        G/Dk  
     

106. Teal Green 

        BG/Dk  
     

107. Teal 

        B/Dk  
     

108. Dark Mineral Blue 

        PB/Dk  
     

109. Prune 

        P/Dk  
     

dark tone 

110. Red Grape 

        RP/Dk  
     

111. Maroon 

        R/Dgr  
     

Da
rk

 C
olo

r 

Dark 

grayish 

tone 
112. Falcon 

        YR/Dgr  
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องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) 
คะแนน 

ความคิดเห็น 

 สี (Color) 5 4 3 2 1 

113. Olive Brown 

        Y/Dgr  
     

114. Seaweed 

        GY/Dgr  
     

115. Jungle Green 

        G/Dgr  
     

116. Dusky Green 

        BG/Dgr  
     

117. Prussian Blue 

        B/Dgr  
     

118. Midnight Blue 

        PB/Dgr  
     

119. Dusky Violet 

        P/Dgr  
     

Da
rk

 C
olo

r Dark 

grayish 

tone 

120. Taupe Brown 

        RP/Dgr  
     

121. Neutral 

N9.5   White  
     

122. Neutral 

N9  Pearl Gray  
     

123. Neutral 

N8  Silver Gray  
     

124. Neutral 

N7  Silver Gray II  
     

125. Neutral 

N6  Medium Gray  
     

126. Neutral 

N5  Medium Gray II  
     

127. Neutral 

N4  Smoke Gray  
     

Ne
ut

ra
l 

128. Neutral 

N3  Smoke Gray II  
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องคประกอบทางเรขศิลป (Design Elements) 
คะแนน 

ความคิดเห็น 

 สี (Color) 5 4 3 2 1 

129. Neutral 

N2  Chacoal Gray  
     

Ne
ut

ra
l 

130. Neutral 

N1.5  Black  
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แบบสอบถามสวนที่ 2 
ทานคิดวาหลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป (Principle of Design) ใดที่สามารถสื่อสารกลุมบุคลิกภาพใน

ตารางขางตนไดบาง โดยเนนความสําคัญของการสื่อสารถึงกลุมบุคลิกภาพตามลําดับของลักษณะบุคลิกภาพที่

มีคะแนนความคิดเห็นมากที่สุด (สามารถตอบไดมากกวา 1 หลักการจัดองคประกอบ และซ้ํากันไดในแตละชุด

บุลิกภาพ) โดยใสเครื่องหมาย  ในชองคะแนนความคิดเห็นตามลําดับความสําคัญของแตละหลักการจัด

องคประกอบที่สามารถสื่อสารไดแตกตางกัน คือ 

สื่อสารไดนอยที่สุด  = 1 

ส่ือสารไดนอย   = 2 

ส่ือสารไดปานกลาง  = 3 

ส่ือสารไดมาก   = 4 

ส่ือสารไดมากที่สุด  = 5 

ในชองวางของแตละหลักการจัดองคประกอบที่ทานคิดวากลุมบุคลิกภาพนั้นๆปรากฏอยู และเวนวางไวหรือมี

ความหมายเทากับตัวเลข = 0 นั่นเอง เมื่อทานคิดวาหลักการองคประกอบนั้นๆไมสามารถสื่อสารกลุม

บุคลิกภาพนั้นๆไดเลย 

 

1. ความสมดุล (Balance) 
หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
ความสมดุล (Balance) 5 4 3 2 1 

สมมาตรสมบูรณ  

(Absolutely 

Symmetrical) 

 

 

 

 

 

     

สมดุลแบบสมมาตร 

(Symmetrical Balance) 

 

สมมาตรโดย

คาดคะเน 

(Approximately 

Symmetrical) 

 

 

 

     

สมดุลแบบอสมมาตร 

(Asymmetrical 

Balance) 

สมดุลที่เกิดจาก

น้ําหนัก 
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หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
ความสมดุล (Balance) 5 4 3 2 1 

สมดุลแบบอสมมาตร 

(Asymmetrical 

Balance) 

สมดุลที่เกิดจากสิง่ที่

นาสนใจ 

 

 

 

  

     

 สมดุลที่เกิดจากการ

ตัดกัน 

 

 

 

 
 

     

สมดุลในลักษณะกระจาย

รัศมี 

(Radial Balance) 

 

 

      

     

 

2. การตัดกัน (Contrast) 
หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
การตัดกัน (Contrast)  5 4 3 2 1 

การตัดกันดวยเสน 

(Line contrast) 

 

   

     

การตัดกันดวยรูปราง 

(Shape contrast) 
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การตัดกันดวย

ขนาด 

(Size contrast) 

       

     

การตัดกันดวย

ทิศทาง 

(Direction 

contrast)      

     

การตัดกันดวยสี 

(Color contrast) 

 

      

     

การตัดกันดวย

ลักษณะพื้นผิว 

(Texture contrast) 

          

     

การตัดกันดวย

ความเขม 

(Value contrast) 

  

     

การตัดกันดวย

ตําแหนง 

(Contrast of 

Position) 
 

     

การตัดกันดวยพื้นที่

วาง 

(Contrast of 

Space) 
 

     

การตัดกันดวยแรง

ดึงดูด 

(Contrast of 

Gravity) 
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3. การเนน (Emphasis) 
หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
การเนน (Emphasis) 5 4 3 2 1 

 การเนนดวยรูปราง 

 

 

  

     

การเนนดวยรูปทรง 

 

 

 

  

     

การเนนดวยขนาด 

 

 

  

     

การเนนดวยคุณคาความ

เขม 

 

  

     

การเนนดวยสี 

 

 

  

     

การเนนดวยการจัดกลุม 

 

 

 

  

     

การเนนดวยการประดับ

ตกแตง 

 

  

     

การเนนดวยการออกแบบ

ใหสวนสําคัญที่สุดอยูตรง

กลางและสวนประกอบ

อื่นๆลอมรอบ  
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หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
การเนน (Emphasis) 5 4 3 2 1 

การเนนดวยการใชแสงเงา 

 

 

  

     

การเนนดวยพื้นผิว 

 

 

 

  

     

 

4. จังหวะ (Rhythm) 
หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
จังหวะ (Rhythm) 5 4 3 2 1 

แบบบจัดระเบียบ 

 

 

  

     

แบบซ้ํากัน (Repetitive) 

 

 

 

 

  

     

แบบสลับ (Alternative) 

 

 

  

     

แบบศูนยกลาง  
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หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
จังหวะ (Rhythm) 5 4 3 2 1 

แบบกระจาย 

 

 

  

     

แบบผสมผสาน 

 

 

  

     

แบบกาวหนา 

(Progressive) 

 

 

  

     

แบบลื่นไหล (Flowing) 

 

 

 

  

     

 

5. ความแตกตางหลากหลาย (Variety) 
หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
ความแตกตางหลากหลาย (Variety) 5 4 3 2 1 

ความแตกตางในเรื่อง

รูปทรง 

 

 

  

     

ความแตกตางในเรื่อง

ขนาด 
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หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
ความแตกตางหลากหลาย (Variety) 5 4 3 2 1 

ความแตกตางในเรื่องส ี

 

 

 

  

     

ความแตกตางในเรื่อง

ทิศทาง 

 

 

 

  

     

ความแตกตางในเรื่องของ

ระยะหาง 

 

 

  

     

ความแตกตางในเรื่องของ

ผิวสัมผัส 

 

 

  

     

 

6. ความกลมกลืน (Harmony) 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) 
คะแนนความ

คิดเห็น 
ความกลมกลืน (Harmony) 5 4 3 2 1 

กลมกลืนกันดวยทิศทาง  

(Harmony of direction) 

 

        

     

กลมกลืนกันดวยรูปราง   

(Harmony of shape) 
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หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) 
คะแนนความ

คิดเห็น 
ความกลมกลืน (Harmony) 5 4 3 2 1 

กลมกลืนกันดวยขนาด  

(Harmony of size) 

 

  

     

กลมกลืนกันดวยสี  

(Harmony of color) 

  

     

กลมกลืนกันดวยพื้นผิว  

(Harmony of texture) 

 

         

     

 

7. สัดสวน (Proportion) 
หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
สัดสวน (Proportion) 5 4 3 2 1 

การจัดสัดสวนในลักษณะ

ตางๆกัน สัดสวนภายในไม

เทากัน 

 

     

การจัดสัดสวนในลักษณะซ้ําๆ

กัน สัดสวนภายในมีขนาด

เทาๆกัน 

 

 
 

     

การจัดสัดสวนในลักษณะที่

ชองวางมีขนาดเทากัน 

 

  

     

การจัดสัดสวนในลักษณะที่

ชองวางไมเทากัน 
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8. การซ้ํา (Repetition) 
หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
การซ้ํา (Repetition) 5 4 3 2 1 

การซ้ําดวยรูปราง  

(Repetition of Shape) 

 

      

     

การซ้ําดวยขนาด 

(Repetition of Size) 

 

      

     

การซ้ําดวยสี  

(Repetition of Color) 

  
     

การซ้ําดวยผิวสัมผัส  

(Repetition of Texture) 

  
     

การซ้ําดวยทิศทาง  

(Repetition of Direction) 

 

 

      

     

การซ้ําดวยตําแหนง  

(Repetition of Position) 

 

 

      

     

การซ้ําดวยที่วาง  

(Repetition of Space) 

 

 

    

     

การซ้ําดวยแรงดึงดูด  

(Repetition of Gravity) 
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9. การลดหลั่นหรือการแปรเปลี่ยน (Gradation) 
หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
การลดหลั่นหรอืการแปรเปล่ียน (Gradation) 5 4 3 2 1 

การเพิ่มหรือลดรูป 

 

 

 

  

     

การแปรเปลี่ยนของรูปราง 

(Shape Gradation) 

แรงดึงและแรงอัด 

 

 

 

  

     

การหมุนที่วาง 

 

 

 

  

     

การแปรเปลี่ยนทีว่าง 

(Spatial Gradation) 

การเพิ่มหรือลดที่วาง 

 

  
     

การหมุนระนาบ 

 

  
     

การแปรเปลี่ยนระนาบ

หรือรูปราง 

(Planar Gradation) 

การเปลี่ยนตําแหนง

ระนาบ 

  
     

การเปลี่ยนขนาด 

สัดสวน 

 

 

 
   

     

การแปรเปลี่ยนโครงสราง 

(Structural Gradation) 

การเปลี่ยนทิศทาง 
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หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
การลดหลั่นหรอืการแปรเปล่ียน (Gradation) 5 4 3 2 1 

การเคลื่อน 

 

 

 

    

     

การโคงงอ 

 

 

 

    

     

การสะทอน 

 

 

 

    

     

การผสมผสาน 

 

 

 

    

     

โครงสี่เหลี่ยม 

 

 

  

     

โครงสามเหลี่ยม 

 

 

  

     

การแปรเปลี่ยนโครงสราง 

(Structural Gradation) 

โครงหกเหลี่ยม 
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หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความคดิเห็น 

การลดหลั่นหรอืการแปรเปล่ียน (Gradation) 5 4 3 2 1 

การเคลื่อนที่แบบขนาน 

 

 

 

    

     

การเคลื่อนที่แบบหยัก 

 

 

 

    

     

รูปแบบของการ

แปรเปลี่ยน 

การเคลื่อนที่แบบวงซอนวง 

 

 

 

    

     

 

 

10. การแผขยาย (Radiation) 
หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
การแผขยาย (Radiation) 5 4 3 2 1 

การแผขยายเคลือ่นที่หนีจุด

ศูนยกลาง 

The Centrifugal Structure 
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หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
การแผขยาย (Radiation) 5 4 3 2 1 

การแผขยายโดยมีจุด

ศูนยกลาง 

(The Concentric Structure) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

     

การแผขยายเขาหาจุด

ศูนยกลาง 

(The Centripetal Structure) 

 

 

 

 
 

     

การซอนทับกันของโครงสราง

การแผยาย 

Superimposition of 

Radiation Structure 

 
 

     

Radiation and Repetition 

การซ็อนทับกันของโครงสราง

การแผขยายและการซ้ํากัน 
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11. การรวมตัว (Concentration) 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) 
คะแนนความ

คิดเห็น 
การรวมตัว (Concentration) 5 4 3 2 1 

(Frequent 

Absences) 

 

 

  

     

(Positional 

Changes) 

 

 

  

     

การรวมตัวในโครงสราง

แบบเปนทางการ 

(Concentration of Unit 

Forms in Formal 

Structures) 

(Quantitative 

Changes) 

 

 

  

     

(Concentration 

towards a point) 

  

     

 (Concentration 

away from a point) 

  

     

(Concentration 

towards a line) 

  

     

(Concentration 

away from a line) 

  

     

การรวมตัวในโครงสราง

แบบกึ่งเปนทางการหรือไม

เปนทางการ 

(Concentration of Unit 

Forms in Semi-formal or 

Informal Structures) 

(Free 

Concentration) 
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หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) 
คะแนนความ

คิดเห็น 
การรวมตัว (Concentration) 5 4 3 2 1 

(Over-

concentration) 

 

  

     

การรวมตัวในโครงสราง

แบบกึ่งเปนทางการหรือไม

เปนทางการ 

(Concentration of Unit 

Forms in Semi-formal or 

Informal Structures) 

(De-concentration) 

 

 

  

     

 

12. การเคลื่อนไหว (Movement) 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) 
คะแนนความ

คิดเห็น 
การเคล่ือนไหว (Movement) 5 4 3 2 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

    

 

13. ความตอเนื่องกัน (Continuity) 

หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) 
คะแนนความ

คิดเห็น 
ความตอเนื่องกนั (Continuity) 5 4 3 2 1 
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14. ความมีเอกภาพ (Unity) 
หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
ความมีเอกภาพ (Unity) 5 4 3 2 1 

     

 

 

 

 

 

 

 

    

 

15. การประสานกัน (Closure) 
หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
การประสานกัน (Closure) 5 4 3 2 1 

          

 

 

 

 

 

 

    

 

16. ความคลายคลึงกัน (Similarity) 
หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
ความคลายคลึงกัน (Similarity) 5 4 3 2 1 
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17. ความใกลชิดกัน (Proximity) 
หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
ความใกลชิดกัน (Proximity) 5 4 3 2 1 

   

 

 

 

 

 

    

 

18. ความผิดแปลก (Anomaly) 
หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
ความผิดแปลก (Anomaly) 5 4 3 2 1 

      

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    

 

19. คาความออนแก (Tone) 
หลักการจัดองคประกอบทางเรขศิลป ( Principle of Design) คะแนนความ

คิดเห็น 
คาความออนแก (Tone) 5 4 3 2 1 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 
 

  นางสาวกรุณา ตริยานนท เกิดเมื่อวนัที่สี ่ตุลาคม พทุธศักราช สองพนัหารอยสิบเกา จบ

การศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตนจากโรงเรียนสาธิตศรีนครินทรวโิรฒประสานมิตร จบ

การศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายจากโรงเรียนเตรียมอุดมศึกษา ตอการศึกษาระดับปริญญา

ตรี สาขาวิชาสถาปตยกรรมภายใน คณะสถาปตยกรรมศาสตร สถาบันเทคโนโลยพีระจอมเกลา

เจาคุณทหารลาดกระบัง แลวจึงเดนิทางไปศึกษาตอทีป่ระเทศสหรัฐอเมริกาในหลกัสูตร Computer 

Graphic ระยะสั้น จากนั้นจงึกลับมาประเทศไทย ทํางานในบริษัทเอกชน ในตําแหนง Creative 

Designer แลวจึงเขาศึกษาตอในหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานฤมิตรศิลป 

คณะศิลปกรรมศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลยั ปการศึกษา สองพนัหารอยสี่สิบแปด จึงสําเร็จ 
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